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SANTOS, Jussara N. Infancia negra e midias digitais: uma andlise de canais do YouTube

realizados por meninas negras. Tese de Doutorado: Programa de Pds- Graduagao em Educagao.
RESUMO

A presente pesquisa foi realizada entre janeiro e agosto de 2018 e teve como objetivo analisar
quatro canais do YouTube de meninas negras que tém entre 7 e 11 anos, verificando a presenca
da tematica relacionada a questdo racial nos videos postados. Partiu-se da hipdtese que, ao se
expressarem em seus canais, externam situagdes relacionadas ao racismo e ainda contribuem
para reflex@o de seus espectadores em relagdo a temdtica. A investigacdo aconteceu a partir de
acompanhamento sistematico durante oito meses nos canais de Ana Clara Barbosa, 11 anos,
Carolina Monteiro, 11 anos, Emily, 8 anos e durante cinco meses no canal de Elis Mc, 7 anos.
Utilizou-se a etnografia, por meio de uma observacao silenciosa, em que os canais foram
observados sem nenhuma intervengdo da pesquisadora em comentarios ou “likes”.
Semanalmente, observou-se as postagens e assistiu-se aos videos no intuito de conhecer os
temas discutidos nos canais. Concluiu-se, apds o periodo pesquisado, que os quatro canais estao
de alguma forma inseridos na légica da industria cultural, em que a cultura torna-se produto.
Em relagdo ao aparecimento das questdes relacionadas ao racismo: Carolina Monteiro e Elis
Mc, trazem a tona discussoes desse cunho e apresentam repertério de valorizagao da negritude
aos seus espectadores. J4 Ana Clara Barbosa e Emily Lima, na maior parte do tempo,
reproduzem o mesmo que outros canais realizam, ndo abordando a tematica racial em nenhum
momento. Utilizou-se como aporte tedrico a Teoria Critica da Sociedade, especialmente as
postulagdes de formacao, industria cultural, individuo e sociedade e ideologia encontradas em:
Adorno (1968; 2011), Horkheimer e Adorno (1956; 1985), e Benjamin (1987), bem como as
formulagdes de preconceito de Crochik (2011).

PALAVRAS CHAVE: YouTube; meninas negras; racismo; industria cultural; protagonismo.
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realizados por meninas negras. Tese de Doutorado: Programa de Pds- Graduagao em Educagao.

ABSTRACT

The present research was conducted between January and August, 2018 with the principal
reason to analyse four channels on Youtube from black girls between seven and eleven years
old. The aim was identifying in those channels the presence of theme relating to the issue of
race in the published videos. Assuming they have expressed themselves, showing racism
experience which contributes to the spectator thinking about it. The investigation has started
with systematic follow-up during 8 months by Ellis Mc. channel on Youtube channels from:
Ana Clara Barbosa (11 years old), Carolina Monteiro (11 years old), Emily Lima (8 years five
months old). Utilising the ethnographic by silence observation, when the channel was observed
without any intervention from the researcher in comments or ‘likes’. The posts published and
videos with focuses on topics debated were analysed weekly. In conclusion, the four channels
are at least inserted in logical cultural industry, when the culture becomes product. According
to the questions about racism: Carolina Monteiro and Ellis Mc have brought critical debates
showing a valid repertoire of black race for their audience. However, Ana Clara Barbosa e
Emily Lima doesn’t make any mention about race, instead they reproduce the same as the other
channels.

The study focused mainly on formation, cultural industry, individual and societal, and
ideological theories found within Critical and Societal Theory. (Reference)
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INTRODUCAO

Este trabalho tem sua estirpe na inquietacdo de uma menina negra de nove anos,
seguidora assidua de blogueiras negras e “afetada” pelas questdes raciais que emergiam
sempre em seu cotidiano. Os tragos caracteristicos de meninas negras, cabelo crespo, pele
escura, geralmente as colocam em situagdo de discriminagdo ocorrida pelo racismo.
Desde a primeira infancia, as criangas negras vivenciam situagdes nas quais seu
pertencimento racial as coloca em situagdo constrangedora, fato apontado por

pesquisadoras que estudaram as relagdes sociais na primeira infancia.

Certo dia, em um almogo familiar, Giovanna de nove anos problematizou: “Sou
uma menina muito mais feliz do que as pessoas de sua época, antes so tinha a Xuxa para
as criangas, agora tem a Gabi de pretas, a Mc Sofia, a Maraysa, hoje ser negra ¢ mais
legal”. Disse isso durante uma discussdo das possibilidades de escrita para o projeto que
originaria esse trabalho e quando questionada sobre quem eram essas pessoas concluiu:
“Sdo blogueiras negras titia, diariamente elas me ajudam muito, hoje sou mais feliz e
gosto do meu cabelo, do meu nariz, elas sdo bonitas e eu... eu me pareco com elas”.
Nascia ai um interesse por entender e analisar esses espagos onde aparecem mulheres
negras, que de modo muito significativo inspirou uma infancia doce, preta, sensivel e bem

proxima a mim.

Ocorre que ao realizar buscas para encontrar blogueiras negras, percebi expressiva
participag@o de criancas bem pequenas, realizando aparigdes, umas bem breves e outras
mais extensas ¢ melhor estruturadas, em canais de YouTube e na midia social intitulada
Instagram. Entendi que o racismo vivido pelas meninas negras as faz pensar sobre isso
e produzir falas e reflexdes desde muito cedo. A partir dai germinava um interesse em
verificar e analisar as participagdes de criangas na internet, mais especificamente analisar

canais de YouTube, realizados por meninas negras.

E digno de nota o fato de eu atuar como educadora da educagio infantil desde
2005 e, além da atuagdo profissional, a trajetoria académica também ¢ marcada pela
questdo racial da primeira infancia até a idade adulta, resultando a monografia realizada
para conclusdo do curso de pedagogia, intitulada: “A educacdo infantil e as relagdes
estabelecidas por criangas negras nesse espacgo”. Tal trabalho foi realizado considerando

as peculiaridades de quem vive a primeira formac¢do académica. Entendeu-se apds a
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conclusdo e reflexdo sobre o produto final, que o trabalho fora realizado sem um aporte
teorico solido e concluiu-se a necessidade da continuidade dos estudos, que culminou na
pesquisa de mestrado intitulada: “Preconceito racial em foco: uma andlise entre as
relagdes estabelecidas entre criangas negras e nao negras em uma EMEI em Sao Paulo”.
Ambos os estudos, realizados em institui¢des publicas no municipio de Sao Paulo,
contribuiram para uma inquietacdo referente as relagdes entre as criangas, observando-as

como protagonistas e produtoras de cultura.

Com base nas pesquisas realizadas para a elaboragdo deste trabalho, bem como a
experiéncia com criangas, percebe-se que a Internet tem sido ferramenta muito utilizada
desde a primeira infancia. Assistir desenhos, opinar sobre as compras realizadas por
adultos, jogar, ouvir musicas, além de seguir pessoas/idolos em canais do YouTube,
Instagram dentre outras midias alternativas, sdo atividades realizadas desde a primeira
infancia, o que pode ser observado durante minha trajetéria enquanto professora de
educagdo infantil no ambito profissional, e na casa das minhas trés sobrinhas quando se

trata das relacdes familiares.

Os diversos usos das ferramentas virtuais, desde bem cedo, contribuem para que
as criancas mesmo de classes desfavorecidas economicamente, tenham acesso as redes

sociais e protagonizem utilizando-as.

Em 2016, eu trabalhava como professora de educag¢do infantil na rede municipal
de Sao Paulo, em uma Escola Municipal de Educag¢ao Infantil, quando um aluno de cinco
anos, ndo alfabetizado me surpreendeu: “Jussara, eu tenho um canal no YouTube”. Me
segue 1a! Vocé vai adorar! Aqui eu fago bagunga, mas 14 eu sou um menino exemplar!
Como diz minha av6”. Fiquei muito curiosa e fui ver a criagao dele. Me surpreendi com

tamanha criatividade e ousadia de uma crianca tdo pequena.

Entender as midias sociais como forma de mediar aprendizagens além de /ocus de
trocas entre pessoas desde a primeira infancia ¢ fundamental a esse trabalho, que pretende
investigar, analisar e contextualizar a participa¢do de meninas negras como responsaveis

por canais que as colocam em evidéncia no mundo virtual.

Adorno (2011) assevera a necessidade de uma educagdo as criangas € em
Educag¢do apos Auschwitz indica que deva haver uma educacdo critica e experiéncias
significativas na primeira infancia, para uma educagdo que valorize o ser humano e atue

na ndo repeti¢do da barbarie ocorrida nos centros de concentragdo de morte judia.
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Ao considerarmos o fato de as midias sociais serem amplamente utilizadas desde
a infancia para comunicar, expor, ouvir musicas, jogar, dentre outros, além do fato de as
criangas negras tratarem a temadtica racial na internet, comunicando-se com outras negras
e ndo negras, podemos justificar este estudo, que faz uma intersec¢do entre infancia,

midias alternativas e negritude.

Zuin (2012) estuda a reconfiguragdo do elo pedagdgico entre professores e alunos
a partir da utilizacao de midias alternativas como o Orkut nas relagdes estabelecidas entre
eles. Evidencia o “Orkut e o sexo entre professores e alunos”, analisando comunidades
que fazem alusdo a pratica sexual das professoras, a auséncia dela e o suposto “mau
humor” advindo de tal auséncia. Nota-se que nas diversas esferas, inclusive nas relagdes
entre professoras e alunos, as midias sociais sdo importantes formas de mediar essas
relacdes, nas quais jovens se expressam inclusive para ofender seus educadores.
Possivelmente, a utilizacdo da internet como meio de expressdo das opinides dos alunos
sobre os professores, altere o seu conteudo, uma vez que na internet as criangas sentem-

se mais confortaveis para dizer coisas que pessoalmente talvez ndo diriam.

Ao se submeter as propagandas e posicionamentos veiculados na internet, as
criangas estdo expostas as manifestagdes de uma industria cultural. Zuin (2012) ainda
discute a velocidade com que as informagdes sdo veiculadas e na forca que essas tém para
a comunicagdo nos diversos ambitos. Entende-se, portanto, que na atualidade a Internet
media relagdes entre as pessoas e ¢ importante meio para discussdo de diversas temdticas

€ espago para propagacdo de ideias.

Esta pesquisa se origina do interesse por estudar as blogueiras negras, analisando
seus canais, observando suas falas e identificando as possibilidades de contribui¢do no
cotidiano de mulheres negras. A partir do levantamento realizado para a elaboracdo do
trabalho, foi encontrada a presen¢a marcante de criancas negras protagonistas, que tratam
as questdes raciais de maneira séria e inteligente, além de um grande ntimero de criangas

seguidoras dessas.

As midias sociais sdo amplamente utilizadas na atualidade desde a primeira
infancia. Meninas e meninos negros € nao negros estdo inseridos nesta logica que abarca

criangas pobres, ricas, negras, brancas.
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Considerando a importancia das midias nas relagdes entre as pessoas adultas e
criangas, e tendo em vista o objeto de pesquisa aqui posto: a participagdo de meninas

negras em canais de YouTube, chegou-se aos seguintes objetivos:

Objetivo Geral: Identificar e analisar a participagdo da infincia negra feminina
em canais de YouTube, a partir de quatro canais realizados por meninas entre sete € onze

anos.
Objetivos Especificos:

-Verificar a repercussdo, nimero de visualizagdes e seguidores que tem os canais

das meninas negras;

- Identificar e analisar os conteudos que elas abordam em seus canais;

Tais objetivos serdo aferidos a partir do seguinte problema de pesquisa: é notdrio
que a Internet e suas redes sociais sio espacos para discussdoes e ldcus de
posicionamento politico e veiculacio de imagem. Com base nesse cenario, de que

modo ¢ expressa a participacio das meninas negras em canais de YouTube?

Para pensar a participagdo das meninas negras nas midias sociais, partir-se-a da
hipotese de que ao se expressar nas midias sociais, sobretudo canais de YouTube, elas
expressam seus sentimentos relacionados ao racismo, retratando questdes atreladas aos

seus cabelos e a moda, dentre outros aspectos que envolvem sua negritude.

Na primeira secdo, intitulada: A trajetoria de mulheres/maes negras: da infancia
idealizada, as infancias vividas— marcas do racismo estrutural desde a primeira infancia,
apresentaremos o0s conceitos de raca, racismo, negritude e racismo estrutural.
Discutiremos a condicao da mulher na sociedade brasileira, bem como da mulher negra,
sua trajetoria e a possibilidade de soliddo. Serdo apresentados os conceitos de infancia,
criangas e suas caracteristicas. Por fim, apresentaremos achados de uma pesquisa, que

retratou as caracteristicas das historias da infancia de mulheres negras.

Na segunda se¢ao, intitulada Industria Cultural e Infancia: Produtora ou produto?
A crianca e sua participagdo nas midias alternativas, apresentaremos o conceito de
Indutstria Cultural. Trataremos ainda sobre a crianga como protagonista nos meios de

comunicagdo e seu acesso as midias. Observaremos as formas de prote¢do a infancia
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frente as propagandas publicitarias e o consumismo desde os primeiros anos de vida dos

brasileiros. Por fim, relacionaremos infancia, negritude e midia.

A terceira se¢do apresenta a internet como meio de comunicagao, ressaltando as
midias sociais: YouTube, Facebook e Instagram. Ha uma linha historica da transi¢cdo dos
Blogs aos canais de YouTube, apresentando alguns canais e mostrando quem sdo os
influenciadores brasileiros. Por fim, ¢ versado sobre a reconfiguracao nas relagdes a partir

do YouTube.

Na quarta sec¢do, serd exposta a metodologia de coleta de dados, além dos achados
durante a analise dos canais: Ana Clara Barbosa, Carolina Monteiro, Elis Mc e Mundo da
Emily. Para além disso, far-se-4 um cotejamento comparando os achados com base na

Teoria Critica da Sociedade.

Por fim, serdo realizadas as consideragdes finais a partir da analise dos canais de

YouTube, com base no referencial tedrico adotado nessa pesquisa.
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SECAO1

A TRAJETORIA DE MULHERES/MAES NEGRAS: DA INFANCIA
IDEALIZADA AS INFANCIAS VIVIDAS- MARCAS DO RACISMO
INSTITUCIONAL DESDE A PRIMEIRA INFANCIA

1.1 NEGRO, NEGRITUDE, RACA, RACISMO E RACISMO ESTRUTURAL
1.1.1 Negro

Para iniciar esse estudo, que analisou os contetidos apresentados por meninas
negras em canais de YouTube, entendeu-se que ¢ necessario pensar no racismo estrutural
que marca e determina as relagdes entre brasileiras e brasileiros. Considerando que as
diferencas de oportunidades ocorrem a partir da estrutura racista, este primeiro ponto
discorrerd sobre o termo negro € os conceitos: negritude, raga, racismo € racismo

estrutural.

Ao pensar o termo “negro”, se faz imprescindivel refletir sobre alguns aspectos: a
vinda da populacdo entdo escravizada para o Brasil, a escravidao e os caminhos tragados
por mulheres e homens negros a partir dela, uma vez que essa histéria incide diretamente

sobre a situagdo da populacdo negra brasileira na atualidade.

Ao refletir acerca do periodo pos-escravista a partir da aboli¢do da escravatura,
Nascimento (1980, p.45) afirma: “A abolicdo da Escravatura foi, na verdade, uma
condenagdo perversa dos africanos e seus descendentes brasileiros, pois implicou num
futuro de humilhagdes, falsa cidadania e exclusdao”. Tal fato ¢ reiterado pelas
consideragdes de Fernandes (2008) que entende que a maneira como se deu a abolicio da
escraviddo, ndo teria contribuido para que os libertos atuassem de maneira civil e politica,
lutando pelos seus direitos. Os autores concordam com o fato de que o modo de
organiza¢do do pds-escraviddo, ndo contribuiria, sobremaneira, para o inicio de uma
histéria de conquistas de direitos e cidadania da populagdo negra. Entende-se que a partir
dai acentua-se e torna-se mais evidente, o racismo e a discrimina¢ao nas relagdes sociais

vividas entre brancos e negros.
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As humilhagdes, a auséncia de empregos dignos, a hierarquia entre brancos e
negros, sao caracteristicas vividas pela populagdo negra desde a aboli¢cdo da escravatura

até o momento hodierno.

Santos (2000), ao realizar um estudo intitulado: Uma avaliagdo do combate as
desigualdades raciais no Brasil analisa os diversos aspectos que marcam as
desigualdades, verificando o negro, sua participagdo social desde a abolicdo da
escravatura até a atualidade. Seu estudo possibilita pensar o termo Negro, decorrente de
sua estirpe, que fora marcada pela vinda forcada de homens para o trabalho ndo
remunerado no Brasil. Ser negro significa estar em um espago socialmente inferior, uma
vez que o racismo marca as relagdes entre as pessoas, € hierarquiza a partir de uma Otica

branca e discriminatoria.

Schwarcz (2012) e Fernandes (2008) investigam a condi¢do dos negros e negras
de modo a sinalizar as diferencas, manifestagdes e “lutas” desses para obtencao de seus
direitos, analisam a sociedade e reiteram um carater social das relagdes. Schwarcz (2012),
ao examinar as relagdes entre brancos e negros, destaca a utilizagcdo de elevadores, como
forte elemento de segregacao racial. Nos anos 1980 (ainda na atualidade), mulheres mais
e menos favorecidas economicamente, frequentavam elevadores sociais e de servico
respectivamente. A autora apresenta uma fotografia de uma mulher negra e uma branca
esperando os elevadores separadamente, uma vez que empregada e “patroa” nao
ocupariam o mesmo meio de transporte até a chegada ao apartamento. De outra parte, em

sua musica intitulada Identidade, Jorge Aragdo traz em seus versos:

Elevador ¢ quase um templo
Exemplo pra minar teu sono
Sai desse compromisso

Nao vai no de servi¢o

Se o social tem dono, ndo vai...

Quem cede a vez ndo quer vitdria
Somos heranga da memoria
Temos a cor da noite

Fato real de nossa historia
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Assim como Schwarcz (2012), o compositor e intérprete, nos faz refletir acerca
da utilizacdo do elevador como uma forma de segregacdo entre negros e brancos. Ao
asseverar que quem ‘“cede a vez ndo quer vitoria”, faz referéncia a necessidade de
resisténcia em um ato corriqueiro, que ¢ locomover-se utilizando elevador. A metafora
utilizada marca as relagdes mediadas pelo racismo que segrega e hierarquiza as pessoas
a partir da raga. Nota-se que, apesar de a escravidao ter sido abolida, os comportamentos
e o lugar da populag@o negra permanecem em espacgo inferior em detrimento da populacao

branca.

Refletir acerca do termo “negro”, com base nas postulagdes de Schwarcz (2012)
e Fernandes (2008) contribui para pensar o negro como alguém marcado pelo tratamento
desigual, numa perspectiva de inferioridade. Segregagdo, discriminacgdo e diferenga no

trato, sdo fatos que ocorreram e ocorrem na vida dos negros e negras.

1.1.2 Negritude

Segundo Domingues (2005), hé diferencas consideraveis em ser negro de acordo
com o lugar em que se vive. Enquanto no Brasil, negritude esta mais relacionada as
questdes de fenotipo, na sociedade norte-americana, a ascendéncia é que determina o

pertencimento racial do sujeito.

Para entender o conceito de negritude, ¢ necessario pensar a articulacdo entre o
negro e a consciéncia de seu pertencimento racial, suas vivéncias em uma sociedade que
diariamente tira a legitimidade de um grupo que, desde a escraviddo, foi submetido a
momentos de exploracdo e destitui¢do de suas caracteristicas enquanto povo. Afirmar a
negritude ¢ reconhecer-se negro e pertencente a um determinado grupo que resiste frente

ao racismo institucional que marca as relagdes entre as pessoas negras € nao negras.

Domingues (2005) apresenta o termo negritude como um movimento de
resisténcia desde a sua estirpe, uma vez que se deu a partir de outro uso, que objetivava
desqualificar a pessoa negra. Para o autor, o termo € apropriado com o intuito de inverter

a logica conhecida até entdo, como segue:

A palavra négritude, em francés, deriva de negre, termo que no inicio
do século XX tinha um carater pejorativo, utilizado, normalmente, para
ofender ou desqualificar o negro, em contraposi¢do a noir, outra palavra
para designar negro, mas que tinha um sentido respeitoso. A intengdo
do movimento foi justamente inverter o sentido da palavra négritude ao
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pdlo oposto, impingindo-lhe uma conotacdo positiva, de afirmagdo e
orgulho racial (DOMINGUES, 2005, p. 200).

Diante do que fora exposto, ¢ possivel concluir que a atitude de resisténcia sempre
esteve presente, desde a constru¢do do termo negritude, que advém de um cenério de
segregacdo e desvalorizacdo da populacdo negra, que se apropria da palavra com intuito

de ressignificar o contexto inicial.

Para pensar as ressignificacdes do termo negritude e para fazer um recorte
historico relacionado ao que antecede a preocupagdo de uma identidade negra, cumpre
elucidar alguns fatos historicos, que marcam a constituicdo de uma preocupagdo com o
ser negro. Ao refletir sobre o processo de aquisi¢do de identidade dos povos escravizados,
Fanon (1970) e Munanga (1988) remetem aos esfor¢os realizados pelos negros quando
investiam em falar como os seus senhores, utilizando roupas semelhantes, comportando-

se do mesmo modo que os brancos, dentre outros, o que pode ser observado a seguir:

No transcurso da colonizacdo surgiu uma pequena-burguesia negra:
camada social de africanos constituida de funcionarios da colonia,
trabalhadores especializados em diversos ramos da industria,
empregados do comércio, profissionais liberais e um nimero — ainda
que diminuto — de proprietarios urbanos e rurais. Essa elite negra
situava-se socialmente entre as massas trabalhadoras africanas e a
minoria de brancos, representantes da metropole. Apesar do contato
com as massas camponesas ¢ culturas tradicionais africanas, essa
pequeno-burguesia negra aspirava ter um nivel de vida equivalente ao
dos brancos. Para tanto, incorporavam os habitos, roupas, lingua e
arquitetura do colonizador. As negras, em alguns casos, alisavam os
cabelos e buscavam clarear a pele (DOMINGUES, 2005, p. 63.).

Apesar dos esforcos, a situagdo vivida ndo se assemelhava a da populacao branca,

[..] os negros da Africa e da didspora que haviam assimilado o
branqueamento ndo conseguiam fugir do drama da marginalizacdo.
“Vestidos a européia, de terno, oculos, relogio e caneta no bolso do
paletd, fazendo um esfor¢o enorme para pronunciar adequadamente as
linguas metropolitanas” ndo deixavam de ser discriminados. No plano
social, continuavam sendo negros e, conseqiientemente, tratados como
inferiores. Chegando na Europa, as lojas, hotéis, teatros, cinemas e
restaurantes ndo lhes abriam as portas. Nas ruas, eram objetos de
insultos raciais e vitimas de todo tipo de humilhag¢do. “Ao seu esforgo
em vencer o desprezo, em vestir-se como o colonizador, em falar a sua
lingua e comportar-se como ele, o colonizador opde a zombaria”. Os
sacrificios do negro eram ridicularizados: “(...) o evoluido de repente se
descobre rejeitado por uma civilizagdo que ele no entanto assimilou”.
(FANON, 1970 p. 124).
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A superioridade branca em detrimento da populagdo negra ¢ veiculada e reiterada
pelos proprios negros, que afirmam a premissa, consumindo o modo branco de ser,
comportar e vestir. Apesar de todos os esfor¢cos empreendidos por essa parcela da
populacdo negra que aceita a padronizacao branca e tenta reproduzir os modos de vestir,
calcar e se comportar, ndo ha igualdade de tratamento ou de condi¢do social para os
negros escravizados. Diante do cenario apresentado, a pequena burguesia negra entende
a necessidade de valorizacdo de sua identidade, empreendendo um discurso de afirmacao
racial e volta as raizes da cultura africana, como aponta Domingues (2005). Nesse
contexto, a negritude ¢ uma resposta a branquitude, marcadamente forte na cultura

ocidental.

Ao pensar as caracteristicas do conceito de negritude, Domingues (2005), indica
que além de apresentar-se por diversas vertentes, ndo € estatico. Pensar negritude implica
em considerar alguns fatores que certamente incidirdo sobre o viver como homem e
mulher negro. Negritude pressupode identificacdo. Para compor a negritude ndo basta ter
a pele escura como assevera o autor. O conceito aqui estudado pode apresentar-se de
modo a elucidar algumas situagdes, dentre elas: politica, cultura e pertencimento racial,

COmo seguc:

No terreno politico, negritude serve de subsidio para a agdo do
movimento negro organizado. No campo ideoldgico, negritude pode ser
entendida como processo de aquisicdo de uma consciéncia racial. Ja na
esfera cultural, negritude ¢ a tendéncia de valorizagdo de toda
manifestacdo cultural de matriz africana. Portanto, negritude ¢ um
conceito multifacetado, que precisa ser compreendido a luz dos
diversos contextos historicos (DOMINGUES, 2005, p. 194).

Decorrente dessas consideragdes entende-se que hd um campo vasto de discussao
em relagdo a negritude no Brasil, sendo este, um conceito que reflete, dentre outros temas,
a aquisicao de uma consciéncia racial da pessoa negra. Como se vé, existe uma articulagao

de fatores que culminam em um conceito de multiplas faces.

Escrito e dirigido por Jordan Peele, lancado em maio de 2017, nos Estados
Unidos, o filme “Corra”, teve grande audiéncia entre o publico brasileiro. Durante a
exibi¢do do longa, realizada em julho de 2017, trama que narra o drama de um jovem
negro, que apaixonado por uma mulher branca abastada, vai visitar a familia de sua

namorada e se depara com uma série de situacdes nas quais a aparente cordialidade ¢é
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culminada em um terrivel esquema de apropriacdo do corpo negro como substituto de
corpos brancos deficientes, pode-se verificar a relagdo estabelecida entre o homem negro
e a sociedade branca. Vale ressaltar que, ndo ¢ objetivo analisar ou pormenorizar os
detalhes da trama citada, mas pensar, de que modo essa representa a negritude, colocando-
a em seu lugar pré-estabelecido. Durante uma festa realizada no jardim da casa rica e
branca, (pais de Rose, a namorada do ator negro que faz o papel principal) os homens e
as mulheres brancas, tratam o homem negro como um animal de estimagdo, ou ainda
como uma atragao a ser contemplada por todos. Apesar de ndo ser a inteng@o do filme e
de o final demonstrar uma trama horripilante, que furta dos negros o direito a vida, a
analise dessa cena permite identificar um tratamento, que coloca o negro, dotado de suas
caracteristicas de homem negro, como alguém exotico e digno de destaque diante de todas
as pessoas ndo negras que participavam da festa. A negritude traz, portanto, além das

caracteristicas fisicas, o espaco predeterminado para a vivéncia dessa negritude.

Os meios de comunicagdo de massa, como a televisdo, em seus programas,
geralmente ndo retratam a populagdo negra de modo positivo, nesse caso, as
caracteristicas da negritude sd3o motivos evidentes para a ndo vida. Na cena
supramencionada, o lugar pré-estabelecido para o negro ¢ do exoético, bonito demais, forte
demais, fatores aparentemente positivos, mas que o coloca como objeto, destituido de

desejos proprios.

A negritude tem suas caracteristicas ¢ devem ser consideradas a partir de uma
perspectiva que identifica as diferencas, ndo hierarquizando brancos e negros. Viver a
negritude relaciona-se ao ato de estar inserido em uma cultura que considera os ancestrais
africanos, no modo de dangar, vestir, pentear, comer, dentre outros aspectos. Como se
vera a seguir, o racismo visa aniquilar o direito de viver a negritude, os movimentos
raciais e a populacdo negra, ao contrario, tem avancado de modo significativo na luta por

direitos.

Santos (2000), ao avaliar as desigualdades raciais no Brasil, fez levantamento de
alguns fatores que marcam a negritude, bem como a busca de participagdo e de aboli¢cao
das desigualdades no pais. Em seus estudos, elucida a experiéncia do Movimento Negro,
que apesar das dificuldades encontradas no ambito politico e operacional, visa a
diminui¢do das desigualdades e a possibilidade de viver a negritude pela populacao de
negras e negros brasileiros. O autor faz referéncia ao Geled¢s, Instituto da Mulher, que

versa sobre as mulheres negras e a constru¢do de sua identidade, garantindo voz a elas,
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que geralmente estavam silenciadas em relagao a sua negritude. Em decorréncia do que
fora mencionado, pode-se entender que muitos sdo os espacos destinados a viver a
negritude, que desde sempre precisou resistir diante do racismo que marca as relagdes

entre as populagdes negras, brancas e ndo negras de modo geral.

Na atualidade, a academia tem dado visibilidade a negritude. Se for realizado um
levantamento bibliografico com a tematica negritude, racismo, ou palavras desse campo
semantico, encontrar-se-4 muitas pesquisas preocupadas em pensar a questdo racial no
Brasil, isto ¢, enquanto populacdo negra, avangou-se na conquista por direitos e

constantemente garante-se mais um espaco para discussdo e vivéncia da negritude.

1.1.3 Raca

Ao pensar na categoria Raga, Munanga (2003) retoma a etimologia da palavra
originada do italiano razza, que por sua vez destina-se do latim, ratio que significa sorte,
espécie, categoria. Na historia das ciéncias naturais, o termo fora utilizado para
denominar animais e plantas. As espécies animais e vegetais eram categorizadas,
diferenciadas a partir de racas distintas. Com o passar do tempo, o conceito de raca muda.
No latim medieval, o termo ¢ utilizado para determinar pessoas advindas do mesmo
ancestral. Ocorre que, em 1684, o francé€s Francois Berner emprega o termo no sentido
moderno. A partir de entdo, raga passa a ser um conceito que marca as diferencas sociais
entre a plebe e a nobreza, de modo que os segundos ao se referir aos primeiros,
consideram a “raga” inferior.

Durante a historia do conceito, que se altera de acordo com o tempo e espaco
vivido, o termo passa a distinguir pessoas de tonalidades de pele diferentes, o que marca

as ragas branca, negra e amarela.

Munanga (2003) chama a aten¢do ao fato de que as diferentes coloracdes de pele
dos sujeitos, se dao pela menor ou maior concentracao de melanina do sujeito, sendo esta
a Unica responsavel pela alteragdo de coloragdo de pele. Apesar disso, um sujeito negro
ndo goza dos mesmos direitos de um branco e ndo tem a mesma representagao social, tal

fato, pode ser explicado no excerto que segue:

Podemos observar que o conceito de raga tal como o empregamos hoje,
nada tem de bioldgico. E um conceito carregado de ideologia, pois
como todas as ideologias, ele esconde uma coisa ndo proclamada: a
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relacdo de poder e de dominagdo. A raga, sempre apresentada como

categoria bioldgica, isto ¢é, natural, ¢ de fato uma categoria etno-
semantica. De outro modo, o campo semantico do conceito de raga ¢
determinado pela estrutura global da sociedade e pelas relagdes de
poder que a governam. Os conceitos de negro, branco e mestico nao
significam a mesma coisa nos Estados Unidos, no Brasil, na Africa do
Sul, na Inglaterra, etc. Por isso que o conteudo dessas palavras € etno-
semantico, politico-ideologico e ndo bioldgico. Se na cabeca de um
geneticista contemporaneo ou de um bidlogo molecular a raca ndo
existe, no imaginario e na representacdo coletivos de diversas
populacdes contempordneas existem ainda ragas ficticias e outras
construidas a partir das diferencas fenotipicas como a cor da pele e
outros critérios morfoldgicos. E a partir dessas ragas ficticias ou “ragas
sociais” que se reproduzem e se mantém os racismos populares
(MUNANGA, 2003, p. 4).

Nota-se, a partir da exposi¢ao de Munanga (2003), que o conceito raga étnico-
semantico traz consigo fatores subjetivos e ideologicos, que marcam a populagdo negra
baseada em algumas caracteristicas apresentadas, reiteradas e vividas pela populagdo
negra que, desde a primeira infancia, € vitima de situagdes de discriminagdo. Ao repensar
o conceito como fator ideologico, rompe-se com a naturalidade do fator bioldgico. Os
sujeitos sdo tratados e vivem em diferentes situagdes (inclusive de direitos) ndo apenas
porque sdo biologicamente diferentes, mas porque had um fator subjetivo que

(des)qualifica a pessoa da raca negra.

Este estudo parte da hipotese que, as meninas negras apresentam um material
especifico quando estdo diante das midias sociais alternativas como Instagram e
YouTube, uma vez que suas infincias sdo marcadas por situacdes diferentes das meninas

nao negras.

Quando se considera que pessoas negras, de modo geral, estdo submetidas a um
racismo institucional, que as diferem das brancas, uma vez que sua raga possivelmente a
coloca em situacdo de desigualdade e inferioridade, entende-se a possibilidade de tais
situacdes ocorrerem desde a primeira infincia, podendo incidir sobre suas escolhas,

inclusive quando se esta diante das midias alternativas ja citadas.

Munanga (2003) reflete sobre a hierarquiza¢do advinda do termo raga, no qual
negras e negros estdo sempre em condi¢do inferior em relagcdo aos brancos. A infancia
negra ¢, portanto, marcada por situagdes que emergem da condi¢@o racial das meninas e

meninos desde a primeira infincia.



29

Ao pensar na aboli¢do da escravatura e na historia da populagao negra brasileira,
entende-se que o racismo esteve presente nas relagdes entre escravizados e brancos, o que
caracteriza a populagdo negra, colocando-a em um lugar de “subalterno” até a atualidade.
Vive-se um fenémeno intitulado racismo institucional, que coloca negras e negros em
desvantagem em detrimento da populacdo negra. Tal fato pode ser observado nos diversos

espacos ocupados (ou ndo) por negras e negros.

Silvério (1999), com base na perspectiva de Fanon (1970), faz referéncia ao termo
“racializa¢do”, baseado no argumento de que a raca ¢ uma constru¢do social e ndo mais
uma categoria biologica e imutavel. Ao invés disso, as racas, num contexto
contemporaneo, sao formadas na e pela simbolizagdo em um processo de lutas pelos
poderes sociais e politicos. O conceito de racializagao refere-se aos casos, nos quais, as
relacdes entre as pessoas foram estruturadas com base na significagdo de caracteristicas
humanas bioldgicas, de tal modo a construir contextos sociais diferenciados. Muitos sdo
os autores que discutem racializacdo, dentre eles: Banton (1977), Reeves (1983), Miles
(1989), porém, esse estudo ndo pretende se aprofundar nesse conceito, mas apenas
apresentar um panorama das questdes relacionadas ao conceito raga, que compde a

pesquisa.

Sob apoio das ideias de Fanon (1970) e Silvério (1999) entende-se que, para além
da hierarquiza¢do e da nomenclatura de uma populagdo com mais ou menos concentragao
de melanina na pele, o termo raca relaciona-se com as lutas e os interesses de uma

populacdo que possui algumas caracteristicas semelhantes.

Pode-se, portanto, considerar que na sociedade brasileira existem ragas em
disputa, na qual a busca da raca negra ¢ a garantia de direitos, a ocupacdo de todos os
espacos que lhe sdo de direito, além da representatividade nos meios de comunicagdo de
massa como os programas televisivos. E, para finalizar o conceito de raga ¢ interessante
reiterar que o mesmo ndo ¢ imutavel e ja sofrera algumas modificagdes com o passar dos
anos e dos contextos aos quais fora utilizado, como se mencionou logo no inicio do

presente topico.
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1.1.4 Racismo

A TIII Conferéncia Mundial de Combate ao racismo, discriminagdo racial,
xenofobia e intolerancia correlatada, realizada em Durban no ano de 2003, reconheceu
que a escravidao e o trafico de homens negros escravizados foram tragédias cruéis para a
humanidade, por sua magnitude, organizacdo e negacdo da esséncia das vitimas.
Entendeu ainda que o colonialismo culminou no racismo e na exploragdo de pessoas que
foram vitimadas por um sistema que existia para explorar e segregar. O documento,
dentre tantas recomendagdes e analises em relacdo ao racismo, faz alusdo a necessidade
de prestar especial atencao as novas formas de manifestacdo de racismo e discriminacao

racial, fatos que geram mais pobreza.

Concernente as vitimas de racismo e discriminagdo racial, o documento aponta
para a profunda preocupagdo com a populagao que sofre racismo e discriminagao racial,
quando se trata das esferas de satide, educacdo, emprego, moradia, mortalidade infantil,

uma vez que esses estdo e sempre estiveram em uma situagdo de desvantagem.

Infelizmente, o racismo vivido na atualidade estrutura as relagdes entre negros e
brancos, pois os primeiros sempre estdo em desvantagem em relacdo aos segundos.
Percebe-se que a populagdo negra brasileira ainda sofre consequéncias da historia, que
marcadamente tem sido desigual se forem consideradas as condig¢des entre brancos e

negros.

Segundo Moore (2007), racismo ¢ um fendmeno eminentemente histérico ligado
aos conflitos reais ocorridos nas historias dos povos. Tais conflitos se davam entre negros
e brancos nos quais os negros sempre foram subjugados, explorados e segregados. Nota-
se que, esse movimento de separagao entre brancos e negros, advém, primordialmente da
escraviddo, que qualificava as pessoas pautada em sua condicdo social, situagdo na qual
os brancos exploravam e os negros sofriam desde castigos fisicos a perda de suas vidas

nos incansaveis ¢ dificeis trabalhos bragais.

Outra caracteristica do racismo apontada por Moore (2007) ¢ a destituicao do
espaco que o negro tem como participante ativo da constituicao da historia. Para o autor,
o negro é retratado como mero coadjuvante, inclusive em seu continente de origem. E
possivel perceber que, o modo como a histéria ¢ contada, incide diretamente sobre o
racismo. Inferiorizar a populacdo negra e seus feitos, sdo palavras de ordem para esse

fendmeno que contribui sobremaneira para a marginalizacdo da populagdo negra. O autor
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retrata a importancia de nomear os responsaveis pelos feitos, pois o contrario disso
contribui para um eurocentrismo que desconsidera qualquer participagdo que nao seja

europeia e branca, como legitima.

Munanga (1998), Silvério (1999) e Moore (2007), apontam que o racismo marca
as relagdes entre pessoas negras e ndo negras nas mais diversas esferas do convivio social.
As relagdes estabelecidas no trabalho, na escola, nas familias inter-raciais, perpassam a

tematica do racismo.

Ao refletir acerca do conceito racismo, entende-se que esse ndo se apresenta de
modo tnico ¢ imutavel, sofrendo alteragdes com o decorrer dos anos, contextos sociais €
histéricos vividos. Na perspectiva de Fanom (1970), o racismo primitivo, que ¢
relacionado a biologia, tem sido substituido pelo racismo cultural, que apresenta como
objetivo, ndo o ser humano individual, mas uma “forma de existéncia”, na qual se
apresenta como elemento de uma vasta e sistematizada totalidade de opressdo de um
povo. Com base nas ideias do autor, o racismo contribui para tornar invisivel, inaudivel
a luta e representacdes de um povo, de modo a subjuga-lo em comparagdo aos brancos,
que geralmente apresentam-se em lugar de supremacia em relacdo a todos aqueles “nao
brancos”. O racismo pretende oprimir ndo os sujeitos individualmente, mas a diversidade

de pessoas que formam o povo negro.

Segundo Silvério (1999), a palavra racismo deriva da ideia de que raga determina
cultura, e como consequéncia dessa determinagdo, afirma a superioridade racial de alguns
povos em relacdo a outros. O autor entende que, na atualidade o sentido original do termo

nem sempre fica evidente, uma vez que existe um uso diversificado da palavra.

Ao pensar as faces do racismo e seus espagos de ocorréncia, Santos (2002) discute
anecessidade das apari¢des de negras e negros nos diversos meios de comunica¢ao como:
radio, revista e sobretudo a televisdao, de modo positivo e ndo pejorativo. Todavia, se for
observada a situacdo da televisdo hodierna, pode-se concluir que esse ¢ um meio de
propagag¢ao do racismo, o qual marca o lugar que negros, brancos e os demais ndo negros
podem ocupar na sociedade. As novelas, desenhos e demais programas televisivos,
apontam para uma sociedade em que mulheres negras geralmente sdo empregadas
domésticas e homens negros, porteiros, por exemplo. Santos (2000) relembra os anos em
que presidira o Conselho da Comunidade Negra, dos investimentos relacionados aos
meios de comunicacdo de massa, no sentido das agéncias de propaganda veicularem o

negro de uma forma positiva, a fim de reverter estigmas acumulados ao longo de anos e
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séculos nos quais foi vitima. Ainda no mesmo texto, o autor cita a atriz Ruth de Souza,
que diante dos reiterados papéis de empregada, desiste da televisdo, ou melhor, cansa de

ser empregada.

Nota-se que o racismo perpassa muitos espagos ocupados por pessoas negras €
ndo negras. A condicdo de negritude ¢ veiculada como elemento que inferioriza, na
televisdo, nas relagdes escolares, nas vivéncias cotidianas nos mais diversos espacos.
Nota-se, portanto, que as dificuldades vivenciadas pela populagdo negra sdo marcadas
pelo racismo, um exemplo disso sdo os percalgcos que um sujeito negro passa tentando

arrumar um emprego considerado bom.

Para além da representatividade na televisdo, algo a ser refletido ¢ a repressao
policial da populacdo negra, desproporcional em relagdo a populacdo ndo negra,
conforme ¢ possivel perceber nos estudos realizados por Santos (2000), em que o autor
reflete a ocorréncia de uma escolha das pessoas pretas e pardas para as abordagens
policiais, sendo esses, geralmente, vitimas de violéncia. De acordo com ele, se for
realizada uma pesquisa sobre quem sao os jovens mais abordados, mortos, violentados
pela policia, certamente se chegara a populagdo preta e parda, que comumente sdo alvo

das ac¢des sanguinarias das policias, sobretudo a Militar.

Diante dos fatos, percebe-se que a populagdo preta e parda, ndo esta (e ndo &)
representada na televisdo do mesmo modo que a populacdo branca, o que suscita nas
criangas, mulheres e homens negros, um sentimento de ndo representatividade e quando
isso ocorre, as mulheres negras sdo colocadas em seu lugar pré-estabelecido de
empregada doméstica e os homens no lugar de pedreiro. E digno de nota entender que
nenhuma das profissdes anteriormente citadas sdo consideradas inferiores ou negativas
aos seres humanos, porém, o problema consiste em apresentar negras e negros apenas
nessas ocupagoes, nao lhes dando a possibilidade de escolha, por conta do racismo que
quer colocar as pessoas negras no lugar que socialmente o racismo criou para elas. Para
além das tramas televisivas, os sujeitos negros sao alvos da policia, geralmente vitimas
de maus tratos e persegui¢des por conta de sua condi¢do de negritude. Ao pensar o

racismo no contexto brasileiro, Santos (2000, p. 231-32) conclui:

A agdo do racismo no Brasil, por si s6 com altos graus de intolerancia
e perversidade, tentou com todos os recursos que o conhecimento
permite, anular o homem e a mulher negros, na sua dimensdo
existencial, buscando liquidar sua memoria, a sua identidade, o seu
corpo € o seu espirito. Mas vale ressaltar que a militdncia dos afro-
brasileiros, ao longo da histdria do Brasil, sempre foi uma luta pela
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sobrevivéncia e pelos direitos humanos na sua forma mais simples e
universal.

Mulheres e homens negros estdo submetidos ao racismo, que para além das
relacdes individuais entre as pessoas, visa instituir uma ideia de inferioridade dos negros,
o que ha tempos tem sido rechacado com debates, reflexdes e agdes em busca da
igualdade de oportunidades e acesso a educagdo e inser¢ao no mercado de trabalho. O
racismo objetiva a destituicdo dos direitos e autoria dos negros, por outro lado, a
populacdo negra milita e tem ocupado diversos espacos que anteriormente lhe fora

interditados.

1.1.5. Somos todos iguais? Cotejando dados...

Em certa ocasido, enquanto professora universitiria do curso de Pedagogia,
ministrava uma aula de Multiculturalismo, em que discutiamos cotas raciais em
universidades publicas e concursos de carreira publica. Para iniciar o debate, um dos
integrantes iniciou sua fala, utilizando o quinto artigo da constitui¢do, que indica que
todos somos iguais perante a lei. Ocorre que, na convivéncia didria, dados apontam que

a premissa de igualdade estd apenas versada nas leis.

Em 2016, o IBGE apresentou dados relacionados ao total da populagao brasileira,
indicando que 54% se declara negra (soma de pretos e pardos) e 44% brancos. Apesar da
maior parte da populacdo ser negra, essa estd majoritariamente fora da escola. Com base
em dados coletados no censo, em 2015, 53,2% dos estudantes pretos ou pardos de 18 a
24 anos cursavam niveis de ensino anteriores ao ensino superior, como o fundamental e
médio, em relacdo a populacdo branca, 29,1% dos estudantes estavam nessa mesma
situacdo. Em relacdo a dados relativos a pobreza, ao considerar o total de pobres, o Censo
aponta que em 2014 76% eram negros e 22,8% brancos. O racismo e a injustica social
destinados a populacdo negra podem ser vistos na diferenca salarial, na qual recebe 59,2%
do que recebe a populagdo branca. A média anual de rendimentos dos trabalhadores

negros foi R$ 1.641,00 enquanto dos brancos foi de R$ 2.774,00.

O Atlas da violéncia de 2018 apresenta dados alarmantes sobre a morte da
populacao negra. Como indica o documento, uma das principais facetas da desigualdade

racial ¢ a forte concentracdo de homicidios da populagdo negra. O atlas aponta que:
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Quando calculadas dentro de grupos populacionais de negros (pretos e
pardos) e ndo negros (brancos, amarelos e indigenas), as taxas de
homicidio revelam a magnitude da desigualdade. E como se, em relacao
a violéncia letal, negros e ndo negros vivessem em paises
completamente distintos. Em 2016, por exemplo, a taxa de homicidios
de negros foi duas vezes e meia superior a de ndo negros (16,0% contra
40,2%). Em um periodo de uma década, entre 2006 ¢ 2016, a taxa de
homicidios de negros cresceu 23,1%. No mesmo periodo, a taxa entre
os ndo negros teve uma redugdo de 6,8%. (Atlas da violéncia, 2018,
p.40).

Os numeros expressam que a violéncia vivida pela populagdo negra, ¢ bem maior
que a situagdo vivenciada por ndo negros. Enquanto a taxa de homicidios da populacao
branca diminui, negros morrem mais na ultima década. Quando sdo considerados os
fatores género e raca, mulheres negras morrem mais do que as nao negras. Para corroborar
com as afirmagdes, o documento ainda apresenta:

As categorias de género e raca sdo fundamentais para entender a
violéncia letal contra a mulher, que é, em ultima instancia, resultado da
produ¢do e reprodugdo da iniquidade que permeia a sociedade
brasileira. Desagregando-se a populacdo feminina pela variavel
raga/cor, confirma-se um fendmeno j& amplamente conhecido:
considerando-se os dados de 2016, a taxa de homicidios € maior entre
as mulheres negras (5,3) que entre as nao negras (3,1) — a diferenga ¢
de 71%. Em relacdo aos dez anos da série, a taxa de homicidios para
cada 100 mil mulheres negras aumentou 15,4%, enquanto que entre as
ndo negras houve queda de 8%. (ATLAS DA VIOLENCIA, 2018,
p.40).

Diante dos dados, pode-se concluir que ser mulher negra na sociedade brasileira,
significa pertencer ao grupo que mais morre € tem morrido nos ultimos anos. Os dados
apontam que houve queda na taxa de mortalidade de mulheres brancas, fato que nos
possibilita inferir politicas voltadas a diminui¢do da violéncia deferida contra esse
segmento da populacdo e ainda contribui para refletir sobre os fatores que incidem no

aumento da mortalidade das mulheres negras.

Em relagdo a taxa de escolarizagdo, os dados do IBGE coletados entre 2016 ¢
2017, indicam que a taxa de analfabetismo entre as mulheres negras ¢ bem maior do que
a apresentada entre as brancas. A pesquisa evidenciou que 9,3% das negras sdo

analfabetas, enquanto 4% das brancas ndo sabem ler ou escrever.

Ao pensar na frequéncia em nivel superior, os homens negros sdo os que estao
mais distantes dos brancos, sendo esses 0s que apresentam maior indice de participagdo

nesse nivel de ensino. A pesquisa do IBGE apontou que 23,5% das mulheres com 25
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anos ou mais, finalizam o nivel superior, enquanto 20,7% dos homens concluem tal nivel

de ensino. Em relacao as mulheres negras, 10,4% e os homens negros, 7%.

Como se vé, os dados coletados nos possibilitam concluir que a igualdade
apresentada pelo aluno supramencionado faz parte de uma faldcia. Certamente as
diferencas sdo vivenciadas por negras e negros nas relacdes de educacdo, trabalho, acesso
a lazer e bem-estar. E possivel perceber que brancos tem direito maior a vida, uma vez
que esses sdo menos mortos. Em todos os aspectos apresentados, a populagdo negra esta
em situagdo de desvantagem em detrimento da branca, que claramente possui privilégios
em todas as esferas. Os dados possibilitam perceber as diferencas vividas entre negros e
brancos, além disso eles apontam o racismo estrutural que serd apresentado no ponto

seguinte.

1.1.6 Racismo estrutural

Almeida (2018) aponta que a sociedade brasileira ¢ marcada por desigualdades e
injusticas, em que a populagdo negra, que por ser explorada, esteve em desvantagem
econdmica e social se comparada com a populacdo branca. Se observarmos os dados
apresentados acima, referentes aos indices de desemprego, de mortalidade e de formacao
em nivel superior, a populacdo negra ¢ menos favorecida em todos os aspectos. Esses
fatos estruturam a base da sociedade brasileira. Tais aspectos sdo intitulados de racismo

estrutural.

Schuman (2015) apresenta o termo branquitude, que aponta os privilégios da
populagdo branca nas relacdes estabelecidas com pretos, pardos e outros ndo brancos.

Sobre o conceito ela aponta que ¢ caracterizado por:

Uma posicdo em que sujeitos que ocupam essa posi¢do foram
sistematicamente privilegiados no que diz respeito ao acesso a recursos
materiais e simbolicos, gerados inicialmente pelo colonialismo e pelo
imperialismo e que se manttm e sdo preservados na
contemporaneidade. (SCHUMAN, 2015, p. 56)

Com os privilégios adquiridos por razdes historicas, a populacdo branca se
mantém privilegiada e as injusticas e desigualdades tém sua estirpe na branquitude.
Almeida (2018) e Munanga (2003) concordam que o racismo ¢ uma constru¢do historica

€ que o mesmo se manifesta a partir de uma relagdo de poder e privilégios.
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O racismo estrutural perpassa por todas as relagdes sociais entre as pessoas e
resulta em uma sociedade desigual e injusta, em que negros t€m os menores salarios, sdo
desvalorizados nas relagdes de trabalho, ndo ocupam espagos de poder e sdo pouco
representados na politica. Em suma, a populag@o negra ocupa o espaco que fora destinado
a ela, previamente reservado pela condi¢do de negritude. Almeida (2018) ainda assevera
que esse fator que estrutura as relagdes, aniquila a possibilidade de ocupar todos os
espacos, porque a naturalizagdo da auséncia do negro faz a sua presenca parecer um fato

estranho.

Se pensarmos na busca por empregos, por exemplo, as exigéncias que sdo feitas
em determinadas posi¢des, empresas, ou cargos, dificultam o ingresso da populacio
negra, que dada a historia (escraviddo, injusticas) apresenta qualificacdo profissional
menor se comparada a populacdo branca. Ao considerarmos a taxa de inser¢ao de negros
nas institui¢des publicas de ensino superior, percebemos como apresentado no ponto
anterior, que apesar do aumento do ingresso da populacdo negra, essa ainda ¢
esmagadoramente menor se comparada a populacdo branca. As marcas historicas das
desigualdades corroboram para perpetuacdo das injustigas e das diferengas de

oportunidades.

Almeida (2018) indica que para perpetuag@o do racismo e instaurag¢@o do racismo
estrutural, ¢ necessario que seja produzido um sistema de ideias que forneca uma
explicacdo “racional” para a desigualdade racial, além disso € preciso que os sujeitos
negros sejam resignados frente a discriminagao, considerando como normal as diferengas
postas socialmente entre negros e brancos. O movimento negro tem historico de luta
frente as desigualdades e, nos ultimos anos, teve conquistas significativas como a acao
afirmativa de cotas raciais nas universidades publicas e em carreiras do funcionalismo
publico, o que demonstra a nio passividade e “normalidade” frente as desigualdades de

oportunidades.

O racismo estrutural €, portanto, estruturante da sociedade e ¢ a partir dele que as
relagdes se ddo entre brancos e negros, em que os segundos ndo ocupam vagas nos
melhores empregos e geralmente ndo detém os melhores saldrios. A branquitude ¢ um
fator sempre presente que corrobora para manutencdo de privilégios dos brancos e

segregacao dos negros.

E importante salientar que o Brasil ¢ marcado por xenofobia deferida a outros

grupos. Além do racismo estrutural relacionado a populagdo negra, imigrantes bolivianos,
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haitianos, venezuelanos, também sao alvos de estranhamento e discriminagdo por sua

condi¢do de estranho a nagao”.

1.2 MULHERES, MULHERES NEGRAS: INTERSECCAO RACA E GENERO
1.2.1 Ser mulher na sociedade brasileira...

A sociedade brasileira ¢ machista e tal fato se evidencia nas relagdes que as
pessoas vivem diariamente. Como ja apresentado anteriormente, apesar de estudar mais,

elas recebem salarios mais baixos que os homens e, além disso, ndo ocupam lugar de

chefia.

Para além do fato de ndo terem as mesmas condi¢cdes de trabalho e salario, ser
mulher significa sofrer violéncia, seja nas relagdes de trabalho, de afeto com os parceiros
e de modo geral nas relagdes sociais. Um ter¢o de homicidios de mulheres no mundo sdo
cometidos por seus parceiros. Em 2017 a Organizacdo Mundial da Satde apontou que,
em um grupo de 100 mil mulheres, 4,3 sdo mortas por seus parceiros. Tal fato coloca o

Brasil como a sétima nacdo que mais comete violéncia contra mulher.

A morte de mulheres, motivada por sua condi¢do feminina, ¢ nomeada
feminicidio. Para combater esse crime existe a Lei do feminicidio em vigor no Brasil
desde marco de 2015, que caracteriza esse tipo de violéncia como crime de 6dio. Além
dela, existe a Lei Maria da Penha, em vigor desde setembro de 2006, que visa a protecao

da mulher contra violéncia doméstica.

Propagandas publicitarias retratam a mulher como objeto sexual, desconsiderando
suas caracteristicas de pessoa humana, o que pode ser bastante evidenciado em
propagandas de cerveja, que apresentam a “loira gelada” ou ainda a chegada do “verdo”,
utilizando mulheres curvilineas e belas a partir de um padrao estabelecido socialmente.
Como se vé, as formas de opressao e silenciamento das mulheres, ocorrem de diversas

formas.

Diferencas nas condi¢des de trabalho, ocupacdo de cargos inferiores, menores
salarios, alto indice de violéncia... As mulheres sdo alvos de desvantagens e preconceitos

quando comparadas aos homens.

Como se vé, sdo evidentes as diferengas entre homens e mulheres, sejam elas

brancas ou negras.
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1.2.2 Mulher negra: marcas da escravidiao e ancestralidade

Ao pensar em fatos historicos, escravidao foi um acontecimento que marcou de
modo cruel a vida de negras e negros nos séculos passados, mas que perpassa os anos, a
segregacao e a hierarquizag¢do que advém dela, perduram até o presente momento. Pensar
na condicdo das mulheres negras desde a escraviddao contribui para uma reflexdo da
condi¢cao da mulher na atualidade. Objetos de prazer sexual, sub-humanas, amas leiteiras
para a prole das brancas, a negritude feminina ¢ marcada por crueldade, abusos, invasdo

ao proprio corpo.

A historiografia eurocentrada e branca busca evidenciar a mulher negra, bem
como a populacdo negra de modo geral, como passiva receptora de maus tratos. Ocorre
que, apesar da brutalidade e covardia das agdes que envolveram os tratamentos durante a
escraviddo, as mulheres ndo foram passivas, demonstrando forca e vitalidade em todos

0s momentos de resisténcia.

Silva (2010) retrata a mulher negra, evidenciando o carater de resisténcia presente
em suas agoes e considera que: “falar da mulher escrava num periodo de extrema opressao
a populagdo negra ¢ penetrar no universo de quem viveu a experiéncia de ter tido sua
identidade invisibilizada, ter sido submetida a violéncia, mas também destacam suas
acoes de resisténcia ao sistema.” (P. 1). Entender a mulher negra como agente ativo de
sua sobrevivéncia, deve ser uma premissa ao se estudar sua condi¢do de escraviddo.
Apesar de submetidas as opressoes, além de um movimento de invisibilizacao, ela resiste,

existe, sobrevive, procria, trabalha for¢ado, foge, luta, como aponta Silva (2010).

Ao estudar as fugas da populagdo escravizada, a autora supra mencionada conclui
que ha maior incidéncia de fugitivos do sexo masculino do que do sexo feminino e esse
dado esta relacionado ao fato de haver maior indice de homens escravizados em relacao

as mulheres.

Entender a escraviddo como um momento de dominag¢ao dos brancos em relagao
aos negros e negras ¢ de forte resisténcia por parte deles € necessario para a reescrita de
uma histoéria, que dedica a quem ¢€ por direito a participagdo na constru¢do do Brasil atual.
Silva (2010), aponta que estudos sobre escravidao, contribuem para a reconstitui¢do dos

fatos, entregando ao negro e a negra, sua real e importante participagdo. A mulher negra
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escravizada apresenta suas peculiaridades e os estudos recentes, tem lhes dado

visibilidade. Nesse sentido a autora afirma:

Partindo dessas andlises precisamos entender que as experiéncias das
mulheres negras escravizadas devem ser levadas em conta na hora de
escrever a historia da escraviddo e do proprio pais, pois o conhecimento
de suas experiéncias, suas estratégias de sobrevivéncia e de mobilidade
social, ndo apenas permite que a historia das mulheres seja vislumbrada
num aspecto mais amplo, como torna possivel uma revisdo critica da
escrita historica. (SILVA, 2010, p. 3).

Mulheres negras e escravizadas estiveram inseridas em trés categorias que as
inferiorizam: a questdo da negritude, da condi¢do de escravizada e de ser mulher. Se
atualmente ¢ possivel vislumbrar mulheres escrevendo sobre a historia de suas ancestrais
na academia, trabalhando para o sustento familiar, vivendo duplas ou triplas jornadas de
trabalho, se faz necessario considerar a resiliéncia desde os tempos mais tenebrosos,

marcados pela escraviddo de mulheres e homens negros:

[...] ao analisarmos alguns estudos sobre a escraviddo, sobretudo
aqueles que se referem ou estdo indiretamente relacionados com
manifestacdes de mulheres negras em relacdo ao sistema escravista,
preferencialmente os que dizem respeito a resisténcia ou a maneira de
conquistar a liberdade, pretende-se destacar a condi¢do particular e
especifica dessas mulheres, buscando recuperar na interconexdo entre
escravismo e patriarcado, as estratégias de resisténcia e as maneiras
como a mulher escravizada procurava a liberdade, ou a liberta
procurava ascender socialmente. Além disso, ¢ necessario fazer uma
tentativa de se apreender, com o maximo rigor possivel, as
ambigiiidades que atravessam a experiéncia das mulheres negras,
escravas ou libertas, num quadro social que as oprimia, partindo da
analise de que as mulheres negras participavam da sociedade escravista
tanto na condi¢@o de escrava quanto de liberta e livre com demandas
especificas e maneiras proprias, dada sua condi¢do naquele quadro
social. (SILVA, 2010, p. 2).

Com base no que fora exposto, percebe-se que ¢ ambigua a condicdo da mulher

negra na sociedade escravocrata.

Como descreve Silva (2010), a mulher negra tem sua sexualidade desconsiderada,
seu corpo e sua existéncia nao estdo relacionados aos padrdes brancos de procriagao, nem
reproducdo. Durante o periodo de gravidez de mulheres negras, tal fato era
desconsiderado. O que de fato importava aos senhores brancos, era o trabalho pesado que

a mulher negra deveria realizar, mesmo quando gravida. Nesse sentido a autora afirma:

A escrava foge dos principios que norteiam as relagdes familiares da
sociedade escravocrata, diferentemente das mulheres da classe
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dominante, a sexualidade da escrava ndo se enquadra nos pardmetros
ideologicos da familia branca, ndo estd voltada a procriagdo ¢ nem a
reprodugdo. S@o inimeros os casos de negligéncia e de descaso dos
senhores, no que se refere a questdo e tratamento da reprodugdo das
escravas visto que quando gravidas ndo dispunham, ou melhor, ndo lhes
eram concedidas nenhuma condi¢do por minima que fosse para que
houvesse um melhor desenvolvimento do feto. Na realidade, o que
interessava aos senhores era explorar a forca produtiva de seus
escravos, sem se importar se era homem ou mulher, o que importava
era o produto do trabalho de ambos. Assim, uma mulher negra gravida
era mantida desenvolvendo trabalho compulsério e com respeito aos
filhos, a esses nenhuma importancia era dada, ja que aos olhos do
senhor eram antiecondmicos, € ndo sdo raros os relatos de abandono de
criangas por representarem uma despesa a mais para os senhores e
também motivo para que a mae negra passasse a desempenhar com
menor intensidade suas tarefas visto que teria de dedicar-se ao filho
(Silva, 2010, p. 4).

Entende-se, portanto, que desde a escravidao, a mulher negra ¢ “coisificada”, do
mesmo modo que ocorria com os homens negros. O elemento diferenciador ¢ que suas
necessidades basicas relacionadas ao fato de ser mulher, como gestar e depois parir um
filho, como muitas outras, sdo desconsideradas ¢ as mulheres escravizadas viviam em

condi¢do sub-humana, resistindo e buscando o direito a vida.

Ao pensar na condi¢ao das mulheres negras na atualidade, ¢ possivel concluir que
essas continuam morrendo, permanecem com seus corpos fetichizados, sdo vitimas de

feminicidio, e continuam tendo que resistir para manutencao de um direito basico, a vida.

1.2.3 Reconhecimento da Identidade feminina negra

Como ja mencionado no tdpico anterior, compreende-se que a negritude feminina
tem marcas idiossincraticas e desde os primeiros contatos com homens e mulheres
brancos, foram colocadas em condi¢do sub-humana, nas quais ndo eram consideradas
nem quando estavam gravidas. Sua corporeidade, sua condi¢do de negra e mulher,
culminava em um tratamento de “coisa”. Ocorre que ndo se vive mais a escravidao, porém
ainda ¢ possivel observar tratamentos e lugar para a mulher negra, que a desconsideram

demasiadamente como ser humano.

Ao refletir acerca da educagdo e do lugar ocupado pela mulher na sociedade,

Bernardo (2003) afirma que no mundo ocidental elas recebem desde a infancia os
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principios que devem orientar seu comportamento. Entende que esses principios sdo
resinificados de acordo com a cultura e o espago ocupado, uma vez que o dinamismo,
fator intrinseco a cultura, transforma as experiéncias das pessoas. Apesar dessas
mudangas culturais, considera que as mulheres ainda estdo mais voltadas ao espago
privado, apesar de ocuparem também, esferas publicas. H4 uma hierarquizagao entre o
trabalho realizado no dominio publico e privado, em que o primeiro, efetuado por
homens, se apresenta mais qualificado e melhor visto socialmente do que o segundo,
amplamente realizado por mulheres. A autora contribui com uma reflexdo sobre as

diferencas entre homens e mulheres na sociedade capitalista.

Para além das disparidades entre homens e mulheres, entende-se a necessidade de
dar visibilidade a mulher negra, que em sua constitui¢ao bioldgica nao difere das brancas,
mas no subjetivo do cotidiano vivenciado no trabalho, na escola, em lojas, em
atendimentos médicos, difere consideravelmente. Biazeto (2010), ao estudar a condigdo
de vida de mulheres negras e brancas encarceradas, concluiu que o fato de a mulher ser
negra, modifica a relacdo estabelecida com as carcereiras, em que as brancas sdo
“privilegiadas” mesmo estando privadas de liberdade. A autora verificou que as mulheres
negras que tém a pele mais clara, sofrem menos com agressdes (por exemplo) em
comparagdo aquelas que ndo conseguem esconder na tonalidade da pele sua negritude.
Constatou entdo que, apesar de mulheres negras e ndo negras terem cometido crimes, o
modo de experienciar a privacdo de liberdade difere de acordo com a pigmentacdo da

pele.

A constru¢do de uma estética negra esta em curso, porém as historias narradas por
mulheres negras em relacdo ao seu processo de “embelezamento”, geralmente sdo
marcadas por dor fisica e simbdlica, frutos do racismo. Gomes (2002), ao realizar um
estudo etnografico em diversos saldes étnicos em Belo Horizonte, ouviu homens e
mulheres negras, intituladas por ela como: “pessoas comuns” (que ndo estdo ligados a
estética de modo profissional, que ndo sdo frequentadores de movimentos negros).
Quando as mulheres eram ouvidas, era recorrente o relato de dor fisica, queimaduras na
cabeca feitas pelos “pentes quentes” entdo utilizados para alisamentos. Para além das
dores fisicas foi possivel verificar a presenca de dores subjetivas relacionadas ao racismo,
uma vez que o cabelo da mulher negra, simbolo bastante importante para a feminilidade

de brancas e negras, bem como constituicdo da mulher, nao ¢ tido como belo.
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Algumas pesquisadoras como Gomes (2002), Oliveira (2004), Cavalleiro (1998),
discutem a questdo do cabelo crespo para as meninas e mulheres negras, evidenciando-o
como um grande simbolo que potencializa o racismo sofrido pelas mulheres. A cultura
brasileira constituiu a ideia de que os cabelos compridos e lisos sdo belos. Ao analisar as
propagandas de venda de xampu, por exemplo, observa-se que os cabelos bonitos, sdo
lisos, longos e de mulheres brancas. Sendo esse um grande simbolo de feminilidade e
beleza, a mulher negra de pele retinta e cabelo crespo, ndo representa o que € ser belo, o
que geralmente ¢ percebido com sofrimento, como aponta Gomes (2002) ao apresentar

as narrativas das mulheres negras nos diversos saldes pesquisados.

Com base nas pesquisas efetuadas para realizacdo desse trabalho, ou mesmo na
fase de realizacdo da pesquisa de mestrado, além das vivéncias enquanto mulher negra
em espacgos que discutem as questdes raciais, pode-se evidenciar que esta sendo trilhada
uma trajetoria de emancipacao da populagdo negra brasileira, em busca de uma identidade
estética. Certamente ndo cabe aqui aprofundar o assunto, mas ¢ digno de nota que as
mulheres negras avangaram bastante em relacdo aos produtos especializados, técnicas de
cuidados, saldes especializados e um entendimento que ndo ¢ mais necessario esticar o

cabelo a partir de tratamentos quimicos ou térmicos, para ser bonita.

Ao realizar as pesquisas nos buscadores da internet, para encontrar as Vlogueiras
negras, tomou-se conhecimento de um movimento intitulado: “Geracdo Tombamento™.
Inspirados na tendéncia Afropunk, que objetivava a inser¢do de negros € negras na cena
punk nos Estados Unidos, a partir de uma estética de valorizacdo das caracteristicas da
populacdo negra, os jovens brasileiros, iniciaram o movimento, que ¢ caracterizado por
jovens negros, que se vestem de maneira arrojada, cabelos bastante crespos e volumosos,
mulheres e homens de unhas pintadas. Para eles, 0 modo de vestir, pentear, comportar-

se, dancar deve ser uma ferramenta politica, na qual:

“Tombamento” foi o0 nome associado a um movimento estético como
resisténcia negra no ambiente urbano. Chamado também de
“afrontamento” (remetendo ao sufixo “afro”), o estilo de se vestir — que
jé é um estilo de vida — surgiu do forte momento de debate em torno da
identidade da populacdo de maior parcela brasileira: o negro. A
repercussdo desta nova forma de vivenciar o espaco urbano,
principalmente do jovem ¢, agora, uma ferramenta politica de
valorizagdo das raizes, que resulta num impacto social sobre a
importancia da pessoa negra. A autoestima ¢ um grande fator para
mudar a estrutura de supremacia eurocéntrica com que a sociedade
pauta o modo de se vestir, ouvir ¢ mesmo de ver a si mesmo, no Brasil.
O tombamento reafirma que o jovem negro faz do pouco — dinheiro e
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visibilidade — muito; através da personalidade e posicionamento social
e politico. '

Domingos e Nogueira (2017) indicam que Tombamento ¢ um termo que se
relaciona a “tombar”, que significa causar boa impressao e esta relacionado a outras girias
como “lacrar” e arrasar. A expressdo tombar, foi popularizada em 2015 com a musica
“Tombei” da rapper Karol Conka® e a partir dai, bastante difundida nas redes sociais.
Como aponta os autores, jovens negros sao caracterizados por esse movimento:

Geracdo Tombamento € o termo utilizado para classificar jovens negros
brasileiros urbanos que fazem uso da estética como ferramenta de
ativismo e, consequentemente, forma de empoderamento. Essa estética
¢ carregada de referéncias da cultura periférica na qual esses agentes
estdo inseridos, assim como no contexto globalizado de outras
manifestacdes que se relacionam com suas vivéncias, estas acessadas
majoritariamente pela internet. Cabelos afro em sua forma natural ou
tingidos com cores vivas, bem como aplicacdes de trancgas, turbantes e

\

roupas, que fazem referéncia a ancestralidade africana, sdo marcas
dessa nova tendéncia. (DOMINGOS E NOGUEIRA, 2017, p.7)

Domingos e Nogueira (2017) indicam que o movimento surge em um panorama
de ascensdo da populacdo negra brasileira, em que os indices de pobreza t€ém caido e o
ingresso ao nivel superior (da populagdo preta e parda) aumentado. Geragdo Tombamento
reivindica espacos de representatividade no mercado de trabalho, nas universidades, na
midia. Os autores asseveram que a participagdo da populagdo negra ¢ uma forma de
minimizar as desigualdades e injustigas. Para isso, grupos de jovens negros promovem
saraus, feiras, palestras e rodas de conversa, que trazem a tona o protagonismo da
populacdo negra.

Além das discussdes e reflexdes, o movimento ¢ representado por uma festa
intitulada Batekoo, que tem por objetivo exaltar a beleza negra periférica, com destaque
na musica (funk, hip hop, ritmos africanos), na forma de vestir e pentear-se, como
apresentam Domingues e Nogueira (2017). A intencionalidade de valorizacdo da
populacdo negra em sua diversidade, se d4 em todas as esferas, haja vista a organizag¢ao

dos Flyers (convites), que expdem diversidade e beleza negra.

'Fonte: <http://www.zumbidospalmares.edu.br/index.php/institucional/noticias/440-tombamento>.
Acesso em: 02 de novembro de 2017.

* Fonte: Skol Music. Karol Conka - Tombei feat. Tropkillaz Dir: Konrad Dantas. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=SdYXMyJEKZs>. Acesso em: 11 de abril de 2017.
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Imagem 1- Flyer Batekoo
Fonte: Domingues e Nogueira (2017)

E premissa, desconstruir o padrio de beleza magro, branco hegemonico na
sociedade brasileira. Além dos Flyers todo material de divulgacdo, apresenta a
diversidade da negritude: mulheres gordas, magras, altas, baixas, pele clara, pele retinta,
cabelos bem crespos, cacheados, sdo representados e o material ¢ fonte de militancia dos
organizadores. Batekoo €, portanto, um espago privilegiado para o encontro de pessoas
negras, que vivem um processo de liberdade e encontro com sua beleza a partir das ideias

da geragdo Tombamento.

Apesar do movimento da “Geracdo Tombamento” ndo ser especifico das
mulheres, em seu bojo elas aparecem como protagonistas e todas as caracteristicas que
sdo estigmatizadas e tomadas como feias quando relacionadas ao padrido branco e
europeu, sdo altamente ampliadas, como ¢ possivel visualizar nas imagens a seguir.
Cabelos muito volumosos, trangas, cores, labios grossos pintados com cores fortes. Em
suma, os jovens do “afrontamento” certamente contribuem de maneira muito significativa
para a constru¢do de uma estética negra, que ndo esta relacionada a mudangas grandiosas

na constituicao das pessoas para serem consideradas belas.

A valorizacao das raizes, bem como a premissa de empreender pouco capital para
a organizac¢do de looks interessantes, chamativos, estdo associadas ao fato da populacao

negra, que além de estar lutando para a consolidacdo de direitos e respeito por suas
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caracteristicas fisicas (por exemplo), ainda ¢ maioria na situacdo de pobreza. Logo, a

producdo de um modelo de estética negro precisa considerar esse fator.

Imagem 2- “Geracdo Tombamento”

Fonte: Afropunk.Editorial “DONA”. Fotografia por Bruno Gomes —2016.

E possivel observar, com base na imagem, a constru¢io de uma estética que
valoriza a mulher negra, colocando-a em evidéncia e como modelo para meninas e
meninos negros, que se inspiram nos cabelos, nas roupas e nos modos de comportamento.
Vale ressaltar que género, um conceito bastante discutivel, permite mulheres e homens
vestir-se de modo livre, sem considerar os padrdes pré-estabelecidos para as

indumentarias tanto do homem como da mulher.
1.2.4 Afetividade e Sexualidade da mulher negra

Enquanto mulher, pesquisadora, professora universitaria, negra, comumente esta
presente em meu cotidiano, discussdes referentes a soliddo da mulher negra. O
preterimento do homem branco que geralmente se envolve sexualmente, mas ndo
estabelece relacionamento “estdvel”, do homem negro que, sobretudo quando ascende
socialmente pretere a mulher negra, sdo falas que, para além das mengdes corriqueiras,

sdo apresentadas como dados em diversas pesquisas que analisam as relagdes afetivas de
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mulheres negras. A soliddo marca diversas geracdes de mulheres negras e duas questdes
sdo colocadas: onde inicia essa solidao? Quando a negritude contribui para que as

meninas negras se sintam so?

Em meados de 2018 foi veiculado em seu canal de YouTube, um video que Ana
Paula Xongani, apresentou uma situagdo em que Ayolua, sua filha de 5 anos foi vitima
de segregacdo motivada pelo racismo. A menina foi fotografada brincando sozinha,
depois de ter tentado contato com as colegas brancas, que riram dela, viraram as costas e
iniciaram uma brincadeira. Quando a mae questionou a pequena por que estava sozinha,
ela fez um gesto com as méos indicando ndo entender e verbalizou: “E sempre assim
mae”. Tal fato comoveu grupos de mulheres negras que pelas redes sociais apoiaram e
refletiram sobre a estirpe da nossa solidao. A partir de quando estamos sozinhas? No caso
apresentado, a infancia se torna lugar de soliddo, brincar sozinha ndo ¢ uma escolha de

Ayo, mas de suas colegas brancas, que a ignoram.

Santos (2013) observou que para além dos espagos informais de brincadeira, a
escola de educagdo infantil, também ¢é palco para segregacdo, soliddo e falta de
referéncias para meninas negras. Muitas instituicdes adotam a Disney e suas princesas
como curriculo e geralmente quando meninas negras querem caracterizar-se€ como
alguma personagem, tem bem menos possibilidade de escolha (isso porque agora existe
a princesa Tiana de 2009 e a Moana de 2017, antes sequer essas possibilidades haviam).
As bonecas e as personagens das historias contadas, geralmente sdo brancas. Como se
observa, a soliddo da mulher negra se inicia na infancia, nas relagdes com as colegas
racistas, na falta de repertério e representatividade de modo geral nos curriculos da

Educacao Infantil, no silenciamento frente as violéncias raciais.

Enquanto professora de educagao infantil que fui (e sou), comumente ougo colegas
pedindo que as meninas e meninos pintem seus desenhos com lapis “cor de pele”. E
comum perceber criangas pretas bastante confusas com essa comanda, uma vez que o tom
indicado ¢ um salmao claro, distinto de sua tonalidade, sendo esse mais um elemento de

solidao e falta de pertencimento delas.

A constru¢do de identidade de menina negra se déa a partir desse cenario que fora
apresentado, que geralmente ¢ marcado por falta de representatividade e valorizagdao do
ser negra. A menina cresce, se torna mulher, se relaciona dentro e fora da escola e a partir

dessas experiéncias torna-se adulta.
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Do processo iniciado na infincia, as adultas negras continuam a experimentar de
modo cruel a soliddo em diversos aspectos, inclusive os relacionados as relagdes afetivas.
Dentre algumas pesquisadoras, Souza (2008) e Pinto (2004) entendem que a negritude
feminina ¢ elemento preponderante que marca a solidao. Mulheres negras, de modo geral,
estdo sozinhas (ndo se casaram). Se for considerada a categoria mulheres, o subgrupo
mulheres negras estd em desvantagem quando se trata de casamentos em comparagao as
mulheres brancas. Ocorre que, no interior do subgrupo mulheres negras, ha aquelas que
sdo fruto de mistura entre negros e brancos, o que origina um fendtipo diferente, com pele
mais clara, cabelo menos crespo. Essas mulheres casam-se em menor numero se
comparadas com as brancas e a distingdao ¢ acentuada se comparadas com as negras de

pele escura. Tal fato pode ser aferido na pesquisa apresentada por Pinto (2004, p. 37-8):

Sao as brancas que compreendem o maior numero de mulheres casadas;
as pretas apresentam o menor percentual; e as pardas um indice
intermedidrio. Ou seja, as chances de uma unido variam de acordo com
a cor da mulher. [...]Jas mulheres em geral tém menos chances de ter
uma unido; a populagdo preta casa mais tardiamente e com menos
intensidade e o celibato das mulheres pretas ¢ mais acentuado. Os dados
quantitativos apresentados permitem detectar alguns fatores que
determinam essa situagdo, o excesso de mulheres na populagdo branca,
os que provavelmente as levaria a competir com as mulheres pardas e
pretas no mercado matrimonial.

A autora analisa a situagdo matrimonial das mulheres e conclui que a tonalidade

da pele incide sobre tal condigdo. Com base nesses dados € possivel inferir, que mulheres
negras criam seus filhos sem os pais, uma vez que apesar de ndo se casarem, procriam e
tantas vezes ndo contam com a presenca do genitor tao diretamente na cria¢do da prole.
Conclui-se entdo, que para a mulher negra, ser a Unica responsavel pela educacdo das
criangas, pode ndo ser uma escolha.

Se por um lado a mulher negra tem seu corpo fetichizado, (sendo vista como muito
habilidosa na pratica sexual e também como simbolo de beleza e sensualidade) como
indica Souza (2008), por outro, a soliddo, a auséncia de casamento para muitas delas, a

maternidade solo ¢ uma realidade corriqueira.

Pesquisas como as de Souza (2008) e Pinto (2004) revelam que quanto maior o
nivel de escolarizagdo da mulher negra, maior ¢ a dificuldade em encontrar um parceiro
para se relacionar afetivamente. Percebeu-se até agora que existe uma escala em relagdo
a tonalidade da pele, na qual quanto mais escura for a mulher, menor sera a possibilidade
de se casar e de nivel de instru¢do, quanto mais instruida ela for, menor chance tera de

encontrar um parceiro para se relacionar afetivamente.
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Durante a pesquisa realizada com mulheres negras, Souza (2008), ouvindo-as,
concluiu que a soliddo ndo ocorre apenas no ambito das relagdes amorosas, mas que em
muitos momentos as mulheres negras se veem apartadas das familias, sem amigos, o que
sugere uma solidao generalizada, em alguns casos. Em relacdo a ser preterida por homens

negros, uma das entrevistadas da pesquisa realizada Souza (2008, p. 101) relata:

Eu nio sei por que ndo conseguem arrumar namorado... elas falam, elas
dizem, que os meninos negros ndo olham para elas. Sabe? E isto ¢ muito
triste, ndo olham, sabe? Elas saem nas baladas, pros barzinhos,
bailinhos. E ¢ dificil. Agora, uma das minhas filhas estd namorando
com um negro. Mas tem a outra que ndo consegue [...] eu acho assim:
eu acho que o homem negro, ele pega mais a mulher negra pra
baguncar, pra balada, pra levar pra cama. Pra ser a mae dos filhos dele
ele vai querer uma branca.

Essa fala demonstra o desejo de estar com o homem negro, impossibilitado pela
percepcao de que eles ndo querem estabelecer relagdo de matriménio com mulheres
negras, o que segundo a entrevistada, ndo ocorre com a mulher branca, que pode casar-se

com negros ou oS brancos.

Diante das pesquisas de Souza (2008), Pinto (2004) e do que fora exposto, pode-
se inferir que hd uma dissociacdo entre a esfera afetiva e sexual da mulher negra. As
mulheres negras com seus corpos fetichizados podem tranquilamente ter uma vida sexual
“prospera”, o que ndo ocorre se o amor for considerado e a constituicdo de familias nos
moldes branco e burgués (heterossexual, em média dois filhos), que ¢ intitulada por

alguns autores como: “familia estruturada”.

1.2.5 Mulher negra, coisificacio e fetiche

“Plantei uma negrinha no meu quintal
nasceu uma negrinha de avental
Danca negrinha, ndo sei dangar

Pega o chicote que ela danca ja”.

(Autor desconhecido)
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De autor desconhecido, essa cangdo embalou muitos cotidianos de Educagao
Infantil hd anos. A condi¢dao de “coisa” atribuida a mulher negra deu-se desde a
escraviddo. Como ja mencionado no primeiro ponto desse capitulo, a condicdo da mulher
negra escravizada sempre foi deplordvel, sequer seu periodo de gestacdo era respeitado e

cuidado como deveria ser.

A musica narra que a partir de um estimulo de agressdo, a negrinha fara o que fora
solicitado pelo seu dono, quem a “plantou”. Metaforicamente a musica discute o poder
que alguém exerce sobre um corpo feminino preto, além da violéncia utilizada para

realiza-lo, evidenciando um corpo vigiado e punido.

Davis (2016), mulher, negra, ativista, comunista, presidiaria politica, entende que
o controle do corpo negro feminino ocorre das formas mais cruéis. Os homens brancos,
negros ¢ a sociedade de modo geral, atuam sobre os corpos das mulheres negras como se
essas fossem objetos. Tamanha ¢ a forma de objetificacdo do corpo negro, que os estupros
nos Estados Unidos da América (EUA) eram comumente vivenciados por mulheres
negras, que iniciaram uma onda de dentincias desses estupradores. Davis (2016) analisa
a escravidao e suas herancas como forgas propulsoras do abuso sexual, uma vez que € na
escraviddo que homens brancos se apropriam dos corpos de suas escravas negras

livremente.

Uma forma evidente de violéncia e desumanizacao do corpo feminino negro, ¢ a
explora¢do da mao de obra de mulheres negras de todas as idades, que passam muitas
horas submetidas a trabalhos pesados, recebendo em troca, baixos saldrios, além de
nenhuma ou quase nenhuma humanidade durante a atividade realizada. E fato que o
mesmo ocorre com as brancas, entretanto, como ja foi apresentado em dados, a condigao

das primeiras citadas estd sempre pior se comparada as ultimas.

Se por um lado a mulher negra ¢ tratada como um ser passivo, ¢ explorada e tem
seu corpo “manuseado” como uma coisa, por outro, existe uma possiblidade de sujeitos
realizarem uma “fetichizacao”, elevando-a a mais alta poténcia de beleza, sensualidade,
qualidade sexual e etc. Nesse cenario, cabe a mulher negra servir aos desejos e designios
antes de seus senhores brancos e na atualidade de homens que comumente as olham como

corpos hipersexualizados, possivelmente (aos olhos deles) despidos de outros atributos.

De modo geral, estd inserido no imaginario que populagcdes de outros paises

construiram o Brasil, pais imaginado (como sendo espago de cordialidade, onde as
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pessoas sdo bem receptivas e amistosas) e a mulher intitulada “mulata”, que obedece um

padrao de beleza também pré-estabelecido, ¢ considerada simbolo sexual.

No auge dos anos 1970, Sargenteli, apresentador de Televisdo de uma emissora

, A L, . “ " .
que possuia audiéncia consideravel, reunia um grupo de mulheres “mulatas” (assim
conhecidas pelos espectadores) e muito desejadas e olhadas pelos homens negros e nao
negros. As mulheres mais exibiam os seus corpos dangando com roupas de modo sensual,
do que falavam. Sorriam e levavam consigo o modelo de mulher negra bonita, simpatica,
como se veiculava as mulheres no Brasil: “Mulatas”, curvilineas, bonitas, simpaticas e

nesse caso, ainda dangavam.

O ato de hipersensualizar os corpos de mulheres negras, contribui para uma
diminui¢do de oportunidades de espacos de atuacdo. Ao ser construido um imaginério no
qual mulheres negras representam exclusivamente um corpo voltado a sexualidade, bem

possivelmente que suas oportunidades em atuar em outras situagdes serdo minimizadas.

Oliveira (2004), ao estudar a trajetéoria das mulheres negras professoras
universitarias, percebeu que em muitas situacdes, essas sdo confundidas com
profissionais que servem café, que limpam a universidade. Isso porque fora construido
no imaginario de muitos brasileiros e brasileiras, que mulheres negras tém capacidade

exclusiva para fazer faxina e trabalhar em cozinha.

Este topico teve como objetivo refletir sobre as especificidades da mulher negra,
que desde a escraviddo e sua aboli¢do teve seu corpo marcado pelo abandono, mesmo no
momento de gravidez. Entende-se que hd um grande percentual de mulheres negras
sozinhas, uma vez que a soliddo, como bem afirmou Souza (2008) ¢ uma caracteristica
dessas mulheres, que sdo preteridas tanto por parceiros bancos, quanto pelos negros, que
geralmente preferem casar-se e constituir familia com mulheres brancas. Tal fato culmina
na mulher negra mae solo que, além de viver a pratica da maternidade sem o
acompanhamento do genitor, ainda ¢ considerada como sensual, bela, mas fora dos

padrdes imageticamente estabelecidos para ser pedida em casamento.

Nesta secdo foram apresentados alguns conceitos importantes quando se pensa
racismo no Brasil, bem como trouxe consideracdes acerca da mulher negra, suas
caracteristicas e soliddo. No ponto a seguir, far-se-4 uma discussao acerca da infancia,

das infancias das criangas que sdo parte central desse estudo.
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1.3 INFANCIAS, CRIANCAS - DESVELANDO O CONCEITO

1.3.1 Infancias, algumas consideracdes: Crianca é sinonimo de infincia?

No século XVIII, Arie¢s (1978) apresentou de modo diferente do que era concebido
na época, dois sentimentos que se configuram como alicerces da infincia. Ao entender
que aqueles seres pequenos eram diferentes dos adultos, no que se refere ao
comportamento, as habilidades e necessidades, sugeriu a presenca de dois sentimentos
que caracterizariam a infancia burguesa: “paparica¢do”, nascido no seio da familia
burguesa, na qual as criangas eram vistas como belas, doces, algo semelhante ao que a
populacdo adulta pensa na atualidade sobre bebés. O segundo sentimento foi intitulado
“moralizacdo”, nascido no centro da igreja catélica, e fazia referéncia ao fato das criangas
necessitarem de educacgdo e controle por parte dos adultos. Ao pensar esse sentimento ¢é
possivel remeter-se ao “ter modos”, comumente utilizado nas mais diferentes realidades

sociais.

A auséncia de um sentimento de infancia fazia com que as criangas fossem
tratadas e consideradas como “miniadultos”. As criangas eram entdo consideradas um vir-
a-ser e a educacdo infantil, um espago preparatorio, onde as criangas seriam ensinadas
para a vida adulta ou ainda para as etapas posteriores de escolarizagdo. Vale ressaltar, que
antes dos comentarios propostos por Aries (1978), as peculiaridades infantis eram
desconsideradas e as criangas eram tratadas como miniadultos, inclusive nas relagdes de

trabalho.

O documentario Inveng¢do da Infancia de Liliana Sulzbach (2000) aborda
reflexdes sobre as caracteristicas da infincia na contemporaneidade e aponta que as
criangas sempre necessitaram dos adultos para sobreviver (isso ainda ocorre) o que
contribui para uma analise sobre a diferenciacdo dos termos infincia e crianga. A autora
evidencia o termo crianga, como um fator bioldgico, que compreende os seres humanos
entre zero até 11 anos, 11 meses e 29 dias. Logo, todo sujeito que tem mais de 12 anos
viveu a infancia. Ha outro conceito que tantas vezes ¢ confundido com o termo crianga:
a infancia, que segundo Sulzbach (2000) ¢ uma forma de viver o periodo que compreende

a idade da crianga, logo, € possivel ser crianca e ndo viver uma infancia. E importante
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salientar, que o Estatuto da Crianca e do Adolescente, compreende como criangas,

pessoas entre zero € doze anos.

No cotidiano de brasileiras e brasileiros, hd um esteredtipo do que significa uma
infancia feliz, com fartura de alimentos, satde, educacgdo, familia constituida por pai e
mae, dentre outros fatores que sdo apresentados como modelo de felicidade infantil.
Ocorre que ha diversos modos de viver a infincia e que esses ndo devem ser
desconsiderados. Vale ressaltar que ndo se trata, nesse momento, de fazer uma defesa do
trabalho infantil ou da pobreza, por exemplo, mas de reconhecer que héd muitas formas de
viver a infincia, o que faz recorrer ao conceito infancia. Considerar a possibilidade de
pluralidade no ato de viver a infancia contribui ao respeito pelas peculiaridades das

familias, criangas e suas possibilidades de viver a infancia.

Ainda sobre o documentario /nveng¢do da Infancia, em uma das cenas, uma mae
que teve 28 gestagcdes, ndo consegue lembrar ao certo quantos de seus filhos havia
morrido, e conclui dizendo que a morte ¢ natural, uma vez que da mesma forma que Deus
“da”, ele tira. Outra observagao feita: “Se meus outros filhos tivessem vivos eu estaria
em uma situacdo melhor, eu estaria mais desenvolvida, porque os filhos sdo para
desenvolver as maes, as familias”. Na perspectiva apresentada por ela, entende-se que as
criangas, que outrora eram tratadas como miniadultos e, que agora tem seus direitos
reconhecidos inclusive por parte das autoridades (sobretudo depois da realizagdo do
Estatuto da Crianga e do Adolescente), seus filhos, serviriam como forma de organizar a
situacdo financeira e talvez emocional da familia. Sobre isso, Benjamin (1984) ao analisar
a sociedade e sua relacdo com a crianga, percebe que a condi¢do da infancia difere de
acordo com a classe social na qual se insere. Enquanto filhos de burgueses sao herdeiros,
os que nascem em meios desfavorecidos econdomica e socialmente sdo vistos como apoio,
vingadores ou libertadores. O discurso da mulher valida os preceitos do autor, que elucida

na teoria exatamente o que essa mae vive.

Ao considerar a infancia, Kramer (2007) assevera que ¢ um conceito socialmente
construido com o passar dos anos e das experiéncias das populacdes. Reiterando o que
fora apresentado por Benjamin (1984), a autora concorda que o meio social, as

experiéncias, incidem sobre 0 modo com que a crianga vivera a infancia.

Gobbi (2012), Abramovicz (2010), Nascimento (2012), Barbosa (2006), dentre
outros, debrugam-se diante da tarefa de pensar, repensar e construir narrativas infantis,

possibilitando as criangas, o que se denomina de protagonismo. Se outrora elas eram



53

tratadas como miniadultos, ndo tinham suas necessidades percebidas ou consideradas,
agora sdo vistas como sujeitos de direitos, que tem direito a brincar, falar, opinar,
consumir, ocupar espagos como as midias sociais, dentre outros. E importante observar
que consideraremos criangas os seres entre zero ¢ doze anos como aponta o ECA e
durante esse processo de crescimento vao construindo habilidades como andar, falar,
controlar os esfincteres nos primeiros anos de vida. Conforme crescem, escolhem e
reconhecem suas cores preferidas, brinquedos, tornam-se consumidoras, opinam sobre a

organizac¢do familiar e as relagdes estabelecidas na escola.

Atualmente as criangas participam de canais de YouTube, veiculam informagdes,
apresentam e fazem propaganda de seus brinquedos preferidos, falam sobre tematicas
diversas. Foram analisados quatro canais de meninas negras entre sete € onze anos, que
estdo inseridas na sociedade, reproduzem falas de adultos e produzem saberes a partir das

redes sociais.

Qvortrup (2010) compreende as criangas como seres sociais e historicos, que
participam da vida em sociedade, se relacionam com outras criangas e adultos e que de
alguma forma influenciam os espagos onde vivem como, por exemplo, os habitos
familiares. As criangas s3o sujeitos de direitos, capazes de participar, opinar, escolher,
classificar. Com base nessas caracteristicas encontradas nas criangas, entende-se, que
essas podem ser protagonistas e anunciadoras de novas ideias em canais de YouTube,

Instagram e demais midias sociais, amplamente utilizadas na atualidade.

Vianna, Souto e Ribeiro (2009), ao pesquisar sobre a recep¢do das criangas as
propagandas midiaticas, percebe que as reagdes dessas, sdo moldadas pelo meio social
em que vivem. Ao entrevistar meninas ¢ meninos da classe média, as pesquisadoras
observaram que dentre seus desejos estdo tablets, roupas e ténis de marcas, dentre outros
produtos caros e consumidos por seus pais. Dentre as falas selecionadas pelas
pesquisadoras, estd a de um menino que afirma ndo querer uma roupa que custe menos
de cem reais. Diante dessa pesquisa, ¢ possivel inferir que a midia tem um poder
significativo nas decisdes das criangas, que a0 mesmo tempo em que consomem produtos

tipicamente de adultos, também produzem cultura.

Ao pensar a participagdo nas midias, torna-se necessario apreender que ha
caracteristicas peculiares dos seres que vivem, de um modo ou de outro, sua infancia.

Protagonistas e também consumidores da cultura dos adultos, na relagdo entre os pares,
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negociam, criam processos de socializagdo, inserem-se em praticas sociais, criam formas

de brincar e se relacionar, como indicam Vianna, Souto ¢ Ribeiro (2009).

Considerar a crianga como sujeito produtor de cultura, contribui para praticas
sociais que valorizem e respeitem as infancias. Na década de 80, houve uma ampliacao
dos programas televisivos infantis, isso porque aparentemente, as criangas e jovens

deixam de ser interesse apenas de seus pais, como descreve Sampaio (2000, p. 147-48):

Em meados da década de 80, verifica-se a explosdo dos programas
infantis e o crescimento de sua importancia na midia. Nas publicacdes
especializadas da area de propaganda e marketing, a “sindrome infantil”
¢ identificada. A crianga e o adolescente deixam de ser uma questdo de
interesse particular de pais e educadores, tornando-se alvo do interesse
da propaganda da publicidade e do marketing. [...] Os programas
infantis ofereceram as emissoras a chance de ampliar
significativamente seu publico. Nao s6 o mercado infantil, no caso do
Brasil, apresenta proposi¢des gigantescas, como tem-se a possibilidade
de comunicacdo com a familia através dos programas infantis. A
férmula do ponto de vista comercial, tem demonstrado ser um sucesso.
Em torno da programacdo infantil das emissoras, movimenta-se um
“mercado de milhdes”.

Sampaio (2000) sinaliza para o fato das criangas estarem submetidas a uma logica
mercadoldgica, que as considera consumidoras. Perceber o potencial para o consumo

infantil, significa proporcionar meios para que comprem.

Perceber a crianga como sujeito atuante na economia contribui para uma alteragao
na concepgdo de crianga, que outrora, fora considerada sujeito passivo aos cuidados dos
adultos. Segundo Sampaio (2000), para além de realizar programas destinados as
criangas, essas foram cooptadas como mao de obra para apresentar programas ou estrelar

em campanhas publicitérias, visto que:

1) A crianca ouve outra crianga, ou seja, ela € particularmente sensivel
a interpretacdo de outra crianga; 2) a crianca tem um forte apelo
emocional, ou nas palavras do criativo, ela tem um “apelo magico” que
emociona o adulto e o sensibiliza; 3) a crianca pode contribuir para o
rejuvenescimento da marca; 4) a crianca tem empatia com o0s
anunciantes, favorecendo a aprovagdo dos comerciais (SAMPAIO,
2000, p. 153).

E evidente nas consideracdes da autora, que ha uma utilizagdo da mao de obra
infantil com intuito de ampliar as vendas provenientes das campanhas publicitarias,
porém ¢é preciso evidenciar que o trabalho na infincia ocorre desde muito antes da

existéncia de criancas na midia. Ao analisar a sociedade industrial do século XVIII, Marx
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(1983) identifica a participacdo infantil, as maos pequenas que manuseavam grandes
maquinarios e aponta a necessidade de condigdes adequadas de trabalho e estudo para
aqueles que viviam a infancia. Diante disso ¢ possivel concluir que hé praticas antigas
que consideram a participagdo de criangas no trabalho, assim como ocorre na atualidade

nas midias sociais, televisdao, dentre outros meios.

Postman (1999) reflete acerca da possibilidade de desaparecimento da infancia,
discutindo a industria de roupas infantis, que mudou de modo significativo, na qual
criangas pequenas usam jeans, camisas € roupas pouco confortaveis. Segundo a autora, a
vestimenta conhecida como “roupa infantil”, praticamente desapareceu e desde bem cedo
meninas € meninos vestem-se de modo parecido com seus pais (e/ou idénticas).
Minissaia, saltos, sdo aderecos utilizados por adolescentes, dificultando a identificagdo
do sujeito adulto e crianca. Tais questionamentos contribuem para refletir acerca da
dialética presente no modo de viver das criangas, que possuem direitos, opinam,
protagonizam em canais de YouTube e, a0 mesmo tempo, vestem-se como os adultos,
trabalham e realizam diversas atividades escolhidas por seus pais (ballet, luta, esporte,
dentre outros, mesmo ndo sendo o desejo infantil). A partir desses apontamentos podemos
inferir que as contradicdes marcam os modos de viver as infancias na atualidade. E, se
voltarmos ao questionamento de Postman (1999), que considera o desaparecimento da

infancia, pode-se concluir que essa se transforma.

Como ressalta Adorno (2011), criangas e adultos vivem em uma sociedade
capitalista e administrada, em que a nog¢ao de escolha livre ¢ falaciosa. O modo de viver,
vestir, alimentar-se ¢ consumir ndo sao autonomos. Em resumo, o consumo ¢ a
mercadoria, de algum modo elegem o que ¢ melhor para as criangas, seja brincar na lama,
ousar da criatividade livremente, seja brincar com eletronicos e protagonizar em canais

de YouTube.

Este estudo analisou a participacdo infantil nas midias sociais, um advento
extremamente utilizado por adultos e criangas para comunicacdo, entretenimento e
também para discussdo de temas como racismo, homofobia, dentre outros. Atualmente é
possivel realizar um estudo como esse, uma vez que a internet ¢ mais um locus de

participagdo de criancas, eles coexistem com adultos nesse espaco.

Ser crianga em uma sociedade adultocéntrica, em que os desejos, as necessidades
e as escolhas dos adultos sdo consideradas mais importantes e sérias em comparacao as

criangas, colocam meninas e meninos em desigualdade se relacionadas aos adultos. Este
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estudo incide sobre criangas negras, que estdo duplamente afetadas pelas desigualdades:
ser crianga e ser negra. Desse modo, cabe aqui analisar as inquietagdes bem como as
manifestagdes dessas, quando se propdem a participar de midias sociais. No proximo
topico, sdo analisadas as expressdes cotidianas de meninas negras, fora das relacdes

estabelecidas pelas midias sociais.

1.4. MENINA PRETINHA, VOCE NAO E BONITINHA, VOCE E UMA RAINHA:
AS MENINAS NEGRAS E SUAS EXPRESSOES COTIDIANAS

Menina pretinha, exdtica ndo ¢ linda
Vocé nao € bonitinha

Vocé é uma rainha

Devolva minhas bonecas

Quero brincar com elas

Minhas bonecas pretas, o que fizeram com elas?

Vou me divertir enquanto sou pequena
Barbie ¢ legal, mas eu prefiro a Makena africana
Como historia de grid, sou negra e tenho orgulho da minha cor

Africana, como historia de grid, sou negra e tenho orgulho da minha cor

Menina pretinha, exdtica ndo ¢ linda
Vocé ndo ¢ bonitinha

Vocé é uma rainha

O meu cabelo é chapado, sem precisar de chapinha
Canto rap por amor, essa ¢ minha linha

Sou crianga, sou negra

Também sou resisténcia

Racismo aqui ndo, se ndo gostou, paciéncia

Cabelo ¢ chapado, sem precisar de chapinha
Canto rap por amor, essa ¢ minha linha
Sou crianga, sou negra

Também sou resisténcia
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Racismo aqui ndo, se ndo gostou, paciéncia

Menina pretinha, exdtica ndo ¢ linda
Vocé ndo ¢ bonitinha

Vocé ¢ uma rainha

(Mc Sofia)

A musica apresentada acima, escrita por Sofia, uma menina negra, que tem sido
grande referéncia para muitas outras, (em parceria com uma mulher negra de nome
artistico Dena, cantora de expressiva representatividade entre as mulheres negras), revela
um desejo, bem como uma ag¢ao de superagao do racismo e valorizagdo das caracteristicas

peculiares das meninas negras.

Gomes (2002), ao realizar sua pesquisa em saldes de cabeleireiros e ouvir relatos
de mulheres negras, ao remeterem a infancia, trazem lembrangas da dor, da auséncia de
escolha e dos apelidos que marcaram suas trajetdrias de meninas negras. Dores fisica e
simbolica sdo presentes na vida de mulheres negras de cabelos crespos, que para além das
secdes longas de trato com os cabelos considerados dificeis, ainda apanhavam de suas
maes nos momentos de pented-los. Puxar, esticar, alisar, doer, armar.... Os cabelos das
meninas negras sdo um simbolo que marcam suas trajetdrias e na atualidade podem ser

vistos como modo de luta das meninas.

Os trechos a seguir foram retirados da pesquisa de Lopes (2013) que buscou
analisar as infincias e adolescéncias de sete mulheres negras que, em seu processo de
formagdo, vivenciaram momentos de discriminagdo por conta da raga e do género (ser
mulher, ser negra) e tiveram em comum nas suas trajetdrias, racismo, preconceito e dores

advindas desses processos:

Minha adolescéncia e minha infancia foram bem dificeis devido ao
preconceito dos colegas, isto faz a gente pensar que nasceu com algum
defeito; que o problema é com a gente que nasceu negra, € ndo com as
pessoas que nos discriminam. Portanto, na minha infincia, imaginava
que se tivesse nascido branca, de cabelos lisos, seria bem aceita pelos
colegas. [..] Queria muito ter nascido mais clara, mas o que mais me
incomodava era o cabelo “duro”. Acho que para ser mais aceita e para
parecer com as pessoas “brancas”, desde pequena a minha mae
comecou a passar creme alisante no meu cabelo e no das minhas irmas.
Penso que para ndo destoar muito das pessoas de cabelo “bom”.
Lembro-me que meus coleguinhas sempre me chamavam de “Tia
Anastacia”, aquela do Sitio do pica-pau amarelo. Eles gozavam muito
dos meus cabelos, e olha que eles viviam presos, minha mae fazia
grandes coques ou trang¢as nos meus cabelos (LOPES, 2013, p. 170).
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A infancia e a adolescéncia dessa jovem foram marcadas por apelidos e as relagdes

vivenciadas na escola foram frisadas por desrespeito e tristeza. Apesar dos cabelos presos

e trangas, ainda assim era alvo de discriminag@o por parte dos colegas. A seguir o relato

de outra infancia negra:

Eu era bem pequena, cursava a 2% ou 3" série do ensino fundamental, e
sempre ficava muito chateada com os colegas, mas como era muito
timida, ndo brigava e nem retrucava, apenas me calava. Alguns colegas
ndo queriam brincar comigo, principalmente se a brincadeira tivesse
que pegar na mao. Engragado, me lembro de que algumas professoras
ficavam espantadas por eu andar sempre arrumadinha e limpinha, e as
tarefas serem sempre bem-feitas. Porque na concepg¢ao delas, os negros
andavam sujos, ndo tinham higiene e, com certeza, eram muito pobres.
Quanto a discrimina¢do de género, esta era mais clara para todas as
meninas, de cor ou ndo, sempre havia brincadeiras que os colegas, as
professoras ou até mesmo 0s nossos pais ndo nos deixavam participar
por acharem que eram brincadeiras de meninos [...] (LOPES, 2013, p.
172).

Esse relato evidencia que criangas brancas tantas vezes queriam a auséncia de

contato fisico com ela por razdo de sua negritude, fato esse evidenciado na recusa em

pegar em sua mao durante as brincadeiras. Além disso, as professoras espantavam-se com

o fato de a menina ser limpa e ter seus pertences organizados, o que revela racismo na

pratica dessa educadora. Ainda sobre as vivéncias de mulheres negras, Lopes (2013, p.

174) expoe:

Softri discriminagdes de raca na minha infincia. Os apelidos eram os
mais diversos possiveis, principalmente no que diz respeito ao cabelo:
Cabelo de pixaim, cabelo de bombril, nega do cabelo duro, entre outros.
Desde crianga, passo por processos de alisamentos, progressivas e tudo
mais que possa amenizar a “rebeldia” dos meus cabelos. Eu e minhas
irmas costumamos apelida-lo de cabelo ruim, muito ruim. Eu percebo
isso muito forte, de ndo aceitarmos os nossos cabelos. Tenho um tio que
assumiu os cabelos e os usa “Black Power”, mas acho que ainda estou
longe de conseguir fazer isso. Mas acho que ja avancei bastante na
constru¢do de minha identidade, de me definir como negra e entender
esse processo através de minhas raizes.

Novamente o cabelo crespo ¢ fator de discriminacdo, que incidiu sobre a

construcdo de identidade da mulher negra que atualmente ndo tem uma autoimagem

positiva de si, ndo conseguindo utilizar seus cabelos naturais.

[...] meu primeiro contato com a escola foi inesquecivel. Aos seis anos,
fui ao primeiro dia de aula sozinha, porque minha mae estava

trabalhando e meu pai estava “por ai”. Chegando a escola, uma
professora me encaminhou para uma sala de alunos com necessidades
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especiais, das mais diversas. Na salinha ao lado, estava uma turma
considerada sem dificuldades em todos os aspectos, pois todas as
criangas ali vinham de familias com poder aquisitivo e muito influentes
na cidade. Logo questionei a professora do porqué de estar naquela sala,
pois eu ndo possuia nenhuma deficiéncia. Ela foi bem clara, me dizendo
que aquelas criangas da sala ao lado passaram pelo “jardim encantado”
e ja sabiam ler e escrever, e como eu ndo havia passado pelo jardim
encantado, supunham que eu ndo acompanharia a turma. Eu me levantei
da sala, indignada com as palavras da professora, e me dirigi a sala ao
lado, sentei e deixei bem claro para as professoras que ndo iria sair de
la. Achava a situagdo injusta, e aquelas palavras de exclusdo ndo me
convenceriam. Elas mandaram chamar minha mae no trabalho, para
tentar me convencer a ir para a sala que acharam certa pra mim. Um
batalhdo a minha volta tentando me fazer aceitar as ideias dominantes.
A professora, ja cansada daquela situagdo, proferiu as seguintes
palavras: “Bom, vocé pode ficar na minha sala de alunos inteligentes,
porém, vocé tem quinze dias para aprender a ler e a escrever. Se nao
conseguir neste periodo, vocé volta pra outra turma”. Aquele momento
foi crucial, pois eu precisava conseguir. Eu saquei que o que estava em
jogo era que eu era pobre e negra, e precisava ficar na sala de alunos
considerados especiais. Entdo, com ajuda da minha mae, em quinze dias
fui considerada uma das melhores alunas da turma. Considero que, a
partir daquele fato, comecei minha construg¢do de identidade. Mesmo
sendo uma crianga de seis anos, sabia que se quisesse me tornar alguma
coisa que sonhasse, eu precisaria vencer muitos obsticulos [...]
(LOPES, 2013, p. 176).

Esse relato ¢ certamente um dos mais tenebrosos apresentados até agora, pois
enfatiza o lugar que a entdo menina, negra e pobre era colocada diante de sua condi¢ao
triplamente “ruim”. Sobrava-lhe a sala para criangas com necessidades especiais (com
deficiéncias), seus conhecimentos prévios, talvez fossem menos importantes do que a
triade que lhe tirava o direito de estar na sala das criancas mais inteligentes. Os fatos sdo
tristes e o cotidiano das meninas negras marcado por gigantescos abismos entre criangas
negras e brancas. A seguir mais um relato das dificuldades vivenciadas por meninas

negras em seu cotidiano desde a primeira infancia:

O que mais me marcava era a época das festas juninas, pois nas
quadrilhas, ninguém queria dancar comigo, nem mesmo segurar a
minha mao durante as dancas. Na tentativa de amenizar meu
sofrimento, minha mae procurava meu primo e enchia ele de presentes
e mimos para que ele dancasse comigo, e isso me humilhava por dentro.
Apesar de ser uma crianga, eu tinha plena consciéncia do que estava
acontecendo a minha volta. Lembro-me de ficar horas me olhando no
espelho, chorando e perguntando a Deus porque eu tinha um cabelo
assim. As pessoas sempre questionaram o fato de meus olhos serem
verdes, meu cabelo sarara e minha pele escura. Enfim, parei de dangar
quadrilha e participar de qualquer outra coisa que me deixasse exposta
a humilha¢des e sofrimentos (LOPES, 2013, p. 178).
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Os depoimentos apresentados aqui revelam trajetérias de mulheres entre 25 e 40
anos, atualmente assistentes sociais, que se viram vitimas de preconceito, racismo. Foram
humilhadas, ofendidas. No relato da menina que deveria frequentar sala destinada a
criangas com deficiéncias, ficou evidente um enquadramento da negritude e pobreza a
doenca. A menina negra e pobre ficaria entdo proibida de estudar junto a meninas e

meninos brancos e influentes na cidade.

As manifestagdes de preconceito se ddo de todos os modos. Diariamente meninas
negras sao alvos de discriminagdo. Ocorre que na atualidade meninas negras estdo se
empoderando seja na moda, nas relagdes entre as pessoas e possivelmente utilizam as

midias sociais para tratar essa tematica.

Parafraseando Sofia em seu Rap Menina Pretinha, para além de bonitinhas, na
atualidade ¢ possivel observar alguns espacos de resisténcia que contribuem para a
construcdo de uma identidade negra, critica. As meninas negras que antes podiam ser
comparadas metaforicamente a “Anastacia”, nome de uma escrava negra que era
altamente violentada e silenciada pelo seu senhor, agora podem ser representadas como
Yalodes, que do lorubd, significa mulher forte, anunciadora de novidades, lideres,

representantes.
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SECAOII

INDUSTRIA CULTURAL E INFANCIA: PRODUTORA OU PRODUTO? A
CRIANCA E SUA PARTICIPACAO NAS MIDIAS ALTERNATIVAS

2.1 INDUSTRIA CULTURAL: SOB A PERSPECTIVA DA TEORIA CRITICA DA
SOCIEDADE

Neste topico ha uma exposicdo sobre a industria cultural sob a perspectiva da
teoria critica da sociedade. Buscou-se, em alguns pontos, aproximar e até mesmo
confrontar o conceito com o objeto do presente estudo, atitude propria dos frankfurtianos,
de modo a apresentar a0 mesmo tempo a teoria e a praxis. Intentou-se, cuidadosamente,
evitar anacronismos entre a elaboracao teodrica formulada por Horkheimer e Adorno, na
década de 1940, época em que a proeminéncia das midias digitais ndo existia, mas que
de todo modo, elementos identificados pelos autores na industria cultural pela via dos
filmes sonoros podem ser aproximados (e nao transpostos de modo estrito) a realidade
atual. Cabe, finalmente, mencionar que esta tentativa de aproximacdo e, quando

necessario de distanciamento, permeard as andlises a serem realizadas posteriormente.
Corroborando a afirmacdo de Santos (2014, p. 26):

O conceito de industria cultural foi cunhado em 1940’ por Theodor
Adorno em coautoria com Marx Horkheimer na obra Dialética do
esclarecimento, substituindo a expressdo “cultura de massa”, pois a
mesma causava certa ambiguidade ao sugerir um sentido de uma cultura
nascida espontaneamente das camadas populares.

Ainda de acordo com Santos (2014, p. 26), “as criticas feitas pelos frankfurtianos
a industria cultural visam mostrar como na sociedade moderna a cultura transformou-se

em uma grande for¢a capaz de transmutar a arte em qualquer mercadoria”.

? Cabe advertir que Santos (2014) possivelmente esteja a aludir a década de 1940 e ndo propriamente
ao ano de publicagdo, pois Adorno (1971) situa o emprego do termo ao ano de 1947. “Tudo indica que
o termo inddstria cultural foi empregado pela primeira vez no livro Dialektik der Aufklirung, que
Horkheimer e eu publicamos em 1947, em Amsterdd” (ADORNO, 1971, p. 287 grifos do autor). A
primeira edigdo da obra Dialética do Esclarecimento foi publicada em alemao em 1944,
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A transformagdo da cultura em mercadoria € o tema essencial nas obras redigidas
pelos frankfurtianos, principalmente por Adorno. O préprio Adorno retoma o assunto,

posteriormente, diversas vezes, em um de seus textos e faz a seguinte afirmagao:

A industria cultural ¢ a integracdo deliberada, a partir do alto, de seus
consumidores. Ela for¢a a unido dos dominios, separados ha milénios,
da arte superior e da arte inferior. Com o prejuizo de ambos. A arte
superior se vé frustrada de sua seriedade e especulagdo sobre o efeito;
a inferior perde, através da domesticacdo civilizadora, o elemento de
natureza resistente e rude, que lhe era inerente enquanto o controle
social ndo era total (ADORNO, 1971, p. 287-288).

Nota-se o duplo prejuizo promovido pela industria cultural, a qual reverbera tanto
na arte superior como inferior. Motivo pelo qual ndo se trata de uma industria de massa,
uma vez que ndo ¢ oriunda no/do seio das massas, mas para as massas, 0 que também
atinge a “parte superior” da cultura, ou seja, alcanga de modo concomitante a burguesia.
O principio basico da industria cultural ¢ a producdo de mercadorias integradas de forma
deliberada. Até mesmo a chamada arte superior adquire carater de produto a ser
consumido sem distin¢gdo. A novidade concerne no “primado imediato e confesso do
efeito [ilusorio], que por sua vez ¢ precisamente calculado em seus produtos mais

tipicos”. (ADORNO, 1971, p. 288).

Outro deslocamento contido na industria cultural ¢ o do consumidor, que ndo ¢
mais sujeito, mas sim seu objeto (ADORNO, 1971). Conforme Horkheimer e Adorno
(1985, p. 101): “A atitude do publico que, pretensamente e de fato, favorece o sistema da
industria cultural ¢ uma parte do sistema, ndo sua desculpa”. Sera necessario discorrer
sobre o que vem a ser essa atitude do publico, ainda neste tdpico, uma vez que esse
posicionamento daqueles que “consomem” estd estritamente relacionado ao tema
abordado na presente tese. De inicio, pode-se inferir que o publico e as meninas negras

que possuem canais nas midias sociais estdo interligados.

Além disso, um dos fatores nodais da industria cultural refere-se a técnica, a qual
lhe perpassa de maneira exaustiva, porém circunscrita, pois “[...] a técnica da industria
cultural levou apenas a padronizac¢do e a produgdo em série, sacrificando o que fazia a
diferenga entre a logica da obra e a do sistema social” (HORKHEIMER; ADORNO,
1985, p. 100).

Noutras palavras, a técnica unifica aquela diferenga, outrora presente, entre obra

e sistema social. A obra de arte séria (ou melhor, burguesa) e a chamada arte leve (ou
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popularesca) mesclam-se, de modo a indeterminar uma ou outra. Nao se trata, todavia, de
torna-las indistinguiveis, cuidado que a industria cultural também tem, isto €&, classificar
a arte em tipos distintos, para publicos diversos, mas que, no entanto, servem ao mesmo

proposito — ao mercado. Conforme explicam Horkheimer e Adorno (1985, p. 102):

O fornecimento ao publico de uma hierarquia de qualidade serve apenas
para uma qualificagdo ainda mais completa. Cada qual deve se
comportar como que espontaneamente, em conformidade com seu
level, precisamente caracterizado por certos sinais, e escolher a
categoria dos produtos de massa fabricado para o seu tipo.
(HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 102).

Nota-se que a industria cultural ao dispor de uma hierarquia de qualidade,
qualifica ndo apenas a arte, como em consonancia o tipo de consumidor, ou seja, existe
um produto determinado para cada /evel, nivel de publico. Nada escapa a industria

cultural, até mesmo aquilo que se qualifica como a mais alta cultura, se ¢ que existe uma.

E possivel duvidar da existéncia de uma arte superior, por assim dizer, pois a
interferéncia da industria cultural nos bens da cultura ocorre de modo direto e continuo
por meio de seus aparatos técnicos. Por consequéncia, ao consumidor ndo cabe a
distingdo, uma vez que a producdo ja tem determinado de antemdo quem e o que sera
consumido. “Para o consumidor, ndo ha nada mais a classificar que ndo tenha sido

antecipado no esquematismo da producao” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 103).

A antecipa¢do no esquematismo da produgdo anula o cardter do novo de seus
produtos. A novidade nada mais ¢ do que uma ilusdo, uma feitura irriséria que engloba o
consumidor sem que este se aperceba, diretamente, deste engodo ou mesmo note que esta
a ser engalfinhado por uma engrenagem tamanha que lhe destitui de possiveis
manifestagdes de resisténcia. Nesse sentido, “o todo e o detalhe exibem os mesmos tragos,
na medida em que entre eles ndo existe nem oposi¢do nem ligacdo” (HORKHEIMER;
ADORNO, 1985, p. 104). Ainda segundo os autores, “o que € novo na fase da cultura de
massas [...] ¢ a exclusdo do novo. A maquina gira sem sair do lugar. Ao mesmo tempo
em que ja determina o consumo, ela descarta o que ainda ndo foi experimentado porque

¢ um risco”. (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 111).

Circunscritos nessa realidade unificada, os individuos tendem a ndo perceber a
repeticdo ininterrupta dessa maquinaria que gira sobre si mesma, que nao sai do lugar,
que além de determinar o consumo, também impede “novos” langamentos, cujos riscos

ndo foram testados. E o controle massivo da produg¢ao, dos produtos e dos consumidores.
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Como afirma Horkheimer e Adorno (1985), a novidade ¢ excluir o novo, oferecer sempre
0 mesmo como o nunca experimentado, nunca visualizado, simplesmente o velho

travestido de novo. Conforme Adorno (1971, p. 289):

O que na industria cultural se apresenta como um progresso, o
insistentemente novo que ela oferece, permanece, em todos os seus
ramos, a mudanca de indumentéria de um sempre semelhante; em toda
a parte a mudanga encobre um esqueleto no qual houve tdo poucas
mudancas como na propria motivacdo do lucro desde que ela ganhou
ascendéncia sobre a cultura.

Noutras palavras, o que se altera ¢ o involucro, o pacote de presente, pois o
contetido da caixa ¢ sempre o mesmo. Em certos casos, novos nomes e titulos sdo
atribuidos aquilo que sempre foi o que se ¢, mas nomeado de modo distinto. Um exemplo
simples pode elucidar essa declaragdo, embora possa gerar conflitos e ndo seja a intengao
premente deste trabalho: as novas terminologias utilizadas pela sociedade atual para
designar uma pessoa mais velha que as demais, faz-se uso da expressdo “terceira idade”,
“melhor idade”, “idoso/a” para indicar o que antes era chamado de “velho/a”, o que em
si ndo passa de um adjetivo, de uma atribui¢ao de cunho qualitativo de algo, que poderia
ser objeto ou pessoa — em certa medida implicava em reconhecimento. Mas, que ainda
carregava algo de especifico, a saber: a caracterizagdo de uma pessoa com mais idade que
as demais (ou de um objeto com maior tempo de uso). Agora, quais as implicagdes das
expressoes “melhor idade”, “terceira idade” e “idoso/a”? A primeira alude a ideia de que
as fases anteriores da vida foram “piores”, a segunda, por sua vez, indica que ja se
passaram outras duas etapas da existéncia, as quais sdo indeterminadas, pois nao fica
evidente quando comegou e terminou a primeira idade para se iniciar a segunda e, assim
sucessivamente. Por fim, o termo idoso/a ¢ um eufemismo, como as duas primeiras
também o sdo, pois o que ¢ ser idoso/a? Como caracterizar uma pessoa idosa? Nao seriam,
por sua vez, com 0s mesmos requisitos que outrora eram aplicados a pessoa velha? Ao se
usar o termo “idoso” ha distanciamento com rela¢do ao velho? Aparentemente ndo ha
afastamento, todavia, atualmente o termo “velho” possui carater pejorativo, como se nada

envelhecesse. Por essa via de reflexdo, o termo idoso somente encobre aquilo que ¢ e foi,

o qual adquiriu nova roupagem, mas que nao se alterou essencialmente.

A industria cultural recorre a este mesmo movimento para tornar novidade o que
Jj4 esté ultrapassado, ou que foi considerado como tal. A obsolescéncia dos produtos ¢ a

mesma em relagdo a terminologia e as pessoas, por isso a novidade ¢ o envoltorio e ndo
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o conteudo. Nao por menos, “A industria cultural volta a oferecer como paraiso o mesmo

cotidiano” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 117).

Para além deste fenomeno repetitivo, do qual se deduz que ao girar sobre si mesma
a maquinaria mantém a continuidade de um ciclo, tem-se a caracterizagdo da técnica,

como explica Adorno (1971, p. 290):

O conceito de técnica na industria cultural s6 tem em comum o nome
com aquele vélido para as obras de arte. Este diz respeito a organizagao
imanente da coisa, a sua logica interna. A técnica da industria cultural,
por seu turno, na medida em que diz respeito mais a distribuicdo e
reprodu¢do mecdnica, permanece a0 mesmo tempo externa ao seu
objeto. A industria cultural tem o seu suporte ideoldgico no fato de que
ela se exime cuidadosamente de tirar todas as consequéncias de suas
técnicas em seus produtos.

Percebe-se que, para Adorno (1971), a técnica da industria cultural s6 guarda em
comum o nome daquilo que era aplicado as obras de arte, isto ¢, a téyvn (téchne), a técnica
empregada na producdo, o modo pelo qual algo era produzido, a fabricagdo material na
época dos gregos. Ao preservar o nome, apenas dispde de uma caracterizagdo que nao se
aproxima, propriamente, dos modos de produgdo, pois a técnica da/na industria cultural
preocupa-se com a distribui¢do e reproducdo mecénica isolada do proprio objeto
produzido. Por essa via, aquele que produz o objeto desconhece sua participagdo no feitio

bem como o objeto que produz.

O esvaziamento do individuo ¢ mais que uma consequéncia, ¢ uma exigéncia da
industria cultural. “Na industria, o individuo ¢ ilusério ndo apenas por causa da
padroniza¢do do modo de producdo. Ele s6 ¢ tolerado na medida em que sua identidade
incondicional com o universal esta fora de questao” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985,
p. 128). A tolerancia do individuo pela industria cultural implica em anulagdo do sujeito,
na medida em que sua identidade, como explicitam Horkheimer e Adorno (1985), ndo ¢

posta em questdo, ndo cabe ao homem ser consciente ou ter consciéncia de algo.

Pode-se supor que a consciéncia dos consumidores esta cindida entre o
gracejo regulamentar, que lhes prescreve a industria cultural, e uma
nem mesmo muito oculta divida de seus beneficios. A ideia de que o
mundo quer ser enganado tornou-se mais verdadeira do que, sem
davida, jamais pretendeu ser. (ADORNO, 1971, p. 292).

Essa ideia de que o mundo quer ser enganado, mencionada por Adorno (1971)

nesse excerto, sinaliza o que pode ser entendido como alteracdo de seu modo de
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compreender a sociedade, isto ¢, quando escreveu junto com Horkheimer o texto 4
industria cultural: o esclarecimento como mistificagdo das massas na década de 1940,
seu posicionamento demonstrava que os seres humanos aderiam as técnicas e aos aparatos
da industria cultural sem qualquer critica, todavia, em 1968 quando profere a palestra
Résumeé iiber Kulturindustrie traduzida para o portugués como A industria cultural
(1971), bem como quando escreve o ensaio Tempo Livre em 1968 faz alusdo a certo
incomodo por parte do espectador, sem deixar de notar esse anseio do mundo pelo
engano. Noutras palavras, Adorno percebe nos anos posteriores que ndo somente o
aparato tecnologico tem seu papel na alienagdo, os seres humanos também se posicionam
frente a ideologia. As pessoas ndo seriam meros sujeitos passivos, mas também
produtores ativos deste processo. A dialética produto-produtor, de fato, ja estava presente

nos textos anteriores, ¢, portanto, a atencao que Adorno destina a esta diade que se altera.

A percepgdo adorniana do comportamento humano em relagdo a ideologia
implicada na industria cultural podera ser e, possivelmente, serda de grande importancia
para andlise dos dados a serem analisados na presente tese, pois existe um desafio na
realizacdo da analise, uma vez que tém-se os icones atuais da industria cultural em pauta
— as midias sociais — t€ém-se concomitantemente a presenga das meninas negras que
abordam os temas da vivéncia negra no Brasil. O impasse interno ¢ demarcado por essa
questdo: € possivel fazer uso dos produtos da industria cultural para promover consciéncia

e individualidade?

Como a individualidade ¢ um dos elementos da humanidade atingidos pela
industria cultural, cumpre elucidar como ocorre essa afec¢do. Pode-se deduzir, com base
nas afirma¢des de Horkheimer e Adorno (1985), que essa interferéncia se da por meio de
promessas. A industria cultural promete aos seres humanos tanto felicidade, quanto
entretenimento/diversdo, bem como seguranga e conforto. Ao aceder as promessas, tanto
homens, como mulheres e criangas tém parte da constituicdo do seu proprio eu alterados.
Para os autores, “as particularidades do eu sdo mercadorias monopolizadas e socialmente
condicionadas, que se fazem passar por algo de natural” (HORKHEIMER; ADORNO,
1985, p. 128).

Nas palavras de Adorno (1971, p. 295, grifos do autor):

A satisfagdo compensatoria que a industria cultural oferece as pessoas
ao despertar nelas a sensacao confortavel que o mundo estd em ordem,
frustra-as na propria felicidade que ela ilusoriamente lhes propicia. O
efeito do conjunto da industria cultural ¢ o de uma antidesmistificacao,
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a de um anti-iluminismo (anti-Aufkldrung); nela como Horkheimer e eu
dissemos, a desmitificagdo, a Aufkldrung, a saber, a dominacao técnica
progressiva, se transforma em engodo das massas, isto ¢, em meio de
tolher a consciéncia. Ela impede a formacao de individuos autdbnomos,
independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente.

Os individuos, ao concordarem com os padrdes estabelecidos pela indistria
cultural, assim como ao consumi-los, estdo limitados aos ditames da propria industria,
que os impedira — de modo intencional — de se formarem como auténomos, mantendo-os
dependentes e incapazes de julgarem ou mesmo decidirem de forma consciente. Esse
adestramento ¢ tdo comum no dia a dia da sociedade atual, que muitas pessoas consultam
determinados “gurus” para decidirem sobre suas vidas, assim como consultam os
tabloides e inimeras revistas para conhecer as ultimas tendéncias da moda, sem deixar de
mencionar que esse movimento se aplica a praticamente tudo que envolve a existéncia
humana, desde o folhetim de ofertas do supermercado, que sinaliza o que ¢ melhor a ser
adquirido pelo consumidor, como qual ¢ a melhor maneira de se viver e ser feliz. Grande
parte da populacdo ¢ constantemente conduzida a partir dos estimulos da industria
cultural, entretanto, assim como asseveram os frankfurtianos, considera-se a
possibilidade de resisténcia frente ao que ¢ imposto. Neste interim mais uma questdo
aparece, os canais midiaticos das meninas negras seriam por ventura um meio de se opor
a esta padronizacdo social? Uma maneira de trazer esclarecimento a populagdo negra
brasileira e fazé-la refletir sobre si mesma, seus aprecos e estilos de vida? Garantir-lhe
certa autonomia e promover consciéncia uma vez que, como declaram Horkheimer e
Adorno (1985, p. 105) “Os produtos da industria cultural podem ter certeza de que até
mesmo os distraidos vao consumi-los alertamente” e, “Quem resiste s6 pode sobreviver

integrando-se” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 108)?

Se o consumo atinge a todos e quem resiste s6 pode sobreviver integrando-se, €
necessario trazer a tona o que se consome e como este consumo pode vir a ser um modo

de resisténcia.

Nao se deve esquecer que, “os consumidores sdo os trabalhadores e os
empregados, os lavradores e os pequenos burgueses. A producgdo capitalista os mantém
tdo bem presos em corpo ¢ alma que eles sucumbem sem resisténcia ao que lhes ¢é
oferecido” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 110), o que pode tornar a existéncia
desses canais de suma importancia, como um mecanismo de impedimento dessa

sucumbéncia irreflexiva. Como apontam os frankfurtianos, “A industria s se interessa
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pelos homens como clientes e empregados e, de fato, reduziu a humanidade inteira, bem
como cada um de seus elementos, a essa formula exaustiva” (HORKHEIMER;
ADORNO, 1985, p. 121). Explicitar essa redu¢do — por meio dos canais midiaticos —

pode ser um dos caminhos para a emancipagao.

Percebe-se que no cerne das declara¢des de Horkheimer e Adorno (1985) ha uma
distin¢do, aparentemente sutil, entre individualidade e individuacdo. A individuagao seria

irrealizével, enquanto a individualidade, construcio pessoal de sujeitos isolados:

A pseudoindividualidade ¢ um pressuposto para compreender e tirar da
tragédia sua viruléncia: é s6 porque os individuos ndo sdo mais
individuos, mas sim meras encruzilhadas das tendéncias do universal,
que ¢ possivel reintegra-los totalmente na universalidade. A cultura de
massas revela assim o carater ficticio que a forma do individuo sempre
exibiu na era da burguesia, e seu unico erro ¢ vangloriar-se por essa
duvidosa harmonia do universal e do particular. O principio da
individualidade estava cheio de contradi¢do desde o inicio. Por um
lado, a individuacdo jamais chegou a se realizar de fato. O carater de
classe de autoconservacdo fixava cada um no estagio do mero ser
genérico. Contra a vontade de seus senhores, a técnica transformou os
homens de criangas em pessoas. Mas cada um desses progressos da
individuac¢do se fez a custa da individualidade em cujo nome tinha
lugar, e deles nada sobrou sendo a decisdo de perseguir apenas os fins
privados (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 128 grifos dos
autores).

A individualidade localizava o sujeito em um lugar, a individuagdo por sua vez,
que ¢ caracterizada pela aquisicdo de autonomia do individuo, nunca fora alcancada, ja
que ndo ocorrem processos de busca de autonomia, ao contrario, uma busca pelo
individual, culminando na perspectiva do: “cada um por si”’. Horkheimer e Adorno (1985)
mencionam que o principio da individualidade era, desde o inicio, cheio de contradi¢des.
Os autores retomam esses aspectos nos ensaios posteriores publicados no Brasil em 1973
—na Alemanha em 1956 — na obra Temas Basicos da Sociologia, em especifico no ensaio
intitulado /ndividuo, no qual Horkheimer e Adorno (1973) debatem o conceito individuo
e como este fora, por vezes, negligenciado pela sociologia. Para os autores “Quanto
menos sdo os individuos, tanto maior € o individualismo” (HORKHEIMER; ADORNO,
1973, p. 53). E possivel depreender que o individualismo seja uma das marcas do homem
moderno, que estd cada vez mais distante da individuagdo, ou seja, de se tornar um
individuo. O que temos, ao contrario, ¢ a alienacdo, o homem cindido entre o que produz

e o que €.
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Antes mesmo da publicagdo desses ensaios em coautoria com Adorno,
Horkheimer j4 havia abordado a questdo do individuo em 1947, ou seja, trés anos apos a
publicacdo da Dialética do Esclarecimento, quanto a Ascensdo e o declinio do individuo,
no qual faz afirmag¢des contundentes sobre o “surgimento” e o “desaparecimento” do

individuo na sociedade.

Ao constatar e descrever tanto a ascensdo como o declinio do individuo,
Horkheimer (2010) demonstra como a presencga da industria cultural no bojo histérico,
politico e social inviabiliza seja a constituicdo do individuo, seja a manifestagcao de sua

individualidade.

A industria cultural com seus mecanismos e a técnica que lhe € propria, mortifica
ora o que ha de humano e ora o que ha de pensante, reflexivo nos seres humanos, dotando-
os de uma especificidade peculiar, a de consumidor, para o qual reserva e seleciona com
destreza o que lhe ¢ necessario, de modo a té-lo sob o total controle. A sociedade ¢
inteiramente administrada na égide do capitalismo tardio. Segundo Adorno (1971, p. 288

grifos do autor):

A industria cultural abusa da consideracdo em relacdo as massas para
reiterar, firmar e reforcar a mentalidade dessas que ela toma como dada
a priori, e imutavel. E excluido tudo pelo que essa atitude poderia ser
transformada. As massas ndo sdo a medida, mas a ideologia da industria
cultural, ainda que esta ultima ndo possa existir sem a elas se adaptar.

Ainda de acordo com Adorno (1971, p. 295):

Se as massas sdo injustamente difamadas do alto como tais, é também
a propria industria cultural que as transforma nas massas que ela depois
despreza, e impede de atingir a emancipagdo, para a qual os proprios
homens estariam tdo maduros quanto as forcas produtivas da época o
permitiram.

A relagdo da industria cultural com a massa, ao que parece, ¢ dupla, pois ao
mesmo tempo em que a constitui ao difama-la ela também a despreza, posteriormente.
Novamente, cumpre reforgar, que a distingdo entre os produtos da massa e os da elite,
embora real, ¢ também ilusoéria, pois todos os produtos, mesmo que classificados como
tal, sdo elaborados para o consumo. A divisdo entre arte séria e arte leve somente elevam
os mecanismos de controle. Horkheimer e Adorno (1985, p. 111) de certa forma
defendem que a arte “leve” ndo ¢ uma forma de decadéncia, mas sim uma sombra da arte

séria.
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A arte “leve” como tal, a diversdo, nao ¢ uma forma decadente. Quem
a lastima como traicdo do ideal da expressdo pura estd alimentando
ilusdes sobre a sociedade. A pureza da arte burguesa, que se hipostasiou
como reino da liberdade em oposi¢ao a praxis material, foi obtida desde
o inicio ao preco da exclusdo das classes inferiores, mas ¢ a causa destas
classes — a verdadeira universalidade — que a arte se mantém fiel
exatamente pela liberdade dos fins da falsa universalidade
(HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 111).

Poder-se-ia aludir que a presenga das meninas negras nos canais midiaticos
contribuiria para estimular a critica daquelas que seguem os conteudos, todavia cair-se-
ia na ilusdo descrita pelos autores quanto ao comportamento burgués de rogar para si a
arte séria como um produto oriundo de si mesmo, quando na realidade fora produzido

pela propria exclusdo engendrada na origem da propria burguesia. Portanto,

A arte série recusou-se aqueles para quem as necessidades e a pressao
da vida fizeram da seriedade um escérnio e que tém todos os motivos
para ficarem contentes quando podem usar como simples passatempo o
tempo que ndo passam junto as maquinas. A arte leve acompanhou a
arte autbnoma como uma sombra. Ela ¢ a mé consciéncia social da arte
séria. O que esta — em virtude de seus pressupostos sociais — perdeu em
termos de verdade confere aquela a aparéncia de um direito objetivo.
Essa divisdo ¢ ela propria verdade: ela exprime pelo menos a
negatividade da cultura formada pela adicdo das duas esferas
(HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 112).

Nota-se que a polarizagdo na cultura entre arte “séria” e “leve” demonstra somente
seu aspecto negativo, a saber: existiria um tipo de cultura superior em oposi¢ao a cultura
inferior. Observa-se este movimento vigente até os dias atuais no Brasil, bastando ouvir
a opinido publica sobre a arte oriunda da periferia para constatar essa distin¢do: o funk
ndo ¢ considerado arte, o rap também ndo, o grafite muito menos e todas as demais

manifestagdes culturais e artisticas que tém como berco a chamada classe popular.

Mas a industria cultural ndo se reduz a popularizacdo: em parte a mantém e em
parte a rechaca, sem, contudo, desprezar suas promessas de felicidade para ambas. Porém,

como adverte Adorno (1971, p. 293):

As elucubragdes da industria cultural ndo sdo nem regras para uma vida
feliz, nem uma nova arte da responsabilidade moral, mas exortagdes a
conformar-se naquilo atrds do qual estdo os interesses poderosos. O
consentimento que ela alardeia reforga a autoridade cega e impenetrada.

O interesse da industria cultural estd em conformar os individuos para que sigam

conforme lhes prescreveu, sua “[...] racionalidade técnica hoje ¢ a racionalidade da
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propria dominagdo. Ela € o carater compulsivo da sociedade alienada de si mesma”
(HORKHEIMER, ADORNO, 1985, p. 100). A industria cultural instituiu autoridades
visiveis e invisiveis que administram a sociedade em sua totalidade. Destarte que, embora
possa parecer de outro modo, a industria cultural permanece a industria da diversdo, como
asseveram Horkheimer e Adorno (1985), de modo que seu controle sobre os
consumidores ¢ intermediado pela diversao. Como mencionado anteriormente, a indastria
cultural faz promessas aos homens, entre elas o entretenimento, a diversdo, a
possibilidade de alento frente aos encargos extenuantes do trabalho, na maioria das vezes,
bragal. Os autores, contudo, advertem que a diversao prometida e oferecida pela industria

cultural ndo diverte, mas sim aborrece, pois:

A diversdo ¢ o prolongamento do trabalho sob o capitalismo tardio. Ela
¢ procurada por quem quer escapar ao processo de trabalho
mecanizado, para se por de novo em condi¢des de enfrenté-lo. Mas, ao
mesmo tempo, a mecanizagdo atingiu um tal poderio sobre a pessoa em
seu lazer e sobre a sua felicidade, ela determina tdo profundamente a
fabricagdo das mercadorias destinadas a diversdo, que esta pessoa nao
pode mais perceber outra coisa sendo as copias que produzem o proprio
processo de trabalho (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 113).

Para vir a ser diversdo, um requisito ¢ essencial: a auséncia de pensamento, de
reflexdo, se for necessario pensar ou fazer um esforco reflexivo, ndo se tem mais

entretenimento, seria essa a exigéncia negativa da propria industria da diversao.

O espectador ndo deve ter necessidade de nenhum pensamento proprio,
o produto prescreve toda reagdo: ndo por sua estrutura tematica, — que
desmonta na medida em que exige o pensamento — mas através de
sinais. Toda ligagdo ldgica que pressuponha um esforgo intelectual &
escrupulosamente evitada (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 113).

Aqui se resvala, novamente, em uma das indagagdes suscitadas anteriormente,
que a presenca das meninas negras nas midias digitais pode trazer reflexdo. Se for
admitido que o proposito inescrupuloso da industria cultural € evitar o esfor¢o intelectual,
pode-se inferir que a proposta desses canais vai ao encontro com os ditames dessa
industria, pois os espectadores desses canais, necessariamente, sdo convidados e/ou
instigados a reflexdo, ao esforco intelectual, o que, por sua vez, também afasta esses
canais do cardter entretenimento, ou seja, ndo ¢ diversdo conforme os moldes
estabelecidos pela industria cultural descritos por Horkheimer e Adorno (1985). Outra
indagacdo se eleva: se ndo ¢ diversdo o que vem a ser esse aparato técnico circunscrito

dentro da propria industria cultural?
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Ainda dentro da caracteriza¢do do que ¢ diversao, Horkheimer e Adorno (1985,

p. 114) acrescentam:

Ao olho cansado do espectador nada deve escapar daquilo que os
especialistas excogitaram como estimulos, ninguém tem o direito de se
mostrar estupido diante da esperteza do espetaculo; ¢ preciso
acompanhar tudo e reagir como aquela presteza que o espetaculo exibe
e propaga. Deste modo, pode-se questionar se a industria cultural ainda
preenche a funcdo de distrair, de que ela se gaba tdo estentoreamente.

Se a industria cultural diverte ou ndo, os proprios autores dao a entender que nao.
No entanto, um trecho do excerto chama a atencao “[...] ninguém tem o direito de se
mostrar estupido diante da esperteza do espetaculo [...]”. A citagdo destaca a manifestacdo
da estupidez do espectador. Sabe-se que os canais das meninas negras abordam temas
especificos, os quais podem fazer com que suas protagonistas soem como especialistas
em um determinado assunto e, assim, por consequéncia suscitem respostas que ocultem
a ignorancia do espectador, ou seja, muitos daqueles que assistem e/ou acompanham os
canais podem desconhecer total ou parcialmente os assuntos, mas ndo manifestaram esse
desconhecimento, caindo assim, no funcionamento normativo da industria cultural, o que

precisaria ser investigado para se perceber se ha ou ndo essas manifestacdes.

Ao que parece, esses canais ndo estdo para a diversdo, uma vez que, de acordo

com Horkheimer e Adorno (1985, p. 119):

Divertir significa sempre: ndo ter que pensar nisso, esquecer o

sofrimento até mesmo onde ele ¢ mostrado. A impoténcia ¢ a sua
propria base. E na verdade uma fuga, mas nio, como afirma, uma fuga
da realidade ruim, mas da ultima ideia de resisténcia que essa realidade
ainda deixa subsistir. A liberagdo prometida pela diversao ¢ a liberagao
do pensamento como negagao.

Acessar os contetidos oferecidos nesses canais ndo garantird ao espectador
divertimento, o que pode explicar porque muitos sdo rechacados e/ou combatidos na

internet, sem deixar de lado € claro, as manifestagdes de preconceito.

Por fim, outros trés elementos presentes na industria cultural precisam ser
destacados, um deles ja foi sinalizado que ¢ a auséncia de critica, a qual estd diretamente
ligada aos aspectos subjetivos de formagdo do eu e da individualidade. O segundo
concerne a presenga da publicidade e o terceiro a previsibilidade. Quanto ao primeiro,
argumentam Horkheimer e Adorno (1985, p. 133): “na industria cultural, desaparecem

tanto a critica quanto o respeito: a primeira transforma-se na producao mecénica de laudos
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periciais, o segundo ¢ herdado pelo culto desmemoriado da personalidade. Para o
consumidor nada ¢ mais caro”. A critica transformada em laudos periciais culmina na
ascensdo do especialista como o detentor do lugar de fala, aquele que tem algo a emitir
sobre o que, por consequéncia, anula os demais pareceres, principalmente, de um suposto
leigo. J& o culto desmemoriado da personalidade tem ligacdo com o esvaziamento da
historia e dos fatos, como fim maximo tem-se uma pseudopersonalidade vazia, que pode

ser completa como apraz a industria.

Em relacdo a presenca da publicidade, essa ndo oculta suas garras, pelo contrario,
estd presente em tudo e em todos os produtos, até mesmos nos canais mididticos das
meninas negras, pois, ao atingir determinado nimero de seguidores, isto €, maior
visibilidade, atraem patrocinios publicitarios, que sdo usados em boa parte das vezes para
manter o proprio canal. Neste sentido, pode-se refletir baseando-se em Horkheimer e

Adorno (1985, p. 135):

Tanto técnica quanto economicamente, a publicidade e a industria
cultural se confundem. Tanto 14 como c4, a mesma coisa aparece em
inimeros lugares, e a repeticdo mecanica do mesmo produto cultural ja
¢ a repeticdo do mesmo slogan propagandistico. L4 como cé, sob o
imperativo da eficacia, a técnica converte-se em psicotécnica, em
procedimento de manipulacdo das pessoas. L4 como ca, reinam as
normas surpreendentes e no entanto familiares, do facil e no entanto
marcante, do sofisticado e no entanto simples. O que importa ¢ subjugar
o cliente que se imagina como distraido ou relutante.

Este pode ser um dos maiores impasses presentes na manuten¢do desses canais,
que a0 mesmo tempo se opde aos ditames sociais, mas carecem de determinado apoio
mercadoldgico para se manterem. Ao deixar de consumir certo produto, os espectadores
podem ser — e, geralmente sdo — levados a consumir outro produto, o qual foi de antemao
elaborado pela propria industria cultural como préoprio ao seu grupo ou estilo. Além disso,
“na medida em que a cultura se apresenta como um brinde, cujas vantagens privadas e
sociais, no entanto, estdo fora de questdo, sua recepcao converte-se em aproveitamento
de chance. Os consumidores se esforgam por medo de perder alguma coisa”
(HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 133). Infelizmente, a moda negra passa a ser uma
tendéncia na industria cultural. Seu resultado ¢ estampado nas inimeras capas de revistas
que exibem uma mulher negra, no crescente nimero de cosméticos destinados as peles
negras e cabelos crespos, eis o duplo movimento da industria cultural que ao mesmo

tempo em que isola também engloba. Esse ¢ um motivo pelo qual “a cultura ¢ uma
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mercadoria paradoxal. Ela estd tdo completamente submetida a lei da troca que ndo ¢ mais
trocada. Ela se confunde tdo cegamente com o uso que ndo se pode mais uséa-la. E por

isso que ela se funde com a publicidade” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 134).

O terceiro e ultimo elemento, tal como mencionado, refere-se a previsibilidade.
Como descrito ao longo deste tdpico, nada escapa a industria cultural, como alegam
Horkheimer e Adorno (1985). Tudo ¢ for¢cado a passar por seu filtro, do mesmo modo
que ndo ha mais novidade, pelo contrario tudo esta previsto e até o que ndo foi previsto
foi imediatamente excluido por auséncia de teste quanto ao seu risco. O exemplo utilizado
pelos autores pode parecer dissociado do tema estudado nesta tese, mas ¢ mera aparéncia.
Horkheimer e Adorno (1985) tomam como base de discussdo o filme sonoro e seu
estrondoso impacto na sociedade da época. O filme com seu cunho ilusério simplesmente
apresentava a vida real como prolongamento da fic¢do ou a ficcdo como extensdo da
realidade. A indistin¢do da realidade e da ilusdo minava também a imaginacdo do
espectador, que consumia assiduamente as peliculas cinematograficas, cuja estratégia
concernia em interrup¢do e continuacdo de um mesmo assunto. O “climax”, por assim
dizer, era anunciado e ndo apresentado ao espectador, que deveria retornar as salas de
cinema para descobrir o que iria acontecer aos personagens. Embora ele ja soubesse o
final, seu retorno era necessario para confirmar suas hipoteses. Assim, os filmes nao
passavam de trailers, anunciagdes dos filmes seguintes, e aqueles que se atrasavam para
ingressar nas salas, ndo saberiam distinguir o filme do trailer, como descrevem
Horkheimer e Adorno (1985, p. 135) “Cada filme é um trailer do filme seguinte, que
promete reunir mais uma vez sob o mesmo sol exdtico o mesmo par de herois; o

retardatario ndo sabe se esti assistindo ao frailer ou ao filme mesmo”.

Tem-se, portanto, tanto o previsivel como a oferta da mesmice. Na sociedade
atual, um exemplo simples elucida com primor esse mecanismo outrora empregado, logo
nos primordios do filme sonoro, a saber: as telenovelas. O esquema ¢ exatamente o
mesmo: interrompe-se o episddio anterior com o climax do episddio posterior, mostra-se
na cena do dia a ocorréncia de um crime, mas ndo se revela o assassino, o que pode ser
arrastado por meses até se descobrir o homicida — que praticamente todos os espectadores
jé& sabiam quem era — e o contrario também se aplica quando a trama instaura a davida de

quem sera a proxima vitima.

Este elemento da previsibilidade também pode ser observado nos canais

midiaticos (digital) estudados, uma vez que os temas estdo em voga, ou seja, € possivel



75

prever o que as meninas negras irdo abordar em seus respectivos canais. A mesmice
também se prolonga ndo apenas para os assuntos como para os modos de abordagem, pois

se tende a contemplar de modo muito similar a mesma problematica.

2.2 A CRIANCA COMO PROTAGONISTA NOS MEIOS DE COMUNICACAO
2.2.1 O acesso da crianca aos meios de comunicac¢iao

Conforme aponta Carlsson (1999), a década de 90 representou um marco global
no que se refere a avangos tecnoldgicos e difusdo dos meios de comunicagdo. Aliada ao
processo de globalizacdo, a “nova ordem” representou um profundo marco na forma de
vida em sociedade. A fluidez das informagdes torna-se cada vez mais rdpida e o
compartilhamento de textos, sons e imagens em tempo real entre pessoas de todo mundo

tornou-se parte do cotidiano da grande maioria da populagdo mundial.

Ao refletir acerca da participagdo das criangas na midia, Feilitzen (2002)
considera que essas estdo expostas e possivelmente serdo alvos de violéncia, exposi¢ao.
Considerando o impacto significativo que a midia globalizada vem gerando na sociedade,
ndo ¢ exagero apontar as criangas como individuos de maior vulnerabilidade nos meios
de comunicagdo. Por essa razdo, diversos instrumentos politicos e juridicos foram

langados visando garantir o acesso e proteger a crianga diante das inovagdes tecnoldgicas.

Segundo Bovill (2002), no inicio da participagdo de criangas na midia, houve
debates fervorosos, uma vez que se entendia que criancas em espagos mididticos
sofreriam vulnerabilidade e riscos que permeiam o mundo tecnologico. Conforme a
autora, ndo obstante a postura defensiva e protetora dos pais, professores e da grande
midia, esta abordagem tradicional vem cada vez mais sendo questionada, sobretudo
considerando o cendrio de grande independéncia e dominio das novas tecnologias por
parte das criangas. Tal caracteristica ¢ fruto de um processo de representacdo da crianca

como ator envolvido com seus direitos.

Bovill (2002) e Feilitzen (2002) concordam com o fato de que desde o inicio da
década de 90 as criangas vém assumindo um papel de protagonismo em meio ao
desenvolvimento tecnologico. Com efeito, as novas tecnologias tém capacitado as
criangas, permitindo sua utilizagdo sem a necessidade da presenca de adultos. Bautista

(2002) afirma que nos dias atuais as criancas frequentemente aprendem a dominar as



76

tecnologias sozinhas, por meio de processo empirico, em que ela explora as ferramentas,
acerta, erra, constroi, reconstroéi, até o uso autonomo. ApoOs esse processo de
aprendizagem, nota-se que as criangas assumem o papel de professores, como aponta
Bautista (2002), transferindo o conhecimento obtido aos seus pais e aos demais
individuos ao seu redor, cujo lapso geracional implica na necessidade de treinamento

formal para dominio dos meios tecnoldgicos.

A participacdo infantil na utilizagdo das novas tecnologias tem desafiado o
ambiente escolar e familiar @ medida em que pais e professores nao detém os meios e,
principalmente, o conhecimento necessario para lidar com a modernizacdo dos
instrumentos de comunicagdo utilizados pelas criangas, como aponta Jempson apud

Carlsson & Feilitzen (2002).

Quando se fala em acesso da crianga aos meios de comunicagao, ¢ imprescindivel
que sejam analisadas as condi¢des de participacao e acessibilidade das tecnologias pelas
criangas ao redor do mundo. Com efeito, durante analise do tema, Carlsson & Feilitzen
(2002), verificaram que a grande dificuldade da pesquisa reside no fato de que a questao
¢ somente conduzida em paises onde hd ampla difusdo da midia e dos meios de
comunicagdo e, sendo assim, sabe-se pouco acerca do acesso das criancas a tecnologia

em regides menos desenvolvidas.

Com base nos estudos de Quarcoo apud Carlsson & Feilitzen (2002), que analisou
o contexto de jovens comunicadores em Gana, € possivel concluir que o acesso infantil a
globalizacao ¢ desigual e limitado. O dominio das inovagdes tecnologicas restringe-se a
grupos privilegiados de criangas de um ponto de vista global. Apesar da evolugdo
tecnologica da Internet, televisao e demais meios de comunicacdo, em parte do globo, em
muitos paises ainda se faz presente o cendrio de criancas que trabalham, além daquelas

desprovidas de energia elétrica ou até mesmo de um lar.

2.2.2 A imagem da crianca nos meios de comunicag¢io

A questdo seguinte a ser levantada depois daquela relacionada ao acesso aos meios
de comunicacdo, ¢ a forma de representacdo da crianca nos meios de comunicacao, isto

¢, sua participacao efetiva na televisdo, Internet, radio, etc.
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Em muitas sociedades ha notdrio paradoxo entre a sofisticacao das tecnologias de
midia e a veiculacdo da imagem da crianca de forma simplista. Com efeito, observa-se
que a midia tem conferido papéis menores ou invisiveis as criangas, que além de
raramente vistas, t€ém suas vozes silenciadas, como apontam Obdan e Arnaldo apud
Carlsson & Feilitzen (2002). Nota-se ainda que praticamente inexiste comunicagdo entre
adultos e criancas na midia. Ademais, a representacdo das criangas recorrentemente lhes

atribui papéis de bondade, inocéncia e pureza.

Nao bastasse a problematica da sub-representacdo da crianga, nota-se ainda que,
assim como acontece com os adultos, certas categorias sociais de criancas sdo mais
afetadas. Criancas menores sdo representadas com menos frequéncia do que as maiores;
meninas sdo menos representadas do que meninos; criangas pertencentes a minorias
étnicas ou a classes sociais mais baixas também sdo menos representadas, dados obtidos

a partir dos estudos de Zongo apud Carlsson & Feilitzen (2002).

Muitos fatores explicam o processo de invisibiliza¢do das criangas na midia. Sem
pretensdo de analisar todos eles, podemos afirmar que a constru¢do da imagem infantil &,
em regra, feita por adultos. Tal constru¢do simbdlica pode ser interpretada segundo a
cultura de hierarquizac¢ao de poder da sociedade. Sendo assim, o fato de as criangas serem
menos representadas reflete o papel que lhes ¢ conferido socialmente. Além disso, a sub-
representacdo de determinados grupos sociais pode sim ser atrelada a violéncia, opressao

cultural realizada pela midia em detrimento a determinados grupos.

Contudo, observa-se uma alteracdo significativa no cenario quando ha
envolvimento de criancas em comerciais, acontecimentos especiais ou dramas
sensacionalistas. Como aponta Paschoal e Oliveira (2015), ocorre uma utilizacio
sistematica e objetificagdo da imagem da crianga, que ¢ utilizada ou como instrumento
publicitario ou mecanismo de comogao social. A ampla utilizagdo da imagem infantil em
anuncios publicitarios pode ser relacionada ao significativo lucro que o setor infantil
representa na economia. No mesmo sentido, o destaque excessivo de criangas e jovens
em contextos de violéncia e criminalidade reflete a distor¢ao exercida pela midia visando

a manutencao de interesses politicos, sociais € econdmicos.

As criangas sdo, portanto, invisiveis aos olhos da midia, exceto quando sua figura
¢ utilizada com alguma finalidade especifica. Jornalistas, produtores e donos da midia

estdo raramente preocupados com a participagdo infantil nos veiculos de comunicagao e,
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ainda, contribuem no processo de invisibiliza¢do seja de forma direta ou indireta, por

meio da negligéncia ou do pouco contato com criangas.

2.2.3 Protecao a crianca nos meios de comunicacao

Durante décadas, pais, familiares e educadores expressaram preocupagdes acerca
do contetido existente nas tecnologias de midia e sua exposi¢ao a criangas. Temas como
violéncia e sexualidade aparecem de forma recorrente nos diversos meios de
comunicagdo e, por essa razao, hd uma preocupacgdo consideravel quanto a forma como
tal conteudo chega ao publico infantil. Ha forte especulagdo acerca da correlagdo entre o
aumento dos indices de violéncia cotidiana e a cultura da violéncia difundida nos meios

de comunicagdo através da televisdo, Internet, videos, jogos etc.

A inser¢do da crianga no contexto de desenvolvimento tecnoldgico ndo deve
olvidar-se do fato que grande parte do ambiente dos meios de comunicagdo ¢ feito por
adultos e para adultos, sendo assim, ndo raro nos deparamos com cenas absolutamente
inadequadas para o publico infantil, com a predominancia de elementos de
hipersexualidade e/ou de violéncia excessiva. No que tange a violéncia, ¢ importante
salientar que ndo se trata apenas da violéncia fisica, clara, evidente. Com efeito, ha
também outro tipo de violéncia que merece destaque, em que pese a infima aten¢do
dispensada ao tema: trata-se da violéncia estrutural e mental incidente nas criancas e
difundida através dos meios de comunicagdo. A pratica da referida violéncia esté atrelada
a conceitos e valores profundamente enraizados na cultura e, por essa razdo, torna-se

dificultoso o processo de identifica¢do dos responsaveis e vitimas.

Diante desse cenario, nota-se a necessidade de controle, intervengdo e regulacao
Estatal sobre a tematica dos meios de comunicagdo e sua participacdo por criangas.
Ressalta-se que tal regulagdo deve ocorrer de forma equilibrada e pautada na
razoabilidade, sob pena de desrespeito as liberdades fundamentais (liberdade de

expressdo, imprensa, associacao, manifestacdo e pensamento).

Sobre esse tema, a Convengdo da ONU sobre os Direitos da Crianga propoe a
criacdo de um ambiente favoravel a crianca, devendo-se buscar o desenvolvimento e
implementagdo de medidas de seguranca, métodos de vigilancia e at¢é mesmo um

repertdrio legislativo, como regulamentos, codigos de conduta e orientagdes, visando a
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estruturacdo de um ambiente tecnoldgico sadio e seguro. Além disso, ha o encorajamento
para que prevaleca a adogdo de medidas de cooperagdo, em detrimento a medidas de
censura e controle. Em seu artigo 17 assevera que toda crianga deve ter acesso a
informagdes e materiais de varias fontes nacionais e internacionais, especialmente
aquelas que objetivam a promocdo de seu bem-estar social, espiritual e moral. Enfatiza
também a prote¢do a liberdade de expressdo da crianca sobre todos os assuntos que a
afeta (artigos 12 e 13). No mesmo sentido, a UNESCO Brasil tem dispensado atencao
especial as tecnologias da informacao e ao acesso aos meios de comunicagao como forma
de impacto na crianga nos campos da aprendizagem, formacdo da personalidade e

desenvolvimento integral da pessoa humana.

Como aponta Angelo (2013), o Conselho Nacional de Auto-regulamentagdo
Publicitaria (CONAR), que tem como atribui¢do regulamentar a veiculagdo de contetido
destinado as criangas, ¢ financiado pelas proprias empresas do setor, ndo tendo carater
governamental. Desse modo, ndo tem prerrogativa de fiscalizar se suas recomendagdes
estdo sendo seguidas, e menos ainda de punir quem ndo as realiza. Por compreender que
a publicidade infantil contribui para a “educag¢do” e ‘“formacdo” de “cidaddos
responsaveis”, 0o CONAR ¢ contrario a proibicao total da publicidade infantil. Para além
deste, o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), o Cédigo de Defesa do Consumidor
e as normas da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) também regulam a

propaganda destinada as criangas.

Dentre outras recomendagdes, 0o CONAR aponta que os anuncios ndo devem se
dirigir a criangca de modo imperativo, criangas e adolescentes ndo devem figurar como
modelos publicitarios em anuncios que fagcam referéncia a bebidas alcoodlicas, cigarros,
armas de fogo, dentre outros objetos improprios para utilizagdo infantil. Cabe também
orientacdes nos habitos alimentares, onde os anincios ndo podem incitar a ingestdo de
produtos ndo considerados “saudéaveis” as criancas. Angelo (2013) reconhece os avangos
conquistados nos ultimos anos, entretanto conclui que ainda existem “brechas” que

podem resultar em abusos por parte da “industria” de publicidade destinada as criancas.

Os impactos que podem ser gerados pela ma difusdo de conteudo nos meios de
comunicagdo sdo notorios, podendo afetar até mesmo criangas mais alicer¢adas
socialmente e familiarmente. Por essa razdo, ¢ vital que a midia exerca seu papel de modo
a respeitar a dignidade e as individualidades da crianga, conferindo a aten¢@o necessaria

aos problemas peculiares a infancia.
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Ainda, quanto a prote¢do a crianca nos meios de comunicacdo, ¢ imperioso que
se analise a prote¢do incidente nos casos de propagandas e pecas publicitarias. Conforme
jd mencionado, o publico infantil representa parcela significativa do mercado de consumo
e, por essa razdo, cada vez mais surgem novas estratégias de mercado que veem na

infancia o seu publico-alvo.

Atualmente, verifica-se que outros paises detém o aparato legislativo necessario
a protecdo da crianga, o que serd observado na tabela apresentada na proxima pagina.
Alemanha, Canada, Bélgica, Grécia, dentre outros, apresentam textos que pretendem

proteger as criangas nessa relacdo com a TV.



Suécia

A lei proibe toda e qualquer publicidade na TV logo antes, durante ou depois
de programas infantis, além de vetar antincios do tipo com uso de pessoas ou
personagens. Antes das 21 horas, ndo sdo permitidos comerciais televisivos
dirigidos aos menores de 12 anos.

Inglaterra

A publicidade infantil na TV nZo pode ter cortes rapidos e &ngulos diferentes,
nem a oferta de produtos ou servigos por telefone, correio, internet ou celular,
nem efeitos especiais que insinuem qualidades que o produto ndo possui.
Comerciais de alimentos com alto teor de gordura, sal ¢ agtcar ndo podem ser
dirigidos ao publico menor de 16 anos. Antes das 21 horas, ¢ proibido
transmitir anlncios apresentando personalidades ou personagens de programas
infantis, bem como endossar produtos de particular interesse das criangas.

Bélgica

O pais proibe publicidade até cinco minutos antes ou depois de programas
infantis. Nas regides flamengas, a publicidade infantil ¢ proibida.

EUA

A publicidade tem vérias regulamentagdes, como os limites de 10 minutos e
30 segundos por hora nos finais de semana e 12 minutos por hora nos dias
uteis. Sdo proibidos o merchandising testemunhal e a exibig@o de programas
comerciais, bem como a publicidade de sites comerciais dirigidos aos menores
de 12 anos. Durante o intervalo de um programa infantil, seus personagens
ndo podem aparecer em anuncios de produto algum. Um projeto de lei propoe
o fim da publicidade de alimentos de baixo valor nutritivo nas escolas.

Alemanha

Noruega

A lei proibe a interrupgio de programas infantis por antncios e a participagdo
de criangas em comerciais inadequados ao publico infantil. O conteddo de um
programa ndo pode estar sujeito a4 publicidade ou ao anunciante, ¢ os
comerciais sO podem ser exibidos nos intervalos das transmissoes.

A publicidade ndo pode se dirigir aos menores de 12 anos, nem ser exibida '

durante programas infantis ou ocupar mais de 15% do tempo da programagio
didria.

Canadé

Durante programas infantis ¢ proibido anunciar produtos nio destinados a
criangas ou usar pessoas ou personagens conhecidos pelas criangas para
endossar ou promover produtos, prémios ou servigos. A TV puablica nio pode
exibir antincios logo antes, durante ou logo depois de programas infantis. As
emissoras em geral ndo podem exibir um mesmo produto em menos de meia-
hora, nem transmitir mais de 4 minutos de publicidade comercial a cada meia-
hora de programagdo para as criangas — ou mais de 8 minutos a cada 1 hora
quando os programas forem de duragdo maior. Em Quebec, a publicidade
infantil ¢ proibida.

Irlanda
Dinamarca

A TV aberta ndo pode exibir publicidade durante programas infantis.
Veta comerciais de 5 minutos antes d 5 minutos depois dos programas infantis.

Holanda

As TVs puablicas ndo podem ter publicidade durante a programacdo infantil.

Austria,
Luxemburgo
¢ Portugal

A lei proibe publicidade nas escolas.

Itdlia

As emissoras de TV ndo podem exibir anincios durante desenhos animados.

Grécia

As TVs ndo podem exibir comerciais de brinquedos entre 7 e 22horas. Em
breve, a restri¢do pode atingir outros produtos.
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Tabela 1- A regulamentac¢do da publicidade dirigida as criangas em outros paises

Fonte: Angelo (2013)
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2.2.4 O protagonismo infantil nos meios de comunicac¢ao

Em que pese toda a problemadtica apresentada, a participagdo da crianga na midia
e a apropriagdo dos meios de comunicagdo pode representar espaco de grande valor a
infancia, promovendo sua imagem de meros objetos de prote¢do a individuos autdbnomos,

atuantes e capazes de difundir ideias e valores.

Ao pensar as meninas negras, a participacdo delas na internet e os canais de
Youtube, entende-se que ¢ necessario refletir acerca de como as criangas, de modo geral,

estdo participando em meios de comunicagdo como a internet.

Um dos principais problemas relacionados a infancia e aos meios de
comunicagdo, ¢ que as criangas ndo sao levadas a sério suficientemente pela midia e pelos
profissionais que nela atuam, cujo principal publico ¢ o mercado adulto. E nesse contexto

que surge o debate acerca do protagonismo da crian¢a nos meios de comunicacao.

Convencionalmente, a imagem da crianca ¢ retratada como um subgrupo social
que deve ser protegido e nao ouvido. Todavia, no campo das inovagdes tecnologicas, o
que se observa ¢ que muitas vezes as criangas detém maior dominio que seus pais e
professores. Por essa razdo, o ambiente das midias tecnoldgicas torna-se propicio a
assuncao do papel da crianga como ator envolvido com seus direitos, deixando o papel
de mero espectador. Tal caracteristica ¢ observada atualmente em muitos paises onde

criangas vém dando inicio a projetos de midia sustentaveis.

Para que seja possivel o protagonismo da crianga nos meios de comunicagao, ¢
necessario que exista um ambiente favoravel, isto ¢, um ambiente adequado as
individualidades da infancia. O desenvolvimento deste ambiente deverd ser pautado na
cooperacgdo entre familiares, midia, escola e crianga, buscando a protecdo da crianca a
certos conteudos, evitando exageros que comprometam sua saide mental e fisica. Todo
esse processo deve implicar numa tentativa de reorientagdo do contetido e produgdo dos

meios de comunicacdo, com a ativa participagdo infantil através da expressao de opinides.

O envolvimento dos familiares, comunidade e escola ¢ fundamental, a medida que
devem ser precursores no debate e reflexdo acerca do contetido da midia. E, portanto,
imprescindivel a busca por um processo de formagdo de mentalidade critica nas criangas
com relacdo a utilizacdo dos meios de comunicagdo, devendo ser desenvolvido nas

escolas e comunidades projetos de educacdo e conscientizagdo para a midia. A
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inexisténcia de consciéncia acarreta na impossibilidade de percepcao de sentido e

discernimento acerca do certo e errado.

A titulo de exemplo, podemos abordar os desenhos animados, que constituem o
principal produto consumido pelo publico infantil na televisdo. Os desenhos baseiam-se
em uma representacao simplista e maniqueista da realidade e sobre o pretexto de serem
divertidos, podem trazer consigo uma vasta carga implicita de violéncia, preconceito e
formas de opressdo. Por essa razdo, faz-se necessaria a existéncia de uma mentalidade
critica por parte da crianca espectadora, que j& devera ter sido previamente orientada

sobre determinados conceitos.

Além do desenvolvimento da mentalidade critica nas criangas, ¢ também
importante fazer com que as pessoas que ocupam o topo da hierarquia (sobretudo aquelas
que dominam a midia) compreendam melhor as idiossincrasias e os direitos inerentes a
infancia. E necessario, ainda, a aquisi¢do de maior sensibilidade por parte dos produtores
e diretores, que veiculam através de filmes e desenhos contetidos inadequados as criangas.
Sendo assim, fatores como a representacdo de atos sexuais e imagens de violéncia
merecem regulacdo e adequagdo, para que ndo interfiram na satide psiquica de criangas e

jovens.

O ambiente favoravel também pressupde o respeito aos padrdes culturais, morais
e sociais da crianga, que pode crescer apreciando sua propria heranga cultural. A midia,
portanto, tem o papel de constatar, respeitar e nutrir a cultura e a familiaridade de cada
individuo. O reconhecimento das individualidades culturais da crianga ¢ pressuposto para
o desenvolvimento de uma midia doméstica saudavel e, acima de tudo, constitui um

direito garantido a infancia.

O desenvolvimento do ambiente favoravel ao protagonismo infantil implica ndo
somente na eliminagao de contetdos inapropriados, mas também na busca da inser¢ao da
crianga como participante ativa nos diversos meios de comunicagao (televisao, internet,
radio, midia escrita). Para tanto, ¢ imprescindivel que se busque a opinido delas por meio
de entrevistas e que sejam verdadeiramente reconhecidos os seus pontos de vista em
questdes que lhes afetam diretamente. Diante do exposto e das possibilidades reais de
resisténcia, como aponta Adorno (2011), reflete-se sobre as manifestacdes infantis e as

formas pelas quais essas se utilizardo dos espacos para protagonizar.
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A internet vem representando grande campo de possibilidade de participagdo
infantil. Diversas organizagdes tém sites destinados especificamente para criangas, como
grandes organizagdes esportivas, grupos religiosos e politicos’. Além disso, ¢ possivel
encontrar sites comerciais com contetdo dirigido a crianga, como € o caso do site das

empresas Disney’ e Gamespot® (destinada a jogos de software).

Grande parte dos websites destinados as criangas apresentam uma estrutura
semelhante e destinam-se a manutengdo de interesses econdomicos ou politicos, como
aponta Soares apud Carlsson & Feilitzen (2002). Contudo, felizmente, parte deles sdo

criados s para o interesse da crianca e do seu desenvolvimento.

Por fim, ¢ importante ressaltar que, evidentemente, nos paises menos
desenvolvidos com escasso acesso a internet, as criangas ainda nao participam ativamente
dos meios de comunicacdo. Portanto, ha pouco (ou nenhum) contetdo destinado
especificamente as criangas. Considerando que 53% dos usudrios da Internet encontram-
se nos Estados Unidos, verifica-se que ainda h4 enorme escassez de recursos tecnologicos
no restante do mundo. Sendo assim, ha muito que se discutir e evoluir com relagdo ao

protagonismo infantil nos meios de comunicagao.

2.3 MIDIAS E INFANCIA: DO ENCANTAMENTO A PERVERSAO -
CRIANCAS, CONSUMO E MIDIAS

2.3.1 A utilizacdo das midias, a comunicacao em massa e o consumismo infantil

Em um periodo em que a midia se encontra cada vez mais presente no cotidiano
social de criancas e adultos, Miranda (2007) aponta para a necessidade latente de estudar
a midia e sua evolu¢do no tempo. Ao analisar a sociedade e suas transformacdes, o autor
conclui que a midia ¢ um elemento que contribui e incide sobre as modificagdes no modo

em que a sociedade estabelece relagdes, se informa e compra.

A necessidade de comunicagdo rapida e em massa contribui para que a midia se

fortalega, uma vez que por meio de radio, televisdo e internet, sdo derrubadas fronteiras

* A titulo de exemplo: <http://www.geocities.com/Heartland/1588/index.htm1>;
<http://www.ungaornar.se>; <http://www.cubs.com/fanfare/kids/kidson.htm>; <http://www.bo.se>.
> Fonte: <http://www.disney.com>. Acesso em 22 de julho de 2017.

® Fonte: <http://www.gamespot.com>. Acesso em 22 de julho de 2017.
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de tempo e distancia. A comunicac¢do por meio da midia ¢ marcada pela rapidez, como

aponta Miranda (2007).

Dizard (1998) apresenta trés marcos determinantes na histéria da midia e sua
relagdo com a sociedade: a invencdo da impressora a vapor, esse fato determina a
capacidade da midia de massa existir por meio de jornais de baixo custo e publicagdes de
larga escala; a transmissdo de ondas eletromagnéticas no comec¢o do século XX, que
permite a cria¢do do radio e da TV, acelerando e tornando a informagdo mais rapida; a
terceira envolve uma transicdo para a producdo, armazenagem e distribuicdo de
informacdo e entretenimento estruturados em computadores. Para Santaella (2003), em
decorréncia da digitalizacdo de dados e o advento da internet, toda informag¢do pode ser
transmitida em tempo real cruzando barreiras geograficas. Tal fato altera de modo

significativo a comunicagdo das pessoas, sobretudo no que diz respeito a rapidez.

Ribeiro e Batista (2010) definem a midia como “o suporte de veiculagdo e difusdo
das informagdes, ¢ organizada pela maneira como uma informacdo ¢ transformada e
disseminada: midia impressa, midia eletronica ou midia digital”, entende que, para além
de ser uma ferramenta difusora de informagdo qualificada, a midia contribui para
qualquer meio de comunicagdo em massa, podendo incluir programas ndo informativos,
comerciais televisivos, dentre outras praticas que visam a comunicacdo e a difusdo de

algo a diversas pessoas.

Para Baldessar (2012) e Miranda (2007), a midia tende a perder cada vez mais
espaco enquanto agente de via Uinica, sendo que, com o passar do tempo, a cultura digital
aponta para uma transforma¢do nos modelos de criagdo e transferéncia de contetido e
informagdo. Os autores concordam com o fato de que a tecnologia avanga para um
caminho interpessoal e interativo, em que quem consome informagao também a produz,
o que coloca a midia numa relagdo dialética e concomitante de passado e futuro. Ao
refletir sobre as transformacdes pelas quais a midia tem passado, Amorim (2010)

contribui:

Hoje pode-se pesquisar, comprar, vender, conversar, votar,
namorar, enfim, ha um sem-ntimero de acdes e atividades que
podem ser feitas na internet. Essas novas praticas sdo resultados
da forma de apropriagdo das ferramentas tecnologicas. As redes
de amplo alcance oferecem, além da interconexdo imediata e
interfaces multimidia, a possibilidade de pessoas interagirem em
tempo real. Essa condi¢do amplia as alternativas de
comunicagdo e alteram o papel do receptor/emissor, que na sua
maioria tinham uma ag¢@o passiva. As novas possibilidades de
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comunicagdo apresentam um carddpio variado em que o
processo de comunicacdo ganha tracos diversos. O emissor pode
enviar e receber textos, imagens, sons e videos simultaneamente
com uma ou mais pessoas independentemente do lugar e do
tempo (AMORIM, 2010, p. 67).

Soares (2014) nos apresenta o surgimento das redes sociais a partir da internet,
sendo que a diferenca entre rede social e midia social se da pelo fato de que a rede social
¢ usada apenas para comunicagdo pessoal e midia social para compartilhamento de
informagao por meio da criagdo de contetido. Entretanto, ¢ necessario elucidar a sinergia
entre ambas, que muitas vezes fazem uma plataforma digital como o Facebook, por
exemplo, funcionar como rede e midia social. Para além de comunicacdo, durante a
utiliza¢do da plataforma anteriormente citada, é possivel a comercializa¢do de produtos
(demonstrando que a plataforma por si s6 pode ser caracterizada como produto), trocas
de informacdes, dentre outras atividades. Conclui-se, entdo, que a0 mesmo tempo em que
o Facebook se apresenta como uma rede, ¢ também uma midia social, além de apresentar-
se como uma ferramenta de alienagdo. A partir dessa informacao, pode-se concluir que
as midias digitais apresentam um carater mais complexo em relacdo a suas antecessoras,

sendo a alienacdo, marca forte desses meios.

Ao pensar nas relagdes de consumo infantil, Angelo (2013) apresenta a infancia
como periodo etario fundamental na definicdo de conceitos e valores para os individuos
e considera que as criangas se tornam mais suscetiveis aos efeitos nocivos de uma
sociedade em que a publicidade impde a ldgica do consumo. A autora ainda ressalta a
possiblidade de tensdes no interior da escola, motivadas pela posse ou privagdo de

produtos veiculados nas grandes midias e desejados pelas criangas.

Ao refletir sobre a rapidez da propaganda e do alto teor de seducao que ela produz

nos sujeitos, Zuin (1994) aponta:

Brilhos intensos emanam de mercadorias que s3o consumidas
verozmente. Informagdes e palavras de ordem referentes ao consumo
imediato sdo absorvidas em um ritmo alucinante. Produtos sdo
substituidos quase que instantaneamente por outros que prometem
vantagens que nunca se poderia imaginar. Tudo que € produzido parece
ser obsoleto, em virtude da velocidade perante a qual ¢ removido,
bastando, para tanto, apenas um piscar de olhos dos consumidores.
Quem nao usar a cal¢a da moda, ndo ouvir o “hit” do momento, nao
pode ser considerado um membro devidamente integrado a comunidade
(ZUIN, 1994, p. 153).
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O consumo ¢ mediado pelo imediatismo, pela busca de um prazer que
aparentemente nunca serd sanado. Criangas, adolescentes, jovens e adultos consomem
por prazer, investem muitas vezes alta quantia de capital e ao obter o produto, concluem
que possui-lo ja ndo ¢ tdo importante. A industria do consumo faz o prazer ser algo volatil

e talvez ndo atingivel na sociedade capitalista.

O Instituto Alana criou um programa intitulado Crianca e Consumo, que visa
refletir, analisar, fomentar novas praticas e construgdo de politicas publicas de protecdo
as criangas, dos prejuizos decorrentes da comunicagdo mercadologica. Para além disso,
recebe denuncias de publicidade abusiva, atuando por meio de agdes juridicas. O instituto
ainda contribui para a formagdo das criangas, promovendo trocas de brinquedos. Trocar
algo que ja fora utilizado, mas estd em bom estado, contribui para que meninas € meninos

consumam menos e reflitam sobre a necessidade de adquirir tantos objetos novos.

Além do instituto supracitado, o Brasil ainda pode contar com a rede ANDI Brasil,
que desde 2002 tem foco na promocao de direitos da crianga e do adolescente na area da
comunicagdo. Seu intuito ¢ mobilizar a midia para que ndo viole direitos em suas
programacdes. Em parceria com o Conselho Nacional dos Direitos da Crianga e do
Adolescente (CONANDA), a rede ANDI criou um portal intitulado Portal dos Direitos
da Crianga e do Adolescente, que ¢ uma referéncia aos atores que atuam em prol da

infancia brasileira.

Como se observa, ¢ notério que as propagandas podem ser nocivas as criancas
que, desde bem cedo, sdo expostas a uma logica do consumo, entretanto, ha organizagdes
preocupadas com a ressignificacdo dessa realidade, além de regulamentos que visam a

garantia de direitos infantis.

2.3.2 A insercao das criancas nas midias sociais

Com base no que fora exposto anteriormente, entende-se que a midia tem
modificado com o passar dos anos no que se refere a sua forma, e que a utilizagdo dessa
para comunicagdo, compras, obten¢do de informagdes, € crescente. Pensar na inser¢do da
crianga nesse locus, se faz necessario, uma vez que estdo cada dia mais participativas das
atividades da vida social. E em casa que geralmente as criangas, assistem televisdo,

acessam canais de YouTube ou outras redes na internet, estas passam, portanto, a ser
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executoras das midias. O lar ¢ o local de “integracdao das telecomunicagdes, televisdo,
radio, computador e video, com TV a cabo e por satélite, internet e outras midias

interativas, ja transformando a vida didria de criangas e jovens”.

Bona (2010) evidencia que, muito antes de a crianga estar inserida no contexto
formal de educacgado e formagao, ela ja se relaciona com outros adultos, familiares e outras
criangas “assim como ja perceberam e compararam as imagens € os textos que circulam
pela midia”. Pode-se concluir entdo, que o contato com midias, internet e mundo digital,

precede o ingresso da crianga na escola.

Ao pensar a importancia das midias na formagdo de criancas pequenas, Setton
(2010) considera ser uma fonte de influéncias, que incidira sobre suas escolhas, desejos
e interesses. A internet, os aplicativos de celular, os jogos para colorir sem lapis ou tinta
real, certamente alteram a experiéncia e as aprendizagens das criangas pequenas. Pode-se
entdo inferir, que assim como a escola e a familia contribuem para formagao das criangas,
as midias de modo geral, também o fazem, sobretudo numa perspectiva de alienar os

sujeitos que vivem seus primeiros anos de vida.

Pinto (2000), em sua pesquisa, destaca que as criangas estdo expostas as midias
cada vez mais cedo, sendo este fator determinante para compreender a diversidade na
formagdo das criancas no contexto atual de sociedade. A pluralidade na formacao social
do individuo estd cada vez mais precoce: criangas bem pequenas sdo matriculadas em
diversas aulas, conhecem algumas linguas, enfim, desde muito cedo sdo inseridas em
praticas semelhantes as dos adultos. Jorge (2004) ressalta que as criangas passam cerca
de 3 horas e meia em frente a televisdo, um tempo cerca de 50% maior do que o dedicado
para qualquer outra atividade do universo infantil, como brincar, fazer licdo de casa,
estudar etc. Tal fato demonstra que os pequenos ficam tempo demasiado passivamente
assistindo televisdo e sendo alvos das propagandas, do consumismo exacerbado e de todas

as mensagens que esse meio transmite para adultos e criangas.

Azambuja (1995) afirma que os pais muitas vezes ndo filtram o acesso das
criangas ao conteudo televisivo, sendo que, quanto menor a crian¢a, menos supervisao o
adulto destina as escolhas do filho. O autor aponta que, na medida em que as criangas
crescem, a preocupacao e supervisao de seus genitores aumenta, como seguem os dados:
“65% dos pais pesquisados vetam programas assistidos por criangas entre 11 e 12 anos,
enquanto 43% dos pais de criangas de 7 e 8 anos interferem na programagdo. Azambuja

(1995), ao analisar os dados, infere que o controle e supervisdo dos adultos ¢ menor
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quando as criangas sdo mais velhas, uma vez que julgam que os menores ndo tém
discernimento suficiente para entender o conteido negativo veiculado, ou seja, ndo

possuem capacidade real de digerir um conteudo improprio.

Jorge (2004) destaca que as midias costumam ser usadas como ocupacdo da
crianga sem dispéndio de atengdo, sendo que “a programacao transmitida pela TV acaba
tornando-se um ponto de referéncia na organizacdo da familia, estd sempre a disposi¢ao,
sem exigir nada em troca, alimentando o imaginario infantil com todo tipo de fantasia”
(JORGE, 2004, p. 15). Diante das consideragdes do autor, ¢ possivel inferir que a
televisdo corrobora para a organizacdo familiar e, por vezes, a crianga esta ocupada, ndo
demandando necessidade real de ser acompanhada. A partir de entdo, ela passa a
experimentar esse perigoso e interessante meio de comunicag¢do, sem ressalvas, ou

acompanhamento de adultos.

Dentro da perspectiva da sociedade capitalista, a midia se comporta como
ferramenta de propulsdo para a publicidade e a crianga, estando envolvida diretamente
com a midia, ndo escapa do mercado. McNeal (1992) aponta que a infincia vira alvo do
consumo e apresenta um fato ocorrido nos anos 1950, por meio de um fendmeno ocorrido
nos Estados Unidos denominado “Baby Boom”. Tal fato caracterizou-se pelo aumento
de 50% no ntimero de criancas nos Estados Unidos e, a partir do nascimento de tantos
bebés, vendas de diversos produtos destinados a eles, desde alimentagdo até cultura,
foram grande fonte da economia estadunidense, como aponta McNeal (1992). O aumento
econdmico do pais, aliado ao “Baby Boom”, proporcionou a transferéncia de renda entre
pais e filhos. Para McNeal (1992), as criangas formam um publico extremamente alvejado

pela industria de forma geral, principalmente a de bens culturais.

Ao refletir sobre a condicao da crianga na sociedade atual, em relagdo as midias
e a demasiada exposicdo a elas, entende-se que, desde muito cedo, estdo inseridas em
uma logica extremamente mididtica, hora com e outrora sem supervisao de algum adulto,
como apontou Jorge (2004), tendo contato com uma vasta gama de ideias, imagens. As
propagandas sdo insistentes e veiculadas a criangas bem pequenas, mensagens do ter,
comprar, consumir. Buckingham (2007), ao refletir acerca da infancia e consumismo,
afirma que as diferencas nos costumes sociais estdo cada vez mais diluidas na comparacao
crianga e adulto, sendo que o status social e sua classificagdo etaria sdo definidos pelo
que ¢ consumido, fazendo a infancia se tornar, por si s6, uma mercadoria simbodlica.

Sendo assim, o autor afirma que criangas e adultos estdo pautados no consumo e, apesar
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das diferencas geracionais, o ter se instala enquanto muito importante a seres de todas as

faixas etarias.

Rossi (2007) aponta que as criangas participam de 80% das escolhas de consumo
da familia, esse dado, bem como o protagonismo infantil nas escolhas de consumo
familiar, elevou a infincia como alvo principal do mercado, uma vez que, ao habituar o
sujeito a consumir desde o inicio de sua vida, estara se formando um consumidor adulto
potente. A autora ainda confirma que 51% dos pais deixam a opinido do filho ser efetiva
nas compras, € 97% escutam os filhos antes de tomar a decisd@o de compra, mesmo que o
produto ndo tenha relagdo com o universo infantil. Esse habito demonstra que existe uma
constru¢do consumidora em potencial na sociedade contemporanea. McNeal (1992)
apresenta o conceito de mercado multidimensional, em que a crianga exerce o mercado

direto, indireto e futuro, o mercado projeta na crianga trés dimensdes de consumo, o que

esta melhor elucidado na tabela 2:

SEGMENTO CARACTERISTICAS TAMANHO
As criancas constituem um mercado primario se for considerado | Consumo de USS 8 Bilhoes de ddlares,
Mercado que elas tém dinheiro préprio. desejos. necessidades. autoridade | dos quais USS$ 6 bilhdes sdo gastos em
Primario e a vontade de gastar esse dinheiro nas suas necessidades e brinquedos. doces. vestuario etc. O

desejos.

restante € economizado.

Mercado de

A influéncia direta se da quando a crianca requisita produtos e
servicos como. por exemplo. comer fora. falar de alguma marca
de sorvete ou escolher algum item quando a familia esta no

As criancas influenciam de forma direta
mais de USS 130 Bilhdes em compras
para o domicilio. Estima-se uma

Influéncia ambiente do varejo. A influéncia indireta ocorre quando as influéncia semelhante de forma
preferéncias da crianca sdo levadas em conta pelos pais no indireta.
momento da compra de algum produto ou servico.
As criangas serdo os consumidores do futuro para todos os tipos | Dos trés mercados este é o que
de produtos e servicos. Ao trabalhar este segmento a empresa apresenta maior tamanho potencial.
Mercado deve ter a visdo voltada para o momento em que a crianga Empresas que investirem no segmento
Futuro crescer e passar a ser um adulto. quando os investimentos feitos | infantil estardo construindo um

pela empresa serdo pagos.

segmento de consumidores fiéis no
futuro.

Tabela 2- Esferas do mercado Multidimensional
Fonte: Adaptado de McNeal (1992)

A tabela apresenta o cendrio em relagdo as criancas, demonstrando que os passos

pelos quais estdo sendo submetidas na atualidade incidirdo sobre a formacao de sujeitos
consumistas independentemente de quais sejam os servicos ou produtos vendidos.

McNeal (1992) contribui para reflexdo sobre a participacdo das criangas na sociedade
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atual. Se, por um lado, sdo protagonistas em canais de YouTube, por exemplo, deve ser
observado o fato de que essas também, desde muito cedo, desejem smartphones de pregos
elevados, ou ainda se preocupam demasiadamente com magreza e outros padrdes
veiculados na midia. Entre protagonistas e vitimas de uma industria cultural capciosa e

violenta, as criangas migram do encantamento a perversao dos meios de comunicagao.

Gade (1998) apresenta outra faceta do consumismo no comportamento e educagao
infantil, em que os pais tendem a suprir auséncias confortando a crianga com produtos,
esses, muitas vezes, sem utilidade ou funcionalidade. Submeter as criangas a presentes
caros, viagens, dentre outros, segundo o autor, ¢ uma pratica existente que também
contribuird para o desejo de ter mais, ou ainda uma incompletude diante de tantos objetos,

como afirma o autor.

A construgdo social se faz por meio de diversos fatores e o consumo esta presente
cada vez mais cedo. Pode-se afirmar que as midias como propulsoras de consumo tendem
a criar identidade e segregacdo social. Altheide (2002) aponta que as midias, de forma
geral, favorecem um assentamento maior de segrega¢do social quando ela classifica
muitas vezes a crianga sem acesso, como vila. O autor ressalta que, na sociedade em que
estd imposto o acimulo de brinquedos, roupas e viagens (por exemplo), aquelas que ndo

tem condi¢des de inser¢do nessa logica capitalista, sdo excluidas.

Entendendo que a midia é fator negativo na formag¢ao das criangas e buscando
elementos que visam protegé-las dos efeitos que essas tendem a trazer em sua formagao,
Neto (2013) afirma que a demanda pelos direitos humanos dentro da publicidade, voltada
para o consumo infantil, ¢ uma figura recente e entende que, de fato, se faz necessario
controle para que os direitos dos pequenos sejam garantidos. Neto (2013) ainda aponta a
necessidade da discussdo da temaética entre os adultos, além de um controle real do que é

veiculado para as infancias.

Ao refletir acerca da crianga como cidada de direitos, que deve ser respeitada em
suas idiossincrasias, Canclini (2006) entende que a constru¢do de cidadania infantil,
perpassa a midia e os processos de comunicagdo de massa, uma vez que a midia € perversa

e presta um grande desservigo na constituicdo de autoestima das criangas.

Para Ribeiro (2010), o modelo que autorregula o conteudo publicitario voltado
exclusivamente para criangas no Brasil ¢ ineficaz perante as praticas abusivas vinculadas

as midias digitais. Para ele, o discurso de protecdo desse tipo de conteudo abusivo e
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desleal tende a crescer com o passar do tempo, pois o mercado cada vez mais se utiliza

de “recursos apelativos e persuasivos para induzir o consumismo imediato”.

O art. 37 do Cédigo de Defesa do Consumidor ¢ a Unica ferramenta de protecdo a
crianga disponivel no Brasil em ambito legal, evidenciando a escassa prote¢do que as
criangas possuem perante a pratica desleal cada vez mais elaborada da industria de
publicidade voltada a crianca. No ordenamento juridico brasileiro, a crianga ¢ vista como
“hipervulneravel”, sendo contraditoria a escassez de medidas de protegdo em solo

nacional;

Nesse contexto, a globalizacdo das midias eletrdnicas, dos canais de
TVs internacionais e da internet, em especial nas redes sociais,
constituem ambientes que atualmente ndo possuem fronteiras formais
atingindo livremente o seu publico alvo, em vdarias nagdes, sem
qualquer restri¢do ou ferramenta mais precisa de prote¢do, criando um
ambiente favoravel a toda pratica publicitaria e com ela, os abusos. E a
auséncia de um controle uniforme vigente além das fronteiras que possa
restringir essa pratica, dificulta por demais essa fiscalizacdo.
(RIBEIRO, 2010, p. 12)

A submissdao a meios perversos de midias que ditam modos de vestir, falar, ser,
acontece e as criangas estdo submetidas a ela desde a primeira infancia, como apontam
Paschoal e Oliveira (2015). Pensar nos processos dos adultos para a ndo manuten¢ao das
atrocidades cometidas contra criancas, se faz necessario. Educadoras, psicologos e
profissionais do ramo de Marketing precisam refletir acerca desse cendrio, repensando
qual pratica adotar diante dos meios de comunicagdo, que servem a Industria Cultural,

porém desvalorizando a crianga pequena e seus modos peculiares de viver a infancia.

2.3.3 Midia e Negritude

A partir da ideia de que a midia e a comunicagdo favorecem a desigualdade social,
partiremos para uma analise especifica do preconceito racial inserido no cotidiano das
criangas negras que consomem a midia enquanto realidade social no pais. A esse respeito,
Oslon e Rampaul (2013, p. 34) destacam que a caracterizagdo da crianca como vitima
pode partir de inimeros “fatores como idade, género, classe, no¢des de respeitabilidade

e raca”. Para elucidar o contexto entre raga negra e midia no Brasil ¢ preciso um olhar
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amplo, assim Strozenberg (2007) alerta sobre o historico de depreciacdo da raca negra na

televisdo brasileira:

Em toda a historia da propaganda no Brasil, até meados da década de
80 do século passado, negros e mestigos s6 apareciam em funcdes
subalternas — como escravos, servigais e trabalhadores bragais de varios

7

tipos. Mesmo nesses casos, sua presenca ¢ secundaria, como
complementos do cendrio, € nunca como beneficidrios diretos do
produto. Por exemplo, a empregada doméstica que garante a qualidade
da farinha comprada pela patroa, ou o chofer que dd maior status ao
carro cuja porta abre para o patrdo (branco, naturalmente). A Unica
excecdo a essa regra sdo os anuncios dirigidos especificamente para
negros, principalmente cosméticos e fortificantes. Estes, no entanto, s6
fazem refor¢ar uma imagem do corpo negro como feio e precario, um
corpo, enfim, cuja natureza deve ser melhorada e corrigida. E o caso
dos antincios de hené, que torna liso e “bom” o cabelo crespo e “ruim”,
e os de vermifugos e fortificantes que, como na classica peca criada por
Monteiro Lobato para o Biotonico Fontoura, oferecem uma solugao
para as agruras do maltratado e mal nutrido Jeca Tatu (Strozenberg,
2007, p. 26).

Strozenberg (2007) nos permite refletir acerca do papel do negro na midia a partir
da década de 80, em que o racismo imperava nas representagdes feitas do subalterno,
pobre, empregada doméstica, ladrdo, traficante de drogas, os subjugados de modo geral.
Criancas e adultos negras e negros, ao terem contato com a midia, sdo submetidos a esses
elementos, fatos que possivelmente podem incidir de modo negativo na formacao. Se por
um lado a midia vende sonhos de princesa as meninas brancas e magras, por outro ela
fere de modo cruel a menina negra que ¢ afastada dos padrdes de beleza apresentados e

dificilmente sera considerada como bela.

Conforme Chaves (2008), ndo se pode ignorar a crescente apari¢do do negro nas
midias digitais, ainda que esteja longe de algo ideal, se deve a uma real luta do movimento
negro, sendo uma conquista. Entretanto, o principal fator que insere o negro na
publicidade ¢ a compreensdo social e mercadologica pela Optica consumista de que o
negro inserido na sociedade também consome, portanto, o preconceito economico em
relagdo ao negro estd caindo antes do preconceito racial propriamente dito. Para além
desse cendrio, ainda existe o problema da representacdo ndo auténtica do negro, sendo
esse processo chamado de “branqueamento da raga por meio de tracos afinados, cabelos
alisados, lentes de contato”. Segundo Chaves, em algumas situagdes o que aparece ndo ¢
o sujeito negro real, mas um esteredtipo que a sociedade branca eurocentrada faz dele, ou

ainda, como fora citado anteriormente, um ideal do que ¢ ser negro: cabelos lisos, pele



94

clara, labios finos, diferentes do que normalmente de fato sdo as caracteristicas de um

homem ou mulher negra.

Oslon e Rampaul (2013) ao refletir sobre negritude e midia, concluiram que tal
relacdo ¢ marcada por falta de representatividade da populagdo negra, desapropriacao das
caracteristicas da negritude, ditadura de um padrdo de beleza extremamente diferente das
caracteristicas comuns as pessoas negras. Chaves (2008) aponta para a invisibilidade da
populacdo negra na televisdo brasileira, sobretudo quando se considera o percentual total
de brasileiros e brasileiras pretos e pardos, indicados pelo IBGE de 2010 como 50,7% do

total da populacao brasileira.

2.3.4 Midia e Infancia negra

Ao refletir acerca da midia negra e a infancia brasileira, conclui-se que da mesma
forma como ocorre com os adultos negros, que ndo sdo representados, ou pior que isso,
sdo alvos de esteredtipos nas diversas tramas televisivas, também sdo vitimas de racismo

e falta de representatividade.

Segundo Santos (2013), os problemas das criangas com as midias iniciam quando
sdo submetidas as princesas brancas e magras da Disney, que ditam formas de beleza,
inteligéncia, educacdo. A autora aponta a auséncia de possibilidade de ir a uma festa a
fantasia utilizando a identidade de uma princesa, que assolou as infancias vividas antes
de 2009 (ano em que foi langada a princesa Tiana de A Princesa e o Sapo), uma vez que
ndo havia nenhuma princesa negra, que lhe permitisse a identificagdo. Meninas negras
submetidas aos classicos da Disney, possivelmente tiveram bastante dificuldade com a
construcao de uma identidade positiva, uma vez que durante anos e anos, o que lhes foi

apresentado e indicado como modelo de educagdo, beleza, carater, foram pessoas brancas.

Machado (2010) propds para criangas que se desenhassem brincando, uma das
criangas alvo da pesquisa, menina negra de pele retinta e cabelos crespos, se retratou de

modo completamente diferente, o que pode ser visto na imagem a seguir:
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Figura3- Desenho que retrata uma crianga negra
Fonte: Machado (2010)

E possivel verificar que as criancas negras nao sio representadas e talvez por isso
ndo se reconhecem enquanto negras. Ao ouvir a solicitacio de um autorretrato, ela
reproduz de acordo (talvez) com seu desejo em relacdo a sua aparéncia fisica. Essa
imagem ¢ um reflexo cruel da auséncia de identidade, ou ainda, da negagdo da crianga

negra frente a sua aparéncia fisica.

2.4 CRIANCAS COMO PRODUTORAS E PRODUTOS DE CULTURA

2.4.1. Infancia e suas contradicoes

Ao pensar na barbarie e na possibilidade de sua repeticdo, Adorno (2011) entende
que na primeira infincia, as criangas devem vivenciar uma educagdo critica, que lhes
permitam experi€ncias com a diversidade e que contribua para a constru¢do de resisténcia
frente as ideologias vigentes. O sistema educacional, deveria entdo permitir as criangas
que vivem a primeira infancia, momentos de discussao para o combate a violéncia, além
de apresentar-se como espago de constru¢do de autonomia, democracia e emancipagao.
E claro que ao considerar esses feitos, ndo desconsidera sua premissa, de que a sociedade
apresentada desconhece o esclarecimento, observando os limites dessa educacdo. Por

mais que se pense em emancipacdo, a sociedade, de modo geral, estd presa as
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caracteristicas de pseudoformacao, segundo Adorno (2011) o que talvez impossibilite os

avancos individuais.

Nas cenas do filme “O menino do pijama listrado”, do diretor inglés Mark
Herman, o holocausto judeu fora visto por um menino alemao de oito anos e seu colega
judeu que, mesmo acompanhado por seus familiares, que consequentemente sofriam e
viviam uma situacdo complexa e sub-humana, ndo conseguiam entender os feitos e
criavam formas diversas de brincar e viver suas infancias. Nota-se ai, uma caracteristica
inerente as criancas, que ¢ vivenciar suas historias, criando, copiando e construindo
modos de brincar, de se divertir e de se relacionar com o outro. O cendrio apresentado era
um dos piores: para o menino judeu, todos os seus familiares e ele proprio morreriam em
pouco tempo; o menino alemao sequer entendia o motivo pelo qual as pessoas trajavam
aqueles “belos pijamas listrados” e se trajou de um, fato esse que culminou em sua morte.
Essas cenas sdo emblematicas, pois demonstram a capacidade da crianga pequena de
construir suas narrativas e experiéncias a partir das vivéncias ao lado dos adultos. Durante
a trama eles criam uma cultura peculiar de brincadeira e brincam no meio de um centro

de concentragdo, até a ocorréncia da morte de ambos.

Segundo Adorno (2011), a historia da civilizacdo estd baseada na violéncia e as
criangas, desde a primeira infincia estdo inseridas nela e, por isso, se relacionam com
atos de violéncia também. Considerando as ideias do autor, que entende a escola como
l6cus de aprendizagens importantes, em que se deve, inclusive, preparar-se para protecao
de violéncias, entende-se que as experiéncias vivenciadas na primeira infancia
contribuirio grandemente para a formagao da personalidade do individuo. E fundamental
pensar na estrutura desses espagos e na possibilidade de autoria que a crianga pequena

tem a partir de suas primeiras experiéncias na escola.

Esse item, intitulado “criangas como produtoras e produtos de cultura”, visa
compreender a participagdo social da crianca na sociedade, como alguém que, para além
de reproduzir feitos socialmente ensinados pelos seus pais e maes, produz cultura e

contribui de modo significativo para a constru¢ao da sociedade em que vive.

Estudar as meninas negras e sua participacdo nos canais de YouTube s6 ¢ possivel
em uma sociedade que permite a participa¢do das criangas, tanto as que produzem os
canais, com a provavel participacdo de algum adulto, quanto aquelas que consomem tais
produtos e, a partir do que assistem, mudam ou ndo de comportamentos em suas escolas,

grupos familiares, de amigos etc. O fato de encontrarmos meninas e meninos, negros e
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ndo negros se expressando no YouTube, no Instagram, revela uma sociedade que

oportuniza momentos de protagonismo infantil.

Algo digno de nota, que deve ser analisado com cuidado, ¢ o fato de que essas
manifestagdes infantis, tantas vezes geram renda para as familias, ou ainda visibilidade

util para aquisi¢do de beneficios, desse modo, algumas questdes sao suscitadas:
- Nao estariam as criangas sendo exploradas considerando a légica capitalista?

- As criangas quando estdo vivenciando momentos de apari¢ao nos canais de YouTube,

o fazem exclusivamente por desejos proprios?
- Todas as meninas que se apresentam o fazem tendo consciéncia de suas agdes?

- Nao seriam os canais de YouTube realizados por criancas um espago de exposi¢ao

vazia e de manipulagdo das mesmas?

- De que modo a industria cultural se manifesta nessas apari¢des que, a primeira vista,

nos parece locus de protagonismo infantil?

Essas e outras questdes concernentes ao tema serdo respondidas na quarta segao,
que fard a apresentagdo dos achados na pesquisa realizada nos quatro canais de YouTube,

realizados por meninas negras.

2.4.2 Producao de cultura e infancias

Nesta secdo pretendeu-se, além de outros aspectos, refletir acerca das
producdes infantis e da participagcdo das criancas na vida social, ocorridas no mundo
virtual, mas, sobretudo no real, vivenciado pelas meninas € meninos que vivem a primeira
infancia.

Ao pensar a participacdo da crianga na sociedade, Muller (2006) considera que
estas sdo sujeitos ativos que produzem culturas e modos peculiares de viver, agir, comer,
cantar e que tais peculiaridades sdo marcadas a partir do meio em que se vive. A forma
com que os adultos se relacionam e tratam as meninas € meninos, certamente incidira
sobre sua formagdo, porém a autora, ao dar voz a crianga pequena, considera a
possibilidade que essas tém, de constru¢ao de uma cultura a partir da relagao estabelecida

com seus pares, dentro de meios sociais preparados para eles.
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Corsaro (2011) discute o conceito de cultura de pares, em que concebe que a
crianga pequena, na relacdo com seus colegas, seja na escola, em casa, em parques,
pragas, partir do contato entre elas, se apropriam das informag¢des do mundo adulto e
criam sua cultura peculiar. Sobre a cultura de pares, o autor ressalta: “Nao ¢ algo que as
criangas carregam ao redor de suas cabegas para guiar seus comportamentos. Cultura de
pares ¢ publica, coletiva e performativa, isto ¢: um conjunto estavel de atividades ou
rotinas, artefatos, valores e preocupacdes que criancas produzem e compartilham em
interagdo com pares” (CORSARO,2011, p. 95). Assim como os adultos, elas se
relacionam e constroem repertorios a partir das suas vivéncias. E importante salientar que
o protagonismo infantil pode ser observado quando se considera a possibilidade de agao

genuina da crianca pequena.

Muller (2006) concebe a crianga como sujeito de direitos, e percebe sua grande
capacidade de realizagdo e construgdo a partir das observagdes que fez para realizacdo de
sua pesquisa no ambiente escolar da Educacdo Infantil. Entende que as formas diversas
de viver a infincia contribui para um conceito polissémico, ndo sendo possivel considerar
apenas um modo de vivenciar o tempo de vida que compreende as idades entre zero e

doze anos.

Com base na experiéncia acumulada no trato com criangas pequenas, bem como
0 que apontam as pesquisas de autores, tais como Abramowicz (2010) e Barbosa (2006),
realizadas acerca do conceito de infancia, conclui-se que 0 modo de ver, tratar e estar com
as criangas, alterou significativamente desde a Idade Média. As criancas da atualidade
ocupam espaco distinto se comparado com as que viveram a infancia ha vinte anos, por
exemplo. Atualmente grande parte dos autores dedicados a primeira infancia, concebe
uma crianga ativa, inventiva, forte, inteligente, sagaz, curiosa, caracteristicas essas que

incidirdo de modo significativo nas possibilidades de a¢des das criancas.

Esta pesquisa, que teve como objetivo analisar os contetdos bem como a
participag¢@o de meninas negras nos canais de YouTube, partindo da concepcao de crianca
elucidada, concorda-se, portanto, com os autores da contemporaneidade que valorizam o
fazer infantil, indicando os primeiros anos de vida como possibilidade de aprendizagens,

trocas de afetos, informacdes. A crianga nessa perspectiva, opina e protagoniza.

Com base no que fora anteriormente exposto, conclui-se que a producdo de
cultura na infancia ocorre a partir das relagdes que o sujeito estabelece com seus pares,

familiares, amigos e diversos meios em que vive. Além disso, concorda-se com a
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diversidade de formas de viver a infincia e que o meio em que a crianga esta inserida,

certamente incidira sobre sua formagao.

2.5 A INFLUENCIA DA INDUSTRIA CULTURAL NA INFANCIA

2.5.1 A infancia na perspectiva da Teoria Critica da Sociedade

A Teoria Critica da Sociedade apresenta uma analise que indica um estado de
semiformagdo dos individuos, em que adultos e criangas sdo influenciados e vivem sob a
¢gide de uma sociedade administrada. Nessa perspectiva, apesar do sujeito acreditar que
tem autonomia para realizar escolhas simples, como qual marca de sabonete usar, por
exemplo, a sociedade dita as formas de vestir, consumir, comportar-se dos sujeitos
adultos e concomitantemente das criangas. Diante das proposi¢des dos frankfurtianos, é
necessario considerar tais caracteristicas, quando nos referimos as criangas, j& que essas
estdo inseridas nesta sociedade. Diante do que fora exposto, com base nos postulados da
escola de Frankfurt, ¢ fundamental questionar, qual a possibilidade de reflexao livre de
ditaduras, as criangas, meninas negras, tém para expressar e discutir suas ideias em canais

de YouTube?

Horkheimer e Adorno (1985) apontam para o fato de que ndo se vive o
esclarecimento, mas as relagdes estabelecidas, que desde a primeira infancia devem
apoiar-se na ideia de ndo repeticao da barbérie. Se, de uma parte, a sociologia da infancia
considera e valoriza as caracteristicas de uma infancia protagonista, de outra, os
frankfurtianos apontam para uma sociedade pseudoformada e a ndo possibilidade de
autonomia, seja das criangas ou adultos. Dessa forma, esta pesquisa pretendeu analisar a
participagdo das meninas negras, no contexto de semiformacdo e administracdo da

sociedade.

A industria cultural dita o que as criangas devem usar, assistir, ler, tomar, e deste
modo, quem ndo consome determinada marca, frequenta determinado clube, dentre
outros consumos, poderd ser excluido de grupos sociais. Nessa perspectiva Oliveira e

Paschoal(2015) contribuem:

Sabemos, contudo, que sob a égide contemporanea, vemos
visivelmente se constituir um mundo infantil cada vez mais enredado
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pelo consumo, quando as marcas e os produtos determinam quem esté
‘por dentro’ e quem esté “por fora’, quem serd alguma coisa € quem nao
serd, quem tera amigos € quem ndo os terd. Em um mundo assim
regulado, temos o desafio de indicar possiveis caminhos de resisténcia
ao que esta posto, indicando pela reflexdo um olhar mais critico sobre
a Industria Cultural, a infancia do consumo ¢ o brincar industrializado
(OLIVEIRA, PASCHOAL, 2015, p. 6).

Pensar na possibilidade de resisténcia e instruir criangas e adolescentes deve ou
deveria ser pauta das discussdes e praticas de educadores e familiares, uma vez que as
possibilidades de resisténcia devem ser praticadas e, por ter mais experiéncia, adultos

terdo mais meios de resisténcia e fonte de orientagdo para as criangas.

Segundo Oliveira e Paschoal (2015), desde muito cedo as criangas assistem 0s
programas de televisdo, tém acesso as musicas da atualidade, veem videos, assistem
noticiarios, propagandas, entre outras informagdes carregadas de significados que ndo sdo
explicitos. Nessas relacdes, a crianga se forma, aprende, forma opinido, elege seus
desejos. Tendo todo esse repertdrio, € possivel que as criangas alterem seu modo de

brincar, suas escolhas, dentre outros.

2.5.2 A criancga, a brincadeira e a Industria Cultural

Certa ocasido, durante uma aula ministrada no curso de Pedagogia, uma estudante

partilhou uma situag@o vivenciada com seu filho de sete anos:

Mae/aluna: Filho, vai guardar seu celular, pois vocés estdo brincando de esconde-

esconde;

Filho: Mae, ndo entendi, eu preciso do meu celular, pois estou brincando de

esconde-esconde;

Mae/aluna: Quem nio estd entendendo sou eu, por que vocé precisa de seu celular

para brincar de esconde-esconde?’

7 Esconde-esconde ¢ uma brincadeira que necessita ter no minimo trés integrantes, na qual um dos
participantes ocupa um lugar previamente estipulado e conhecido por todos que estdo na brincadeira
para realizar uma contagem. Tal momento tem por objetivo que os demais se escondam. Apods a
contagem o participante que contara, ird procurar seus colegas nos diversos esconderijos.
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Filho: U¢é mae, eu preciso do celular porque todo mundo que esta brincando
também esta com o celular, nés nos escondemos, fazemos um grupo no WhatsApp e

vamos conversando, falando onde cada um est4 e depois vamos 14 e nos salvamos.

A mae, boquiaberta, entendeu a nova configuracdo da brincadeira durante a
diversdo de quem vive a infancia nos anos 2017. Diante desse exemplo pode-se verificar
que as criangas se relacionam diferentemente, com uma brincadeira que outrora,
demorava horas porque alguma crianga gostava de se esconder em lugares distantes, em
cima de arvores. Na atualidade a brincadeira ¢ organizada por meio de um aplicativo e as
criangas que outrora tinham a emog¢ao da brincadeira pelo incerto, pelas surpresas, agora
exercitam sua escrita, sio menos ousados no ato de correr, menos criativos no momento
da busca. Esse exemplo nos auxilia na analise sobre as mudancas nos modos de relacio
da crianga com a tecnologia e ainda ressalta a reconfigura¢do da brincadeira, fato esse
pensado e praticado pelos pequenos. E possivel perceber que a brincadeira que outrora
ndo envolvia bens materiais, na atualidade pode segregar ou excluir aquela crianga que

opta, ou ndo tem condigdes, para ter um aparelho de telefonia movel.

Desde muito cedo as criancas sdo submetidas a 16gica do consumo por meio da
industria cultural, que a todo momento dita normas € com quem brincar, quais parques
frequentar, quantas bonecas ou carrinhos possuir, quais marcas esses brinquedos terdo.
Segundo Jobim e Souza (1994), as criangas e jovens ndo conhecem o mundo de outra
maneira, entendem que televisores, telefones e computadores, sdo parte da constituicdo
da sociedade e que esses meios sdo extremamente importantes para a constitui¢ao deles
enquanto sujeitos. Ter ou ndo um computador fard toda a diferenca no imaginario das
criancas. E necessario pensar que h um valor real da mercadoria e outro que ¢ atribuido
simbolicamente pelo sujeito. A titulo de exemplo, ¢ possivel citar uma bolsa comprada
na grife Prada, famosa e bastante conhecida e uma bolsa adquirida no comércio popular
de Sdo Paulo (Rua 25 de Mar¢o). Enquanto a primeira custou dez mil reais, a segunda
custou setenta e cinco reais. Apesar da diferenca de material entre elas, ambas levam as
coisas, guardam os objetos de suas donas. Percebe-se que o valor atribuido a bolsa de dez
mil ¢ simbolico, uma vez que ndo se faz necessario tanto dinheiro para levar os pertences.
Diferentemente disso, o que ocorre na situacdo em questdo, ¢ que o valor da marca Prada,
certamente possibilita outro status para quem a utiliza, além de representar uma classe
econdmica, um gosto relacionado a moda, dentre outros aspectos, que ndo a utilizacdo de

algo para guardar os meus pertences.
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Como aponta Gobbi (2012), multiplas sdo as linguagens expressas pelas criangas.
Dentre as formas de expressdo na primeira infincia podemos citar: musica, danca, teatro,
fotografia, historias. Para além destas, podemos destacar a brincadeira, que se apresenta
como linguagem vital de extrema importancia e uma das mais utilizadas na expressao e

vida das criancas.

Para Gobbi (2012), as criangas brincam porque tal ato constitui a vida dos meninos
€ meninas, entretanto, percebe-se, com base nos estudos da Industria Cultural, que ¢ falsa
a ideia de que as escolhas das criangas sejam feitas de modo auténomo. Ao adentrar em
uma loja de brinquedos € possivel verificar grande quantidade de objetos cor de rosa,
panelinhas, tdbuas de passar roupa, vassouras e rodos, destinados as meninas e
concomitante a isso, carinhos, bolas, video-game, indicados aos meninos. Diante dessa
disposicao dos brinquedos, bem como a indicagdo de suas embalagens: panelinhas rosas,
com meninas estampadas, carrinhos e bolas com fotos de meninos, geralmente azul, ja é
possivel perceber a industria de brinquedos infantis, ditando quais devem ser as
brincadeiras realizadas pelo sexo feminino e masculino. Em relagdo a separacdo de

brinquedos por sexo, Oliveira e Paschoal (2015) apontam:

O brinquedo ¢ pensado e reproduzido no social, para atender as
representagdes privilegiadas da infancia masculina e feminina. O
universo do brinquedo feminino privilegia, conforme a classe social e
econdomica dos grupos envolvidos, o espaco familiar da casa, a
independéncia da mulher e sua inser¢do no mundo do trabalho,
envolvendo, ao mesmo tempo, os lagos afetivos, a dogura e a
fragilidade. Ja o universo do brinquedo masculino privilegia a forga, o
poder, a autoridade, a manipulagdo, as conquistas terrenas diversas e o
sucesso empresarial (OLIVEIRA, PASCHOAL, 2015, p. 6).

Desde a primeira infancia, as criancas sdo submetidas ao padrio sexista, que
distingue o papel de meninas e meninos, segregando as possibilidades de acdo de um e
do outro a partir de seu sexo. A organizacdo da loja de brinquedos reproduz o enredo
apresentado nos desenhos infantis, nas personagens de historias em quadrinhos, contos
de fadas, em que homens e mulheres possuem papéis distintos. E necessario expor, que
nas tramas infantis, ao retratar homens e mulheres, percebe-se uma diferenciagdo em
relagdo a forga, por exemplo. Enquanto a mulher comumente ¢ retratada como delicada e
indefesa, os homens sdo fortes e valentes. Diante desse exposto, algumas indagacdes sdo
feitas: todas as mulheres sdo de fato mais frageis e delicadas que os homens? Todos os

homens sdo mais fortes, sérios ou gélidos em relacdo as mulheres? As tarefas domésticas



103

devem mesmo ser femininas, por isso elas devem aprender desde pequenas e de alguma

forma seus brinquedos as preparam?

A industria cultural perpassa todo esse arcabouco de ideias, praticas e inculca nas
meninas ¢ meninos desejos que talvez ndo sejam seus. A massificagdo do querer
individual contribui para que o individuo ndo se reconheca em suas relagdes com os pares.
Adorno (2011) e Marcuse (1997) apontam para uma repeticdo de atos sem reflexao ou

experiéncia.

A industria cultural e o controle exercido pelos meios de comunicagdo de massa,
incidem sobre as brincadeiras das meninas e meninos. Conforme Paschoal e Oliveira
(2015) a crianga como individuo, como pessoa, ndo desaparece, porém, sofre um processo
de conformagdo com determinados produtos, ajustando-se a padrdes sociais € econdOmicos
(roupas, programas de TV, musicas, alimentos, brinquedos). Sobre padronizagao,

Marcuse contribui:

A individualidade, entretanto, ndo desapareceu. Ao invés, 0 sujeito
econdmico livre tornou-se objeto de organizacdo e coordenacdo em
larga escala, e o rendimento individual transformou-se em eficiéncia
padronizada. Esta se caracteriza pelo fato de que o desempenho do
individuo ¢ motivado, guiado e medido por padrdes externos a ele,
padrdes talhados para tarefas e funcdes predeterminadas (MARCUSE,
1997, p. 117).

As caracteristicas individuais sdo diluidas nas da massa, em que todos brincam
igualmente, consomem os mesmos cal¢cados, escolhem jogar as mesmas cartas. Muitas
familias mesmo sem ter condi¢des financeiras, compram pacotes com companhias de
viagens e parcelam em muitas vezes para levar seus filhos aos parques em Orlando,
extremamente assediado por muitas criangas pequenas das diversas classes sociais. Nota-
se que o desejo de conhecer o mundo encantado, ¢ igual entre criangas negras, brancas,
ricas, pobres, moradoras do Sul, Leste, Oeste do pais. Considerando que a magia
apresentada nos parques supracitados estd muito distante da realidade em que vive a
maioria dos brasileiros e brasileiras, qual identificacdo esses encontram desde a primeira

infancia, que faz com que pessoas adquiram pacotes de valor elevadissimo?

As individualidades sdo sobrepostas por massificagdo, ou seja, os desejos, as escolhas,
de cada individuo estdo imersas no que ¢ ditado para a massa. Nessa perspectiva, os
discursos, os produtos, servirdo para todos, uma vez que a industria cultural atua na

inculcacdo de desejos e fetiches de determinados produtos, para uma gama ampla de
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pessoas, que possuem historias de vida e desejos reais bem distintos entre si.

2.5.3 A industria do brincar e a expropriacio do pensamento criativo

Para iniciar a discussdo deste item, retomaremos as ideias apresentadas pelos
socidlogos da infancia, como Corsaro (2011), que indica uma infincia protagonista,
criativa, ativa e inventiva. Para ele e outros como Sarmento (2005), criangas pequenas
sdo produtoras de cultura e, por isso, devem ser respeitadas em suas idiossincrasias e
consideradas como sujeitos participantes da sociedade, que tantas vezes a desconsidera,
desrespeita e ignora. Apesar das constatacdes de que a sociedade ainda se apresenta numa
perspectiva adultocéntrica, os tedricos defendem com veeméncia a possibilidade de
participag@o e protagonismo infantis. Ocorre que a perspectiva dos frankfurtianos aponta
para uma sociedade com poucas possibilidades de resisténcia e emancipagdo dos adultos
e criangas, que estdo submetidos a uma légica de massificacdo em que o todo se sobrepde

ao individual.

A brincadeira, expressdo infantil, estd presente nos fazeres das criancas, desde a
primeirissima infancia. Como apontado anteriormente, a industria cultural contribui para
a ditadura dos modos de brincar dos pequenos. Os tipos de livros, de brinquedos, de
objetos a serem utilizados por elas, perpassam pelo crivo de uma industria que aponta

brinquedos mais ou menos interessantes as criangas.

Segundo Oliveira e Paschoal (2015), as criancas constituem um grupo demarcado
pela crescente importancia como atores no mercado de consumo. As autoras entendem
que elas s3o alvos de poderosos holofotes e de influéncias multiplas e contraditdrias. Ao
receber os apelos das propagandas, se encantam e desejam com veeméncia os produtos
apresentados. Muitas vezes, sem necessitar, ou ainda sem compreender bem o que faz
determinado produto, as criangas desejam, querem e solicitam aos seus pais em datas
comemorativas (também veiculo poderoso de propagagdo de controle sobre as massas),
ou em qualquer momento que desejam. Nesse contexto, meninas € meninos desejam
objetos que tantas vezes ndo terdo nenhuma utilidade, ou ainda brinquedos ndo proprios
para idade, desconhecidos em sua totalidade pela crianca. O brinquedo ¢ a mercadoria
na qual os produtores ganhardo dinheiro se considerada a primeira infancia. Ocorre um
processo de fetichizacdo da mercadoria, geralmente apresentada por meio da industria

cultural, fazendo uso da televisdo e Internet. Marcuse (1997), ao pensar na mercadoria e
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no artefato que faz dela um elemento de poder sobre o individuo, aponta que o fetiche
toma o lugar da necessidade. Apesar de ndo necessitar, criancas, mulheres e homens,

consomem.

O fetiche pela mercadoria toma lugar da necessidade, os produtos que irdo
controlar o uso do sujeito, e ndo a necessidade do sujeito por determinado produto. Logo,
uma mulher que frequenta determinado clube com as amigas, necessita de um biquini da
grife X, uma vez que a utilizacdo deste a insere no meio social almejado. Esse exemplo
permite concluir que a utilizacdo de um traje para o banho de piscina ndo ¢ o principal,

mas a marca e a representagdo que essa tem no meio social em que a citada mulher vive.

Conforme apontado por Paschoal e Oliveira (2015), o brinquedo se apresenta como
mercadoria, onde a relagdo que outrora era: crianca e brincar, agora apresenta-se como
crianga e necessidade de comprar brinquedo. Ao pensar a industria dos brinquedos e

objetos para as criangas, elas contribuem:

As industrias usam artificios para cada vez mais seduzir as criangas para
o mundo ludico industrializado. Ndo somente as industrias de
brinquedos estdo interessadas neste alvo de consumo, mas também as
de alimentos (balas, chicletes, chocolates, iogurtes), roupas, calgados,
CDs, DVDs, entre outros. Assim, o mercado trabalha para a crianca e
revitaliza a especificidade dela, resgatando e trabalhando o mundo
infantil, através do marketing ‘crianga-brinquedo’, ‘crianca-ludico’,
‘crianga-moda’. O valor ¢ perceptivel no uso de brinquedos que, cada
vez mais, estdo presentes nas prateleiras das grandes lojas, de onde a
crianga pode escolher bichinhos, bonecas, herois, casinhas, videogames
e outros (PASCHOAL; OLIVEIRA, 2015, p. 11).

O criar, as escolhas e a imaginacdo infantis sdo furtados por uma ditadura de
brinquedos industrializados, que tantas vezes diminuem a oportunidade de a crianga se
relacionar com o outro, como, por exemplo, brinquedos que falam, se mexem, ascendem
e apagam luzes, evidenciando que a presenga de outra crianga para brincar junto ¢
desnecessaria. O que fortalece a indistria dos brinquedos, sdo aqueles de alto custo, que
seduzem as criangas e, tantas vezes seus pais, que comumente fazem parcelamentos
longos, para que os filhos sejam inseridos em meios sociais em que a maioria tem

determinado brinquedo, ou ainda para satisfazer o aparente desejo individual da crianga.

Ao refletir acerca dos brinquedos industrializados, que seduzem criangas e

adultos, Paschoal e Oliveira (2015) contribuem:

Este rico universo do brinquedo, do ludico industrializado, parece
acenar para a crianga (ou para seu pai, que também se sente seduzido)
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com o objetivo de ser consumido, e a crianga o v€ com o maior desejo
de consumi-lo. Contudo, as criangas encontram-se demasiadamente
expostas ao consumo, desenvolvendo sentimentos de insaciedade e
insatisfagdo permanentes e, simultaneamente, tem sido expropriado
delas o pensamento criativo e inventivo (PASCHOAL; OLIVEIRA,
2015, p. 11).

A falsa necessidade por um brinquedo industrializado, que muitas vezes aniquila
a possibilidade de pensamento, criacdo, e imaginagdo infantis, contribui para um
consumo demasiado. O fetiche pela mercadoria do brinquedo industrializado se reduz a
relacdo da crianca a um objeto, que ndo raras vezes, ¢ descartado no primeiro contato.
Neste sentido, criangas e adultos consomem produtos, ndo pelos seus atributos e
beneficios a diversdo e criagdo infantil, por exemplo, mas pelo encantamento que aquele
produto exerce sobre adultos e criangas. Com base nos estudos das autoras, sentimento
de insaciedade e insatisfacdo continuas podem ocorrer na vida das criangas que querem
demasiadamente determinado objeto, mas ndo entram em contato efetivo com o

brinquedo comprado, solicitando aquisi¢ao de outro.

Enquanto educadora da primeira infincia, ao analisar uma grande diversidade de
eletronicos e outros produtos utilizados pelas criangas de diversas classes sociais e idades,
percebe-se que os objetos, muitas vezes, substituem presenca de um colega, ou ainda
contribuem para que as criangas estejam muito tempo sentadas em frente a computadores,
tablets, videogames, dentre outros eletronicos, que aniquilam a possibilidade de andar de
pés descalcos na lama, por exemplo. A fala aqui ndo tem o intuito de “demonizar” os
“avancos” tecnologicos, mas refletir sobre a crianga e suas aprendizagens de modo amplo

e integral.

Reconhece-se a importancia de uma inser¢ao digital cada vez mais cedo, uma vez
que esta, por si s, significa pertencer no “mundo”, entretanto, se faz necessario refletir
sobre os demais aspectos criativos e inventivos da crianca pequena que, em detrimento
da ditadura da cultura do brinquedo industrializado como tUnica forma de brincar,
desconsidera outras formas interessantes, ludicas, educativas e inovadoras, para a

realizacdo da alegria infantil.



107

SECAO III

MIDIAS DIGITAIS E A RECONFIGURACAO DAS RELACOES
ESTABELECIDAS ENTRE AS PESSOAS— DESVELANDO CONCEITOS

3.1 A INTERNET COMO MEIO DE COMUNICACAO- DISSEMINANDO
IDEIAS

Vive-se, na sociedade contemporanea, a cyberculture (cibercultura), que segundo
Corréa (2013), trata-se da cultura da internet. Corréa (2013) conceitua que a criagdo do
termo se deu por seus usudrios, com a finalidade de caracterizar os valores sociais das
diversas culturas envolvidas, originadas a partir de comunidades que interagem de forma

virtual, compartilhando informagdes diversas.

Lemos (2003, p. 11), utiliza o termo traduzido, cibercultura, que, para ele, trata-
se de uma “forma sociocultural que emerge da relacdo simbidtica entre a sociedade, a
cultura e as novas tecnologias de base microeletronica que surgiram com a convergéncia
das telecomunicacdes com a informatica”. A cibercultura traz consigo novas formas de
comunicagdo que ocorrem no dito ciberespago, sendo este: e-mail, blogs, jornalismo

online, entre outros.

Como indica Marques (2012), o surgimento da internet se d4 a partir de pesquisas
militares realizadas no periodo da Guerra Fria, devido a necessidade do aprimoramento
dos meios de comunicagdo. Inumeros experimentos e estudos sdo realizados, e em
setembro de 1969 surge nos Estados Unidos, na Califoérnia, a primeira versdao do que

conhecemos hoje como internet.

De acordo com Marques (2012), a principio, o governo americano visava
preservar informacdes sigilosas e comunica-las de forma rapida e segura. S6 mais tarde,
em 1990, a rede se torna conhecida, quando Tim Berners-Lee, fisico britanico, d4 origem
a World Wide Web, sistema que facilitaria a conexao dos recursos da rede, alterando a

rede mundial. Desta forma, provedores conseguiram interligar milhdes de pessoas.

Nos dias atuais, a estrutura universal de comunicacgao proporcionada pela internet
¢ muito utilizada, uma vez que tal tecnologia possibilita acesso aos diferentes contetdos

em qualquer lugar do mundo com apenas um “click”. Como afirma Marques (2012, p.
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53), “muitos produtos e servicos estdo disponiveis para facilitar o fornecimento desta
informacdo e grande esfor¢o de desenvolvimento tecnoldgico tem sido feito no sentido

de permitir servigos cada vez mais sofisticados”.

De acordo com Corréa (2013), as técnicas e ferramentas utilizadas pelo homem
potencializam sua producdo cultural. A internet, entdo, representa uma grande influéncia

para a cultura na contemporaneidade.
Para Escobar (1994, apud CORREA, 2013, p. 15):

Essa relagdo instrumental do homem com as tecnologias digitais tem
sido levada a um expoente jamais visto na historia da humanidade. Os
avancgos tecnologicos tém se demonstrado cada vez mais velozes. Os
computadores propiciaram ao homem maior capacidade de analise, de
calculo, de organizacdo, de armazenamento e de disseminacdo de
informacdo. E o que talvez seja o mais importante: a possibilidade de
se conectar em rede, produzindo um espago virtual, em que os velhos
paradigmas da comunicacgdo tradicional foram deixados no passado.

O uso da internet alterou a forma de se produzir noticia e informacao no Brasil.
Segundo Marques (2012), pode ser considerada como uma revolugdo, um fenémeno
tecnologico, responsavel por transformacgdes filoséficas e culturais, proporcionando a
disseminagdo da comunicacdo e da informagdo, fazendo com que os individuos alterem
sua forma de perceber o mundo e até de gerir a sociedade. A internet ¢ influente ainda,
quanto as relacdes de for¢a no meio a qual estd inserida, podendo contribuir na criacao
de condigdes sociais para mudangas. Um abaixo assinado, por exemplo, pode circular
pelas redes, coletando assinaturas de pessoas que nunca compartilharam o mesmo espago
fisico, mas que compartilham um ideal comum. A internet pode ainda propiciar um canal
de dentincia, a partir de blogs, paginas pessoais, ou outros meios, possibilitando que
individuos passem a ter conhecimento de informag¢des que ndo circulam pela grande
midia.

Segundo Marques (2012), um dos marcos desse fendmeno (a internet) € a cultura
da velocidade. Considerando-se, por exemplo, o uso dos smartphones na sociedade
contemporanea, entende-se que tal cultura da velocidade esta cada vez mais presente. Os
individuos passam a ter, literalmente, a informag¢@o em suas maos de forma muito rapida.
Marques (2012) afirma que, apesar dos aparatos tecnologicos ndo serem responsaveis por

mudangas sociais, acabam por estimular o processo.
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Castells (2003) compara a revolu¢do causada pela chegada da internet na
sociedade atual, com a revolucdo ocorrida com a chegada da energia elétrica na Era
Industrial. Da mesma forma com a qual a energia elétrica transformou completamente os
modos de producdo e a sociedade industrial de um modo geral, a internet vem para
transformar a Era da Informagdo a partir da rede. Hoje em dia, todos os servigos que se
pode pensar utilizam, de alguma forma, a rede. Desde lanchonetes, padarias, que utilizam
o sistema de comandas, aos servigos publicos e privados: secretarias de escolas, hospitais,
postos de gasolina, emissoras de radio, aeroportos, praticamente todos os servigos e

estabelecimentos acessados no dia-a-dia de um cidadao regular, fazem uso da internet.

De acordo com Castells (2003), o estabelecimento de redes seria algo habitual e
antigo nas diversas sociedades, adquirindo nova forma de funcionamento e grau de
relevancia na sociedade contemporanea, com a chegada das redes de informacgao
originadas pela internet, demonstrando grande diferencial pela maleabilidade e
adaptabilidade. Por tais caracteristicas, o uso das redes tem crescido no ambito da

economia e na sociedade de um modo geral, catalisando o desempenho das organizacdes.

A Internet, uma tecnologia obscura sem muita aplicagdo além dos
mundos isolados dos cientistas computacionais, dos hackers e das
comunidades contraculturas, tornou-se a alavanca na transi¢do para
uma nova forma de sociedade — a sociedade de rede —, e com ela para
uma nova economia (CASTELLS, 2003, p. 8).

Como meio de comunicagdo, a internet permite a troca de informacdes de todos

que a tiverem a seu alcance de forma global.

Lemos (2003) afirma que a cibercultura estabeleceu uma nova dindmica técnico-
social, a qual possibilita aos cidaddos comuns o envio e recep¢ao de informacgdes em

tempo real para qualquer parte do planeta.

Referente ao uso da internet, observa-se ainda que esta pode apresentar inlimeras
finalidades. As atividades regulares do dia-a-dia de um individuo podem envolver: leitura
de noticias, envio de mensagens importantes ou informais, apreciacdo de diferentes tipos
de musica, realizacdo de pesquisas, entre outras diversas atividades. Ocorre que, como
afirma Lemos (2003), a internet funciona como uma incubadora de instrumentos de
comunicagdo, com a qual todas as atividades listadas acima podem ser realizadas a partir
do seu uso, ou seja, quando um individuo afirma estar usando a internet, este pode estar

realizando algumas dessas atividades, ou pode ainda, realizar diversas outras atividades,
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completamente diferente destas. Deste modo, Lemos (2003) indica que a cibercultura

acaba por estabelecer novas formas de relacionamento social.

A nova geracdo deu origem a Web 2.0, que segundo Primo (2007, p. 1):

2

E a segunda geracdo de servigos online e caracteriza-se por
potencializar as formas de publicacdo, compartilhamento e organizacdo
de informacdes, além de ampliar os espagos para a interagdo entre
participantes do processo. A Web 2.0 refere-se ndo apenas a uma
combinacdo de técnicas informaticas (servigos Web, linguagem Ajax,
Web sindication, etc.), mas também a um determinado periodo
tecnologico, a um conjunto de novas estratégias mercadologicas e a
processos de comunicacdo mediados pelo computador.

O uso das midias sociais engloba a comunicagdo individuo-individuo, individuo-
grupo de pessoas, empresa-consumidor, individuo divulgando empresa para o
consumidor. Sdo diversas as formas de comunicagdo a partir de tais midias e, diversos

também, sdo os usudrios / publico alvo dessas midias.

De acordo com Recuero ( apud VASCONCELLOQOS, 2018, p. 15), “o advento da
Comunica¢do Mediada pelo Computador estd mudando profundamente as formas de
organizac¢do, identidade, conversagdo e mobilizacdo social, uma vez que amplificou a

capacidade de conexdo e tornou mais complexas as relagdes sociais do mundo off-line”.

3.2 MIDIAS SOCIAIS: YOUTUBE, FACEBOOK E INSTAGRAM

No campo da comunicagdo, as midias sociais representam um marco na forma de
se comunicar na sociedade atual. Tanto para a comunicacdo privada, quanto a
comunicag¢do de grandes corporagdes, marcas e empresas, 0 uso das midias sociais tem
se intensificado e influenciado nas relagdes estabelecidas. Segundo Telles (2011), o uso
das redes sociais na internet ocorre a partir do século XXI, dando origem, como afirma o
autor, a revolugdo das midias sociais, que ocorreu de forma pacifica, porém bastante

intensa.
De acordo com Telles (2011, p. 4),

De tempos em tempos a humanidade se vé diante de desafios para
migrar sua heranga cultural e sua produgdo de conhecimento, cada vez
mais complexa, para novas bases e suportes tecnoléogicos da
inteligéncia, que desenvolvemos em determinados momentos
histéricos de nossa caminhada civilizatoria. Certas tecnologias da
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inteligéncia causam impacto profundo e alteram significativamente o
modo como produzimos e tratamos as informacdes e nossas outras
diversas representacdes no mundo fisico e social, este ¢ o caso das
midias sociais.

As midias sociais t€ém de fato transformado os modos de comunicagdo e
comportamento dos individuos, veiculos de comunicacdo e empresas, na atualidade. De
acordo com Briggs (2004) a midia deve ser compreendida como um sistema em constante
transformagdo, que influencia diretamente a historia social e cultural do meio na qual esta

inserida, afetando ainda sua politica, economia e tecnologia.

Na atualidade, as empresas passaram a contratar especialistas para lidarem
exclusivamente com suas redes sociais, afim de manter boa imagem, propagar ideias a
respeito da empresa/marca, lidar com clientes insatisfeitos, entre outras
responsabilidades. Telles (2011) ratifica essa ideia, afirmando que diversos empresarios
passaram a contratar funciondrios, exclusivamente para gerenciar suas redes sociais, ou

ainda, contratam consultores para capacitar sua equipe interna para tal tarefa.

As midias sociais articulam formas de promover a intercomunicagdo entre os
atores e a troca de mensagens em uma escala de alcance global, mas, mais do que isso,
sdo compreendidas como uma ferramenta que torna publica as redes.

(VASCOLNELLOS, 2018, p. 73)

Muitas empresas vém fazendo uso das midias sociais para divulgar seus produtos.
Em 2017 foi realizada uma pesquisa, intitulada Social Media Trends 2018, com cerca de
2000 mil empresas brasileiras. Dentre elas, 94,4% estao presentes em alguma rede social.
85,3% dos representantes das empresas, afirmam utilizar as redes buscando visibilidade
e 64,8% buscam interagdo com o publico. Dos entrevistados, 78,1% afirmam que a
utilizagdo das redes sociais proporciona a divulga¢do da marca como principal beneficio.
Quando considerado o uso das midias sociais por empresas, o Facebook se apresenta
como a principal rede social utilizada, 98,8% das empresas envolvidas na pesquisa
afirmam fazer uso da rede. O Instagram figura como a segunda rede social mais utilizada,

com 80,2% das mencoes.

Telles (2011) afirma que 85% dos usuarios da internet no Brasil participam de
alguma midia social. O nimero de adultos, jovens e inclusive criangas que utilizam esse
tipo de midia tem crescido vertiginosamente. O livro traz alguns numeros que

contextualizam a dimensao do uso das midias sociais nos dias atuais. Segundo Telles,
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cerca de 152 milhdes de blogs estavam disponiveis para acesso em 2011. Em todo o globo
terrestre, as pessoas passam 700 bilhdes de minutos por més no Facebook (dados
coletados em dezembro de 2010). Em média, 2 bilhdes de videos sdo visualizados por dia
no YouTube. Os nimeros relatados por Telles sdo surpreendentes, contudo, considerando
que tal levantamento foi feito ha cerca de sete anos, compreende-se que nos dias atuais

esses numeros sejam muito maiores.

Os resultados da pesquisa Social Media Trends 2018, mostram que, referente aos
cidaddos usuarios das redes sociais, 95% utilizam o Facebook, 89,1% fazem uso do
Instagram e 69,2% utilizam o YouTube. Sendo o Facebook, o Instagram e o YouTube as

trés redes sociais mais utilizadas no Brasil.

As midias sociais permitem a seus usuarios um novo modo de se relacionar com

o meio. Como afirma Costa (2017, p. 17):

Com as redes sociais digitais, como o Facebook, Twitter, Instagram,
Snapchat, qualquer usuario conta suas peripécias cotidianas, utilizando-
se de linguagem multimodal: escrita, fotos, videos, emoticons. Estar
conectado e possuir ferramentas que “auxiliem” as postagens, como
uma camera potente, um aparelho com mais memoria facilita a posig@o
de “produtor” de contetido. O espectador passa a ser ator e também
autor.

Outro diferencial, quando consideradas as midias sociais, sdo as comunidades
criadas. Em geral, elas apresentam foruns, nos quais os usudrios podem deixar suas
criticas, opinides e sugestdes. Tais mensagens permanecem armazenadas por tempo
indeterminado, funcionando, segundo Telles (2011), como fonte de pesquisa para agdes

de marketing.

Para demonstrar o valor econdomico que as midias sociais possuem no cenario
atual, Telles (2011) informa que, em 2006, a empresa Google, multinacional americana
de servicos online e software, comprou o YouTube por U$1,65 bilhdo. Enquanto o

Instagram € vendido para o Facebook por 1 bilhdo de doélares em 2012 (AGUIAR, 2018).

As midias sociais acabam também por influenciar no cotidiano de seus usuarios.
Pessoas andnimas passam a serem visualizadas por outras pessoas, conhecidas ou nao.
Fazer parte de redes como estas, acaba por afetar o comportamento dos individuos que
delas participam. “A filosofia de vida que se instaura, ¢ a de que para existirmos
precisamos ser percebidos, ha a necessidade de que alguém — a imagem e semelhanca de

um publico — valide a nossa existéncia” (VASCOLNELLOS, 2018, p.77).
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Esse novo modelo de comunicagdo e compartilhamento de ideias traz consigo
uma nova forma de linguagem, a linguagem multimodal, que consiste na pluralidade dos
meios de se transmitir determinada informagdo. O texto multimodal, por exemplo, “¢
aquele cujo significado se realiza por mais de um cdédigo semiotico” (COSTA, 2017, p.
95), podendo incluir fotografias, imagens diversas, espacos em branco, entre outros
artificios que complementam a ideia a ser transmitida. Deste modo, o discurso consiste

na soma das imagens com a linguagem escrita.

Gomes (2010, apud ALBUQUERQUE, 2012, p.40), lista abaixo, dois fatores
relativos a analise multimodal:

A descentralizac¢do da linguagem como favorecedora da construgdo de

sentido; b) um novo olhar sobre os cada vez mais ténues limites entre

os papéis da linguagem, da imagem, do suporte, do layout, do desenho
do documento etc.

Assim, esse avanco tecnoldgico que proporciona espago para que individuos
diversos possam expor suas ideias e interagir com inimeras pessoas, conhecidas ou nao,
acaba por garantir também novas formas de transmissao do conteudo. A partir das redes
sociais, um individuo que ndo escreve, por exemplo, pode se comunicar publicando
videos com as suas ideias, um individuo que nao fala, pode transmitir suas ideias a partir
da escrita ou imagens. Individuos, de um modo geral, podem utilizar os recursos que lhes
parecer interessantes, para que suas ideias sejam transmitidas da forma que melhor lhe
satisfaca, podendo envolver as diversas modalidades de comunicagdo vidvel as midias

sociais.

3.2.1 YouTube

O YouTube ¢ um site de compartilhamento de videos enviados pelos usudrios
através da internet. O termo vem do Inglés “you” que significa “vocé€” e “tube” que
significa “tubo” ou “canal”. O dominio YouTube.com teve seu langamento em fevereiro
de 2005, sendo o site desenvolvido nos meses seguintes. Assim, em maio de 2005 foi
apresentado ao publico uma preliminar do que seria o site, para seis meses depois ser
langado oficialmente. O site foi criado para facilitar a divulgacdo de videos de usuarios

comuns. Pellegrini, Reis, Mongdo e Oliveira (2009) afirmam que a diversidade de
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contetido disponivel no portal, contribuiu para que o YouTube se tornasse um grande
icone na internet, propagador de cultura de todo o mundo. A plataforma tem mais de um
bilhdo de usuarios, o que representa quase um terco dos usuarios da internet. Diariamente,

. . ~ , . ~ . . ~ 8
essas pessoas assistem bilhdes de horas de video, gerando bilhdes de visualizagdes'.

O grande diferencial da plataforma foi muito bem definido no livro YouTube e a
Revolugdo Digital - Como o maior fenomeno da cultura participativa transformou a

midia e a sociedade, que relata abaixo, suas caracteristicas em seu lancamento:

Esse site disponibilizava uma interface bastante simples e integrada,
dentro da qual o usuério podia fazer o upload, publicar e assistir videos
em streaming sem necessidade de altos niveis de conhecimento técnico
e dentro das restrigdes tecnoldgicas dos programas de navegagdo
padrao e da relativamente modesta largura de banda. O YouTube ndo
estabeleceu limites para o numero de videos que cada usudrio poderia
colocar on-line via upload, ofereceu funcdes bésicas de comunidade,
tais como a possibilidade de se conectar a outros usuarios como amigos,
e gerava URLS e cdédigos HTML que permitiam que os videos
pudessem ser facilmente incorporados em outros sites, um diferencial
que se aproveitava da recente introducdo de tecnologias de blogging
acessiveis ao grande publico. Exceto pelo limite de duracdo dos videos
que podiam ser transferidos para o servidor, o que o YouTube oferecia
era similar a outras iniciativas de videos on-line da época (BURGESS
& GREEN, 2009, p. 17-18).

Acessando YouTube.com, o usuario pode passear por diferentes conteudos,
envolvendo assuntos diversos como: tipos de musicas, aulas de inimeros assuntos,
culindria, dicas de moda e beleza, dicas gastronomicas, tecnologicas, tudo que se possa

imaginar esta disponivel para ser acessado no site.

Como afirma Pellegrini, Reis, Mongdo e Oliveira (2009), ndo muito tempo atras,
a comunicag¢do no ciberespago dava-se majoritariamente a partir de blogs, sendo utilizada
a escrita como principal modo de comunicagdo, por vezes acompanhada de fotos ou
imagens. Contudo, nos tempos atuais, o uso de videos como forma de propagagdo de

ideias tem sido cada vez mais utilizado.

Diferentemente da televisdo, na qual um determinado grupo de pessoas ¢

escolhido para comunicar contetidos especificos para a populacdo, que ocupa o papel de

¥ Informagdes coletadas no site YouTube.com. Disponivel em: <https://www.youtube.com/intl/pt-
BR/yt/about/press/>. Acesso em: 28/07/2018.
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mera espectadora, o YouTube possibilita que cidadaos comuns produzam seus proprios

contetidos e que pessoas de qualquer lugar do mundo possam acessa-los.

Para poder interagir no YouTube (comentar, curtir videos), os usudrios devem
possuir acesso a plataforma, realizado a partir de uma conta de e-mail Google. Caso
queiram apenas assistir os videos, ndo hd a necessidade de cadastro. Os usuarios da
plataforma podem ser meros espectadores dos videos postados, ou possuirem seus
proprios canais, divulgando seus contetidos. O perfil dos usuarios ¢ denominado canal,
permitindo que o espago virtual se configure em um canal de conteudo audiovisual,
utilizado por quem tiver interesse. Para se conectar a algum canal, o usuério da plataforma
deve se inscrever, utilizando o icone de inscri¢do da pagina (indicado com a seta abaixo),

passando assim a acompanhar atualizagdes do canal.

\

estética e beleza negras | feminismos | empoderamento € autoestima da mulher

negra | empreendedorismo negro/feminino no Brasilt | relay 2s etnicorraciais f Facebook Ana

L2 i
: Ana Paula Xongani
53.814 inscritos

INicio viDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q >

QUANDO A AFETIVIDADE ATRAPALHA | CANAIS RELACIONADOS

Ana Paula Xongani
Ana Paula Xongani + 7,4 mil visualizagdes + 1 més atrés o Gabi Oliveira

INSCRITO

“ JoutJout Prazer

INSCREVER-SE

Figura 4 — Inscrigdo no YouTube

Fonte - YouTube

Pellegrini, Reis, Mongao e Oliveira (2009) destacam que a tradugao do slogan do
site - Broadcast Yourself, que significa “Divulgue-se”, mostra, de forma objetiva, o que
¢ esperado dos youtubers, forma como sdo chamados os individuos que possuem canais
na plataforma, que utilizem aquele espago para apresentarem a si proprios, suas ideias,

ou o que seja de seu interesse.

A facilidade e a simplicidade da interface do site fazem com que mesmo
as pessoas que ndo tém muita familiaridade com a Internet possam
colocar suas produgdes para serem vistas e avaliadas, pois o site
disponibiliza um sistema de nota aos videos que vai de zero a cinco
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estrelas e um espaco para comentarios e avaliagdes dos produtos
apresentados. Assim, estd cada vez mais facil conseguir visibilidade
para pequenos videos e pessoas que antes talvez ndo tivessem
oportunidades, criando um mar de celebridades instantaneas
(PELLEGRINI, REIS, MONCAO & OLIVEIRA, 2009, p.5).

Vive-se um momento no qual muitos dos youtubers tornam-se influencers
(influenciadores) — individuos contratados por grandes marcas para divulgarem seus
produtos. Esses individuos, por vezes, sdo as ditas celebridades instantineas, escolhidos
por possuirem um nimero elevado de inscritos, ou por possuirem um grande niimero de

visualizag¢des nos seus videos postados.

O uso do YouTube como fonte de informagao, cultura, diversao e entretenimento
estd muito presente nas relacdes cotidianas. Como afirmam Pellegrini, Reis, Mongao e
Oliveira (2009), a plataforma passou a ser essencial no dia-a-dia de muitos individuos
que fazem uso da internet, sendo uma ferramenta de grande valor nos dias atuais. Os
autores entendem ainda, que as novas tecnologias e o estilo de vida dos youtubers, suas
acOes e ideias expostas nos videos veiculados na plataforma, acabam por alimentar o

imaginario coletivo, influenciando o modo de agir e pensar na sociedade contemporanea.

Atualmente, o grande diferencial do YouTube ¢ permitir que individuos andnimos
transmitam conteudos diversos em uma plataforma que tem alcance global, podendo ser
acessado a qualquer momento em qualquer lugar do mundo, por quem estiver interessado.
Dependendo da aceitagio do espectador, esse andnimo pode viralizar’, tornando-se um

icone no mundo virtual.

3.2.2 Facebook

O Facebook ¢ uma rede social utilizada para conectar pessoas e também para a
divulgacdo de produtos e servigos. De acordo com dados coletados na pagina oficial da
rede, surge em fevereiro de 2004, com a missdo de dar as pessoas o poder de criar

comunidades e aproximar o mundo.

® Tornar viral; fazer com que algo seja visualizado ou compartilhado por um grande niimero de pessoas
nas redes sociais.
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Para Correa e Moreira (2014), o Facebook ¢ um website que conecta pessoas que
possuem perfil na rede. Com mais de 800 milhdes de usudrios ativos no ano em que foi
elaborado o artigo, Correa e Moreira (2014) afirmam que a rede veio para transformar o

modo com o qual pessoas se comunicam e compartilham informacdes.

Segundo Santos (2017) o Facebook ¢ a maior midia social do planeta. Criada em
fevereiro de 2004 por Mark Zuckerberg, Dustin Moskovitz, Chris Hughes e Eduardo
Saverin, alunos da Universidade de Harvard, ¢ uma rede social com o objetivo de
configurar um espaco no qual as pessoas possam se conectar com outras pessoas,

compartilhar opinides, videos, fotografias, entre outros contetdos.

A principio a rede virtual era limitada ao corpo estudantil da Universidade de
Harvard, mas logo foi estendida a outras universidades como Stanford, Columbia e Yale,
todas nos Estados Unidos da América. Com a expansdo de sua fama, outros circuitos
universitarios foram englobados e varios portadores de e-mails providos por
universidades em todo o mundo foram convidados a fazer parte da rede social. Em 2005,
a plataforma contava com mais de 5 milhdes de membros ativos. Em fevereiro do ano
seguinte a plataforma permitiu que alunos do nivel secunddrio e trabalhadores de
empresas também tivessem acesso a rede, fazendo com que a rede se popularizasse e
ganhasse mais usudrios de diferentes origens e classes sociais. Nos dias atuais, individuos
a partir de 13 anos podem se inscrever no Facebook. Para tanto, necessitam de uma conta

de e-mail de qualquer provedor.

Hoje, o Facebook conta com 2,3 bilhdes de usuarios, sendo uma das redes sociais
mais acessadas em todo o mundo, figurando o segundo lugar das redes sociais mais

, 10
acessadas, atras do YouTube .

O perfil dos usuérios engloba pessoas de todas as idades, classe sociais e etnias.
Trata-se de uma rede de relacionamento que conecta pessoas, na qual o usudrio pode
postar informagdes pessoais, videos, fotos, /inks, reencontrar pessoas com as quais ja nao
tem contato, ou ainda manter contato com amigos e familiares. O conteudo postado pode

ser veiculado na pagina inicial do usuario, ou enviado individualmente pelo inbox .

10 ~ P ;e . ,
Informacao extraida da ferramenta estatistica Alexa. Disponivel em:

<http://www.alexa.com/topsites>. Acessado em 19/07/2018.
' Bate-papo privado
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Recentemente, em 2018, foi adicionada ao Facebook uma nova fun¢ao, o storylz.

Na pégina inicial do perfil do usudrio, na parte superior da tela, o Facebook sugere
que o usuario compartilhe conteudos com os demais, com o seguinte questionamento: no

que vocé esta pensando, fulano (nome do usuario)? Conforme imagem abaixo:

Jussara Santos ¢, Jussara  Pagina inicial

O SN \‘
J

!

Linha do tempo ~ Sobre Amigos 2.004 Fotos & Arquivo Mais v

# Criar publicagdo = (@ Foto/video = @I Video ao vivo
\» Acontecimento

6 Apresentaqéo ° No que vocé esta pensando?

Adicionar uma biografia temporéria

336 itens para vocé analisar

@ Entrou setembro de 2010 B Foto/video = Sentimento/atividade

Figura 5 — No que vocé estd pensando?

Fonte: Pagina pessoal do Facebook

Neste espacgo, o usuario pode compartilhar o que for de seu interesse: conteudo
elaborado por ele, imagens, videos, contetido de outros usuarios, ou ainda conteudos de
outras plataformas que sejam compativeis com o Facebook, como o Instagram ou o

YouTube.

As interagdes ocorrem nesta rede social a partir de manifestagdes apresentadas
abaixo, que indicam se o usuario curtiu, amou, achou graga, ficou surpreso, se entristeceu
ou se irritou com o contetdo postado, assim como com o compartilhamento das postagens

e comentarios referentes ao conteudo.

12 Através do story, os usuarios podem compartilhar seus momentos com fotos e videos personalizados
com emoyjis, desenhos coloridos feitos a mao e textos. O contetudo aparece no perfil do usuario por 24h,
podendo permanecer no perfil por tempo indeterminado, caso o usuario selecione para apresenta-lo
como destaque em seu perfil.
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Figura 6— Manifestagdes referentes ao contetido postado.

Fonte - Facebook

O uso da plataforma acaba por influenciar o comportamento de seus usudrios, que
passam a agir como pessoas publicas, mostrado sua rotina, muitas vezes sua alimentagdo
e informagdes estritamente pessoais. Contudo, tal exposicdo ndo garante a participacao
ou visualizagdo dos possiveis espectadores. Como afirma Costa (2017, p. 85), “a
publicizagdo de si ja torna qualquer pessoa, dentro da rede virtual, um protagonista, um

autor — ator, porém tal ato ndo pode por si s6 garantir audiéncia”.

As contas no Facebook podem pertencer a usudrios comuns, celebridades,
veiculos de comunicagdo, e também empresas de pequeno, médio ou grande porte. Os
usuarios tém ainda a op¢do de criar paginas, que geralmente sdo criadas por figuras
publicas, empresas ou veiculos de comunicagdo, para a divulgagdo de eventos, produtos,

informacgdes e curiosidades.

Para que os usuarios acompanhem o contetido dos demais, hd o chamado feed de
noticias, que apresenta também os aniversariantes e eventos do dia. Sendo, a publicagao

de eventos, outra importante forma de utiliza¢ao desta plataforma.

Os eventos podem ser criados por usudrios ou paginas, serem publicos ou

. 13 . ., .
privados °, neste caso, o criador enviard pela plataforma o convite do evento, que
aparecera no feed de noticias do convidado. Este podera interagir demonstrando estar

interessado, ou ainda confirmar presenca ou auséncia.

O uso do Facebook vem crescendo muito e tem como principal fungdo o
compartilhamento de ideias e noticias. Por vezes, a plataforma ¢ o primeiro meio pelo
qual pessoas de diferentes partes do pais, ou ainda do mundo, tomam conhecimento de
informagdes diversas. A exemplo disso, Costa (2017) faz referéncia a morte do ator Paul

Walker, que sofreu um grave acidente automobilistico. A informagao foi divulgada pelo

13 Apenas usuarios convidados pelo criador do evento consegue visualiza-lo.
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colega de trabalho Vin Diesel, como legenda de uma foto que viralizou, recebendo mais
de 6 milhdes de curtidas ao longo do globo (quando ocorreu o acidente, a Uinica forma de
manifestar reagdo era o botdo “curtir’). Logo, muita gente que talvez ndo tivesse
conhecimento do acidente, se inteirou da morte do ator. De acordo com Costa (2017), o
grande numero de curtidas na foto de Vin Diesel, resultou em sua inclusdo no Guiness

Book, o livro dos recordes.

Figura 7 — Foto publicada por Vin Diesel.

Fonte — Tese de doutorado de Silvia Scola Costa

Tornou-se comum na rede social do site Facebook a veiculacao de desabafos, ou
de alguma vivéncia cotidiana que chama a atencdo do usuario, que utiliza a plataforma
para compartilhar sua indignagdo, ou surpresa, e esse post viralizar, como ¢ o caso da
crianga que teve os cabelos cortados e alisados sem o consentimento da mae, que postou
o ocorrido em seu perfil do Facebook e o post foi compartilhado e comentado por muitos

chegando a 436 mil rea¢des, 174 mil comentario e 128 mil compartilhamentos'*.

' Informagdes coletadas no perfil da usuéria que realizou a postagem.
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“: Fernanda Taysa | £

Desabafo

Ontem me aconteceu um fato que eu jamais pensei que iria acontecer com
a minha filha .

Leiam e tirem suas conclusdes.

Semana Passada a Bella estava em uma chamada de video com o pai e de
repente a Mulher dele aparece no chamada pra conversar com a Bella e me
solta uma Frase Antes mesmo de comprimenta-la

- Vai prender esse cabelo Bella.... Ver mais

Figura 8 — Madrasta corta e alisa o cabelo da enteada

Fonte — Facebook, perfil da usuaria.

Outro exemplo trata-se da postagem realizada por um usuario da plataforma que
estava na praga de alimentagcdo de um shopping em Uberlandia. Ele presenciou uma cena
que o comoveu, uma funcionaria de uma rede de lanchonetes popular, deixou por alguns
minutos, seu posto de trabalho, para ajudar um cliente com uma deficiéncia que o impede
de se alimentar sozinho. Conforme o responsavel pelo post relata, a rede de lanchonetes
¢ conhecida por cobrar agilidade de seus funciondrios, o que ndo impediu a atendente de
parar suas atividades para ajudar o cliente. O ocorrido comoveu o usuario da plataforma,
que fez uma foto da cena e publicou em seu perfil. Logo, o post foi compartilhado por

. , . , . . 15
quase 8 mil usudrios, que também curtiram e compartilharam a foto .

' Informagdes coletadas no artigo Flagra de funcionzria dando sorvete a deficiente fisico comove redes sociais
- Anna Lucia Silva. Disponivel em:  <http://gl.globo.com/minas-gerais/triangulo-
mineiro/noticia/2015/06/flagra-de-funcionaria-dando-sorvete-deficiente-fisico-comove-redes-
sociais.html>. Acessado em: 24/07/2018.
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Figura 9— Funcionaria de lanchonete ajuda cliente com deficiéncia.

Fonte — G1 Triangulo Mineiro.

Esses exemplos mostram o poder que o Facebook, uma rede social, tem para
disseminar informagdes que sejam interessantes para seus usuarios. E importante ressaltar
que nos trés casos apresentados, tanto o perfil dos usuérios que realizaram as postagens,
quanto o assunto veiculado, eram completamente distintos. Ainda que ndo fosse o
objetivo dos responsaveis pelas postagens, o contetido veiculado atingiu uma grande
quantidade de usudrios da plataforma, que, de alguma forma, interagiram com os

responsaveis pelas postagens.

Por conta da capacidade de proje¢do do Facebook para um enorme numero de
pessoas, empresas de pequeno, médio e grande porte utilizam a plataforma para divulgar
seus produtos. Assim, o Facebook apresenta-se como uma ferramenta capaz de
proporcionar grande visibilidade a seus usuérios, sendo que seu contetido sera consumido

de acordo com o interesse despertado nos demais usudrios da plataforma.

3.2.3 Instagram

O Instagram ¢ uma rede social, na qual os usuarios podem compartilhar fotos e
videos de at¢ um minuto com os demais usuarios do servico. Além disso, existe uma
funcdo no aplicativo, o story, que permite que os usudrios gravem sequéncias de videos

de até 15 segundos cada, com o conteudo de seu interesse. O conteudo divulgado no
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Instagram pode ser também compartilhado em outras redes sociais como Flickr, Thmblr,

Facebook e Twitter.

A rede social foi langada em outubro de 2010 por dois engenheiros de software,
um norte-americano e um brasileiro, Kevin Systrom e Mike Krieger, respectivamente.
Uma vez lancado, o aplicativo tornou-se um sucesso. Assim como o YouTube, o nome do
aplicativo ¢ a jun¢do de duas palavras: instant (instantdnea) e telegram (telegrama),

fazendo alusdo a mensagem instantanea, que representa a proposta do aplicativo.

A juncdo das palavras telegrama instantaneo que reitera a tecnologia do
telegrama, criado para mensagens urgentes e confidenciais, foi um
advento que reconfigurou o modo como a informacdo viajava, antes
apenas na velocidade humana ou animal. O telégrafo libertou a
comunicacdo do espago e tempo bem como revolucionou a economia
global e a sociedade. O Instagram atualiza o telegrama ao adicionar a
imagem que sobrepde o texto verbal, impondo o culto da imagem ja
estabelecido pela midia tradicional. Esse entrelacamento de midias
resulta no instante de foto telegrama, intersemiotizando duas midias
estabelecidas: a fotografia e o telegrama (SILVEIRA, 2017, p.27).

Ou seja, a ideia desse aplicativo consiste na postagem do contetido, no exato
momento no qual este esta sendo produzido. Logo quando criado, o Instagram permitia
apenas a postagem de fotos ou videos que tivessem sito produzidos naquele exato

momento.

A principio, disponivel apenas para produtos Apple, ganhou a sua versdo para

Android apenas em 2012.

Inicialmente, o aplicativo que deu origem ao Instagram se chamava
“Burbn”, ele na realidade tinha a intencao de ser um micro-blog. Porém,
Kevin fez investimentos na empresa de Dalton Caldwell (Mixed Media
Labs), que tinha um aplicativo que chamava “PicPlz”, nele estava
contida a ideia de fazer um servico que compartilhava fotos de celular
através de sua propria rede (parecida com Facebook e Twitter).
Posteriormente, Kevin percebeu que enquanto “Burbn” ndo estava indo
bem, a parte de fotografia que foi integrada do “PicPlz” conseguiu
evoluir. Entendendo esse panorama, “Burbn” foi repensado e
transformado no Instagram. E interessante ressaltar que Kevin Systrom
ndo roubou a ideia de Dalton, pois Systrom ja conseguiu chegar no
conceito do Instagram na propria base do “Burbn”.'°

' Disponivel em: <http://www.rsdezoito.com.br/blog/as-faces-do-instagram/>. Acesso em:

24/07/2018.
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Conforme afirma Luz (2015), o Instagram nasce com o objetivo inicial de
publicar fotos e videos com qualidade, a partir do uso de Smartphones. Para tanto,
criaram-se ferramentas que possibilitam a edi¢do das fotos e videos divulgados no
aplicativo. Por ser um aplicativo que possibilita comunicacdo em tempo real, uma vez
que seus usuarios podem compartilhar simultaneamente o contetido no /nstagram e outras
redes sociais como Facebook e Twitter, tornando-se um aplicativo de grande circulagao

de noticias e feedbacks.

As interagdes ocorrem nessa rede social a partir de curtidas, quando os usudrios
mostram interesse no contetido veiculado por outros usudrios, € também por comentarios
nas fotos ou videos postados, assim como mensagens enviadas como feedback dos

stories.

Um fator relevante deste aplicativo, refere-se ao fato de que as fotos podem ser
tiradas diretamente do aplicativo, que funciona exclusivamente em um smartphone com
A 17 ~ ;. . o, y eqe ;.
camera ', ndo comprometendo a memoria do dispositivo movel utilizado. Os usudrios
contam com 22 filtros. Tais filtros possibilitam uma aparéncia artistica para as fotos

postadas, podendo contar ainda com

Uma barra de ferramentas com opcdes de ajustes de enquadramento,
brilho, contraste, aquecimento, saturagdo, cor, esmaecimento, realce,
sombreamento, vinheta (as figuras de primeiro plano ficam com maior
destaque das demais que compdem a imagem), tilt shift (imprime na
imagem um efeito de profundidade dando a ideia de que os objetos de
primeiro plano sdo miniaturas) e nitidez (LUZ, 2015, p.30).

As contas no Instagram podem ser publicas ou privadas. Quando sdo publicas, ou
abertas, todos os usudarios da rede podem visualizar seu contetido. Quando a conta ¢
privada, apenas os usudrios que seguem aquela conta poderdo explora-la, visualizar fotos

e videos postados, stories, comentar e visualizar comentarios.

“Seguir” uma conta, ¢ a forma de estabelecer relacdo no /nstagram. Um usuério
poderd seguir seus amigos, familiares, pessoas de seu convivio social, préximos ou
distantes, e podera seguir também pessoas famosas, celebridades dos diversos ramos,
todos que estiverem presentes na rede. O Instagram permite que cada membro adote seu
nome de usuario, o qual ndo pode ser repetido por nenhum outro membro do aplicativo.

Em caso de celebridade, figura publica ou marcas, o Instagram reserva a eles o direito ao

'7 Ja é possivel a visualizagio do contetido postado no Instagram em computadores, porém, o aplicativo
foi criado para ser utilizado em smartphones.
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selo de autenticidade, o qual assegura a veracidade daquele perfil. Assim, contas que
apresentam um icone azul circular, conforme a imagem a seguir, demonstram a
confirmacdo de que a conta em questdo pertence a uma figura publica, verificada pelo
Instagram. Tal medida foi adotada para garantir a veracidade das contas. Contudo, o

Instagram ndo divulga os critérios para realizar a verificagdo dos perfis.

©) | Instagram

|Za % Seguindo v

1.045 publicagoes 2,4milhdes seguidores

1ZA

/! Cantora e compositora
iza.comercial@agenciademusica.com.br

@ imprensa: anapaula@perfexx.com.br

|4 Musical.ly: izareal

+ izareal

= IZA.REAL

bit.ly/IZAIngressos

Imagem 10- Selo de autenticidade do /nstagram

Fonte — Instagram

Referente as contas abertas, um usudrio passa a seguir outro apenas clicando no
icone seguir no perfil do usudrio a ser seguido. Para os usuarios com contas fechadas, o
procedimento serd o mesmo, porém, uma vez solicitada a conexdo, esta devera ser
autorizada pelo usudrio que recebeu o convite. Quando o usudrio convidado aceita, o que
realizou o convite passara a ter acesso ao contetido de seu perfil. Quando ha a recusa do
convite, o usudrio que convidou ndo recebe nenhuma resposta, apenas ndo conseguira

acessar o conteudo do perfil convidado.
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© | Instagram \

natalyneri

1.230 publicacdes 291 mil se

Nataly Neri
Cientista Social em formacgao, yot
Fmhaixadora #CraataraFarChz

Figura 11 — Seguir usuarios no /nstagram

Fonte — Instagram

Atualmente a plataforma ultrapassa 700 milhdes de usuérios ao redor do mundo,
que realizam 500 milhdes de interacdes didrias no perfil e 300 milhdes de interagdes

diarias nos stories, segundo dados do proprio aplicativo (INSTAGRAM, 2018).

O aplicativo Iconosquare'®, conduziu um estudo denominado “Descubra o Poder
do Instagram”, visando conhecer o comportamento dos usuarios do aplicativo no Brasil
e outros sete paises: Estados Unidos da América, Inglaterra, Franga, Italia, Australia,
Russia e Arabia Saudita. O estudo foi conduzido em 2015 e contou com a participagdo de
16 mil usuarios do aplicativo. De acordo com a pesquisa, a maior parte dos usuarios do
Instagram sdo jovens entre 15 e 35 anos, representando 73% dos usudrios. Dos 16 mil
usuarios, 64% sao mulheres e apenas 36% sao homens. Quando questionados referente a
motivagdo para o uso do aplicativo, 90% dos entrevistados alegam satisfagdo em tirar e

veicular belas fotografias utilizando a ferramenta.

Para Hage (2017), o Instagram ¢ um ambiente virtual que permite que os usuarios
compartilhem seu dia-a-dia e o modo pelo qual deseja ser visto. Neste aplicativo, as fotos
ou videos postados, atuam como transmissores de informagdes, geralmente
acompanhadas por legendas ou hashtags'’, que possibilitam que os contetidos postados

com a mesma hashtag sejam encontrados com facilidade.

18 . : . . ,q:
Servigo integrado ao Instagram que serve como instrumento online para analise de perfis da rede
social.

' Hashtag consiste numa palavra chave antecedida pelo simbolo #, e tem a fungdo de categorizar
conteudos publicados nas redes sociais, facilitando as buscas e a conexao entre contetidos. Trata-se de
um Hiperlink comum nas redes sociais.
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Para Guimaraes e Gouveia (2015, apud HAGE, 2017, p.15) “¢ possivel perceber
na rede social denominada Instagram, que as imagens postadas nos perfis correspondem

a uma parcela da construgdo identitaria que se deseja transmitir”.

Entende-se que a rede social permite ao usudrio estar conectado e interagindo com
outros usuarios a qualquer momento. E comum aos usuarios do Instagram postarem sua
rotina, voltando ao aplicativo diversas vezes por dia, compartilhando sua rotina diaria e
acompanhando a rotina dos demais usuarios. Esse novo modelo de aplicativo faz com que
seus usuarios mudem também suas rotinas. A partir da existéncia desse aplicativo, a ida
a um show, restaurante, parque, dentre outras atividades, inclui a postagem de tais
atividades em tempo real. Criou-se uma necessidade da exposicao do “aqui e agora”. Ao
viver algo empolgante ou emocionante, acompanhado da sensacdo de prazer
proporcionada por aquele momento, vem a necessidade de compartilhar instantaneamente
o fato ocorrido com os demais usudrios da rede. Os momentos compartilhados sdo, em
sua maioria, festivos, de luxo, de consumo, de poder. Nesse contexto, muitos usuarios da

plataforma simulam falsas realidades, buscando enquadramento nessa felicidade virtual.

3.3 DOS BLOGS AOS CANAIS DE YOUTUBE- DE BLOGUEIRAS A
VLOGUEIRAS

Com o surgimento da Era digital, da cibercultura, surge um novo modo de
comunica¢do, o blog, pagina da internet na qual sdo publicados diversos tipos de
contetido. O conteudo do blog ¢ estabelecido de acordo com o interesse do autor, que
determina suas regras, formato, frequéncia de escrita, temas abordados, e qualquer outra
informagdo veiculada na pagina. Os blogs podem conter textos, fotos, videos, musicas,
foruns. Pode ser interativo, tendo espago para sugestdes e comentarios, podendo ainda ter
apenas espacos para as postagens do autor. Os blogs podem ter um ou mais autores, que

sdo chamados de blogueiros.

De acordo com o site InfoEscola®’, o blog, inicialmente conhecido por weblog,

representa um dos meios mais populares de comunicagdo na internet. Blog ¢ uma palavra

% Site que se apresenta como uma escola virtual. Seu nome completo é InfoEscola — Navegando e
aprendendo. Apresenta inimeras pesquisas, cursos online, dias para o ENEM (Exame Nacional do
Ensino Médio), noticias referentes ao mundo escolar e académico e questdes para auxiliar no preparo
dos visitantes para provas especificas de assuntos diversos.
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que resulta da simplificacdo do termo weblog, o qual surge a partir da sobreposicao de
duas palavras da lingua inglesa web e log. Web, que significa rede (da internet) e
log indicando a frequéncia regular de determinada atividade. Assim, traduzindo esta

juncgado de palavras chega-se em “didrio online”, mais tarde simplificado para blog.

Segundo o site InfoEscola, inicialmente o blog era utilizado como entretenimento
do autor, geralmente jovem, que o utilizava como diario virtual, postando dados do seu
dia-a-dia, buscando interagdo, compartilhando informacdes pessoais, entre outros
contetidos. Mais tarde, os blogs passaram a ser espacos de transmissdo de ideias,
informacdes, estilo de vida. Passaram a ser utilizados por empresas e pessoas conhecidas,

tornando-se um “espaco virtual”, deixando o status de “didrio”.

O perfil do blogueiro também mudou, antes, majoritariamente jovem, sem
profissao definida, passou a envolver além dos jovens, pessoas relacionadas com o meio
da comunicag¢do, o meio artistico de um modo geral e professores. O conteudo deixou de
ser apenas informagdes pessoais, para ser também educativo e informativo, profissional,
divulgacdo de trabalhos artisticos como poesias, desenhos, fotos, além de musicas e
videos. Desse modo, artistas passaram a ter mais uma forma de divulgar o seu trabalho.
Além disso, as empresas também compreenderam a importancia dos blogs, passando a

utiliza-los como meio de comunicagdo interna e externa.

De acordo com o site InfoEscola, diferentes grupos da sociedade passaram a
utilizar o blog como meio de comunicacdo, desde pessoas comuns a celebridades,
empresas de todos os portes, com diversos objetivos, conforme ja mencionado acima.

21
Todos passaram a compor a blogosfera” .

Ser blogueiro tornou-se uma profissao, na qual, muitos que se destacam, passam
a ganhar dinheiro com o antigo hobby, sendo escolhidos para representar grandes marcas,

ou simplesmente veiculando antincios em seus blogs.

Uma caracteristica marcante da blogosfera, refere-se a facilidade com a qual os
leitores podem ter acesso as informagdes mais recentes € populares. Os servigos
responsaveis por estas redes sociais apresentam uma lista com /inks dos blogs mais
acessados, promovendo estes enderegos e, destacam também os blogs que apresentam

postagens mais recentes, dando visibilidade a novos conteudos.

! Mundo dos blogs
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Durante muito tempo os blogs eram bastante acessados, trazendo assuntos
diversos como dicas de viagens, restaurantes, hotéis. Alguns blogueiros relatavam seu
cotidiano, apresentando conquistas, desafios, superagdes, fazendo com que os seguidores
se aproximassem de seu estilo de vida, se identificassem e passassem a acompanhar a sua

rotina.

Com a evolugao das redes sociais, surge uma nova forma de veicular esse tipo de
conteudo na internet. O crescimento do YouTube como uma rede social que possibilita
aos usudrios o compartilhamento de contetido de forma rapida, simples e sem custo, deu
origem ao Vlog*, Video Blog, o qual permite que os mesmos contetidos transmitidos na
pagina pessoal do blogueiro, seja transmitido em um canal do YouTube, dando origem ao
vlogueiro, individuo que utiliza videos para veicular conteudo similar ao veiculado nos

blogs: dicas, impressdes, opinides, conteudos educativos das diversas areas, entre outros.

Assim, o vlogueiro aparece como uma evolu¢do do blogueiro. Os blogueiros
compartilham postagens que podem conter textos, fotos e videos em uma pagina virtual,

o blog. Os vlogueiros compartilham suas producdes audiovisuais em um canal, o vlog.

O slogan do YouTube, Broadcast Yorself (divulgue-se/ transmite-se), mencionado
anteriormente, incentiva os usudrios da rede a se permitirem apresentar pensamentos,
ideias, ou o que queiram transmitir, proporcionando-lhes um canal de circulacdo de seu
conteido. Em seu artigo Um Estudo Sobre Viogs e Sua Influéncia na Cultura

Farticipativa, Bezerra e Santos (2014) trazem um exemplo disso:

Em 2005, Matt fez um video por diversdo, no qual ele dancava todo
desengongado pelos paises por quais viajava. O sujeito foi descoberto
por uma importante empresa, que passou a paga-l6 para viajar pelo
mundo e dangar. Seu video mais popular tem mais de 46.504.090
visualizagdes e seu canal, mais de 118.000 inscritos. Harding continua
dangando pelo mundo e em seu canal também ¢ possivel ver videos de
algumas palestras que ele tem dado por conta de sua fama (BEZERRA
& SANTOS, 2014, p.3).

22 Produgdes audiovisuais simples e de corte grosseiro, nas quais o youtuber (protagonista e, as vezes,
unico personagem em cena) ¢ enquadrado em primeiro plano ou plano médio, se dirigindo ao
espectador e baseando seu referente de fala em um discurso que margeia suas vivéncias e opinides
pessoais (VASCONCELLOS, 2018, p.19).
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Bezerra e Santos (2014) salientam quanto a politica do site, Do It Yorself (faga
vocé mesmo), a qual incentiva que sejam veiculados videos sem grandes recursos ou
efeitos, permite que pessoas ganhem visibilidade, ainda que ndo invistam em equipes ou
equipamentos para gravar e divulgar seus videos. Trazem como exemplo uma vlogueira

americana de nome Bree, porém conhecida por Lonelygirl15 (Garotasolitarial5):

Gravando seus videos a partir da sua webcam, a adolescente falava
sobre sua vida, seus problemas com seus pais religiosos e sobre sua
relagdo conturbada com Daniel, seu namorado. Foi com o video My
parents suck... (Meus pais sdo um saco...) que a LonelyGirll5 ganhou
notoriedade. Aparentemente emocionada, a garota contava como seus
pais haviam estragado seus planos de sair com seu namorado Daniel no
feriado do dia da independéncia. O video atingiu meio milhdo de
visualizagdes em 48 horas. Com videos curtos de cerca de 2 minutos,
em média, as postagens no canal da vlogueira atingiram uma audiéncia
de cera de 300 mil visitas didrias (BEZERRA & SANTOS, 2014, p.4).

Os dois exemplos de vlogueiros bastante visualizados na plataforma, demonstram
que ndo ha a necessidade de contetidos elaborados, ou equipamentos arrojados para se
iniciar um Vlog e obter pessoas interessadas no conteudo transmitido. Percebe-se que o
proprio publico acaba por determinar o que lhe chama a atengdo e passa a acompanhar o

contetdo veiculado nos canais.

Vale ressaltar que, para a plataforma, o que ¢ levado em consideracdo ndo ¢
exatamente o conteudo que estd sendo veiculado, mas sim o nimero de usuarios que o
vlogueiro trard para a rede. Os vlogueiros devem ser criativos, reinventando contetido que
seja capaz de atrair a atencao dos espectadores. A prioridade passa a ser entdo, o quanto
0s anunciantes, as marcas, os patrocinadores estardo interessados na promocdo do
vlogueiro, para dar visualizagdo a sua propria marca. Dornelles (2015) defende que a
capacidade de criacdo tem sido transformada em mercadoria na sociedade atual, dentro e

fora da internet.

Nos dias atuais, ¢ possivel encontrar vlogs voltados a moda, com dicas de melhor
forma de vestimentas para homens, mulheres, criangas, ou referente a como reformar
roupas antigas. Vlogs de culinaria, com dicas de pratos tipicos de determinada regido,
pratos simples e rapidos, pratos gourmet, doces, salgados, comidas saudaveis e
funcionais. Vlogs educativos com contetidos para concurso, vestibular, educacao infantil.
Vlogs religiosos, voltados a exercicios fisicos, com dicas para maes de primeira viagem,
voltados a sexualidade ou que discutam questdes de género. Vlogs humoristicos, sobre

filmes, games, cabelos, ou que discutam questdes étnico-raciais. Ou seja, ha uma
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infinidade de assuntos sendo discutidos a partir dessa ferramenta, que, de forma notoria,
tornou-se extremamente influente na sociedade contemporanea. Dornelles (2015)
apresenta que a grande vantagem em se utilizar tais meios digitais ¢ a interagdo
proporcionada aos usuarios. Vlogueiros, leitores e espectadores, podem participar direta
ou indiretamente da constru¢do do contetido. Podem debater ou opinar nas postagens,

fazer questionamentos ou ainda dar sugestdes para a veiculagao de contetdos futuros.

De acordo com Dornelles (2015), o uso de vlogs na sociedade contemporanea ¢
marcado pelas criticas, denuincias sociais e a abordagem de temas de interesse comum,
resultando em construgdo coletiva de ideias e compartilhamento de informacdes sobre
diversos assuntos. Para o autor, os blogs e vlogs representam uma evolugao dos diarios
pessoais utilizados antigamente, e os videos do YouTube representam, uma evolugao da
producdo da televisdo aberta. Nessa nova era, vive-se um grande interesse pela vida
privada, que se torna publica, “O fato de estar visivel torna-se tdo relevante quanto o
proprio posicionamento dos atores sociais frente a determinados temas” (DORNELLES,

2015, p. 10).

Por outro lado, Vasconcellos (2018) recorda o quanto ter que se reinventar a todo
tempo, trazendo novidades, atualizando a todo fato novo os seus espectadores, faz com
que os produtores de conteudo acabem modificando suas ac¢des cotidianas: “nas ruas e
nos transportes, nas festas e nas exposicdes, as pessoas se filmam e filmam tudo o que
acontece, como se a imagem realizada importasse mais que a experiéncia imediata
vivida” (LIPOVETSKY & SERROY, 2009, p. 292 apud VASCONCELLOS, 2018,
p.77).

3.4 DO ANONIMATO AO SUCESSO NO YOUTUBE- A VISIBILIDADE DE
“TODAS” E “TODOS”

Na sociedade contemporanea, o uso do YouTube esta presente em quase todas as
esferas sociais. A plataforma ¢ utilizada para momentos de lazer e descontragdo, mas
também para a busca por conhecimento, informagdes, orientacdes. Hoje em dia, ¢ muito
comum pessoas de todas as idades, com a predominancia de jovens, buscarem algum tipo
de orientagdo na plataforma. Diividas que anteriormente eram sanadas em sifes de busca,
e anterior aos sifes de busca, em bibliotecas e enciclopédias, hoje sdo solucionadas com

essa nova forma de linguagem, proporcionada pelo YouTube. A linguagem multimodal,
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bastante presente nesta midia social, contribui para que os interessados em transmitir seus
contetidos tenham facilidade para compor o material a ser divulgado, utilizando falas,

textos, outros videos dentro do video, simplificando a compreensao do espectador.

O YouTube oferece aos espectadores um contetido extremamente diverso, com
muitas finalidades, para todas as idades. Pessoas do mundo inteiro utilizam a plataforma,

que proporciona aos seus usudrios informacao e visibilidade.

Com tal espaco disponivel, usuarios de diversas areas de conhecimento, ou ainda
de nenhuma area especifica, criancas, jovens, adultos de todas as idades, t€ém utilizado a
plataforma para transmitir seu contetido e/ou acompanhar os demais canais.

Na lista a seguir, pode-se verificar os dez canais com maior nimero de inscritos

do Brasil®.

Total de Visualizages

Canal KondZilla 35,341,538 17,251,497,367
whinderssonnunes 30,014,042 2,454,299,010
Felipe Neto 22,196,522 3,674,443,747
rezendeevil 17,670,850 6,308,073,772
CanalCanalha 16,795,770 1,141,189,603
Luccas Neto 16,342,910 2,802,477,564
GR6 EXPLODE 14,836,747 6,677,811,413
Porta dos Fundos 14,510,119 4,050,744,808
AuthenticGames 14,227,458 5,798,123,844
Vocé Sabia? 12,461,086 1,251,186,884

Figura 12 — Canais no YouTube com maior nimero de inscritos no Brasil.
Fonte — Site Oficina da Net.
Referente a lista dos dez canais com maior numero de inscritos no Brasil, é
possivel perceber que exceto os canais GR6 Explode e Canal KondZilla, que pertencem

a produtoras musicais que divulgam seus artistas e o Porta dos Fundos, que pertence a

3 Lista organizada pelo site Oficina da Net com os 10 maiores canais do YouTube por diferentes
perspectivas. Atualizado dia 26 de  junho de 2018. Disponivel em:
<https://www.oficinadanet.com.br/post/13911-0s-10-maiores-canais-do-youtube>.  Acesso  em:
26/07/2018.
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uma produtora de videos de comédia, os demais canais iniciaram com pessoas andnimas,
. 24 . .

que se tornaram webcelebridades™ a partir do sucesso de seus canais no YouTube. O perfil

desses youtubers ¢ de jovens entre 20 e 30 anos, do sexo masculino, brancos (ou nio

negros), que abordam temas ditos humoristicos, cotidiano ou games.

O humorista Whindersson Nunes, por exemplo, que figura a segunda posi¢ao dos
canais com mais inscritos no Brasil, ¢ um jovem de 23 anos, nascido em Palmeira do
Piaui. Ao iniciar seu canal tinha pouco recurso financeiro. Inspirado por Caracol Raivoso
e Julio Cocielo, outro youtuber que figura a lista de canais no YouTube com maior nimero
de inscritos no Brasil, mudou-se para Teresina, buscando novas estratégias para o seu
canal. Sem nenhuma formagao especifica, ele utiliza o humor e a musica para elaborar
seus videos e atrair a aten¢do dos usudrios da plataforma. O conteudo de seu canal ¢

diversificado, apresentando parddias, critica de filmes, musicas autorais e vlogs™.

Com o sucesso no YouTube, o jovem foi convidado a apresentar o programa MTV
Millennial Awards Brasil, langou seu primeiro album de musica, em formato digital e

ganhou inumeros prémios.

O video mais assistido de Whindersson Nunes conta com mais de 67 milhdes de
visualizagdes, e trata-se de uma paroddia da musica Hello da cantora britanica Adele. Nesta
parodia, o youtuber conta a histéria de um usuario da internet que tem problemas com
seu roteador e acaba pedindo primeiramente para um vizinho e posteriormente para
colegas em um bar, a senha do WiFi, para que possa enviar nudes®®, trocar mensagens
pelo aplicativo WhatsApp®’, postar fotos de comida no Snapchat™®, entre outras atividades

realizadas pelo smartphone, que necessitam da internet.

** Individuos que se tornaram famosos a partir de apari¢des na Internet.

» Informacdes coletadas na Wikipédia. Disponivel em:
<https://pt.wikipedia.org/wiki/Whindersson Nunes>. Acesso em: 26/07/2018. Sabe-se que a
Wikipédia ndo se configura como uma ferramenta cientifica, contudo, como se trata de dados pessoais
de figuras publicas, que podem se manifestar em caso de veiculagdo de informagdes ndo veridicas,
optou-se por utiliza-la.

*® Forma com a qual sdo chamadas fotos do corpo nu enviadas por redes sociais.

" WhatsApp ¢ um aplicativo de mensagens instantdneas e chamadas de voz para smartphones.

*¥ Snapchat é um aplicativo de mensagens com base de imagens, que permite ao usuario tirar e enviar
fotos e videos a seus contatos.
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Ai} que saudade daqui
:

QUAL E A SENHA DO WIFI - Parédia Adele - Hello

67.066.954 visualizagdes ife 31M & SOMIL & COMPARTILHAR =4

Figura 13- Video mais acessado do canal de Whindersson Nunes.

Fonte — Canal do YouTube whinderssonnunes.

Felipe Neto, o proximo da lista dos youtubers com maior nimero de inscritos no
Brasil, ocupando a terceira posi¢do, foi o primeiro brasileiro a alcancar um milhdo de

inscritos no pais.

O jovem de 30 anos se apresenta como empresario, vlogueiro, escritor, ator e
comediante. Da lista, € o youtuber mais antigo na plataforma, iniciando seu canal em
2010. Seu contetido envolve criticas e humor. No inicio de sua carreira, manifestava sua
opinido sobre celebridades, mostrava suas atividades cotidianas e fazia critica sobre
filmes. Atualmente o conteudo de seus videos tem sido direcionado a entretenimento em

geral.

Além de possuir o canal de nome Felipe Neto, o youtuber ¢ fundador de uma
empresa de network dentro do YouTube denominada Paramaker. Essa empresa gerencia
cerca de 5 mil canais. Além disso, a partir do sucesso de seu canal, o youtuber escreveu
trés livros, participou de dois filmes longa metragem, estrelou campanhas publicitarias,

.. ) . A .
participou de programas de TV e webséries” e recebeu diversos prémios.

* Uma websérie ou webshow é uma série de episodios langados na internet
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O jovem, ¢ filho de pai brasileiro e mae portuguesa, nasceu no Rio de Janeiro e
teve seu primeiro trabalho aos 13 anos. Aos 14 abriu uma empresa de telemarketing, que
faliu pouco tempo depois. Felipe Neto trabalhou durante toda a sua adolescéncia, porém,
concomitante ao trabalho, estudava teatro e participava de alguns espetaculos. Em 2010,
deu inicio ao seu canal no YouTube e logo atraiu a atencdo dos usudrios da plataforma,

. ., . . 30
conquistando inumeros inscritos™ .

Seu video com o maior numero de visualiza¢des, quase 34 milhdes, € o Rebuligo,

parodia da musica Despacito de Luis Fonsi, cantor porto-riquenho.

Tem reacts de musicas sensacionaisi |

REBULIGO - Parédia DESPACITO
33.889.538 visualizagdes i 2Mi & 91 MIL ~ COMPARTILHAR =

Figura 14- Video mais acessado do canal de Felipe Neto.

Fonte — Canal do Youtube Felipe Neto

Nessa parddia, o youtuber fala do sucesso de seu canal, dos prémios conquistados,

da troca de cores do cabelo a cada novo milhdo de inscritos.

Apesar desta lista ndo apresentar nenhuma mulher, uma vez que contempla os 10
canais com mais inscritos do Brasil, ha inimeros canais famosos de mulheres. De
qualquer forma, nota-se que os canais masculinos atraem mais inscritos que os femininos.

Quando consideradas as 10 mulheres com mais inscritos no YouTube Brasil, a primeira

% Informagdes coletadas na Wikipédia. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Felipe Neto.
Acesso em: 26/07/2018.
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ocupa a 14° posi¢do com o canal 5inco minutos e a ultima ocupa a 83° posicdo com o

canal Boca Rosa’’.

Diferentemente dos canais masculinos que lidam, em sua maioria, com humor,
curiosidades e assuntos do cotidiano para um publico diversificado, os canais femininos
sdo geralmente voltados a beleza, moda, decoragdo, maternidade e conteudos infantis,

fazendo com que o publico se torne restrito.

Considerando os canais de mulheres, mais uma vez, os nomes listados entre os 10
canais com maior numero de inscritos no Brasil, pertencem a pessoas inicialmente
desconhecidas, que passaram a fazer sucesso a partir de seus canais, tornando-se também

webcelebridades.

O primeiro canal feminino listado, Sinco Minutos, ¢ de Kéfera Buchmann de
Mattos Johnson Pereira, de 25 anos, nascida em Curitiba, que se apresenta como atriz,
vlogueira, apresentadora, escritora e roteirista. A jovem estudou teatro por cinco anos e
possui o registro de atriz. Iniciou em 2010 no YouTube e passou a fazer sucesso,
apresentando em seu canal um conteudo muito parecido com os canais masculinos, com
entretenimento, humor, parddias e dilemas do dia-a-dia. A partir de seu sucesso na
internet, foi convidada para ter seu proprio programa na MixTV, o Zica. Chegou ainda a
conduzir um programa de radio na Jovem Pan FM Curitiba e posteriormente fez parceria
com a Produtora Paramaker, participando dos canais Parafernalha e Felipe Neto. O
sucesso na midia social, resultou em sua participacdo em diferentes programas de TV,
participag@o em seis filmes, sete pecas de teatro, publicacdo de trés livros e o recebimento

de dois prémios em 2016,

O video mais acessado de Kéfera foi uma parddia da musica Bang, da cantora

brasileira Anitta:

3! Dados coletados nos sites <http://criadoresid.com/10-maiores-canais-de-mulheres/>, acesso em
27/07/2018; e <https://socialblade.com/youtube/top/country/br/mostsubscribed>, acesso em
27/07/2018. Ambos os sites sdo especializados em assuntos sobre a web e midias sociais.

3 Informacdes coletadas na Wikipédia. Disponivel em:
<https://pt.wikipedia.org/wiki/Kéfera Buchmann>. Acesso em: 27/07/2018.
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Figura 15 — Video mais acessado do canal 5inco Minutos.

5inco Minutos - "BANG" (PARODIA) 5
46.592.614 visualizagdes

Fonte — Canal do Youtube 5inco Minutos.

O video conta com mais de 46 milhdes de visualizagdes, utiliza humor para falar
de questdes como fofocas, dilemas femininos, como erro na maquiagem, amizade versus

falsidade, TPM, competicdo, entre outras questdes do tipo.

O préximo a figurar a lista dos 10 canais de mulheres com mais inscritos no Brasil
¢ o canal Dani Russo TV, de Daniela da Silva Russo Ribeiro, 19 anos. A jovem iniciou
seu canal em 2015 e mais tarde tornou-se Mc, cantora de funk®>. Em seu canal, aborda
temas em geral, com videos curtos, sem cendrio ou edi¢des elaboradas. A maioria de seus
videos sdo vlogs. Atualmente tem cerca de 9,8 milhdes de inscritos, sendo o 20° canal

com maior numero de inscritos no Brasil, e o segundo, considerando mulheres youtubers.

O video mais visualizado do canal Dani Russo TV, chama-se Estamos
namorando? ft Mc Kevinho e teve mais de 26 milhdes de visualizagdes. No video, a
youtuber, inicia dangando alguns passos de funk, junto com seu convidado Kevinho, Mc
famoso, e segue com um jogo de perguntas e respostas intitulado Sim ou Nao, no qual os
espectadores do canal enviam perguntas previamente. As perguntas sdo realizadas

durante a gravagdo do video. Ambos, apresentadora e convidado, respondem as perguntas

*3 Dados coletados nos site <http://criadoresid.com/criador/dani-russo/>, acesso em 27/07/2018.
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enviadas pelos espectadores e fazem breves comentarios referentes ao contetido

questionado.

ESTAMOS NAMORANDO? ft Mc Kevinho
26.518.149 visualizagdes i 1M &1 30ML

Figura 16- Video mais acessado do canal Dani Russo TV.
Fonte — Canal do YouTube Dani Russo TV.

Os exemplos apresentados anteriormente, mostram jovens andnimos,
inicialmente sem muitos recursos financeiros, que se tornaram webcelebridades. Os
. . . . . . 34
quatro jovens ganharam e continuam ganhando muito dinheiro e oportunidades™ com a

carreira de youtubers.

Percebe-se que referente aos quatro videos mais visualizados, ndo ha conteudo
informativo ou rebuscado, trés deles sdo parddias de musicas famosas, conteudo
classificado como humoristico e o outro apresenta informagdes da vida pessoal da
youtuber € seu colega, também famoso. Nota-se conteudo simples, que ndo exige
conhecimento prévio ou especifico de alguma area para que seja formulado e apresentado.
As parddias exigem certa produgdo, contudo, ndo exigem grandes pesquisas ou
aprofundamento teérico para que seja transmitido na plataforma, o que facilita que

pessoas comuns se tornem webcelebridades do dia para noite, tendo como principal

** Referente ao dinheiro e oportunidades, sera aprofundado no proximo topico: Os canais de YouTube
e a reconfiguragdo nas relagdes de consumo, entretenimento, estudo... Vlogueiras por toda parte.
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desafio entreter o publico, independentemente do contetido veiculado. Nao sendo raro os
relatos de conteudo homofdbico, racista ou preconceituoso vindo desses profissionais,
mascarados pelo que eles definem como humor, j& que esse tipo de contetudo € polémico,

chama a atencdo, desperta curiosidade e resulta em visualizagdes.

Em geral, analisando os canais listados com o maior nimero de inscritos no Brasil,
percebe-se a predominancia do formato vlog, da exposi¢ao da vida pessoal, de conteudo

dito humoristico, de linguagem proxima do publico jovem e da linguagem multimodal.

Como afirma Recuero (apud VASCONCELLOS, 2018), o uso do computador
como meio de comunicagdo tem transformado o modo com o qual os individuos trocam
informagdes, se mobilizam socialmente, constituem sua identidade, entre outras grandes
transformagdes proporcionadas pela internet. A autora salienta ainda, a importancia de se
compreender que neste meio, o individuo que esta no centro dos holofotes, ndo age
sozinho. Para o surgimento de uma webcelebridade, faz-se necessario o surgimento de

uma legido de fas.

As midias sociais possibilitam que os fas acompanhem o dia-a-dia dos seus web-
idolos. Tendo como narrativa principal dilemas da propria vida, erros e acertos, medos,
insegurangas, conquistas, o que Sibilia (apud VASCONCELLOS, 2018) denomina
extimidade, forma de conduta que diverge intensamente das celebridades cléssicas, as

webcelebridades se aproximam de seus fas, que acabam por se identificar com elas.

Sobre o publico brasileiro, Vasconcellos (2018, p. 21) traz ainda outros dados

bastante relevantes:

O Brasil é o habitat de quatro entre os dez canais mais influentes do
mundo, marco superior ao de qualquer outro pais. Os influenciadores
que entram nessa lista figuram o pddio com o segundo e o terceiro
lugares, além da sexta e sétima posicdes. Essa informagdo demonstra o
quanto o publico brasileiro adere ao universo dos videos on-line e a
for¢a deste mercado e de suas personalidades em nossa sociedade.

Em setembro de 2017, o Google, em parceria com o Instituto Provokers,
consultoria de negdcios, realizou uma pesquisa a fim de compreender quem eram as
figuras mais influentes do Brasil. A pesquisa intitulada Os Influenciadores - Quem Brilha
na Tela dos Brasileiros mostra o quanto os youtubers sdo realmente influentes na

sociedade contemporanea. Como pode ser observado na imagem abaixo, das 10 figuras
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mais influentes do Brasil, 50% sdo youtubers™. A pesquisa foi realizada com individuos
entre 14 e 34 anos, ndo foi divulgado o nimero de participantes, qual regido habitam, ou

qualquer outro dado especificando-os.

Influenciadores 2017 - Ranking

» 8

688 58 0 570 54.2 51 6

Whindersson Nunes Rodrigo Faro Lazaro Ramos Tais Araujo Flavia Calina

P958 82

47,2 45,8 41,2 38,7 33,3

Juliana Paes Paolla Oliveira Julio Cocielo Felipe Castanhari Felipe Neto

Figura 17- Os Influenciadores - Quem Brilha na Tela dos Brasileiros.

Fonte — Site Think Google.

Os influencers do YouTube tém se tornado cada vez mais conhecidos e influentes
no pais, devendo ser observado qual impacto eles causam no desenvolvimento dos
individuos que os acompanham, principalmente considerando que a maioria dos

espectadores sdo jovens.

Recentemente, Julio Cocielo, de 25 anos, influencer do YouTube com quase 17
milhdes de inscritos, esteve envolvido em um polémico episddio de racimo. Se faz
importante ressaltar que o jovem figura a lista dos 10 canais com mais inscritos na

plataforma, e também a lista dos maiores influenciadores do Brasil.

%% Dados coletados no site da Google, empresa proprietaria do YouTube e responsavel pela pesquisa.
Disponivel em <https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/advertising-
channels/v%C3%ADdeo/personalidade-mais-influente-do-brasil-e-um-youtuber/>.  Acesso  em
27/07/2018.
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Durante a Copa do Mundo 2018, Cocielo utilizou uma de suas redes sociais para

tecer o seguinte comentario, referente a um jogador negro da seleg¢do francesa:

_,«.
= == jalio cocielo @&
@cocielo

-

W

mbappé conseguiria fazer uns
arrastao top na praia hein
11:14 AM - 30 jun 18

2.722 Retweets 5.139 Curtidas

Figura 18— Comentario racista de Julio Cocielo

Fonte — Site da Folha de Sdo Paulo

Ao ser questionado referente a sua postura, o influencer alegou ser apenas uma
brincadeira. Alguns usuarios das midias sociais, indignados, passaram a analisar os perfis

do rapaz nas midias, e descobriram outros comentarios de cunho racista, como o

apresentado na imagem a seguir:

7 julio cocielo @

‘»‘J

o brasil seria mais lindo se nao houvesse

frescura com piadas racistas. mas ja que é
proibido, a unica solucao é exterminar os

negros.

24 Retweets 31 Curtida ﬁ%’ti EUQE

Figura 19— Comentario racista 2 de Julio Cocielo

Fonte — Site Buzz Feed

Por um lado, o YouTube de “todas” e “todos”, apresenta-se como um espago tao
livre, que acaba por permitir que pessoas com tal postura figurem a plataforma como
grande influenciador do pais. Por outro, quando se retoma o perfil dos youtubers que

possuem o maior nimero de inscritos, jovens entre 20 e 30 anos, brancos (ou nao negros)
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e heterossexuais, percebe-se que o YouTube ndo ¢ tao de “todas” e “todos” como se faz

Ccrer.

A popularizacdo da internet e o surgimento das midias sociais tém proporcionado
um espago de propagagdo de informagdes e opinides, e representado um locus que
possibilita o surgimento de webcelebridades que, como se observa, tém influenciado
muito, parte da sociedade brasileira. Por mais que os youtubers com maior visibilidade e
numeros de inscritos sejam majoritariamente os representantes do topo da pirdmide
social, existe um forte movimento de contranarrativa de youtubers negros, gays,
transexuais, mulheres negras e brancas, dentre outros perfis. Estes canais que representam
essa contranarrativa, geralmente apresentam contetdo sélido, agregador, positivo para o
desenvolvimento de criangas e adolescentes que utilizam a plataforma, ou ainda
agregador aos adultos. Surgem com o intuito de informar e desenvolver a reflexao.
Contudo, em nimeros de visualizagdes e inscritos, estdo distantes dos que figuram as

listas dos canais mais influentes.

3.5 OS CANAIS DE YOUTUBE E A RECONFIGURACAO NAS RELACOES DE
CONSUMO, ENTRETENIMENTO, ESTUDO... VLOGUEIRAS POR TODA PARTE

De acordo com o site Think with Google, site da empresa Google, que apresenta
tendéncias de consumo e recursos de marketing, no Brasil sdo cerca de 98 milhdes de
pessoas usuarias do YouTube, sendo que nos ultimos 2 anos, 35 milhdes de pessoas

passaram a utilizar a plataforma, o que equivale a toda populagdo do Canada™®.

Com tal popularizagdo, o Brasil passou a figurar a posicdo de segundo maior
mercado mundial na plataforma em horas de video assistidas, o que atrai grandes marcas
e grandes empresas, que utilizam espago na plataforma para divulgar seus produtos,
contando ainda com os influenciadores para divulgarem suas marcas. O proprio YouTube
tem promovido espagos e cursos direcionados a qualificacdo dos donos de canais, para
que esses aprimorem a forma de lidar com a ferramenta, o que resulta em ganhos para a

propria plataforma (VASCONCELLOS, 2018). Exemplo disso, ¢ a campanha langada

3 Dados coletados no site Think with Google, disponivel em:
<https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/advertising-channels/v%C3%ADdeo/entenda-o-poder-
do-youtube/>. Acesso em 28/07/2018.
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pelo YouTube, visando promover essa transi¢do de influenciadores que vem ocorrendo

no Brasil e no Mundo:

Em 2016, por exemplo, foi langada uma campanha que traz os
protagonistas dos canais Jout Jout Prazer, Ana Maria Brogui e
Whindersson Nunes em outdoors que foram espalhados pela cidade de
Sdo Paulo, o centro econdmico do pais. Ademais, foram produzidos
videos que anunciam o trabalho desses youtubers e que sdo finalizados
com a mesma frase padrio: “Novos Tempos. Novos Idolos”, o que
divulga a plataforma como ferramenta de constru¢do de uma marca,
oferecendo até mesmo seu proprio catalogo de personalidades
conforme for o gosto do cliente (e do publico-alvo que esse pretende
atingir com sua divulgacao no site) (VASCONCELLOS, 2018, p.18).

Nota-se que tais empresas t€ém por objetivo principal a visibilidade de seus
produtos, tratando como secunddrio o contetido apresentado pelos influenciadores
contratados ou patrocinados. O mundo do consumo estd marcado por essa nova forma de

comunicac¢do e marketing e o Brasil tem sido fortemente influenciado por essa tendéncia.

Independentemente do conteudo veiculado no canal, youtubers brasileiros tém
apresentado, de diferentes modos, produtos de grandes marcas. Ora utilizando os
produtos, sem fazer referéncia direta (roupas, produtos de higiene pessoal, dentre outros),
ora explicando a melhor forma de utilizagdo do produto (produto para cabelo,

maquiagem, por exemplo).

Uma figura que tem se tornado comum entre os influencers ¢ o embaixador de
marca. Um embaixador € a pessoa escolhida por uma empresa para representar a marca
em eventos, midias digitais, etc. Em geral sdo pessoas que possuem um bom
relacionamento com o publico e t€ém o mesmo estilo que a marca, ou que a empresa
pretende atrair. Geralmente eles estdo presentes nas redes sociais da marca, recebem com
antecedéncia lancamentos para testar, participando também de eventos exclusivos, para

um publico restrito.

Percebe-se que o YouTube representa um marco, influenciando de forma
inquestiondvel a industria cultural ndo sé no Brasil, mas no mundo todo. Como afirma
Vasconcellos (2018), ndo s6 o YouTube, mas grandes empresas de tecnologia dominam
hoje a industria da musica, da informagdo, da produgdo audiovisual, da literatura e sem

duvidas, o marketing e publicidade.
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Julio Cocielo, influencer citado acima, envolvido do caso de racismo, era
representante de marcas poderosas como Adidas, Coca-cola, Itat Unibanco, Gilette e
Submarino. Por ter inimeros inscritos em seu canal, quatro grandes marcas fizeram
parceria com o youtuber, para que este estivesse presente em sua publicidade, seus
langamentos ou, ainda, representando a marca em algum grande evento, como foi o caso
da Copa do Mundo 2018, na qual o mesmo foi enviado para a Russia para realizar acdes
da marca Gilette. Contudo, muitos usuarios das redes sociais, indignados com o ocorrido,
pressionaram as marcas, que desfizeram as parcerias. Percebe-se, assim, a for¢a que os
usuarios da internet t€m, como vem influenciando o comportamento humano, que acaba
por influenciar as decisdes das marcas, que buscam nao se indisporem com seu publico.
No episddio relatado, de acordo com a reportagem, Cocielo chegou a apagar 50 mil

postagens realizadas em uma de suas redes sociais.

Quanto ao entretenimento, a consultoria Projetual’’ indica que os videos que
despertam mais interesse dos usudrios do YouTube, primeiramente sdo os review de
produtos, nos quais os influencers conferem e opinam a respeito de produtos que recebem
de seus patrocinadores, ou produtos do interesse de seus inscritos. De acordo com o site
Think with Google, muitos consumidores s6 compram produtos apds o aval de seus
influencers. Nota-se o quanto a cultura do consumo estd presente na midia social. A
segunda categoria de videos que mais chama a atencdo dos usuarios, sdo os videos de
“como fazer”. Estes, apresentam tutoriais detalhados de como fazer diversos tipos de
atividades diferentes: amarracao de turbantes, maquiagens, como estacionar o carro,
dentre outras inumeras atividades. Podem estar relacionados aprendizados especificos,
como ensinamentos para concurso publico, segundo idioma. E possivel encontrar
ensinamentos diversos na plataforma, voltados para todas as idades e interesses. A
terceira categoria mais popular sdo os vlogs, nos quais os usudrios podem acompanhar o
dia-a-dia dos seus web-idolos. No geral, o conteudo veiculado se refere a vida pessoal do
youtuber, que acaba por despertar a curiosidade dos usudrios que o acompanham. O
interesse pela vida dos youtubers € tdo grande, que ja existem, inclusive, canais criados
exclusivamente para especular suas vidas, como € o caso do canal Treta News, que conta
com quase 3 milhdes de inscritos, e tem como assunto exclusivo falar a respeito do que

estd rolando nos outros canais, principalmente assuntos polémicos.

*7 Empresa especializada em marketing digital. Disponivel em: <https://projetual.com.br/quais-sao-as-
categorias-de-videos-mais-vistos-no-youtube/>. Acesso em 28/07/2018.
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Desta forma, € possivel compreender que vlogueiras e vlogueiros estdo por toda
parte falando sobre inumeros assuntos, uma tendéncia que, pelo que se analisa, tem uma
grande forca, uma vez que s6 cresce e impacta diretamente nas relagdes da sociedade
contemporanea. Vale ressaltar que o ganho financeiro da YouTube inc., das empresas
anunciantes e dos influencers, ¢ bastante satisfatorio, e os individuos que apenas utilizam
a plataforma também se sentem como se estivessem “ganhando”, pois podem encontrar

contetido sobre diversos temas, gratuitamente, com apenas um “click”.
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SECAO IV

OS CANAIS DE YOUTUBE E A PARTICIPACAO DAS MENINAS NEGRAS-
APRESENTACAO DOS RESULTADOS DA PESQUISA

4.1 Apresentacdo do Campo Empirico

O presente estudo que teve como objetivo geral: identificar e analisar a
participag@o da infancia negra feminina em canais de YouTube, a partir de quatro canais
realizados por meninas entre sete € onze anos, teve como campo empirico os canais de
Maria Clara Barbosa, 11 anos; Carolina Monteiro, 11 anos; Elis Mc, 7 anos; ¢ Emily, 8

anos.

Para consecu¢do do objetivo geral, procurou-se fazer uma imersdo nos quatro
canais. Ocorre que antes da escolha desses, foram realizadas pesquisas no YouTube,
utilizando descritores como: “meninas negras canais YouTube”, “canais de Youtubers
mirins negras”, entre outros. Durante essa etapa, foram encontrados 12 canais de meninas
entre 7 e 16 anos. Diante da amostra, foi necessario estabelecer critérios para a escolha
de um numero e quais seriam pesquisados. Ao observar cada um, concluiu-se que sete
dentre os doze, eram realizados pela infancia feminina negra, fato que reduziu a amostra.
Examinando previamente cada canal, observou-se que o numero de videos, visualiza¢des
e comentarios, era grande e que cada um demandaria bastante tempo para andlise.
Concluiu-se entdo que sete, era uma amostra grande. Observou-se as caracteristicas de
cada um, suas contribuigdes para a pesquisa e optou-se por analisar trés dos sete
realizados por meninas negras. Vale ressaltar que o Canal de Elis Mc, ndo fora
selecionado nesse momento, uma vez que foi criado em margo de 2018 e a pesquisa
iniciada em janeiro, dois meses antes. Inicialmente, portanto, selecionou-se apenas trés

canais.

Depois da fase inicial, chegou-se aos trés nomes supramencionados. Ana Carolina
Barbosa, que tem cerca de 132 mil inscritos, tem um grande nimero de seguidores, esta
muito atuante nas questdes relacionadas aos cabelos crespos e coloca a questdo em varios
de seus videos. Sofreu ataques racistas e, devido a esse fato, aumentou muito seu nimero
de seguidores, tendo grande impacto e apoio de youtubers populares. Tal dado justifica a

escolha de seu canal para amostra. Algumas questdes surgem a partir dos fatos
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apresentados: Seus seguidores que entraram apos os ataques, assistem seus videos (ou
seja, o numero de seguidores estd proporcional ao numero de visualiza¢des)? O nimero
e seguidores continua crescendo? Seus videos mudaram de tema a partir dos ataques

racistas?

Para compor a amostra escolheu-se também Carolina Monteiro, uma menina de
onze anos, que iniciou seu canal ainda aos seis, fato que fomentou curiosidade. Em varios
de seus videos fala sobre questdes raciais, em alguns momentos aparece ao lado de sua
mae, que também grava, discutindo algumas pautas com a menina. O fato de seu canal
ser o mais antigo dentre todos os pesquisados, além de aparecer em alguns momentos
com a presen¢a da genitora, foram critérios que contribuiram para a escolha. Diante do
que vimos, alguns questionamentos surgiram: Como sustentar um canal por tanto tempo?
Ele teve o mesmo propdsito desde seu inicio? Quais assuntos discutia aos seis anos?
Como sua mae colabora com as discussdes e organizagdo dos conteudos veiculado pela

filha? Tais curiosidades reiteraram a justificativa pela escolha de seu canal.

Ao assistir diversos videos para a escolha dos canais a serem estudados, foi
encontrado um, em que a chamada era: “acabei o canal”, a responsavel por ele ¢ Emily
Lima e o canal intitula-se Mundo da Emily Lima. Na ocasido, ela conta para seus
espectadores que ird acabar o canal, uma vez que varias outras criangas a chamaram de
pobre, dizendo que ela ndo contribui com nada e que a menina apenas imita as outras
voutubers. Em resposta, Emily e sua irma, dizem que ser pobre ndo ¢ nenhum problema
e que elas sdo pessoas muito felizes. Fica evidente na fala das meninas, que elas pensam
sobre sua condi¢do econdmica ¢ se colocam diante das criticas. Certamente esse fato
gerou bastante curiosidade, o que culminou em sua escolha para anélise. Vale ressaltar
que, apesar de o video indicar a finalizagdo das atividades, o canal se mantém atual com

postagens quinzenais.

A ideia era analisar apenas trés canais, uma vez que ¢ extremamente trabalhoso
assistir, acompanhar, compreender e analisar tantos videos, entretanto, em margo foi
langada nas redes sociais uma youtuber negra de sete anos, cantora de rap. Analisar um
canal desde seus primeiros videos, acompanhar seu crescimento, comentarios, foi algo
que instigou trazer o quarto para compor o campo empirico. Outro fato que contribui para
o interesse fora a linguagem utilizada por ela, a musica, sempre presente em seus videos
veiculados nas redes sociais. Concordando com Gobi (2012), entende-se que as meninas

e meninos aprendem e vivenciam experiéncias, por meio de diversas linguagens, sendo a
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musica uma importante fonte de prazer. Desse modo, buscou-se identificar de que modo
se comunica com seus espectadores em todos os demais videos. Desse modo, foi
composta a amostra de quatro canais, trés deles sendo observados entre janeiro e agosto,

um entre margo e agosto de 2018.

4.2 Procedimento de coleta de dados

Segundo Corsaro (2011), nos ultimos 20 anos, os estudos da infincia buscam
incluir nas pesquisas sobre criangas aquelas com as criangas. Para o socidlogo da infancia
norte americano, pesquisar com elas, ndo compreende formular metodologias diferentes
das utilizadas para os momentos que envolvem adultos. Ao contrario, ele aponta que o
mesmo rigor acompanhado da disposi¢do em atentar-se as idiossincrasias e necessidades
especificas do grupo investigado, sdo necessarios. Trata-se entdo de incluir vozes infantis
na producdo cientifica, que por muito tempo fora baseada em estudos de caso, relatos
sobre as meninas € meninos, impressdes e percepgdes dos adultos. O autor assevera para
a necessidade de olhar as criangas: “como atores sociais em seu proprio direito e adaptar

e refinar métodos que melhor se adequem as vidas delas” (CORSARO, 2011, p.47).

Trazer as vozes das criangas, suas expressoes, sua selecdo de temas a serem
tratados, foram movimentos dessa pesquisa. Diante dos quatro canais de YouTube
definidos, entendeu-se a necessidade de pensar uma metodologia de coleta de dados que
contribuisse para a mais aprofundada e minuciosa analise. O primeiro passo, foi me
inscrever em todos os canais, ou seja, clicar no icone “inscrever-se” e ativar o “sino”
(clicar em um desenho, representado na imagem a seguir), para que eu fosse avisada de

qualquer video postado pelas meninas:
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5 YOUTUBERS NEGRAS DE CABELO ALISADO QUE VOCE PRECISA CONHECER por Camila
Nunes

83.960 visualizagdes il 69MIL &1 123 & COMPARTILHAR

Q Camila Nunes @
p Publicado em 8 de dez de 2016 INSCREVER-SE 378 MIL

Figura 20- Inscrever-se em uma canal de YouTube

Fonte: Canal de YouTube Camila Nunes

[> »l o 2:00/4:27

5 YOUTUBERS NEGRAS DE CABELO ALISADO QUE VOCE PRECISA CONHECER por Camila
Nunes

83.960 visualizagdes iy 69MIL @I 123 ~ COMPARTILHAR

Q Camila Nunes @
p Publicado em 8 de dez de 2016 INSCRITO: 378 MIL ‘

Figura 21- Ativar o Sino para receber mensagem sempre que um video for postado

Fonte: Canal de YouTube Camila Nunes
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Ap0s estar inscrita nos canais e os sinos de notificagao ativados, iniciou-se um
acompanhamento sistemdtico entre janeiro e agosto de 2018. Durante sete meses, duas
ou trés vezes por semana (as vezes mais de uma vez no dia), havia algo novo em um ou

mais canais. A periodicidade média de postagens de cada um, serd apresentado a seguir.

O estudo teve uma inspiracdo etnografica, em que ouvir vozes infantis e perceber
as interacgdes sociais produzidas pelos canais, foram o centro das a¢des de investigagao.
Em relagdo aos estudos da comunicacao e a utilizacao da etnografia, Tomaz (2017) indica

que:

Os estudos da comunicacdo se voltam para a etnografia da midia a fim
de compreender as sociabilidades advindas da comunicagdo mediada
por computador, e os estudos da infincia enfatizam os beneficios da
etnografia com criancas como meio de considerar suas vozes na
producdo de conhecimento (TOMAZ, 2017, p.40).

Concordando com a autora, entende-se que a etnografia contribui para realizagao
dessa pesquisa, uma vez que propicia investigacdes das vivéncias da infancia, sob o ponto
de vista das criangas. Ainda sobre a utilizacdo da etnografia em estudos com criangas,

Tomaz (2017) apoiada no estudo de diversos outros autores, contribui:

Mesmo ndo sendo possivel encontrar uma receita para estudos
etnograficos com criangas, pode-se dizer que, ao menos em trés
aspectos, hd um certo consenso (...) O primeiro deles seria de ordem
tedrica. Se as criangas sdo reconhecidas como atores sociais, ndo faria
sentido, realizar pesquisas, nas ciéncias sociais e humanas, que nao
considerassem suas vozes, suas producdes ou aquelas que lhe sdo
enderegadas. Em seguida, ha um aspecto metodologico segundo qual
cabe ao pesquisador um ambiente adequado e propicio para as criangas
expressarem suas opinides e capacidades e oferecerem sua visdo de
mundo. Por fim, ha uma questdo ética, que considera tanto a garantia
de protecdo para as criangas quanto o respeito a sua vontade de falar
(TOMAZ, 2017, p. 38).

No ambiente on-line, particularmente nos comentarios, optou-se por uma
observagao silenciosa, também chamada de lurking, “ato de entrar em listas de discussao,
foruns, comunidades on-line, etc., apenas como observador, sem participacao ativa”, de
modo que a decisdo de permanecer ou ndo em siléncio “precisa ser tomada e refletida,
influenciando assim as escolhas, justificativas e direcionamentos éticos que acontecerao
ao longo da pesquisa e que terdo reflexos em seus resultados” (FRAGOSO et al, Tomaz
p. 192). A escolha pela observagao silenciosa se pautou em dois pontos: entendi que fazer

contato com as criangas pela internet pudesse ferir protocolos éticos de pesquisa, uma vez
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que sdo menores € suas imagens em ambiente virtual podem ser muito vulneraveis, além
disso, entende-se que interagdes ndo seriam necessarias, uma vez que o objetivo do estudo

¢ analisar as produgdes que existem, sem interferéncias ou “provocagdo” externa.

Ao pensar nos canais de YouTube das meninas negras, acredita-se que essas
apresentarao seus conteudos a partir de reprodugdes e producdes infantis, a partir dos
contextos que estdo inseridas. Segundo Tomaz (2017), o uso da internet e diversas midias
digitais cresceu de modo bastante acentuado entre os adultos, o que incide sobre a
utiliza¢do pelas criangas, que ocupam espaco nas diversas midias sociais, inclusive nos

canais de YouTube.

Privilegiar a fala das meninas negras, observar suas interagdes, as tematicas
trazidas por cada uma delas, as visualizagdes nos seus diversos videos, nimeros de
inscritos nos canais, a periodicidade de postagens, dentre outros aspectos, foram formas
de analisar o que produziam e comunicavam: Ana Clara, Carolina, Elis e Emily. A seguir

serdo apresentados os achados durante a realizacdo da pesquisa em campo empirico.

4.3 Os canais de YouTube - De Anastacia a Yalodes: as “pequenas anunciadoras”

Nome Idade Regido de Quantidade Inicio do
Moradia de seguidores Canal
Ana Clara 11 137.446 2015
Barbosa SP
Carolina 11 22.623 2013
Monteiro MG
Elis Mc¢ 7 RJ 18.098 2018
Emily Lima 9 RJ 34.156 2016

Quadro 1- Quadro sintese das Youtubers

Fonte: Canais das meninas pesquisadas
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4.3.1 Ana Clara Barbosa

Para iniciar a analise, me inscrevi no canal e ativei o sino para acompanhar as
postagens de videos. Ao final da coleta de dados, (agosto de 2018) havia 137.446
inscritos, 2.817.340 visualizagdes ¢ 180 videos postados. E importante salientar que do
total, 71 foram publicados durante a realizagdo da pesquisa, o que resulta em uma média
de 10 postagens por més. Com os numeros, bem como a experiéncia de seguidora, foi
possivel concluir, que a frequéncia de postagem girava em torno de um ou dois videos

por s€mana.

Criado em 22 de dezembro de 2015, reunia videos sobre temas diversos. Iniciou-
se assistindo os cinco primeiros videos, com objetivo de compreender minimamente
como eram as postagens e se havia alguma explicagdo acerca do historico ou motivacao

para realizacdo do canal.

revre U
rev ©
rv

4

X ol
‘f/ZI LT\’ ’ !'.‘ ) (ara_barbosa. oficial

¢
//}
6L L

Ana Clara Barbosa NSCRITO 137MIL ‘&)
§  137.433inscritos :
INiCIO VIDEOS PLAYLISTS CANAIS DISCUSSAO SOBRE O\

CANAIS RELACIONADOS
Descrigdo Estatisticas

-@ whinderssonnunes
Aqui vocé encontra novelinhas, desafios, brincadeiras e muito mais !!! Nao fique Inscreveu-se em 22 de dez de 2015
por fora dessa aventura!!! Se quiser que te mande um beijo ponha nos ISGREVERSE
comentarios!! Bjs e se inscrevam !! Supervisores : Mae e Pai !!! 2.792.864 visualizar;()es

© NubiaSiva

Imagem 22- Capa de apresentacdo do canal de Ana Clara Barbosa

Fonte: Canal do YouTube de Ana Clara Barbosa

Ana Clara Babosa ¢ uma menina negra de pele retinta, tem onze anos, foi adotada
juntamente com sua irma mais velha. Foi possivel verificar que seu responséavel ¢ branco,
se chama Danilo e aparenta ter entre 40 a 50 anos. Tal observacdo foi possivel, uma vez

que apareceu ao lado da filha em uma entrevista que serd apresentada em breve. Com
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relacdo a mae, ndo houve nenhuma apari¢ao durante a realizacdo da pesquisa. Como o
pai a apresenta, a menina ¢ estudiosa, inteligente, gosta de musica e teve iniciativa propria
para construcdo do canal. E importante salientar que, durante a pesquisa, observou-se
minuciosamente no intuito de encontrar uma autodeclaragdo como negra, entretanto em
nenhum dos videos ela o faz, desse modo, sua identificacdo, ocorreu a partir de uma

heteroidentificagdo realizada por mim.

O primeiro video ¢ um fragmento da festa junina de sua escola que mostrava uma
apresentacdo de danca, como a filmagem estava longe, ndo foi possivel identifica-la.
Neste ndo havia nenhuma fala ou interacdo com os possiveis espectadores. No segundo,
intitulado “inauguragdo Ana Clara”, ela convida o espectador para inscrever-se no canal,
dizendo que ndo havia nenhum inscrito, mas que ndo desistiria. No terceiro, mostra seus
bichos de pelucia, no quarto video intitulado “Rotina da noite parte 1”, apresenta uma
habilidade, tocando piano ou teclado, (ndo mostra imagem do instrumento), convidando
os possiveis espectadores a cantarem com ela. No quinto, mostrou suas bonecas,
apresentou algumas que sua madrinha trouxe da Disney, havia duas bonecas negras dentre
elas e por fim, mostrou uma boneca branca e careca, (representacdo de um beb¢) como a

mais bela e maravilhosa de todas.

Algo interessante a ser observado ¢ que na descri¢do do canal, Ana explicita as
caracteristicas do que quer apresentar em seus videos e informa que ha supervisao de seus
pais. Apesar da supervisao apresentada pela youtuber, desde os primeiros videos, informa
que as gravacdes podem nao ser de grande qualidade, uma vez que ndo tem alguém que

lhe auxilie nessa tarefa de gravar ou produzir seu material.

Excluindo o primeiro video, que apresentava uma danc¢a, ndo contendo nenhuma
fala da youtuber, os quatro subsequentes eram compostos por apresentacdes de
brinquedos, de sua rotina, e pedidos para que as pessoas se inscrevessem em seu canal,
uma vez que ndo havia nenhum inscrito. Dizia ainda que precisava da avali¢do dos
espectadores, sendo importante a inscri¢do. Outro fato sobre os primeiros ¢ a baixa
qualidade de iluminacdo, sendo de dificil visualizagdo os objetos que mostra aos

espectadores, como as bonecas e seus bichos de pelucia.

Dos 180 videos do canal até o final da realizagdo da pesquisa, 71, foram postados
durante os sete meses de apreciacdo. Apesar do estudo estar centrado nesses ultimos,
foram levantadas as temadticas discutidas pela youtuber, que podem ser agrupadas nos

seguintes €ixos:
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e Moda, beleza/ higiene — como arrumar-se para ir a festas e demais eventos,
cuidado com cabelos, maquiagem, aparelho ortodontico;

e Apresentagdo da rotina/fours por alguns comodos da casa;

e Divulgacdo de outros canais;

e Brincadeiras, brinquedos e musicas;

e Materiais escolares/ escola;

e Novelas infantis criadas por ela;

e Compras, recebimento de presentes.

E comum a chamada: “Arrume-se com Ana Clara para festa Junina, churrasco,
festa da escola”. Nesses momentos a menina apresenta suas roupas, seus cabelos,
penteando-se diante da camera, apresentando de modo bem breve os produtos que utiliza.
Para além disso, a maquiagem utilizada, também ¢ apresentada. Além de maquiar-se,
apresenta os itens utilizados (que geralmente sdo: rimel, batom e sombra), dando dicas de
como utilizar esses produtos aos seus espectadores. Durante a realizagdo dessa pesquisa,
comegou a usar aparelho e a partir de entdo, demonstrou em um de seus videos como

devia ser a utilizacdo e os cuidados com a higiene bucal.

Geralmente estd em espagos simples, gravando em ambientes como banheiro, sala
e no seu quarto, sendo que o ultimo ¢ apresentado por ela. Durante a realizacdo da
pesquisa, seu dormitério passou por uma reforma, o que foi apresentado em alguns
videos. Durante uma apresentagdo, intitulada por ela como four pelo meu quarto, inicia
dizendo que o mesmo estd “arrumadissimo”. Pode-se observar uma placa com as
palavras: “Bem-vindos”, escrita por ela em uma folha branca, muitos adesivos colados na
porta do armdrio, brinquedos de madeira, bonecas pequenas, um quadro pintado por ela,
pendurado na parede. Num determinado momento do video ela diz: “eu tenho que
confessar, eu amo carrinhos”. Apresenta uma prateleira repleta de carrinhos pequenos,
grandes, de diversas cores, geralmente de metal. Concorda-se com Finco (2010) que
meninas € meninos devem brincar com brinquedos diversos a partir de seus desejos e
interesses, ocorre que atualmente, carrinhos sdo popularmente designados como
brinquedos de meninos, desse modo, ao apresentar seu desejo pelos brinquedos que sdo
“destinados a eles” demonstra desconforto, utilizando o termo confessar, como se gostar

de carrinhos fosse algo ruim.

Outro fato que chamou a atenc¢do na apresentag¢do dos carrinhos, foi que dentre
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eles havia um que representava uma “viatura policial” e ao lado dele havia uma estrutura
de madeira com a palavra “love” grafada. Ela conta que ama demais a policia, pois a
mesma protege muito todas as pessoas, sendo maravilhosa. Nao € o objetivo refletir sobre
a qualidade da politica de Estado relacionada a policia, entretanto, chama a atencao suas
colocagdes em relagio a esse orgdo tio contraditorio na sociedade brasileira. E possivel
inferir alguns motivadores para a concep¢do de policia apresentada pela youtuber: a
relacdo com seus familiares, com seus pares, na escola, o fato de ser crianca e atribuir
lugar de super-herdi a policia brasileira. Nao € possivel avangar para além da construcao
dessas hipodteses, mas ¢ digno de observagdo para analise do canal. No mesmo video ela
conta de um assalto que ndo sofreu, uma vez que os meninos que iriam entrar em sua casa

desistiram.

Para além do ato ja mencionado em relagdo a policia, em um video intitulado:
“Fui assaltada!!! # Diga ndo ao roubo”, relata emocionada uma violéncia vivida por ela,
uns amigos da familia e sua mae, mencionou estar com medo de sair nas ruas, uma vez
que tém sido corriqueiras aparigdes de pessoas “mal-intencionadas” perto de sua casa.
Apos a apresentagdo dos fatos, diz que a policia e os juizes sdo pessoas maravilhosas, que
protegem o pais, faz um agradecimento a essas instancias e finaliza dizendo que Deus ¢
“o maior her6i do mundo”. E reincidente a tematica “policia” e seu apreco a ela. Santos
(2013) ao analisar as relagdes estabelecidas entre criangas negras e ndo negras em uma
escola no municipio de Sdo Paulo, conclui que meninas e meninos tém contato com
racismo em suas vivéncias sociais, uma vez que essas, aos cinco anos, reproduzem falas
a comportamentos discriminatérios deferidos aos colegas negros. Concorda-se com a
autora e ao observar as opinides de Ana Clara, ¢ possivel inferir que ela tem contato com
pessoas, ou ainda outras fontes de informagao como videos, novelas, textos em sua escola/

fora dela, que apresentam uma policia protetora e qualificada.

Hé uma série de videos em que apresenta canais de amigos e companheiros
youtubers mirins, indicando que seu publico assista aos conteudos considerados
e . . .

incriveis”. Sobretudo no inicio de seu canal, destinava varios momentos para saudar seus
seguidores, com beijos e mensagens de gratiddo. Assistir alguns videos postados, mesmo
antes da realizacdo da pesquisa, permite observar que, nos primeiros, o pedido para que
as pessoas se inscrevessem era recorrente. Observou-se que até a quinta postagem, ndo
havia nenhum seguidor, logo, pedir inscritos e mandar beijos foram atividades latentes

dos primeiros momentos.
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Outro tema peculiar a infancia e que aparece de modo recorrente ¢ o material
escolar, em algumas ocasides apresenta os seus, faz indicacdo de produtos que entende
ser de qualidade, encontra-se com colegas de outros canais para apresentarem juntas e

auxiliarem os colegas espectadores e estudantes, na corriqueira tarefa do inicio de ano.

A youtuber mirim toca piano, teclado, violino e, além disso, produz “novelas”
curtas para o publico infantil. Apesar das novelas aparecerem na descri¢ao do canal como
um fator importante, apos sete meses de analise, me parece que os temas moda, estética

e beleza perpassam muitos dos entdo 180 videos do canal.

Sdo raros os momentos de apresentagdo de marcas, de produtos, sejam de
brinquedos, maquiagens ou outros itens. Dentre os 71 videos assistidos durante os sete
meses de coleta de dados, aconteceram trés situagdes de agradecimentos por produtos
recebidos de determinadas marcas da industria de cosméticos para cabelo. Em um deles,
o pai de Ana (que ndo aparece) entrega a ela e sua irma uma caixa com muitos produtos
¢ convida as meninas a abrirem as caixas e exibir o conteido delas. As criangas nao
demonstraram muito interesse em exibir 0os pacotes para a cadmera e apresentar 0s
produtos aos espectadores, entretanto, apresentavam-se extremamente entusiasmadas
para abrir e verificar o que havia dentro e agradeciam reiteradas vezes a marca que havia

lhes presenteado.

Para tragar uma linha histdrica, serdo apresentados alguns dados e nimeros que
permitem visualizar o crescimento de inscritos nos ultimos meses. Em fevereiro de 2018,
no dia onze, Ana Clara postou um video de comemoragdo aos 600 inscritos. Grata ao
publico, iniciava uma campanha para que chegasse aos 700 com a TAG: #VEM700.
Nesse interim postou alguns videos e o convite para inscricdo era latente. Ainda em
fevereiro, apresentou-se extremamente emocionada, comemorando a maca de 1000
inscritos, superando entdo a campanha de setecentos. O processo de crescimento foi

bastante rapido e, em abril, a youtuber alcangava a marca de vinte € um mil inscritos.

No decorrer da pesquisa realizada, diversos internautas atacaram o canal, dizendo
que Ana Clara era feia, que seus cabelos nao eram encaracolados como ela verbalizava,
mas sim: “duro e feio”. A repercussdo do caso foi grande, alguns veiculos de comunicagio
de massa denunciaram as ofensas deferidas a menina, que em momento algum se
pronunciou no canal sobre tais fatos. Midias alternativas como Instagram e Facebook
também foram locus de discussdo e apoio a youtuber mirim. Youtubers muito populares

e outros menos conhecidos, além de diversas pessoas negras € ndo negras se inscreveram
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no canal, o que fez Ana Clara atingir a marca de cem mil inscritos. Considerando o
crescimento de vinte um para cem mil inscritos em treze dias, é possivel inferir que o
caso de racismo fora a alavanca para que o numero de inscritos quintuplicasse. Ao bater
a marca, a youtuber agradeceu seus espectadores, dizendo que os amava e que sempre
serd amiga de todos e que a fama ndo serd motivo para mudangas de seu comportamento,
uma vez que ela entende que ser conhecida por muitas pessoas ndo deve incidir sobre seu
comportamento simples e cordial. Em entrevista concedida a um jornal eletronico de

grande circulagdo, acompanhada de seu pai, eles disseram:

“Eu ndo entendia direito, no comego eu ficava um pouco triste ai depois eu entendi

que ndo da pra gente agradar todo mundo” (Ana Clara)

“ Quando ela comegou a postar, ela falou: 6 pai tdo postando coisas assim e a gente
falava o, tem gente no mundo de todo jeito, vocé quer ter seu canal, entdo vocé tem que
aprender a filtrar isso ai, isso ndo é importante pra vocé, o que a outra pessoa pensa de
vocé ¢ o que esta na cabega dela, é a imagem que vocé tem na cabega dela, ndo é que
vocé seja assim ou assado, a gente sabe como vocé é, critica vocé sempre vai receber,

preconceito existe, sempre existiu, ela leva de boa”( Pai adotivo de Ana- branco)

“Para esse pessoal que escreveu coisas ruins no seu canal, o que vocé falaria pra

eles? * (Entrevistador)

“Eu falaria que aparéncia ndo é tudo na vida e ndo importa o que vocé é por fora e
sim o que vocé é por dentro, porque ndo adianta vocé ser linda e por dentro ser uma

pessoa horrorosa” (Ana Clara).

Diante das declaracdes de Ana Clara e Danilo (o pai), é possivel inferir que a
tematica racial e de valorizacdo das caracteristicas de menina negra nio sdo feitas no
interior da familia, o que pode ser observado na fala dele quando silencia frente a
violéncia sofrida pela filha e ainda afirma que ela ndo “agradard” a todos, ¢ que talvez
para ele, a discussdo racial ndo seja algo conhecido ou praticado por ele, mesmo tendo

uma filha negra.

Observei assiduamente todos os videos que eram postados no més de maio, no
intuito de verificar algum contetido relacionado ao que a menina sofreu em seu canal e
dentre todos os videos postados proximo aos fatos relacionados a racismo, apenas no de
comemoracdo da marca de cem mil inscritos, que além de externar gratidao a Gisele

Beatriz (outra youtuber), que fez um post no Facebook refletindo sobre as mazelas que
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trazem o racismo, a youtuber diz:
“Prometo que falarei da minha historia e de como lido com as criticas”.

Diante da grandiosidade do caso, uma linha de produtos de cabelo, que
comercializa uma vasta linha para cabelos crespos, convidou Ana Clara Barbosa para ser

embaixadora Kids da marca. Em seu canal de Instagram postaram o seguinte:

«

ossa nova embaixadora kids, Ana Clara!

Ap0s as vivéncias, postou seu dia de embaixadora, em que recebeu cuidados nos
cabelos, maquiagem e bastante atencdo de toda a equipe, que ao final do dia lhe
presentearam com um violino. Ela aparentou muita gratidao e contou que foi um 6timo

presente, uma vez que o que ela tem em casa, teria que ser devolvido aos donos.

Em relacdo aos comentarios recebidos no canal, como ja fora exposto
anteriormente, houve uma época em que recebeu muitos ataques racistas de seus
espectadores, que xingavam a menina de feia, macaca, cabelo duro. Grande parte dessas
pessoas, eram criangas brancas. Apos os ataques e o rapido crescimento do canal, alguns
adultos, mulheres e homens, inclusive youtubers hiperfamosos, deixaram sua

solidariedade a menina, que a partir de entdo ficou bastante conhecida nas redes sociais.

Com base na andlise dos dados coletados durante os sete meses de pesquisa,
concluiu-se que o canal de Ana Clara ndo retrata, discute ou apresenta nenhum tema
relacionado a questdes raciais. Tal fato refuta a hipdtese de que youtubers mirins negras
expressam seus sentimentos relacionados ao racismo, retratando questdes atreladas aos
seus cabelos, a moda, dentre outros aspectos que envolvem sua negritude. Apesar de ser
um canal voltado a moda e a estética, a menina ndo apresenta nenhuma diferenca entre
seus cabelos crespos e cabelos lisos, 0 mesmo ocorre com as maquiagens e roupas. Em

suma, ela ndo evidencia nada relacionado a sua negritude.

Apesar de partir da hipotese supramencionada, entende-se que as meninas negras
que escolhem ter canais no YouTube, ndo necessariamente precisam optar por discutir a
pauta racial, entretanto, nesse caso, a menina sofreu injurias raciais de modo perverso, a
partir dos comentarios realizados em sua pagina e, apdés minucioso olhar em todos os
videos préoximos do fato, concluiu-se que, apesar de vivenciar situagdes adversas

relacionadas ao racismo, ndo utiliza o canal como forma de “dialogar” sobre a tematica.
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Como ja fora apresentado anteriormente, a youtuber demonstrou aprego a policia
brasileira, dizendo que essa protege a todos e que os juizes estdo de parabéns, uma vez
que trabalham a servigo do bem da sociedade. Para além desses temas, ela ainda menciona
Deus como sendo o maior her6i do mundo e que este a protege de situagdes de perigo,
como o assalto que ela sofreu. Outro fato que chama a atencdo e cabe aqui para a
discussdo que seguird, sdo suas declaragdes em uma entrevista, em que perguntaram o
que ela diria para as pessoas que a atacaram por conta de racismo. Na ocasido, verbalizou
ter consciéncia de que ndo agradaria a todos e além disso, que a beleza interior seria mais
importante do que a exterior. Ao se pronunciar (antes da filha), seu pai afirmou que desde
o inicio existiram comentarios racistas na pagina da menina e que essa teria que saber
filtrar fatos positivos e negativos para a sua vida, uma vez que estar visivel a muitos,
significa estar exposta a diversas situacdes, inclusive as que ndo agradam. Percebe-se
varios elementos que indicam a relagao de Ana Clara com adultos, ja que gostar da policia
e dos juizes, conceber Deus como importante e reproduzir a fala de seu pai sobre nao
agradar a todos, sio situagdes aprendidas no convivio social. E sabido que institui¢des
como escola, igreja e também familia, sdo responsaveis pela constru¢do de alguém.
Refletir-se-a4 nesse momento, sobre a familia e os pressupostos apresentados no canal.
Para Horkheimer e Adorno (1956) a familia acolhe e é o espaco de manifestacdo das

pessoas:

Entretanto, ainda pode atuar como instancia do processo de adaptacao
a sociedade, visto que somente a autoridade irracional que ia adquirindo
corpo na familia, pdde, no decorrer do tempo, inculcar nos homens as
forcas que lhes eram indispensaveis para reproduzir, nas condigdes de
assalariados separados do poder, de controle dos meios de produgdo, a
sua forga de trabalho e, por conseguinte, a sua propria vida. S6 a familia
podia causar nos individuos uma identificacdo com a autoridade,
idealizada como ética do trabalho, que substituiu funcionalmente o
dominio imediato do senhor sobre os servos da época medieval
(HORKHEIMER e ADORNO, 1956, p. 137).

A familia passa entdo a contribuir para que as pessoas se insiram de modo coerente
com o que ¢ exigido no mundo do trabalho, perpetuando relagcdes marcadas pelo poder.
Nesse caso, o pai de Ana Clara a orienta para sua permanéncia no YouTube, como alguém
que esta centrada em apresentar seu canal, mostrando novidades aos seus espectadores,

discutindo temas de interesse das criangas a adultos que a acompanham.

A partir dos ataques racistas sofridos pela filha, Danilo declara que a menina deve

se dedicar aos estudos, tocar e estudar instrumentos, entender que manifestagdes racistas



160

vao acontecer e que essas ndo devem ser importantes, que a menina deve preparar-se para
isso e filtrar apenas o que é importante e positivo para ela. E possivel observar um ato de
educar a filha negra adotiva, para ocupar os espagos tal qual a sociedade ¢ organizada
atualmente, injusta, racista e desigual. Nao se ouviu, por exemplo, que ela deveria amar
seus cabelos crespos, que sua estrutura fisica ¢ dotada de beleza ou qualquer manifestacao
diferente da ideia de assimilacdo do que ¢ posto. Nas palavras de Horkheimer e Adorno
(1956), a familia pode causar ao individuo uma identificagdo com a autoridade sem
criticas, o que pode ser observado em varias falas da youtuber, quando se refere a policia,

a Deus e ao silenciamento frente ao racismo.

Hipoteticamente, o canal de Ana Clara seria locus para dialogar com seu publico
e em algum momento apresentar a tematica racial, uma vez que o racismo estrutura a
sociedade brasileira e coloca negras e negros em lugar de desvantagem em relagdo aos
brancos. Entretanto, nesse caso, foi apresentada uma estrutura semelhante ao dos canais
de autoria de meninas brancas da mesma idade. Como assevera Horkheimer e Adorno
(1956), a ideia de independéncia radical do ser individual ¢ falaciosa, uma vez que a
constitui¢do de alguém se da a partir da relagdo estabelecida com outro e que as
influéncias da industria cultural sdo preponderantes na constitui¢ao do “eu”. O individual
ndo esteve presente nas falas e situacdes apresentadas, pelo contrario, a auséncia de
apresentacdo das caracteristicas de seu cabelo, ou tonalidade de pele em momentos de

maquiagem, foi o que chamou a atencao.

Ao pensar sobre a relagdo da youtuber com seus cabelos, marca preponderante da
negritude entre meninas e mulheres negras, observou-se que, ao exibir os penteados, algo
bastante comum em seu canal, ndo evidenciava que se tratava de um penteado para cabelo
crespo, ndo indicava produtos especificos, logo mais apropriados a satde e estética
capilar. Ao contrario, o fazia de modo bastante genérico, sendo dificil identificar, a partir
do discurso, que se tratava de um penteado para meninas negras. Em alguns momentos,
pareceu que ela ndo tinha experiéncia com o “ser negra” e que talvez ndo percebesse tais

diferencas.

Em alguns videos aparece ao lado de suas amigas, fazendo gincanas de musicas,
jogos com perguntas e respostas, a maioria delas sdo brancas e o mesmo acontece com as
bonecas que Ana Clara brinca. Ela apresentou em um de seus videos, uma série de
bonecas brancas, algumas negras e apresentou como a mais linda de todas, uma branca

de olhos claros e cabelos loiros. Nao foi possivel ter muitas informagdes sobre sua familia,
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logo, a informacao sobre a constitui¢do racial de todas as pessoas que criam Ana Clara, ¢
desconhecida. A negritude ndo parece ser uma tematica discutida em familia, tampouco
na escola e, possivelmente, o tema ¢ inaugurado de modo mais contundente, a partir das

injurias vividas em ambiente virtual.

Nao foi objetivo da pesquisa, mas para possibilitar o entendimento mais
aprofundado sobre as caracteristicas de canais de criangas, meninas de 7 a 11 anos,
possibilitando assim a comparagdo entre eles, foram observados dois de meninas brancas.
A partir da observagao, foi possivel concluir que as temdticas apresentadas por Ana Clara,
a metodologia utilizada para gravagao dos videos, os enredos, e a organizacdo geral do
canal, s3o extremamente semelhantes ao das meninas brancas, que ndo vivem o racismo
estrutural e nem suas implicagcdes. Horkheimer e Adorno (1985) refletem sobre a
padronizagdo e a producdo em série contidas na Induastria Cultural e, o fato da
massificacdo conferir aos elementos um ar de semelhanca. Foi realizada a experiéncia de
ouvir diversos videos de trés canais sem observar as imagens, (o da Ana Clara e outros
dois de meninas brancas) com o intuito de tentar identificar esse que ¢ analisado no
estudo. Observou-se que o Unico fato que contribuia para a identificagdo era conhecer o
timbre de voz, pois se o foco de observacao as “cegas” fosse apenas os contetidos que as
meninas apresentavam, seria impossivel distinguir qualquer um deles, tamanha era
similaridade do que apresentavam. Como apontam os frankfurtianos, a reproducdo era
marca preponderante nos trés observados. Geralmente os topicos abordavam: dez fatos
sobre mim, as férias do meu sonho, meus materiais escolares, dentre outras demandas

comuns a meninas entre 7 € 11 anos.

Benjamin (2012) evidencia que nem sempre a obra de arte teve uma
reprodutibilidade semelhante a atual, ou seja, fotografia, cinema, pinturas, ndo eram
produzidas em larga escala, de modo tdo breve como acontece. A musica e a arte, de
modo geral, como forma de criacdo do artista, obedecia outra logica, sendo fonte de
inspiragdo, colecdo e apreco de quem a realizou. O processo de criacdo era mais lento e
o artista participava de todas as etapas até a realizagdo do produto final. Entretanto, a
Industria Cultural as tornou mercadoria e a partir de entdo, ser breve se torna uma
necessidade, pois vendé-las, passa a ser o objetivo. Ao refletir sobre o canal aqui
estudado, sua semelhanga com os demais comparados “as cegas”, o fato de ndo o
reconhecer exclusivamente por seu conteudo, permite inferir que ele obedece a logica da

sociedade capitalista e ¢ consumido pelos seus espectadores como uma mercadoria, fast,
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volatil e sem caracteristicas particulares a ele, mesmo se tratando da vida pessoal de uma
crianga, o que deveria ser Unico, irreprodutivel. Como jé& fora mencionado na segao II, ¢
como se o presente fosse sempre o mesmo, em que o que mudaria seria apenas o

involucro, o papel de presente.

Em um de seus videos, apresenta os paises que deseja conhecer, e ao referir-se ao
Canada, disse ndo saber exatamente o motivo que a faz desejar conhecé-lo. Acredita que
o interesse surgiu a partir de falas nos canais de outras colegas de “profissdao” e que ja
ouviu muitos dizerem que 14 “é um pais lindo, com muita diversdo e prazer para todas
as idades”. Para além de autora, mostra-se consumidora de canais, o que explicita nesse
€ em muitos outros momentos, o asseverado por Horkheimer e Adorno (1985) quando

consideram que

A industria cultural ndo cessa de lograr seus consumidores quanto
aquilo que estd continuamente a lhes prometer. A promissoria do
prazer, emitida pelo enredo e pela encenagdo, ¢é prorrogada
indefinidamente: maldosamente, a promessa a que afinal se rediz o
espetdculo significa que jamais chegaremos a coisa mesma.
(HORKHEIMER & ADORNO, 1985, p.115).

Apesar de ndo conhecer o pais mencionado e ndo entender exatamente por quais
razdes deseja conhecé-lo, Ana Clara o apresenta aos seus cem mil seguidores, dizendo
que ¢ lindo, afirmando ainda que ¢ um pais com diversdo para todas as idades. Pode-se
fomentar algumas reflexdes a partir das afirmagdes da autora do canal e dos autores
supramencionados: é certo que o Canada oferecera diversdo para todas as idades? E
possivel que criangas pequenas que assistem o canal apresentem desejo de conhecer o
pais a partir do comentario realizado por Ana Clara, que sequer conhece o que ela
apresenta como bom? Nao estaria a industria cultural permeando essa relacdo a ponto de
influenciar criancas, umas a “vender” e outras a “comprar”, além de estimular desejos de

pacotes de viagens?

Horkheimer & Adorno (1956; 1985) e Benjamin (2012) contribuiram para a

analise desse canal e com base em suas contribui¢des tedricas, foi possivel concluir que:

e O canal de Ana Clara nido discute, analisa ou demonstra questdo racial,
racismo ou elementos relacionados a tematica;
e O conteado que apresenta ¢ bastante semelhante ao que apresentam as

meninas brancas de idade parecida;
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e E dificil perceber caracteristicas de sua individualidade, uma vez que o que se
apresenta sao reproducdes muito semelhantes j& vistas anteriormente;

e A rapidez com que cria, edita e publica os videos, possibilita entender que se
insere em uma logica do fast, onde as informagdes sdo apresentadas “para
ontem”’;

Ainda com base no canal, pode-se observar também:

e A menina € criativa, cria seus momentos na internet, escolhe cenarios;

e Apresenta-se de modo seguro e € perceptivel seu desejo em estar ali;

e Protagoniza e constroi narrativas com seus expectadores;

Segundo os frankfurtianos, ninguém escapa a inddstria cultural, mesmo que
distraido e sem pretensdo de consumir, por exemplo, o sujeito compra, come, bebe a partir
do que a industria dita como uma necessidade. Ana Clara Barbosa, uma menina negra de
11 anos, como tantas outras, desejou ter um canal no YouTube, o fez, desenvolvendo os
mesmos conteudos de seus pares. Teve a surpreendente adesao de seguidores, a partir de
uma situacdo que foi vitima de racismo. Segue postando seus videos, brincadeiras, hora
com sua amiga, outrora sozinha. Pode-se observar que ao mesmo tempo que segue a
logica de outros canais, ¢ possivel observar que a partir de seu canal, torna-se visivel e
participa como outras meninas de sua idade, negras ou ndo negras, que possuem canais
no YouTube.

A seguir, sera apresentado o canal de Carolina Monteiro, que também tem onze

anos, mas iniciou as atividades do canal quando tinha apenas seis.
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4.3.2 Carolina Monteiro

Assim como realizado anteriormente, me inscrevi no canal de Carolina Monteiro
no primeiro més de 2018 e ativei o sino para acompanhar todos os videos postados entre
janeiro e agosto do mesmo ano. Até o final do periodo analisado, havia 22.623 inscritos,
1.253.460 visualizacdes e 65 videos, sendo que, 10 deles foram postados durante o
periodo da realizacdo da pesquisa. Nota-se que em relagdo ao Canal de Ana Clara

Barbosa, Carolina Monteiro postou menos durante a coleta de dados desta pesquisa.

CAROLINA MONTERO /] P \\
auloeilima i‘f ,///-’ )
) ! N7 /
ducagio ﬁ \\\E{.__;’/ ‘. .
@ W3 CarclinaMonteiroOficial «‘_‘Y‘“ . L ’ 3 Sy
& Carolina Monteiro PEEE—
22.481 inscritos =

INICIO VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE O\ 2

CANAIS RELACIONADOS

Descrigdo Estatisticas
Q S.0.S Fada Maria Gomes
Carolina Monteiro é uma garota de 11 anos que adora brincar e se divertir. O Inscreveu-se em 28 de set de 2013
canal é direcionado a pessoas que gostam de leitura, brincadeiras, consciéncia, (Lei A et
educagdo étnico racial, um pouco de beleza e moda. O objetivo do canal é 1.245.979 visualizagoes
compartilhar com outras criangas e adultos como ela constréi uma infancia 3 Rafael Calito calito

saudével e uma autoestima sélida.

Contato: (37)991224600

Nossa péagina no facebook: https://www.facebook.com/pages/Carolina-
Monteiro/15671553868778027fref=ts m Curso Mega Hair - Por ...

INSCREVER-SE

Imagem 23- Capa de apresentacdo do canal de Carolina Monteiro

Fonte: Canal do YouTube Carolina Monteiro

A youtuber tem 11 anos, chama-se Carolina Santos Monteiro, mora em
Divindpolis — MG, ¢ filha tinica. Seus pais sdo separados e vivem em cidades diferentes,
o que faz com que viva ora na cidade da mae, ora na do pai. Gosta muito de ler. Sua mae
¢ responsavel por gravar e editar seus videos e, em muitos momentos, a mesma aparece
com a filha. Essas informacdes foram extraidas de um video intitulado “algumas coisas

sobre mim”’.

O canal fora criado em 28 de setembro de 2013, quando a youtuber tinha 6 anos.

Com o objetivo de obter informagdes sobre a estirpe de sua criagdo, analisou-se os quatro
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primeiros videos. No primeiro, Carolina apresenta-se brevemente e relata um fato
ocorrido em seu colégio. Durante a rotina na escola, sua professora contou-lhes uma
histéria que versava sobre uma mulher de cabelos crespos. Ao observarem as
caracteristicas da personagem, os colegas de turma da youtuber verbalizavam que era
uma pessoa feia, com cabelos feios. Diante disso, a pequena posicionou-se € mostrou aos
pares que aquela mulher da histdria era muito semelhante a ela. Apds narrar o ocorrido
na escola, apresenta aos espectadores duas indicagdes de leitura: “Menina Bonita do Lago
de Fita” de Ana Maria de Machado, e o outro sendo “O cabelo de Coral” de Ana Zarco.
No video seguinte, intitulado “A importancia da Autoestima”, Carolina, aos oito anos,
mostra um mural com fotos de pessoas negras e narra um fato ocorrido com seu primo,
quando este diante das imagens externou: “Todos aqui sdo feios, pessoas bonitas sdo
brancas e tém cabelos lisos”. Diante das afirmagdes, ela discordou, dizendo que gostava
dos seus cabelos volumosos. Apos narrar o episodio, fez a indicagdo do livro Omo-Oba
da Kiusam Oliveira, que retrata histérias de princesas, como apresentou a pequena
youtuber. No terceiro, relata a insatisfacdo e incomodo frente as pessoas que insistem em
questionar o uso de cabelos crespos e que ainda sugerem que ela alise os dela. O video
em questdo fora amplamente assistido e possibilitou visibilidade a Carolina, que recebeu
diversos convites a dar entrevistas em jornais, revistas e programas de televisdo em
emissoras de grande abrangéncia nacional. Apos esse video, o proximo postado foi uma
resposta dada por duas outras criangas negras: Jodo Lucas e Raisla, agradecendo a luta da
colega e solidarizando-se pelo fato de diariamente passarem pelas mesmas dificuldades,
em que as pessoas opinam, questionam sobre como lavar os cabelos, dentre outros

aspectos que os constrange.

Diante da observacdo e analise dos primeiros videos, foi possivel verificar que a
tematica racial e a estética do cabelo crespo ¢ uma preocupagdo da menina, que
corriqueiramente discute. Sua experiéncia com ofensas por conta de seus cabelos,
geralmente ¢ pauta no contetido postado. Fica evidente a partir da observagao dos videos
iniciais, que a youtuber teve experiéncias diversas com o ser negra, dentre elas: ter cabelo
crespo, sofrer discriminagdo, ouvir e ler histérias de personagens e autores negros,
conversar com sua mae sobre racismo. Benjamin (1987) aponta a necessidade de
experiéncia do sujeito para as aprendizagens e, ainda, indica que sua auséncia contribui
para a alienagdo, uma vez que a inexisténcia de experiéncia: “impele a partir para a frente,

a comecar de novo, a contentar-se com pouco, sem olhar nem para direita nem para
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esquerda” (BENJAMIN, 1987, p. 115). Vivenciar o racismo e possibilidades de
superagao dele, certamente foram elementos que contribuiram para que o canal trouxesse
discussdes e situagdes pautadas em fatos vividos. Desse modo, ao comunicar algo para

seus espectadores, a menina partia de realidades concretas.

Dentre suas postagens, esteve um video de apoio a sua colega youtuber mirim
negra, SOS Fada Maria. Em seu video, Carolina verbaliza uma onda de ataques racistas
sofrido pela parceira e convida seus espectadores a conhecé-la e apoia-la, uma vez que o
canal ¢ divertido e tem muita qualidade (segundo a youtuber). E digno de nota a
solidariedade presente nessa agdo e, além disso, ¢ possivel inferir que a experiéncia de
sofrer racismo, contribuiu para que apoiasse a colega, uma vez que compreende as
mazelas e dores advindas dele. Nesse sentido, novamente apoia-se nas ideias de Benjamin
(1987) acerca da importancia da experiéncia. Sofrer ataques racistas, possivelmente

mobiliza Carolina ao observar alguém que entdo vive tal situacao.

Apesar de ter sido estipulado o periodo entre janeiro e agosto para realizacdo das
observagdes e coleta de dados, observou-se o canal de modo global, no intuito de
compreender quais eram os assuntos abordados por ele. Dessa forma, agrupou-se as

seguintes discussoes:

e Cabelo ou questdo racial;

e Indicagdo de livros, acessorios;
e Brincadeiras/ brinquedos;

e Dicas de moda;

¢ Um pouco sobre mim;

e Tour pelo quarto.

E importante salientar que, cabelo crespo, estética negra e racismo sio temas que
surgem na maior parte dos videos. Ora sdo apresentados penteados, trangas, pentes e
cremes apropriados para crespos, ora ela narra fatos vividos na escola, sua casa, outros
espacos e a superagdo do sentimento de tristeza advindos do racismo. Explica que seus
cabelos a deixa feliz e que ndo deseja passar “chapa” ou qualquer tipo de procedimento
que mude a estrutura deles. Durante os cinco anos do canal, a entdo crianga de 6 anos e

atual de 11, mudou/muda os penteados, apresentando-se de trangas, cabelos soltos,
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presos, para festas, para o dia-a-dia. Contribuir com as meninas € meninos negros no trato

dos cabelos, pareceu ser uma preocupacao da youtuber.

Ao indicar livros, acessorios, maquiagens, cremes, faz um recorte racial. Os livros
geralmente sdo de autoras negras, os que nao sdo, tratam de tematicas como: cabelo,
religides afro-brasileiras e africanas, racismo, dentre outros. As maquiagens sao indicadas
a partir do tom de pele negra, os acessorios sdo coloridos e ousados, que remetem a

objetos africanos.

Em relagdo aos brinquedos, suas bonecas sdo negras, inclusive as que aparecem
em espagos da casa que sdo utilizados como cendrio. Para além delas, brinca com
carrinhos e fez um video falando sobre isso. Ana Clara Barbosa também demonstrou

apreco pelo brinquedo, que na sociedade brasileira ¢ dito como sendo de meninos.

Sobre as dicas de moda, apresenta suas roupas e calcados de modo bastante
semelhante ao que as criangas e jovens utilizam na atualidade, como calga jeans e
camisetas, ndo demonstrando algo especifico relacionado a moda afro-brasileira. Assim
como a primeira youtuber analisada, Carolina apresenta videos intitulados “um pouco
sobre mim”, onde narra fatos ocorridos com ela e ainda apresenta informagdes acerca de
sua familia, onde vive e com quem vive. Além das tematicas ja apresentadas, fez um tour

pelo quarto.

Durante muitos momentos, a mae de Carolina apareceu com ela nos videos e,
nessas ocasiodes, explicou que desde cedo conversa sobre amor e valorizagdo com a filha.
Para além das referéncias bibliograficas ja mencionadas anteriormente, ao escolher filmes
e musicas, optou por apresentar artistas e cantores negros a filha. Diante dessa
informacdo, pode-se reiterar o fato de que durante sua vida, a youtuber teve a
oportunidade de ter contato com a negritude de modo positivo, lendo, vendo imagens,

assistindo filmes ou ouvindo musicas a partir da arte de negras e negros.

No video intitulado “autoodio”, explica o conceito e convida as meninas e
meninos a refletirem sobre autoamor, autoestima. Fala que, no canal, apresenta fatos
vividos em seu dia-a-dia e, nessa ocasido, apresentou o caso de um menino negro que
verbalizou que quando tiver filhos e esses nascerem negros, ele os “jogard fora”. A partir
dessa fala, problematiza questionando como que uma crianga tera sucesso na escola se
ela se considera ruim. Acredita que ter autoestima ¢ necessario para que as pessoas

aprendam, consigam conquistar os seus desejos e sonhos. Por fim, apresenta um
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certificado que recebeu da dire¢do de sua escola por ser a melhor aluna em notas e
comportamento de toda a turma e novamente chama a atengao para sua autoestima e amor
que recebe de sua mae. Carolina relaciona sucesso escolar a amor e cuidado familiar, o

que ¢ digno de atengdo.

Ao longo desta pesquisa observou-se que o cabelo foi o eixo principal dos videos
e a temadtica surge a partir de duas situagdes: sofrer algum ataque racista que envolvia

seus cabelos ou contribuir para constru¢do de autoestima de seus espectadores.

Diante da analise dos 10 videos postados durante a pesquisa, janeiro a agosto de
2018, além da observacao geral a todos os outros desde o inicio, pode-se afirmar que a
hipotese de que youtubers mirins negras expressam seus sentimentos relacionados ao
racismo, retratando questdes atreladas aos seus cabelos, dentre outros aspectos que
envolvem sua negritude, foi confirmada, uma vez que desde seus primeiros videos até a
atualidade, racismo, discriminagdo, cabelos crespos, superacdo de autoodio, foram

preocupacdes e temas de quase tudo que fora postado.

Assim como Ana Clara Barbosa, Carolina Monteiro tem momentos de
descontracdo, apresenta-se com amigas (sempre negras), mostra brinquedos, algumas
brincadeiras, apresenta dez, vinte fatos sobre Carolina Monteiro, mostra seus materiais
escolares, faz gincanas, convida outras youtubers mirins, assim como faz a grande

maioria, sejam elas brancas ou negras.

Relacionando as ideias de Horkheimer e Adorno (1956), em que indicam que os
produtos da industria cultural assemelham-se ao ponto de ndo reconhecermos as
diferengas entre produto X e Y, percebemos que, apesar de ter muitas diferengcas em
relagdo ao primeiro canal estudado, este ainda apresenta bastante caracteristicas comuns
aos outros, repete temas, ideias e brincadeiras. E evidente, diante do que fora apresentado,
que para além das semelhancas, hd outros aspectos peculiares a esse canal, que serdo

apresentados nessa analise.

A organizacdo de situagdes de aprendizagens, por exemplo, ¢ algo que pode ser
visto nesse canal. Para tratar os conflitos relacionados aos cabelos crespos, Carolina e sua
mae filmaram um teatro ludico, dividido em dois videos, com o seguinte enredo: A filha
pediu a mae para alisar os cabelos, diante do pedido ela elogia os cabelos da menina,
dizendo que ndo ¢ preciso ter cabelos lisos para ser bonita. A filha entdo pergunta por que

a mae alisa os cabelos, ja que ¢ bonito e interessante ter cabelos crespos. A partir dai a
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genitora passa por um periodo de reflexdo, marca com sua cabeleireira e realiza um
procedimento para reverter o alisamento e manter os cachos naturais. Por fim, a filha
gosta muito dos cabelos de sua mae e percebe que manter a originalidade e estrutura
propria ¢ belo. Diante desse e de outros videos que trazem a tona os cabelos crespos, duas
criancas enviaram videos para Carolina, externando sofrer diariamente com as
dificuldades encontradas no cotidiano escolar e em outros espacos, uma vez que, muitas
pessoas ainda as discriminam por conta dos cabelos ou, ainda, atribuem apelidos e
xingamentos. Esse didlogo que ocorre por meio do canal, nos permite inferir que a
experiéncia da youtuber encoraja outras criangas a expor seus sentimentos e, além disso,

dialogar sobre o racismo e a superacao das dores advindas dele.

Em relagdo aos comentérios recebidos pela Carolina, geralmente sdo elogiosos e
afetivos, falam sobre a beleza da menina e de sua mae. Algumas maes agradecem pela
criagdo de uma menina sensivel e empoderada, que ajudard na construg¢do da autoestima
de outras. Nos primeiros videos, Patricia, sua mae, respondia a todos coletivamente,
dizendo que a menina ficava feliz com os comentarios. Em relagdo aos inscritos, foi

possivel observar majoritariamente criangas, sobretudo meninas negras.

Adorno (2011) enfatiza a necessidade de uma educag@o na primeira infancia, para
que a repeticdo da barbarie ndo ocorra. Possibilitar experiéncia antirracista desde os
primeiros anos de vida se faz necessdrio para que as criangas cres¢am despidas de
preconceito. O canal de Carolina Monteiro, com suas indicagdes de livros, de bonecas
que representam negritude e de encenagdes de “teatro” com a tematica de cabelos,
contribui para que meninas € meninos negros € ndo negros tenham contato com um
repertério de valorizagdo da cultura e da populagdo negra. E provavel, que esse seja um
espaco que permite reflexdes de alguns para ndo repeti¢ao de atos barbaros, que marcaram
a historia brasileira e mundial. Entretanto, ndo se pode aferir a eficacia na conscientizagao
dos espectadores a partir da experiéncia de assistir e acompanhar o canal. Por outro lado,
pode-se afirmar que, em quase todos os videos, a youtuber denuncia o racismo e propde

formas de criangas driblarem comportamentos racistas dos colegas.

Com base no conteudo do canal, é possivel afirmar que Carolina tem experiéncia
com a negritude. Além de conviver com seus familiares e amigos negros ela ouvia e lia

histérias de personagens negras desde a primeira infancia.

Crochik (2011) aponta que o preconceito esta relacionado ao preconceituoso e nao

a vitima, desse modo, € provavel que alguém que expresse preconceito diante de pessoas



170

gordas (por exemplo), naturalmente terd por pessoas negras, homossexuais, dentre outros
grupos considerados inferiores ou “ruins’ aos olhos de quem defere o preconceito. Logo,
ndo importa quem ¢ o alvo, uma vez que existe essa tendéncia de ato preconceituoso. Para
além disso, o autor considera que a auséncia de experiéncia contribui para que agdes
preconceituosas permane¢cam. Em outras palavras, quando alguém tem restricdes com
pessoas nordestinas, as considera inferiores, desleais ou ainda desonestas, evitard o
contato com as mesmas, sendo assim, a auséncia de oportunidade para conhecer, de
convivio, contribuira ainda mais para que as ideias xenofobicas se perpetuem. E evidente
que assistir videos em um canal de YouTube ndo ¢ a melhor experiéncia que alguém
preconceituoso deva ter em relacdo a seu alvo de preconceito, entretanto, ao considerar
que esse espago pode ser um meio de discussdes e partilha de experiéncias, a apresentacao
que a youtuber faz das vivéncias com o racismo, além das diversas indicagdes de livros,
bonecas e penteados que valorizam a negritude, sdo fontes de possibilidades para reflexao

acerca do racismo.

Desde os seis anos, no inicio de seu canal, Carolina denunciava e narrava
episodios de racismo vividos ao longo de sua vida. Em um de seus videos, a mae apresenta
a festa de aniversario que organizou para filha, revelando que a menina gostava muito das
Monster High (uma colegao de bonecas “monstro”, criada nos Estados Unidos, que fogem
completamente dos padrdes de beleza estabelecidos). As personagens sao inspiradas em
monstros lendarios e apresentam-se com tragos marcantes. Diante do apreco pelas
bonecas, sua mae pesquisou uma que representasse Carolina e chegou a monster Honey
Swamp, que se apresenta com os cabelos “Black Power”, como se pode observar na

imagem a seguir:
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Figura 24- Monster High Honey Swamp

Fonte: Google

Durante a realizagdo da pesquisa, bem como a observacdo de todos os videos,
mesmo os que foram postados antes de janeiro, ¢ possivel observar que a mae de Carolina
¢ bastante preocupada em proporcionar representatividade a filha. Isso pode ser aferido
na escolha por comprar bonecas negras, ler autores negros e diante do desejo de ter como
tema as bonecas “do momento”: Monster High, em sua festa de aniversario, mostrou uma

preocupacdo para que a personagem escolhida representasse a filha de alguma forma.

Como aponta Horkheimer e Adorno (1956), as relagdes estabelecias no interior da
familia, ira incidir sobre as escolhas e desejos das pessoas, ja que essa € a instituicdo que
“prepara” para o convivio social, para a adequacio ao trabalho. E a partir das relagdes
familiares que se aprende inclusive a servir ao empregador, sem revoltar-se com a
exploragdo. Diante da coleta de dados realizada nesse canal, percebeu-se que, desde o
inicio, a mae de Carolina esteve bastante presente, tanto nas gravagoes, ja que € ela que
grava e edita todo material, como também aparecendo em diversos videos, em que fala,
discute e apresenta contetidos junto com a filha. Essa relagdo familiar estd bastante
evidente em todos os momentos, inclusive ha videos em que a youtuber mirim pouco se
pronunciou. Tal fato pode indicar que, em alguns momentos, o canal pode ser utilizado
como forma de comunicar preocupacdes ¢ desejos de sua made e ndo apenas os da
Carolina. Como apontam Horkheimer e Adorno (1956), o interior das familias também ¢

marcado por controle e papéis pré-estabelecidos e, nesse caso, hA momentos de
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protagonismo da mae, em que a youtuber apenas ouve e concorda com o que fora exposto,
ressaltando a relevancia da figura de autoridade dos pais quando ndo é autoritiria. E
perceptivel que a experiéncia da pequena estd inserida nos videos de seu canal, mas um
questionamento surge a partir do confronto da teoria com a pratica: ndo estaria a Carolina
tornando publico em seu canal alguns contetdos pré-selecionados pela sua mae? As
preocupacdes de alguém que gerou e criou uma menina negra, que conhece por
experiéncia propria e teme para que atos tenebrosos ndo ocorram com a filha, ndo seria o
motivador para a existéncia desse canal? O que se pode afirmar ¢ que, genitora e filha
dividem alguns espacos e asseveram com veeméncia a necessidade de respeito,

construcdo de lago de respeito e aboli¢dao do racismo.

Observou-se no video da festa de aniversario da youtuber, que grande parte das
pessoas de seu convivio sdo negras de pele retinta e cabelo crespo natural. Durante a festa
foi exibido um clipe com as memoérias desde seu nascimento, o que reiterou a informacao
que em seu convivio existem pessoas negras e bastante parecidas com ela desde a primeira
infancia. A importancia de versar sobre as caracteristicas fenotipicas dos familiares de
Carolina, esta no fato de acreditar que a presenga dessas pessoas influenciam em uma
construcao de autoamor, j& que pessoas admiradas por ela, como a mae por exemplo, sdo

como ela.

Com base nas contribui¢des de Adorno (1968; 2011), Horkheimer & Adorno
(1956;1985), Benjamin (1987) e Crochick (2011), foi possivel observar que o canal de
Carolina trata de questdes relacionadas a racismo e valoriza¢do da negritude. Para além
disso, existe espaco para brincadeiras, gincanas e “20 fatos sobre mim”, conteudos
bastante semelhantes aos canais de meninas brancas e de Ana Clara Barbosa, o que indica
que também se insere na industria cultural devido a padronizagdo dos contetidos.
Entretanto, a apresentacao de contetdos relacionados as experiéncias de racismo vividas
pela youtuber, além da superacdo desses momentos, possibilita que os espectadores
tenham contato com a tematica. Outro fator interessante a essa analise, ¢ que a indicagdo
de livros, bonecas, penteados e moda com recorte racial, contribuem para a valorizacao
da cultura negra, além de ser repertdrio para meninas e meninos negros que assistem seus

videos.

Como aponta Adorno (1968), a vida em sociedade pressupde tantas vezes a perda
do fator particular em detrimento do universal, ou seja, a dissolu¢do do individual no

todo, entretanto ao observar o canal de Carolina, desde os seis anos ela expde vivéncias
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racistas e sua indignacdo frente a falas e comportamentos de suas amigas. Enquanto as
meninas brancas estdo apresentando suas vidas, viagens ao exterior, bonecas
“supercaras”, seu canal retrata insistentemente das mazelas que trazem o racismo e de

como ¢ possivel a superacdo dele diante da sociedade racista.

Sua genitora aparece demasiadamente nos videos, o que faz inferir que ha
momentos de protagonismo adulto e que o espaco ¢ de partilha entre mae e filha, em que

ambas expdem suas “angustias” provenientes do fato de serem negras e do sexo feminino.

Por fim, reconhecendo o canal de YouTube como um espago que possibilita alguns
aprendizados e pode ser locus privilegiado de construgao de repertorio, considera-se que
esse canal pode contribuir para que as criangas tenham contato com as discussoes
relacionadas ao racismo, entretanto nao se pode afirmar a eficacia, ou ainda o alcance das

reflexdes realizadas por seus espectadores.

A seguir, serd apresentada a andlise realizada no canal da Elis Mc, uma menina
negra de 7 anos e que, durante a pesquisa, em um de seus videos, teve um encontro com

Carolina Monteiro.
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4.3.3 Elis Mc¢

Como ja fora exposto anteriormente, a escolha por esse canal se deu de modo
distinto dos outros. Durante a utiliza¢do pessoal da rede intitulada Facebook, observou-
se um video de uma menina negra cantando Rap, em que ela convidava os espectadores
a se inscreverem em seu canal. Imediatamente me inscrevi, ativei o sino e conclui que a
experiéncia de acompanhar a constru¢do de um canal desde a sua estirpe seria algo
interessante a pesquisa. Dois fatos foram preponderantes para insercao deste na amostra:
ser um espaco que se apresenta por meio de musicas, linguagem diferente bastante
utilizada por criangas e, acompanhar todas as postagens e inscrigdes de espectadores
desde o inicio. E importante salientar, que a autodeclaragdo relacionada a negritude da

youtuber, ocorre durante suas musicas e videos.

elis me INSCRITO 18MIL ‘A
%/ 18.070 inscritos .
14
INicIO ViDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q >
CANAIS RELACIONADOS
Descrigdo Estatisticas
’ MC Soffia
Elis Mc é uma garotinha de 7 anos que canta danga e encanta. Elis passeia pelo Inscreveu-se em 1 de mar de 2018
charme,hip hop, funk e tudo ligada a black music. A pequena ja fez participagoes ek
em shows de grandes artistas como Mc Soffia e Dream Team do Passinho. Elis 755.585 visualizagdes
comanda um evento chamado Vem dangar com a Elis, com o objetivo de levar 0 MELODY OFICIAL
musica e diversao para todas as criangas. Suas letras levantam a autoestima e
. - P ¢ X . . F INSCREVER-SE
valorizam a estética natural negra. Vem dangar com a Elis vocé também @

Figura 25- Capa de apresentacdo do canal de Elis Mc

Fonte: Canal do YouTube Elis Mc

O canal teve inicio em marco de 2018 e, em agosto, contava com 18 mil inscritos,
13 videos e 776.510 visualizagdes. Dentre os treze videos apresentados, um, com seu clip

oficial “Vem dangar com Elis”, retine 589 mil do total de visualizagdes.
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Considerando o nimero de videos, foi possivel assistir a todos e concluiu-se que

héa quatro grupos tematicos:

e Dois que versam sobre cabelos crespos e autoamor;
e Trés que sdo clipes oficiais de suas musicas;
e Dois da youtuber dangando;

e Seis sdo filmagens de shows realizados em Belo Horizonte e Rio de Janeiro.

Nos videos relacionados aos cabelos crespos, comenta que as meninas negras
devem se amar, que precisam se olhar no espelho e se, mesmo assim, continuarem nao
gostando, precisam assistir um video no canal e depois voltar a se arrumar. Ela assevera
que ndo se deve alisar os cabelos, ja que sdo crespos e lindos. Os videos sdo breves e em
um deles, Elis Mc esta acompanhada com outra menina negra, também youtuber mirim,

que teve um video muito assistido nas diversas redes sociais.

Os clipes oficiais apresentam as musicas: Vem dancar com a Elis e o Bonde da
Elis. No inicio deles ¢ apresentada a logomarca que os produz, ou seja, trata-se de um
trabalho profissional. Sdo apresentados meninas e meninos negros, uns de pele retinta
outros de pele mais calara, todos com cabelos crespos. H4 quem use trangas outros Black
Power. Fica evidente a preocupagdo de veicular a presenga negra, bela, feliz para os
espectadores. “Vem dangar com Elis”, hit que revelou a youtuber, aborda em sua letra
uma série de protestos acerca da negritude, dos cabelos crespos e do empoderamento das
meninas € meninos negros. Diante da beleza e organizacdo de cada detalhe no clipe, é
possivel inferir que outras meninas € meninos negros, ao assistirem, terdo repertorio
positivo acerca de negritude. A seguir, a letra do Ait que tornou conhecida a pequena

youtuber:

Vem dancar com a Elis

Vem dangar com a Elis
Vem dangar com a Elis
Aqui ndo tem cad

S6 chegar e ser feliz

Eu ja estou cansada
Dessa ideia de racismo
Eu ndo t6 de mimimi
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Fale o que quiser nem ligo

O meu cabelo nao ¢ duro
Ele ¢ crespo e muito lindo
Vou passar logo a visao
T4 incomodado comigo?

Vem dangar com a Elis
Vem dangar com a Elis
Aqui ndo tem cad

S6 chegar e ser feliz

E ndo venha com esse papo de mulata e moreninha
Sou preta com muito orgulho
Minha coroa ¢ de rainha

Fica evidente por meio dessa letra que o canal versa sobre racismo e preconceito
vivido pela populagdo negra. Elis Mc utiliza a musica para comunicar ideias bastante
sérias acerca do racismo vivenciado pela populacdo negra de modo geral, seja ela adulta
ou infantil. O segundo, gravado nos Arcos da Lapa no Rio de Janeiro, também composto
por meninas € meninos negros, bonitos, com roupas coloridas, cabelos crespos, trangados
e soltos, apresenta o 4it “O Bonde chegou”, que retrata a alegria do grupo que chegou

preparado para crescer. Em seus versos diz:

O Bonde chegou

O bonde chegou, o bonde chegou
Alegria e harmonia cantamos com emogao
Liberdade e ousadia, chega junto vem entio

Uh vem ser feliz esse € o bonde da Elis
Uh vem ser feliz esse € o bonde da Elis

Esse bonde ¢ pesado e ndo para de crescer
Canta forte, canta ato eu quero ver o chdo tremer

Uh vem ser feliz esse € o bonde da Elis
Uh vem ser feliz esse € o bonde da Elis

Os versos apontam para um grupo que surge para fomentar alegria, harmonia além

de liberdade de ousadia. Ao considerar que, durante seus videos, a youtuber apresenta a
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questdo racial, € possivel interpretar que o tal grupo referenciado na cangio, pode estar
relacionado a luta das meninas e meninos pretos que juntos refletem sobre racismo e
mazelas vivenciadas pela populagio negra. E evidente que a arte nos permite
interpretacdes distintas, € a mesma musica pode ser vista e vivenciada de modo diferente

pelas pessoas.

Em dois dos treze videos, a pequena aparece dancando sozinha, demonstrando seu
talento e corporeidade. E um canal marcado por canto ¢ danga, em que a youtuber
demonstra sua capacidade de comunicagio por meio da arte. E digno de nota que esse é
um canal de uma profissional, uma MC*®. E possivel que Elis seja fonte de inspiragio
para meninas € meninos negros que querem seguir uma carreira artistica, ja que a pequena

¢ negra, bastante jovem e ocupa esse espaco.

Os outros videos mostram momentos de shows da youtuber. Ao observar sua
plateia verificou-se que sdo majoritariamente criangas € jovens negros que bastante
animados cantam os Aits e aprendem a dancar com ela. A danga ¢ uma linguagem bastante
explorada e permite uma interacdo bem interessante com o publico. Durante um dos
shows ela ensinou passos, conversou e em um momento falou para a plateia: “Parem de
ficar apenas filmando e prestem atencdo na danga que estou ensinando” (sic). O publico

por sua vez riu e aprumou-se para seguir os passos da pequena.

Diante da andlise realizada no canal, pode-se observar que os videos, em sua
grande maioria, sdo relacionados a musica e shows de Elis. Algo que difere esse canal de
todos os outros que foram analisados nessa pesquisa, ¢ o fato de a youtuber ser uma
artista, que trabalha com musica e pode ser fonte de inspiragdo para outras que assim
desejarem. Cantar letras que fomentam reflexdes, pode ser uma forma de “formacao” para
os seguidores de Elis. Ao refletir a partir de Adorno (1968) quando aponta que a industria
cultural contem elementos que permitem a critica, ja que ela é contraditoria, bem como
na andlise desse canal, pode-se concluir que a hipdtese inicial dessa pesquisa foi
parcialmente confirmada, uma vez que apesar de ela ndo falar mais profundamente sobre
situagdes vivenciadas relacionadas ao racismo, traz todo um repertdrio de valorizagdo da
cultura negra, além de estimulos para que as meninas que tem cabelos crespos se amem
respeitando as caracteristicas naturais de seu corpo. Foi bastante interessante ouvi-la

dando dicas aos espectadores: “Quando achar seu cabelo feio, olha bem no espelho com

¥ Mestre de cerimdnia, termo utilizado para identificar cantores de rap.
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calma, se mesmo assim achar feio, assiste um video aqui no canal e pronto, mas nao alisa”
(sic). Diante dessa fala, ¢ possivel inferir que a youtuber acredita na eficacia da internet
enquanto um espago que contribuird para elevacao da autoestima de alguma menina que

se achar feia ao olhar no espelho.

Em comparacdo com os outros canais que ja foram apresentados, esse evidencia
marcas peculiares. Para iniciar, os videos sdo centrados em musicas, ndo ha reprodugao
de temas como viagens com Elis, four pela casa ou arrumado materiais, como
apresentaram Ana Clara Barbosa e Carolina Monteiro. Ao contrario disso, expressar e
explorar suas musicas e apari¢des em shows, além dos clipes, compode a totalidade dos
poucos videos apresentados pela menina. Concorda-se com Horkheimer e Adorno (1985)
quando expdem o poder da industria cultural, acredita-se ainda que ¢ raro escapar dela,
mesmo com conscientes movimentos de resisténcia. Considerando o que fora apresentado
nesse canal ¢ possivel observar suas diferencas e caracteristicas proprias. Entretanto, ao
considerar a musica como forma de comunicar, é possivel pensar em sua utilizagdo como
um produto da industria cultural, uma vez que essa vende com eficacia, ¢ popular entre
jovens e criangas. E importante salientar que ao serem incorporadas a industrial cultural,
as musicas tornam-se produtos e aerem consumidos e por isso perdem a forca de

resisténcia.

Talvez a escolha da musica para pensar a luta antirracista, atenta a logica de que
esse, ¢ um produto bastante consumido, logo vendera. Tal fato nao retira a possibilidade
de experiéncias de aprendizagem por meio da musica, entretanto ndo se pode negar que

enfraquece a critica, uma vez que se torna entretenimento.

Ao apresentar nos clipes pessoas negras bonitas, com seus cabelos naturais, felizes,
a youtuber contribui para que os espectadores tenham um repertorio positivo acerca da
negritude e infancia. Desse modo, ¢ possivel que esse seja um meio de experiéncias
positivas as pessoas negras e nao negras que, a partir desses materiais, irdo compreender-
se como belas e, no caso das brancas, terdo a oportunidade de observar a populagdo negra

protagonizando, ocupando o lugar de beleza, geralmente ocupado apenas pelos brancos.

Em relagdo as experiéncias de racismo vivenciadas por Elis, o pouco nimero de
videos que trata da tematica no canal, dificulta uma andlise mais aprofundada desse
quesito. E verdade que, em dois videos, verbaliza que as pessoas devem amar seus
cabelos, ndo os alisar, mas aparentemente ¢ um discurso aprendido com adultos, acerca

da necessidade de autoamor. E evidente que essa impressdo pode ser erronea e aquele
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video expressar sim suas vivéncias, mas essas foram as impressdes diante do que fora
apresentado no canal. O fato dos relatos aparentemente partirem de ensinamentos de
algum adulto, ndo retira a possibilidade de constru¢ao de uma autoimagem positiva para
as criancas ou adultos espectadores. Pelo contrario, ¢ um momento de apresentacdo de
uma tematica, que causa dor em grande parte da populacdo negra, sobretudo a populagdo

feminina.

E possivel inferir, apos assistir os videos que, de modo geral, a produgéo do canal,
¢ realizada por adultos, sendo poucos os momentos de manifestacdo livre da Elis.
Diferentemente dos outros, em que as meninas escolheram realizar o canal para partilhar
suas rotinas, brinquedos, dentre outros, esse canal possivelmente ocorre para divulgacao
do trabalho da menina que ¢ rapper. Aqui ndo se trata das relagdes de poder vivenciadas
no interior da familia como asseveram Horkheimer ¢ Adorno (1956), mas sim de um
espaco aparentemente profissionalizado, que se insere na logica da industria cultural e,
ao mesmo tempo, possibilita algumas experiéncias e constru¢io de repertdrio por meio

das musicas e clipes apresentados.

Ao observar os comentarios ao longo do canal, percebe-se que ha adultos e
criangas inscritos e que a maior parte deles sdo criangas. Os comentdrios geralmente sao
elogiosos, 0s poucos meninos € as meninas falam sobre a beleza e talento da pequena

youtuber. De modo geral, ela recebe carinho e avalia¢ao positiva de seus espectadores.

Conclui-se que esse ¢ um espacgo onde a teméatica de racismo ¢ discutida, tanto em
videos relacionados aos cabelos, quanto nas musicas e clipes oficiais. E possivel
identificar repertorio de valorizagdo da populagdo negra, o que pode contribuir de forma
positiva aos espectadores negros que podem elevar sua autoestima e em relacdo aos
brancos, esses podem construir uma imagem mais verdadeira da populacdo negra,
observando suas possibilidades de manifestacdes musicais ¢ de danga. Por fim, a
apresentacdo de uma estética negra durante os clipes (cabelos e roupas), pode ampliar o

espectro de experiéncias das pessoas negras e brancas.

A seguir sera apresentado o ultimo canal, intitulado Mundo da Emily Lima lima,

que compde o campo empirico de andlise dessa pesquisa.
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4.3.4 Mundo da Emily Lima lima

Durante a busca dos canais a serem analisados, apds muitos descritores no
YouTube, encontrou-se um video de uma menina negra, intitulado: “Acabei o canal”, o
que suscitou curiosidade, uma vez que o mesmo nao havia encerrado. Diante do desejo
de saber qual era a narrativa e o que motivava a finalizagdo das atividades, assistiu-se o

video.

oy A

2 mundo da Emily Lima lima
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33.509 inscritos o

N
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3.570.589 visualizagdes
#- Bibi Variedades

Figura 26- Capa de apresentagdo do canal Mundo da Emily

Fonte: Canal do YouTube Mundo da Emily Lima lima

Durante a apresentacdo a youtuber Emily junto com sua irma, informa que ird
“acabar com o canal” uma vez que diversas criangas escreveram comentarios negativos,
falando sobre o fato de ela ser pobre, ndo ter uma diversidade de brinquedos, ndo saber
falar e escrever direito. Postado em 31 de dezembro de 2017, um dia antes do inicio da
pesquisa, ampliou a visibilidade da youtuber, uma vez que fora bastante visualizado
(98.834 mil visualizagdes) e comentado. E interessante ressaltar que durante o video, as
meninas afirmam que sdo felizes e acreditam que ter dinheiro ndo ¢ garantia de nada a
ninguém. Dizem que ha muitos ricos que apenas fingem as coisas e que na verdade sdo
tristes. Externa que fica muito triste quando as pessoas a criticam e que ndo entende
porque pessoas que tém menos inscritos do que ela, ficam fazendo comentarios negativos
em relagdo ao seu canal. Diante da riqueza desse material, concluiu-se que seria um
interessante campo de pesquisa.

Iniciado em 16 de setembro de 2016, o canal contava com 34 mil seguidores,
3.652.930 visualizagdes, total de 200 videos até agosto de 2018, més que foi finalizada a
pesquisa. Dentre o periodo de janeiro a agosto, foram postados 58 videos, o que da uma

média de 7 videos por més.
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A youtuber tem 9 anos e reside com seus irmaos, mae e tias no RJ. Apesar de ndo
ser encontradas essas informacdes das descri¢cdes do canal, esses foram coletados a partir

dos diversos videos onde encontrou-se as informagdes de modo aleatorio.

E digno de nota, acerca do canal de Emily, que os cenarios em que a youtuber se
apresenta sao bastante simples, geralmente com paredes sem reboco, armarios sem porta
e colchdes no chao. Quando mostra seus materiais escolares, estojos, cadernos, dentre
outros, ha objetos quebrados, geralmente em pouca quantidade, o que demonstra uma
escassez de recursos materiais. Durante um de seus videos intitulado: “comprinhas”,
mostra “salgadinhos”, sucos de caixinha, biscoitos, chas, itens que para algum segmento
da populacao sdo basicos. Ao observar os canais de meninas brancas, ao apresentar videos
relacionados a compras, mostram bonecas como LOL?’, Barbie, dentre outros produtos
de valor bastante elevado. Em um dos videos: “Tour pelos papéis de parede”, Emily
apresentou uma casa ampla, repleta de diversos papéis de parede, bonecas, brinquedos e
um quarto com duas camas. Por se tratar de uma veiculagdo “ao vivo”, alguns
espectadores perguntavam se ela havia mudado de casa, outros respondiam: “claro que
ndo, essa menina ¢ pobre, com que dinheiro ela mudaria de casa?”. No momento de
apresentar o quarto, mostrou seus primos, explicando que ali era a casa deles. Desde o
video assistido que justificou a escolha do canal para essa pesquisa, observou-se que a
questdo social ¢ bastante latente. Os comentérios sdo repletos de contetido depreciativo,
geralmente relacionados aos fatos de a youtuber cometer erros ortograficos ao grafar
palavras, falar de modo distinto a norma “culta” estabelecida como correta, apresentar-se
em espagos da casa sem reboco, ou ainda ndo apresentar as bonecas absurdamente caras

como fazem seus pares.

Ap0s assistir o supramencionado video, postado no ultimo dia de 2017, observou-
se os cinco iniciais, com o objetivo de verificar alguma informagao acerca do inicio do
canal, além de observar quais eram os assuntos tratados em seus primordios. O primeiro,

¢ um video breve, realizado com algum aplicativo que duplica as imagens projetadas.

* A LOL é uma boneca de cerca de 8 centimetros, envolta por sete camadas de plastico, que escondem
surpresas, itens de vestuario e a propria identidade da personagem, que s6 ¢ revelada apos abrir o
involucro redondo, espécie de uma “bolinha”. A série LOL contém dezenas de personagens e algumas
das bonecas sdo consideradas “raras”, o que tem levado grupos de mées e pais a organizarem trocas de
bonecas repetidas, para contemplar os desejos de suas filhas e filhos, que almejam completar a colegéo.
A linha de bonecas ¢ um convite para despertar um anseio por compras em série.
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Havia musica no fundo e nenhuma fala ou comunicagdo direta com os espectadores. O
segundo segue a mesma linha e apresenta imagens realizadas a partir do mesmo
aplicativo. No terceiro, intitulado “Casa abandonada”, ela continua usando o aplicativo
que representa as pessoas € objetos como fantasmas. Emily mostra brevemente os
comodos e explana sobre os efeitos fantasmagoricos das imagens. No quarto video,
aparece com a irma, realizando um desafio dos biscoitos. De olhos vendados, sua irma
prova os biscoitos e precisa identificar o sabor. Por fim, o quinto, intitulado “O que tem
na minha bolsa”, apresenta a seus espectadores uma diversidade de objetos que leva na

bolsa, como brinquedos, massinhas, material escolar, dentre outros.

Assim como faz Ana Clara Barbosa, ao saudar seus espectadores, Emily utiliza
masculino e feminino: “Ol4 meninas e meninos, tudo bem”? Do mesmo modo que faz
outros youtubers adultos e mirins. A entona¢do da voz que ela produz ¢ muito semelhante

a utilizada pelo primeiro canal pesquisado.

Ao observar de maneira geral todos os videos do canal, além daqueles postados
durante os meses de pesquisa, pudemos evidenciar, dentre os assuntos mencionados, 0s

seguintes:

e Constru¢ao de cadernos;

e Tour pela casa e outros espagos;

e Arrumando mochilas e estojo;

e Constru¢do de bonecas, roupas e casas para bonecas, brinquedos;
¢ Brincadeiras diversas e produgdo de Slime;

e Comprinhas da semana.

E importante salientar que, apesar de realizar minuciosa assisténcia aos videos,
com intuito de encontrar algum momento de autodeclaracdo acerca da negritude, nao foi
encontrado, sendo assim, a identifica¢do ocorreu a partir de heteroidentificagdo realizada

pela pesquisadora.

Antes de tecer comentarios acerca dos temas tratados nos videos do canal, é
importante lembrar algo que ja fora apresentado nessa analise: Emily ¢ bastante atacada
por seus seguidores que evidenciam que: ela € pobre, “fala errado”, “deveria acabar com
o canal e ir estudar”, “parece uma macaca”, “ndo tem brinquedos legais”, “fica mostrando
a casa dos outros, mas ndo tem dinheiro pra ter uma casa bonita”, dentre outros

apontamentos realizados em muitos de seus videos do canal. Diante das ofensas,
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geralmente tem alguma menina que faz um comentario de defesa, convidando a pessoa
que ndo gosta da youtuber, a se retirar do canal. Durante a leitura dos comentarios, foi
observado que, de maneira geral, todos t€ém dificuldade com a escrita, grafando as
palavras de modo incorreto se considerada a norma formal de escrita. Mesmo aqueles que
apontam que Emily fala errado, ndo respeitam as normas de escrita quando fazem um
comentario. Os ataques sdo corriqueiros, geralmente ela ndo responde, entretanto, houve
momentos pontuais que ela verbalizou sua indignagdo frente o repudio da pobreza,
realizado por alguns espectadores. Emily e sua irma enfatizam que riqueza ndo ¢ sindnimo
de felicidade, afirmando que atacar as pessoas ¢ falta de respeito e entendem que para
além de dinheiro, ter educagdo ¢ importante. Além disso, apontam a possibilidade de
inveja por parte de quem critica o canal. E interessante perceber a utilizagdo do espago
do canal para externar seus sentimentos frente as “agressoes sofridas”. Diante da situacao
de preconceito vivida, demonstra sua indignagdo e ainda chama a aten¢ao das meninas e

meninos para repensar a relacao entre dinheiro e felicidade.

Dentre os temas discutidos em seu canal, esta a constru¢ao de cadernos. Foi
possivel analisar nos videos que ela utiliza adesivos, pérolas e outros aderecos para
construir os seus cadernos. A youtuber mostra o passo a passo, ¢ dedicada, cria e constroi
com suas proprias maos para o inicio do ano letivo. Além dos cadernos, ela confecciona
pulseiras com as pérolas, em um de seus videos em que mostra os pertences de sua

mochila, explana sobre a constru¢do de bijuterias.

Realizou um tour por sua casa, um espago muito grande contendo muitas casas,
de seu pai, tia, tios, avd, mae. Nessa ocasido, explicou que ainda ndo tinha um quarto,
mas que esse seria construido, assim mostrou uma diversidade de comodos e explicou
que ndo mostraria a casa da tia por essa ndo estar pronta. Ao mostrar a geladeira de uma
das tias, verbalizou: “ndo tem nada de bom na geladeira, ndo tem nada para comer”. Nao
hesitou em abrir armarios e geladeiras das diversas casas do quintal e, para além desse
tour em sua casa, foi comum observar que festas de familiares e casa de primos eram
comumente apresentadas pela youtuber. Esses momentos foram regados de comentarios
negativos realizados pelos espectadores, apontando que a menina queria mostrar uma

realidade que ndo era a dela.

Durante os dois anos de canal, é corriqueira a organiza¢do de malas e estojos.
Geralmente apresenta seus pertences, lapis, cadernos, apontadores, canetas hidrocor,

borrachas, que compdem o seu estojo, além dos diversos objetos de sua bolsa, como as
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micangas, os sucos de caixinha que leva consigo, as maquiagens. Seus pertences sdo
simples, 0 que novamente gera comentdrios negativos por parte dos espectadores.
Geralmente nesses videos ela ndo se pronuncia e prossegue com outros temas de seu

interesse.

Ao fazer um four por seus videos, ¢ interessante verificar sua criatividade e
diversas possibilidades de brincadeiras com as constru¢des da menina, ora sozinha, ora
acompanhada da irma. Dentre suas cria¢des estdo: casa de boneca, LOL de brincadeira,
cadernos, massa de modelar e roupas para bonecas. E bastante interessante sua capacidade
de criagdo de situacdes e objetos para brincar. Se, por um lado, esta expressa a exiguidade
de brinquedos industrializados, por outro, estd a ousadia de construir diversas
possibilidades aparentemente divertidas para brincar. A partir da auséncia, ela cria dois
processos de diversdo: o primeiro de constru¢dao e o segundo de brincadeiras com as

produgoes.

Além da producao de brinquedos, faz receitas de s/ime, uma massa “gelatinosa”
resultante da mistura de 4dgua, sabdo e cola branca liquida. H4 momentos em que ela
apresenta o produto industrializado, em outros ela confecciona com o auxilio de seu
primo, que também aparece no video, mostrando o passo-a-passo. Ao assistir alguns
videos de meninas negras e outros de brancas, percebeu-se que ¢ bastante comum a

realizagdo da receita aqui mencionada.

Outra situacdo bastante presente no canal de Emily ¢ a tematica: “mostrando
comprinhas”, como j& fora dito anteriormente. Diferentemente de diversos canais, ao
apresentar suas comprinhas da semana, apresenta alimentos, sucos e outros produtos
simples se comparado com o que geralmente ¢ apresentado. E interessante perceber que,
mesmo diante das criticas sofridas pelos espectadores, a youtuber segue com suas ideias
e mostra o seu modo de brincar, morar, viver, se alimentar, morar, a partir de sua

realidade.

Durante brincadeiras com bonecas, chamadas de filhas por Emily e sua irma,
pode-se observar que sdo sempre brancas de olhos azuis. Elas brincam com Barbies e
bebés com as mesmas caracteristicas, acariciam, pegam no colo e demonstram aprego por
aquelas, que sdo absolutamente diferentes delas, meninas negras com cabelos crespos,

apesar de aparentar processo de alisamento.
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Apos assistir todos os videos realizados durante a pesquisa, além de outros
postados antes do periodo de janeiro a agosto de 2018, e de observar e catalogar os temas
de todos os 200 videos postados, observou-se que em nenhum momento se discute, faz
meng¢do ou retrata qualquer tema relacionado a racismo, segrega¢do ou injurias raciais.
Tal fato refuta a hipotese de que youtubers mirins negras expressam seus sentimentos
relacionados ao racismo, retratando questdes atreladas aos seus cabelos, dentre outros
aspectos que envolvem sua negritude. Ao contrario, mesmo diante de xingamentos
racistas nos comentarios de seu canal, ndo aborda essas questdes. Nos comentarios
relacionados a racismo ela sequer comenta algo e passa a outros assuntos e videos.
Entretanto, diferentemente do que aconteceu em relagdo as injurias raciais, ao receber
uma série de comentarios que faziam referéncia a pobreza, postava videos ora
acompanhada pela irmd, ora sozinha, geralmente indignada frente aos comentarios
preconceituosos dos espectadores. Refletindo sobre o posicionamento da youtuber

durante esses meses, chegou-se a alguns questionamentos:

e A confeccdo de brinquedos e materiais escolares baseados em suas condi¢des
financeiras, ndo seria um movimento de resisténcia diante da logica capitalista
que instiga a compra exacerbada de brinquedos caros?

e A youtuber tem consciéncia de seus atos, que aparentemente sdo de
resisténcia?

e Apresentar a casa sem reboco nas paredes, em obras, muitas casas no mesmo
quintal, bastante diferente do que ¢ mostrado por youtubers populares, ¢é
apenas um ato infantil de mostrar sua realidade ou ¢é possivel indicar
resisténcia frente ao padrdo de moradia veiculado nos diversos canais?

e Por qual motivo Emily ndo comenta absolutamente nada acerca dos ataques
racistas e diante do preconceito relacionado a falta de dinheiro, faz videos,

conversa com espectadores e demonstra indignacao?

Durante a pesquisa, observou-se os comentarios realizados nos diversos videos
da youtuber e pode-se verificar que a maioria de seus seguidores sdo criangas, que
escrevem com dificuldades se for considerada a escrita formal. Outro fator digno de nota
¢ que existem muitas criticas ao longo dos mais diversos videos. A maior causa dos
comentarios negativos ¢ a pobreza da menina, entretanto, apontam também a qualidade
ruim do video, o fato de ela ter pintado as unhas com cor feia, dentre muitos outros. Ha

geralmente um espectador que faz a mediacdo, dizendo: “Se vocé ndo gosta do video,
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porque ainda estd no canal? “. Geralmente ela ndo escreve respostas aos internautas, mas

grava videos em forma de resposta.

Horkheimer e Adorno (1956) enfatizam que inevitavelmente os produtos atendem
a logica da industria cultural e, por isso, tantas vezes perdem suas caracteristicas
individuais e seguem modelos pré-concebidos, a partir de uma logica capitalista. E
verdade que os temas discutidos, bem como a forma de fazé-los, na maior parte do
contetido do canal de Emily, sdo bastante parecidos com o que faz as outras meninas
brancas e também as negras. Apresentar discussdes relacionadas a material escolar,
estojo, slime, “arrumando-se com Emily”, abrir surpresas, dentre outras, foi visto em
todos os canais, inclusive nos de meninas brancas, observados apenas para possibilidade
de comparagdo. Logo, ¢ possivel indicar que de alguma forma, o canal analisado ¢
cooptado pela industria cultural e se torna um produto como muitos outros. Entretanto,
ao observar todas as caracteristicas de suas abordagens, bem como os contetidos de seus
videos, ¢ possivel observar movimentos na contramdo da ldgica capitalista imposta na

sociedade brasileira.

Durante a apresentagdo de sua casa, o faz com firmeza, expondo situagdes como:
“ndo tem nada gostoso para comer na geladeira” ou “eu nao tenho quarto ainda gente, eu
durmo no chao”. Ao observar os canais de youtubers mirins, observa-se contetido bastante
distinto, pois 0 que se apresenta como coisas boas as criangas ¢ riqueza, brinquedos caros,
diversidade de alimentos, passeios, beleza e conforto em casa. Emily demonstra autoria
no fato de demonstrar a realidade em que vive e aponta que sua individualidade ndo fora
sucumbida pela convivéncia em grupos. Apesar de ser ditado uma série de
comportamentos distintos aos dela, a menina ¢ auténtica e prossegue com suas

caracteristicas.

Em relacdo ao racismo vivido nos comentdrios de seus espectadores, ndo houve
nenhuma ag¢do, ao contrario, houve silenciamento frente ao tema, que € o centro desse
estudo. A partir da observagdo atenta dos videos, pode-se inferir que a menina ndo teve
experiéncia com a tematica racial no interior da familia, ousa-se inferir que talvez essa
sequer se reconhega negra. Foi possivel observar que seus irmaos apresentam coloracao
de pele distinta da dela, sendo mais claros. Suas bonecas sdo brancas, loiras de olhos azuis
e as amigas que eventualmente aparecem, sdo miscigenadas, mas bem claras. Nao foi
possivel saber nenhuma informagdo sobre os pais, que sequer sdo citados durante os

videos. Adorno (1956) aponta a pobreza advinda da auséncia de experiéncia, viver
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negritude, por exemplo, ser convidada a pensar os cabelos e as decorréncias do racismo,
talvez ndo tenha feito com que Emily sequer percebesse ou se sentisse atingida com os

ataques racistas, o que ndo ocorre quando o tema ¢ pobreza.

Com base no contetido dos videos, pode-se inferir que a menina tem experiéncia
cotidiana com falta de brinquedos, “comidas gostosas”, materiais escolares, casa com
papel de parede, dentre outros elementos que a faz atenta as questdes frente ao
preconceito deferido por ser pobre. Foi bastante alarmante os dados relacionados aos
ataques sofridos pela condicdo social de Emily, que anuncia a finaliza¢do do canal, uma
vez que ndo suportava mais os comentarios preconceituosos de meninas € meninos que
cruelmente indicavam sua pobreza a todo momento. Ao se deparar com esses conteudos,
colocava-se protagonista e expunha suas opinides. Tal fato indica para uma superagao de
mero produto da inddstria cultural e para pensar as caracteristicas dela Horkheimer e

Adorno (1975) apontam:

Atualmente em fase de desagregacdo na esfera da producdo material, o
mecanismo de ofertas da procura, continua atuante na superestrutura
como mecanismo de controle em favor dos dominantes. Os
consumidores sdo os trabalhadores e os empregados, os lavradores e
pequenos burgueses. Producdo capitalista os mantém tdo presos em
corpo ¢ alma que eles sucumbem sem resisténcia ao que lhes ¢
oferecido. (HORKHEIMER & ADORNO, 1985, p. 110)

Ao contrario disso, Emily se mostra auténtica, constrdi brinquedos, cadernos,
boneca LOL e ndo consome sem poder, apenas em obediéncia ao ditame: compre,
compre e compre. Apresenta sua casa com todas as caracteristicas e insere-se como
youtuber a partir de suas vivéncias reais, que em alguns momentos apresentam escassez
diversificadas. Em um dos videos explicou que havia desaparecido, pois sua internet ndo
havia sido paga, desse modo ndo encontrava outro lugar para gravar e postar os videos.
Ela apresenta aos espectadores fatos reais de sua vida, mesmo diante dos comentarios

preconceituosos.

Nao se pode afirmar que a crianca resiste frente ao capitalismo entranhado na
sociedade brasileira, tampouco se pode dizer sobre sua consciéncia. Entretanto, pode-se
afirmar que existem agdes de confec¢do de brinquedos que possibilita alegria e prazer e
muitas brincadeiras com as primas, irmaos e amigas. Outra afirma¢do que nao pode ser

feita € sobre a apresentacdo de sua casa, diferente dos demais canais, no entanto, ainda
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que as discrepancias sejam observadas, sua escolha é por viver a realidade apresentando-

a aos seus espectadores.

Ao refletir acerca das relagdes sociais vividas no Brasil, ¢ possivel afirmar que
pobreza esta relacionada a populagdo negra, logo quando Emily trata auséncia de
brinquedos, de “alimentos gostosos”, das condigdes de sua moradia, ela diretamente esta
se referindo a segregacdo que vive a populagdo negra. Seu corpo, de menina pobre e
negra, sendo veiculado em um canal de YouTube, que ¢ assistido por 34 mil pessoas, suas
falas, podem ser vistas por outras meninas também negras e pobres, como uma
possibilidade, uma vez que ha muitas que desejam ter seus canais, mas antes mesmo de
tentar, entendem que aquele, ndo ¢ um espago destinado a ela. Logo, apesar das
manifestagdes serem diferentes das de Carolina Monteiro e Elis Mc, € possivel observar
que a menina trata temas relacionados a racismo a partir de sua experiéncia de menina

pobre.

Apresentou-se as andlises realizadas em quatro canais de YouTube realizados por
meninas negras entre sete e onze anos. Observou-se diferencas entre eles, em que dois
apresentam discussdes relacionadas as questdes raciais e os outros nada tratam sobre a
tematica. Diante disso, sera apresentado a seguir, um cotejamento entre os dados
coletados na pesquisa, no intuito de compararmos os quatro, dando visibilidade as suas

semelhancas e diferencas.
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4.4. Cotejando resultados, o que elas apresentam em seus canais?

Ap0s a andlise dos quatro canais de YouTube, observou-se que Ana Clara Barbosa
em nenhum momento se refere a racismo, seja postando musicas, videos, encenando ou
criando novelas com a tematica. Apresentou aos espectadores seu cotidiano de
brincadeiras, materiais escolares, four por sua casa. A experiéncia acumulada enquanto
mulher negra que tem cabelo crespo, possibilita inferir que ela faz/fez utilizagao de
produtos quimicos em seus cabelos, possivelmente com intuito de alisa-los, o que altera
a textura dos fios. Ao pentear-se sugerindo modos de arrumar-se aos seus espectadores,
ndo considera as peculiaridades de seus cabelos. Apesar do que fora exposto, € necessario
considerar que uma menina negra de pele retinta, diante da logica atual, onde as redes
sociais sdo espacos importantes para auto exibicdo, momento em que raro entre as pessoas
de modo geral, ¢ “ser anonimo”, Ana Clara ocupa esse espaco € mesmo sem tocar em
tematica racial, pode servir de inspiracao a outras meninas negras. Em outras palavras, o
fato de ocupar as redes sociais, a partir de um canal de YouTube como fazem milhares
de meninas e meninos negros € nao negros com idade semelhante, contribui aos seus

pares.

Sdo comuns no canal de Emily, criticas relacionadas ao fato de “ser pobre”, como
apontam seus espectadores, tal fato, porém nao fora percebido a partir da anélise do canal
de Ana Clara. Entretanto, os ataques racistas sio presentes em ambos. E evidente a maior
incidéncia de comentarios injuriosos relacionados a Ana Clara, que apesar de dar uma
entrevista junto com seu pai para alguns canais que veicularam noticias sobre as injurias,
ndo se posicionou diretamente em seu canal para tratar essa tematica ou posicionar-se
frente ao que sofrera. Emily também ndo expressa diretamente em relagdo ao racismo
vivido, entretanto quando os comentarios giram em tordo de ser pobre, a youtuber
posiciona-se de modo contundente, tecendo reflexdes acerca de valores relacionados ao
ter e ser, evidenciando que ser alguém respeitosa, honesta e feliz ¢ mais importante do
que ter dinheiro, viagens, casa bonita, dentre outros bens materiais. E importante
salientar, como ja fora apresentado anteriormente, quando Emily trata as questdes acerca
de pobreza, ela estd discutindo algo que assola a populacdo negra. Foi digno de
observagdo, que durante muitos de seus videos, apresenta-se construindo cadernos,
brinquedos e massinhas, o que a difere de Ana Clara que tem muitas bonecas e brinquedos

industrializados.
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Refletindo acerca das poucas bonecas apresentadas por Emily Lima em
Comparacdo com as de Ana Clara Barbosa, a primeira brinca exclusivamente com
brancas, enquanto a segunda apesar de eleger as loiras de olhos azuis como as mais belas,

ainda apresenta duas negras.

Observando as manifestagdes no canal, bem como a constituicao racial da familia
de Ana Clara e ainda as declaracdes de seu pai adotivo frente aos ataques racistas que ela
sofreu, infere-se que no interior da familia, a menina ndo tem experiéncia racial, ou seja,
ndo ha conversas sobre a valorizacdo de sua negritude ou ainda acerca da estrutura de
seus cabelos e que esses necessitam de cuidados destinados a cabelos crespos. Sendo
assim, aparenta ndo haver uma autoidentificagdo enquanto uma menina negra. O mesmo
ocorre com Emily Lima, que ndo responde os comentarios racistas, utiliza apenas bonecas
brancas, nunca mencionou ser negra, demonstra com a apari¢do de seus irmaos, que vive

em uma familia miscigenada, o que talvez, dificulte sua autoidentificagao.

De modo geral, as meninas apresentam-se entusiasmadas e felizes em seus canais.
Nenhuma delas recebe auxilio de adultos para realizagdo de filmagem ou edicdo, logo,
tantas vezes os videos estdo escuros, o que dificulta a visualizacdo do que esta sendo

mostrado, ou ainda sdo demasiadamente longos e cansativos.

Com base na analise realizada nos canais de Carolina Monteiro ¢ Elis Mc, é
possivel afirmar que ambas falam sobre racismo, se auto declaram negras, e suas
participagdes trazem elementos da cultura negra, como cabelos, roupas, bonecas negras,

livros de autores e personagens negros.

Carolina tem 11 anos atualmente, mas quando iniciou seu canal, tinha apenas 6,
idade proxima a de Elis, que atualmente tem 7 anos. Desde o inicio, seus videos eram
voltados para situacdes de racismo vivenciados por Carolina na escola e em outros
espagos. Suas colegas indicavam que a mesma devia alisar o cabelo, uma vez que esse
era “ruim”. A youtuber, por sua vez, repleta de repertdrio acerca da temadtica, devolvia o
questionamento, marcando a beleza de seus cabelos, pele e de sua constitui¢do de menina
negra. Ao observar a trajetdria de seu canal, nota-se que ¢ possivel ampliar o repertdrio
frente ao racismo e a desvaloriza¢do da cultura negra. Por meio de penteados, bonecas
negras, historias de personagens negras, Carolina vai permeando de muitas possibilidades
o cotidiano de outras meninas. Em comparagdo a esse, o canal de Elis ¢ bem mais novo,
foi criado em margo de 2018 e voltado a arte musical. Na maioria dos videos, sdo

apresentados clipes e apresentacdes da menina cantando Rap. Nas letras que canta, a
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artista traz letras fortes que contribuem para a reflexdo acerca do racismo. Além disso,
seus clipes permeiam de repertério de beleza negra as meninas € meninos. Apesar de Elis
ter a pele mais clara, no clipe intitulado: “vem dangar com Elis”, os protagonistas sdo
criangas negras de pele retinta, com cabelos bastante crespos e essas aparecem se
arrumando e recebendo telefonemas para o encontro no baile da youtuber. E digno de
reflexdo a reproducdo do mundo adulto que acontece nessa situagdo, em que criangas
pequenas se arrumam para um baile, sendo essa uma caracteristica da sociedade
adultocéntrica, incluir os pequenos no que ¢ voltado ao adulto, uma vez que tal fato,
“vende” e agrada tanto as criangas quanto os adultos. Essa ¢ uma caracteristica da
industria cultural, que pretende transformar o produto no que agrada aos olhos do
consumidor, para que esse o consuma sem hesitar. Apesar das influéncias da industria
cultural, acredita-se que a musica e o contexto em que Elis se apresenta, valoriza e

contribui para que as criangas tenham representatividade negra positiva.

Em relagdo as declaracdes realizadas por Elis Mc, pareceu que a mesma, apesar
de ter experiéncias em seu convivio familiar, conversar sobre racismo e vivenciar
situagdes dele, discursa sobre o que fora ensinada. Em um de seus poucos videos, fala
que a pessoa tem que se olhar no espelho, se amar muito, caso seja dificil, assistir o canal
do YouTube, mas que ndo deve alisar. Pareceu que isso foi algo ensinado pelos adultos
ou outras criangas que ela convive e ndo suas experiéncias com acdes discriminatorias,
como sempre apresentou Carolina. Essa desde o inicio narra com detalhes fatos vividos

e diante do sofrimento, propde uma situagdo de superagao.

Ao observar as bonecas de Carolina, percebeu-se que todas sdo negras e que essa
¢ uma preocupacao de sua mae, pois em suas apari¢cdes no canal, evidencia a necessidade
de sua filha brincar com o que lhe representa, sendo uma escolha extremamente
importante na constru¢do da identidade da menina. Em relag@o ao canal de Elis, ndo foi

possivel observar como eram as suas bonecas.

Um fato divergente entre os dois canais em questdo ¢ que enquanto a mae de
Carolina Monteiro teve varias aparigdes a de Elis nunca esteve presente em nenhum deles.
Apesar de ndo aparecer, acredita-se que ambas sdo grandes responsaveis pela narrativa
das filhas, acredita-se ainda que, possivelmente, parte do conteudo dos canais seja uma
demanda de suas genitoras, que ao criar filhas negras querem contribuir para que outras
maes criem suas filhas mais felizes e com autoestima mais elevada a partir da experiéncia

apresentada nos canais.
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Em relagdo a produgdo dos videos, os de Carolina Monteiro sdo realizados por sua
mae, sendo essa uma declaracdo da youtuber. A produgdo ¢ mais sofisticada quando
comparada a das outras trés youtubers, no que tange a iluminacao, trilha sonora e edigao.
Ja no caso de Elis, seus clipes sdo profissionais, realizados por uma produtora, mas os

demais videos sdo bastante simples, sem edi¢do rebuscada.

E importante salientar que, assim como Ana Clara e Emily, Carolina, apresenta-
se em alguns momentos de modo bastante semelhante aos demais canais, preocupados
com 20 coisas sobre mim, experimentando sobremesas estranhas, fazendo a propria slime,
ou seja, também se insere na ldgica de realizar tudo igual a todos. O que difere das duas
primeiras citadas, ¢ que a terceira, demora mais tempo para elaborar e postar os seus
videos. Em relagdo ao canal de Elis Mc, seus videos sdo bastante diferentes e voltados

para musica. Ha apenas dois em que ela fala sobre o autoamor aos cabelos crespos.

Considerando o que asseveram os frankfurtianos, hd alguns pontos a serem

evidenciados nessa comparacao:

e Os quatro canais de alguma forma inserem-se na industria cultural e
reproduzem feitos para a grande massa;

e Ao mesmo tempo, servem como locus de compartilhamento de ideias e
conteudos;

e Ser menina negra e participar de midias digitais ¢ uma forma de estar em um
espaco majoritariamente ocupado por meninas € meninos brancos, € as quatro
youtubers mirins, podem de alguma forma servir de influencia para outras
criangas negras;

e Carolina Monteiro e Elis se autodeclaram negras, apresentam em seus canais,
contetidos que podem contribuir para a constru¢do de um repertorio e
autoimagem positivos as criangas negras como historias, bonecas, livros e
musicas;

e As quatro sdo criangas entre sete € onze anos € incluiram em sua infancia as

midias sociais como uma, dentre outras formas de vivencia-las;

Ao discutir na sec¢do II desta pesquisa acerca da possibilidade de geracao de renda
dos canais de YouTube realizados pelas meninas negras, questionou-se alguns pontos que
serdo respondidos a partir da andlise realizada nos quatro canais. Para retomar a

discussdo, serdo reapresentadas as questodes ja apresentadas:
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- Nao estariam as criangas sendo exploradas considerando a légica capitalista?

Nos canais de Ana Clara Barbosa e Emily Lima, foi possivel observar pouca
interferéncia de adultos e um desejo grande das proprias youtubers em partilhar com seus
pares momentos de brincadeira, atividades, penteados dentre outros. Logo, ndo ¢ possivel
sequer inferir exploragdo por parte de algum adulto nestes casos. Ao refletir acerca do
canal de Carolina Monteiro, onde observou-se amplamente a discussao da tematica racial,
foi possivel verificar a preocupagdo de sua mae em discutir racismo, produzir videos
interessantes, de qualidade. Acredita-se na confluéncia entre o desejo da menina em
partilhar suas dores advindas do racismo e a preocupagdo de sua genitora a partir das
demandas da filha, em contribuir com a tarefa de criar meninas negras, que outras maes
também tem. Em relagdo ao canal de Elis Mc, percebeu-se grande influencia e produgdo
de adultos, diferente das outras meninas ela trabalha como cantora e tem no YouTube uma
ferramenta para divulgacdo. Nao se pode afirmar com veeméncia a exploragdo vivenciada
pela menina, mas o fato ¢ que, aos sete anos, ela exerce atividade laborativa, sendo seu

canal, uma forma de divulga-la.

- As criangas quando estdo vivenciando momentos de apari¢ao nos canais de YouTube,

o fazem exclusivamente por desejo proprio?

Diante da alegria, espontaneidade, dos temas escolhidos para discutir, ¢ possivel
inferir que ao se apresentarem e gravarem seus videos, faziam por desejo e escolha delas.
Apesar de Emily ter dois videos intitulados: “vou ter que encerrar o canal”, ela ndo desiste

e continua a postar, mesmo diante dos comentarios negativos que recebe de internautas.
- Todas as meninas que se apresentam o fazem tendo consciéncia de suas agdes?

Com base no que fora observado, ¢ possivel inferir que nem sempre elas tém
consciéncia de suas a¢des ou ainda do que reverbera a partir dos internautas. Tal fato esta
ligado a condi¢do de criancas em desenvolvimento que estdo construindo preferéncias,

capacidade de interpretar agdes alheias.

- Nao seriam os Canais de YouTube realizados por criangas um espago de exposi¢ao

vazia e de manipulagdo das mesmas?

Os canais demonstraram desejos das criangas, elas faziam a selecdo do que era
apresentado. Pareceu que Carolina tinha mais participa¢do de sua mae na realizacdo das
escolhas, entretanto, pode-se observar uma selecdo de videos com temas genuinamente

infantis, onde observou-se possibilidade de escolha da menina. Em relagdo ao canal de
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Elis Mc, apesar de apresentar clipes e alguns de seus shows e dessa estar submetida na
logica do trabalho, (em uma sociedade capitalista) desde a primeira infancia, fora possivel

observar que externava caracteristicas de sua personalidade e seus desejos.

A questao realizada na sec¢do II acerca da industria cultural, ndo sera respondida

aqui novamente, uma vez que ja fora apresentada durante a analise de cada canal.

A seguir, serdo apresentadas as consideragdes finais realizadas a partir desse

estudo, que analisou quatro canais de YouTube realizados por criangas, meninas, negras.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho originou-se do desejo de estudar as mulheres negras, uma vez que
na ocasido da realizagdo da pesquisa de mestrado, concluiu-se que as meninas negras
eram as que mais se afastavam do que era considerado ser belo e, aliado a isso, eram as
que mais viviam soliddo desde a primeira infancia. A ideia inicial foi estudar canais de
YouTube de mulheres negras adultas, entretanto, durante as pesquisas para levantar dados,
observou-se que meninas negras (aquelas que sdo as consideradas mais distantes do
padrdo estabelecido de beleza), protagonizavam em diversos canais com muitos
seguidores. Diante da existéncia das criangas negras e retomando a estirpe da motivacao
por estudar a intersecc¢ao raca e género, optou-se por estudar quatro canais realizados pela

infancia, feminina, negra.

O primeiro passo foi buscar estudos anteriores sobre a tematica e concluiu-se que
ndo hd nenhum estudo que discuta: infancia, negritude e canais de YouTube. Diante disso,
entendeu-se o desafio de inaugurar esse campo que, na atualidade, ja apresenta algumas
produgdes acerca das criangas nas midias sociais, ndo focando a observacao nas criangas
negras. Considerando a importancia de dar visibilidade e voz ao que dizem as criangas,
optou-se por centrar a observacdo no que elas dizem, como dizem e de que modo

organizam seus canais.

Ap6s a delimitacdo do problema de pesquisa: ¢ notorio que a internet e suas redes
sociais sdo espagos para discussoes, locus de posicionamento e veicula¢do de imagem.
Com base nesse cenario, de que modo é expressa a participa¢do das meninas negras em
canais de YouTube? Delineou-se a metodologia que permitisse buscar elementos para a
compreensdo do objeto de estudo, proceder a pesquisa e elaborar a tese. Realizou-se uma
etnografia, por meio de uma observacao silenciosa. Os canais das meninas Ana Clara,
Carolina Monteiro e Emily Lima, foram seguidos, observados e assistidos durante oito
meses. Ja o da Elis, criado em margo, desde o inicio até agosto de 2018. Realizou-se a
inscri¢do e a ativacdo do sino, que avisava sempre que um material novo era postado.

Assistia-se ao video ¢ faziam-se as anotagoes em diario de observagoes.

Durante a observacdao pode-se concluir que Ana Clara Barbosa ndo se auto-
declarou negra, apesar de apresentar-se com a pele retinta, além disso, ndo fez nenhuma

mencao sobre negritude, racismo ou valorizagdo de suas caracteristicas, mesmo diante de
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ataques racistas bastante veiculados nas midias sociais. Emily Lima também nao se
declara, entretanto, a partir das manifestacdes de seus expectadores relacionados a
pobreza, ela discute a tematica que esta diretamente ligada a populagdo negra. Em relagdo
aos canais de Carolina Monteiro e Elis Mc, essas desde os primeiros videos fazem
autodeclaracdo enquanto meninas negras, trazem reflexdes acerca do cabelo crespo e a
todo momento valorizam as caracteristicas negras como sendo belas, o que possivelmente
contribui para a constru¢do de uma autoimagem positiva a outras meninas € meninos

negros.

Almeida (2018) ressalta o racismo estrutural ao qual negras e negros sao
submetidos no Brasil. As desigualdades nas condigdes e acesso a empregos, a
universidades, marcam a populagdo que sofre essas discrepancias desde a primeira
infancia. A youtuber negra, Ana Paula Xongani, mde de Ayolua de apenas 4 anos,
vivenciou do modo mais cruel esse racismo estrutural, que tem estirpe ainda na infancia,
quando sua filha foi ignorada por todas as colegas brancas que brincavam juntas,
segregando-a. De certo modo, Ana Clara, Carolina, Elis e Emily estdo inseridas no novo
modo de “brilhar”, “protagonizar” e viver a infincia como tantas outras meninas brancas,
que também tem seus canais e que se veem valorizadas/ou ndo pelos seus espectadores.
Por entender que esse ¢ um espaco de protagonismo negro, sequer foram apresentados
nomes de youtubers brancas, mas para a analise dos quatro canais, observou-se mais dois,
amplamente acessados e seguidos por milhares de meninas negras e ndo negras. Esses
canais revelam a gritante diferenca na estrutura, desde a qualidade dos videos, ao nimero

3

de seguidores, e insercdo ainda mais “violenta” a industria cultural e os ditames de
consumo. Tais fatos so reiteram o racismo estrutural e as consequéncias dele no cotidiano,

exposto por Almeida (2018).

Ao analisar o racismo na Franga, Fanon (2008) aponta o desejo do homem negro
em humanizar-se, onde ser humano, significar ser branco. Diante disso, esse passa a
utilizar meios para sucumbir a negritude e tornar-se branco/humano. Uma das formas
encontradas por ele ¢ relacionar-se afetivamente com uma mulher branca, uma vez que
alguém digno do amor de alguém branco, embranquece, humaniza. Diante disso, nota-se
a expressao do racismo estrutural para além das relagdes de trabalho e estudo, nas relagdes
afetivas, que também obedecem as hierarquias e vicissitudes do racismo. Ao analisar o
posicionamento do pai de Ana Clara, que diante das situagdes de racismo vivenciadas

pela filha, privilegia caracteristicas como: ela ser estudiosa, tocar violino e ser uma boa
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aluna, faz refletir acerca dessa necessidade de humanizagdo do corpo negro, que ¢ tao

socialmente desumanizado.

O protagonismo infantil foi algo observado nos quatro canais. Apesar das
interferéncias da mae da Carolina, observou-se que as meninas se relacionavam com a
camera e com seus espectadores de modo altivo, desinibido. Nao foi possivel entender
como se deu a criagdo de cada um dos canais, uma vez que Emily e Elis, por exemplo,
pouco se expressaram sobre o porqué e como iniciaram no YouTube, mas & possivel
inferir que elas gostam de estar ali, ¢ uma escolha. Essa pesquisa ndo falou sobre criangas,

mas a partir de seus canais observou-se suas falas e posicionamentos.

O Canal de Ana Clara Barbosa demonstrou ser um espago de descontracdo e
apresentacdo de diversos temas, em que a menina se apresenta sorridente e segura.
Intitulou seus seguidores de “anaticos” e “anaticas” marcando a presenca de meninas e
meninos, além de um termo exclusivo para quem a segue. Diversas sdo as linguagens
apresentadas pela menina, que se inseriu de modo altivo na midia social estudada. Alguns
questionamentos foram levantados a partir da apresentacdo do canal, e a partir da andlise
concluiu-se que: apesar de ter um grande nimero de seguidores, esse ndo ¢ proporcional
ao de visualizacdes em seus videos, ou seja, se houve no momento dos ataques racistas
alto indice de acesso aos videos, na atualidade esse nimero declinou, o que pode indicar
que alguns de seus seguidores o fizeram consternados com os atos, entretanto ndo a
acompanham cotidianamente. O numero de seguidores cresceu de 111 mil inscritos no
auge dos ataques, para 134 mil até a finalizagdo da pesquisa, isto indica que tais ataques
continuam a influenciar novas pessoas a se inscreverem no canal, mesmo ja tendo passado
os episodios que contribuiram para seu gigante crescimento. Em relagdo a temadtica dos
videos, continuaram as mesmas apos o ocorrido: maquiagens, viagens e 10 fatos sobre
mim. Contudo, € necessario reiterar a importancia da aparicdo de Ana Clara Barbosa, que
assim como muitas meninas brancas, esta nos meios de comunicagao discutindo tematicas

importantes a ela possibilitando que outras meninas negras a assistam.

Carolina Monteiro, desde os seis anos verbaliza suas experiéncias relacionadas ao
racismo e contribui para que meninas € meninos negros tenham repertério positivo da
negritude vivida. Os assuntos ndo mudaram ao logo dos 5 anos de existéncia do canal, o
que mudou foi a forma como a menina passou a relacionar-se com seus espectadores, ja
que no inicio era muito nova. Atualmente, ao apresentar os livros, o faz com maior riqueza

de detalhes e conhecimento da obra, continua a mostrar os penteados, mas agora voltados
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as meninas mais velhas. E evidente, ao observar seu canal, que o propdsito é de formar
meninas e meninos negros mais confiantes e repletos de autoamor. A relagdo da mae com
o canal ¢ bastante intensa, houve momentos em que se observou Carolina “silenciada” e
o protagonismo sendo vivido por sua mae, o que fez inferir a possibilidade de em alguns
momentos o canal ter o objetivo de formar maes, que também tém filhas negras e por isso

se preocupam com a constru¢do da autoestima desde a primeira infancia.

Ao apresentar suas musicas e dancas, Elis as faz de modo muito peculiar e repleto
de qualidade. Observou-se em seus videos e shows, momentos de protagonismo da mais
nova das youtubers aqui pesquisadas. As musicas que ela canta, os clipes e
posicionamento contribuem para que meninas € meninos negros se sintam potentes e
belos a partir do que veem. A ludicidade trazida também ¢ fator que contribui ainda mais
para que as criancas se reconhegam. A experiéncia de acompanhar um canal desde seu
primeiro video, por um lado foi algo interessante, uma vez que se observou cada passo
desde o inicio, verificando as postagens, as inscricdes, os comentarios, geralmente
positivos e elogiosos. Por outro, o nimero pequeno de videos foi algo que talvez tenha
limitado a andlise, uma vez que parece que esse ¢ um espaco potente que discutird uma
diversidade de temas interessantes ao estudo. Irreveréncia, alegria, ritmo e sagacidade,

foram caracteristicas observadas na youtuber.

Mostrar suas compras, brinquedos, cadernos, além de irmaos e primos, foram
marcas desse canal. Construir seus objetos e prover brincadeiras com eles e as demais
criangas, foram marcas interessantes observadas em Emily. Embora, por duas vezes,
tenha informado o fim do canal, tal fato nunca fora colocado em pratica. Tours pela casa,
videos imitando “tipos de aluno” ou ainda “respostas grosseiras”, permearam o canal da
youtuber de 8 anos, que muito falou sobre ndo ser rica, mas ter muita educagdo e

felicidade.

O Canal de Ana Clara Barbosa refutou a hipdtese de que as meninas negras
expressam-se em relacdo ao racismo ou incodmodos com os cabelos em seus canais de
YouTube, entretanto, ao considerar os canais de Carolina Monteiro e Elis Mc, observou-
se que as mesmas fazem a utilizagdo desses para, além de discutir outros temas, fomentar
e promover discussodes acerca do racismo e da valorizagdo da populacdo negra. O canal
de Emily por sua vez, traz discussdes relacionadas a populagdo negra e de certa forma ao
responder acerca de todos os questionamentos sobre pobreza, discute diretamente

racismo.
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Diante da pesquisa e com base nos frankfurtianos, foi possivel observar, que os
canais de YouTube pode ser espago para alienacdo e reflexdo simultaneamente. Ao
mesmo tempo que as quatro meninas apresentam s/imes, historias, roteiros de viagem, ou
ainda apresentam os seus quartos, tal qual faz a grande maioria das youtubers mirins, o
fato de participarem dessa midia digital, contribui para que outras meninas negras

percebam que esse, também € um espago a ser ocupado por elas.

Por fim, esse que ndo traz respostas acabadas, visou contribuir com as reflexdes e
os debates acerca da utilizagdo das midias sociais pelas meninas negras, tendo em vista
compreender como elas se expressavam, uma vez que usar a internet e as redes sociais na
atualidade, se tornou parte das experiéncias das criancas desde a infancia. Acredita-se
desse modo, que os elementos apontados nesse estudo, merecem novas incursdes e

maiores aprofundamentos.
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