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RESUMO

GREGORIO, Paulo Cesar dos Santos. Padrdes de interacdo estratégica nas eleicOes
presidenciais de 2018: atores e tematicas. 2021. 107 f. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncia
Politica) — Universidade Federal de Sao Carlos, campus S&o Carlos, Sdo Carlos-SP, 2021.

Movimentos de direita possuem ordem crescente na atualidade e encontram apoio nos pilares e
na logica da democracia moderna, sustentando ideais do liberalismo, conservadorismo,
autoritarismo e populismo. Esse cenario recente é acompanhado pela insatisfagdo crescente
com a politica e tem repercutido tanto em democracias recentes quanto em democracias
consolidadas. No Brasil, atores sociais vinculados a direita ganharam representatividade social
e visibilidade, disseminando um discurso antissistema parcialmente atribuido ao impacto das
operagOes contra corrupgdo nos sistemas partidarios e a recessdo econdmica entre 2014 e 2016.
Com efeito, nas eleicGes para a presidéncia de 2018, o esfacelamento da alianca eleitoral
tradicionalmente realizada com MDB/PMDB e a fragmentagéo das candidaturas de partidos de
direita e centro-direita, provocaram uma alteracao na dinamica de interacao estratégica que teria
deixado de ser polarizada entre PT e PSDB. Assim, definimos como objetivo principal deste
trabalho identificar e compreender os padrdes de interacao estratégica nas eleicdes presidenciais
de 2018, indicando quais foram as temaéticas priorizadas pelos partidos, seja pela énfase em
assuntos vantajosos em relacdo ao eleitorado ou, quando em rede de interagdo com outros
partidos, aqueles que consideram prejudiciais ao adversario. Em um primeiro bloco,
percebemos em todas as candidaturas o apelo antissistema e de Reforma Politica. J& no espectro
das candidaturas de centro-direita e de direita, a saliéncia tanto no manifesto quanto no HGPE
esta calcada sobretudo no ideario econémico liberal — com excec¢do para o PSL, na énfase de
valores conservadores em temas como familia, aborto e na narrativa nacionalista no HGPE.
Nossos resultados apontam também que embora PT e PSL ndo tenham interagido
significativamente entre si, essas candidaturas foram, por meio da interacdo de terceiras
candidaturas — notadamente PSDB, MDB, PODEMOS e PDT —, os polos centrais na rede de
interacdes estratégicas construida no HGPE. Constituindo-se como uma estratégia daqueles que
estdo em desvantagem na corrida eleitoral, a propaganda negativa, direcionada primordialmente
ao PSL e ao PT, ndo surtiu o efeito esperado. Ao contrario, os indicios aqui apresentados
sugerem que ela pode ter impulsionado ambas as candidaturas, especialmente a do PSL.
Constituidas por redes de interacdes majoritariamente diretas, efetuadas pelo proprio candidato
adversario ou pelo narrador em off, PT e PSL foram associados, respectivamente, a corrup¢ao
e a disseminacédo de fake news e, conjuntamente, a polarizagéo.

Palavras-chave: Saliéncia tematica. Interacdo. Elei¢6es. Partidos politicos.



ABSTRACT

Right-wing movements have a growing order today and find support in the pillars and logic of
modern democracy, supporting the ideals of liberalism, conservatism, authoritarianism and
populism. This recent scenario is accompanied by growing dissatisfaction with politics and has
had repercussions on both recent and consolidated democracies. In Brazil, social actors linked
to the right-wing gained social representation and visibility, disseminating an anti-system
discourse partially attributed to the impact of anti-corruption operations and the economic
recession between 2014 and 2016. Indeed, in the elections for the presidency 2018, the
disintegration of the electoral alliance traditionally held with MDB/PSDB and the
fragmentation of the candidacies of right and center-right parties, provoked a change in the
dynamic of strategic interaction that would have ceased to be polarized between PT and PSDB.
Therefore, we have set the main objective of this work to identify and understand the patterns
of strategic interaction in the 2018 presidential elections, indicating which were the themes
prioritized by the parties, either by the emphasis on advantageous subjects in relation to the
electorate or, when in network interaction with other parties, those who consider harmful to the
opponent. In a first block, we noticed in all the applications the appeal anti System and Political
Reform. In the spectrum of center-right and right-wing applications, the prominence in both the
Manifesto and the television campaign advertising (HGPE) is based mainly on liberal economic
ideology - with the exception of the PSL, in the emphasis of conservative values in topics such
as family, abortion and the nationalist narrative in HGPE. Our results also point out that
although PT and PSL have not significantly interacted with each other, these parties were,
through the interaction of third ones - notably PSDB, MDB, PODEMOS and PDT -, the central
poles in the strategic interaction network built on HGPE. Constituting as a strategy of those
who are at a disadvantage in the electoral race, the negative propaganda, directed primarily to
the PSL and the PT, did not have the expected effect. On the contrary, the evidence presented
here suggests that it may have boosted both applications, especially that of the PSL. Consisting
of networks of mostly direct interactions, carried out by the opposing candidate himself or by
the narrator off, PT and PSL were associated, respectively, with corruption and the spread of
fake news and, together, with polarization.

Keywords: Issue saliency. Strategic Interaction. Elections. Parties.
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1 INTRODUCAO

Movimentos de direita possuem ordem crescente na atualidade e encontram apoio nos
pilares e na l6gica da democracia moderna, sustentando ideais do liberalismo, conservadorismo,
autoritarismo e populismo. Ja as variacfes extremistas do conservadorismo tendem a se afastar
das regras democraticas, constituindo grupos que demonstram desconforto extremo com a
modernidade e buscam mobilizar o aparato estatal como forma de reacao.

Esse cenério recente é acompanhado pela crescente insatisfacdo com a politica e tem
repercutido tanto em democracias recentes quanto em democracias historicamente
consolidadas. Com efeito, o crescimento da nova direita nos ultimos anos teve como marco a
vitdria de Donald Trump nas elei¢des presidenciais nos EUA em 2016 — sustentada por um
discurso belicista, sexista e xen6fobo; e a decisdo da Inglaterra, também em 2016, de deixar a
Unido Europeia no processo do Brexit —movida pela retérica anti-imigracéo e contra a interacao
comunitaria. No contexto europeu, destaca-se ainda os resultados das eleicdes de 2017 na
Franca, em que uma candidata de extrema-direita, Mariene Le Pen, alcancou valores
expressivos de 34,5% dos votos; os resultados as eleicdes na Alemanha, em 2017, quando pela
primeira vez desde 1945 um partido de extrema-direita configurou-se como forca politica —
terceiro maior no parlamento; e manuten¢do no poder de Orban na Hungria e Duda na Poldnia.
No caso brasileiro, destacamos a elei¢cdo de Jair Bolsonaro, candidato de direita radical, em
2018.

Para capturar esses fendmenos, os estudiosos da area recorrem a termos como
antipolitica, outsiders! e populismo. O resultado ¢ um alto nivel de nebulosidade conceitual
quando se trata de questdes de descontentamento publico e suas manifestagdes politicas. Em
relacdo atual cenario europeu, Lowy (2015) destaca que a principal razdo para o crescimento
da direita radical seria o0 nacionalismo chauvinista, com forte oposicédo a integragdo europeia —
gue se expressa em xenofobia, racismo, 6dio a imigrantes e ciganos, islamofobia e
anticomunismo. Esta nova face da direita, diante da inseguranca associada aos imigrantes, apoia
0 aumento de praticas de repressao policial (penas de priséo e de morte) e, como complemento
a este nacionalismo reacionario, demonstra apoio as pessoas simples e a classe trabalhadora

(branca) nacional.

! para Sartori (1982) a distincéo entre insiders e outsiders estaria relacionada a localizago dos atores politicos no
sistema partidario. Isto é, partidos anteriormente ndo competitivos podem ganhar forca politica e influenciar
campanhas de partidos tradicionais ou permanecer sem poder de influéncia (outsiders). Ja partidos competitivos
excluidos das coalizdes de governo seriam insiders. Ja para Kenney (1998), o conceito de outsider associa-se a
experiéncia do politico (ou partido) com o sistema partidario.
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Ao comparar 0 crescimento dessa nova direita entre Brasil e Europa, Lowy (2015)
ressalta que esses fendmenos estariam associados a falhas de representacdo por parte dos
partidos politicos e, com o aumento do descontentamento publico, acarretariam em uma
transicdo e a abertura de espacos para que forcas politicas conservadoras articulem uma nova
narrativa nativista. No Brasil, outsiders e atores politicos vinculados a direita ganharam
representatividade social e visibilidade durante e, principalmente ap6s, as manifestagdes de
2015, em que “os protestos foram resultado da laboriosa constru¢do de um processo de
identificacdo que teve no antipetismo seu elemento catalizador” (TATAGIBA, 2018, p. 131).
Com efeito, verificou-se uma retomada de atores com um perfil conservador, autoritério e
posicdo social privilegiada (MESSENBERG, 2017), ligados aos ideais da anticorrupcéo; a
oposicao frontal ao Partido dos Trabalhadores (PT), com suas politicas sociais e de afirmacéo
de direitos e a exigéncia do impeachment da presidenta Dilma Rousseff.

Partidos e atores politicos foram paulatinamente ganhando espaco com seus discursos
conservadores, sendo que a vitoria de um candidato antiestablishment como Jair Bolsonaro,
pode ser parcialmente atribuida ao impacto da operacéo judicial Lava Jato no sistema partidario
(CIOCCARI, 2015; BORGES; VIDIGAL, 2018; RIBEIRO; BORGES, 2020). Desse modo, a
crescente mobilizacdo de agbes contra corrup¢do junto ao cenario de recessdo econdmica,
configurado entre 2014 e 2016, permitiram a disseminagdo de um discurso antissistema com a
consolidacdo de diversos atores conservadores, como: 0 Movimento Brasil Livre (MBL),
representado por Kim Kataguiri, Fernando Holiday, Rogério Chequer, Marcello Reis e Beatriz
Kicis; outsiders representados por Olavo de Carvalho, Reinaldo Azevedo, Raquel Sheherazade,
Felipe Moura Brasil e Rodrigo Constantino e; deputados federais, como Jair Bolsonaro (PSL)
e Marco Feliciano (PSC).

Entretanto, os fatores que explicam o crescimento da direita no contexto europeu,
embora verificados em menor escala, ndo explicariam sozinhos o crescimento da direita no
Brasil. O caso brasileiro possui caracteristicas proprias e o avango dessa nova direita tem sido
objeto de importantes contribuicfes, seja a situando com as tendéncias contemporaneas da
extrema-direita (SILVA et al., 2014); comparado as caracteristicas do conservadorismo e da
direita radical entre Brasil e Europa (LOWY, 2015); avaliando seu comportamento diante do
avanco da direita em escala global (ABREU; ALLEGRETTI, 2016); investigando sobre a
influéncia dos formadores de opinido de movimentos conservadores (MESSENBERG, 2017);
identificado os diferentes perfis que pode assumir (CODATO, 2018); e interpretando como as
matrizes conceituais da recente direita possuem uma tradicdo historica no pensamento politico
brasileiro (CEPEDA, 2018). Destacamos também o artigo de Solano e Rocha (2019) sobre a o
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crescimento da direita nas redes sociais e nas ruas; os recentes artigos de Santos e Tanscheit
(2019) e Castelli e Pirro (2019); e, ndo menos importante, o livro “Direita, volver! O retorno da
direita e o ciclo politico brasileiro” de Cruz et al. (2015), que apresenta uma coletanea de
capitulos que abordam sob as mais variadas perspectivas o retorno da direita no Brasil.

Isso posto, compreender a dindmica da interacdo estratégica da competicao partidaria
brasileira nas eleicBes presidenciais de 2018 permite, além de situar o Brasil nesse contexto
internacional do avanco do conservadorismo, identificar os atores que conformaram a
polarizacdo da disputa e, em consequéncia, compreender de que maneira a saliéncia
programatica e a interacao entre os atores politicos acarretou no estrangulamento do espaco de
negociagao entre forgas centristas.

No plano teorico, situamos esse objeto de pesquisa na literatura da competicéo
partidaria, com abordagens da politica comparada, da teoria da saliéncia e da escolha racional.
Anthony Downs (1999) uma das principais referéncias da escolha racional ressalta que o
aspecto mais significativo dos partidos politicos € que eles formulam politicas com o intuito de
ganhar eleicdes, sendo as ideologias vistas como um meio para se chegar ao poder. Contudo, 0
novo institucionalismo de Aldrich (2011) difere da teoria de seu predecessor ao considerar as
ideologias como um elemento importante, pois ao agir expressando valores e preferéncias, 0s
politicos formulariam e moldariam a agenda de seus partidos.

Ja a perspectiva da saliency theory contribui para a compreensdo da competicdo
partidaria pela 6tica das tematicas (issues), e tem Robertson (1976) como seu precursor, que
defende que a competicdo partidaria seria focada em énfases seletivas ao invés da confrontacédo
direta. Posteriormente, este argumento seria desenvolvido por Budge e Farlie (1983),
sustentando a perspectiva de que durante a campanha eleitoral, os partidos mais do que se
contrapor as declara¢fes dos seus adversarios sobre as politicas defendidas, concentrariam
atencdo em temas nos quais considerariam ter vantagens sobre seus competidores.

Ademais, de acordo com a teoria do issue ownership, com destaque para a obra e
trabalhos de Petrocik (1996; 2003) como uma de suas principais referéncias, os partidos
politicos teriam vantagens por salientar determinadas questfes, pois o0s eleitores acreditam que
seriam 0s mais adequados ao assumirem o governo no enfrentamento desses respectivos temas.
Neste caminho, a perspectiva do institucionalismo da escolha racional de Aldrich (2011)
reconhece o papel dos militantes partidarios em constranger seus candidatos, que por sua vez,
perseguiriam valores e objetivos politicos. Para o autor, 0os militantes na teoria espacial, s&o
motivados por politicas e suas a¢des e comportamento de voto sdo movidos por suas

preferéncias sobre o plano de governo. 1sso posto, os politicos eleitos devem revelar posi¢oes
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politicas no governo que reflitam questBes priorizadas ao longo das linhas ideoldgicas de seu
partido, seja na busca pela reeleicdo ou na compensacdo em relagdo ao eleitorado centrista
(ALDRICH, 2011; EGAN, 2013; PETROCIK, 1996; PETROCIK; BENOIT; HANSEN, 2003).

Portanto, compreender como a saliéncia programatica é mobilizada na competicéo seria
fundamental para elucidar em que medida o aparecimento de outsiders e novos atores
antiestablishment de direita refletem na configuracdo de uma agenda partidaria para além de
tematicas do eixo neoliberal. Em muitos paises europeus, por exemplo, a imigracdo €
geralmente considerada uma questdo pertencente a partidos de direita (radical), a seguridade
social é considerada uma questdo socialista/socialdemocrata e a protecdo ambiental uma
questdo pertencente aos partidos verdes (LEFEVERE; TRESCH; WALGRAVE, 2015). De
modo geral, candidatos de centro-direita tenderiam a priorizar a tematica da abertura comercial,
enquanto que candidatos mais proximos a extrema-direita tenderiam a priorizar tematicas
relacionadas a moralidade tradicional e a lei e a ordem publica.

Sendo assim, enquanto a perspectiva da politica comparada explica a dindmica da
competicdo através do critério numérico, a abordagem da escolha racional recorre ao conceito
de interacdo estratégica para explica-la. A ideia de interacdo estratégica se baseia na premissa
de que a politica e tudo o que diz respeito aos partidos politicos pode ser explicado como um
comportamento estratégico. De acordo com Aldrich (2011), sistemas de competicdo partidaria
configurados pela interacdo estratégica dependem da acdo de todos os partidos com poder de
influéncia na competicdo. Em um sistema multipartidario, isso significa que a competicéo
eleitoral poderia ser reduzida ao quadro de partidos mais relevantes.

Partindo desses conceitos, a dindmica da competicdo durante as elei¢es presidenciais
brasileiras estabelecidas entre 1994 e 2014 fora configurada por redes de interacao estratégica
polarizadas entre PSDB e PT. Nesse periodo, ambos os partidos estiveram a frente das
principais coligagOes eleitorais e receberam 0s maiores percentuais de voto e alternaram suas
posicdes na disputa enquanto situacdo e oposic¢do. As interacdes (mengdes) entre PT e PSDB
eram focais, majoritariamente negativas e direcionadas ao seu adversario direto na disputa.
Buscando romper a polariza¢do enquanto afirmavam-se como terceira via, partidos como PPS
(1998 e 2002), PSB (2002 e 2014) e PV (2010) a reforcavam quando escolhiam interagir
prioritariamente com os dois polos.

Porém, em 2018, essa polarizagdo foi quebrada e uma nova dinamica de interacao
estratégica permeou a disputa nas elei¢fes presidenciais que resultou na vitdria da candidatura
de Jair Bolsonaro pelo PSL. Assim, questionamos: Em situagfes em que interagem
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estrategicamente e em situacfes que ndo o fazem, os partidos politicos tendem a priorizar e
salientar as mesmas tematicas a fim de maximizar os resultados nas elei¢fes?

Ademais, pressupomos que o esfacelamento da alianca eleitoral tradicional com
MDB/PMDB - elemento estratégico de composicéo eleitoral para os governos de PT e PSDB
— e a fragmentacdo das candidaturas de partidos de direita e centro-direita em 2018 provocaram
uma alteragdo na dindmica de interacdo estratégica que teria deixado de ser polarizada entre PT
e PSDB. Assim, a vitoria eleitoral de Jair Bolsonaro (entdo no PSL) configura-se como um
indicativo e variavel de contexto a ser explicada sobre a queda da polarizacdo que vigorava
entre PT e PSDB.

Tendo em vista a necessidade de elucidar esses conceitos e a partir da discussao sobre
a ascensdo da direita, definimos como objetivo principal deste trabalho identificar e
compreender os padrfes de interacdo estratégica nas eleicdes presidenciais de 2018, indicando
quais foram as temaéticas priorizadas pelos partidos, seja pela énfase em assuntos que
consideram vantajosos em relacdo ao eleitorado ou, quando em rede de interagdo com 0s outros
partidos, aqueles que consideram prejudiciais ao seu adversario. Assim, a partir das técnicas e
procedimentos metodoldgicos especificos, investigamos se o0s padrdes de interacdo
estabelecidos na competicdo eleitoral de 2018 reforgaram a polarizagcdo entre os partidos
tradicionais ou foram configurados por novos elementos com impacto no resultado eleitoral.

A analise desenvolvida em nosso estudo investiga as candidaturas registradas para a
eleicdo presidencial no Brasil em 2018. As candidaturas constituem os emissores e 0s receptores
em interacdo, sendo expressas em 13 coligacGes constituidas por partidos politicos
competidores e seus respectivos candidatos a presidéncia. Em termos metodoldgicos, uma
interacdo estratégica ocorre quando a candidatura (emissor) realiza uma mencdo a candidatura
adversaria (receptor) dentro da arena eleitoral. Assim, analisamos as menc0es realizadas por
candidaturas nos manifestos de campanha e no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE). Para tal, mobilizamos técnicas de Analise de Conteudo semantica/categorial e de
Avaliacéo.

No manifesto de campanha? e no HGPE, as mencgdes que caracterizam interagdes podem
variar em funcgdo de seu formato e de seu conteudo. Para identificarmos o padréo da rede de

interacdes estratégicas configuradas entre as candidaturas, tanto em seu manifesto quanto nos

2 Em consonancia com especialistas sobre agenda e congruéncia politica, empregamos tanto o termo manifesto de
campanha quanto programa da candidatura para indicar documentos em que os partidos publicam suas propostas,
plataformas e politicas da candidatura (TAROUCO et al., 2015). Tais documentos sdo emitidos a cada eleicéo e
se diferem dos estatutos partidarios, que contém regras de funcionamento, organizacao e aspectos legais do partido.



15

programas veiculados no HGPE durante o primeiro turno das elei¢des presidenciais brasileiras
de 2018, verificaremos a frequéncia (nimero de emissdes e tempo de exposicdo em tela) de
cada uma das interacfes de acordo com seu formato (tipo de orador e direcdo) e conteido
(tematica, valéncia, intensidade do argumento).

No que se refere ao formato a interacdo pode ser proferida por diferentes tipos de
oradores como o proprio candidato a presidente, seu candidato a vice, garoto(a) propaganda,
narrador em off, imagem, entre outras possibilidades. A forma pode ainda ser direta ou indireta.
Uma interacdo € direta quando o orador de uma candidatura faz uma mencdo verbal a
candidatura adversaria ou aliada. Por outro lado, uma interagéo € indireta quando ocorre uma
mencdo ndo verbalizada & candidatura adversaria ou aliada. Nesse caso, a mengdo é
caracterizada por imagem (fotografia, logo, bandeira, cores) projetada que faca referéncia a
candidatura. Em relacéo ao conteldo, esse é caracterizado pela associacdo de uma candidatura
a uma temaética (como economia, corrup¢do, polarizacdo), que assume valéncias positivas,
negativas ou neutras e cujo argumento pode ser caracterizado como forte, médio ou fraco.

Para tanto, considerando as 13 candidaturas que competiram nas elei¢cdes presidenciais
de 2018, analisamos as tematicas abordadas nos manifestos de campanha e no HGPE, dos
seguintes candidatos: Fernando Haddad (PT), Ciro Gomes (PDT), Guilherme Boulos (PSOL),
Vera Lucia (PSTU), Jodo Goulart Filho (PPL), Marina Silva (REDE), Geraldo Alckmin
(PSDB), Jodo Amoedo (NOVO), Alvaro Dias (PODEMOS), Henrique Meirelles (MDB), José
Maria Eymael (DC), Cabo Daciolo (PATRIOTA) e Jair Bolsonaro (PSL). Especificamente,

conduzimos 0s seguintes objetivos:

1) Identificar as tematicas mais frequentes nas posi¢fes das candidaturas elencadas,
conduzida atraves da padronizacdo pelo total aferido, permitindo uma comparagao
entre candidaturas;

2) ldentificar as redes de interagdo entre candidaturas, atores politicos e partidos,
verificando as énfases tematicas, a forca e a intensidade destas redes;

3) Mensurar a posi¢do ideoldgica de cada um dos treze partidos que disputaram a

eleicdo presidencial de 2018 na escala esquerda-direita do MARPOR.

Defendemos a hipotese de que a fim de maximizar os resultados nas elei¢des, a énfase
temética varia significativamente entre os manifestos das candidaturas e conforme o
adversario mencionado na interacdo estratégica no HGPE. Esta hipoOtese se sustenta nos
argumentos de Budge e Farlie (1983) e Petrocik (1996; 2003) de queos partidos buscam
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concentrar a atencdo dos eleitores em tematicas mais vantajosas para si (issue ownership) e,
concomitantemente, os politicos sdo constrangidos pelos militantes partidarios (ALDRICH,
2011) a perseguirem valores e objetivos politicos (saliency theory).

Sem negar a importancia crescente das midias e aplicativos digitais, acreditamos que a
televisdo permanece como uma esfera central do campo da comunicagéo politica no Brasil,
continuando a demandar a atencdo dos pesquisadores da area. Assim também, a analise dos
manifestos de campanha possui uma agenda de pesquisa consolidada que permite vincular
partidos a programas e ideologias. Apesar do protagonismo alcancado pelas midias sociais na
ultima eleicdo, entendemos que o formato televisivo e 0 manifesto, dois grupos de materiais
escolhidos para a construgcdo desta pesquisa, ainda representam importante fonte de estudos
sobre estratégias eleitorais e atuam como fator de reforco na polarizacdo da competicéo.

Em contribuicdo aos estudos sobre a competicdo partidaria brasileira, o
desenvolvimento de nossa andlise produziu resultados que foram submetidos e publicados em
periddicos da area. As parcerias realizadas possibilitaram realizar testes de confiabilidade sobre
0s métodos de classificacdo e novas abordagens que aprimoraram a discussdo. Com efeito,
considerando nosso recorte temporal e de material, construimos uma discussdo sobre as
caracteristicas definidoras da direita brasileira sob quatro dimensdes ideoldgicas (GREGORIO;
CONTRERA, 2020); um estudo especifico sobre a responsividade do partido NOVO, testando
a congruéncia entre saliéncia tematica, agenda programatica e subsequente proposicdo de
politicas apresentadas ao longo do mandato de 2019 por seus Deputados Federais eleitos em
2018 (GREGORIO, 2020); e uma analise de interacao entre candidaturas através de seu formato
e contetido (CONTRERA; GREGORIO; LIMA, 2020).

A anélise empreendida nessa dissertacdo esta organizada em seis secdes. Apds esta
introducdo discutimos 0s conceitos que norteiam o0 objeto em questdo, estabelecendo as
competéncias e limites entre saliéncia, fungéo estratégica do manifesto e do HGPE e formacao
de redes de interacdo. A terceira se¢do discute a ascensdo da nova direita diante de paradigmas
teoricos, historicos e conceituais, considerando o efeito de discursos antissitema e
antiestablishment sobre a polarizacdo da disputa eleitoral brasileira. Na quarta segéo
apresentamos os dados e a metodologia empregada. Na quinta se¢éo discutimos as prioridades
tematicas e as variagOes na interacdo estratégica entre as candidaturas na elei¢do presidencial
de 2018, com reflexdes sobre seu comportamento e os padrdes de interacdo mobilizados. Na

sexta secéo apresentamos as conclusdes e apontamos indicativos para pesquisas futuras.
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2 COMPETENCIAS E LIMITES ENTRE SALIENCIA E INTERACAO
ESTRATEGICA NA DISPUTA ELEITORAL BRASILEIRA

Enquanto a abordagem da politica comparada explica a dinamica da competicéo atraves
do critério numérico, a abordagem da escolha racional recorre ao conceito de interacdo
estratégica para explica-la. De acordo com Aldrich (2011), em sistemas partidarios
configurados pela interagdo estratégica®, a competigdo é constituida por todos os partidos cujas
acOes ajudam a determinar o resultado eleitoral.

Partindo desse conceito, entendemos que a dinamica da competicdo brasileira durante
as eleicdes presidenciais entre 1994 e 2014 foi marcada pela interacdo estratégica entre PT e
PSDB. Ambos os partidos estiveram a frente das principais coligacGes eleitorais e ocuparam o
centro da politica, alternando suas posi¢des na disputa enquanto situacdo e oposi¢do. Como
evidencia Peter Mair (1996), a estrutura de competicdo pelo Executivo é o centro do sistema
partidario e, desse modo, os partidos politicos tendem a se separar por blocos ideoldgicos e
programaticos. Entretanto, essa dindmica teria se modificado na eleigdo presidencial de 2018,
tendo em vista a ida do PSL ao segundo turno e sua posterior vitoria.

2.1 A dindmica da competicéao eleitoral

As abordagens da politica comparada, da teoria da saliéncia e da escolha racional
explicam de diferentes maneiras a dindmica da competicdo em sistemas partidarios. Os tedricos
da politica comparada definem um sistema partidario tipicamente pelo nimero de partidos
politicos existentes ou pelo nimero de partidos duraveis. De acordo com Sartori (1982),
classificacOes de sistemas partidarios que adotam o critério numérico tem como base o formato
desse sistema, cujo mecanismo de analise se insere no escopo da estrutura e do comportamento
dos partidos, contribuindo para uma série de propriedades funcionais da competig&o.

A perspectiva da saliency theory contribui para a compreensao da competicao partidaria
pela otica das tematicas (issues). Robertson (1976) foi o precursor da saliency theory, cujo
argumento central é o de que a competicdo partidaria seria focada em énfases seletivas ao invés
da confrontacdo direta. Posteriormente, este argumento seria desenvolvido por Budge e Farlie
(1983) e Petrocik (1996), quem sustentam a perspectiva de que durante a campanha eleitoral,

0s partidos mais do que se contrapor as declaracfes dos seus adversarios sobre as politicas

3 Essas interagdes consistem de atividades e situagdes “em que 0s participantes, sejam individuos ou organizagdes,
reconhecem a interdependéncia mutua de suas decisdes” (FIANI, 2006, p. 2).
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defendidas, concentrariam aten¢do em temas (issues ownerships) nos quais considerariam ter
vantagens sobre seus competidores.

A ideia bésica seria de que os eleitores associam determinadas tematicas a partidos
politicos especificos. Dessa forma, o eleitorado teria diante de si ndo uma escolha entre
respostas diferentes a problemas comuns, mas a escolha entre diferentes questdes que serdo
priorizadas no futuro governo. A mesma nogdo acerca da importancia da énfase em
determinados assuntos guia 0 modelo de evolucdo de questbes (issues) desenvolvido por
Carmines e Stimson (1986), que evoluiu para um modelo de alinhamentos partidarios e
concorréncia de questdes (CAMINES, 1991).

Com efeito, como ressalta Rodriguez e Montero (2002), verifica-se uma reproducéo e
variedade de estudos cientificos, tanto tedricos quanto empiricos, que permite avaliar e
compreender a diversidade e funcionalidade de partidos e sistemas partidarios sob o viés de
suas dimensdes ideoldgica e programatica. I1sso posto, destacamos ainda, um notavel consenso
normativo por parte da literatura sobre a relagdo entre partidos fortes, coerentes e coesos e 0
éxito das consolidacdes democraticas na Ameérica Latina (DIAMOND et al., 1999). Embora a
complexidade e diversidade de variaveis institucionais restrinjam cada vez mais a acao dos
partidos politicos, tais estudos sobre a formacdo e definicdo de agenda enfatizam o papel dos
partidos politicos como centralizadores de assuntos e tematicas de maior relevancia e,
consequentemente, mais vantajosas ao partido (ALDRICH, 2011).

A discussdo sobre a importancia dos partidos para o sistema politico remete a definicdo
apresentada por Sartori (1982) de que a funcdo geral dos partidos seria seu papel de
intermediacdo e comunicacgéo entre a sociedade e 0 Estado. De acordo com Robertson (1976) e
Budge e Farlie (1983), a teoria da saliéncia postula que os partidos politicos ndo fornecem
respostas diferentes para uma determinada agenda de problemas politicos, mas tornam mais
salientes as questdes que sdo vantajosas para si proprios. Nesse sentido, Budge et al. (2001)
apontam que a maioria dos programas dispde de propostas ou agenda extremamente similares.

Em relacdo a identificacdo partidaria, Samuels e Zucco (2014) demonstraram que 0
partidarismo gerado pela estabilidade da competicdo pelo Executivo no Brasil, nos ultimos
anos, sugere que a exposicdo a informac&o sobre as posicdes dos partidos afetava diretamente
as atitudes de petistas e tucanos, a dindmica de interacdo entre esses partidos, e reforcava as
pré-disposicoes eleitorais de cada um. Assim, durante as elei¢fes, os partidos enfatizariam
questdes, adotando posic¢des que estabelecem uma relagéo de apelo aos eleitores (PETROCIK,
1996; EGAN, 2013;), a fim de potencializar a identificacdo entre as tematicas programaticas do

partido as defesas de interesses individuais dos eleitores no processo de decisao eleitoral.
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Desse modo, os programas de governo podem ser entendidos como mecanismos pelos
quais se vincula eleitores aos representantes eleitos, ou seja, caso 0s partidos nos governos ndo
representem as prioridades prometidas, o conflito eleitoral entre os partidos ndo estruturaria o
conflito politico no governo sobre as agendas politicas (FAGAN, 2018). Por sua vez, na teoria
da escolha racional, que tem em Anthony Downs (1999) uma de suas principais referéncias, os
atores politicos nas democracias comportam-se racionalmente a fim de atingir seus objetivos.
Contudo, o novo institucionalismo de Aldrich (2011), também na perspectiva da escolha
racional, difere de Downs ao considerar as ideologias como elemento importante, sendo a
obtencdo de cargos apenas um dos objetivos dos politicos profissionais.

Por fim, ao agir expressando valores e preferéncias, os politicos formulariam e
moldariam a agenda de seus partidos cujos militantes partidarios desempenhariam o papel de
constranger (ALDRICH, 2011) os lideres do partido e seus candidatos. Assim, 0 seu
comportamento de voto é determinado por suas percepg¢des de quais candidatos parecem mais
dispostos a fazer o que esses cidaddos acreditam ser o melhor (WALGRAVE; DESWERT,
2004). De fato, os politicos que buscam eleger-se encaram duas pressées concorrentes: uma
que advém da busca de votos entre os eleitores mais moderados, e que emana dos militantes
dos partidos e constrange os candidatos a defenderem posic6es ideoldgicas.

Associada a essa nova conjuntura, a maioria das pesquisas sobre issue ownership avalia
o impacto de determinadas tematicas no comportamento do partido e do eleitor. Isto é, quando
um eleitor associa determinado partido a uma questdo que considera importante, maior a
probabilidade de que ele escolha esse partido (LEFEVERE; TRESCH; WALGRAVE, 2015).
O aumento da volatilidade do eleitor, a diminuicéo da filiacdo partidaria e a aparente diminuicao
da distdncia ideoldgica entre os partidos foram objeto de diversos estudos sobre o
comportamento eleitoral e partidario (MAIR; MULLER; PLASSER, 2004). Como resultado, o
conceito de issue ownership ganhou destague no estudo do comportamento eleitoral
(VANDERBRUG, 2004; BELANGER; MEGUID, 2008; GREEN; HOBOLT, 2008) e
competicao partidaria (DAMORE, 2004; WALGRAVE; DESWERT, 2004; SIDES, 2006).

Uma outra vertente tedrica da escolha racional que parte dos fundamentos da Teoria dos
Jogos*, define a competigdo nos sistemas partidarios a partir de suas interacdes estratégicas. A
ideia de interacdo estratégica esta fundada na premissa de que a politica e tudo aquilo que diz
respeito aos partidos pode ser explicado como um comportamento estratégico. Para Aldrich

4 De autoria de Neumann e Morgenstern (2004) a Teoria dos Jogos, terceiro modelo da Teoria da Deciséo,
pretendeu formalizar a investigacdo dos casos de decisdo relativos ao poder e a competéncia, as situacBes de
conflito, de competicdo, oposicdo e de cooperacéo.
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(2011), a chave para compreender como as acOes estratégicas diferem das ndo estratégicas é
que o resultado das ages estratégicas depende das escolhas de todos os atores do sistema. Com
efeito, a Teoria dos Jogos, para Tsebelis (1998), consiste precisamente no estudo de como o0s
atores inseridos em uma determinada relacéo de interacdo estratégica atuam de modo racional
e individual, mobilizando recursos e atencdo para atrair o melhor resultado possivel.

Sob tal prisma, sempre que um conjunto de individuos - partidos politicos e/ou grupos
de pressdo - estiver envolvido em uma situacdo de interdependéncia reciproca, na qual as
decisbes tomadas influenciam-se reciprocamente, pode-se dizer que eles constituem uma rede
de interacdo (FIANI, 2006). Para o autor, os estudos de interagdo entre individuos sob essa
perspectiva permite compreender tanto o processo de decisdo de agentes que interagem entre
0s pares — atores politicos inseridos e que configuram a competicao, a partir da compreenséo
da logica da situacdo em que estdo envolvidos, quanto explorar as possibilidades e estratégias
de suas interagdes. Como efeito, a interacdo estratégica entre individuos e organizacfes pode
ser analisada e sistematizada.

Contudo, as interacGes estratégicas entre os partidos ndo estdo descoladas das regras em
que se fundamentam as campanhas eleitorais. Ao contrario, sdo constrangidas por essas regras
que auxiliam a moldar o comportamento partidario e suas possiveis interacdes. Na perspectiva
do novo institucionalismo da escolha racional, a acdo individual é entendida como uma
adaptacdo 6tima a um ambiente institucional, em que a interacdo entre os atores consiste de
uma resposta otimizada na relacdo reciproca entre eles. Dessa forma, as instituicbes
predominantes determinam o comportamento dos atores, 0s quais, por sua vez, produzem
resultados politicos ou sociais (TSEBELIS, 1998).

Dito de outra forma, as instituicdes podem ser compreendidas como o conjunto de regras
e/ou das estruturas de um jogo (NEUMANN; MORGENSTERN, 2004). Assim, a suposi¢édo de
gue os jogadores dispdem de um entendimento comum das regras do jogo € um axioma presente
neste quadro tedrico (DIXIT; SKEATH, 2004). No caso das campanhas eleitorais essas regras
sdo fixadas pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE). No que concerne ao objeto de estudo desta
investigacdo, podemos assumir que a interacdo estratégica entre as candidaturas partidarias €
constrangida pelo tempo de suas exposi¢des no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) e pela prépria interacdo que ocorre entre as candidaturas ao longo do processo eleitoral,

sejam expressas nos manifestos de campanha ou no contetdo do HGPE.
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2.2 Competicdo eleitoral e redes de interacao: funcéo estratégica do HGPE

Com o proposito de disponibilizar espagos proporcionalmente igualitarios® aos
candidatos, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral® tem sido, historicamente, o principal
espaco de comunicacgdo e interacdo dos partidos na competicdo eleitoral brasileira, seja na
interacdo entre as candidaturas ou pela atengdo do eleitorado. Deste modo, o HGPE ¢ utilizado
pelos partidos politicos tanto como uma ferramenta estratégica, ao lancarem seus candidatos,
guanto como um meio para consolidarem suas estratégias eleitorais a partir da énfase adotada
e conteldo. Assim, os partidos em disputa produzem e reproduzem seus conteldos de
campanha sem a intervengdo de nenhum ator ou instituicdo externos, desenvolvendo seus
argumentos e estratégias (BORBA; ALDE, 2016; CERVI, 2010).

Nesse sentido, o tempo de exposicdo na televisdo tem sido considerado por diversos
estudiosos como uma variavel relevante para as campanhas, atuando como pardmetro de
referéncia para a identificacdo das caracteristicas e padrdes da campanha e competicdo eleitoral
(ALBUQUERQUE, 2005; CERVI, 2011; MANCINI; SWANSON, 1996). Para Mazzoleni
(2010), a propaganda televisiva teria o papel de alocar e legitimar a figura e a mensagem do
candidato, personalizando conceitos abstratos. Tratando-se de uma concessado publica, 0 HGPE
possui um modelo fixo de propaganda eleitoral, em que os partidos estruturam suas aliangas a
partir do tempo total disponivel de televisdo e das regras de distribuicdo entre os membros na
disputa.

Na competicdo eleitoral, o HGPE funciona como um dispositivo estratégico e de troca
no jogo politico nas disputas pré-eleitorais (CERVI, 2010). Assim, as subsequentes reformas e
revisdes formais legais em seu formato possibilitam uma maior flexibilidade para os partidos
politicos formarem as coalizdes, a0 mobilizar atencdo e recursos a fim de obter um resultado
positivo. 1sso posto, existe um consenso por parte da literatura especializada que considera o
HGPE como referéncia constante e permanente para identificagdo de padrbes de campanha em
abrangéncia nacional (MANCINI; SWANSON, 1996; ALBUQUERQUE, 2005; CERVI, 2011;
BORBA; ALDE, 2016), auxiliando na compreensdo da consolidacio da dinamica eleitoral

brasileira.

5 As candidaturas ja iniciam o processo eleitoral em desigualdade de condigBes quanto as fontes e a captagdo de
recursos - 20% das despesas declaradas por candidatos provém do fundo partidario (CERVI, 2011). Para o autor,
0 HGPE ¢é uma das poucas formas que as estruturas partidarias tém para corrigir parcialmente esse desequilibrio.
6 O HGPE, instituido pela Lei n° 4.737/1965, vem sofrendo uma série de modificacdes desde sua criagdo. Em
2015, uma série de modificacdes presentes na Lei n® 13.165 serviram para encurtar a duracdo da campanha e
concentrar os recursos nas maos dos maiores partidos e coligacoes.



22

Para Borba e Aldé (2016), sob uma perspectiva normativa da democracia, a reducgdo na
oferta de alternativas de comunicagéo seria negativa, pois limita o acesso e a distribuicdo dos
discursos politicos ao cidaddo comum e concentra mais o poder de informacéo politica nos
grandes meios de midia, reproduzindo interesses de uma elite institucionalizada. A
funcionalidade dos partidos politicos, por meio de sua elite partidaria, estaria na
responsabilidade de captar e mobilizar os interesses sociais, disseminando-0s aos canais de
comunicacgdo por meio de contelldo programatico pré-estabelecido através de seus candidatos.

Neste cenario, somado ao elevado personalismo dos candidatos, o desafio dos partidos
politicos estaria em canalizar e incorporar as demandas atuais da sociedade ao construir a
imagem de seu candidato ao longo da corrida eleitoral (VEIGA, 2001) e, a0 mesmo tempo,
produzir um programa nacional dentro de coligacBes pragmaticas com uma convergéncia
programatica minima entre os partidos de base (NICOLAU, 2004). Sendo assim, em disputas
acirradas na corrida eleitoral haveria uma maior pressdo para que os candidatos se apresentem
como ideologicamente moderados, reproduzindo seus temas de discussdo na agenda publica
e/ou na agenda de midia, ou seja, os partidos tenderiam a priorizar e discutir questdes similares
a despeito de sua propria agenda (KAPLAN; PARK; RIDOUT, 2006).

Isso posto, 0 processo de mencionar e interagir com outros atores politicos de um jogo
configura-se a partir de uma rede. Ao propor uma defini¢do para rede, Musso (2004) considera
a evolucdo historica do conceito e suas diversas particularidades em relacéo ao de sistema. Por
essa énfase, a rede seria delimitada por uma estrutura composta de elementos (nés) conectados

entre si por interacOes (ligacbes) entre os atores. Ademais,

Em sua dindmica é uma estrutura de interconexao instavel e transitoria e, em
relacdo com um sistema complexo, é uma estrutura escondida cuja dinamica
supde-se explicar o funcionamento do sistema (MUSSO, 2004, p. 31).

A analise de redes sociais (ARS), originaria da sociometria de Jacob Moreno, toma
como unidade fundamental de anélise as relagdes entre atores sociais, como forma de conceituar
as estruturas de pequenos grupos produzidos através da amizade e padrdes de interacdo informal
(FERRETI et al., 2018). Para Wellman (1997), a preocupacdo da andlise de redes estid na
relagdo estabelecida entre o comportamento dos atores e como esta relacdo afeta o conjunto que
organiza a rede em sua integra (clusters). O autor define uma rede como um conjunto de lacos
que vinculam membros do sistema social através e além de categorias sociais e grupos fechados.

A partir desses pressupostos tedricos, entendemos que a rede configurada pela interacéo
estratégica consiste de todos e somente daqueles partidos cujas aces ajudam a determinar o
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resultado da competicdo e que dependem da acdo de todos os partidos, vinculados através de
um conjunto de lagos. No caso brasileiro isso significa que, embora a competi¢&o ocorra dentro
de um sistema multipartidario, a abordagem da interacao estratégica reduz a competicédo apenas
aos partidos mais importantes. Entre 1994 e 2014 a competicdo esteve polarizada entre PSDB
e PT. Ja em 2018, com a vitdria eleitoral de Jair Bolsonaro (PSL) este padrdo foi alterado,
tornando-se fundamental investigar esse comportamento.

Deste modo, a eleicdo presidencial de 2018 se configura como objeto primordial para a
agenda de pesquisa especializada em partidos, elei¢cdes e midia. Além da mudanca na estrutura
da competicdo, ela redirecionou o foco de analise para as novas midias digitais relegando o
papel do telejornalismo, da televiséo e por consequéncia do HGPE a uma funcdo secundaria
nas campanhas (PORTO et al., 2020). Nos ultimos dois anos, os trabalhos que tratam das
campanhas presidenciais tém se concentrado em explicar a influéncia e os efeitos que as redes
sociais e a propagacdo de fake news tém na estruturacdo da campanha e na decisdo do voto,
explorando desde casos de disparos de mensagens em massa e atuagao de grupos politicos no
Whatsapp até as interacdes entre candidatos e eleitores em redes sociais como Facebook e
Twitter (MASSUCHIN et al., 2018; ANITA et al.,, 2019; CHAVES; BRAGA, 2019;
MONT’ALVERNE; MIZOTO, 2019; PIAIA; ALVES, 2019).

Ao considerarmos as candidaturas como nossa unidade de analise, tanto as variaveis
institucionais como ideologia do partido e sua coligacdo, quanto as pressbes dos lideres e
militantes partidarios, bem como as caracteristicas individuais e personalistas do préprio
candidato, constituem um bloco de analise em que as redes de interacdo formadas entre
emissores e receptores podem ser verificadas.

No HGPE, a interacdo estratégica entre as candidaturas assume a caracteristica de um
jogo sequencial, em que uma candidatura escolhe emitir uma avaliagdo sobre seu adversario ou
aliado o qual escolhe interagir ou ndo com aquela candidatura. Trata-se, portanto, de um jogo
com estratégias que permite envolver outros atores e arenas devido a cooperacgdo encadeada de
informacdes na rede. O resultado € que distintas redes de interacdo tendem a se formar na
medida em que os partidos escolhem interagir estrategicamente com seus adversarios

salientando determinadas tematicas.

3 APOLARIZACAO NA DISPUTA ELEITORAL BRASILEIRA E A ASCENSAO DA
NOVA DIREITA: PARADIGMAS CONCEITUAIS, HISTORICOS E TEORICOS
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As eleicOes presidenciais de 2018 podem ser consideradas atipicas se tomarmos como
padréo de analise a dindmica pela disputa do Executivo tragcada pela competicéo eleitoral no
Brasil desde 1994. Entre 1994 a 2014, a dindmica da competicdo eleitoral ficou polarizada entre
PT e PSDB, pois além de estarem a frente das principais coliga¢es nas disputas também
ocuparam alternadamente a presidéncia da Republica. Os debates recentes na literatura sobre
polarizacdo sugerem que a disputa presidencial contribuiu para estruturar o sistema partidario
brasileiro, tendo em vista que neste periodo os demais partidos tenderam a gravitar em torno
dos projetos presidenciais apresentados por PT e PSDB (LIMONGI; CORTEZ, 2010; BRAGA,;
PIMENTEL JR., 2011; MELO; CAMARA, 2012).

Em termos de clivagem ideoldgica, segundo Azevedo (2017), o jogo politico brasileiro
seguiu de 1994 até 2014 de forma continua, opondo atores politicos ligados a teses liberais e
teses nacional-desenvolvimentistas. Para o autor, a primeira eleicdo de Fernando Henrique
Cardoso (PSDB), em 1994, era composta por uma agenda de reformas liberais’ cuja hegemonia
sO fora quebrada com o primeiro governo de Luis Inécio Lula da Silva (PT), apds as eleices
de 2002, ao implementar sua agenda nacional desenvolvimentista fortemente pautada em
politicas redistributivas.

Embora haja certo consenso na literatura sobre os efeitos positivos que a dindmica pela
disputa presidencial causa na competicdo politica, atuando como fator de estabilizacdo da
disputa eleitoral e do sistema partidario (LIMONGI; CORTEZ, 2010; MELO; CAMARA,
2012; SAMUELS; ZUCCO, 2014), a ordem hegeménica conquistada por PT e PSDB afastou
a importancia e a discussdo acerca de outros candidatos fora do eixo da polarizacdo. Outros
partidos como PSB, PPS e PV, entre 1994 e 2014, buscaram romper essa polarizacao através
do fortalecimento da imagem e personalidade de suas liderangas, representadas por: Ciro
Gomes, Anthony Garotinho e Marina Silva. Tais candidatos possuiam histérico emblematico
na politica brasileira por atuarem em altos cargos de representagdo como em governos estaduais
e em ministério, fato favoravel para a estruturacdo do personalismo e agenda destes candidatos
pelas elites partidarias (MELO; CAMARA, 2012).

O cenario de relativa estabilidade na disputa presidencial brasileira comegou a se
modificar, considerando principalmente o esfacelamento da alianca PT — MDB/PMDB que em

eleicOes anteriores foi elemento estratégico de composicgéo eleitoral, tendo apoiado o PSDB em

7 O trabalho de Bresser Pereira (1998) ressalta quatro mecanismos esséncias para as reformas liberais do Estado:
delimitar seu tamanho (privatizar, publicitar e terceirizar); desregular a intervencdo econdémico-social; aumentar a
governanca fiscal (superar a crise e 0 modelo burocratico da administracdo publica); e aumentar a governabilidade
(legitimidade para adequar as instituigdes responsaveis na intermediacdo de interesses).
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1998, 2002 e 2006 e posteriormente o PT em 2010 e 2014. Esse rompimento determinou uma
mudanca de condutas nas elites partidarias, reforcando a configuracdo e tendéncia a um
comportamento mais programatico e ao fendémeno de afastamento do centro.

Esse fendmeno, em consondncia com o0 crescimento de movimentos e atores
conservadores no mundo, repercute nas elei¢fes brasileira de 2018 em um cenario em que a
teméatica da corrupgdo e ideologias como direita, esquerda e conservadorismo, assumem
destague no processo eleitoral e passam a ser mobilizados e instrumentalizados politicamente.
Todavia, para compreender os padrdes de interacdo estratégica formados na disputa

presidencial de 2018, se faz necessario analisar os contextos politicos no mundo e no Brasil.

3.1 O crescimento da extrema-direita no mundo e seu impacto no Brasil

No que diz respeito ao espago de competicdo partidaria, Norberto Bobbio (1995) propbe
uma série de principios presentes e claramente distintivos das ideologias de esquerda e de
direita. Embora destaque que a direita e a esquerda ndo se apresentam efetivamente como
blocos homogéneos e coerentes na politica, para o autor, a esquerda se orienta essencialmente
para a promocao da igualdade entre os homens e na mudanca da ordem social, enquanto a direita
concebe a desigualdade como algo natural a humanidade e mantém afeicdo as tradicdes e a
manutenc¢do do ordenamento societario.

Na perspectiva da arena politica, a competi¢do nos paises europeus fora estruturada no
embate entre dois campos, a direita e a esquerda, ocorrendo em um ambito de consenso,
centrista, que calcava o chamado Estado de Bem-estar Social. Assim, considerando as
especificidades sensiveis de cada pais, assistimos na América Latina a consagracdo da
democracia representativa como regime politico, no alicerce dos direitos humanos (CRUZ;
KAYSEL; CODAS, 2015).

Contudo, a crescente ordem de movimentos conservadores extremistas de direita tende
a se afastar das regras democraticas, constituindo grupos que buscam mobilizar o aparato estatal
como forma de reagdo. Esse cenario recente ¢ acompanhado pelo aumento da insatisfagdo com
a politica e repercutiram no sucesso eleitoral de partidos de direita na Europa, nos EUA, na

America Latina e, no caso brasileiro, na elei¢do de Jair Bolsonaro em 2018.
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Ao capturar este fendbmeno, os estudiosos da area recorrem a termos como
antiestablishment®, outsider e, até mesmo, ao conceito de populismo para explicar como o
descontentamento publico impulsionou a ascensdo dessa nova direita (LOWY, 2015). O
resultado € um alto nivel de nebulosidade conceitual quando se trata de questbes de
descontentamento pablico e suas manifestagfes politicas.

Para Barbosa (2017), embora os apelos antiestablishment aparecam como novidade em
paises da Europa Ocidental, no lado Oriental avangam consideravelmente desde o inicio do
Século XXI. Segundo o autor, esses novos partidos politicos de direita incorporam esse discurso
e ocupam a cada elei¢do parlamentar um nimero maior de espacgos que antes pertenciam aos
partidos politicos tradicionais, devido a faléncia na capacidade destes partidos em responder as
demandas do seu eleitorado.

Sartori (1982) define a relevancia dos atores politicos de acordo com a capacidade destes
em afetar as téticas de competicdo partidaria. Em contribuicdo a esta definicdo, para Kenney
(1998), um outsider seria alguém que ganha proeminéncia politica como um politico
independente ou em associa¢do com partidos novos (recém-competitivos), mas nao estabelece
vinculo com um partido competitivo estabelecido. Assim, esse novo movimento de massas seria
caracterizado pela lideranca de um outsider politico que busca obter ou manter o poder usando
apelos antiestablishment e vinculos plebiscitarios, sendo o responsavel por associar esse
discurso antissistema as manifestac@es politicas de descontentamento (BARR, 2009).

Essa perspectiva alem de destacar as diferencas fundamentais entre as manifestacdes
politicas de descontentamento publico, evidencia varios atributos do populismo, que incluem:
o eleitorado social, o personalismo, o carisma e a organizagéo. Para Barr (2009), a retomada
desses atributos permite construir um ponto de contraste entre as caracteristicas dos recentes
outsiders politicos de direita e sua ligagdo ao populismo. Segundo o autor, ndo devemos reduzir
a compreensao de populismo ao uso de uma retorica ardente e antielitista, ou ao surgimento de
outsiders demagdgicos, nem o restringir apenas as conexdes altamente verticais entre lider e
seguidores. Em vez disso, a combinacao especifica desses fatores definiria o populismo.

Apesar da diversidade terminoldgica e de elementos caracterizadores, todas essas
abordagens remetem a discussao sobre o declinio de partidos politicos e da elite no poder em
responder as demandas dos eleitores. Nesse entendimento, o populismo alude ao

comportamento politico ndo profissional que visa maximizar a atencdo da midia e o apoio

8 Os novos partidos de direita, alinhados ao centro e a centro-direita, desfrutam de grande prestigio popular e vém
se caracterizando por mesclar elementos estratégicos de mobilizacdo populista e apelos antissistema em seus
estatutos, discursos e programas politicos (BARBOSA, 2017).
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popular (MUDDE; KALTWASSER, 2017), enquanto partidos e instituicbes seguem uma
tendéncia de reconfiguracdo a fim de retomar seu poder de influéncia na disputa eleitoral
(MESSENBERG, 2017).

Essa discussao sobre populismo se faz necessaria para compreender que apesar do
crescimento de outsiders e atores politicos de direita ao redor do mundo, caracterizados por
uma figura forte e carismatica, que concentra poder (BARR, 2009) e mantém uma conexdo
direta com as massas (MUDDE; KALTWASSER, 2017), ndo podemos classifica-los em
definicdo preliminar como populistas, pois seus elementos especificos e regionais os distanciam
de uma definicdo neste conceito. Enquanto populistas latino-americanos da década de 1940
criticaram uma elite econémica, o foco dos populistas recentes estaria classe politica (BARR,
2009; MUDDE; KALTWASSER, 2017).

Outro fator de destaque para a compreensdo deste avanco refere-se ao fato de que,
fundamentalmente, esses partidos séo antiestablishment, pois minam a legitimidade do sistema
democréatico (IGNAZI, 2003) por meio de seus discursos e acles e estabelecem uma forte
oposicdo a ideia do pluralismo, da representacdo parlamentar e de conflitos partidarios,
defendendo mecanismos diretos e personalistas de representacéo.

Nesse contexto, a ascensdo de novas formas de consumo e producdo de informagéo
expressas pelas redes sociais® permitiram a difuséo rapida e volumosa de ideias no publico alvo,
muitas vezes com a auséncia de um filtro de veracidade, que de outra forma seriam bloqueadas
pelos canais de comunicacdo tradicionais (BENKLER, 2011). Apesar das redes sociais atuarem
como ferramenta de comunicacdo politica na sociedade de informacao, seu acesso € geralmente
limitado a uma parcela da sociedade que ja era interessada em questdes politicas (NORIS,
2003).

Benkler (2011) entende que com a internet surgem novos tipos de poder e liberdade: a
possibilidade de vazamentos e disseminacdo de informagdes; a fuga do controle da informacéo
pelas grandes corporacGes midiaticas; e as novas formas de mobilizacdo da opinido publica.
Reconhecendo o papel central e positivo das redes, Silveira (2015) alerta que o que prevalece
na internet € o senso comum, que carrega a forca das ideias capitalistas e a doutrina da
mercantilizacdo extrema. Para o autor, o poder de organizacgao dessas redes ndo estaria com as

forcas da esquerda. Considerando o impacto midiatico que essa agenda teve nos ultimos anos,

9 Exemplos de mobilizagGes sociais com forte uso da rede foram os casos do Occupy Wall Street nos EUA, da
Primavera Arabe, e no Brasil, das Jornadas de Junho de 2013 (PENTEADQO; LERNER, 2015), e manifestacfes da
direita em 2015.
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Quadros e Madeira (2018) sinalizam para configuracdo de um espaco em que parcelas da direita
no Brasil passaram a se reconhecer e se assumirem enquanto tal.

Dito isto, os fatores que explicam o crescimento da direita no contexto europeu, embora
verificados em menor escala, ndo explicariam sozinhos o crescimento da direita no Brasil
(LOWY, 2015). Para o autor, o quadro brasileiro possui caracteristicas proprias com variacdes
tanto em relagdo as mudancas no contexto politico quanto no surgimento de novas arenas na
opinido publica. Em decorréncia, novos estudos permitem compreender tal fendbmeno ao
contrastar os argumentos de gque a essa nova direita advém da continuidade de linhagens que
sempre estiveram presentes no pensamento politico ou se o padrdo de articulagdo recente reflete
as mudancas profundas, politicas e institucionais, de um novo cenério (CEPEDA, 2018).

Ademais, a emergéncia de outsiders e atores politicos conservadores no Brasil, apos as
manifestaces de 2015, foi acompanhada do reagrupamento de forcas no campo do
conservadorismo e pela atualizacdo do discurso, estratégias e taticas, as quais colocam em
questdo as conquistas sociais do periodo anterior (CRUZ et al., 2015). Partidos e atores politicos
foram paulatinamente ganhando espaco com seus discursos conservadores, como: 0 Movimento
Brasil Livre (MBL), representado por Kim Kataguiri, Fernando Holiday, Rogério Chequer,
Marcello Reis e Beatriz Kicis; outsiders representados por Olavo de Carvalho, Reinaldo
Azevedo, Raquel Sheherazade, Felipe Moura Brasil e Rodrigo Constantino e; deputados
federais, como Jair Bolsonaro e Marco Feliciano (entdo no PSC).

A consequéncia imediata fora 0 aumento da adesdo de setores da sociedade civil a esses
movimentos (ABREU; ALLEGRETTI, 2016) e, com efeito, o crescimento dessa direita
repercutiu diretamente no quadro de candidaturas registradas no processo eleitoral para
presidéncia no Brasil em 2018. Nesse contexto, entre partidos tradicionais e atores emergentes
somam-se sete candidaturas posicionadas ideologicamente da extrema-direita centro-direita e
outras seis candidaturas da extrema-esquerda a centro-esquerda. Essa relagdo contribui para a
diminuicdo do espaco de negociacéo entre as forgas centristas e tem impacto direto no processo

de polarizacéo politica.

3.2 A direita como forga politica no Brasil

No atual panorama politico brasileiro a emergéncia de uma forte corrente conservadora,
autointitulada de direita, tanto nos meios politico-partidarios como na opinido publica em geral,
contrasta com a historia de uma sociedade em que tal identificacdo carregava uma conotacao

pejorativa advinda dos 20 anos de regime militar (KAYSEL, 2015). Esse fenémeno pode ser
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verificado pelas pesquisas de opinido conduzidas no Congresso Nacional nos anos 1990, em
que a maioria dos parlamentares vinculados a partidos pertencentes ao campo da direita
preferiram se auto classificar como de centro (MAINWARING et al., 2000).

Diversos trabalhos recentes produziram contribuic6es significativas para 0 apontamento
de variagbes no campo da nova direita, seja relacionado a filiagdo, a mudancas no contexto
politico ou no surgimento de novas arenas de opinido publica (MADEIRA; TAROUCO, 2011;
CRUZ et al., 2015; TATAGIBA; TRINDADE; TEIXEIRA, 2015; CHALOUB; PERLATTO,
2016; MESSENBERG, 2017). Nesse sentido, em conformidade com esses trabalhos,
compreender 0 cruzamento entre concepgoes ideoldgicas, alinhamento ao contexto histoérico e
0 novo padrdo de disputa politica no Brasil, se torna um processo extremamente complexo.

Ao considerar a trajetoria da direita no Brasil, o trabalho de Neto (2016) sugere cautela
ao se admitir que os recentes movimentos conservadores e de direita se comportam como um
fendmeno de ressurgimento®®. Para o autor, tal forga nunca esteve ausente do cenario politico e
embora tenha permanecido com certa timidez durante a transi¢éo pds-autoritaria e nos primeiros
momentos do atual periodo democratico, as suas dindmicas persistiram, inclusive fortalecendo
a polarizacdo do cenario politico nacional. Em conformidade, Cepéda (2018) destaca a
amplitude do espectro da direita, que pode incluir tanto as variantes de modelos mais
radicalizados (nazismo, fascismo), como reaciondrios, autoritarios, conservadores e, até
mesmo, posicGes mais progressistas do liberalismo classico (de tipo humanista).

A pesquisa desenvolvida por Jodo Pereira Coutinho (2018) explora a pluralidade em
torno do conceito de conservadorismo, sinalizando que cada época pode expressar um formato
particular de pensamento conservador e, em consequéncia, caracterizar determinados
movimentos sociais e politicos. Dito de outra maneira, para o autor o eixo de continuidade do
conservadorismo seria condicionado por uma ressignificagdo e ndo por um rompimento de
matrizes ideoldgicas.

Neste caminho, ao fornecer pontos de referéncia de uma genealogia sobre as direitas no
Brasil, os resultados encontrados por Kaysel (2015) indicam que forcas conservadoras
heterogéneas, embora parecam se constituir em um bloco homogéneo, pertencem a diferentes

tradigdes contrapostas. Durante o processo de redemocratizagdo, em especial no momento

10 Ao associarmos o termo direita com o periodo do Regime Militar devemos destacar um fendmeno que a literatura
define como direita envergonhada. A pesquisa de Pierucci (1987) e Rodrigues (2002) investigou o posicionamento
ideoldgico dos deputados, respectivamente nas décadas de 1980 e 1990, evidenciando uma predisposi¢do por nao
se rotularem como representes de direita. Nesse caminho, a partir de surveys aplicados no Congresso Nacional
entre 1990 e 2009, Power e Zucco Jr. (2009) ressaltam que o perfil de auto identificacdo ideoldgica dos
parlamentares indica uma tendéncia ao posicionamento a esquerda de seus partidos.
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constituinte (1987-1988), o principal traco programatico e indicador de pertencimento ao
campo da direita muda do eixo de apoio a ditadura e constitui-se em torno da defesa de politicas
de liberalizacdo econébmica. Essa nova orientacdo, para Gros (2002), se aprofunda na década
seguinte com a formacao de diferentes think tanks*! neoliberais.

Assim, se de um lado essa nova dindmica ampliou os conflitos entre o empresariado e
regime — orientados pela campanha contra estatizacdo, de outro, apds o retorno do
pluripartidarismo em 1979, repercutiu no rompimento da direita, com a formacéo de diferentes
siglas partidarias (MAINWARING et al., 2000). Para Kaysel (2015), a ruptura mais
significativa ocorreu no Partido Democratico Social (PDS), com o surgimento do Partido da
Frente Liberal (PFL), ao aliar-se ao principal partido oposicionista, o Partido do Movimento
Democratico Brasileiro (PMDB, atual MDB).

Juntamente com a antiga direita - ligada aos partidos tradicionais vinculados ao regime
ditatorial-militar, como 0 DEM (antigo PFL) e o PP (antigo PPB, PDS e ARENA), 0 processo
de crescimento da direita no plano politico partidario para Codato et al. (2018) poderia incluir
ao menos trés novos fatos: a ascensdo de uma direita religiosa e o crescimento de sua
representacdo na Camara dos Deputados; o surgimento de uma direita tipicamente liberal -
economia e costumes, representada pelo partido NOVO; e a ascensdo de movimentos sociais
conduzidos por novas liderancas politicas de fora do establishment politico tradicional, como o
Movimento Brasil Livre (MBL).

Outro trabalho que enfatiza esse cruzamento de abordagens seria o de Jorge Chaloub e
Fernando Perlatto (2016) ao propor hipdteses para compreensdo do protagonismo recente dos
intelectuais do campo de direita no pais, as quais seriam: a coeréncia com 0 cenario
internacional, entendendo essa recente direita como um fendmeno mundial; o distanciamento
temporal do periodo da ditadura, que distorce a percepgdo sobre os riscos e caracteristicas do
autoritarismo; as mudancas tecnoldgicas e funcionais na disseminacdo de informagdes; a
institucionalizacdo da producdo e difusdo do pensamento liberal e de direita; a emergéncia de
governos de esquerda, com sucessos e fracassos politicos, fortalecendo a polarizacéo; e a crise
do sistema partidario e do padrdo de representacdo com o surgimento de manifestacGes com

viés conservador e de repudio a democracia.

11 Os think tanks sdo organizagdes cujo principal interesse é influenciar o processo politico. Em efeito, tais
organizacGes sdo responsaveis por gerenciar as informacdes junto a opinido publica, a midia, aos formuladores e
implementadores de politicas, mobilizando simultaneamente diversos recursos, como: estudos cientificos para
produzir credibilidade; a dindmica para o acesso politico; empreendedores e investimentos de mercado; e
especialistas de midia, responsaveis pela publicidade e visibilidade (HAUCK, 2016, p. 64).
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No Brasil, outsiders e atores politicos de direita, conformados tanto por novos atores
quanto por aqueles outrora vinculados ao Regime Militar (1964-1985), ganharam
representatividade social e visibilidade a partir das manifestacdes de 2015 (TATAGIBA, 2015;
2018). Com efeito, as manifestacbes culminaram em uma retomada da agenda moral,
conservadora e do saudosismo ao discurso autoritario, associados principalmente: aos ideais da
anticorrupcdo; a oposicdo frontal ao Partido dos Trabalhadores (PT), com suas politicas sociais
e de afirmacéo de direitos e a exigéncia do impeachment da presidenta Dilma Rousseff. Com
um perfil ideolégico conservador e posicdo social privilegiada, tais atores expuseram e
defenderam suas convicgGes de cunho segregador e autoritario (MESSENBERG, 2017),
alcancando resultados eleitorais positivos ja em 2016.

Por fim, o artigo de Quadros e Madeira (2018) auxilia ha compreensdo do processo de
renovacdo do discurso de direita no Brasil a partir de algumas conjecturas, como: a mobilizacéo
de uma agenda moral a partir de 2010 na campanha eleitoral presidencial de José Serra (PSDB);
0 aumento de demandas por politicas mais enérgicas na area da seguranca publica; a renovacao
do perfil dos parlamentares; o contraponto ao ambiente sociopolitico representado por politicas
publicas progressistas ap0s governos sucessivos do Partido dos Trabalhadores; e a crise politica
que se cristalizou a partir das investigacdes da Operacao Lava-Jato.

De fato, verifica-se gradativamente a emergéncia de lideres menos afeitos as ideias
progressistas e 0 aumento da auto identificacdo de atores politicos a direita, referente tanto
aquela direita envergonhada do Regime Militar ou a que representa um novo grupo de atores
ideologicamente representados, principalmente apds e através das manifestacdes de 2015, que
foram protagonizadas por um conjunto de atores que tém buscado desafiar a hegemonia da
esquerda ao longo dos anos (TATAGIBA; TRINDADE; TEIXEIRA, 2015).

Isso posto, acompanhamos um movimento no conteddo dos discursos politicos no
contexto histérico brasileiro. Assim, a agenda do Executivo — por depender de questdes
conjunturais — passaria por momentos de reconstituicdo (DINIZ, 2005), na medida que novas
propostas passam a ser prioritarias ao governo.

Porém, como indica Cepéda (2018), nas ultimas quatro décadas, diversos estudiosos do
pensamento politico-social brasileiro tém identificado a existéncia de longas tradi¢es ou
linhagens de pensamento que perpassam nossa historia politica, e que cruzam o espectro
esquerda-direita (SANTOS, 1978; VIANNA, 1997; BRANDAO, 2007; LYNCH, 2015;).
Portanto, os discursos tanto de liberais quanto de conservadores disseminados pelas recentes
direitas brasileiras possuem uma ressignificacdo no passado e indicam mais uma transformacéo

do conteudo e prioridades mobilizadas que uma caracteristica inedita e ndo vinculada.
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Embora este trabalho ndo se proponha a construir um histérico das correntes politicas e
ideoldgicas que conformam o campo das direitas no pais, se torna seminal destacar como 0s
elementos e as caracteristicas da direita se mantiveram no decorrer historico brasileiro. Sendo
assim, tais pressupostos permitem um maior esclarecimento na analise das estratégias
mobilizadas na competicao presidencial de 2018, expressas sob o viés de polarizacdo politica a
partir da énfase no discurso antiestablishment dos atores politicos (insiders e outsiders).

Isso posto, seja pela vertente que considera a nova direita brasileira como uma
continuidade de linhagens presentes no nosso pensamento politico (VELEZ-RODRIGUES,
2015; BERLANZA, 2017) ou que a coloca em um cendrio inédito, essa Optica permite
compreender de forma mais sistémica como os padrdes das redes de interacdo se constituem na
disputa eleitoral. Isto é, se o recente padrdo de articulacdo é caracterizado por mudancas
significativas nas énfases adotadas pelas candidaturas e conforme o adversario € mencionado

na interacgéo.

3.3 O contexto das elei¢des de 2018 e a quebra da polarizacéo PT versus PSDB

Estabelecido o cenario de crise econdmica e crise politica no Brasil, as manifestacGes
de junho de 2013 introduziram novos atores que, demonstrando hostilidade em relacdo aos
partidos politicos, seus militantes e simbolos (TATAGIBA, 2014), levaram a polariza¢do a um
novo patamar. Outsiders e atores politicos vinculados a direita ganharam representatividade
social, reforcadas nas manifestacdes de 2015 a favor do impeachment da presidenta Dilma
Rousseff — movimento que se destacou como um dos elementos simbdlicos do crescimento do
sentimento antipetista®?. Surveys aplicadas entre manifestantes e eleitores indicam que o0s
principais partidos que sofreram baixa na identificacdo e propensao ao voto naquele momento
foram PT e PSDB (RIBEIRO et al., 2016; TELLES, 2016; BORGES; VIDIGAL, 2018).

O cenario politico que permeou a eleicdo presidencial de 2018 foi caracterizado pela
intensificacdo do processo de polarizacdo entre petistas e antipetistas. Entre 1994 e 2014, o

PSDB ocupou o polo oposto ao PT, capitalizando gradativamente o crescimento do sentimento

120 trabalho de Borges e Vidigal (2018) sobre a evolugéo do posicionamento ideoldgico dos eleitores petistas,
tucanos e antipetistas independentes elucida alguns pontos importantes para o debate: indicando uma crescente
convergéncia ideoldgica do eleitorado em direcdo ao centro do espectro politico; contrariamente a hipdtese de uma
associacdo entre o antipetismo e o crescimento da direita, observaram que o eleitorado antipetista é bastante
heterogéneo, sem um perfil ideolégico claro; o grupo de antipetistas independentes se diferencia ainda menos dos
petistas do que os eleitores que apresentam simpatias mais intensas pelo PSDB. Assim, para os autores, 0
crescimento do antipetismo parece estar mais relacionado a avaliagdes negativas por parte do eleitorado aos
governos do PT do que necessariamente ligado ao crescimento de uma direita conservadora e extremista.
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antipetista em parte do eleitorado. Outro fator de acirramento deste sentimento foi a Operacao
Lava Jato, deflagrada em 2014 para investigar um esquema de lavagem e desvio de dinheiro
envolvendo a Petrobras e grandes empreiteiras. Contando com vasta cobertura midiatica, a Lava
Jato impactou diretamente na opinido publica e ampliou o espaco para a disseminacdo do
discurso de descrédito das instituicGes politicas e do sentimento antissistema (CIOCCARI et
al., 2019).

Ainda em consequéncia dos desdobramentos da Operacédo Lava Jato, a prisao do entédo
candidato pelo PT a presidéncia em 2018, Luiz Inécio Lula da Silva, reforcou ainda mais a
narrativa antipetista, contribuindo ao sentimento contrario a politica e ao acirramento dos
animos entre grupos politicos. Associadas a incerteza da candidatura de Lula, o surgimento de
movimentos ligados a direita e a extrema-direita e as manifestacbes de descontentamento
publico possibilitaram que as eleicdes de 2018 ocorressem sob um cenario de profunda
polarizacao politica e social.

Apos seis eleicBes a frente das principais coligacGes eleitorais, PT e PSDB se viram
diante deste novo cenario de competicdo eleitoral, com o crescente sentimento antipetista e
antipartidario. Tal cenério, permitiu a viabilizacdo da candidatura de Jair Bolsonaro (PSL), que
até aquele momento desempenhava um papel de pouca relevancia como congressista.
Sustentando um programa conservador nos costumes e antiestablishment, mas focado
principalmente no liberalismo econémico (GREGORIO; CONTRERA, 2020), Bolsonaro
agregou apoio significativo do empresariado, do mercado financeiro e de grupos conservadores
e extremistas de direita.

A esse contexto inclui-se ainda uma série de mudangas estruturais e normativas na
legislagio eleitoral®® e o esfacelamento das coalizdes e aliancas eleitorais tradicionais, gerando
incerteza sobre a dindmica da disputa. Recorrentemente utilizado na formac&o de coaliz6es no
periodo anterior, 0 MDB/PMDB, optou por ndo oferecer apoio formal e/ou informal a nenhum
partido, lancando uma candidatura propria e personalizada em Henrique Meirelles. Tal
fendmeno, em termos estratégicos e técnicos, significa uma nova redistribuicdo no tempo de
propaganda televisa. Além deste recurso, destacamos a consolidagdo da internet e das redes

sociais como meios alternativos de campanha politica que foi marcada principalmente pelo uso

13 A Lei n° 9.504/1997, conhecida como a Lei das EleicGes, estabelece os critérios para os partidos e eleigGes.
Destacamos algumas mudancas com a Lei 12891/2013 para diminuir o custo das campanhas eleitorais; a Lei n°
13165/2015 para simplificar a administracdo dos partidos politicos e aumentar a participacdo feminina; e a Lei n®
13.877 e Lei n° 13.878, de 2019, que alteraram diversas normas de campanha e de funcionamento dos partidos,
como limites de gastos, isencdo de despesas eleitorais e regulam a distribui¢do dos recursos do Fundo Eleitoral
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ostensivo de aplicativos de mensagens para replicar conteddo e o uso de plataformas interativas
para comunicagao direta com o eleitorado.

As pesquisas de opinido lancadas antes da oficializacdo da candidatura de Fernando
Haddad pelo PT ja delineavam uma estrutura de competicdo diferente da acompanhada nas
eleigOes presidenciais brasileiras anteriores. A pesquisa Datafolha de 22 de agosto de 2018,
mostrou que caso Lula fosse o candidato pelo PT ele lideraria a disputa com 39% dos votos,
seguido por Bolsonaro (PSL) com 19%, Marina (REDE) com 8% e Alckmin (PSDB) com 6%
das intencdes de votos (DATAFOLHA, 2018).

Ao assumir oficialmente a cabeca da chapa em setembro de 2018 no ultimo dia do prazo
estipulado pelo TSE, Fernando Haddad (PT) entrou na disputa com 9% das intenc6es de voto.
Somente a partir da quarta semana, quando atingiu 22% das intencGes de voto, Haddad abriu
vantagem fora da margem de erro em relacdo ao terceiro colocado, Ciro Gomes (PDT), que
sustentava 11% das intengdes de voto. Conforme veremos na secdo 5, foi também na quarta
semana que as interagcbes com a candidatura petista alcancaram um novo patamar de
crescimento no HGPE.

Estabelecido esse novo cenario na disputa eleitoral no Brasil, o esfacelamento de
aliancas eleitorais tradicionais produziu efeito nas demais candidaturas que se viram no papel
de disputar a terceira via na competicao, acarretando no langamento de treze candidaturas para
a campanha presidencial. Dito isso, se faz possivel identificar e compreender os padrdes de
interacdo estratégia formados entre essas candidaturas para Presidéncia da Republica de 2018,
fornecendo argumentos ao debate sobre a polarizacao da disputa eleitoral brasileira.

Ao identificar atores, prioridades tematicas e redes de interacdo, nossa contribuicdo
além de produzir resultado sobre os padrfes de interacdo estratégica e saliéncia nos estudos de
competicdo eleitoral na ciéncia politica, produz indicativos que viabiliza estabelecer um
paralelo entre o Brasil e o cenério internacional de crescimento da nova direita. Com efeito,
compreender os elos que distanciam as caracteristicas atuais com as do periodo militar e indicar
o0 papel fundamental do manifesto de campanha e do HGPE como ferramentas estratégicas de
disseminacdo do discurso conservador e antiestablishment. Por fim, nossa analise sobre o
comportamento e padrfes de interacdo estratégica na disputa presidencial permite produzir
alguns pressupostos sobre o resultado eleitoral de 2018, expresso na vitoria eleitoral de Jair
Bolsonaro (PSL).

Deste modo, algumas variaveis como a identificagdo partidaria, a estruturacdo das redes
de interacdo e a disputa de agendas seriam essenciais para compreender a estrutura de

organizacdo competitiva nas elei¢6es presidéncias no Brasil em 2018. Sendo assim, na secéo a
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seguir sdo apresentados os dados e 0os métodos de anélise empregados neste estudo. A fim de
compreender as redes de interagéo estabelecidas, propomos analisar sua frequéncia, seu formato
e seu contetdo. Para esse trabalho trataremos 0 HGPE e os manifestos de campanha como
materiais que possuem formatos de agenda programatica e que sdo estruturados por regras

formais, permitindo avaliar a interacdo estratégica sequencial entre os candidatos.

4 DADOS E METODOS

Dois conjuntos de dados foram mobilizados no desenvolvimento desta pesquisa. S&o
eles os a) manifestos de campanha dos partidos e coligacdes que disputaram a presidéncia do
Brasil em 2018; e os b) videos produzidos e exibidos no HGPE por essas mesmas candidaturas,

no primeiro turno da eleicdo presidencial de 2018.

4.1 Manifestos de campanha

Os manifestos de campanha estdo disponiveis para consulta publica online na
plataforma DivulgaCand, no site do Tribunal Superior Eleitoral'* (TSE). Levando em
consideracdo as classificagdes prévias da literatura sobre os partidos politicos brasileiros e
demais membros de suas coligacdes (COPPEDGE, 1997; MAINWARING; MENEGUELLO;
POWER, 2000; RODRIGUES, 2002; WIESEHOMEIER; BERNOIT, 2007; POWER; ZUCCO
JR, 2009; TAROUCO; MADEIRA, 2015; BABIRESKI, 2016; CODATO et al., 2018), os quais
podem ser considerados corresponsaveis pela elaboracdo dos manifestos de campanha, o
Quadro 1 condensa as informacGes das candidaturas e dos documentos (verséo final atualizada

no TSE) analisados em relagdo ao primeiro conjunto de fonte de dados.

Quadro 1 - Identificacdo dos manifestos codificados e candidaturas relacionadas

Partidos na VEElCE
Identificacdo do manifesto Candidatura S segmentos
coligagédo -
codificados
Plano de Metas 19+1: pela |\, .2 - pias (PODEMOS) | PRP, PSC, PTC 134
refundacdo da Republica
Plano de ngf:;;lgﬁ? a colonia Cabo Daciolo (PATRIOTA) Sem coligagdo 190

14 pela legislacdo eleitoral brasileira, todos as candidaturas tém por obrigacéo registrar no TSE os programas de
governo (manifesto), caracterizados por projetos e as a¢@es pretendidos caso a candidatura seja eleita. O registro
garante que o TSE fiscalize se a candidatura pretende aplicar algum projeto inconstitucional. (Lei 9.504 de 30 de
setembro de 1997, art. 11, § 1° “O pedido de registro deve ser instruido com 0s seguintes documentos: 1X —
propostas defendidas pelo candidato a Prefeito, Governador de Estado e a Presidente da Republica™).
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PP, PTB, PSD,
Diretrizes gerais Geraldo Alckmin (PSDB) PRB, 66
PR, DEM, SD e PPS
Pacto pela confianga Henrigue Meirelles (MDB) PHS 171
O caminho da prosperidade Jair Bolsonaro (PSL) PRTB 407
Mais oport_ur_nglaples, menos Jodo Amoedo (NOVO) Sem coligagéo 250
privilégios
Diretrizes gerais de Governo para
construir um novo e melhor José Maria Eymael (DC) Sem coligagéo 107
Brasil

Diretrizes para uma estratégia

nacional de desenvolvimento Ciro Gomes (PDT) AVANTE 753
para o Brasil
Distribuir a renda, SUPErara crise | - 5,40 Goulart Filho (PPL) Sem coligacdo 290
e desenvolver o Brasil
Vamos sem g‘rzgﬁ demudaro | e iiherme Boulos (PSOL) PCB 1975
16 pontos de um programa
socialista para o Brasil contra a Vera Lucia (PSTU) Sem coligagdo 133
crise capitalista
O povo feliz de novo Fernando Haddad (PT) PCdoB, PROS 1362
Brasil justo, €tico, prospero e Marina Silva (REDE) PV 645
sustentavel

Fonte: Elaboracdo prépria a partir do TSE (2018). Disponivel em: http://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/.
Acesso em: 30/10/2018.

4.1.1 Videos produzidos para o HGPE

Os videos produzidos pelas candidaturas para 0 HGPE no primeiro turno da eleicao
presidencial de 2018 estdo disponiveis e foram consultados no site do DataPoder360. A
amostra empirica deste grupo de dados compreende 137 videos® produzidos e exibidos no
Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral em 30 blocos divididos igualmente entre o periodo
diurno e noturno, durante cinco semanas, pelas 13 candidaturas descritas. A amostra analisada
ndo inclui as insercdes diérias (spots) que foram exibidas ao longo do dia na programacéo da
TV pelas candidaturas.

Conforme pode ser observado na Tabela 1, parte consideravel dos videos produzidos
foram reprisados pelos partidos em um ou mais blocos. A guisa de comparacdo, enquanto o
PATRIOTA produziu apenas um video, que fora exibido nos 30 blocos, 0 PSOL produziu 20

videos inéditos e exibiu apenas 10 reprises.

15 Os videos foram coletados no acervo eletronico do DataPoder360. Para classificar os 819 segmentos
identificados nos 137 videos utilizamos um livro de cédigos previamente estabelecido, conforme o Quadro 5. Apds
treinamento realizado por trés codificadores, realizamos um teste de confiabilidade em 82 segmentos, aferindo o
minimo de 85% de fidedignidade para as variaveis “Tematica”, “Valéncia” ¢ “Intensidade” (BAUER, 2003).



37

Tabela 1 — Tempo no HGPE e nimero de programas inéditos por candidatura

Candidatura | Templo/bloco | Tempo/dia* Tempo total** | N° de programas inéditos
PSDB 5min32s 11min04s 2h46min 17
PT 2min23s 04min46s 1h11min30s 17
MDB 1min55s 03min50s 57min30s 13
PODEMOS 40s 01min20s 20min 14
PDT 38s 01min16s 19min 13
REDE 21s 42s 10min30s 15
PSOL 13s 26s 6min30 20
PATRIOTA 08s 16s 4min 1
DC 08s 16s 4min 4
PSL 08s 16s 4min 6
NOVO 05s 10s 2min30s 4
PPL 05s 10s 2min30s 3
PSTU 05s 10s 2min30s 10
Total 12min21s 24min42s 6h10min30s 137

*Tempo previsto diariamente para cada partido. H& pequenas varia¢des de segundos ao longo da campanha.
**Tempo total de transmissdo de cada partido ao longo dos 15 dias de exibicdo do HGPE entre 1 de setembro e 4
de outubro de 2018. Tergas, Quintas e Sabados.

Fonte: TSE (2018).

4.2 Métodos

Em um espaco de competicao partidaria os partidos sdo convergentes ou divergentes em
relacdo as tematicas que enfatizam? Downs (1999) e Aldrich (1995, 2011) apresentaram
respostas complementares a esta questdo. Enquanto para Downs a moderacdo de opinides em
gue se encontra a maioria da opinido publica se mostra como um incentivo aos partidos para
defender posi¢Bes ambiguas e convergentes ao centro, Aldrich ressalta que os militantes
empurram os partidos para 0s extremos, os incentivando a defender politicas divergentes.

O processo de analisar e verificar se as tematicas defendidas pelos partidos sao
convergentes ou divergentes, moderadas ou extremadas, centristas ou ideolédgicas, demanda ao
pesquisador o emprego de variadas técnicas metodologicas no campo da Anélise de Contetdo.
A aplicacéo deste procedimento metodologico para analisar tanto a) os manifestos de campanha
quanto b) os videos exibidos no HGPE, permite uma descrigdo sistemética e quantitativa do
material proposto através da sele¢do de unidades de analise definidas a partir dos objetivos da
pesquisa (STEMPEL; WESTLEY, 1989; HANSEN, 1998).

Segundo Bardin (2002, p. 35), a Analise de Contetdo consiste em “um conjunto de
técnicas de andlise das comunicacdes que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de

descricdo do contetdo das mensagens”. O objetivo ¢ extrair significados tematicos ou
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significantes lexicais do texto. O método consiste basicamente em classificar uma grande
quantidade de unidades de texto (palavras, expressdes, frases) em categorias segundo seu
significado e a partir da sua quantificacéo, produzir inferéncias validas.

Empregamos neste estudo duas técnicas distintas de Analise de Conteldo. A Analise
Semantica/Categorial foi utilizada para classificar as unidades em diferentes tematicas de
campanha (BARDIN, 2002). Por sua vez, a Analise de Avaliagdo foi empregada para medir as
variaveis da interacdo entres os atores (OSGOOD, 1959). Portanto, os dois materiais escolhidos
passaram por procedimentos de Analise de Conteldo, visando padronizagédo e uniformidade na
analise de dados.

O procedimento metodoldgico adotado teve como objetivo identificar as tematicas
priorizadas pelos partidos durante a eleicdo e, dentre elas, verificar quais foram objeto de
interacdo estratégica entre os partidos. As tematicas-objeto de interacdo estratégica foram
classificadas ainda quanto ao seu sentido e sua intensidade (forca qualitativa do argumento e
extensdo do mesmo - analise métrica no texto e temporal nos videos). Assim, a partir da analise
das frequéncias das tematicas mobilizadas pelos partidos esperamos revelar ndo somente 0s
assuntos mais importantes para cada candidatura, como também a estratégia adotada pelos
partidos para salientar determinadas tematicas conforme menciona seus adversarios em virtude
de possiveis impactos no resultado eleitoral.

Antes de determo-nos a explicacdo detalhada dos procedimentos desempenhados por

cada uma delas, pontuaremos a maneira como elas serdo mobilizadas no Quadro 2.

Quadro 2 — Critérios de classificacdo de acordo com as técnicas de analise

Técnica de Analise de Contetdo

Tipo de Classificagio

Critérios

Analise Categorial

Tematica (semantica)

Categorias do MARPOR

Analise de Avaliacao

Atores em interagéo

Emissor e Receptor

Ator responsavel pela
mensagem (orador)

Candidatos, Narrador (off),
Lider Partidario, Garoto
Propaganda, Personalidade,
Popular e Personagem

Direcéo

Positiva, Negativa e Neutra

Intensidade (qualitativa)

Forte, Média e Fraca

Intensidade (extensdo
guantitativa)

NUmero de palavras e tempo
(em segundos) no video

Forma de Interacdo

Direta e Indireta

Fonte: Elaboracédo propria a partir de Bardin (2002), Klingemann et al. (2007) e Figueiredo et al. (1997).
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A exploracdo do material, conforme explica Bardin (2002), € desenvolvida em trés
etapas: a escolha das unidades, enumeracdo e classificacdo. Nos termos da Analise de
Conteldo, a unidade de analise pode ser compreendida em termos de unidade de registro (UR)
e unidade de contexto (UC). A UR ¢é o menor recorte de ordem semantica que se liberta do
texto, podendo ser uma palavra, um tema, objetos, atores, etc. A UC, por sua vez, deve fazer
compreender a UR, tal qual uma frase para uma palavra. A enumeracao, por sua vez, seria a
escolha das regras de contagem. Na terceira e Ultima etapa final ocorre a classificacdo e escolha
das categorias. Descrevemos, a seguir, a unidade de analise, as regras de contagem e as
categorias predefinidas para cada material.

4.2.1 Métricas: manifestos de campanha — Andlise Categorial

a) Unidade de analise

No campo especifico da analise dos manifestos, empregamos o método do MARPOR.
Visando verificar quais questdes politicas dividiam os partidos do P6s-Guerra e se elas eram
divergentes ou convergentes em termos politicos e ideoldgicos, 0 Manifesto Research on
Political Representation (MARPOR) - fundado nos anos 1970 como Manifesto Research
Group (MRG) — chama as unidades de registro de quase-sentenca. Essa é definida como um
argumento que € a expressdo verbal de uma ideia ou de um significado. No texto, as quase-
sentencas sdo frequentemente separadas por virgulas ou ponto e virgulas. O procedimento de

analise inicial consiste em identifica-las

b) Regras de contagem e categorias

O MARPOR tem como ponto de partida a Saliency Theory, originalmente desenvolvida
por Robertson (1976), segundo a qual os partidos competem enfatizando temas diferentes.
Desse modo, no &mbito da Analise de Conteido, 0o MARPOR realiza uma Anélise Categorial,
também chamada de analise semantica. A anélise Seméantica/Categorial baseia-se em operacdes
de desmembramento do contelldo em unidades com o intuito de destacar os distintos nucleos
de sentido cuja presenca ou frequéncia sao significativos para o objeto

Por esse ponto de vista, cada partido seleciona questdes de uma agenda universal para
concentrar atencdo e esforgos de campanha, formular propostas de politicas e priorizar nos
governos. O que varia e terminaria por distinguir um partido do outro é a proeminéncia atribuida

publicamente a cada questdo como conjunto de suas preferéncias politicas: seus documentos
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programaticos. Cada partido escolheria enfatizar aquelas questdes em que seu desempenho tem
mais credibilidade (ROBERTSON, 1976).

A técnica de analise do MARPOR permite que os pesquisadores realizem trés tipos de
comparagOes. A primeira é a comparacdo de mudancas nas posi¢oes politicas e énfases de
partidos especificos ao longo do tempo. A segunda, relaciona-se a comparagédo das diferencas
de posic¢des politicas ou énfases entre os partidos. Por fim, a terceira refere-se & comparacao
entre partidos de diferentes paises. Os dados basicos que apoiam tais comparagdes sdo as
proporcoes de manifestos de campanha dedicados a cada categoria disposta no Quadro 3.

O segundo procedimento metodoldgico consiste em classificar as quase-sentencas
identificadas nos manifestos em apenas uma das 56 categorias que compdem seu quadro de
analise. O total de categorias é dividido em 7 grandes dominios que podem ser entendidos como
grandes areas tematicas de politicas. O quadro abaixo sintetiza cada um destes dominios e suas

categorias correspondentes, sem, no entanto, discriminar o contetdo das categorias.

Quadro 3 — Dominios e categorias do método padrdo do MARPOR

Dominio Categoria Dominio  Categoria

1 — Relacdes 101 - Relagdes externas especiais: P 5 - Bem- 501 - Protecdo ambiental: P

Exteriores 102 - Relagdes externas especiais: N estar e 502 - Cultura: P
103 - Anti-imperialismo Qualidade 503 - Justica social: P
104 - Fortalecimento militar: P de Vida 504 - Expansdo do estado de bem-estar: P
105 - Fortalecimento militar: N 505 - Limitag&o do estado de bem-estar: P
106 - Paz: P 506 - Expanséo da educacéo: P
107 - Internacionalismo: P 507 - Limitag&o da educagdo: P

108 - Integracdo europeia: P
109 - Internacionalismo: N
110 - Integracdo europeia: N

2 —Liberdade 201 - Liberdade e direitos humanos: P | 6 — 601 - Modo de vida nacional: P
e Democracia 202 - Democracia: P Principios 602 - Modo de vida nacional: N
203 - Constitucionalismo: P da 603 - Moralidade tradicional: P
204 - Constitucionalismo: N Sociedade 604 - Moralidade tradicional: N

605 - Lei e ordem: P

606 - Harmonia social: P
607 - Multiculturalismo: P
608 - Multiculturalismo: N

3 — Sistema 301 - Descentralizacdo: P 7—Grupos 701 - Classes trabalhadoras: P
Politico 302 - Centralizacédo: P Sociais 702 - Classes trabalhadoras: N
303 - Eficacia administrativa e 703 - Agricultura, agricultores: P
governamental: P 704 - Grupos profissionais: P
304 - Corrupgdo politica: N 705 - Grupos minoritarios
305 - Autoridade politica: P desprivilegiados: P

706 - Grupos demogréficos néo-
econdmicos: P
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4 — Economia

401 - Livre iniciativa: P

402 - Incentivos: P

403 - Regulacdo de mercado: P
404 - Planejamento econdmico: P
405 - Corporativismo: P

406 - Protecionismo: P

407 - Protecionismo: N

409 - Gerenciamento keynesiano da
demanda: P

410 - Produtividade: P

411 - Tecnologia e infraestrutura: P

412 - Economia controlada: P

413 - Nacionalizagdo: P

414 - Ortodoxia econdmica: P

415 - Analises marxistas: P
416 - Controle do crescimento: P

408 - Objetivos econdémicos

Legenda: P = Positivo; N = Negativo.
Fonte: Klingemann et al. (2007).

A codificacdo, entretanto, ndo é um processo tdo simples e, por vezes, envolve a
superacdo de alguns obstaculos. Como destaca ressalta Contrera (2017), quando nenhuma das
categorias do quadro se aplicar a uma dada quase-sentenca esta deve ser tratada como néo
codificavel (000). J4 em casos em que as quase-sentencas ndo codificaveis apresentem um viés
especifico do pais estudado podem ser criadas subcategorias, as quais tem de ser incluidas
dentro das 56 categorias do modelo padrdo. Por fim, algumas sentencas devem considerar o
contexto geral do documento para permitir uma classificagdo mais precisa.

Em nossa analise ndo utilizamos critérios e pesos diferentes para contagem das quase-
sentencas (UR). Cada unidade foi contada apenas uma vez e sua frequéncia foi calculada em
relacdo ao material do qual ela fora extraida. Desse modo, a frequéncia das quase-sentencas
foram apresentadas a partir de seus valores percentuais, 0 que garante a eficacia de um critério
comparativo de analise.

Ademais, o0 método padrdo do MARPOR vai além deste aspecto, possibilitando ao
pesquisador posicionar determinado partido em uma escala esquerda-direita com uma
construcdo que envolve apenas vinte e seis das cinquenta e seis categorias do MARPOR, sendo:
treze categorias que sdo consideradas de esquerda (103, 105, 106, 107, 202, 403, 404, 406, 412,
413, 504, 506, 701); e outras treze categorias que sdo consideradas de direita (104, 201, 203,
305, 401, 402, 407, 414, 505, 601, 603, 605, 606). Ao final, tal escala varia entre extremos de
-100 a +100, respectivamente como 0s extremos de esquerda e direita. Para o calculo do
posicionamento dos partidos nesta escala € necessario subtrair a soma das porcentagens de

esquerda da soma das porcentagens de direita, da seguinte maneira:

Posicionamento =D — E
Onde:
D =} % das quase-sentencas classificadas como direita.

E =3 % das quase-sentengas classificadas como esquerda.



42

Finalmente, procedimento metodoldgico adicional foi realizado para a categoria
“Autoridade Politica” (305). Subdividida em 6 categorias (Quadro 4) que indicam as
competéncias do ator de destino, sendo: partidos; pessoal; governo; elites pré-democraticas

positivas; negativas; e de reabilitacdo e compensacéo.

Quadro 4 — Descrigao das subcategorias de “Autoridade Politica” (305)
Subcategoria Descrigéo
305.1 Autoridade
Politica: Competéncia
do Partido
305.2 Autoridade Referéncia a competéncia pessoal do candidato presidencial ou lider do
Politica: Competéncia | partido para governar e / ou a falta de tal competéncia de outro candidato ou
Pessoal lider.
305.3 Autoridade Menc0es favoraveis sobre a conveniéncia de um governo forte e / ou estavel
politica: governo forte | em geral.
305.4 Eli . Cooperacdo com autoridades pré-democraticas no periodo de transicao;
4 Elites pre- g X ~ A x RO
democraticas: positivas anistia para ex-elites néo dempcrataNS, e 'deixe 0s caes dormirem' ao lidar com
p
a nomenclatura do antigo regime ndo democratico.
Contra o envolvimento da elite pré-democratica no governo democrético;
305.5 Elites pré- eliminar os colaboradores do antigo regime ndo democratico do servico
democraticas: negativa | governamental; para comissdes da verdade e outras institui¢des iluminando
a historia recente.
Referéncias a reabilitagdo civica de pessoas perseguidas politicamente na era
autoritaria; referéncias a compensagdes juridicas por expropriacdes
autoritarias; compensacdo moral.
Fonte: Elaboracdo prépria a partir do método do MARPOR (2020).

Referéncias a competéncia da parte do manifesto para governar e / ou a falta
de tal competéncia da outra parte.

305.6 Reabilitacéo e
Compensacéo

As 501 quase-sentencas dos manifestos classificadas como “Autoridade Politica” foram
reclassificadas em subcategorias tematicas e, posteriormente, passaram por um processo de
Anélise de Avaliacdo (explicado em 4.2.3), em que foram identificados para cada uma das
referéncias e mencgdes 0s respectivos atores politicos envolvidos (emissores, receptores,

valéncia e dire¢do da meng&o).

4.2.2 Métricas: videos produzidos para o HGPE — Analise Categorial

Os videos do HGPE foram trabalhados de duas maneiras distintas. Nesta subsecdo o

foco é a Analise Categorial, tal qual na Analise dos manifestos.

a) Unidade de analise
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Os videos do HGPE foram decupados e seus audios e imagens (quando aplicavel)
transformados em texto. Assim como no caso dos manifestos, empregamos para 0s textos
gerados através da decupagem dos videos do HGPE o critério da quase-sentenca para a unidade
de analise.

Associada aos métodos empregados de Anélise de Conteudo, a decupagem seria uma
técnica de representacdo descritiva e temética da informacao audiovisual que significa dividir
o filme, ou video, em planos (SANTOS, 1995). Recorremos a técnica de decupagem para a
exploracdo dos videos veiculados no HGPE, cujo percurso metodologico adotado segue 0s

critérios apresentados por Caldera-Serrano (2014, em traducéo nossa)

As anotagdes tomadas durante a primeira vez em que se assistir a um video
[nivel pré-iconografico] devem indicar a pertinéncia do documento, assim
como o nivel de analise das imagens [niveis iconogréfico e iconoldgico], o
gue pode depender de fatores como o tipo de programa e o potencial de
reutilizacdo [das imagens]. Devem-se metodizar os diferentes planos que
constituem a parte [cenas e sequéncias], destacando os personagens, lugares e
temas presentes no video. Se necesséario, realiza-se a descrigdo sequéncia por
sequéncia das imagens (CALDERA-SERRANO, 2014, p. 149).

A descricdo de planos consiste em anotar e transcrever as sequéncias que configuram o
conteddo e a forma do documento conforme se reproduz os acontecimentos e fatos nos videos,
por critérios de andlise cronoldgica — tempo destinado para descrever o fato. Com essa técnica
tanto os personagens, lugares e temas quanto todas aquelas questdes que sejam consideradas
relevantes desde o ponto de vista visual ou sonoro séo consideradas e transcritas (SANTOS et
al., 2018). Ou seja, para os autores seu contetdo compreenderia uma descricdo das acdes, do
texto ou narrativa apresentada sobre as imagens em movimento.

Santos et al. (2018), ressalta duas correntes tedricas que embasam a anélise e descrigédo
das imagens audiovisuais por se tratar de analise de conteldo e decupagem: uma que visa
descrever unicamente as imagens, em seguida o dudio e, por fim, unir ambos na descricdo final,
e outra que descreve o audiovisual com todos os seus elementos - audio, video e texto
sincronizados (CALDERA-SERRANO; ARRANZ-ESCACHA, 2013). Para os autores, 0
processo de decupagem pode ser construido em uma categorizacao dividida em 13 areas, das
quais destacamos: indicacdo de responsabilidade (emissor, orador e receptor); designagéo de
titulo; descricdo fisica do material; descricdo teméatica do contetdo (direcdo e valéncia);
marcacgdo temporal do fato; e data de producao ou exibicéo.

Assim, respeitando tais critérios definidos pela literatura, a decupagem dos videos do

HGPE foi realizada em trés fases, expressas em (1) assistir ao video original para (2) extrair as
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informacdes relevantes e (3) redigir um resumo do que foi assistido, em forma de texto.
Contudo, apds a estruturacdo do resumo, atribuimos uma descricéo detalhada do texto, som e
imagem, na qual foi atribuido os termos que representam a informacao audiovisual de acordo
com as 13 areas descritas para categorizacdo — observado na Tabela 2 e no capitulo de discussédo
de dados.

b) Regras de contagem e categorias

Foram decupados e considerados na amostra apenas 0s 137 videos inéditos. Reprises
ndo foram consideradas nesta andlise em especifico. Todos os critérios metodoldgicos do
MARPOR para a anélise dos manifestos foram replicados na andlise dos textos decupados dos
videos. Desse modo, classificamos as quase-sentencas provenientes da decupagem conforme

as categorias do Quadro 3. Por fim, a partir de categorias especificas calculamos o indice RILE.

4.2.3 Métricas: videos produzidos para 0 HGPE — Anélise de Avaliacédo

Os videos do HGPE foram trabalhados de duas maneiras distintas. Nesta subsecdo o

foco é a Andlise de Avaliag&o.

a) Unidade de analise

A unidade de analise para o procedimento de Analise de Avaliacdo na interacdo do
HGPE é o segmento. Para cada candidatura entendemos 0s segmentos como as menc¢des aos
partidos politicos competidores, aos candidatos presidenciais e aos lideres politicos vinculados
aqueles partidos, como Fernando Henrique Cardoso, Lula, Dilma Rousseff, etc. Nao fizemos
distingBes entre esses trés grupos, os quais foram analisados em conjunto. As candidaturas
constituem tanto os emissores quanto os receptores de interagdo e, portanto, para o critério
“men¢ao” consideramos como receptor a candidatura partidaria citada direta (verbalizada pelo
orador do HGPE) ou indiretamente (imagem projetada que faca referéncia a candidatura
adversaria). Além das candidaturas, consideramos como receptor 0 GOVERNO (segmentos
contendo mencBes genéricas e especificas ao Governo e a Michel Temer) e OUTRO, este

ultimo aplicado a atores politicos ndo-partidarios como Sérgio Moro, a ONU, o TSE, etc.

b) Regras de contagem e categorias
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Incluimos na amostra desta analise os videos reprisados. Esse procedimento foi
realizado para assegurar que todas as 13 candidaturas tivessem na amostra dados para os 30
blocos. Desse modo, todo o tempo de exposi¢do em tela no HGPE foi considerado.

Neste campo especifico de analise do HGPE, o processo de desmembramento do
conteddo em unidades teve como objetivo inicial identificar as interagdes estratégicas que
ocorreram entre as candidaturas, isto &, identificar as candidaturas emissoras e receptoras dessas
interacdes. Para tal, foi estabelecido o critério “mengdo” e, as unidades de analise do HGPE
foram divididas por segmentos®.

No total identificamos 819 segmentos que se encaixaram no critériol’, dos quais 413
foram exibidos no periodo diurno e 406 no periodo noturno. Ademais, especificamos 0s
emissores e seus respectivos receptores de interacdo, classificamos em seguida, no banco de

dados, as teméticas mobilizadas nessas interaces conforme a Tabela 2.

Tabela 2 — Cddigos e variaveis para o HGPE

Cddigo Variaveis

Semana Semana de veiculacdo do programa (varia de 1 a 5)

Periodo Diurno ou noturno

Programa Numerado por ordem cronoldgica (inclui reprises)

Emissor Candidatura emissora da interacdo: PSL, PT, PDT, PSDB, REDE, PODEMOS,
PATRIOTA, NOVO, PSTU, PSOL, PPL, MDB, DC

Orador Orador da mensagem do segmento, inclui: Candidato, narrador em off, Vice, Imagem,
Popular, Instrumental, Garoto (a) propaganda, Patrono.

Direcdo Direta ou indireta

Receptor Candidatura receptora da interacdo: PSL, PT, PDT, PSDB, REDE, PODEMOS,
PATRIOTA, NOVO, PSTU, PSOL, PPL, MDB, DC, GOVERNO e OUTRO
Tematica® | Adversario, Corrupcdo, Economia, Facada, Fake News, Gestdo do Governo,
Infraestrutura, Justica, Pesquisa, Polarizacdo e Politica Externa

Valéncia Positiva, Negativa e Neutra
Intensidade | Fraca, Média e Forte
Tempo Tempo em segundos

Fonte: Elaboragdo propria a partidos dos dados coletados.

Para classificar cada segmento individualmente em uma das tematicas identificamos 0s
nucleos de sentido semanticos neles contidos. As categorias aplicadas na codificacdo dos dados

foram desenvolvidas e adaptadas a partir de propostas metodoldgicas recorrentes nas analises

16 Um segmento corresponde a um trecho do programa onde nao se alteram locutor, tema e cenario. Se um dos trés
alterarem, encerra-se um segmento e se inicia outro (ALBUQUERQUE, 2005).

1 Em casos em que imagem projetada constituia uma interacdo simultanea ao contetido verbalizado, codificamos
0s seguimentos separadamente.

18 Em andlise preliminar, desenvolvida e publicada como parte desta dissertacio (CONTRERA; GREGORIO;
LIMA, 2020), sobre as redes de interacdo no HGPE foram construidas tais categorias tematicas pelo método
indutivo. Por fim, aplicamos um teste de concordancia entre os autores que verificou um indice de 98%.
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de contetldo do HGPE de Figueiredo et al. (1997); Albuquerque (2005); Panke e Cervi (2011),
que visam analisar além do formato, o conteido das mensagens veiculadas.

A Analise de Avaliacdo, consiste em medir as atitudes do emissor quanto ao objeto de
que ele fala (OSGOOD, 1959). Atitudes sdo uma pré-disposicdo, relativamente estavel e
organizada para reagir sob a forma de opinides (nivel verbal) ou de atos (nivel comportamental)
em presenca de objetos (pessoas, ideias, acontecimentos, etc.). E um nicleo representado pelo
conjunto de posicdes politicas expressas de forma escrita, verbal ou visual. Na Analise de
Avaliacdo de Osgood (1959) as atitudes sdo caracterizadas por dois elementos: a direcdo (isto
é, 0 sentido da opinido, que neste trabalho nos referimos como valéncia) e a intensidade (forca
ou grau de convicgio expressa). A valéncial® pode ser positiva, negativa ou neutra. A

intensidade, por sua vez, € caracterizada da seguinte maneira:

e Forte — indicada pelo uso do verbo ser ou ter, por certos verbos no presente, pela
presenca de certos advérbios, tais como absolutamente e definitivamente;

e Média — Verbos que indicam a iminéncia, o parcial, o provavel (ele vai tentar) e por
outros tempos que ndo sejam o presente;

e Fraca — relacdo hipotética, apenas esbocada, ou pela presenca de advérbios do tipo

ligeiramente, ocasionalmente.

O procedimento de Analise de Avaliacdo configura-se, precisamente, por duas etapas
de analise, em que identificamos: (a) os Objetos de Atitude, expressos por pessoas, ideias,
grupos e acontecimentos - frequentemente constituidos por substantivos (ex.: Brasil, a
Esquerda, o PT) ou os pronomes pessoais (ex.: eu, tu, ele); e (b) os Termos Avaliativos,
presentes sintaticamente como predicados - compostos principalmente por adjetivos (ex.:
honesto), substantivos (ex.: bondade), advérbios (ex.: lealdade) e verbos (ex.: ameagar).

Com efeito, identificados os emissores e respectivos receptores de interagdo e as
tematicas que foram objeto dessas interacdes, e verificamos finalmente o sentido em que elas
ocorreram, ou seja, a valéncia e a intensidade conforme exemplo no Quadro 5. Concluido o
processo de codificacdo e classificacdo das interacOes estratégicas, passamos a contagem da

frequéncia das interacfes emitidas por cada candidatura no HGPE. Como ressalta Bardin

19 Esta andlise ndo deve ser confundida de modo algum com a nomenclatura das categorias tematicas do MARPOR.
Estas, como observadas no Quadro 3, apresentam tematicas com variacdo em positivas ou negativas. No entanto,
ndo se trata de valéncia. O que 0 MARPOR quer especificar por positivo ou negativo é a defesa ou a ndo defesa
de uma determinada tematica pelo partido.



47

(2002), em Anélise de Conteudo a frequéncia € a principal técnica de afericdo da importancia

de um objeto.

Quadro 5 — Exemplo de classificacdo das UA a partir da interacdo estratégica

Documento Manifesto* HGPE**
Emissor PDT PODEMOS
Orador Partido Candidato
Direcéo Direta Indireta
Receptor Governo PT
Tematica Economia — Nacionalizacdo Corrupcao Politica
Valéncia Negativo Negativo
Intensidade NA Média
Tempo NA 5s
Para manter o controle de nossos recursos naturais | Agora tem gente visitando a
Unidade estratégicos, todos 0s campos de petréleo brasileiro | minha cidade para
Codificada | vendidos ao exterior pelo Governo Temer ap6s a | homenagear o politico preso
revogacgdo da Lei de Partilha serdo recomprados, com | (LULA); bandeira do PT na
as devidas indenizagdes. imagem

*No exemplo do manifesto, a temética possui referéncia ao dominio e a categoria do MARPOR.
**Q segmento do HGPE é obtido apds o processo de decupagem audiovisual.

Legenda: NA = ndo se aplica.

Fonte: Elaboracéo propria.

Compreender o formato das interacOes estratégicas é tdo importante quanto entender seu
contetdo. Assim, as candidaturas constituem um bloco de analise em que as redes de interacao
formadas entre emissores e receptores podem ser verificadas. Os métodos de analise de redes
sociais podem ser classificados em duas grandes categorias. De um lado, aqueles que permitem
uma abordagem relacional, que focam nas conexdes diretas e indiretas entre os atores, de outro
lado, aqueles que permitem uma abordagem posicional, que focam na natureza das ligacdes de
grupos de atores e terceiros. A primeira abordagem permite identificar tendéncias sociais, tais
como coesdo e influéncia, que provocam o agrupamento de atores em subgrupos (Grafo 1, 2 e
3, enquanto que a segunda (Grafico 2 e 3) permite identificar generalizagbes sobre o
comportamento e estrutura social (EMIRBAYER e GOODWIN, 1994).

Através da primeira abordagem, ao se analisar as conexdes diretas e indiretas da rede,
pode-se olhar para as propriedades relacionadas a sua estrutura e conectividade, ou tentar obter
tendéncias sociais decorrentes desta estrutura, ou ainda identificar como se formam
subestruturas na rede. Diversas propriedades podem ser obtidas e analisadas considerando-se a
estrutura e conectividade da rede, expressas pelo seu tamanho, grau, densidade,
alcancabilidade, distancia, diametro, fluxo, coesédo e influéncia (SCOTT, 1991,
WASSERMAN; FAUST, 1994; HANNEMAN; RIDDLE, 2005).
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Para a representacédo gréafica das interacdes entre as candidaturas utilizamos o software
Gephi 0.9.2, que possibilita a construgdo de redes através da identificacdo de “nds” e “arestas”.
A tabela de nos consiste em tornar univoco cada um dos valores. Na nossa amostra foram
identificados 15 “n6s”, correspondentes as 13 candidaturas, mais o GOVERNO e OUTRO. A
tabela de arestas consiste em informar para o software cada um dos relacionamentos existentes
entre a “Source” e o “Target”. Desse modo, na coluna “Source” inserimos os dados
identificados como “Emissor”. Por sua vez, na coluna “Target”, inserimos os dados
identificados como “Receptor”’. Informamos ainda na tabela de arestas o “Type” de direcao da
interagdo, que assumiu valores identificados como “Directed” ou “Indirected”. Finalmente, na
coluna “Weight” da tabela de arestas informamos a espessura da intera¢do, que na nossa amostra
é representada pelo tempo de exposicdo da interagdo no HGPE. A planilha de arestas contém
819 linhas, ou seja, representam as 819 interacdes entre as candidaturas.

No proximo capitulo passaremos para a discussdo dos dados apoOs a aplicacdo dos
métodos descritos. Para tornar mais clara a visualiza¢do dos resultados e achados, a Tabela 3
condensa os valores totais dos bancos de dados construidos ap0ds a aplicacdo dos métodos de

analise nos dois materiais.

Tabela 3 — NUmero total de UA

Técnica de Manifesto | HGPE Total
Anédlise de | Tipo de Classificagéo Critérios (quase- (quase- (quase-
Conteudo sentencas) | sentencas) | sentencas)
Analise [y - Categorias do
Categorial Tematica (semaéntica) MARPOR 6483 1602 8085
Analise [y - Categoria (305) do
Categorial Tematica (semantica) MARPOR 501 310 811
Atores em interag&o; Emissor e r(,eceptor;
. ator responsavel pela
ator responsavel pela )
) mensagem (orador);
o mensagem (orador); . .
Analise de direcio: intensidade positiva, negativa e
Avaliacéo (o, Inte ] neutra; forte, média e 501 819 1320
(qualitativa); L
(segmentos) | . g x fraca; nimero de
intensidade (extensdo
S palavras e tempo (S)
quantitativa); forma de P
. x no video; direta e
interacdo S
indireta

Fonte: Elaboragao propria.
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5 ENFASES TEMATICAS E INTERACAO ESTRATEGICA NA ELEICAO
PRESIDENCIAL DE 2018

Os manifestos de campanha e os videos do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral,
disponiveis para consulta publica online, respectivamente na plataforma DivulgaCand do TSE
e no endereco eletronico do DataPoder360, foram coletados, conferidos e analisados, seguindo
o critério cientifico necessario para o procedimento metodoldgico a que esta analise recorre, a
fim de produzir confiabilidade, precisao e discussdo critica.

Partindo de uma anélise individual dos manifestos e dos programas veiculados no HGPE
durante o primeiro turno das elei¢cGes, passamos para a compreensdo conjunta do espaco de
competicdo partidaria das 13 candidaturas. Conseguimos identificar as énfases programaticas,
cujos resultados permitiram produzir inferéncias sobre algumas caracteristicas da direita e da
esquerda no Brasil, como também produzir uma comparacdo prévia entre as especificidades
brasileiras e as da Europa, dentro dos limites impostos ao processo de analise e ao pesquisador.

Por fim, nossos resultados apresentam alguns indicativos que auxiliam a compreenséao
sobre o comportamento e os padrbes de interacdo estratégica na competicdo brasileira. Deste
modo, ao identificarmos a forma como foi configurada a rede de interacdes estratégicas entre
as candidaturas nas elei¢Oes presidenciais de 2018, ressaltamos alguns pressupostos para o
debate que investiga em que medida a quebra da tradicional polarizacdo entre PT e PSDB,
viabilizada pela vitoria presidencial de Jair Bolsonaro, ocorreu também no HGPE, através da

interacdo indireta entre as demais candidaturas.

5.1 Enfases tematicas no manifesto de campanha

A codificagdo dos manifestos foi realizada individualmente por dois pesquisadores. Para
testar a confiabilidade das classificacfes realizadas utilizamos o indice Kappa (k) de Cohen
(1960). O indice k & um coeficiente de concordéncia para escalas nominais que remove o efeito
de coincidéncias aleatorias. Este varia de -1 (quando todas as classificagdes divergem) a 1
(quando todas as classificaces sdo idénticas). Quando em 0, o indice aponta que a propor¢do
de concordancias se limita a propor¢do de coincidéncias aleatdrias. O indice k de concordancia
das classificagdes dos dois pesquisadores foi de 0,91, faixa considerada excelente pela literatura
(FOODY, 2020). Essa contribuicéo, apds recorte especifico do escopo deste trabalho, resultou

em publicacdo em dossié temético sobre o papel recente das direitas na América Latina, pela
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revista Agenda Politica (GREGORIO; CONTRERA, 2020). Assim, a analise aqui desenvolvida
é baseada na codificagdo realizada por este autor, o pesquisador 1.

Esses materiais passaram pelas trés etapas de exploracdo de material delineadas por
Bardin (2002). Sendo assim, a partir da analise das frequéncias das tematicas mobilizadas pelos
partidos procuramos evidenciar ndo somente os assuntos mais salientes em cada candidatura,
mas também contrasta-los com o cenério internacional de crescimento do discurso conservador
e, por fim, construir um debate acerca do cenario nacional seja pela retomada de elementos da
direita do periodo militar ou na configuracdo de uma estratégia recente e com caracteristicas
especificas inerente a uma nova direita.

A anélise dos manifestos das 13 candidaturas proporcionou um universo de 6483 quase-
sentencas pertencentes a cada uma das 56 categorias do MARPOR. De modo geral, essa
distribuicdo fornece um panorama sobre o comportamento das candidaturas em grandes
dominios politicos. Ja a analise padronizada das frequéncias, em particular, estabelece uma
interpretagdo mais significativa de seu comportamento individual na arena eleitoral ao indicar

quais tematicas sdo priorizadas em seu programa de governo.

Tabela 4 — Frequéncia temética nos 7 dominios do MARPOR no manifesto (%)

Relagdes Liberdadee | Sistema E - Sl PTG 2IES Grupos Néo’
Exteriores Democracia Politico conomia Quaht_jade de _da Sociais Cral iz R

Vida Sociedade (N/C)
e 4,67 4,67 18,69 14,95 33,64 14,02 6,54 2,80 100%
MDB 7,02 7,60 38,01 16,37 19,88 8,19 2,92 - 100%
NOVO 1,20 10,00 39,20 21,20 21,60 3,60 2,80 0,40 100%
PATRIOTA 6,84 1,58 29,47 23,68 11,58 15,26 5,26 6,32 100%
PODEMOS 0,75 16,42 26,87 32,09 16,42 2,24 3,73 1,49 100%
PSDB 3,03 - 27,27 22,73 30,30 9,09 7,58 - 100%
PSL 6,14 8,85 24,57 29,24 12,04 13,02 4,18 1,97 100%
PDT 10,89 0,93 11,95 28,55 25,76 6,64 13,55 173 100%
PPL 4,14 3,45 12,07 28,97 29,31 517 12,41 4,48 100%
PSOL 6,89 13,11 11,95 24,25 28,71 5,62 8,86 0,61 100%
PSTU 3,76 3,76 17,29 42,86 7,52 6,02 18,80 - 100%
PT 3,74 9,54 20,56 26,87 24,89 5,65 7,86 0,88 100%
REDE 3,72 6,20 17,67 24,65 31,47 3,26 9,15 3,88 100%

Fonte: Elaboracédo prépria a partir dos dados dos manifestos pelo método do MARPOR (2020).

A Tabela 4 permite identificar, comparativamente, através de grupos de dominios
politicos, a incidéncia e as prioridades tematicas assumidas pelas 13 candidaturas. Percebemos
uma maior concentracdo nos dominios “Sistema Politico”, “Economia” e “Bem-estar e

Qualidade de Vida”, indicando o apelo que os partidos desempenharam na campanha de 2018.



51

De forma complementar, a anélise detalhada das frequéncias para cada uma das 56 categorias
serve de material adicional para exploracdo ao leitor interessado nas particularidades dessas
inferéncias (Anexo 1).

Em relagdo ao “Sistema Politico” podemos constatar que, em sua grande maioria, foram
frequentes as tematicas vinculadas a “Eficacia Administrativa ¢ Governamental” (303) e
“Autoridade Politica” (305), direcionadas a governos e atores politicos de gestfes anteriores.
Esses foram responsabilizados por politicas publicas, modelos administrativos e regras
institucionais falhas, muitas vezes associadas a praticas de corrupcdo. Esses determinados
temas foram os principais mobilizados principalmente por partidos cujas coligacdes orbitaram
da centro-direita a direita, como DC, MDB, NOVO, PATRIOTA, PODEMOS, PSDB e PSL.
Embora também por partidos como PDT e REDE, cujas coligacdes oscilam da centro-esquerda
a esquerda.

Em relagdo ao dominio da “Economia” observamos a saliéncia de tematicas no eixo de
“Tecnologia ¢ Infraestrutura” em quase todas as candidaturas, sendo que a énfase dada por
PATRIOTA e PSL remete a novos programas de infraestrutura, principalmente em obras de
construcdo civil e de rede de transportes. Ja MDB, PDT e REDE, reforcam a retomada de obras
e programas de infraestrutura iniciados em governos anteriores, com avaliacdo positiva na
opinido publica, em que os respectivos candidatos ocupavam cargos em ministérios estratégicos
e foram responsaveis ou parcialmente responsaveis por sua implementacéo.

Outro destaque no dominio de “Economia” é o debate sobre o tamanho e papel Estado,
com candidaturas oscilando entre “Ortodoxia Econdmica” (414), com destaque para o PSL, e
de “Gerenciamento Keynesiano de Demanda” (409), em PT, PPL, PSOL e PSTU - acentuado
pela énfase em ideologias marxistas (415). As medidas econdmicas de viés ortodoxo s&o
caracterizadas por reformas estruturais em momentos de crise; pelo incentivo a livre iniciativa
(401) e principalmente pela valorizagao do livre-mercado (407), com a abertura comercial da
economia brasileira. Por sua vez, medidas de ordem econémica keynesianas®® preveem uma
maior intervencdo do Estado na economia, seja por subsidios (406), na regulacdo de mercado
de mercado em prol a valorizagdo de pequenos negdcios e aumento da competitividade e

concorréncia (403) e na melhor distribuicdo de renda (412).

20 Keynes (1970, 1985) defende trés tipos de intervencédo do Estado na economia: a politica monetaria — controle
dataxa de juros e eficiéncia marginal do capital; a politica fiscal e de intervencéo na distribuicdo de renda — origina
a propensdo marginal ao consumo e investimento; e a politica de gastos publicos, para regular a demanda efetiva.
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No dominio relacionado ao “Bem-estar Social e Qualidade de Vida” prevaleceu, em
frequéncia, a categoria que defende sua expansdo (504). Possui destaque em todas as
candidaturas, mas dentre o total de categorias de seus respectivos manifestos, assumiu a maior
incidéncia em DC, PDT, PSOL e REDE. Ressaltamos que apenas no PSL foram identificadas
posi¢cOes que suportam a limitacdo do bem-estar e da educagdo (506). Ainda assim, as
frequéncias de limitagdo no PSL foram consideravelmente menores que as de expansdo, tanto
do bem-estar social quanto da educacgdo. Esses dados indicam que mesmo entre os partidos
brasileiros de direita prevalece a defesa do estado de bem-estar (CONTRERA; CASSOTTA,;
HEBLING, 2018), elemento central de discussdo democracias recentes e que demonstra certa
congruéncia dos partidos na captura das demandas da sociedade em suas agendas.

N&o menos relevante, priorizadas por algumas candidaturas, destacamos: “Lei e Ordem”
(605) — DC, MDB e PSDB, “Moralidade Tradicional Positivo” (603) — PSL e PATRIOTA, e
“Constitucionalismo Negativo” (204) — NOVO e PODEMOS, alinhadas ao conservadorismo e
ao sentimento antipolitica, com chamada para uma Reforma Politica profunda e transversal; e
“Cultura” (502) — PSOL, e “Justi¢a Social” (503) — PSTU, PPL e DC, alinhadas a valores
progressistas, de valorizacdo de classes e reparacdo historica.

De forma a complementar, aplicamos o indice de Nihans ao conjunto de dados
analisados a fim de permitir uma melhor demonstracdo da distribuicdo de acordo com a
importancia relativa entre as categorias. O indice de Nihans, conforme descreve para Contador
(2008), é utilizado para separar um conjunto homogéneo de itens quantificados, estabelecendo
os limites em trés classes. A classe A relne categorias com maior destaque em cada manifesto,
a classe B é intermediéria, e a Classe C agrupa as demais categorias. Sua formula é expressa da

seguinte forma:

xX?
Np =
Onde:
Np = limite da categoria.
X2 = 0 quadrado do valor das ocorréncias.

X = 0 valor das ocorréncias.
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Tabela 5 — Frequéncia limite para as classes conforme indice de Nihans

Candidatura Categorias — Classe A | Categorias — Classe B Categ((;lggisxg (g(ler;lsse €
DC 7,45% 3,53% 3,53%
MDB 12,07% 3,98% 3,98%
NOVO 10,51% 4,00% 4,00%
PATRIOTA 8,75% 6,60% 6,60%
PODEMOS 6,33% 3,63% 3,63%
PSDB 9,64% 5,51% 5,51%
PSL 5,01% 3,01% 3,01%
PDT 4,99% 2,50% 2,50%
PPL 5,73% 3,19% 3,19%
PSOL 4,78% 2,48% 2,48%
PSTU 9,92% 5,62% 5,62%
PT 5,29% 2,84% 2,84%
REDE 5,27% 3,13% 3,13%

Fonte: Elaboracgdo propria a partir dos manifestos pelo método do MARPOR (2020).

Como um dos objetivos secundérios de nossa andlise é estimar o posicionamento
ideologico dos partidos na escala esquerda-direita, identificamos na literatura classificacdes
ideologicas realizadas por especialistas, para que fosse estabelecido um ponto de comparagédo
com nossos achados. A este respeito, Babireski (2016) classifica PSL e DC a direita no espectro
ideoldgico. Codato et al. (2018) adiciona a esta lista PATRIOTA e PODEMOS.
Especificamente, eles classificam PATRIOTA e DC como confessionais de direita. Ja& 0
PODEMOS e PSL sio classificados?!, respectivamente, como personalista e secular de direita.
Ademais, os autores pontuam que o NOVO seria representante de uma concepgéo de direita
libertaria.

Com efeito, ha grande consenso na literatura em classificar MDB e PSDB ao centro
(COPPEDGE, 1997; MAINWARING et al., 2000; RODRIGUES, 2002; WIESEHOMEIER;
BENOIT, 2007; POWER; ZUCCO JR., 2009; ZUCCO JR, 2011). Em 2018, contudo, suas
coligacGes orbitaram a centro-direita. Para Codato et al. (2018), Meirelles (MDB) pode ser
considerado um politico representante da direita neoliberal. Ademais, seu parceiro de coligag&o,
0 PHS, é classificado pelos autores como confessional de direita. A coligacdo de Alckmin
(PSDB), por sua vez, é formada por cinco partidos (PP, PTB, PSD, PR e DEM) seculares de

21PSC, PRP e PTC, membros da coligacdo do PODEMOS, séo classificados a direita e 0 PRTB, parceiro de chapa
do PSL, é classificado como direita e secular de direita (BABIRESKI, 2016; CODATO et al., 2018).
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direita, por um partido confessional de direita (PRB), por um personalista (SD) e por um secular
de centro (PPS).

Por outro lado, PSTU e PSOL tém sido classificados pela literatura a extrema-esquerda
(POWER; ZUCCO JR, 2009; SILVA et al., 2013; TAROUCO; MADEIRA, 2015). O PT tem
sido historicamente posicionado a esquerda (COPPEDGE, 1997; MIGUEL; MACHADO,
2007; POWER; ZUCCO JR, 2009; SILVA et al., 2013; TAROUCO; MADEIRA, 2015). O
PDT, por sua vez, tem sido classificado a esquerda (LIMA JR., 1993; FIGUEIREDO;
LIMONGI, 1999; PARANHOS, 2009) e a centro-esquerda (COPPEDGE, 1997;
MAINWARING, 2001; MIGUEL; MACHADO, 2007; POWER; ZUCCO JR, 2009).
Recentemente, o PPL foi posicionado a esquerda (CODATO et al., 2018) e a REDE
SUSTENTABILIDADE foi posicionada a centro-esquerda (BOLOGNESI et al., 2019).

Utilizando como referéncia a escala esquerda-direita do MARPOR posicionamos todas
as 13 candidaturas analisadas dentro desse espaco ideoldgico. Em suma, os resultados da anélise
dos manifestos demonstraram que a tendéncia da grande maioria das candidaturas ¢ uma
orientacdo ao centro, oscilando entre centro-direita e centro-esquerda no espaco ideoldgico. Os

dados completos podem ser verificados no Gréfico 1.

Gréfico 1 — Posicionamento dos partidos na escala RILE nos manifestos

. 34,40 PSL
I 03 07 MDB
BN 16,00 NOVO
15,79 PATRIOTA
M 597 PODEMOS
1,52 1 PSDB
2,80 W DC
-5,95 W PT
-8,10 W PDT
-10,08 NN REDE
-10,34 N PPL
-10,53 NN PSTU
-26,38 I PSOL
100,00  -75,00  -50,00  -25,00 0,00 2500 50,00 7500 100,00
ESQUERDA CENTRO DIREITA

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos manifestos de campanha pelo método MARPOR (2018).
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Especificamente, PSDB e DC posicionaram-se a centro-esquerda, devido a forte énfase
que manifestaram em relacdo as politicas de expansao do estado de bem-estar social (504). Por
sua vez, PODEMOS, NOVO, PATRIOTA e MDB posicionam-se a centro-direita, em
consonancia com classificacdes prévias encontradas na literatura (CODATO et al., 2018), a
excecdao do ultimo, recorrentemente classificado ao centro. Por fim, o PSL, entdo partido de Jair
Bolsonaro, posicionou-se mais a direita, distanciando-se dos demais partidos neste espectro
ideologico. No outro extremo, o PSOL, com uma candidatura formada com o PCB, configura
como uma forca a esquerda capaz de mobilizar uma agenda mais progressista e de incluséo,
com a ampliacdo da participacdo da sociedade na definicdo de politicas - representacdo
segmentada de grupos sociais minoritarios.

Visando a padronizacao nesta discussdo e analise de dados, aplicamos a mesma técnica
metodologica de MARPOR sobre a saliéncia de tematicas e grandes dominios de politicas no

texto obtido pelo processo de decupagem dos videos do HGPE.

5.2 Enfases teméticas no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral

Neste mesmo caminho, a categorizacdo do texto proveniente da decupagem do HGPE
originou 1169 quase-sentengas. Em relagdo ao texto do HGPE, “Sistema Politico” e “Bem-estar
e Qualidade de Vida” também se configuram como o0s principais dominios salientados pelas
candidaturas, embora dominios como “Principios da Sociedade” e “Liberdade e Democracia”
também estejam entre os mais mobilizados, ocupando o lugar de destaque que “Economia”
representa em relacdo a analise dos manifestos. Assim, o Tabela 6 permite identificar,
comparativamente através de grupos de dominios politicos, a incidéncia e as prioridades

tematicas assumidas pelas 13 candidaturas.

Tabela 6 — Frequéncia temética nos 7 dominios do MARPOR no HGPE (em%)

Relagdes Liberdadee | Sistema - Bem-estar e FITIE[2ES Grupos N?O,
Exteriores Democracia Politico SEONEE! Quallc_iade de _da Sociais Cot e ezl

Vida Sociedade (N/C)
DC - 8,33 8,33 - 8,33 58,33 - 16,67 100%
MDB - 7,51 45,05 15,36 13,31 12,97 - 5,80 100%
NOVO - 50,00 10,00 - - - - 40,00 100%
PATRIOTA - 25,00 25,00 - - 50,00 - - 100%
PODEMOS - 4,71 68,24 - 2,35 5,29 - 19,41 100%
PSDB 3,04 3,64 49,19 8,50 17,21 13,16 4,25 1,01 100%
PSL - - - - - 71,43 - 28,57 100%
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PDT - - 33,87 21,77 26,61 1,61 - 16,13 100%
PPL - 12,50 - 12,50 - 25,00 - 50,00 100%
PSOL - 13,56 18,64 6,78 18,64 8,47 11,86 22,03 100%
PSTU - 29,82 7,02 50,88 1,75 3,51 1,75 5,26 100%
PT 2,69 9,09 13,47 9,76 48,82 3,37 4,71 8,08 100%
REDE - 3,33 8,33 - 45,00 10,00 10,00 23,33 100%

Fonte: Elaboragao propria a partir dos dados do HGPE pelo método MARPOR (2018).

Em concordancia com a descricdo e analise anterior de manifestos sob o dominio do
“Sistema Politico”, constatamos no texto do HGPE uma maior atengéo de tematicas vinculadas
a “Eficadcia Administrativa e Governamental” (303) e “Autoridade Politica” (305). Nessas
categorias, o predominio encontrado esta ao se referir a governos e atores politicos de gestdes
anteriores, responsabilizados por politicas publicas, modelos administrativos e regras
institucionais falhas, muitas vezes associadas a praticas de corrup¢do. De forma similar, no
dominio “Bem-estar e Qualidade de Vida” ha uma atencéo significativa sobre a expansao tanto
do bem-estar quanto da educagéo. Destacamos 0 PSOL com énfase em “Justiga Social” (503).

Em relag¢ao ao dominio de “Principios da Sociedade”, destacamos a grande énfase que
DC, PATRIOTA e, principalmente PSL atribuem na defesa de valores tradicionais e morais
(603). Reproduzindo um discurso conservador nos costumes, de supressdo de direitos
conquistados por grupos minoritarios (705) e, muitas vezes, articulam uma narrativa contréria
aos principios Constitucionais da liberdade religiosa e da divisdo entre Estado e religido. O
PSDB, por fim, encontramos uma &nfase maior sobre “Lei e Ordem”, com um maior suporte as
policias e para 0 aumento da repressao policial, bem como no enrijecimento de leis.

Em contrapartida, no dominio de “Liberdade e Democracia”, ha um destaque em entre
NOVO, PODEMOS, PSOL E PSTU sobre a necessidade de uma Reforma Politica estrutural, a
fim de reverter o quadro de privilégios na classe politica e de coibir, de maneira eficaz, a
corrupgdo. Por sua vez, PPL e DC recorrem & Constituicdo de forma positiva e priorizam um
discurso favoravel aos principios e valores democraticos. Por fim, PSOL e REDE mobilizam
um discurso mais plural aos grupos sociais por sustentar programas de apoio a grupos

minoritarios como mulheres, negros, indios, juventude e comunidade LGBTQI+, entre outros.

Tabela 7 — Frequéncia limite para as classes conforme indice de Nihans

Categorias — Classe C

Candidatura Categorias — Classe A | Categorias — Classe B ;
(abaixo de)

DC 38,89% 11,67% 11,67%
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MDB 13,66% 8,66% 8,66%
NOVO 42,00% 34,00% 34,00%
PATRIOTA 37,50% 25,00% 25,00%
PODEMOS 30,68% 12,38% 12,38%
PSDB 15,81% 8,53% 8,53%
PSL 34,69% 28,57% 28,57%
PDT 14,84% 6,01% 6,01%
PPL 34,38% 18,75% 18,75%
PSOL 11,46% 7,87% 7,87%
PSTU 28,35% 6,14% 6,14%
PT 14,99% 6,72% 6,72%
REDE 13,11% 6,67% 6,67%

Fonte: Elaboracéo prépria a partir do HGPE pelo método do MARPOR (2020).

Deste modo, apresentamos no Quadro 6 as principais categorias (Grupo A e B) nos

manifestos e no HGPE para cada candidatura, conforme os valores limites verificados para as

classes de acordo com a Tabela5e 7.

Quadro 6 — Classes de categorias para as candidaturas pelo indice de Nihans

401 (3,73%)

. Manifesto (categorias) HGPE (categorias)
e e Classe A Classe B Classe A Classe B
0,
504 (15,89%) 411 (6,54%)
303 (13,08%) 506 (5,61%)
DC ! 402 (4,67%) 603 (58,33%)
503 (8,41%) 203 (4,67%)
605 (7,48%) ’
704 (3,74%)
0 0
305 (28,65%) BNy 305 (25,2600) | 204(12:29%)
MDB 504 (12.26%) 605 E?,oz%g 303 (14 33%) 601 %11,60%;
’ 411 (5,26% ’ 408 (10,24%
204 (7,20%)
305 (21,60%) 506 (5,60%)
NOVO 303 (14,00%) 401 (5,20%) 204 (50,00%) 000 (40,00%)
504 (13,60%) 407 (4,40%)
408 (4,00%)
603 (7,89%)
000 (6,32%)
303 (19,47%)
504 (5,79%) 201 (25,00%)
0, 0,
PATRIOTA ééé 88,88 of; 506 (5.79%) 603 (50,00%) 304 (25.00%)
o0 408 (5,26%)
605 (4,74%)
416 (5,97%)
204 (11,19%) 304 (5,22%)
303 (11,19%) 407 (5,22%) .
PODEMOS 504 (9,70%) 411 (5.22%) 304 (49,41%) ggg gggéof’;
305 (6,72%) 202 (3,73%) S
408 (6,72%) 301 (3,73%)




58

410 (9,09%)
on | EHEE | RO | o, | S
605 (9.09%)
0,
303 (12,29%) 58411 gj’gi(ﬁg
401 26'14%3 403 (4.42%) ( |
411 (6,14% 429 . 000 (28,57%
PSL 305 (5.90%) ggj ggg;"g 603 (42.86%) | 601 (28.57%)
414 (5,90%) 104 (3 19%‘;)
605 (5.41%) 708 (3 1990)
0,
504 (11,16%) o gjgg;{‘g
706 (7,84% A .
Gowe | 305 0oToe
PDT 0 416 (3,98% 97%
506 (6,77%) 406 (2.79%) 000 (16.13%)
107 (2.66%)
705 (2.52%)
o)
503 (12,07%) ﬁé Egggég
305 (10,00%) o ot
PPL 409 (7,59%) 000 (4850 000 (50,00%) | 601 (25,00%)
506 (7,24%) 416 (3, 45%)
0 1
504 (5.86%) 508 s 1000)
0,
504 (11,24%) 382 Ei’gg;gg
0 1
o g;iég 506 (3,95%) 204 (10,17%
bSOl 02 (5 0990 415 (3.44%) 000 (22,03%) ﬂ
oo oz 411 (3.09%) 503 (11.86%) | 706 (10,17%)
ﬂ 201 (2.89%) 604 (8.47%)
0,
- 2=
413 (9,02%)
bSTU - 409 (8.27%) 414 (42,11%)
503 (7.52%) 204 (29.82%)
701 (6.77%)
411 (5,14%)
(o)
SOSELTSH | o0 (oo 506 (12,12%)
504 (9,03%) 201 (3.8606) 000 (8,08%
PT 416 (8,81% Slaiea 504 (32,32%) ﬂ
oL 303 (6,73%
409 (5,65%) 501 (3,52%)
: 502 (3.38%)
605 (3,38%)
411 (5,12%)
503 (5.12%)
504 (12,56%) 506 (4,34%) .
AEDE 416 (7,60%) 501 (4.19%) i ggg%g 503 (11,67%)
303 (8.84%) 000 (3.88%) e 1o 706 (10,00%)
502 (5,27%) 414 (3,72%) (13,33%)
706 (3.57%)
703 (3.26%)

Legenda: Cores iguais em cada candidatura representam a predominancia destas categorias em ambos materiais.

Fonte: Elaboracédo prépria a partir do manifesto e do texto do HGPE.



59

Em suma, os resultados da andlise das tematicas do HGPE nos permitiram acrescentar
pontos essenciais aos discutidos pela analise dos manifestos. Assim, ao invés de isolarmos a
discussdo somente entre um documento programatico como 0 manifesto, podemos
compreender como as tematicas necessariamente mais favoraveis para as candidaturas foram
mobilizadas em outro espaco da disputa eleitoral. De forma complementar, a anélise detalhada
das frequéncias para cada uma das 56 categorias serve de material adicional para exploracdo ao
leitor interessado nas particularidades dessas inferéncias (Anexo 2).

Ademais, o indice RILE néo foi aferido para 0 HGPE pois tal material ndo se configura
tradicionalmente como locus de competicdo ideoldgica (MADEIRA; TAROUCO, 2011;
TAROUCO; MADEIRA, 2015; MADEIRA et al., 2017). Apds a aplicagdo do método do
MARPOR nos dois materiais percebemos uma grande énfase em partidos como PSTU, PSOL
e PPL na categoria “Autoridade Politica” (305), principalmente no HGPE. Tais candidaturas
menores, conforme a distribuicdo e fragmentacdo do tempo do HGPE prevista na legislacéo
eleitoral, receberam poucos segundos para divulgacdo. Deste modo, com tempo insuficiente
para explicar alguma politica de sua agenda, optaram por interagir com outra candidatura,
ressaltando algum tema prejudicial as candidaturas receptoras.

Esses indicativos de nossos resultados, acompanham as discussdes na literatura que
analisa as limitages na aplicacdo deste método (MADEIRA; TAROUCO, 2011; TAROUCO;
MADEIRA, 2015; MADEIRA et al., 2017; VIZONA, 2019) e permitem abrir uma nova
discussdo sobre as categorias de MARPOR. Tal enfoque proporciona uma discussao mais
precisa sobre as estratégias mobilizadas na interacdo e dos padrdes da disputa nas elei¢bes
presidéncias de 2018. Assim, na proxima secdo desenvolvemos uma analise mais precisa sobre

as interacOes que se formaram.

5.3 Confrontacdo direita ou saliéncia: a énfase do discurso no manifesto e no HGPE

A caracterizacao no espectro ideoldgico, contudo, ndo pode ser mensurada apenas pela
escala produzida pelo MARPOR (BUDGE et al., 2001; KLINGEMANN et al., 2007),
historicamente situada e, em certo sentido, focada na realidade europeia. Assim, categorias
consolidadas como de direita e de esquerda para o contexto europeu, no cenario da competicédo
brasileira produzem significado menor. Em sua composi¢do possui, por exemplo, elementos
constitutivos da posigdo politica de esquerda como a defesa do internacionalismo e a busca da
paz entre paises, e, entre os elementos da posicdo politica de direita a defesa do

constitucionalismo e de liberdades e direitos humanos.
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Para Madeira e Tarouco (2011), esses critérios fazem pouco sentido na politica de paises
ex-colbnias, pois ndo passaram pelos mesmos processos historicos revolucionarios que
moldaram a politica nos paises europeus. Ao mesmo tempo, em todos os partidos brasileiros,
inclusive os posicionados a direita, as referéncias a democracia nos manifestos sdo extensas e
numerosas. Para tanto, os autores questionam as categorias que compdem aquela escala e
defendem sua adequacdo as especificidades dos partidos brasileiros, pretendendo-se chegar a
uma combinacdo alternativa de categorias e a uma escala especifica que possa identificar de
forma mais fiel os partidos politicos brasileiros.

Destarte, para obtermos uma caracterizagdo mais precisa ao nosso cenario, do universo
de 56 categorias do MARPOR, realizamos testes de diferenca de proporgéo para investigar se
as énfases mobilizadas pelos partidos variam significativamente entre os dominios aferidos no
manifesto e no HGPE para cada candidatura. 1sso posto, verificamos também quais categorias
se apresentam mais distantes da média da distribuicdo e, em efeito, quais tematicas especificas
os partidos salientam (issue ownership) conforme o adversério ndo é diretamente mencionado
(interacdo e/ou confrontagcdo com outros atores politicos). Para verificarmos a hipotese se existe
ou ndo diferenca estatisticamente significativa entre as propor¢cfes (médias) entre as duas
amostras — manifesto e HGPE — para cada candidatura, recorremos a construcdo do teste z

segundo as seguintes hipoteses:

e Ho: p(manifesto) = u(HGPE); ndo ha diferenca significativa entre as amostras.

e H1: p(manifesto) # L(HGPE); ha diferenca significativa entre as amostras.

Conforme a estatistica é dada pela seguinte expresséao:

X—pu

9
Vn

Zcalc =

Onde:

X = média da amostra.

K = média das observagdes.

6 = desvio padréo da amostra.

n = tamanho da amostra.
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De acordo com Vieira (2010), sob a hip6tese de nulidade, a regra de decisdo para o teste

z bilateral, com nivel de significancia padréo a = 0,05 é expresso por:

e Valor de z calculado é menor do que o limite z critico (tabelado): ndo rejeita Ho.

e Valor de z calculado é maior do que o limite z critico (tabelado): rejeita Ho.

A analise de dados para o teste fora realizada para cada uma das candidaturas e segue
completa no Anexo 3. Em suma, para todas as candidaturas os valores de z calculados foram
inferiores ao limite critico. Sendo assim, ndo podemos rejeitar a Ho. Este resultado nos permite
assumir que ndo ha diferencas estatisticas significativas entre as distribui¢des de categorias do
manifesto e HGPE para cada candidatura. Isto é, comparativamente, com as énfases tematicas
mobilizadas pelos partidos nos dois documentos possuem distribuicdo sem diferencas
significativas. Destacamos ainda que h& predominio em salientar temas que sdo
tradicionalmente favoraveis aos partidos e/ou que se encontram em alta na opinido publica no
recente cenario da disputa. Entre os sete dominios que conformam a escala de MARPOR, a
selecdo de categorias para a elaboracéo de indicador alternativo recorreu ao critério de maior
incidéncia entre todas as candidaturas. Levou em consideracdo tanto os debates tedricos
contemporaneos quanto elementos historicos presentes na formacdo dos partidos brasileiros,
como elementos representativos da direita e, por contraste, que se adequam a esquerda.

Posteriormente realizamos o teste de hipotese Qui-quadrado (X2) responsavel por
investigar a aderéncia a independéncia e a homogeneidade entre duas proporcdes e
distribuicdes. Conforme destaca Cervi (2017), recorremos a construcao do teste z segundo as

seguintes hipoteses:

e Ho: po = pe; ndo ha diferenca significativa entre as amostras.

e H1: po # pe; ha diferenca significativa entre as amostras.
Onde:
po = frequéncias observadas.

pe = frequéncias esperadas.

Conforme a estatistica é dada pela seguinte expresséo:
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¥ - Z (Fo — Fe)?
B Fe

Onde:

X2 = valor de qui-quadrado.

Fo = frequéncia observada na amostra.
Fe = frequéncia esperada na amostra.

Fo — Fe = residuos brutos.

De acordo com Vieira (2010), sob a hip6tese de nulidade, a regra de decisdo para o teste
X2, com nivel de significancia padrao o = 0,05 € expresso por:

e Valor de X2 calculado é menor do que o limite critico (tabelado): ndo rejeita Ho.

e Valor de X2 calculado é maior ou igual ao limite critico (tabelado): rejeita Ho.

Apbs a aplicacdo do teste em cada um dos dominios aferimos que em todas as
candidaturas o valor de X2 calculado foi maior que o valor de limite critico (Anexo 4). Tal
resultado implica que podemos rejeitar a Ho, fato que indica que ha diferencas significativas
entre as amostras, as variaveis ndo sdo independentes. Isto é, existe alguma relacdo entre 0s
manifestos e 0 HGPE quando observados em relacdo aos dominios para cada candidatura.

Assim, nossos resultados indicam que ndo ha uma diferenca significativa na distribuicédo
amostral de cada documento, embora haja um certo grau dependéncia entra as temaéticas
enfatizadas no manifesto e no HGPE em relagdo a cada uma das candidaturas. Em suma, essa
contribuicdo colabora com o argumento de que os partidos politicos e candidaturas apresentam
significativa coesdo diante de uma tendéncia de salientar determinados issues ao longo da
competicdo que consideram ter mais vantagens em relacdo ao eleitorado.

Sendo assim, no dominio das “Relagdes Exteriores” observou-se a saliéncia do
“Internacionalismo: Positivo” (107) nos manifestos de DC, MDB e PT e do “Fortalecimento
Militar: Positivo” (104) no MDB e PDT. J4 em “Liberdade ¢ Democracia”, destaca-se a énfase
do PSL em “Liberdade e Direitos Humanos” (201) ¢ de PODEMOS, PSOL ¢ PT em
“Democracia” (202). “Constitucionalismo: Positivo” (203) ¢ saliente em DC e PSL, enquanto
que “Constitucionalismo: Negativo” (204) ganhou énfase no NOVO e PODEMOS.

Em relacdo ao “Sistema Politico”, destaca-se a énfase do PT na “Centralizacdo:

Positivo” (301) e, principalmente, a énfase de 11 dos 13 partidos na categoria “Eficacia
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Governamental e Administrativa” (303). Neste grupo estdio DC, MDB, NOVO, PATRIOTA,
PODEMOS, PSDB, PSL, REDE, PDT, PT e PSOL. Apesar de “Corrupg¢ao Politica” (304) ser
um tema de alto destaque na opinido publica, midia e partidos, encontramos grande destaque
nos manifestos de PODEMOS, PSDB e PSTU.

Cabe ressaltar que os modelos de eficcia administrativa possuem divergéncia entre
partidos de esquerda e direita. Partidos alinhados ideologicamente a centro-esquerda e esquerda
priorizam salientam a descentralizacdo do processo decisorio e incentivam a participacdo de
diversas frentes da sociedade civil, grupos de interesse locais e regionais, académicos da area e
minorias.

Destacamos: “melhoria da integracdo entre as diversas estruturas organizacionais
visando magnificar os efeitos intersetoriais e transversais das politicas publicas” e “conversao
das informagfes governamentais uteis ao controle social a linguagem cidada” no PDT; “a
participagdo publica ainda possibilitaria a ampliagdo dos canais de articulacdo destes
importantes atores com as politicas de desenvolvimento produtivo e tecnoldgico” e “além disso,
a tomada de decisdo de tais 6rgdos diretivos deve sempre se dar de forma publica, contando
com a participacdo e audiéncia dos impactados pelas decisdes de gestdo da justica,
jurisdicionados das respectivas comarcas, estados ou nacionalmente” no PSOL; “também seréo
aperfeicoados os mecanismos de governanca das cidades médias e pequenas visando a
otimizacdo de recursos publicos e a agilidade nas solucbes para problemas de carater regional
ou intermunicipal” e “além disso, vamos ampliar as tecnologias de informagado e comunicacgao
para a promocdo da participacdo™ no PT; entre outros trechos nas candidaturas de esquerda.

Em contrapartida, partidos de centro-direita e direita tendem a reduzir a eficécia
administrativa a simplificacdo de processos e procedimentos burocraticos, a privatizagdo do
servico e gestdo das instituicdes publicas e, principalmente, na diminuicdo do controle do
Estado sobre as atividades em referéncia ao controle e regulacdo do proprio mercado,
exemplificados nos trechos: “simplificar e informatizar todo o processo de gestdo de mao de
obra”, “maior autonomia hospitalar e maior integracdo entre estabelecimentos publicos e
privados" no MDB; “vamos entender que o brasileiro ndo precisa de um Estado grande porque
é pobre, ele é pobre justamente por ter um Estado grande” no NOVO; “combater o desperdicio,
reduzindo o nimero de ministérios e cargos publicos e cortando despesas do Estado” no PSDB;
“chega de carimbos, autorizagdes e burocracias”, “nesse sentido, serd buscado um modelo de
maior participacdo privada, baseado no interesse publico, reduzindo custos e elevando a

eficiéncia” no PSL; entre diversos outras nas variadas candidaturas de direita.
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Em relagdo ao “Bem-estar e qualidade de vida”, a “Prote¢do Ambiental” (501) é a quarta
categoria mais frequente no PSDB e a oitava mais frequente na REDE. A “Cultura” (502) ¢
saliente em PSOL e REDE. A defesa da “Justi¢a Social” (503) e da “Expansdao do Bem-estar
social” (504) ¢ saliente em 9 (DC, MDB, PSDB, PDT, PPL, PSOL, PSTU, PT ¢ REDE) e 12
(DC, MDB, NOVO, PATRIOTA, PODEMOS, PSDB, PSL, PDT, PPL, PSOL, PT e REDE)
partidos, respectivamente. Por usa vez, a “Expansdo da Educacdo” (506) ¢ saliente nos
manifestos de DC, NOVO, PATRIOTA, PDT, PPL, PSOL, PT e REDE. Limita¢do do Bem-
estar e da educacgdo nao estdo entre as 10 categorias mais frequentes dos 13 partidos.

No dominio “Principios da Sociedade”, “Lei e Ordem” (605) foi saliente em DC, MDB,
NOVO, PATRIOTA, PSDB, PSL, PDT. Por sua vez, em “Grupos Sociais” destaca-se “Classe
trabalhadora: positivo” (701) no PSTU; “Agricultura” (703) no PPL; “Classe Média ¢ Grupos
Profissionais” (704) no DC e no PATRIOTA; “Grupos minoritarios desprivilegiados” (705) em
PSDB, PSOL e PSTU; e “Grupos demograficos ndo economicos” (706) em PDT e PSTU.

Como variavel complementar, por conter elementos de interacdo de forma menos
proeminente, 0s manifestos partidarios também passaram por um procedimento de refinamento
de andlise. No entanto, verifica-se confrontagdo na categoria “Autoridade Politica” (305).
Dentre as 57 categorias de MARPOR, “Autoridade Politica” (305), responsavel por agrupar as
quase-sentencas que realizam mences a outros atores politicos, divide-se em 6 subcategorias
que indicam as competéncias do ator de destino. Em traducdo livre, destacamos as que

obtiveram frequéncia na andlise dos manifestos e se enquadram ao contexto brasileiro

305.1- Partidos: referéncia a competéncia e/ou incompeténcia para governar
de outros partidos. 305.2 - Pessoal: referéncia a competéncia e/ou
incompeténcia para governar de candidatos, lideres partidarios ou atores
politicos. 305.3 - Governo: mengdes favoraveis sobre a conveniéncia de um
governo forte e/ou estavel (MARPOR, 2020).

Entre as inferéncias dessa anélise detalhada, as interacdes que surgem das mencdes entre
as candidaturas concorrentes ocorrem, majoritariamente, com énfase negativa a outros
candidatos, partidos politicos e governos em gestdes anteriores. Essa confrontagdo, configurada
pela interacdo da candidatura emissora a atores politicos, recorre a temas que séo prejudiciais
aos seus receptores. Com um valor total de 501 quase-sentencgas alocadas na categoria
“Autoridade Politica” (305), a rede de interacdo formada completa pode ser verificada na

Tabela 8 abaixo.
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Tabela 8 — Numero efetivo de interacdo entre manifestos

Emissor
PODE PSOL MDB PT PDT PSTU REDE PATRI PPL NOVO PSL

Receptor P N P N P N P N P N P N P N P N P N P N P N | Total

1 0

PODE 2 0

3 0

1 0

PSOL 2 3 3

) 0

1 1 1

MDB 2 10 10
3 63 73 5 1 1 143

1 2 2

PSDB 2 0

3 2 1 2 1 6

1 12 12

PT 2 1 5 6
3 9 17 3 71 5 2 8 115

1 0

PDT 2 1 1

3) 2 2

1 0

PSL 2 3 3 6

3 0
Governo 9 9 36 4 16 4 14 19 17 54 12 194

Total

0

9 13 | 94 | 10 | 39 | 76 | 84 1 16 0 16 0 17 0 19 2 27 0 54 0 24

501

Legenda: P = Positivo; N = Negativo; 1 = Categoria 305.1 (MARPOR); 2 = Categoria 305.2 (MARPOR); 3 =
Categoria 305.3 (MARPOR); PSTU, REDE, DC, PATRIOTA, PPL e NOVO ndo foram receptores por nenhuma
men¢do; DC e PSDB ndo interagiram com nenhuma outra candidatura.

Fonte: Elaboragdo propria a partir do HGPE pelo método do MARPOR (2020).

Nossa analise, além de indicar o vinculo construido por cada mencéo, € orientada pelo
sentido expresso na mencao — variando entre positiva e negativa, como também pela ordem
delimitada nas subcategorias de “Autoridade Politica” (305). Sob tais critérios, as interacGes
entre as candidaturas se configuraram ao vincular tematicas prejudiciais a governos com
passado recente, como PT, PSDB e, principalmente MDB, que por ocupar a posi¢do de governo
se tornou alvo para quase todas as candidaturas.

Em um segundo momento, para verificar as tematicas que prevaleceram, partimos do
pressuposto de que a candidatura responsavel por cada manifesto poderia realizar uma mencao
a todos e quaisquer atores politicos. Deste modo, consideramos 0 comportamento desta variavel

como um bloco de interagédo representado por todas as candidaturas, conforme Tabela 9.

Tabela 9 — Relacdo de interacdo no manifesto

Dominio Numero Absoluto Numero Relativo (%)
RelagBes Exteriores 36 7,19
Liberdade e Democracia 57 11,38
Sistema Politica 28 5,59
Economia 143 28,54
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Bem-estar e Qualidade de Vida 148 29,54
Principios da Sociedade 49 9,78
Grupos Sociais 40 7,98
Total 501 100%

Fonte: Elaboragao propria a partidos dos dados do manifesto pelo método do MARPOR (2020).

Esses valores indicam que os ataques entre candidaturas ocorreram principalmente nos
dominios de “Economia” e “Bem-estar ¢ Qualidade de Vida”, cuja énfase remete a falhas de
planos econdmicos dos governos anteriores que resultaram na crise atual e, com efeito,
repercutiram na diminuigdo qualidade de vida na sociedade brasileira. Destacamos ainda que
ao utilizar valor negativo a governos de forma geral, sem especificar partidos ou candidatos, os
ataques também se configuram de forma similar aos dominios anteriormente discutidos, embora
sua énfase esteja na falta de transparéncia em gestao e “Corrupg¢ao Politica” (304) dos governos.

Ha confrontagdo também no dominio da “Economia”, a qual tem orientado a polarizagao
nas ultimas décadas em torno da disputa entre neoliberais e neodesenvolvimentistas. No campo
neoliberal destaca-se a saliéncia de NOVO e PSL em “Livre-Iniciativa” (401); de DC em
“Incentivos” (402); de MDB, NOVO, PODEMOS e PSDB em ‘“Protecionismo: negativo”
(407); e de NOVO, PSL, PDT e REDE em “Ortodoxia Econémica”. No campo
neodesenvolvimentista destaca-se a énfase de PPL, PSOL, PSTU e PT em “Gerenciamento
Keynesiano de demanda” (409); de PSDB, PSL ¢ PSOL em “Mercado Regulado” (403); e de
PPL e PSTU em “Nacionaliza¢ao” (413). Ainda no espectro da esquerda, destaca-se a saliéncia
do PSTU em “Andlise Marxista” (415).

No que se refere a decupagem do HGPE, a analise das categorias mais frequentes em
cada uma das 13 candidaturas mostra que elas se orientaram pela confrontacdo direta em 168
quase-sentencas de um total de 1169, o que equivale a 14,37% da amostra. Assim como na
amostra dos manifestos, verificamos incidéncia de confrontacdo no dominio econémico. No
campo neoliberal o0 MDB deu énfase ao “Protecionismo: negativo” (407) e a “Ortodoxia
Econdémica” (414). Em contrapartida, PDT, PT e PSOL salientaram “Gerenciamento
Keynesiano de Demanda” (409) e PSTU enfatizou “Analise Marxista” (415). As questdes dos
costumes também opuseram os defensores da “Moralidade Tradicional: Positivo” (603), isto &,
DC, PATRIOTA, PODEMOS e PSL, ao PSOL, defensor da “Moralidade Tradicional:
Negativo” (604).

Em contrapartida, as candidaturas salientaram também no HGPE saliéncias néo
contrastantes, como a “Expansdao do Bem-estar social” (504) em DC, MDB, PODEMOS,
PSDB, PDT, PSOL, PSTU, PT e REDE; “Expansao da Educagao” (506) em PDT, PT ¢ REDE;
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e “Grupos demograficos nao econdmicos” (706) em PSDB, PSOL, PSTU, PT e REDE. J4 a
Defesa do “Modo de vida nacional: Positivo” foi invocada de maneiras distintas por MDB,
PSDB, PSL, PDL, PPL ¢ REDE, bem como “Eficacia Governamental e Administrativa” (303),
saliente em DC, MDB, PODEMOS, PSDB, PDT, PSOL, PT e REDE. Por sua vez, a
“Corrupgao Politica” (304) foi saliente em MDB, NOVO, PATRIOTA, PODEMOS, PSDB,
PDT, PSOL e REDE. Os dados completos podem ser verificamos no Anexo 2.

Nessa primeira parte de analise do manifesto, material tradicionalmente programatico e
que vincula partidos politicos a eleitores através de seus programas e politicas, acarretou em
observagBes para além do espectro ideoldgico de saliency theory e issue ownership, por
perceber como esses assuntos sdo mobilizados na competicdo como um todo e cujo
comportamento indica um padrdo de interacdo entre as candidaturas. Na proxima secéo,
refinamos a analise do HGPE, material tradicionalmente estratégico, tendo como objeto de

andlise as redes de interacdo estratégica.

5.4 Redes de interacao e funcao estratégica do HGPE

O cenério politico que permeou a elei¢do presidencial de 2018 foi caracterizado pela
intensificacdo do processo de polarizacdo entre petistas e antipetistas. Mesmo com a crescente
relevancia das midias e aplicativos digitais, a televisdo permanece como uma esfera central do
campo da comunicacdo politica no Brasil e possui significativa atencdo dos pesquisadores da
area. Pesquisas de opinido publica sugerem que ela persiste como a principal e mais confiavel
fonte de informacdo politica dos brasileiros, em que pese 0 aumento da penetracao da Internet
(BRASIL, 2016).

Ao tratar do HGPE, a literatura sugere que a posicdo estratégica do formato nas
campanhas eleitorais desde a redemocratizagcdo opera na decisdo do voto, na construcdo da
imagem dos partidos e candidatos, na definicdo de coligacdes e no estabelecimento da agenda
eleitoral (ALBUQUERQUE et al., 2008; BORBA; ALDE, 2016; DANTAS, 2012;
FIGUEIREDO et al., 1997; MIGUEL, 2004; PORTO; GUANIZA, 1999). Desse modo, para
compreender os padrBes da interacdo estratégica entre as candidaturas na eleicdo presidencial
de 2018, primeiramente, se faz necessario identificar as redes de interacdo configuradas. Essas
redes sdo construidas a partir da mencdo, direta ou indireta, de uma candidatura por seu

adversario no manifesto de campanha ou Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral.
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A analise de redes, ou mais precisamente, os célculos de rede, possibilitam a percepcéo
de tendéncias de significados em grandes quantidades de documentos ou falas e
reduzem substancialmente a necessidade de intervencdo manual pelo pesquisador,
aumentando a produtividade e sua capacidade de fazer mudangas relativas a direcdo que se
observar, quando a dindmica da pesquisa o0 exige. Tais procedimentos admitem ao pesquisador
posicionar suas escolhas qualitativas baseadas na centralidade dos sentidos observaveis,
aumentando significativamente a capacidade de interpretar a realidade social (FERETTI;
JUNCKES; CLEMENTE, 2018).

Iniciamos a anélise dos dados apresentando a configuracao da rede formada no HGPE
no primeiro turno das eleigdes de 2018 de acordo com a frequéncia das interagdes.

5.4.1 Caracterizacdo da rede e frequéncia das interacoes

Na discussdo anterior, recorremos ao método de MARPOR para a Analise de Conteddo
do texto proveniente da decupagem do HGPE. No quadro resultante de categorias, essa analise
permitiu aferir 310 quase-sentengas correspondidas na categoria “Autoridade Politica” (305)
que, embora sejam responsaveis por representar énfases tematicas especificas, passaram por
uma avalicdo refinada em busca de quase-sentencas que possam ser assumidas como segmentos
de interacdo entre atores politicos. Ademais, a Analise de Avaliacdo recorre a este universo de
dados decodificados e permite indicar a precisdo dos procedimentos de nossa analise nos dois
grupos de documentos, verificado no Tabela 10.

Tabela 10 — Relacdo de interacdo no HGPE

Decupagem do HGPE Autoridade Politica (305) NUmero de Interacéo
DC 0 0
MDB 74 208
NOVO 0
PATRIOTA 0
PODEMOS 23 100
PSDB 156 338
PSL 0 0
PDT 26 54
PPL 0 0
PSOL 6 19
PSTU 4 28
PT 20 70
REDE 1 2




69

Total | 310 | 819
Fonte: Elaboracdo propria a partir de dados do HGPE pelo método do MARPOR (2020).

Deste modo, a especificidade que a Andlise de Avaliacdo, em redes, proporciona
permite que as mesmas quase-sentencas condensadas em “Autoridade Politica” (305) possam
ser subdivididas. Tal abordagem fornece um valor de precisdo maior sobre 0 comportamento e
padrdes de interacdo entre as candidaturas que um material estratégico como o0 HGPE permite
desenvolver. Conforme os dados na Tabela 11, entre as 13 candidaturas que competiram nas
elei¢des presidenciais de 2018 apenas 5 ndo estabeleceram interacGes estratégicas com outras
candidaturas.

Tabela 11 — NUmero absoluto e tempo de interacdo entre candidaturas

Emissor

PODE | PSOL MDB PSDB PT PDT PSTU | REDE
Receptor IN. TIN|T|N|T|N| T |[N|T|N|T|[N]|T|N]| T/ Total | Total

nt.| (s) [Int.| (s) |Int.| (5) [Int.| (s) |Int.| (s) |Int.| (s) |Int.| (S) |Int. | (s) | N.Int. (s)
PODE | NA [NA 6 | 26 6 26
PSOL 4 |36 |[NA|[NA| 2 | 8 6 44
mMDB 8 |48 | 4 |14 [NA|NA| 4 | 12 16 74
PSDB 4 |3 | 2 |6 [30|180|NA| NA | 2 | 6 |8 |16] 420 50 264
PT 32 272 108 | 602 | 145 | 1432 [NA|[NA | 28 | 78 | 8 | 40 321 | 2424
PDT 4 | 36 8 | 26| 6 | 16 NA|[NA| 4 | 20 22 98
PSTU 4 |36 2 | 8 NA | NA 6 44
REDE 4 |36 6 |26 9 | 28 4 | 20 [NA|NA| 23 110
DC 4 |36 2 | 8 6 44
PATRI | 4 | 36 2 | 8 6 44
PPL 4 | 36 2 | 8 6 44
NOVO 4 | 36 2 | 8 6 44
PSL 12 |70 | 6 | 42 | 26 | 158|146 | 2103 | 10 | 58 | 18 |50 | 8 | 26 | 2 | 4 | 228 | 2511
GOov 6 | 34| 7 | 21|12 |70 | 28| 140 | 26 | 225 79 490
OUTRO | ¢ | 22 32 | 163 38 185

113

Total 100|770 | 19 | 83 [208| 6 [338| 3731 | 70 [452| 54 |144| 28 |126| 2 | 4 | 819 | 6446

Legenda: N. Int. = NUmero de interagoes; T. (s) = Tempo das interacdes em segundos; NA = Né&o se aplica.
Fonte: Elaboragao propria.

Neste grupo estdo todas as candidaturas que tiveram tempo no HGPE igual ou inferior
a 8 segundos por bloco. Tratam-se das candidaturas do PATRIOTA, DC, PSL, NOVO e PPL.
Com efeito, a quantidade de tempo de exposi¢éo na televisao constitui um fator de limitacdo
importante ao estabelecimento de interagdo estratégica, mas ndo o impossibilita. Exemplo disso

é a candidatura do PSTU, que foi uma excec¢édo aquele grupo.



70

Com 5 segundos no HGPE em cada bloco, a campanha do PSTU estabeleceu interagdes
com 5 receptores. A titulo de comparagéo a candidatura do PSDB, com 5 minutos e 32 segundos
no HGPE por bloco, interagiu com 6 receptores. Com 21 segundos, a REDE interagiu somente
com o PSL. PSOL e PT interagiram cada um com quatro receptores. O PDT interagiu com trés.
Finalmente, PODEMOS e MDB interagiram com todas as outras candidaturas.

Podemos observar no Grafo 1 a rede de interacGes estratégicas configurada a partir dos
programas exibidos pelas candidaturas a presidéncia no HGPE, resultante da conjugacéo de 15
nos (as 13 Candidaturas, GOVERNO e OUTRO) e 819 arestas (interacdes) no software Gephi
0.9.2. Os no6s estdo graduados conforme a centralidade de grau apurada. Quanto maior o
didmetro do n6, maior o nimero de interacfes que ele esta envolvido, seja como emissor ou
como receptor. Por este motivo, 0 PODEMOS, que estabeleceu interacbes com 14 atores e 0
MDB, que estabeleceu relacbes com 13, estdo representados graficamente com nos de maior

diametro.

Grafo 1 — Rede de interagdes estratégicas no HGPE

Fonte: Elaboragdo propria a partir do Gephi 0.9.2.
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Podemos observar na Tabela 2 e no Grafo 1 que o PSL foi receptor de interagOes de
PODEMOS, PSOL, MDB, PSDB, PT, PDT, PSTU e REDE. Contrariamente, o PSL néo
interagiu com nenhuma candidatura. O PSDB foi apenas o quarto receptor mais acionado,
ficando atras inclusive do GOVERNO. O PSDB sequer foi prioridade de acionamento pelo PT,
que preferiu dirigir suas interagdes majoritariamente a categoria OUTRO (destacando-se nesse
grupo mencoes a Justica), ao GOVERNO. Em menor escala o PT interagiu também com o PSL.
PT e PSL foram os mais acionados pelas outras candidaturas. Enquanto o PT recebeu o maior
numero absoluto de interagbes (321), o tempo das interac6es estabelecidas pelos outros partidos
com o PSL (2511s) foi ligeiramente superior ao tempo dedicado as interagdes com o PT
(2424s).

O tempo de interacdo entre candidaturas na TV, alias, € informado no Grafo 1 através
da espessura das arestas. Quanto maior a espessura da linha, maior o tempo de interacdo na TV
entre emissor e receptor. Partidos com maior tempo de HGPE tendem a interagir com outras
candidaturas por um tempo mais prolongado. Nesse sentido, cabe apontar que o PSDB foi o
partido que dedicou maior tempo de interagdo com outras candidaturas (3731s). A variacdo da

frequéncia de recepc¢ao de interacdes por semana esta representada no Grafico 2.

Gréfico 2 — Numero de intera¢des as candidaturas receptoras no HGPE
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Com efeito, o relacionamento mais duradouro ocorreu na interagdo PSDB-PSL, seguido
das interacdes PSDB-PT, PT-MDB, PODEMOS-PT e PT-GOVERNO. Esses dados indicam
que a rede configurada no HGPE, no primeiro turno das elei¢6es presidenciais de 2018, orbitou
em torno das candidaturas do PT e do PSL, embora a polarizacdo entre essas candidaturas ndo
tenha partido da interagdo entre elas.

Relevante salientar, mais uma vez, que o PSL n&o emitiu interagdes com outras
candidaturas. Por outro lado, o PSL também ndo foi prioridade do PT, que emitiu apenas 10
interacBes dispostas em 58 segundos a candidatura de Jair Bolsonaro. Desse modo, a
centralidade dessas candidaturas foi resultado da interagdo de terceiros a elas, principalmente
da acéo de PSDB, MDB, PODEMOS e PDT, respectivamente.

Esse comportamento, no entanto, ndo foi constante desde o inicio da exibi¢do do HGPE.
A andlise da frequéncia de interacGes por semana demonstra que embora o PT tenha sido o
receptor preferencial das interacfes desde o inicio, houve um forte crescimento das interacfes
direcionadas ao PSL somente a partir da terceira semana.

Na primeira semana do HGPE o segundo maior receptor de interacdes foi a denominada
como OUTRO. Essa categoria congregava menc¢des aos atores ndo partidarios (Justica) como
Sérgio Moro, nas emissdes do PODEMOS ou a respeito do TSE e da ONU nas emissdes do PT.
Refletia naquele momento a indefinicdo sobre a candidatura de Lula da Silva (PT). Mas tdo
logo Lula fora substituido por Haddad a frequéncia de interagdes com OUTRO diminuiu
substancialmente.

Ja o GOVERNO, terceiro maior receptor na primeira semana, e segundo maior receptor
na segunda e na terceira semana (somente atras do PT), caiu substancialmente a partir da quarta
semana, momento este em que o PSL ¢ alcado ao extremo polar do PT. Interagdes direcionadas

ao PSDB foram em menor frequéncia e sofreram pouca variacdo ao longo das cinco semanas.

5.4.2 Formato das interacdes: oradores e direcao

Compreender o formato das interacdes estratégicas é tdo importante quanto entender seu
conteddo. No HGPE, as mensagens sdo proferidas por diferentes tipos de oradores, que
interagem de forma direta ou indireta com outras candidaturas. Desse modo, a escolha do orador
e a forma como ele se dirige aos adversarios revela um componente estratégico. De acordo com
Albuquerque (1999), o candidato, embora seja a figura central do HGPE, € substituido
frequentemente pelo narrador em off, que desprovido de uma identidade prépria, atua como

funcionario do programa sem responsabilidade direta pelo conteido de suas afirmacdes. Nessa
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condig&o, o narrador em off geralmente fica a cargo das tarefas “burocraticas”, bem como do
“trabalho sujo” nos programas do HGPE.

Essa tendéncia de exposicdo prioritaria do candidato, seguida do emprego do narrador
em off, confirmada no estudo de Massuchin et al. (2016), também foi encontrada em nosso
trabalho. Do universo das 819 interagOes estabelecidas, 301 (36,75%) partiram do candidato e
290 (35,41%) partiram do narrador em off. Outros oradores importantes foram “Imagem”, com
95 casos (11,6%) e “Garoto Propaganda”, com 80 casos (9,77%). Os dados completos podem
ser verificados na Tabela 12, que apresenta também as estatisticas da direcdo das interacdes por

candidatura emissora.

Tabela 12 — NUmero absoluto de tipo de orador predominante e forma de direcédo

Emissor
Orador MDB PDT PODE PSDB PSOL PSTU PT REDE | . |
D | D | D | D | D | D | D | D |

CANDIDATO 68 | 6 | 38 26 |72 (399|175 | 7|2 4 | 17 301
NARRADOR EM OFF 40 |52 8 | 8 152 | 12 2 10 | 6 200
IMAGEM 42 2 23 26 2 | o5
GAROTO PROPAGANDA 70 | 10 80
VICE 7 1| 4 17 | 4 33
POPULAR 2 10 12
INSTRUMENTAL 4 4
PATRONO 1] 1
PERSONAGEM 2 2
Total por direg&o 108 [100| 46 | 8 | 26 | 74 | 272 | 66 | 6 | 13 26 | 42 | 28 2 | 819
Total 208 54 100 338 19 28 70 2 819

Legenda: D = Direta (direcdo); | = Indireta (direcéo).
Fonte: Elaboragéo propria.

Com efeito, as interacOes estabelecidas foram majoritariamente diretas (61,29%). Isto

significa que as candidaturas buscaram identificar verbalmente seus adversarios ou aliados nas
interacfes. Quando observamos a dire¢do pela perspectiva do orador constatamos que ha
predominio da forma indireta apenas na Imagem e no Instrumental, os quais sdo oradores ndo
verbais. Constatamos tambeém que o narrador em off (72,41%) utiliza mais frequentemente a
forma de comunicacéo direta que o candidato (60,46%).

Todavia, ao desagregar os dados observados, conforme a Tabela 11, podemos constatar
diferencas significantes no emprego de orador e forma de direcdo entre as candidaturas
emissoras de interagdo. Do grupo das 8 candidaturas emissoras apenas REDE nédo utilizou o
candidato como orador durante a interacdo. Das sete demais candidaturas, o candidato néo foi

o orador mais frequente apenas na candidatura do PSDB, que com mais tempo no HGPE,
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utilizou predominantemente o narrador em off e 0 garoto propaganda nas interagdes. O PT, por
sua vez, empregou na mesma proporcao a utilizagdo do candidato e do vice como orador
predominante. Isso se deve a indefini¢do relacionada a candidatura de Lula. Em razdo disso,
em diferentes momentos Fernando Haddad foi codificado como vice e como candidato. E
interessante observar também que apenas o PSDB utilizou nas interagdes o garoto propaganda,
instrumental e personagem e que apenas o PT se utilizou da figura do patrono. Assim como no
caso de Haddad, Lula foi codificado inicialmente como candidato e posteriormente como

patrono.

Tabela 13 — NUmero absoluto de interaces por direcdo entre candidaturas

Emissor

Receptor DMDBI DPDTI DPODEI DPSDBI DPSOLI DPSTUI § PT | DREDEI Total
DC 2 4 6
MDB 8 | 4 2 |2 16
NOVO 2 4 6
PATRIOTA 2 4 6
PDT 4 | 4 4|6 4 22
PODEMOS 6 6
PPL 2 4 6
PSDB 8 | 22 8 4 2 4 | 2 50
PSL 18| 8 | 18 4 | 8 |108/38| 1|5 |2]|6]8]?2 2 228
PSOL 2 4 6
PSTU 2 4 6
PT 42 | 66 | 28 14 | 18 |121| 24 8 321
REDE 6 4 |19 4 23
GOVERNO 12 4 2 |24 4 1 6 22 | 4 79
OUTRO 4 2 10 | 22 38
Total por direcdo | 84 |124| 46 | 8 | 26 | 74 |272| 66 | 6 | 13 | 2 |26 |42 | 28| O 2 819
Total 208 54 100 338 19 28 70 2 819

Legenda: D = Direta (direcdo); | = Indireta (direcéo).
Fonte: Elaboracdo propria.

Conforme a Tabela 13, que condensa os valores das interacGes entre emissores e
receptores no que diz respeito a direcdo, PODEMOS, PSOL, PSTU e REDE estabeleceram
interacdes predominantemente indiretas, enquanto que MDB, PDT, PSDB e PT estabeleceram
interacdes predominantemente diretas. Uma possivel explicacdo para essa diferenca € o tempo
da exposicdo no HGPE, proporcionalmente maior no segundo grupo de candidaturas, conforme
0 Grafo 2.
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Finalmente, ao observarmos, respectivamente, as redes de interacdo direta e indireta,
constatamos diferengas importantes. Sendo mais frequente em nimeros absolutos, a rede de
interacdes diretas também construiu arestas mais espessas, devido a maior frequéncia de
interacdo por tempo na TV. Podemos observar também que DC, PATRIOTA, NOVO e PPL
foram receptores apenas de interacGes indiretas.

Grafo 2 — Redes de interacdes diretas e indiretas

Direta Indireta
Fonte: Elaboragao propria.

A seguir, analisamos o contetido das interacOes, destacando as temaéticas, valéncias e

intensidade argumentativa associadas as candidaturas.

5.4.3 Conteudo das interagfes: tematicas, valéncia e intensidade argumentativa

A analise do conteudo das interacOes estratégicas é fundamental para a compreensdo
das temaéticas priorizadas pelas candidaturas durante a eleicdo presidencial. Estudos sobre a
formacéo e definicdo de agenda enfatizam o papel dos partidos politicos na construcdo das
mesmas, como centralizadores de tematicas de maior relevancia, tanto relativas a questdes
recentes quanto aos assuntos tematicos mais vantajosos ao partido (ALDRICH, 2011). Desse
modo, uma analise sobre o comportamento das candidaturas no HGPE fornece ferramentas para

compreensdo da funcionalidade dos partidos e sistemas partidarios na competicdo eleitoral,
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considerando que naquele espaco o0s partidos mobilizam estrategicamente candidatos e
temaéticas para disseminar suas agendas por meio de suas posic¢oes ideoldgicas e programaticas.

Durante as elei¢Ges os partidos estabelecem apelos aos eleitores, adotando posi¢des em
politicas publicas e enfatizando determinadas tematicas (EGAN, 2013; PETROCIK, 1996).
Portanto, os partidos politicos sdo capazes de contribuir para a definicdo da agenda e seu
impacto varia de acordo com o tipo de agenda e 0 momento??, mas o conflito eleitoral se
estabelece a partir da defesa de seus compromissos programaticos na campanha.

Neste estudo, identificamos que as tematicas priorizadas pelas candidaturas no HGPE
foram, respectivamente, a “Polariza¢do” (208 - 25,4%), “Gestdo do Governo” (142 - 17,34%)
e “Adversario” (141 - 17,22%). Em seguida, vieram “Corrupgdo” (93 - 11,36%), “Economia”
(73 - 8,91%), “Pesquisa Eleitoral” (65 - 7,94%), “Justica” (39 - 4,76%), “Infraestrutura” (26 -
3,71%), “Fake News” (17 - 2,08%), “Politica Externa” (8 - 0,98%) e “Facada” (7 - 0,85%).

Nas eleicdes de 2018 o establishment era caracterizado pelos partidos e governos eleitos
apos a Constituicdo de 1988. Assim, “Polarizacdo”, “Gestao de Governo” e “Adversario” estao
relacionadas as concepcdes antiestablishment, na medida em que defendem uma revisao ou até
mesmo uma oposicdo a normas constitucionais vigentes, das regras do sistema politico e
eleitoral e, que responsabilizam o establishment pela “Corrupgao” politica e pelas crises
econdmicas e politicas. A “Polariza¢do”, nesse cenario, seria um efeito negativo desse
establishment caracterizada pelo forte sentimento antiparpartidario e antipetitista, que afasta do
centro a discussdo dos partidos esquerda e direita no eixo do espectro ideologico.

Por sua vez, “Economia” e “Infraestrutura” vinculam-se ao debate neoliberal, que
defende uma gestdo mais eficiente do Estado, seja pela reducdo do papel do Estado ao minimo
possivel ou por medidas que incentivam a livre iniciativa e a abertura comercial (Bresser-
Pereira, 2017), pela desburocratizacdo e simplificacdo de processos administrativos ou pela
limitacdo de gastos com politicas publicas, como as de educacdo. A defesa dessas posicdes
expressa concepgoes revisionistas das politicas dos governos petistas (2003-2016) nédo so pela
nova direita, mas também pela direita liberal que desde 2003 organizou-se enquanto oposicao
a esquerda e ao PT.

Ja em relagdo a “Politica Externa”, representantes de diferentes concepgdes da direita,
tais como conservadores internacionalistas, nacionalistas e parte dos realistas, veem as relagdes

internacionais em termos de seguranca e poder. No outro lado do espectro ideologico, estariam

22 Para Diniz (2005), a agenda governamental néo ¢ algo fixo - pré-determinado. Ao longo do processo, questdes
conjunturais podem forcar o Executivo a tomar iniciativas ndo previstas em sua agenda. Deste modo, matéria
considerada prioritaria em um determinado momento, pode abrir espaco para outras questes em destaque.
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os liberais, que privilegiam o multilateralismo e a diplomacia (BAUM; NAU, 2012) e a
esquerda, que diante da expansdo imperialista do capitalismo (LENIN, 2010), defende uma
politica externa progressista e pacifica (BUDGE, 2015). Assim, enquanto partidos como PT,
PSOL, REDE defendem um maior engajamento e participacao nacional a frente de tradicionais
comunidades internacionais de meio ambiente, combate a pobreza e de direitos humanos, PSL,
MDB e PSDB enfatizam o fortalecimento nas fronteiras e a maior aplicagéo da forca policial
como medidas de seguranca.

Para refinamento desta analise, condicionamos as tematicas emitidas nas interac6es de
acordo com a semana de exibicdo no HGPE. Temaética mais frequente na primeira semana do
HGPE, a “Justi¢a” perdeu importancia tao logo fora julgado o registro de candidatura de Lula.
Quinta tematica de maior importancia durante o primeiro turno, mengdes a “Economia” nas
interacdes atingiram seu pico na segunda semana do HGPE. A segunda semana, alias, foi a
unica em que a tematica da “Facada” foi mencionada, em decorréncia do atentado cometido a
Jair Bolsonaro. “Infraestrutura” atingiu seu pico na terceira semana. A “Politica Externa”, por
sua vez, foi mencionada na terceira e na quarta semana.

Como esperado, a énfase aos resultados de “pesquisas eleitorais” ocorreu apenas no final
do primeiro turno, isto €, na quarta e na quinta semana. Mais interessante, porém, é observar a
evolucdo das demais temaéticas. Assim, podemos observar no Gréafico 3 a evolucdo da
frequéncia de tematicas emitidas nas interacdes por semana de exibicdo no HGPE.

Gréafico 3 — Frequéncia de tematicas emitidas nas interacdes
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Fonte: Elaboracéo prépria, considerando as semanas de exibicéo.

\

Protagonista na segunda e na terceira semana, mengdes a “Gestdo do Governo” nas
interacdes cairam drasticamente na quarta e na quinta semana. Exatamente no mesmo periodo,
ha um forte aumento da frequéncia da tematica da “Polarizacdo”. Vale observar nesse ponto
que, embora a “Gestao do Governo” tivesse como foco as gestoes de Dilma e Temer, a tematica
da “Polarizagdo” tinha como foco a disputa entre PT e PSL. E a partir da quarta semana também
que se inicia também as mengdes as “Fake News”, associadas primordialmente ao PSL. A
tematica da “Corrupcao”, associada principalmente ao PT, fora algada ao segundo lugar entre
as mais frequentes na ultima semana, atras apenas da “Polarizacdo”. Finalmente, o
“Adversario”, categoria que teve crescimento constante da primeira a quarta semana, sofreu
uma retracao na ultima semana. A Tabela 14 oferece uma compreensdo detalhada da frequéncia

das tematicas associadas as candidaturas receptoras no HGPE.

Tabela 14 — Frequéncia das tematicas por candidatura receptora da interacéo

Teméticas
Receptor ADV | CRP | ECO | FAC | FKN | GES | INF | JUS | PQS | PLZ | PEX | Total
DC 2 4 6
GOVERNO 6 4 55 10 2 2 79
MDB 10 6 16
NOVO 2 4 6
OUTRO 2 7 27 2 38
PATRIOTA 2 6
PDT 6 4 6 2 4 22
PODE 2 2 2
PPL 2 4
PSDB 8 4 10 20 50
PSL 75 4 7 12 2 35 | 80 4 228
PSOL 2 4 6
PSTU 4 6
PT 32 37 52 3 50 14 6 23 | 100 4 321
REDE 6 4 6 2 5 23
Total 141 93 73 7 17 142 | 26 39 65 | 208 8 819

Legenda: ADV = Adversario; CPR = Corrupcdo; ECO = Economia; FAC = Facada; FKN = Fake News; GES =
Gestdo de Governo; INF = Infraestrutura; JUS = Justi¢a; PQS = Pesquisa; PLZ = Polariza¢do; PEX = Politica
Externa.

Fonte: Elaboragéo propria.

Em conjunto com os dados disponiveis nos Graficos 5 e 6, podemos concluir que
coincidem a redugdo das interagdes direcionadas ao GOVERNO e a tematica da “Gestao” na

quarta e na quinta semana, a0 mesmo tempo em que coincidem o crescimento das interagoes
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direcionadas ao PT, a “Polarizagdo” ¢ a “Corrup¢do”, ¢ ao PSL e a “Polarizagdo” ¢ as “Fake
News”.

Aplicamos, além da andlise tematica/categorial, uma andlise de avaliacdo de como
aquelas tematicas foram abordadas pelas candidaturas, buscando identificar nuances de
valéncia e de intensidade argumentativa, conforme as Tabelas 15 e 16. Verificamos que 75,46%
de todas as interagcbes receberam valéncia negativa e que 59,22% das interacdes foram
classificadas como fortes no sentido argumentativo. Em relacdo as tematicas especificas
verificamos que a maioria delas foi abordada a partir de uma valéncia negativa. As excecoes
sdo a “Economia” e “Facada”. A primeira recebeu uma abordagem equanime entre valéncias
positivas e negativas. Ao mesmo tempo em que as candidaturas emissoras abordaram
negativamente os resultados econdmicos dos governos Dilma e Temer, duas em particular, a de
Ciro Gomes (PDT) e de Henrique Meirelles (MDB), buscaram exaltar suas trajetdrias pessoais
associadas ao bom desempenho da economia quando foram ministros da fazenda,
respectivamente, nos governos de FHC e Lula. A abordagem a respeito da “Facada”, por sua
vez, foi tratada como uma interacdo positiva a candidatura do PSL. As candidaturas do
PODEMOS e do PSDB se consternaram com o ocorrido, manifestando o desejo pela

recuperacao de Bolsonaro.

Tabela 15 — Classificacdo das interacdes por tematicas, valéncia e intensidade

Valéncia
Temética Negativa Neutra Positiva Tota
Forte | Média | Fraca | Forte | Média | Fraca | Forte | Média | Fraca

ADVERSARIO 93 18 8 22 141
CORRUP(;AO 31 60 2 93
ECONOMIA 19 14 8 4 28 73
FACADA 4 1 2 7
FAKE NEWS 13 4 17
g(E)?/TEAI\Q?\l(D)O 97 15 18 2 10 142
INFRAESTRUTURA 4 12 10 26
JUSTICA 16 5 2 10 6 39
PESQUISA ELEITORAL | 19 9 27 10 65
POLARIZA(;AO 75 20 49 42 20 2 208
POLITICA EXTERNA 8 8
Total por intensidade 375 157 86 82 30 2 28 47 12 819
Total 618 114 87 819

Fonte: Elaboragéo propria.
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A respeito da intensidade argumentativa, destacamos que prevaleceu a abordagem mais
fraca apenas na apresentacdo de resultados pesquisas eleitorais. Assim, nossos resultados
indicam saliéncia em tematicas vinculadas ao neoliberalismo. Em contrapartida, quando em

interacdo, partidos de esquerda e de direita enfatizaram os posicionamentos antiestablishment.

Tabela 16 — Classificacdo das interacdes em candidaturas receptoras

Valéncia
Receptor Negat_iva Neyt.ra Pos{iti.va Total
Forte | Média | Fraca | Forte | Média | Fraca | Forte | Média | Fraca

DC 4 2 6
MDB 10 6 16
NOVO 4 2 6
PATRIOTA 4 2
PDT 8 4 6 2 2 22
PODEMOS 2 2 2 6
PPL 4 2 6
PSDB 8 6 16 10 2 8 50
PSL 128 30 49 10 2 4 1 4 228
PSOL 4 2 6
PSTU 4 2 6
PT 143 62 32 26 16 6 32 4 321
REDE 8 4 3 2 2 2 2 23
GOVERNO 51 16 8 4 79
OUTRO 19 5 2 10 2 38
Total por intensidade 375 | 157 86 82 30 2 28 47 12 819
Total 618 114 87 819

Fonte: Elaboracdo prépria, considerando intensidade e valéncia.

Predominantes, as interacdes negativas entre as candidaturas configuraram uma rede
mais complexa que as configuradas a partir de interagdes positivas e neutras, conforme o Grafo
3. Da rede de interacdes positivas, destacamos a frequéncia elevada de mencdes ao bom
desempenho econémico do Governo Lula (PT) pela candidatura de Meirelles (MDB), que o
associou a sua atuacdo como Presidente do Banco Central no periodo: “O Lula topou e sabe
qual foi o resultado? 10 milhdes de empregos criados, a inflacdo controlada, comida na mesa,
geladeira e TVs novas, dignidade”. A candidatura do MDB foi também a responsavel pela
configuragdo da rede de interagdes neutras. Finalmente, da rede de interagOes negativas,

destacamos a frequéncia elevada de mengGes do PSDB ao PT e ao PSL.
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Grafo 3 — Redes de interagdes positivas, neutras e negativas

Positiva Negativa

Neutra

Fonte: Elaboragéo propria.

O mapeamento de um grafo pressupde um procedimento matematico formal que
consiste numa matriz de adjacéncia na qual se registram as relacGes entre os agentes do sistema
- papéis e posicdo (HIGGINS; RIBEIRO, 2018). Sendo assim, a analise destes agentes em
estruturas em rede estaria sustentada na ideia de que ambas as propriedades, das quais
participam os agentes do sistema, podem ser identificadas a partir da mensuracédo das relagdes
e interagdes. O trabalho de Borgatti et al. (2013) ressalta a mobilizacdo de dois grandes grupos
explicativos para 0 modelo de analises de redes, sendo: os descritivos/exploratorios, composto

por técnicas com predominio sobre as propriedades das redes como escalas multidimensionais,
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andlises de correspondéncias e clusters hierarquicos; e explanatorios/preditivos, por verificar
relacdo causal utilizando modelos probabilisticos para dados em rede.

Neste sentido, 0 Quadro 7 condensa as estatisticas gerais de todas as redes produzidas
no Gephi 0.9.2, conforme os Grafos 1, 2 e 3. Para tanto, o quadro de varidveis € composto por
algumas medidas em nivel macro de rede, seja: grau médio, didmetro, densidade e componentes
conectados (coeficiente de clusterizagdo e comprimento médio). O grau médio do grafo
representa o numero médio de liga¢6es por nd. O didametro determina o tamanho linear da rede,
ou seja, um maior valor absoluto indica uma menor tendéncia a formacdo de redes
predominantes. A densidade representa o quociente do ndimero de ligacdes da rede que
realmente se conectaram sobre o ndmero maximo possivel destas ligagdes. Por fim, o
coeficiente de clusterizacdo e o0 comprimento médio estdo associados ao grau de conexao entre

todos os pares da rede.

Quadro 7 — Estatisticas gerais das redes no Gephi 0.9.2

Grafo 1 Grafo 2 Grafo 2 Grafo 3 Grafo 3 Grafo 3
(rede de (rede de (rede de (rede de (rede de (rede de
interagdes | interagBes | interagOes | interacdes | interagdes | interacGes
completa) | diretas) indiretas) | positivas) | neutras) | negativas)

Meétrica Descrigdo

Numero médio de
Grau Médio conexdes (arestas) dos 6 2,364 5,333 3,25 2 48
nos da rede.

E a menor distancia
entre os dois nds mais
distantes dg rede. E a 2 3 2 3 2 3

representacdo do
tamanho linear da rede.

Diametro da
Rede

Mostra 0 quanto a rede
esta proxima de ser 0,429 0,236 0,381 0,464 0,154 0,343
completa.

Densidade do
Grafo*

Indica como 0s nés
estdo conectados com 0,841 0,321 0,784 0,412 0,671 0,751
sua vizinhanga.

Coeficiente de
clusterizagdo**

Comprimento Distancia média de
médio de grafo entre todos o0s 1,517 1,556 1,619 1,571 1,846 1,714
caminho pares de nds.

* Um grafo completo tem todas as arestas possiveis e densidade igual a 1.
** O coeficiente de clusterizacdo da rede é a média do coeficiente de clusterizagdo dos nos.
Fonte: Elaboragéo propria.

Conforme as estatisticas gerais apresentadas no Quadro 7, a medida do diametro da rede
nédo oscila drasticamente, alternando valores absolutos de 2 e 3. Isto significa que, mesmo que
0 numero de interacGes entre candidaturas varie em cada uma das analises, a predominancia de
determinadas redes de interacdes ndo partilhadas se mantém mesmo em analises especificas sob

os critérios de direcdo e valéncia. O valor relativamente baixo observado para 0 comprimento
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médio de caminho suporta a assuncdo que existe um nimero elevado de candidaturas que
estabelece e reproduz redes de interagdo comuns entre 0s pares.

Na analise de redes sociais, a compreensdo do grau médio se divide em duas direcfes
em que o grau interior € denominado de suporte e o grau exterior de influéncia para a rede
(FREEMAN, 2004). Ou seja, esta medida permite medir o quanto a comunicacdo entre
diferentes grupos passa por este n6. Em especifico, nossos valores indicam de moderada a baixa
conexdo nos grafos, reforcando o argumento de que as interacfes ocorreram principalmente de
forma direta entre as candidaturas. Uma medida da densidade do grafo proxima de zero
demonstra a existéncia de grupos isolados, em que os atores que o representam néo estéo ligados
aos restantes (OLIVEIRA; GAMA, 2012). Sendo assim, nossos dados demonstram uma
tendéncia média de vinculacgdo entre as candidaturas, ou seja, existe uma conexao significativa
entre os atores em conjunto. Destacamos 0s menores valores sob as andlises de redes diretas
nas candidaturas de PT, PSDB e PSL, bem como nas redes de interagdes neutras, configuradas
por MDB, PT e PSL.

Por fim, sob o critério do coeficiente de clusterizacdo e comprimento médio do caminho,
medida que permite identificar a transitividade da vizinhanca de um dado nd, observamos um
alto valor. Este critério ajuda a justificar a existéncia de um alto nivel de coesdo entre 0s
vizinhos de determinado n6. Ou seja, embora em nossos grafos o grau médio das candidaturas
apresente um valor baixo, as redes de interacdo formadas entre as partes possuem uma alta
densidade e conexdo, refor¢cando nosso argumento sobre a funcédo estratégica do HGPE para a
competicdo eleitoral.

Ao analisar as variagcdes de valéncia e intensidade por candidatura receptora da
interacdo, verificamos que PT e PSL foram as candidaturas que mais receberam valéncias
negativas e fortes. Os resultados apontam que embora PT (receptor de 39,19% das interagdes)
e PSL (receptor de 27,84% das interagOes) ndo tenham interagido significativamente entre si,
essas candidaturas foram, por meio da interacdo de terceiros partidos — notadamente PSDB,
MDB, PODEMOS e PDT —, os polos centrais na rede de interagdes estratégicas construida no
HGPE, no primeiro turno das elei¢des presidéncias de 2018.

Atraves de interacbes majoritariamente diretas, efetuadas pelo proprio candidato
adversario ou pelo narrador em off, PT e PSL foram associados, respectivamente, a corrup¢ao
e a disseminacdo de fake news e, conjuntamente, a polarizacdo. Atribuindo a essas tematicas
valéncias negativas e forte intensidade argumentativa, aqueles terceiros partidos construiram
uma propaganda negativa ao PT e ao PSL, sobretudo a partir da quarta semana de exibi¢éo do

HGPE, momento em que Haddad se isolou em segundo lugar nas pesquisas de intencdo de voto
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e em que as interagdes das candidaturas emissoras com o Governo cairam drasticamente. Em
um segundo patamar, consideravelmente abaixo do polo PT-PSL, destacam-se &s interacfes
negativas e fortes ao GOVERNO. Interagindo negativamente com todas as candidaturas, apenas

0 PODEMOS néo foi associado a valéncia negativa no HGPE.

6 CONCLUSOES

Caracterizada pela intensificacdo do processo de polarizacdo entre petistas e antipetistas,
as elei¢Oes presidenciais brasileiras de 2018 levaram um candidato de direita radical (RIBEIRO;
BORGES, 2020), Jair Bolsonaro, a presidéncia, quebrando o ciclo de quatro vitdrias
consecutivas do PT e relegando ao PSDB o pior resultado eleitoral desde 1989. Com o intuito
de verificar se a quebra da polarizacdo entre PT e PSDB ocorreu também no contetdo
programatico da competicdo, nossos resultados produziram alguns elementos que permitiram
identificar a forma como foi configurada a rede de interacGes estratégicas entre as candidaturas
nos manifestos e nos programas veiculados no HGPE durante o primeiro turno das eleicdes de
2018.

Em um primeiro momento, os achados das frequéncias tematicas das distintas
dimensdes ideoldgicas das 13 candidaturas sao complementares aos de analises recentes que
investigaram a competi¢cdo de 2018 (RIBEIRO; BORGES, 2020). PT e PSDB que antes
disputaram o controle do Executivo nacional formando, respectivamente, coalizdes eleitorais
de centro-esquerda e centro-direita, se depararam com um novo cenario de fragmentacdo de
candidaturas na centro-direita (BOLOGNESI et al., 2019).

Em congruéncia com as evidéncias encontradas por Madeira, Vieira e Tarouco (2017)
ao avaliar as énfases nos programas de governo que as candidaturas de PT e PSDB mobilizaram
nas elei¢Oes presidenciais de 2006 a 2014, percebemos que no espectro das candidaturas de
centro-direita e de direita, a saliéncia tanto no manifesto quanto no HGPE esta calcada
sobretudo no ideario economico liberal, isto &, na defesa da livre-iniciativa, da abertura
comercial e da diminuigdo do tamanho do Estado. O PSL, vencedor da disputa eleitoral, ndo
oferece um forte contraponto conservador no ambito programatico ao ideéario liberal. No
entanto, se considerarmos as estratégias priorizadas pelo HGPE prevalece, no PSL, a énfase de
valores conservadores em temas como familia, aborto e na narrativa nacionalista.

Colocamos em destaque o argumento de Kinzo (1990; 1993), de que momentos em que
guestdes relevantes estdo em jogo, clivagens ideoldgicas substanciais sempre se manifestarao

sobre esses temas. Assim, mesmo que a categorizacdo na escala esquerda/direita de MARPOR
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ndo se apresente como o melhor indicador para determinar, de fato, a posicdo dos partidos
politicos na escala ideoldgica (VIZONA, 2019), seus resultados permitem verificar as posicoes
autorizadas dos partidos, rastreando mudancas nas preferéncias partidarias entre eleicdes e,
portanto, na oferta de programas de politicas publicas de um pais.

Com efeito, as 13 candidaturas postularam temas de “Eficacia Administrativa e
Governamental” (303) e de “Constitucionalismo: Negativo” (204) fomentando um discurso
antissistema e de Reforma Politica, atribuidas pelo impacto da operacdo Lava Jato no sistema
partidario, pela recessdo econémica entre 2014 e 2016 e na generalizada onda de corrupcéo
(BOLOGNESI et al., 2019; CIOCCARI, 2015; RIBERO; BORGES, 2019).

De tal modo, a operacionalizacéo na escala ideoldgica realizada a partir dos manifestos
e, no caso deste estudo de manifesto e do texto do HGPE, contribuiu para diversas outras
conclusdes acerca dos padrbes da disputa brasileira (MADEIRA et al., 2017; TAROUCO;
MADEIRA, 2013; TAROUCO et al., 2015; VIZONA, 2019). Portanto, verifica-se que a nova
direita, constituida por candidaturas de PSL, NOVO e PODEMOS, é caracterizada fortemente
por um discurso antiestablishment, que estabelece um contraponto entre suas propostas e 0s
governos anteriores, sobretudo aos governos petistas (2003-2016).

Finalmente, ao analisar a frequéncia das categorias tematicas que expressam as
caracteristicas da nova direita europeia (LOWY, 2015) nos documentos analisados, verificamos
que a nova direita brasileira ndo prioriza aquelas tematicas, excecdo feita a defesa da Lei e
Ordem, elemento unificador entre Europa e Brasil. Ante 0 exposto, outros elementos indicativos
permitem situar o Brasil no contexto internacional de avanco do conservadorismo e crescimento
da direita. Apesar de nossa contribuicdo neste trabalho, reconhecemos que o avanco de
pesquisas nesta area permitira estabelecer os padrdes definidores da recente direita no Brasil no
espaco de competicdo politica. E por fim, compreender como o surgimento de outsiders e 0
reagrupamento de atores politicos conservadores interfere no comportamento eleitoral e na
disseminacéo do discurso antiestablishment.

Os achados de nossa segunda parte da analise repercutem os efeitos que a categoria
“Autoridade Politica” (305) causa no padrdo da competicdo de 2018. Ao se contraporem as
gestOes de governos anteriores, as 13 candidaturas estruturam redes de interagdo contra a elite
até entdo no poder, aos partidos e politicos tradicionais, em consonancia com os resultados
encontrados em sob a crescimento da direita radical em outros paises (CASTELLI
GATTINARA; PIRRO, 2019) e com pressupostos encontrados no estudo de caso sobre o Brasil
(SANTOS; TANSCHEIT, 2019). Com interacfes configuradas sob as praticas de corrupcao,

ineficacia administrativa e de governo, as estratégias de interacdo migraram do padrao bipolar
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entre PT e PSDB em relagdo a agenda econémica e liberal para um discurso polarizado com
aos extremos que acaba beneficiando a condenacéo populista de Jair Bolsonaro aos partidos
tradicionais, em contribuicdo ao argumento verificado por Ribeiro e Borges (2020).

Por meio das técnicas de Analise de Conteldo, de Analise Categorial e Anélise de
Avaliagéo, identificamos 819 interacdes emitidas por 8 candidaturas (MDB, PDT, PODEMOS,
PSDB, PSOL, PSTU, PT e REDE) a 15 diferentes atores, sendo 13 deles a totalidade das
candidaturas que disputaram a eleicdo presidencial de 2018, mais 0o GOVERNO e OUTRO,
categoria aplicada a atores ndo identificados e a atores ndo partidarios, como Sérgio Moro, a
Justica e a ONU. Majoritariamente diretas (61,29%), as interagdes foram realizadas por
oradores diversificados, principalmente pelo candidato (36,75%) e pelo narrador em off
(35,41%). No que se refere ao conteudo, as interacdes foram predominantemente classificadas
nas tematicas “Polariza¢do” (25,4%), “Gestao do Governo” (17,34%) e “Adversario” (17,22%);
a maioria das interacGes recebeu valéncia negativa (75,46%) e forte intensidade (59,22%) de
argumentagao.

Os resultados apontam que embora PT (receptor de 39,19% das interacdes) e PSL
(receptor de 27,84% das interacfes) nao tenham interagido significativamente entre si, essas
candidaturas foram, por meio da interacdo de terceiras candidaturas — notadamente PSDB,
MDB, PODEMOS e PDT —, os polos centrais na rede de interagdes estratégicas construida no
HGPE. Através de interacGes majoritariamente diretas, efetuadas pelo préprio candidato
adversario ou pelo narrador em off, PT e PSL foram associados, respectivamente, a corrupcao
e a disseminacdo de fake news e, conjuntamente, a polarizacao.

Atribuindo a essas tematicas valéncias predominantemente negativas e forte intensidade
argumentativa, aqueles terceiros partidos construiram uma propaganda negativa ao PT e ao
PSL, sobretudo a partir da quarta semana de exibicdo do HGPE, momento em que Haddad se
isolou em segundo lugar nas pesquisas de intengdo de voto e em que as interagdes das
candidaturas emissoras com 0 GOVERNO cairam drasticamente. Ao longo das cinco semanas
de exibicdo do HGPE, as interac¢Oes direcionadas ao PSDB pouco variaram e ocorreram em
menor intensidade que as interagOes direcionadas ao PT, PSL e GOVERNO. O desinteresse em
interagir com os tucanos foi manifestado até mesmo no PT, seu principal adversario politico,
que emitiu apenas 2 interacOes — totalizando 6 segundos — direcionadas ao partido.

Destacamos, porém, que as interagdes estabelecidas pelo PSDB tiveram um papel
fundamental na configuracdo da rede e no tempo de exposicdo do PT e do PSL. Por possuir o
maior tempo de propaganda em bloco, o PSDB disp0s de mais tempo para interagdo com outras

candidaturas. Foram 3731 segundos dedicados as intera¢cdes com outras candidaturas, dos quais



87

2103s foram direcionados ao PSL e 1432s foram direcionados ao PT. Na medida em que o PSL
dispunha de apenas 240 segundos para exibi¢do de seus programas durante todo o primeiro
turno, as interacdes do PSDB com o partido foram fundamentais para aumentar seu tempo de
exposicdo. O tempo de exibicdo do PSL nos programas do PSDB correspondem a quase 8 vezes
todo o tempo que o PSL dispunha para si no primeiro turno.

Constituindo-se como uma estratégia daqueles que estdo em desvantagem na corrida
eleitoral (PORTO et al., 2004; BORBA, 2015), caso de Geraldo Alckmin (PSDB) durante o
primeiro turno das eleicGes de 2018, a propaganda negativa, direcionada primordialmente ao
PSL e ao PT, ndo surtiu o efeito esperado, isto é, a desconstrucdo dessas candidaturas. Ao
contrério, os indicios aqui apresentados sugerem que ela pode ter impulsionado ambas as
candidaturas, especialmente a do PSL, ajudando a construir o cenario de segundo turno que o
PSDB e as demais candidaturas desejavam evitar. Mobilizando o antipetismo, Jair Bolsonaro
quebrou a polarizacdo de duas décadas que orbitava em torno de PT e PSDB. Todavia, o PSL,
enquanto partido, ndo passou a ocupar o espaco do PSDB na competi¢do. Divorciado do PSL,
0 bolsonarismo, maior que o partido, alcou voo proprio na Presidéncia e busca se viabilizar em
legenda propria — o Alianca pelo Brasil.

Os achados desde trabalho ressaltam a importancia do HGPE, para além da tradicional
analise de manifestos, que opera como ferramenta estratégica para as candidaturas ao lancar
candidatos, apresentar agenda e consolidar estratégias eleitorais sem intervencGes de atores
externos, permitindo aos partidos veicular mensagens e personalizar conceitos, seja para se auto
promover ou para desconstruir adversarios (BORBA; ALDE, 2016; CERVI, 2010). Com o
protagonismo alcancado pelas redes sociais e aplicativos de mensagens na ultima eleigdo, a
agenda de pesquisa na Ciéncia Politica tem se questionado sobre a relevancia e o impacto do
formato para os partidos nas campanhas eleitorais.

Indicamos que o HGPE ainda se apresenta como fonte estratégica nas campanhas
eleitorais por produzir e reforcar comportamentos politicos e estabelecer espagos de interacao
entre as candidaturas. Deste modo, tanto os manifestos quanto o HGPE fornecem resultados
sobre o posicionamento das candidaturas e, com efeito, da recente agenda programatica
configurada pelos partidos politicos nas elei¢cdes gerais nacionais. Pesquisas futuras poderdo
contribuir para o debate ao investigar a configuracdo de redes de interacdes estratégicas entre
as candidaturas tambeém nas redes sociais e em outros espacos tradicionais de embate como 0s

programas de governo e os debates eleitorais televisionados.
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ANEXOS



Anexo 1 — Frequéncia tematica dos partidos nos 7 dominios do MARPOR

101

Candidatura

Dom. | Cat. | DC | MDB |NOVO | PATRI | PODE | PSDB | PSL | PDT | PPL | PSOL | PSTU | PT | REDE
101 0,25% | 0,66% | 1,03% | 0,20%
102 0,74%
@ | 103 1,58% 1,46% | 0,34% | 2,28% | 2,26% | 0,22% | 0,31%
S | 104 | 0,93% | 2,34% 3,16% | 0,75% 3,19% | 4,25% | 1,03% | 0,10% 0,66% | 0,78%
E 105 0,13% 1,47% | 1,50% | 0,07%

2 | 106 | 0,93% 1,52% | 0,25% | 0,40% 0,29% | 0,47%
§ 107 | 2,80% | 3,51% | 1,20% 1,52% | 1,47% | 2,66% | 0,69% | 1,11% 1,91% | 2,17%
108 1,17% 0,25% | 0,27% | 0,34% | 0,51% 0,22%

109 2,11% 1,06% | 0,69% | 1,22% 0,37%

110
o« | 201 0,58% 4,91% | 0,13% | 1,72% | 2,89% | 1,50% | 1,03% | 0,47%
% § 202 2,34% | 2,40% 3,73% 0,25% | 0,80% | 0,34% | 6,84% | 2,26% | 5,65% | 3,10%
2 5| 203 | 4,67% | 2,34% | 0,40% | 1,58% | 1,49% 3,69% 0,69% | 1,72% 2,20% | 0,93%
~ 2| o 2,34% | 7,20% 11,19% 0,69% | 1,67% 0,66% | 1,71%
g | 301 | 2,80% | 1,17% | 1,20% 3,73% | 152% | 2,70% | 0,53% 1,62% 3,96% | 2,79%
S | 302 0,40% 0,29% | 0,47%
E 303 | 13,08% | 8,19% | 14,00% | 19,47% | 11,19% | 21,21% | 12,29% | 7,04% | 1,38% | 4,30% 3,67% | 8,84%
2 | 304 | 2,80% 2,40% 522% | 4,55% | 3,69% | 1,73% | 0,69% | 0,61% | 526% | 0,88% | 2,95%
? | a0 28,65% | 21,60% | 10% | 6,72% 590% | 2,26% | 10% | 542% |12,03% | 11,75% | 2,64%

401 0,58% | 5,20% 3,73% 6,14% | 0,93% 0,05% 0,66% | 0,78%

402 | 4,67% | 1,17% | 0,40% 2,24% 2,70% | 2,26% | 0,34% | 0,20% 0,88% | 0,78%

403 3,03% | 442% | 053% | 3,10% | 7,19% 1,76% | 1,09%

404 1,49% 1,33% 0,05%

405 0,13% 0,25% 0,07%

406 1,05% 0,25% | 2,79% | 1,72% | 0,25% 0,81%
o | 407 2,92% | 4,40% | 0,53% | 522% | 3,03% | 0,98% | 0,27% 2,64%
E | 408 | 1.87% | 3,51% | 4,00% | 5.26% | 6,72% | 152% | 1,72% | 1,59% 0,25% | 1,50% | 0,59% | 1,40%
§ 409 | 0,93% 1,06% | 7,59% | 5,72% | 8,27% | 565% | 0,62%

410 | 0,93% 0,40% | 3,16% | 0,75% | 9,09% | 0,98% 0,69% 0,51% | 0,78%

411 | 6,54% | 526% | 0,40% |11,05% | 522% | 3,03% | 6,14% | 6,64% | 552% | 3,09% 514% | 512%

412 1,03% | 0,35% | 2,26% | 0,44%

413 1,58% 0,93% | 552% | 1,67% | 9,02% | 1,32% | 0,16%

414 117% | 3,20% | 1,05% | 0,75% | 152% | 590% | 6,11% 0,15% | 3,72%

415 3,44% |21,80% | 0,07%

416 1,75% | 3,20% 597% | 1,52% 3,98% | 345% | 1,72% 8,81% | 7,60%
| 501 | 1,87% | 2:34% | 2,00% 2,24% | 9,09% 1,33% | 2,41% | 2,58% 3,52% | 4,19%
oS | 502 | 1,87% 0,75% | 1,52% 2,12% | 1,72% | 5,92% 3,38% | 527%
%g 503 | 8,41% | 3,51% | 0,40% 1,49% | 4,55% | 0,49% | 4,38% |12,07% | 5,01% | 7,52% | 4,48% | 5,12%
£ S| 504 |1589% | 12,28% | 13,60% | 5,79% | 9,70% | 12,12% | 4,91% |11,16% | 586% | 11,24% 9,03% | 12,56%
m‘_g", 505 2,70%

506 | 561% | 1,75% | 5,60% | 5,79% | 2,24% | 3,03% | 2,70% | 6,77% | 7,24% | 3,95% 4,48% | 4,34%
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507 1,23%
601 1,05% 2,46% | 0,66% 0,15% 0,59%
2 | 602 0,25%
=}
S | 603 | 2,80% | 1,17% 7,89% | 0,75% 1,72% 0,16%
o
@ | 604 1,72% | 2,53% | 3,76% | 0,44%
o
8 | 605 | 7,48% | 7,02% | 3,60% | 4,74% | 1,49% | 9.09% | 541% | 4,12% | 3,45% | 1,32% 3,38% | 1,24%
o
'S | 606 | 0,93% 1,58% 2,70%
& | 607 | 0,93% 0,49% | 1,86% 1,62% | 2,26% | 1,25% | 1,86%
608 | 1,87%
701 0,13% | 1,72% | 1,82% | 6,77% | 1,25%
2 | 702 0,74%
[&]
& | 703 | 0,93% | 1,75% | 0,80% 2,99% | 152% | 3,19% | 0,80% | 517% | 0,46% | 1,50% | 1,32% | 3,26%
S | 704 | 3,74% | 1,17% | 2,00% | 3,68% | 0,75% | 1,52% | 0,25% | 2,26% | 0,69% | 0,71% | 0,75% | 0,81% | 0,16%
G | 705 | 1,87% 1,58% 4,55% 2,52% | 2,07% | 4,05% | 526% | 1,69% | 2,17%
706 7,84% | 2,76% | 1,82% | 451% | 2,79% | 3,57%
Né&o
Clas. | 000 | 2,80% 0,40% | 6,32% | 1,49% 1,97% | 1,73% | 4,48% | 0,61% 0,88% | 3,88%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
Fonte: elaboracdo propria a partir dos manifestos pelo método do MARPOR (2020).
Anexo 2 — Frequéncia tematica dos partidos nos 7 dominios do MARPOR
Candidatura
Dom.| Cat.| DC | MDB |NOVO |PATRI| PODE | PSDB | PSL | PDT | PPL | PSOL | PSTU | PT | REDE
101 1,62%
102
@ | 103 0,40%
S | 104 1,01%
]
X | 105
8 | 106 0,34%
&
< | 107 2,36%
2
108
109
110
o « | 201 25,00% 1,68%
v O
B 5| 202 059% | 3,24% 12,50% | 3,39% 741% | 167%
= O
8 51203 | 833%
-1 0
204 751% | 50% 4,12% | 0,40% 10,17% | 29,82% 1,67%
o 301
2
E 302
s | 303 | 8.33% | 14,33% 529% | 1559% 8,06% 1,69% 6,73% | 3,33%
% | 304 546% | 10% |2500% | 49,41% | 2,02% 4,84% 6,78% 3,33%
w
305 25,26% 13,53% | 31,58% 20,97% 10,17% | 7,02% | 6,73% | 1,67%
S
2 o | 401 0,20%
h 402 0,61%




103

403

404

405

406

407 1,37% 0,61%

408 10,24% 2,43% 1,01%

409 1,21% 4,84% 5,08% 6,40%

410 1,02% 0,20% 2,42% | 12,50% 0,34%

411 2,02% 8,06% 1,35%

412 0,67%

413 0,81%

414 2,73% 0,40% 6,45% 1,69% | 42,11%

415 8,77%

416

501 3,33%
s | 502
53 | 503 059% | 1,21% 11,86% 4,38% | 11,67%
2% 504 | 8,33% | 12,29% 1,76% | 14,98% 23,39% 6,78% | 1,75% | 32,32% | 16,67%
ﬁ;g 505
= | 506 1,02% 1,01% 3,23% 12,12% | 13,33%

507

601 11,60% 1,62% | 28,57% | 1,61% | 25,00% 1,01% | 3,33%
< | 602
2 | 603 [5833% | 0,34% 50% | 059% | 061% |42,86% 0,67%
3 | 604 059% | 4,45% 8,47% | 3,51% | 0,34% | 3,33%
E 605 1,02% 412% | 6,48% 0,67% | 3,33%
é 606
& | 607 0,67%

608

701 1,69%
2 | 702
8 | 703 0,20%
é 704
O | 705

706 4,05% 10,17% | 1,75% | 4,71% | 10,00%
gﬁfs 000 | 16,67% | 5.80% | 40% 1941% | 1,01% |2857% |16,13% | 50% |22,03% | 526% | 8,08% |23,33%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

Fonte: elaborag&o propria a partir do HGPE pelo método do MARPOR (2020).




Anexo 3 — Teste de hipdtese para distribuicdo das categorias para cada candidatura
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DC MDB
Teste-z: duas amostras para médias Teste-z: duas amostras para médias

Variavel 1 Variavel 2 Variavel 1 Variavel 2
Média 1,754385965 1,754386 Média 1,754385965  1,754386
Variancia conhecida 10,171511 66,312 Variancia conhecida 18,418366 21,264
Observagdes 57 57 Observacoes 57 57
Hipotese da diferenca Hipdtese da diferenga
de média 0 de média 0
z -1,91687E-16 z -1,3306E-15
P(Z<=2z) uni-caudal 0,5 P(Z<=2z) uni-caudal 0,5
z critico uni-caudal 1,644853627 z critico uni-caudal 1,644853627
P(Z<=z) bi-caudal 1 P(Z<=z) bi-caudal 1
z critico bi-caudal 1,959963985 z critico bi-caudal 1,959963985
NOVO PATRIOTA
Teste-z: duas amostras para médias Teste-z: duas amostras para médias

Varidvel 1 Variavel 2 Varidvel 1 Variavel 2

Média 1,7544  1,754386 Média 1,7544 1,754386
Variancia conhecida 15,627 71,867 Variancia conhecida 12,488 63,831
Observagoes 57 57 Observagoes 57 57
Hi,p(?tese da diferenca de 0 Hi,pc’?tese da diferenca de 0
média média
z 4E-16 z 0
P(Z<=2) uni-caudal 0,5 P(Z<=2) uni-caudal 0,5
z critico uni-caudal 1,6449 z critico uni-caudal 1,6449
P(Z<=z) bi-caudal 1 P(Z<=z) bi-caudal 1
z critico bi-caudal 1,96 z critico bi-caudal 1,96
PODEMOS PSTU
Teste-z: duas amostras para médias Teste-z: duas amostras para médias

Variavel 1 Variavel 2 Variavel 1 Variavel 2
Média 1,7544  1,754386 Média 1,754385965 1,754386
Variancia conhecida 8,1646 51,65 Variancia conhecida 14,58399 47,487
Observacdes 57 57 Observacoes 57 57
Hi,pé_tese da diferenca de 0 Hi,pc'?tese da diferenca de 0
média média
z 0 z 4,25562E-16
P(Z<=z) uni-caudal 0,5 P(Z<=z) uni-caudal 0,5
z critico uni-caudal 1,6449 z critico uni-caudal 1,644853627
P(Z<=2z) bi-caudal 1 P(Z<=z) bi-caudal 1
z critico bi-caudal 1,96 z critico bi-caudal 1,959963985
PSDB PSL
Teste-z: duas amostras para médias Teste-z: duas amostras para médias

Varidvel 1 Variavel 2 Varidvel 1 Variavel 2
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Média 1,754385965 1,754386 Média 1,754385965  1,754386
Variancia conhecida 14,084799 25,099 Varidncia conhecida 5,8049563 58,821
Observacdes 57 57 Observacdes 57 57
Hipotese da diferenca Hipotese da diferenga
de média 0 de média 0
z 5,35617E-16 z 8,34131E-16
P(Z<=z) uni-caudal 0,5 P(Z<=2z) uni-caudal 0,5
z critico uni-caudal 1,644853627 z critico uni-caudal 1,644853627
P(Z<=z) bi-caudal 1 P(Z<=2z) bi-caudal 1
z critico bi-caudal 1,959963985 z critico bi-caudal 1,959963985
PDT PPL
Teste-z: duas amostras para médias Teste-z: duas amostras para médias
Variavel 1  Variavel 2 Variavel 1 Variavel 2

Média 1,7544 1,754386 Média 1,7544  1,754386
Variancia conhecida 5,7707 23,37 Variancia conhecida 7,0931 58,251
Observagdes 57 57 Observagdes 57 57
Hi,p(?tese da diferenca de 0 Hi,pc'?tese da diferenca de 0
média média
z 6E-16 z 0
P(Z<=2) uni-caudal 0,5 P(Z<=2) uni-caudal 0,5
z critico uni-caudal 1,6449 Z critico uni-caudal 1,6449
P(Z<=z) bi-caudal 1 P(Z<=z) bi-caudal 1
z critico bi-caudal 1,96 z critico bi-caudal 1,96
PSOL PT
Teste-z: duas amostras para médias Teste-z: duas amostras para médias

Variavel 1  Variavel 2 Variavel 1  Variavel 2
Média 1,7544 1,754386 Média 1,754385965 1,754386
Variancia conhecida 5,3984 17,335 Variancia conhecida 6,3082224 23,64
Observagdes 57 57 Observagdes 57 57
Hi,pc'?tese da diferenca de 0 Hi,pé_tese da diferenca de 0
média média
z 7E-16 z -1,22533E-15
P(Z<=2) uni-caudal 0,5 P(Z<=2) uni-caudal 0,5
z critico uni-caudal 1,6449 Z critico uni-caudal 1,644853627
P(Z<=z) bi-caudal 1 P(Z<=z) bi-caudal 1
z critico bi-caudal 1,96 z critico bi-caudal 1,959963985

REDE
Teste-z: duas amostras para médias

Variavel 1 Variavel 2

Média 1,7544  1,754386
Variancia conhecida 6,2798 20,28
Observagoes 57 57
Hipétese da diferenca de média 0



z

P(Z<=z) uni-caudal
z critico uni-caudal
P(Z<=2) bi-caudal
z critico bi-caudal

7E-16
0,5
1,6449

1

1,96

Legenda: Variavel 1 = Manifesto; Variavel 2 = HGPE.

Fonte: Elaboragéo propria a partir de software de analise de dados do Excel.
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Anexo 4 — Teste de hipétese para diferencas de proporcdo para dominios (Qui-quadrado)

Partidos Manifesto X2 HGPE X2 Manifesto HGPE Manifesto HGPE
1 Fe (FO'FF:)Z ! 1 Fe (FO'FZG)Z ! Mfirr?ri]ga' Rb Rb Rp Rp
DC 4,67 4,28 0,04 0 0,39 0,39 4,67 0,39 -0,39 0,188781374 | -0,624923813
MDB 7,02 6,43 0,05 0 0,59 0,59 7,02 0,59 -0,59 0,231456435 | -0,766191253
NOVO 1,2 1,10 0,01 0 0,10 0,10 1,2 0,10 -0,10 0,095695458 | -0,316781096
PATRIOTA 6,84 6,27 0,05 0 057 0,57 6,84 0,57 -0,57 0,228469775 | -0,7563045
PODEMOS 0,75 0,69 0,01 0 0,06 0,06 0,75 0,06 -0,06 0,075653902 | -0,250437446
PSDB 3,03 5,56 1,15 3,04 0,51 12,63 6,07 -2,53 2,53 -1,073743441 | 3554417631
PSL 6,14 5,63 0,05 0 0,51 051 6,14 051 -0,51 0,216463606 | -0,716560426
PDT 10,89 9,98 0,08 0 091 091 10,89 091 -0,91 0,288280086 | -0,954294836
PPL 4,14 3,79 0,03 0 0,35 0,35 4,14 0,35 -0,35 0,177746425 | -0,588394771
PSOL 6,89 6,31 0,05 0 0,58 0,58 6,89 0,58 -0,58 0,229303305 | -0,759063738
PSTU 3,76 345 0,03 0 0,31 0,31 3,76 0,31 -0,31 0,169392675 | -0,560741316
PT 3,74 5,89 0,79 2,69 0,54 8,61 6,43 -2,15 2,15 -0,886663243 | 2,935125231
REDE 3,72 341 0,03 0 0,31 0,31 3,72 0,31 -0,31 0,168489241 | -0,557750674
'Vg’(‘)rlﬂ'r:‘:' 62,79 2,37 573 25,93 68,52
Legenda: 1 = Relagfes Exteriores; Fe = Frequéncia esperada; Fo = Frequéncia observada; X2 = Qui-quadrado; Rb
= Residuos brutos; Rp = Residuos padronizados.
Fonte: Elaboracdo prépria a partir dos dados.
Grau de liberdade = 12
Confianga = 95%
Limite Critico = 21,026
X2=2,37 + 25,93 = 28,30
Partidos Manifesto X2 HGPE Xz Manifesto HGPE Manifesto HGPE
2 Fe (Fo;:ie)z ! 2 Fe (Fo;:ie)z J Mf{r?;]ga' Rb Rb Rp Rp
DC 4,67 4,41 0,01 8,33 8,59 0,01 13 026 -0,26 0121773036 | -0,08731392
MDB 7,6 5,13 1,19 7,51 9,98 0,61 15,11 2,47 -2,47 1,090198791 | -0,781696288
NOVO 10 20,37 5,28 50 39,63 2,72 60 -10,37 10,37 -2,298146824 | 1,647821347
PATRIOTA 1,58 9,03 6,14 25 17,55 3,16 26,58 -7,45 7,45 -2,478276273 | 1,776978087
PODEMOS 16,42 7,17 11,91 47 13,96 6,12 21,13 9,25 -9,25 3451588546 | -2,474864195
PSDB 0 1,24 1,24 3,64 2,40 0,64 3,64 -1,24 1,24 -1,111739053 | 0,797141125
PSL 8,85 3,01 11,37 0 5,84 5,84 8,85 5,84 -5,84 3,371778978 | -2,417638995
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PDT 0,93 0,32 1,19 0 0,61 0,61 0,93 0,61 -0,61 1,093022086 | -0,783720652
PPL 3,45 5,42 0,71 12,5 10,53 0,37 15,95 -1,97 1,97 -0,844721319 | 0,605683592
PSOL 13,11 9,06 1,82 13,56 17,61 0,93 26,67 4,05 -4,05 1,347225518 | -0,965990051
PSTU 3,76 11,40 512 29,82 22,18 2,63 33,58 -7,64 7,64 -2,2631872 | 1,622754535
PT 9,54 6,33 1,63 9,09 12,30 0,84 18,63 3,21 -3,21 1,277941221 -0,9163117
REDE 6,2 3,24 2,72 3,33 6,29 1,40 9,53 2,96 -2,96 1,647752144 -1,18147419
Marginal 86,11 50,34 167,49 25,88 2536
Coluna
Legenda: 2 = Liberdade e democracia; Fe = Frequéncia esperada; Fo = Frequéncia observada; X? = Qui-quadrado;
Rb = Residuos brutos; Rp = Residuos padronizados.
Fonte: Elaboracéo prépria a partir dos dados.
Grau de liberdade = 12
Confianga = 95%
Limite Critico = 21,026
X2=237 +2593=76,22
Partidos Manifesto X2 HGPE X2 Manifesto HGPE Manifesto HGPE
3 Fe (FO;:'?)Z ! 3 Fe (F°'F':ee)2 J Mf‘irr?ri]ga' Rb Rb Rp Rp
DC 18,69 1371 1,81 8,33 13,31 1,87 27,02 4,98 -4,98 1,346416884 | -1,366038303
MDB 38,01 42,13 0,40 45,05 40,93 0,41 83,06 -4,12 4,12 -0,634866878 | 0,644118834
NOVO 39,2 24,96 8,13 10 24,24 8,37 49,2 14,24 -14,24 2,851339737 | -2,892892492
PATRIOTA 29,47 27,63 0,12 25 26,84 0,13 54,47 1,84 -1,84 0,350243287 | -0,355347405
PODEMOS 26,87 48,24 9,47 68,24 46,87 9,75 95,11 -21,37 21,37 -3,077144584 | 3,121988007
PSDB 27,27 38,78 3,42 49,19 37,68 3,52 76,46 -11,51 11,51 -1,848715253 | 1,875656698
PSL 24,57 12,46 11,76 0 12,11 12,11 24,57 12,11 -12,11 3,429571511 | -3,479550874
PDT 11,95 23,24 5,49 33,87 22,58 5,65 45,82 -11,29 11,29 -2,342166202 | 2,376298739
PPL 12,07 6,12 5,78 0 5,95 5,95 12,07 5,95 -5,95 2,40375898 -2,438789112
PSOL 11,95 15,52 082 18,64 15,07 0,84 30,59 -3,57 357 -0,905358678 | 0,918552527
PSTU 17,29 12,33 1,99 7,02 11,98 2,05 24,31 4,96 -4,96 1,412248953 | -1,432829746
PT 20,56 17,26 063 13,47 16,77 0,65 34,03 3,30 -3,30 0,79401209 | -0,805583278
REDE 17,67 13,19 1,52 8,33 12,81 1,57 26 4,48 -4,48 1,23416862 -1,252154238
Marginal 295,57 51,35 287,14 52,86 582,71
Coluna
Legenda: 3 = Sistema politico; Fe = Frequéncia esperada; Fo = Frequéncia observada; X2 = Qui-quadrado; Rb =
Residuos brutos; Rp = Residuos padronizados.
Fonte: Elaboragao propria a partir dos dados.
Grau de liberdade = 12
Confianga = 95%
Limite Critico = 21,026
X2=2,37+2593=104,21
Partidos Manifesto X2 HGPE X2 Manifesto HGPE Manifesto HGPE
4 Fe (Fo'Fie)z / 4 Fe (F°'Fie)2 J Mfirr?ri]ga' Rb Rb Rp Rp
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DC 14,95 10,89 1,52 0 4,06 4,06 14,95 4,06 -4,06 1,231404336 | -2,015704051
MDB 16,37 23,11 1,96 15,36 8,62 5,26 31,73 -6,74 6,74 -1,401420576 | 2,294006159
NOVO 21,2 15,44 2,15 0 5,76 5,76 21,2 5,76 -5,76 1,466385011 | -2,400347408
PATRIOTA 23,68 17,24 2,40 0 6,44 6,44 23,68 6,44 -6,44 1549783138 | -2,53686304
PODEMOS 32,09 23,37 3,25 0 8,72 8,72 32,09 8,72 -8,72 1,804118005 | -2,953187563
PSDB 22,73 22,74 0,00 8,5 8,49 0,00 31,23 -0,01 0,01 -0,002602539 | 0,004260134
PSL 29,24 21,29 2,97 0 7,95 7,95 29,24 7,95 -7,95 1,722141238 | -2,818998575
PDT 28,55 36,64 1,79 21,77 13,68 4,79 50,32 -8,09 8,09 -1,337121753 | 2,188754461
PPL 28,97 30,20 0,05 125 11,27 013 41,47 -1,23 1,23 -0,223717497 | 0,366206494
PSOL 24,25 22,60 0,12 6,78 8,43 0,32 31,03 1,65 -1,65 0,347785139 -0,56929466
PSTU 42,86 68,26 9,45 50,88 25,48 25,33 93,74 -25,40 25,40 -3,074689726 | 5,033005288
PT 26,87 26,67 0,00 9,76 9,96 0,00 36,63 0,20 -0,20 0,037791319 | -0,061861171
REDE 24,65 17,95 2,50 0 6,70 6,70 24,65 6,70 -6,70 1,581206329 | -2,588300129
'V(';rlg':;' 336,41 28,17 125,55 75,47 461,96
Legenda: 4 = Economia; Fe = Frequéncia esperada; Fo = Frequéncia observada; X2 = Qui-quadrado; Rb = Residuos
brutos; Rp = Residuos padronizados.
Fonte: Elaboracdo prépria a partir dos dados.
Grau de liberdade = 12
Confianga = 95%
Limite Critico = 21,026
X2=2,37 + 25,93 = 103,64
Partidos Manifesto X2 HGPE X2 Manifesto HGPE Manifesto HGPE
5 Fe (Fo;:ie)z J 5 Fe (FO'FFee)Z : Mf‘irr?ri]ga' Rb Rb Rp Rp
DC 33,64 25,89 2,32 8,33 16,08 373 41,97 7,75 7,75 1522710899 | -1,932327023
MDB 19,88 20,48 0,02 13,31 12,71 0,03 33,19 -0,60 0,60 -0,131567653 | 0,166959947
NOVO 21,6 13,33 5,14 0 8,27 8,27 21,6 8,27 -8,27 2,266796132 | -2,876574551
PATRIOTA 11,58 7,14 2,75 0 4,44 4,44 11,58 4,44 -4,44 1,65973926 -2,106216633
PODEMOS 16,42 11,58 2,02 2,35 7,19 3,26 18,77 4,84 -4,84 1,422493097 | -1,805150179
PSDB 30,3 29,31 0,03 17,21 18,20 0,05 47,51 0,99 -0,99 0,182951448 | -0,232166216
PSL 12,04 7,43 2,86 0 4,61 4,61 12,04 4,61 -4,61 1,692383688 -2,14764256
PDT 25,76 32,31 1,33 26,61 20,06 2,14 52,37 -6,55 6,55 -1,151960231 | 1,461842746
PPL 29,31 18,08 6,97 0 11,23 11,23 29,31 11,23 -11,23 2,640544535 | -3,350862965
PSOL 28,71 29,21 0,01 18,64 18,14 0,01 47,35 -0,50 0,50 -0,092664885 | 0,117592158
PSTU 7,52 572 0,57 1,75 3,55 0,91 9,27 1,80 -1,80 0,753206951 -0,95582303
PT 24,89 45,47 9,32 48,82 28,24 15,00 73,71 -20,58 20,58 -3,05220262 | 3,873373148
REDE 31,47 47,18 5,23 45 29,29 8,42 76,47 -15,71 15,71 -2,286596834 | 2,901701731
'V(':%rlg'::' 293,12 38,57 182,02 62,11 475,14

Legenda: 5 = Bem-estar e qualidade de vida; Fe = Frequéncia esperada; Fo = Frequéncia observada; X2 = Qui-
quadrado; Rb = Residuos brutos; Rp = Residuos padronizados.
Fonte: Elaboracao propria a partir dos dados.

Grau de liberdade = 12
Confianga = 95%




Limite Critico = 21,026
X2=2,37+ 25,93 =100,68
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Partidos Manifesto X2 HGPE X2 Manifesto HGPE Manifesto HGPE
6 Fe (FO;:'?)Z’ 6 Fe (FO;:F:)Z’ Mﬁirr?ri]’;a' Rb Rb Rp Rp
DC 14,02 19,60 1,59 58,33 52,75 0,59 72,35 -5,58 5,58 -1,26058192 | 0,768427069
MDB 8,19 5,73 1,05 12,97 15,43 0,39 21,16 2,46 -2,46 1,026339938 | -0,625637555
NOVO 3,6 0,98 7,06 0 2,62 2,62 3,6 2,62 -2,62 2,657710241 | -1,620090261
PATRIOTA 15,26 17,68 0,33 50 47,58 0,12 65,26 -2,42 2,42 -0,57557342 | 0,350858749
PODEMOS 2,24 2,04 0,02 5,29 5,49 0,01 7,53 0,20 -0,20 0,140014578 | -0,085350258
PSDB 9,09 6,03 1,56 13,16 16,22 0,58 22,25 3,06 -3,06 1,247179015 | -0,76025691
PSL 13,02 22,88 4,25 71,43 61,57 1,58 84,45 -9,86 9,86 -2,061187226 | 1,256461031
PDT 6,64 2,24 8,68 1,61 6,01 3,23 8,25 4,40 -4,40 2,946398801 | -1,796069386
PPL 5,17 8,17 1,10 25 22,00 0,41 30,17 -3,00 3,00 -1,050600632 | 0,640426419
PSOL 5,62 3,82 0,85 8,47 10,27 0,32 14,09 1,80 -1,80 0,922702251 | -0,562461967
PSTU 6,02 2,58 4,58 3,51 6,95 1,70 9,53 3,44 -3,44 2,139725653 | -1,304336582
PT 5,65 2,44 4,21 3,37 6,58 1,56 9,02 321 -3,21 2,05108223 | -1,250301215
REDE 3,26 3,59 0,03 10 9,67 0,01 13,26 -0,33 0,33 -0,175366743 | 0,106900274
Marginal 97,78 35,31 263,14 13,12 360,92
Legenda: 6 = Principios da sociedade; Fe = Frequéncia esperada; Fo = Frequéncia observada; X2 = Qui-quadrado;
Rb = Residuos brutos; Rp = Residuos padronizados.
Fonte: Elaboragdo propria a partir dos dados.
Grau de liberdade = 12
Confianga = 95%
Limite Critico = 21,026
X2=2,37 + 25,93 = 48,44
Partidos Manifesto X2 HGPE X2 Manifesto HGPE Manifesto HGPE
7 Fe (F°;:'Ze)2 ! 7 Fe (Foizie)z / Mfirr?:]r;a' Rb Rb Rp Rp
DC 6,54 4,98 0,49 0 1,56 1,56 6,54 1,56 -1,56 0,701032955 -1,25052753
MDB 2,92 2,22 0,22 0 0,70 0,70 2,92 0,70 -0,70 0,468425993 | -0,835594954
NOVO 2,8 2,13 0,21 0 0,67 0,67 2,8 0,67 -0,67 0,458699826 | -0,818245072
PATRIOTA 5,26 4,00 0,40 0 1,26 1,26 5,26 1,26 -1,26 0,628698511 | -1,121494776
PODEMOS 3,73 2,84 0,28 0 0,89 0,89 3,73 0,89 -0,89 0,529424428 | -0,944406133
PSDB 7,58 9,00 0,22 4,25 2,83 0,71 11,83 -1,42 1,42 -0,473719217 | 0,845037196
PSL 4,18 3,18 0,31 0 1,00 1,00 4,18 1,00 -1,00 0,560451068 | -0,999752557
PDT 13,55 10,31 1,02 0 3,24 3,24 13,55 3,24 -3,24 1,009065151 | -1,800006322
PPL 12,41 9,44 0,93 0 2,97 2,97 12,41 2,97 -2,97 0,965684922 | -1,722623127
PSOL 8,86 15,77 3,02 11,86 4,95 9,62 20,72 -6,91 6,91 -1,739169829 | 3,102393026
PSTU 18,8 15,64 0,64 1,75 4,91 2,04 20,55 3,16 -3,16 0,800108239 | -1,427261547
PT 7,86 9,56 0,30 4,71 3,01 0,97 12,57 -1,70 1,70 -0,551089327 | 0,983052751
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REDE 9,15 14,57 2,02 10 4,58 6,42 19,15 -5,42 5,42 -1,420136153 | 2,533289404
Marginal 103,64 10,07 32,57 32,05 136,21
Coluna

Legenda: 7 = Grupos sociais; Fe = Frequéncia esperada; Fo = Frequéncia observada; X2 = Qui-quadrado; Rb =
Residuos brutos; Rp = Residuos padronizados.

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos dados.

Grau de liberdade = 12
Confianca = 95%
Limite Critico = 21,026
X2=2,37+2593=42,12




