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“Queremos saber o que vao fazer com as novas invencdes. Queremos noticia mais séria
sobre a descoberta da antimatéria e suas implicacdes. Na emancipacdo do homem, das

grandes populacdes, homens pobres das cidades, das estepes, dos sertdes.
Queremos saber quando vamos ter raio laser mais barato. Queremos de fato um relato,
retrato mais sério do mistério da luz. Luz do disco voador pra iluminagdo do homem, tdo
carente e sofredor, tdo perdido na distancia da morada do Senhor.
Queremos saber. Queremos viver confiantes no futuro, por isso se faz necessario prever qual
o itinerario da ilusdo, a ilusdo do poder, pois se foi permitido ao homem tantas coisas
conhecer, € melhor que todos saibam o que pode acontecer.

Queremos saber. Queremos saber. Todos queremos saber””.

Gilberto Gil, musica “Queremos saber’ (1976)



RESUMO

MAZOCCO, F. J. A midiatizacdo das patentes sob o olhar CTS (Ciéncia, Tecnologia e
Sociedade). 2009. 154 f. Dissertacdo (Mestrado) - Curso de Ciéncia, Tecnologia e Sociedade,
Departamento de Centro de Educacdo e Ciéncias Humanas, Universidade Federal de Séo
Carlos, Séo Carlos, 20009.

O presente trabalho tem como objetivo o estudo da patente como fonte de informacéo para a
midia. Buscou-se, de um lado, identificar as caracteristicas desse produto tecnocientifico que, de
algum modo, chama a atencdo da midia impressa; e, de outro, agendar uma discussao sobre a relacdo
midia e patentes a partir dos estudos CTS (Ciéncia, Tecnologia e Sociedade). Tomou-se como objeto
empirico os jornais Gazeta Mercantil (GM) e Valor Econémico (VE). Foram coletadas
noticias que tratam das patentes, envolvendo aspectos como: a disputa judicial envolvendo a
protecdo patentaria, a patente vista como indicativo de inovacdo, a patente como um
instrumento para a construcdo de politica cientifica e tecnologica (C&T), o sistema patentério,
detalhamento técnico das patentes, entre outros. O trabalho parte do pressuposto de que o
tratamento midiatico das patentes, fortemente marcado pelo viés economicista, considerando
a natureza dos veiculos estudados, segue a l6gica do modelo ofertista-linear, segundo o qual, a
pesquisa basica se sucede a pesquisa aplicada e, a esta, 0 desenvolvimento tecnol6gico que
permite o langamento de um novo produto que gera beneficio para a sociedade. Utilizou-se a
metodologia de analise de contetdo (AC) nas noticias que tratavam das patentes. Verificou-se
que a patente, um produto da tecnociéncia, apresenta elementos que fazem dela uma valiosa
fonte de informacdo para os meios noticiosos. Ao tratar dos requisitos necessarios para que
um invento seja patenteado, previstos na legislacdo em vigor, ressaltamos a importancia da
divulgacdo da patente, para que essa carregue, além de fatores técnicos, também elementos

sociais.

Palavras-chave: patente; comunicagéo pUblica; inovacéo tecnoldgica; noticia.



ABSTRACT

MAZOCCO, F.J. Patents mediatization under STS (Science, Technology and Society)
view. 2009. 154 pages. Paper (Master in Science) — Education and Human Sciences Center of

Sé&o Carlos Federal University (Universidade Federal de Sdo Carlos), S&o Carlos, 2009.

This paper intends to study patents as a media information source. This research identified the
characteristics of this techno-scientific product that somehow calls press media’s attention;
also, it aims to set discussions on the relation between media and patents from STS studies
(Science, Technology and Society). It took as empirical object the newspapers Gazeta
Mercantil (GM) and Valor Econdmico (VE). All news about patents, involving aspects such
as legal issues involving patents protection, patents seen as an innovation sign, patent as an
instrument for Science and Technology (S&T) construction, patents system, technical details
about patents, and others. This paper starts in a presumption: mass media still approach
patents in an economical way and follows offer-line model logics — in this way, basic research
is followed by applied research and later by technological development that allows new
products and society benefits. Methodology of content analysis was used on news about
patents. It was verified that patents, a product of techno-science, has elements to make it a
precious source of information to mass media. When dealing with the necessary requirements
in order to patent any innovation, foreseen in law, we stand out the importance to divulge it,

in order to spread not only technical issues but also social elements.

Keywords: patent; public communication; technologic innovation; news.
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INTRODUCAO

O jornal Gazeta Mercantil publicou noticia em que cita que o Brasil ficou em 28°
lugar no nimero de pedidos de patente concedidos nos Estados Unidos pelo United States
Patent and Trademark Office (USPTQO), no triénio 2005-2007, ficando atrds de paises
comumente ndo reconhecidos pelo seu potencial cientifico e tecnoldgico, como € o caso da
Malésia. (GM, 25/08/2008, CA, p. A12). Sobre esse fato, um especialista associa, na noticia,
0 mau resultado do Brasil a falta de politicas publicas. “(...) essa posi¢cdo mostra 0 quanto o
Pais estd defasado em inovagOes tecnoldgicas, conseqliéncia da falta de politicas publicas
eficientes e de leis que também ndo funcionam” (BOMPAN, 2008).

A noticia pode ser utilizada como exemplo da midiatizacdo da patente no Brasil.
Arranhado por uma infraestrutura deficitaria, morosidade, legislacdo inflexivel, o sistema
patentario, refletido pelos meios noticiosos, pode ser utilizado como um reflexo geral do
tratamento das questdes relativas a protecdo intelectual no &mbito nacional. Se por um lado, a
midia relaciona os aspectos desfavoraveis da patente principalmente a esse sistema, por outro,
os aspectos favoraveis estdo ligados a patente como ferramenta visando a inovacgdo
tecnoldgica e o desenvolvimento sdcio-econémico.

A patente dispde de dimensbes que precisam ser exploradas, permitindo um melhor
aproveitamento de suas potencialidades. Mas como fazer com que a sociedade tome
conhecimento do que vem sendo gerado nas universidades e institutos de pesquisa,
principalmente quando se trata de patentes? A midia colabora para que a informacdo sobre
patente esteja a disposicdo da sociedade? Qual o valor-noticia da patente, ou seja, qual seu
potencial para despertar o interesse dos veiculos noticiosos? Para a midia, a patente € uma

importante fonte de informacao?
Dos objetivos

De um modo geral nossa preocupacdo foi, de um lado, inspirado por um enfoque
particular de compreender o universo tecnicocientifico, no caso os estudos CTS, nos debrucar
sobre a dimensdo midiatica da patente, visando encontrar, ali, elementos que permitissem a
identificacdo do modelo que prevalece nesse tipo de operacdo e que contetidos carrega; e, de
outro, agendar uma possibilidade de leitura critica desse modelo a partir do enfoque
inspirador (CTS). Isso seré buscado na chamada grande midia.
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No plano especifico, a intencdo foi, a partir dos enfoques CTS, buscar compreender a
relacdo entre midia e tecnociéncia em um cenario fortemente marcado por fragmentacoes e
dispersdes. Também procurou-se ndo tracar e limitar um quadro estatico da midiatizacdo da
patente, priorizando alguns aspectos que se sobressaem naturalmente daquela relacdo; ao
contrario: nos inspira uma abordagem ampla inclusive de focos pouco publicizados, mas que
carregam elementos tdo ou mais importantes que as demais abordagens.

Parte-se, nessa direcdo, de alguns pressupostos:

- a acdo midiatica sobre a patente impede a percepcdo publica da patente como um
fendmeno multidimensional, contextualizado, socialmente produzido. Entende-se, entdo, que
a patente midiatizada fragmenta-se em funcéo dos interesses imediatos (juridicos, politicos,
econémicos). Além disso, ressalta-se que a midiatizacdo da patente estd fortemente marcada
pelo modelo linear-ofertista, segundo o qual, como decorréncia do desenvolvimento cientifico
e tecnoldgico, a inovacdo nela contida, trard, necessariamente desenvolvimento;

- midia e ciéncia ainda operam em direcdes e com interesses diferentes e, por algumas
vezes, conflitantes; além de que 0 modelo de comunicacédo publica da ciéncia acentua o déficit
cognitivo de um puablico carente de conhecimento cientifico e tecnolédgico e excluido de um
possivel processo democratico de debate e formulacdo de politicas publicas em ciéncia e
tecnologia (C&T).

Justificativa / contexto

A proposta deste trabalho surgiu da experiéncia do autor em suas atividades
desenvolvidas na Universidade Federal de S&o Carlos (UFSCar), na area de comunicag&o,
especificamente na divulgacao de patentes da Instituicao.

As discussdes acerca do tema Propriedade Intelectual na comunidade académica da
UFSCar tiveram inicio no final da década de 90, com a coordena¢do do Nucleo de Extensao
UFSCar-Empresa (Nuemp). Em 2002, a Fundacdo de Apoio Institucional ao
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (FAI-UFSCar) criou o Setor de Projetos,
responsavel pelas atividades relativas ao gerenciamento das patentes da Universidade. No ano
sequinte foi aprovada a Portaria GR n. 627/03, de 24 de outubro de 2003, que institui o
programa de protecdo a propriedade intelectual e transferéncia de tecnologia no ambito da
Universidade, regulamenta os direitos e obrigagdes relativos a propriedade industrial. Em

2007, foi criada na Fundacdo a Divisdo de Propriedade Intelectual, assumindo aquelas
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atividades e, finalmente em 2008, atendendo as exigéncias previstas na Lei de Inovacéo (Lei
n. 10.973, de 02 de dezembro de 2004) e seu decreto regulamentador (n.5.563, de 11 de
outubro de 2005), foi criada a Agéncia de Inovagdo da UFSCar, 6rgdo vinculado a reitoria,
responsavel, entdo, pelo tratamento das questdes da Propriedade Intelectual no ambito da
UFSCar.

Desde o inicio das atividades desenvolvidas pela FAI na area de patentes, o0 Setor de
Projetos contou com o apoio da Assessoria de Comunicacdo da Fundacdo, principalmente na
divulgacdo dos pedidos de patente depositados, tendo como objetivo que o invento chegasse
ao maior nimero de pessoas, especialmente empresas, fazendo com que essas se
interessassem pela tecnologia desenvolvida na Universidade e a licenciassem.

Uma das formas de divulgacdo é o Boletim da FAI, informativo criado em setembro
de 1999 e de periodicidade mensal, distribuido gratuitamente para docentes da UFSCar,
setores administrativos, fundacdes de apoio de todo o pais e cerca de 250 empresas da regido
central do Estado de S&o Paulo, além de ficar a disposi¢do na pagina eletronica da Fundacéo.
Assim que é feito o deposito do pedido de patente junto ao INPI ou a transferéncia de um
pedido para a UFSCar, o setor responsavel pelo processo encaminha a Assessoria de
Comunicacdo o0 resumo da patente, inventores e titulares. A Assessoria, entdo, faz uma
entrevista com o inventor (ou inventores), redige um texto jornalistico, encaminha ao
entrevistado e o publica apds aprovacdo. O texto também € utilizado em outra publicacdo, a
Carteira de Patentes, entregue em visita a empresas e feiras.

Outra forma de divulgacdo é por meio dos veiculos de comunica¢do. O Setor
responsavel pelo gerenciamento dos patenteamentos, em conjunto com a Assessoria de
Comunicacao, indicam qual invento sera divulgado. Fica por conta da Assessoria a analise do
potencial daquele invento se “transformar” em uma pauta de interesse jornalistico e para quais
midias (TV, radio, impresso e/ou Internet).

Com isso, o0 autor, responsavel pela divulgacdo, sentiu a necessidade de pesquisar a
patente como fonte de informacdo para a midia. Em diversas buscas realizadas ndo foi
encontrado na literatura material que tratasse desse objeto de pesquisa em especifico, o que

motivou ainda mais o desenvolvimento do estudo.
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Aporte metodologico

Para Lidke e André (1986), ndo existe um método que possa ser recomendado como o
melhor ou mais efetivo. O presente estudo tem carater exploratdrio/descritivo e recorre, no
tratamento e interpretacdo dos dados, aos recursos disponibilizados pela Analise de Contetdo
(AC). Para Gil (1991), a pesquisa exploratéria proporciona maior familiaridade com o
problema, objetivando tornad-lo explicito e, assim, construir hipdteses. JA a perspectiva
descritiva tem o intuito de descrever as caracteristicas de um determinado fenémeno ou do
estabelecimento de relacdes entre as variaveis, criando, em nosso ver, condi¢cdes objetivas
para a leitura e interpretacdo critica do material coletado.

Partindo de uma concepcdo ampla, a analise de contetdo se refere a um método
utilizado pelas ciéncias humanas e sociais visando a investigacdo de fendmenos simbolicos
através de varias técnicas de pesquisa (FONSECA JUNIOR, 2006). Bardin (2006) define
como sendo um conjunto de técnicas de andlise com dois objetivos basicos: a superagdo da
incerteza e o enriquecimento da leitura. A AC tem ainda duas fung¢fes: uma heuristica que,
nas palavras da autora, é aquele tipo de analise “para ver o que dad”; e a funcdo de
administracdo da prova, que é aquela analise utilizada para “servir de prova”. Na pratica as
duas podem coexistir de forma complementar (BARDIN, 2006).

Para Bardin (2006) analise de contetdo é um método empirico, dependente do tipo de
‘fala’ a que se dedica e do tipo de interpretagdo que se pretende como objetivo. N&o existe,
segundo ele, um modelo pronto; somente algumas regras de base, que se reinventam de
acordo com os desafios impostos pela complexidade do objeto. N&o se define a priori, mas se
ajusta ao curso e resultados da investigagéo.

De acordo com Fonseca Junior (2006), a AC se organiza em trés fases cronoldgicas: a
pré-analise, que consiste no planejamento do trabalho objetivando sistematizar as ideias
iniciais com o desenvolvimento de operacdes sucessivas; a exploracdo de material, refere-se a
anélise propriamente dita, envolvendo operacbes de codificacdo com regras ja estipuladas; e
tratamento dos resultados obtidos, em que os resultados séo tratados de maneira a serem
validos e significativos.

O objeto empirico desta pesquisa foram os jornais impressos Valor Econémico (VE) e
Gazeta Mercantil (GE). A escolha se deu por diversas razfes, dentre elas: a) os dois jornais
sdo especializados em cobertura de fatos econdmicos (embora também tratem de noticias de

outras esferas), e a patente, como mostraremos adiante, tem uma dimenséo econdmica; b) séo
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jornais vinculados a chamada grande midia e de circulacdo nacional; ¢) tém como publico
alvo preferencial empresarios, pessoas ligadas ao universo da inovagdo e envolvidos com
P&D, sendo esse um publico potencialmente interessado na informacéo patentaria.

O periodo de analise foi de seis meses: especificamente do dia 3 de mar¢o de 2008
(segunda-feira) a 31 de agosto de 2008 (domingo). No caso da Gazeta o periodo abrangeu a
edicdo n° 23.773 a 23.897. Ja o Valor inclui a edi¢do n° 1.957 a 2.082. Ou seja, foram 124
edicdes da GM e 125 edicbes do VE.

O trabalho foi realizado, basicamente, em trés etapas. Na primeira foram levantadas
todas as noticias (matérias, notas, entrevistas etc) que traziam palavras-chave relacionadas a
gestdo tecnoldgica. S&@o elas: inovacdo tecnoldgica, tecnologia, cientifico-tecnoldgico,
tecnoldgico, propriedade intelectual, propriedade industrial, patente, patenteado, patenteavel,
pesquisa e desenvolvimento e ciéncia e tecnologia. Nesta fase 0 objetivo foi quantificar o
namero de noticias que tratam de tecnologia, bem como verificar em quais se¢fes dos jornais
elas estavam inseridas. Vale ressaltar que ndo foram consideradas expressdes que devido ao
seu amplo uso ja possuem um significado proprio, como € o caso da “tecnologia da
informagdo”. Entretanto, se no mesmo texto que continha esse tipo de expressdo também
surgissem alguns termos mencionado acima, 0 mesmo também foi selecionado.

Na segunda etapa, foram objetos de analise apenas as noticias que continham a palavra
patente ou alguma variavel (patenteado, patenteada, patenteavel, patenteamento). Ja na
terceira etapa foram analisados aspectos especificos de noticias que abordavam a patente em
sua dimensdo econdmica/juridica, politica e técnica/cientifica. Nessas duas etapas recorreu-se
a analise de conteudo.

A primeira atividade de analise de conteldo proposta, inserida na fase de “pre-
analise”, € a leitura flutuante, ou como o Fonseca Junior (2006) descreve, 0 contato com 0s
documentos a serem analisados, tirando a partir dai impressdes e orientagdes. Essa atividade
leva a escolha do tema e do referencial teorico, passando pela formulagdo/reformulacdo do
problema, dos objetivos e das hipoteses. No caso do presente trabalho, essa atividade foi
desenvolvida com intensidade desde o inicio de 2008, além da experiéncia do autor em sua
atividade profissional diretamente ligada ao escopo estudado, o que fez com que tanto o
referencial, o problema, os objetivos e as hipoteses fossem definidas, concretizando essa
etapa.

Ainda segundo Fonseca Junior. (2006), o proximo passo, ainda na fase de “pré-
analise” é a definicdo do conjunto de documentos, que pode ser definida tanto pela regra da

exaustividade, quando se considera todos os documentos dentro de um periodo estabelecido;
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ou pela regra da representatividade, quando se opta por amostras, seguindo determinados
padrdes. Neste caso, optou-se pela primeira regra. Foram analisados todos os cadernos dos
dois jornais definidos (incluindo os suplementos), exceto as publicacdes em formato de
revistas que periodicamente circularam e publicagdes “pagas” por uma empresa ou instituicdo
e que ndo continham a assinatura do veiculo.

Em seguida vem o processo de codificacdo, como parte da segunda fase, cuja principal
funcdo é servir de elo entre material escolhido para a analise e a teoria do pesquisador. Esse
processo compreende trés fases:

- @) 0 recorte, isto €, as unidades de registro e de contexto. Neste trabalho, a unidade
de registro é a palavra patente e suas variacOes; e a unidade de contexto palavras que fazem
referéncia ou que estdo ligadas com o contexto, como € o caso das palavras tecnologia,
inovacdo tecnoldgica, entre outras ja citadas. Também como ja colocado, esse recorte foi
analisado apenas quantitativamente e apresentado em sua totalidade, por veiculo e por
caderno (a divisdo néo foi feita por palavra e sim em um contexto geral). Vale salientar ainda
que foi analisado somente o contetdo textual, excluindo a andlise de fotos, legendas de fotos,
tabelas quadros ou qualquer outro recurso grafico.

- b) a enumeracdo, que se refere ao modo de quantificacdo das unidades de registro
(patente) que levardo ao estabelecimento de indices. Foram selecionadas diversas
enumeracg0es partindo dos problemas diagnosticados e conceituacdes teodricas. Entre elas estdo
as de frequéncia, foco central, atributos favordveis ou desfavoraveis, assunto principal ou
secundario, entre outras (todas serdo explicitadas).

- ¢) a codificacdo propriamente dita, momento em que o codificador coloca seu
julgamento para cada cddigo na célula designada, presente em uma folha de codificacgéo.
Neste trabalho foram utilizados quatro modelos de folha de codificagcdo: um para todas as
noticias que continham a palavra patente (e suas variaveis); e 0s outros para essas mesmas
noticias, porém cujo foco central da discussdo das patentes fosse econémico/juridico, politico
e técnico/cientifico. A codificacdo fez emergir tanto resultados quantitativos como
qualitativos. Utilizou-se como base na construcdo das quatro folhas de codificagdo o modelo
apresentado por Fonseca Junior (2006).

Os critérios de selecdo utilizados basearam-se em determinados aspectos. No caso da
analise das noticias que traziam a palavra patente, ainda sem considerar o foco central da
discussdo do objeto na noticia, a intencdo foi extrair um quadro geral desta relacdo noticia
versus patente, primeiro no contexto dos jornais analisados, ou seja, 0s géneros dessas

noticias (se € reportagem, artigo, nota, carta, entrevista, editorial ou box); a origem (se foi
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escrito por um profissional da redacdo do veiculo, por um articulista, por um leitor ou se foi
extraida de uma agéncia de noticias nacional ou internacional); e se a noticia possui uma
chamada na primeira pagina do jornal, fator esse que infere maior importancia do assunto, de
acordo com o jornal.

Na anélise de texto foram explicitadas informagdes inseridas no contetdo das noticias.
Levou-se em consideracdo que a patente pode ser considerada um instrumento através do qual
0 conhecimento tecnoldgico assume o papel de um bem socioeconémico, que apresenta trés
fungdes basicas (no presente trabalho adotaremos dimensdes e ndo fungbes, em razdo da
complexidade e abrangéncia da questdo): uma técnica; outra no plano legal ou direito de
propriedade; e uma econdmica (ARAUJO, 1984). Atualmente, pode-se incluir mais uma
dimensao, a politica, ja que a patente vem sendo utilizada na construcao de politicas publicas,
como também objeto de disputa politica entre paises. Utilizamos tais dimensdes para
classificar tanto o foco central das discussdes, como também para definir o enquadramento
majoritario das noticias que tratam de patentes. Uma é o técnicocientifico, ou seja, 0
entendimento da patente como resultado de um trabalho de pesquisa, de investigacdo,
utilizando determinados métodos e fundamentos cientificos, cujo resultado sera expresso em
um detalhamento técnico de todo o processo que possibilitou o aparecimento da invengdo. O
outro é a econdmica/juridica: neste caso foram tratadas duas dimensdes no mesmo item, pois
verificou-se no decorrer dos estudos que resultaram no presente trabalho que elas quase que
se fundem quando tratadas nos noticiarios, pois uma esta intimamente ligada a outra, ou seja,
a patente manipulada sob o viés econémico, de mercado, de comércio, de concorréncia, e
utilizando, para isso, na maioria dos casos, recursos do plano legal. E, por fim, a patente com
fins politicos, ou seja, como ferramenta utilizada pelo poder pablico em sua pratica politica.
Ainda na analise das noticias que tratam de patentes foi verificado: a) se ha algum tipo de
explicacao sobre o processo patentario; b) quais principais atores mencionados nas noticias; c)
se h4 majoritariamente aspectos favoraveis ou desfavoraveis; d) e se o sistema patentario® é
ou ndo assunto principal da noticia.

Em seguida, aplicou-se a AC especifica para cada conjunto de noticias cujo foco
central da discusséo sobre patentes foi econémico/juridico, politico e o técnico/cientifico. Em

outras palavras, para cada conjunto mencionado foi aplicado um formulario de codificacgéo,

1 . ~ . , . . o

Sistema que envolve a protecdo de um invento passivel de ser patentado, que inclui desde o depdsito de
pedido de patente, passando pelo cumprimento das exigéncias previstas na legislacdo até sua efetiva
comercializacdo e inser¢do no mercado.
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cada qual com questdes especificas que possibilitaram uma anélise ainda mais detalhada dos
textos investigados. No conjunto de noticias cujo foco central de discussdo foi a dimenséo
econémico/juridica foram levantadas questdes como: se ha o6rgdos publicos citados, se ha
disputas judiciais envolvendo patentes e se € feito um histérico dessa disputa, qual o ramo das
empresas citadas nas referidas noticias, se a patente € vista nas noticias como um indicativo
de inovacdo ou resultado de um investimento em pesquisa e desenvolvimento (P&D), se sdo
citadas as receitas provenientes das patentes e se a patente € vista, dentro do contexto, como
um elemento de estimulo & concorréncia.

Nas noticias com viés politico procurou-se abordar se a patente, bem como o sistema
que a envolve, é entendida como um instrumento para a construgédo da politica de ciéncia e de
tecnologia, qual a principal associacdo positiva e negativa entre patente e politica de C&T, se
h& criticas sobre a atuacdo do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (Inpi), 6rgéo
subordinado ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior e responsavel
pela concessdo de patentes no Brasil, se o sistema patentario € comparado com sistema
implantado por outros paises e em que situacdo o sistema brasileiro é comparado e se nas
noticias sdo apresentadas sugestdes de melhorias para o atual sistema patentario.

Nas noticias com énfase na dimensao técnica/cientifica, as questdes de analise de texto
trataram da titularidade das patentes citadas nas noticias, quem fala sobre elas, se ha falas do
publico, se ha detalhamento técnico da patente, bem como se sdo informadas as aplicacdes e
0s possiveis mercados e se a noticia descreve a patente seguindo o modelo linear de inovagéo,
segundo o qual a ciéncia produz tecnologia.

Ap0s a categorizacdo, que consiste no trabalho de classificacdo e reagrupamento com
objetivo de tornar inteligivel o grande nimero de dados e sua diversidade, procedeu-se leitura
qualitativa do material recolhido, que se materializa na interpretacdo cuidadosa dos
significados dos resultados obtidos nas etapas anteriores.

Aporte tedrico

Dentro dessa concepcdo, o aporte teorico do presente trabalho foi construido sob
abordagens especificas no tratamento da midiatizacdo das patentes sob o enfoque CTS. A
Comunicacdo Publica da Ciéncia foi enfatizada nos modelos de déficit e de participacdo
publica da ciéncia. Na mesma esfera as atitudes representadas pelos modelos Standard

(tradicional) e o influenciado pelo Science Studies acentuam a discussao, possibilitando uma
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compreensdo maior desse tipo de comunicacdo. Também interessa na construcdo do aporte
tedrico uma contextualizacdo do campo CTS, principalmente no que se refere aos estudos da
América Latina sob o olhar de autores como Vaccarezza e LOpez Cerezo. Esses estudos
apresentam particularidades por diversas razdes, entre elas o proprio cenario cientifico-
tecnoldgico da regido caracterizado por pouco investimento na area, grande dependéncia do
Estado e reduzida participacdo das empresas, além de estar em estreita ligacdo com o contexto
que cerca 0 objeto de pesquisa do presente trabalho.

O papel da tecnologia na sociedade é outro ponto a ser tratado. Para isso, a revisao de
leitura se apoia principalmente nos estudos da Filosofia da Tecnologia, que tem Andrew
Feenberg como um dos seus principais expoentes. Nesse contexto serdo abordadas as
conceituacdes a respeito da tecnociéncia, haja vista que essa, que tem a patente como um sub-
produto, € considerada como um complexo cientifico-tecnolégico ordenado do ponto de vista
de fazer técnico (ou tecnoldgico) (SANZ, 2008). E, pretende-se ainda relacionar, com base na
literatura, os conceitos e funcbes da patente, o cenario cientifico e tecnologico vigente no

Brasil e a relacdo desse sistema com a midia

Organizacao da dissertacao

O presente trabalho esta organizado da seguinte forma: dois capitulos, consideragdes,
referéncias bibliogréficas, anexos e apéndices. O primeiro capitulo oferece o panorama
tedrico-conceitual em que se encaixa o estudo que se afilia ao campo CTS, particularmente o
da vertente latino-americana. Ele é subdividido em quatro itens: comunicacdo publica da
ciéncia; ciéncias, tecnologia e sociedade; sociedade tecnoldgica; e patente e midia. O segundo
capitulo apresenta os objetos a serem analisados e os resultados da investigacdo. As analises
sdo tratadas em um plano geral com a coleta de noticias relacionadas a gestdo C&T; em
seguida a AC das noticias que trazem a palavra patente; e as avalia¢fes especificas, com uso
da mesma metodologia, para cada dimensdo da patente (econdmica/juridica, politica e
técnica/cientifica). Ao longo da apresentacdo dos resultados, pretende-se estabelecer as
relacdes entre eles e o aporte tedrico descrito no capitulo 1. E, por fim, as consideraces finais

em que sao organizadas as inferéncias resultantes do processo de investigacao.
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CAPITULO 1

APORTE TEORICO: TENDENCIAS E CONCEITUACOES

1 COMUNICACAO PUBLICA DA CIENCIA

1.1 Comunicar e divulgar

Comunicar e divulgar tecnociéncia, compreendida aqui, de modo mais amplo, como a
intima ligacdo entre ciéncia e tecnologia e a desconfiguracdo de seus limites. Sera que ambos
representam a mesma acdo, ato e efeito? Huergo (2001) faz a seguinte analise. Para ele, o
primeiro significado transitivo de “comunicar” pode ser entendido como informar, transmitir
ou persuadir um outro. Nesse sentido, 0 comunicar esté relacionado com divulgar, haja vista

que se supbe que a funcdo do primeiro é transmitir algo que um especialista possui, ja
construido.

Dessa forma, temos uma relagdo de poder: enquanto um fala (especialista), outro
escuta (ndo especialista), um participa do processo de conhecimento, que pode ser
tecnocientifico, e o outro apenas escuta. Temos aqui, entdo, uma verticalizacao do processo de
comunicacdo , que sustenta a distancia entre os dois.

Entretanto, ha de se considerar também um segundo significado de comunicacdo: o
reflexivo. Huergo (2001) salienta que, seguindo essa linha, o comunicar assume o papel de
compartilhar e de dialogar, em outras palavras, uma comunicacao dialdgica. Feita a diferenca,
0 autor ainda apresenta cinco perspectivas sobre a divulgacdo produzida no passado, mas que
tem proximidade na compreensdo, modelos de acdo, imaginario e préaticas culturais do
presente. Sao elas:

1. Na tradigéo iluminista a racionalidade se distingue em trés esferas autbnomas: a
arte, a ciéncia e a moral. E para que essa racionalidade tenha legitimidade, deve-se entdo
haver uma profunda distingdo entre a cultura dos especialistas e a cultura do publico. Com o
desenvolvimento e controle do capitalismo, essa mesma perspectiva instaura a cultura
especializada na organizacdo racional da vida social com o intuito, sobretudo, de controlar e

dominar as forc¢as naturais.
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2. A segunda perspectiva se refere a tradicdo escolar, em que existe uma instituicao
com o objetivo de transmitir os produtos da ciéncia moderna e levar moralizacdo, ordem e
controle, ou seja, a normalidade na vida cotidiana desordenada. Sobre essa perspectiva, 0
autor levanta algumas criticas: no caso latinoamericano, a importagdo de um modelo de
instituicdo acarreta no dominio de outros ideais ndo condizentes a histéria do préprio pais; a
necessidade de reconhecer que os conteddos transmitidos nas escolas ndo sdo somente
cientificos, mas também representam nos significativos do saber social; a escola esta
concentrada em um tipo de cultura em depreciagdo de outras tantas mais, como a valorizagédo
da escrita sobre as culturas orais, a disciplina de condutas frente as diferencas sociais. Isso faz
com que a comunicacao assuma uma postura em que, de um lado, estdo a escola e o educador
como detentores da verdade, inserindo-a nos que passam por eles, configurando um modelo
predeterminado.

3. Na terceira perspectiva, denominada difusionismo desenvolvido, sdo difundidas a
racionalidade e cultura das nacbes em estadgio de desenvolvimento avancado a nagles
subdesenvolvidas. Com isso, tem-se a expansdo em massa do consumo por meio de
programas de inovacao, reordenando as praticas econdémicas daqueles paises dependentes de
racionalidade e de cultura. Sob a 6tica comunicacional, a difusdo da inovacdo consiste em
difundir os dados que caracterizam a modernizacdo em vez de se persuadir os receptores de
tal beneficio, ou seja, uma modernizagdo automatica por meio do uso da inovacao,
especialmente a tecnoldgica.

4. A quarta perspectiva, considerada a mais atual, é a tecnoutopia emergente. Nela, o
difusionismo desenvolvido encontra-se em um estagio maior, entretanto ligando o melhor e
religando a incorporacdo do sucesso da revolucdo tecnocientifica com uma vida feliz para
toda a sociedade. Vale atentar que, enquanto utopia tecnoldgica, ou tecnoutopia, essa
perspectiva tem um forte apelo religioso, pois coloca no centro do debate a crenga de um
mundo melhor tendo como base a incorporacdo dos avancos tecnoldgicos, reforcando a
desarticulacdo entre tecnologia, sociedade e poder. Do lado da comunicacgdo, essa perspectiva
defende que a simples incorporacdo de sistemas, redes e aparatos tecnoldgicos sdo mais que
suficientes para uma vida mais harmoniosa e democratica, centrada na maioria das vezes nos
méritos individuais.

5. E, por fim, a Gltima perspectiva, que Huergo (2001) denomina de estratégica. Ela
enfatiza a elaboracdo de estratégias quando se trata também da divulgacdo cientifico-
tecnoldgica. Entretanto, o autor alerta para a necessidade de repensar esta perspectiva

enquanto do distanciamento ou ndo que ela apresenta do sentido original das estratégias,
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como é o caso das provenientes da teoria da guerra, ou seja, com 0 objetivo abstrato de
derrotar o inimigo. A intervencdo estratégica tem sido utilizada como uma espécie de agéo
transformadora, diferente da “estratégia” defendida pelo autor, que é o calculo ou a
manipulacdo de forcas que tem como intencdo um lugar que pode se limitar como algo
préprio. Tratando da comunicacdo, a estratégia pode ser considerada uma manobra de guerra,
no caso contra praticas culturais proprias da ignorancia, da incompeténcia ou da ineficiéncia.
Em outras palavras; o grande problema esta em analisar a distancia que existe entre projetos e
praticas tratadas como estratégias, utilizadas em projetos transformadores, e as estratégias
utilizadas na guerra.

Neste trabalho tomaremos como ponto de partida o conceito de comunicacdo publica
da ciéncia, que tem uma ligacdo estreita com o campo de estudo CTS por diversas razdes.
Para Cerezo e Lujan (2000), os estudos em CTS se ocupam primordialmente da dimenséo
social da ciéncia e da tecnologia, tanto do ponto de vista de seus antecedentes como de suas
consequéncias. Pode-se dizer, também, que esses estudos caracterizam-se por reconhecer a
complexidade da relacdo entre a triade ciéncia, tecnologia e sociedade, propondo-se a analisar
suas reciprocas influéncias de forma a superar a ingénua aplicagdo da cléssica relagéo linear
entre elas (VALERIO e BAZZO, 2006).

Auler (2002) enumera alguns pontos considerados comuns nas pesquisas CTS:
relacionar a ciéncia com as aplicacdes tecnologicas e os fendmenos na vida cotidiana; abordar
o0 estudo daqueles fatos e aplicacBes cientificas que tenham uma maior relevancia social,
abordar as implicacfes sociais e éticas relacionadas ao uso da ciéncia e do trabalho cientifico;
e adquirir uma compreensdo da natureza da ciéncia e do trabalho. Ainda de acordo com a
Organizacdo de Estudos Interamericanos (OEI), os estudos em CTS tém entre seus objetivos
promover a alfabetizagdo cientifica mostrando a ciéncia como uma atividade humana de
grande importancia social. Entre seus publicos, segundo a OElI, estdo jornalistas cientificos e

receptores da comunicacdo da ciéncia através dos meios.

1.2 Modelos

A comunicacgdo publica da ciéncia tem sido estudada sob diferentes enfoques. Fares,
Navas e Marandino (2007) descrevem modelos que vém sendo explorados na literatura,
buscando explicar as relagdes entre a ciéncia e sociedade. Para os autores, de um modo geral,

esses modelos refletem duas grandes tendéncias: 0s que propdem uma comunicagdo de via
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Unica, sentido cientista para a sociedade; e os que propSem dialogos no processo
comunicativo, com forte participacao e postura ativa do publico.

Ainda segundo os autores, de tendéncia unidirecional, 0 modelo de déficit tende a
prevalecer no Brasil. Nesse modelo, os cientistas sdo considerados aqueles que possuem o
conhecimento e o publico carente de fatos cientificos e tecnoldgicos. O foco nesse modelo € a
disseminacéo do conhecimento. Ainda na mesma tendéncia estd o modelo contextual que nédo
considera o receptor totalmente deficitario de informacdo, mas que processa o conhecimento
recebido de acordo com seus aspectos sociais e psicoldgicos.

No outro lado estdo dois modelos de tendéncia dialégica ou bidirecional da
comunicacdo: o de experiéncia leiga, em que os conhecimentos locais podem ocupar a mesma
importancia do conhecimento cientifico na resolucdo de problemas; e o modelo de
participagcdo publica, quando o publico participa de assuntos e de politicas relacionadas a
ciéncia e tecnologia nas mesmas condigdes de cientistas, valorizando o didlogo e as relaces
entre ciéncia, sociedade e tecnologia. Ressalta-se a importancia, para este trabalho, apontar as
caracteristicas e diferencas dos extremos da comunica¢do publica da ciéncia: o modelo déficit

e 0 modelo de participacdo publica.

1.2.1 Standard e Science Studies

Sousa (2005) faz uma analise de duas atitudes relacionadas a comunicacgdo publica da
ciéncia levantadas pela sociologa alemd@ Knorr-Cetina (1999). Séo elas: uma tradicional,
representada pelo modelo Standard, e a outra influenciada pelos Science Studies. No primeiro
modelo a comunicacdo € a transmissdo de mensagens de um emissor para um receptor,
envolvendo meios técnicos tais como a fala, a escrita, entre outros. O que se supunha
interessante em varios estudos prévios da ciéncia ndo eram 0s processos de comunicacao em
si, mas antes, segundo ela, o contetdo proposicional da comunicacdo, uma teoria ou uma
descoberta cientifica.

Para Sousa (2005), a comunicagdo, nesse contexto, estd diretamente ligada as questdes
de produtividade e ao sistema de recompensa em ciéncia: aquilo que interessava era a
quantidade de produc@es cientificas na medida em que ela se encontrava relacionada com
outros fatores (estrutura organizativa, por exemplo), ou caracteristicas relacionadas com a
producgdo propria de um determinado dominio, como a contagem e os padrdes da citacdo ou

da co-citacdo. Assim, a comunicacdo ndo sO apresenta a determinada comunidade o estado
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atual do conhecimento em determinado campo, como, também, submete o autor a avaliacdo
de seus pares, dos quais ele espera reconhecimento - moeda de troca através da qual
pesquisadores individuais podem alcancar melhores posicGes dentro de uma hierarquia
académica.

A segunda atitude, de acordo com a socidloga alemd, pode ser resumida pela ideia de
que as elocugdes comunicativas sdo atos de palavra; elas realizam ac6es, ou, na terminologia
da teoria dos atos de palavras, tém uma forca ilocucionaria que ndo depende do seu contetdo
proposicional: quando fala, o emissor esta fazendo alguma coisa, e ndo apenas descrevendo
determinada situacdo. Ha trés atos de fala distintos: o ato locutdrio, ou o ato de dizer alguma
coisa; o ato ilocutorio, produzido ao se dizer alguma coisa; e, finalmente, o ato perlocutorio,
ou o efeito causado pelo que se disse.

A ideia de que a comunicacdo e particularmente a fala e a escrita sdo intrinsecamente
processos ativos, tornou possivel, de acordo com a autora, entender a comunica¢do como
"uma esfera da atividade social de direito proprio, no interior da qual as mensagens nao sao
apenas preservadas ou transmitidas, mas formadas e construidas” (KNORR-CETINA, 1999).
Isso, segundo ela, faz reavivar o interesse na comunicacdo na medida em que esta inclui
estratégias de persuasdo. Esse modelo abriu as portas para estudos das negociagdes interativas
e da definicdo de sentido por dois ou mais participante do processo da comunicacao.

Essa concepcdo, diz Knorr-Cetina (1999), "ndo sO assume que as mensagens se
modificam na interacdo, mas igualmente que ha resultados emergentes - efeitos da interacéo
aos quais os participantes poderiam chegar por si mesmo". Finalmente, continua, "o
esbatimento da distincdo entre palavras e obras, entre comunicacdo e acgdo, tornou
emblematica quaisquer fronteiras entre, por um lado, a investigacao e o trabalho cientifico, e,
por outro, a comunicacdo dos resultados dessa investigagdo”. A comunicagédo, conclui,
"infiltra a investigacdo, e é pelo menos tdo relevante para ela como o é para as questdes

relativas ao gesto de tornar publicos os resultados™.

1.2.2 Modelos Unidirecionais e Bidirecionais

Diversos estudos vém tratando da tematica da comunicacdo publica da ciéncia sob
diversos angulos. Independente da vertente de cada um, h4 a indicacdo da necessidade de se
estabelecer um didlogo mais fluido entre os agentes envolvidos no processo cientifico-

tecnologico, 1é-se cientistas e tecnologos e publico.



31

O que se tem notado nas ultimas décadas € o dominio do “modelo de deficit
cognitivo” ndo s6 no discurso educacional, como tambeém no politico.

Segundo Duran, (apud Cuevas, 2008), nesse modelo o0s cientistas sdo 0s expertos do
conhecimento, o publico (em diferentes graus) é composto por leigos e ignorantes e a tarefa
fundamental € dispor de uma maior e melhor comunicagdo dos conhecimentos da comunidade
dos especialistas para o publico em geral. Ainda segundo esse modelo, a desarticulacdo entre
a ciéncia e o publico é em grande parte resultado de uma insuficiente ou inadequada difuséo
do conhecimento.

Castelfranchi (2008) detalha esse tipo de modelo na comunicacdo publica da ciéncia
assim:

- a ciéncia é pensada como em certa medida autbnoma em relacdo ao resto da
sociedade;

- 0 publico é visto como uma massa homogénea e passiva, formada por pessoas
caracterizadas por déficits e falhas;

- 0 processo de comunicacgdo é tratado como substancialmente unidirecional, linear, do
complexo para o simples, de quem sabe para quem ignora.

Ainda segundo o autor, a comunicacdo de C&T para o publico leigo é entdo uma
operacdo de simplificagdo em que, no caminho entre a ciéncia e o publico, ha perda de
informacao em parte pela operacdo do comunicador e por uma parcial incompreensdo devida
as falhas culturais do receptor.

O modelo de déficit da comunicagdo publica da ciéncia € assim representado por
Castelfranchi (2008):
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Comunicacao

Ciencla
producéo de perdade
informagéao informacgéao

Publico

Divulgac&o como traducéo,
transmissdo. Pablico como
homogéneo, passivo, vitima de um
“déficit cognitivo/cultural”

Nivel de conhecimento, alfabetizacéo

Fonte: Castelfranchi (2008)

Figura 1.1 — Modelo de déficit da comunicacao publica da ciéncia

E fato que esse modelo vem sofrendo inimeras criticas, entre elas a afirmacgdo do
conhecimento cientifico como algo acabado e indiscutivel e a caracterizacdo de um publico
carente de conhecimento. Adotando uma postura ainda mais critica, esse modelo pode ainda
ser entendido como uma forma de manter o dominio dos especialistas sobre 0s ndo
especialistas, ignorando a capacidade intelectual e politica de um publico ndo educado
cientifico e tecnologicamente (também resultado da auséncia desses especialistas nesse
processo educacional). A propria representacdo indicada por Castelfranchi (2008) ratifica
iSso, pois nota-se, claramente, a “ciéncia” acima do “publico”, em uma relacdo de poder do
primeiro e dependéncia do segundo; e a interacdo entre os dois se dar por uma Unica via e em

uma Unica dire¢do, justamente de cima para baixo.

1.2.2.1 Modelo de Participacao Publica

Por outro lado, vém sendo discutidas também, com maior intensidade, as formas que
0s ndo cientistas percebem e compreendem a ciéncia e como as mais diferentes vias
institucionais podem ajudar a modificar essa compreensdo. Como ja visto anteriormente, essa

visdo diz respeito ao modelo de participacdo publica, modelo esse que cré em uma sociedade
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democrética e ativamente participativa nas decisdes relacionadas as questdes de ciéncia e
tecnologia, tanto na determinacdo dos objetivos de pesquisas a serem desenvolvidas como no
destino dos recursos provenientes de financiamento publico.

Cuevas (2008) utiliza Durant para definir e contextualizar o modelo democratico como
sendo aquele que busca uma relacdo de igualdade entre cientistas e publico, com énfase no
dialogo entre eles, tal como pré-condicdo de uma resolucdo satisfatdria nos acordos a serem
celebrados. E mais: 0 mesmo modelo reconhece os multiplos tipos de conhecimento e procura
concretiza-los por meio de um debate aberto e participativo.

J& que Castelfranchi (2008) facilitou a compreensdo do modelo anterior, o déficit, por
meio de uma representacdo grafica, faz-se necessaria também a construcdo de uma
representacdo do modelo de participagédo publica, provocando uma comparacéo entre os dois
modelos para um melhor entendimento de suas diferenciagdes. Essa representacdo, do modelo
de participagdo publica da ciéncia, € indicada pelo autor do presente trabalho.

N
s e Pibico

Mesmo nivel cientistas e publico.
Participacdo do publico.
Decisdo conjuntade politicas de C&T.
Didlogo C,Te S.
Fonte: elaboracao do autor

Figura 1.2 — Modelo de comunicacéo de participagao publica da ciéncia

Vale destacar algumas caracteristicas dessa representagdo, a0 mesmo tempo
conflitando-a com a representacdo do modelo de déficit, de Castelfranchi (2008). Aqui a
ciéncia, em conjunto com a tecnologia (e ndo isolada, o que lhe confere também um aspecto

de representacdo e de utilizacdo socio-econdmica — aspectos que serdo melhor analisados no
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proximo item), deixa de ser objeto de dominio apenas de especialistas (ou cientistas),
dividindo-se com o publico, até entdo distante na representacao anterior. Cientistas e Publico
estdo no mesmo nivel, conferindo a ambos poderes decisorios iguais nas politicas de seu
objeto comum, no caso, a ciéncia e a tecnologia. Entendemos o publico aqui como os
receptores ndo especialistas das mensagens em assuntos cientificos e técnicos, originario das
diversas areas do saber da ciéncia. A comunicacdo, na representacdo do modelo, é o elemento
que liga Cientistas e Publico no mesmo nivel e, importante ressaltar, é porta de entrada e de
saida para os dois. Ou seja, aqui ela deixa de ser via Unica (ou unidirecional) para assumir
duas vias (ou bidirecional). Importante notar também que temos a ciéncia e a tecnologia
ligadas diretamente tanto nos Cientistas como no Publico, tanto interferindo como sendo
interferida.

Para Cuevas (2008) ndo ha um consenso quando se trata da eficiéncia do Modelo de
Participacdo Publica. Uma das razfes é que nas democracias contemporaneas S840 0S
especialistas e lideres politicos que assumem o papel decisério, 0 que da a entender que séo
nessas mesmas democracias que o modelo de déficit assume uma posicdo central no debate.
Outra razéo refere-se a uma viséo derrotista do modelo antes mesmo de sua implantagéo pelo
fato de os cidaddos ndo assumirem, nas democracias atuais, um papel ativo, tanto no debate
da ciéncia e tecnologia como em tantos outros mais, pousando de meros receptores, efeito do
desencanto e desilusdo frente ao cenario politico.

E fato que, também quando se trata dessas democracias contemporaneas, para que esse
modelo se concretize sdo necessarias profundas mudancas de comportamento tanto nos
Cientistas, entre elas o esfor¢o na valorizacdo da educacdo cientifica, a aceitacdo da diviséo
de poder na politica de C&T, o respeito a comunicacdo que ndo seja provinda de sua
especialidade e a participacdo e defesa do debate democratico; como no Pablico, entre elas a
participac&o ativa nos assuntos relacionados a C&T, a busca permanente de conhecimento que
0 capacite a interagir com cientistas nas decisdes no ambito da politica de C&T, o0 uso do

direito e da cidadania ao debate democratico e a reivindicacdo de participacdo nesse debate.

1.2.3 Lippmann e Dewey

Para uma melhor compreensdo desse debate, Cuevas (2008) faz um interessante
resgate historico colocando frente a frente duas “lutas filoséficas”, como ela denominou,

travada no inicio do século XX nos Estados Unidos e que teve como ponto central a
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participacdo ou ndo dos cidaddos nas democracias modernas. Essa luta, por assim dizer, tem
uma estreita relacdo nas analises apresentadas anteriormente, pois refletem, na politica de
C&T especificamente, dois modelos diferentes de participacédo publica da ciéncia.

John Dewey, fil6sofo e integrante da corrente “Americanos Progressistas”, e Walter
Lippmann, filésofo e jornalista, sdo os dois nomes utilizados pela autora para expor as
divergéncias e diferencas da participacdo ou ndo de especialistas nas decisbes das
democracias modernas. O primeiro sustenta o0 desejo de uma democracia em constante
vigilancia, evitando assim a concentragdo de poder das elites e a indiferencga dessa elite sobre
as decisdes da maioria. Ja 0 segundo defende que os especialistas devam ocupar 0 espaco
(governo) ndo ocupado pelos cidaddos das democracias, sendo esses carentes de tempo, de
interesse e de conhecimento para decisdes politicas. Seus argumentos seguem os do fildsofo
Platdo, que considera que a compreensdo do mundo social pelo individuo esta moldada por
estereotipos.

Vale destacar algumas consideracfes de Lippmann. Para ele os meios de comunicacao
ndo sdo adequados para informar (e formar) a opinido publica; uma organizacdo politica
eficiente ndo deixa a cargo do cidaddo uma opinido especializada sobre os mais diversos
assuntos, delegando a um governante a responsabilidade da tomada de decisdo em seu lugar; o
atual sistema mantém viva a democracia em razédo das elei¢des periddicas, que permitem que
um grupo de especialistas esteja no governo; e para se ter um bom governo se faz necessario
ter dois tipos de classes: os especialistas, que recebem as informacdes e coordenam as
pesquisas; e os lideres, que executam as decis@es politicas com base nos conhecimentos dos
especialistas (CUEVAS, 2008).

Dewey, entre tantas consideracdes, aceita a indicacdo de Lippmann de que o publico
na democracia € desorganizado, mas, seguindo as tendéncias dos Progressistas, defende a
importancia dos representantes eleitos, pois, segundo ele, o Estado é uma organizacéo oficial
do publico, devendo assumir a funcdo de cuidadores e nao simplesmente de legisladores.
Ainda segundo ele, os cidaddos ndo querem deixar 0 governo nas maos de especialistas.
Segundo a concepgédo pragmatista do conhecimento defendida por Dewey, os cidaddos sdo
indagadores e solucionadores de problemas, estando mais para cientistas e artistas que para
espectadores, formando entdo um grupo de indagadores, educadores, lideres e cidadaos
trabalhando juntos, podendo alcancar algo préximo ao ideal democratico (CUEVAS, 2008)

E se o modelo defendido por Dewey é passivel de criticas e ideais intangiveis, o de
Lippman também néo foge disso, segundo a autora. A concep¢do de um governo formado por

uma elite tem defeitos, sendo que ele proprio adota uma postura pessimista reconhecendo que
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0s especialistas erram em muitos casos, justamente por sobrepor interesses particulares aos
comuns, inviabilizando um governo justo. Dewey parte da ideia de que a participacdo da
comunidade transforma as perspectivas, tornando os interesses particulares em interesses
sociais que podem beneficiar a comunidade como um todo. Ele ainda segue afirmando que a
democracia ¢ o melhor método para atingir 0s juizos praticos que visam os interesses de cada
cidadao e que, através dos processos de comunicacdo, permite que os individuos descubram
interesses comuns.

Ainda segundo Cuevas (2008), o modelo de Dewey sobre a participacdo publica dos
cidaddos na tomada de decisdes politicas estd sendo implementado, de fato, sobretudo em
questdes relacionadas a controvérsias cientificas e tecnolégicas. Entretanto, a autora alerta que
nem todas as sociedades estao preparadas no mesmo nivel para por isso em pratica.

Ela acrescenta que existem diferentes modos nos quais os cidaddos podem assumir
uma postura mais ativa, entre eles a criagdo das Comissdes de Consenso. Os primeiros a
implantar essas Comissfes foram os dinamarqueses, na década de 80, através de uma agéncia
no parlamento responsavel pelo assessoramento em questdes tecnoldgicas. O modo pretende
contar com participacdo de um conjunto de pessoas interessadas no assunto e que seja uma
mostra representativa da sociedade, além da presenca necessaria dos meios de comunicacao.
A sistematica é a seguinte: o grupo se relne, elabora um documento com os pontos em
consenso e 0s gque ainda estdo em discussdo, para depois apresenta-los a imprensa. Salienta-
se, também, a imprescindivel participacdo ativa dos especialistas. Ou seja, tal modo inclui a
participacdo dos cidaddos e dos especialistas, juntos no mesmo nivel de deciséo.

Nessa construcdo, Cuevas (2008) levanta a tarefa mais complicada quando se trata de
formar um cidaddo educado cientifico e tecnologicamente, capaz de opinar nas questdes
relativas a esse tema: converter informacdo de assuntos complexos cientificos em uma

linguagem clara e acessivel a todos os cidad&os.

1.3 Comunicacao da Ciéncia

Knorr-Cetina (1999) descreve ao menos cinco dimensfes da comunicagdo das
ciéncias: a literéria, retirada a partir dos produtos escritos das ciéncias como artigos, descricdo
de patentes, relatérios de pesquisa e inclui questdes como estratégias construtivas e
persuasivas; a epistémica, diretamente relacionada com a "verdade, a faticidade e a

objetividade das ciéncias"; a dimensdo biografica que considera ndo apenas as questdes
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epistémicas, mas também os cientistas, pois € por meio da comunicacdo que constroem sua
credibilidade; a dimens&o coletiva, que considera a comunicacdo que se desenvolve e resulta
de investigacdes de grupos, em trabalhos que envolvem especialistas e ndo especialistas e
constroem uma nova cultura de comunicacdo; e a dimensdo da comunicacdo para publico
leigo, ou popularizagdo, em que se utiliza de recursos imagéticos que possam atrair o receptor
mais que o texto narrativo, transformando palavras (resultados, sentencas etc) em imagens.

Uma analise superficial pode indicar que esse tipo de comunicacdo ndo chega a
comprometer a ciéncia, mas cria uma outra dimensao: a ciéncia popularizada. Por outro lado,
0s cientistas, por meio da popularizacdo do conhecimento cientifico, também recebem novos
conhecimentos difundidos nas paginas dos jornais, na TV ou na Internet e, também, passam a
ser conhecidos pelo pablico, o que pode implicar em mais financiamentos e reconhecimento
por meio de sua atividade cientifica.

Assim, comunicar ciéncias ndo estd resumida a projecdo do conhecimento, mas a
busca da diminuicdo do espago entre os que conhecem e produzem ciéncia e 0s que ndo
produzem e nem tém acesso, como coloca Vessuri (2002).

Para Pereira, Serra e Peirico (2003) divulgar ciéncia ndo € e nem pode ser ensinar
curiosidades: na descricdo do conhecimento existe um sistema de valores e de
posicionamentos éticos ou ideoldgicos, mesmo quando ndo tratado de maneira explicita.

Na concepcao tradicional, os divulgadores geralmente sdo vistos como mediadores
tradutores de conhecimentos especializados. Para Peter Weingart (1998), a abordagem dos
cientistas a midia e as repercussfes que trazem para as ciéncias somente podem ser
devidamente compreendidas se considerarmos como a popularizacdo serve de intermediaria
entre as ciéncias e a sociedade.

Para Huergo (2001), quando se leva em consideracdo a popularizacdo da ciéncia e da
tecnologia, todo processo de comunicacao deve considerar trés aspectos: o contetdo cientifico
e tecnologico como objeto da comunicacao, levando em conta que sdo produtos sociais que
obedecem a um contexto histérico-cultural no qual vém sido produzidos, sendo possivel sua
compreensdo; os comunicadores ou popularizadores da ciéncia e da tecnologia enquanto
conhecedores de um aspecto do saber que pretende colocé-los na comunicacdo com 0s
interlocutores, todavia conscientes da distancia que 0s separa; e 0s comunicadores, com 0S
quais sdo desencadeados os processos de comunicacdo, levando necessariamente a prejuizos,

estere6tipos e representagdes fechadas sobre eles.
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O autor alerta que s6 € possivel estabelecer processos de comunicacdo dialdgicos ou
de duas vias, como é caso do modelo de participacdo publica da ciéncia e da tecnologia,
guando forem colocados dois processos basicos:

- 0 primeiro é o processo de reconhecimento, que Paulo Freire, em 1973, denominou o
“universo vocabular” do interlocutor;

A defesa de Freire (apud HUERGO, 2001) sobre esse processo distingue dois tipos de
universo de vocabulos: um que emerge dos vocabulos tipicos do povo, representados por
expressdes particulares, ligados as experiéncias de grupos, do qual o educador, como é o caso
do comunicador, faz parte; e outro originario de gabinetes.

Huergo (2001) coloca que essas palavras que devam ser geridas do primeiro universo
podem ser entendidas como aquelas de nucleos problematicos que dao origem a processos de
comunicagdo, sendo necessario perceber, a partir dos setores populares, 0s objetos que eles
podem viver de tal forma que seja possivel estabelecer um processo de producdo e
apropriacdo de significados que os coroe de dignidade e ndo processos que sO satisfacam a
consciéncia de quem os elaboram. A ideia seria, entdo, partir de uma realidade da qual
dependemos e da consciéncia que temos dela, de tal forma que o que comunicamos adquira
sentido nesse contexto. Essa ruptura, na visdo do autor, € um dos propdsitos basicos de toda
popularizacao da ciéncia e da tecnologia, principalmente quando se considera o sentido de sua
democratizacéo.

- 0 segundo processo é o de “pré-alimentacdo”, como foi denominado em 1992 pelo
comunicologo Mério Kaplun. Nele, é possivel trocar o modo de comunicagdo ao colocar ao
destinatario o principio do conhecido esquema emissor-mensagem-receptor, € nao so
mostrando a Ultima etapa dessa cadeia (receptor), o que devera originar e inspirar mensagens.
Sendo assim, as necessidades e aspiracbes da comunidade terdo voz. Entretanto, duas
questBes sdo colocadas por Kaplin (apud HUERGO, 2001): a primeira é que ndo se trata s6
de reproduzir de forma mecénica e automatica a comunidade e suas visdes da realidade; a
segunda é que o auto-reconhecimento da comunidade nas mensagens permite problematizar e
analisar os problemas do cotidiano.

Deve-se ainda destacar trés reconhecimentos propostos por Kaplun, que afastam a
nocdo da pré-alimentacdo de um mero reflexo ou reproducdo do popular: o primeiro € o
reconhecimento da ampliacdo do simbolico e dos codigos relativos as questdes culturais e ndo
sO na esfera linguistica; o segundo é o reconhecimento das contradigdes existentes no interior
da vida cultural dos setores populares, eliminando o carater romantico de tal cultura cotidiana;

e o terceiro é o reconhecimento da necessidade de partir da percep¢do da visdo popular



39

provocando identificacdes e implicagdes para provocar, desde ali, uma compreensdo

intelectual.

1.3.1 Popularizacéo e Producéo Simbolica

Huegos (2001) ainda trata de um outro importante tema no a@mbito da questdo da
popularizacdo da ciéncia e da tecnologia, que € o problema da producdo simbdlica.

Sobre essa problemaética, faz necessaria a interposicdo de trés questdes: a que se refere
aos modelos gerais em que é possivel produzir estratégias comunicacionais; os publicos de
producdes simbolicas de massa; e a relagcdo entre as estratégias de producdo simbolica e as
culturas populares.

Sobre a primeira questdo, o autor apresenta pelo menos trés modelos, sendo que 0s
dois primeiros sao exogenos. O primeiro corresponde a uma estratégia geral que coloca énfase
nos conteddos e que se corresponde com uma comunicacgao que se entende COmo um processo
de transmissdo de informacdo de um emissor até um receptor. J& o segundo modelo enfatiza
os efeitos, ou seja, a comunicagdo como forma de persuasdo e de troca de condutas. Nesses
dois modelos exdgenos, o ponto central é a comunicacdo entendida como uma forma de
extensdo. Tem-se, entdo, a ideia da existéncia de uma sociedade marcada por dois extremos,
onde um representa o progresso, o futuro, o conhecimento cientifico, e outro o atraso, a
ignorancia, a tradicdo, o conhecimento vulgar. O terceiro modelo, ao contrério dos dois
anteriores, é enddgeno em razdo do interlocutor ser considerado sujeito e ndo objeto. A
estratégia desse modelo é enfatizar os processos de transformacdo das pessoas e das
comunidades, preocupando-se pela interagdo dialética entre as pessoas e a realidade em que
vivem.

A segunda questdo trata dos publicos de producdes simbolicas de massa. Diversos
estudos vém apontando diferentes papéis do publico frente a ciéncia e tecnologia, como: o
publico como legitimador de determinados produtos e processos cientificos, dando-lhes um
carater moralmente bom e humanitéario; o publico como receptor da circulacdo de noticias
cientificas, um retrato falso de uma comunicacéo publica dialogica; e o publico somente como
sujeito de crencas e de opinides frente aos cientistas que, esses sim, possuem a verdadeira
autoridade cognitiva. Huergo (2001) indica que os publicos sdo construcdes dificeis de
compreender de forma empirica, principalmente pelas suas multiplas diferencas e pela

necessidade de todas as atividades humanas alcancarem certo estatuto comum. Isso leva a
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aceitar que, a principio, o conhecimento publico é aquele que circula publicamente, nédo
considerando o publico somente como uma massa receptora, opinativa e consumidora, e sim
como um agente que interage nos processos de producao social do conhecimento.

Finalizando, a terceira questdo trata da relacdo entre as estratégias de producéo
simbélica e as culturas populares. E papel da popularizagio da ciéncia e da tecnologia
permitir uma interpretacdo rica e critica da realidade, dos problemas cotidianos, da vida e do
mundo aos mais diversos setores da sociedade. Entretanto, essa interpretacdo necessita da
articulacdo entre a leitura e a escrita do mundo popular e do mundo dos especialistas, que
detém a autoridade cognitiva, sendo que essa autoridade ndo se entende como um indicativo
de superioridade e sim como resultado de um produto social mais amplo. Em outras palavras,
guanto mais enriquecida seja a linguagem utilizada, mais articuladas serdo as diferentes
formas de ler e escrever o mundo, de vivé-lo e de interpreta-lo. E para esse enriquecimento o
autor alerta para a necessidade de se articular diversas vozes, diferentes culturas e maltiplas
visdes e formas de viver, sem que nenhum nivel de conhecimento seja colocado acima do
outro.

Huegos (2001) finaliza dizendo que todas essas colocagOes contribuem para a reflexéo
da popularizacdo da ciéncia e da tecnologia, cujo intuito é ampliar o processo de

conhecimento e de transformacao da realidade, desenvolvendo seu carater coletivo.

1.4 Duas Culturas

Ao fazer essas analises, envolvendo a comunicacdo publica até chegarmos a
popularizacdo da ciéncia, vale destacar que em todos 0s processos estamos tratando de dois
tipos de sujeitos, ora apenas um deles agindo como emissor da comunicagdo (modelo de
déficit), ora os dois atuando como emissor e receptor (modelo de participacdo publica). Em
alguns momentos € utilizada a denominacdo de “cientistas” e “publico”, em outros
“especialistas” e “ndo especialistas”. De qualquer forma, buscam representar dois diferentes
grupos que fazem parte do processo de percepcdo publica da ciéncia, atuando de forma
diferente, de acordo com determinadas caracteristicas que 0s separam, entretanto, que podem
ser aproximadas, principalmente quando se trata da democratizacdo da C&T.

Essa diversidade entre cientistas e ndo cientistas foi denominada “duas culturas” no
inicio da segunda metade do século passado por Snow (1995), desde entdo provocando

diversas reacdes. Faz-se mais que necessaria a utilizacdo das definicbes e conceitos
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formulados por Snow, pois, segundo o proprio autor, se ha um elemento que distancia as duas
culturas é justamente a falta de comunicacao entre elas.

Snow (1995) acredita que ha dois grupos extremos dividindo a vida intelectual de toda
a sociedade ocidental. De um lado os literatos intelectuais (humanistas ou nédo cientistas), e de
outro os cientistas. No meio deles, o que ele chamou de abismo de incompreensdo mutua.
Nesse espaco esta a comunicagdo, ou melhor, a auséncia de comunicacao entre as duas partes.

Para o autor, s6 hd uma saida a fim de se evitar que essas duas culturas fiqguem cada
vez mais distantes: repensar a educacdo. Todavia, ele mesmo assume que mudar o sistema
educacional, o qual ele caracteriza ser “especializado demais”, esta “além da vontade
humana”.

A alternativa proposta por Snow (1995) coincide com a defesa do campo CTS, em que
é valorizada a educacdo cientifica junto ao publico leigo, principalmente quando se trata de
paises em desenvolvimento e que carregam o modelo de déficit cognitivo em detrimento ao
de participacdo publica. Para Valério e Bazzo (2006), a divulgacéo da ciéncia e da tecnologia,
inserida no ambito social por meio de uma ampla gama de meios de comunicacdo, faculta a si
prépria a possibilidade de atingir os mais diversos publicos, além da capacidade de fomentar a
devida reflexdo sobre os impactos sociais de C&T. Ela se coloca no contexto da educacdo
cientifica e tecnoldgica e alia-se ao ensino formal na construcdo de uma sociedade
alfabetizada cientifica e tecnologicamente, capaz de refletir criticamente e atuar a respeito dos
assuntos de C&T em seu contexto. Kneller (1980) afirma que somente um publico cientifico e
tecnologicamente informado podera debater as multiplas ramificacbes da C&T na vida
cotidiana, sem ceder a um otimismo superficial ou a hostilidade frenética.

Snow (1995) atribui a muitas razGes “profundas e complexas”, como ele coloca, a
existéncia das duas culturas: umas arraigadas em histérias sociais, outras em historias
pessoais e ainda tantas outras na dindmica interna dos diferentes tipos de atividade mental.

Se ndo bastasse essa divisdo, 0 mesmo autor destaca outra, dentro da cultura cientifica:
a chamada ciéncia pura e a ciéncia aplicada, que aqui trataremos mais adiante como
tecnociéncia. Para Snow (1995), é possivel colocar dentro da mesma cultura os cientistas
puros e os aplicados, entretanto o fosso entre eles é vasto.

Os cientistas puros, na descri¢do do autor, assumem uma posi¢cdo mais “egocéntrica”,
se assim pode ser qualificado. Eles tém ignorado os problemas da inddstria de producéo,
acreditam que a ciéncia aplicada é uma ocupagédo para mentes de segunda categoria e nem tao

pouco demonstram muita compreensdo e nem revelam muito senso quando se trata de fato
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social. Para Snow (1995), “se alguém comeca a pensar na vida intelectual, ou somente na vida

social, chegard a um ponto em que se torna claro que nossa educacdo revelou-se errada”.
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2 CIENCIA, TECNOLOGIA E SOCIEDADE

2.1 Estudos CTS

Para falar da origem dos estudos CTS, na década de 1970, é necessério voltar alguns
anos, quando o mundo vivia & sombra da Guerra Fria e a ciéncia e a tecnologia passaram a ser
usadas como instrumentos dessa guerra. Cerezo (2002) fez um importante resgate historico da
origem do campo CTS, o que inclui a relacdo dos fatos e comportamentos que justificaram a
sua criacdo, tendéncias, correntes de estudo e o desenvolvimento do campo até a atualidade,
relatado a seguir.

Para o autor, a chamada concepcéo classica das relagdes entre a ciéncia, a tecnologia e
sociedade é uma concepcao essencialista e triunfalista. A aplicacdo do método cientifico
aliado a um severo codigo de ética profissional tem como resultado esperado por parte da
ciéncia a acumulagdo de conhecimento objetivo a respeito do mundo. Isso implica no
afastamento da ciéncia em relacdo a sociedade, com o intuito de buscar a verdade e,
consequentemente, contribuir para o maior bem-estar social. E a tecnologia somente participa
da cadeia transmissora do desenvolvimento social se tiver sua autonomia respeitada.

Essa visdo e defesa da autonomia da ciéncia e da tecnologia, em outras palavras a
gestdo cientifico-tecnolégica exclusivamente nas méos dos especialistas, assim como defende
Lippmman, ganha forca apds a segunda guerra mundial (1939-1945) quando se proliferou o
otimismo acerca das possibilidades da ciéncia e da tecnologia. Vannevar Bush, cientista
norte-americano envolvido no Projeto Manhattan para a construgdo da primeira bomba
atbmica, foi o responséavel pela elaboracdo do manifesto de autonomia da ciéncia e da
tecnologia em relacdo a sociedade. O relatdrio de autoria de Bush, entregue em julho de 1945
ao presidente americano Harry S. Truman, definia as principais linhas da futura politica
cientifico-tecnoldgica norte-americana, com énfase no modelo linear de desenvolvimento, o
que inclui, o alcance do bem-estar social por meio do financiamento da ciéncia béasica e o
desenvolvimento autdbnomo da tecnologia. Em 1957, com o satélite Sputnik em oOrbita, a
antiga Unido Soviética p0ds a prova a lideranca ocidental da ciéncia e tecnologia. Desde entéo,
0 desenvolvimento da C&T tornou-se um fator de competicéo entre os dois lados da Guerra
Fria e resultou em uma série de desastres sociais, como polui¢do ao meio ambiente, acidentes

nucleares, vazamento de petroleo, entre outros, que justificaram a necessidade de uma revisao
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e correcdo do modelo politico cientifico-tecnoldgico instalado. Na esfera social, a ciéncia e a
tecnologia passam um processo de descrédito e de revolta.

Entdo, é no comeco dos anos de 1970 que se inicia o processo de mudanca académica
da imagem da ciéncia e da tecnologia e que se mantém em intenso desenvolvimento nos dias
atuais: os estudos CTS (ou STS, sigla em inglés de Science and Technology Studies ou

Science, Technology and Society) descritos assim:

O ponto-chave é a apresentacdo da ciéncia-tecnologia ndo como um
processo ou atividade autdnoma, que segue uma logica interna de desenvolvimento
em seu funcionamento 6timo, mas como um processo ou produto inerentemente
social, em gue os elementos ndo técnicos (...) desempenham um papel decisivo em
sua génese e consolidacdo. (CEREZO, 2002, p.6)

A mudanca cientifico-tecnologica ndo € vista como resultado de algo simples e sim
uma complexa atividade humana tendo lugar em contextos sécio-politicos dados. Sendo
assim, autores do campo CTS alertam sobre as consequéncias, tanto de ordem ambiental
como social, do desenvolvimento desenfreado da C&T, apontando para a necessidade de se
fazer reflexdes e propor linhas de acéo sobre tais consequéncias.

Cerezo (2002) identifica duas grandes tradicdes dentro dos enfoques CTS: um de
origem européia e outra norte-americana. Originada do programa forte da sociologia do
conhecimento cientifico, por autores como Barry Barnes, David Bloor e Steven Shapin, da
Universidade de Edimburgo (Escocia), a tradigdo européia estd centralizada no estudo dos
antecedentes ou condicionantes sociais da ciéncia, portanto uma investigacdo com énfase
mais académica que educativa ou divulgativa, tendo como principais fontes a sociologia
classica do conhecimento e uma interpretacdo da obra de Thomas Kuhn. Entre os diversos
enfoques atuais que tém sua origem no programa forte destacam-se o construtivismo social de
H. Collins, a teoria de rede de atores de Bruno Latour e as pesquisas de reflexividade de S.
Woolgar.

Tendo como inicio 0 movimento pragmatico norte-americano e a obra de ativistas
ambientais e sociais como R. Carson ou E. Schumacher, a segunda tradicdo indicada por
Cerezo (2002) tem sua énfase mais nas conseqiiéncias sociais e ambientais dos produtos
tecnoldgicos que em seus antecedentes. O marco da pesquisa tem sua base nas ciéncias
humanas. Sao alguns autores Paul Durbin, Ivan Illich e Langdon Winner. As duas tradi¢fes

seguem hoje, quase sempre, cada qual com suas proprias acoes.
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2.1.1 Na Ameérica Latina

Na América Latina os estudos CTS tém suas particularidades por diversas razoes,
entre elas o préprio cenario cientifico-tecnolégico da regido caracterizado por pouco
investimento na &rea, grande dependéncia do Estado, reduzida participacdo das empresas e
baixo numero de pedidos de patente (situacdo inversa apresentada pelos paises
desenvolvidos).

Segundo Vaccarezza (2002), diferente da Europa e dos Estados Unidos, a origem do
movimento CTS na América Latina se encontra na reflexdo da ciéncia e da tecnologia como
responsabilidade do poder publico e gerido por politicas publicas. O pensamento que originou
os estudos CTS nasceu no final da década de 1960, resultado de uma critica diferenciada a
situacdo da C&T latino americana e de alguns aspectos da politica estatal na area. E ¢é essa
uma das principais vertentes dos estudos. O autor cita alguns nomes importantes desse
pensamento: Jorge Séabato, Amilcar Herrera, César Varsavske, Marcel Roche, Francisco
Sagasti, entre outros.

Para tracar um panorama atual dos estudos em CTS na Ameérica Latina, Vaccarezza
(2002) defende a hipotese de gque a evolucao historica passou do status de movimento para o
de campo e que seu desenvolvimento se mantém neste nivel, comparado com o dos paises
desenvolvidos, como os Estados Unidos. O autor define movimento como a “conformacéo de
um sujeito politico (...) que pretende intervir em situac6es de poder social global sobre a base
de reivindicacGes ou objetivos de mudancas especificas”. Ja o campo esta relacionado as
“funcdes estritamente cognitivas que levam a cabo os distintos cultores da reflexdo sobre a
ciéncia, a tecnologia e o social”.

O autor cita algumas mudancas ocorridas desde a implantagdo do movimento até a
efetivacdo do campo CTS na América Latina. Sdo elas: a complexidade do tema; a
profissionalizacdo tanto dos autores como também das instituicdes em que ocorre a producao
CTS e também dos meios de comunicacao; a formacdo mais integrada de uma comunidade
CTS; uma dependéncia intelectual maior das correntes de pensamento CTS de outras regides;
e a diminuicdo de propostas sobre o papel e a funcdo da ciéncia e da tecnologia na resolucéo
dos problemas de diversas ordens.

Vaccarezza (2002) cita os principais problemas de analise que vém sendo foco de

pesquisa do campo CTS na América Latina. Sdo eles: 1. Em relacdo aos problemas de politica
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cientifica e tecnologica, ja que ha na América Latina uma auséncia da ciéncia politica como
disciplina académica no tratamento da ciéncia e da tecnologia; 2. A area de gestdo de
tecnologia merece atencdo no campo CTS principalmente pela necessidade de se avancar na
compreensdo dos processos individuais de inovacao e a tendéncia de diversas universidades
na regido de oferecer profissionais em administracdo tecnoldgica; 3. Um dos temas de grande
tradicdo na Ameérica Latina, os processos de inovacdo e a mudanca técnica na empresa,
recentemente passou a ser tratado sob uma perspectiva da sociologia das inovac@es, deixando
de ser um tema monodisciplinar; 4. O desenvolvimento das disciplinas e das comunidades
cientificas na América Latina, com énfase na situacdo da periferia face aos centros mundiais
da ciéncia é outra problematica do campo que, mesmo ainda de forma incipiente, vem sendo
colocada como objeto de estudo; 5. Outro assunto de ampla atencdo esta relacionado aos
problemas vinculados entre ciéncia e producdo, justificado nas politicas dos Estados e nas
estratégias de cooperagdo internacional, sendo essa uma condicdo necessdria para 0
desenvolvimento e a competitividade da regido. Vale destacar ainda que este tem um grande
reflexo neste trabalho em particular, pois normalmente vem sendo delimitado na relacdo entre
a universidade e a empresa, indicando que € na universidade o principal local de producao da
ciéncia e, pode-se entender também, como sendo a que possui 0 maior potencial no pedido de
patentes; 6. O comércio internacional de tecnologias € um tema que prima pela potencialidade
de melhorar a competitividade da regido no futuro, sendo pecga-chave nos estudos tanto para a
interpretacdo do desenvolvimento da regido como para a formulacdo de politicas e
instrumentos; 7. A prospectiva tecnoldgica € um tema que foi perdendo sua importancia e tem
seu desuso no momento em que o Estado deixa de ser o ator-chave no desenvolvimento da
ciéncia, da tecnologia e da inovagdo; 8. O problema do impacto social da mudanca
tecnoldgica ndo se constitui em uma area integrada no campo CTS, o que quer dizer que
temas como profissionalizagdo, curriculos universitarios e demanda profissional ndo esta de
forma sistematica vinculada a problematica em CTS na América Latina; e 9. Também tem
sido objeto de estudos os aspectos comunicacionais da Ciéncia e da Tecnologia, seja em sua
dimensdo midiatica, seja nos diferentes formatos e estratégias de expressdo publica da C&T,
com énfase para analise dos conteudos e seus impactos junto a sociedade.

Entretanto, um ponto destacado pelo autor nos estudos CTS na América Latina e ja
citado anteriormente neste capitulo diz respeito a uma caracteristica fundamental do campo
que é a sua constituicdo multidisciplinar. Para ele, em determinadas regides do campo pode
haver a formacdo de perspectivas inter ou transdisciplinares, porém isso ndo deve ser

generalizado. A multidisciplinaridade, na sua visao, refere-se a reunido, mas ou menos
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articulada, todavia ndo fundida, de perspectivas sobre um determinado objeto ou problema
social. Ja a transdisciplinaridade € tratada quando € possivel construir um novo objeto

cognitivo a partir da interseccao de distintas perspectivas de analise.

2.2 Dimensao Social da Ciéncia e da Tecnologia

Enfatizando a dimensdo social da ciéncia e da tecnologia, de um modo geral,
atualmente os estudos CTS possuem uma diversidade de programas de colaboragédo
multidisciplinar, compartilhando: a rejeicdo da ciéncia como uma atividade pura, a critica da
concepcao da tecnologia como ciéncia neutra e aplicada e a condenacédo da tecnocracia.

Cerezo (2002) afirma que os estudos e programas CTS vém seguindo trés grandes
direcdes: no campo da pesquisa, 0s estudos resultam em uma nova visdo ndo essencialista e
contextualizada da atividade cientifica como um processo social; no campo das politicas
publicas, os estudos CTS primam pela defesa da regulamentagdo publica da ciéncia e da
tecnologia, promovendo a criagdo de mecanismos democraticos que facilitem a abertura dos
processos de tomada de decisdo nas questbes referentes a politica de C&T; e, por fim, no
campo da educacdo ha a insercdo desta nova imagem da ciéncia e da tecnologia em ensino

secundario e universitario.

2.3 Educacéo CTS

Foi nos anos de 1970, como coloca Cerezo (2002), que surgiram as discussdes sobre a
aplicacdo dos enfoques CTS na educacdo, através de propostas em que se colocava uma
discussdo mais critica e contextualizada do ensino das ciéncias e dos assuntos relacionados a
C&T tanto no chamado ensino médio como no superior. Entende-se que as diretrizes do
campo CTS, como a desmistificagdo da ciéncia e da tecnologia e a promogéo da participagédo
publica, opondo-se entdo ao estilo tecnocratico institucional, sdo entdo pensadas no ambito da
educacao.

Para isso sdo necessarias mudancas nos contetidos do ensino da ciéncia e da tecnologia
e mudancas nas metodologias e nas atitudes dos grupos sociais envolvidos no processo de
ensino-aprendizagem. Temos, entdo, com essas mudancas a necessidade de aproximar duas
culturas separadas por um abismo de incompreensdo, como coloca Snow (1995) e ja

detalhado no item anterior. Para Cerezo (2002) a solugdo para essa aproximagdo estd na
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alfabetizacdo dos cidaddos em ciéncia e tecnologia, tornando-os capazes de participar de
decis0es politicas de C&T, além de promover o pensamento critico.

S&o trés as principais modalidades de CTS citadas pelo mesmo autor no ensino das
ciéncias, detalhadas a seguir.

A modalidade CTS como complemento curricular consiste em complementar o
curriculo tradicional utilizado no ensino secundario e superior com uma materia pura CTS,
inserindo o estudante nos problemas sociais, ambientais, éticos, entre outros, apresentado pela
C&T. Com isso, tem-se o predominio dos contetdos ndo técnicos, com énfase nos aspectos
filosoficos, historicos, socioldgicos, entre outros, das relages entre ciéncia e sociedade.

O objetivo geral dessa modalidade é transmitir uma consciéncia critica e informada
sobre ciéncia e tecnologia por meio da reordenacdo dos estudos de base disciplinar nas areas
de humanas e de ciéncias sociais na direcdo dos aspectos especificamente sociais da C&T.
Entre as questdes que devem ser analisadas na opcao por essa modalidade esta a formacéo dos
docentes e o risco da dissonancia curricular entre as disciplinas tradicionais e a disciplina
CTS.

Na modalidade CTS como complemento de matérias pretende-se complementar 0s
temas tradicionais de cada ciéncia com contetdos CTS. Diferente da modalidade anterior,
essa faz com que o ensino tenha uma formacao curricular com tendéncia ao predominio dos
contetidos técnicos.

O objetivo geral é conscientizar sobre as consequéncias sociais e ambientais da ciéncia
e da tecnologia, tornando os temas cientificos mais interessantes e estimulando os alunos ao
estudo da ciéncia.

Na terceira modalidade, a Ciéncia e Tecnologia através de CTS, utilizada com menor
frequéncia em relagdo as anteriores apresentadas, a intencdo € reconstruir os conteddos da
ciéncia e da tecnologia por meio da Gtica CTS, seja em disciplinas isoladas ou em cursos
pluridisciplinares, fundindo contetdos técnicos e CTS, tendo em vista a apresentacdo de
problemas sociais.

E possivel notar que esta modalidade possui o objetivo de capacitar o aluno no uso e
compreensdo de conceitos cientificos. Aqui também se tem a vantagem de facilitar o interesse
do estudante pela ciéncia, promovendo uma certa consciéncia social, além de fomentar o

senso de responsabilidade.
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2.3.1 Educacédo e Comunicacgéo Publica da Ciéncia

Colocadas as conceituacGes, é possivel indicar, como cita Fares, Navas e Marandino
(2007) aspectos chaves dos modelos participativos de comunicacdo publica da ciéncia (vistos
no item anterior) presentes na educacdo em ciéncias com enfoque CTS. Entre eles estdo: o
fomento a participacdo do cidaddo bem como a tomada de decisdo em assuntos de C&T
objetivando a democratizacdo do conhecimento; a ndo aceitacdo da deficiéncia do publico na
relacdo entre ciéncia e sociedade, valorizando os conhecimentos e experiéncias préevias face
ao conhecimento cientifico e tecnoldgico; e o reconhecimento da interatividade e dinamismo
da ciéncia.

Assim, salienta os autores, € uma tendéncia atual tanto dos modelos de comunicacéo
publica da ciéncia como da educacdo CTS a necessidade de implantacdo dos modelos
participativos democratas sobre 0os modelos tecnocratas, apoiados na perspectiva do déficit do

conhecimento.

2.4 Epistemologia Popular

Todas essas mudancas de ordem educacional, comentadas anteriormente,
fundamentam-se em uma nova forma de entender a ciéncia e a tecnologia desenvolvida pelo
enfoque CTS. Entretanto, hd de se considerar que o campo CTS é constituido sob duas
tradicGes, a européia e norte-americana, e apesar das diferencas de estilo e de conteudos, elas
se tornam elementos complementares de uma visdo critica da ciéncia e da tecnologia
(CEREZO, 2002). Isso esté refletido, ainda segundo o mesmo autor, no “silogismo CTS"?, em
gue uma das premissas € a de que o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico € um processo
conformado por fatores de ordem culturais, politicos e econdémicos e epistemologicos.

Faz-se necesséria, entdo tratar neste momento da questdo epistemoldgica, de grande
relevancia em qualquer campo de estudo, e neste caso tratar de um tipo de epistemologia

essencial para os estudos CTS, pois assegura ndo s6 a participacdo publica nas questdes

2 Ainda sdo citadas por (GARCIA et al., 1996 apud CEREZO, 2002) como “silogismo CTS”: “- A mudanca
cientifico-tecnolégica ¢ um fator determinante que contribui para modelar nossas formas de vida e nosso
ordenamento institucional. Constitui um assunto publico de primeira magnitude; - Compartilhamos um
compromisso democratico basico; portanto, deveriamos promovera avaliagdo e o controle social do
desenvolvimento cientifico-tecnologico, o que significa construir as bases educativas para uma participagao
social formada, bem como criar os mecanismos institucionais para tornar possivel tal participagdo.”
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referentes a ciéncia e tecnologia como também legitima o papel e a eficiéncia da comunicagéo
publica da ciéncia. Trata-se da epistemologia popular.

Segundo Cerezo (2008), nos estudos CTS mais recentes se tem destacado alguns
critérios “coherentistas” dependentes em que o aceite de uma hipdtese depende de sua relacdo
com uma série de elementos sociais tanto de carater cognitivo como nédo cognitivo, elencados
como relevantes por uma comunidade cientifica em um dado momento. Para o autor, a analise
epistemoldgica ndo tem o porqué a se limitar a uma tarefa cientifica. Ele defende que a
epistemologia é, a principio, uma dimensdo que cabe estudar na psicologia popular. A sua
defesa é que os cidaddos ndo cientistas, assim como os cientistas, também utilizam de
estratégias cognitivas para filtrar as informacdes que recebem diariamente através da midia. A
direcdo seletiva da atencdo do receptor talvez seja a melhor conhecida e mais Obvia das
estratégias e, por sua vez, essa € apenas uma entre tantas outras para se decidir em que
acreditar e em qual nivel de confianca.

Assim, Cerezo (2008) define a epistemologia popular como o instrumento utilizado
pelos cidaddos para validar informacgdes recebidas através dos meios de comunicacdo e
decidir sobre sua aceitacdo. E o interesse maior no &mbito da comunicacao social da ciéncia,
segundo o autor, é analisar os motivos pelos quais os cidaddos dizem se acreditam ou ndo no
que se fala sobre a ciéncia ou sobre temas que abrangem a ciéncia e a tecnologia,
incorporando em sua bagagem cognitiva ou assumindo uma atitude de descrenca.

Para o presente trabalho é essencial ter esse conceito salientado. Sera apresentado
posteriormente e é uma hip6tese-chave desse estudo que a patente, um produto da
tecnociéncia (essa abordagem especifica sera feita no proximo item), € uma importante fonte
de informacdo para a midia, pois possui requisitos que a tornam extremamente confiavel, com
uma espécie de “certificado” (carta patente) que atesta suas descricdes, resultados e
aplicacoes.

Essa confianca por parte do publico € de suma importancia: no caso da midia por
oferecer uma informacéo jornalistica de fonte segura e confidvel; e, como destaca Cerezo
(2008), por permitir que o processo de transferéncia de tecnologia se concretize dado a
confianga por parte dos agentes receptores e, consequentemente, da confianga mutua entre 0s
agentes do processo.

Outro ponto importante a se destacar é a correlacdo entre a epistemologia popular e o
modelo de comunicacdo de participacdo publica. Na medida em que os cidaddos nédo
especialistas participam ativamente dos assuntos relacionados a ciéncia e tecnologia

acessiveis a eles por meio da midia, pois possuem sua propria epistemologia que validam esse
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interesse, ha de se afirmar também que esses cidaddos tém condicdes de participar das
discussOes e decisdes acerca da politica de C&T.

Cerezo (2008) aponta alguns critérios potenciais que estdo relacionados as dimensdes
de acessibilidade ou consolidagdo das informagdes que podem combinar entre si ou que
conjuntamente d&o forma ao que o autor chama de epistemologia popular. S&o elas: 1. apoio
pela propria experiéncia; 2. crédito institucional; 3. respaldo por consenso; 4. resisténcia a
critica; 5. consisténcia epistémica; 6. consisténcia ideoldgica; e 7. consequéncias
morais/emocionais.

Aqui vale destacar o segundo critério apontado pelo autor: o crédito institucional. Nele
se defende que para muitos o prestigio da fonte de informacéo do jornalista ou do autor que a

desenvolveu é a chave de aceitacdo por parte dos cidadaos.
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3 SOCIEDADE TECNOLOGICA

3.1 Ciéncia e Tecnologia

Quando se fala em ciéncia e tecnologia muitos entendem que essas duas palavras séo,
respectivamente, sinénimos de “verdade” e do que ha de mais avancado quando se trata de
produtos viabilizados tecnicamente. Em parte, a visdo da ciéncia e da tecnologia calcada no
inicio da segunda metade do século passado ainda guarda fortes resquicios. Entretanto, como
descrito no item anterior, 0 campo CTS surgiu exatamente para desmitificar alguns conceitos
estabelecidos como o da ciéncia “neutra”, “objetiva” e “autbnoma” e uma tecnologia que se
simplifica na ciéncia posta em pratica. Os estudos CTS defendem que tanto a ciéncia quanto a
tecnologia ndo agem de forma autbnoma. Ao contrério: elas estdo imbricadas e ndo agem sem
a interferéncia do homem e da sociedade.

Andrew Feenberg (2003), um dos maiores nomes atuais da Filosofia da Ciéncia,
entende que tanto a ciéncia quanto a tecnologia tém origem no mesmo tipo de pensamento
racional, com base no conhecimento da causalidade natural e da observacdo empirica. A partir
dai, o autor da caminhos diferentes a uma e a outra. Para ele, a relagdo com a verdade nao se
confirma quando o assunto € tecnologia, que, por sua vez, tem ligacdo com a utilidade. Os
propdsitos também sdo diferentes: para ele, onde a ciéncia busca o saber, a tecnologia busca o
controle.

Para Schor (2007), a imbricagdo entre ciéncia e tecnologia torna-se mais forte no
momento em que a tecnologia passa a integrar o auto-entendimento da sociedade, tornando-se
0 centro da vida pratica. Ainda segundo a autora, ndo é a tecnologia quem determina ou
qualifica a sociedade e sim a propria sociedade. J& Almeida, Bastos e Bittencourt (2007)
entendem a pratica cientifica como um espaco social constituido por sujeitos e instituicGes
que dependem das relacdes construidas com os outros para se manterem. Vale destacar ainda
gue para os autores o conhecimento cientifico compete com outras formas de expressdes de
cognicdo humana, como € o caso da religido e do senso comum, o que leva a crer que “ndo ha
um mundo objetivo além do sujeito, porém condicdes sociais que conduzem a producdo do
conhecimento aceito”.

A maneira de articular ciéncia e tecnologia possibilita uma chave interpretativa para
um tema crucial da sociologia da ciéncia, que é justamente a relacdo entre elas. Ainda

segundo Schor (2007), “compreender os elos entre ciéncia e tecnologia significa considerar a
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producdo do conhecimento cientifico como intrinseca as praticas politicas, econémicas e
sociais constitutivas dela propria”.

Pode-se entender, entdo, que a relacdo entre ciéncia e tecnologia deva ser tratada
dentro de um mesmo contexto social (em diversos aspectos), pois é parte integrante e
condicional deste contexto, haja vista que elas interferem e/ou sofrem interferéncia nesse
macro ambiente.

Isso ndo significa, como lembra Schor, que a ciéncia esteja livre de quesitos
fundamentais ao padrdo de racionalidade que constitui o entendimento cientifico. S&o
justamente esses quesitos que podem estabelecer os limites do campo cientifico, com o intuito
de obedecer a padrdes de racionalidade definidos universalmente pela propria comunidade
cientifica.

J& Snow (1995) defende que o processo cientifico tem duas motivacdes: uma é
compreender o mundo natural e a outra é controla-lo, sendo que qualquer uma pode ser
predominante em qualquer cientista. E essa é a dialética entre a chamada ciéncia pura e a
ciéncia aplicada que, segundo o autor, reside um dos problemas mais profundos da historia
cientifica. Ja a tecnologia, para o autor, € o ramo da experiéncia humana em que as pessoas
podem aprender com resultados previsiveis concretos. Vale destacar que essas conceituaces
formuladas por Snow sao registrados em plena Guerra Fria, época em que a ciéncia e a
tecnologia comecam a perder a plena confianca da sociedade, carente de solugcfes técnicas de

diversas ordens.

3.1.1 Origem

Para falar da tecnologia, Feenberg (2003) faz uma incurséo nas origens da filosofia
ocidental. A filosofia, diz ele, comeca interpretando 0 mundo com base no fato de que a
humanidade é um tipo de animal que trabalha de forma constante para transformar a natureza,
fato esse que molda as diferengas basicas que se enraizaram ao longo da tradicdo dessa
filosofia. Ele faz duas distin¢Bes: a primeira esta entre 0 que 0s gregos chamaram de physis e
de poiesis. Eles entendiam a physis, ou seja, a natureza como algo que tem a condicao de se
criar a si mesmo, porém héa de se considerar que ha “coisas” que dependem de algo para que
possa existir. Ja a poiesis é a atividade pratica, o ato do ser humano quando se ocupa fazendo
algo, que pode ser chamado de artefatos, o que inclui produtos de artesanato, de arte e de

convencdo social. Distingue-se ainda a palavra techne, que na Grécia antiga trazia o
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significado de conhecimento ou ainda como uma disciplina que se associa com uma forma de
poiesis. Para 0s gregos, cada técnica possui um proposito e um significado de artefatos que
orientam a producdo. Ja a segunda distingdo esta entre a existéncia e a esséncia, sendo que a
primeira responde a pergunta “é ou ndo é?” e a segunda a questdo “o que é?”. Na filosofia
ocidental o conceito de existéncia ndo é claro. E a esséncia e seus conceitos € quem tém uma
atencdo maior justamente por ser o conteddo do conhecimento.

Para o autor, a relacdo entre essas distin¢cGes ndo € dbvia e a peca-chave disso é o
entendimento grego do ancestral da tecnologia moderna: o techne. Quando se trata da poiesis,
a distincdo entre existéncia e esséncia é real e clara, ou seja, primeiro algo existe como uma
ideia para depois ser produzido pelo homem. Entretanto, para os gregos, cada techne contém a
esséncia do algo a ser produzido antes do ato de fazer, o que faz com que a ideia ou a esséncia
do algo seja uma realidade independente do algo em si e de sua feitura. Tudo isso significa
que o homem faz seu artefato de acordo com um plano e para atingir um propdsito, que € um
aspecto objetivo do mundo. J& para as coisas naturais, ndo existe a distincao entre esséncia e
existéncia: elas existem juntas. S80 os homens quem constroem a ideia de esséncia na
natureza.

Para Feenberg (2003), o ser humano ndo deve ser considerado mestre da natureza,
porém trabalha com seus potenciais para trazer a tona um mundo significativo. Entretanto,
talvez ndo seja esse 0 mundo esperado pelos antigos gregos quando faziam o uso da techne. O
conhecimento foi avangando em espaco e tempo tomando um rumo que ndo Sse resume apenas
a criacdo de artefatos essenciais para 0s homens. Pode-se afirmar que a ciéncia e a tecnologia
ao longo da historia, mas especificamente no século XX, tomaram rumos descontrolados, o
que fez com que a sociedade (e a prépria ciéncia) colocasse em discussdo sua neutralidade,

autonomia e sua verdade.

3.2 Politica Cientifica e Tecnologica

A politica cientifica implantada nos Estados Unidos na metade do século XX é
considerada como o inicio do processo de apropriacdo social da ciéncia, sendo resultado do
que é considerada realmente a primeira socializacdo significativa da ciéncia: a Segunda
Guerra Mundial. E nessa politica que nasceu o modelo linear de inovagdo, que fomentou por
mais de 40 anos a grande ciéncia e que no final do século passou a ser objeto de critica por

diversos fatores, entre eles suas consequéncias indesejadas.
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Merino (2008) afirma que desde a apari¢do da sociedade pos-industrial as relagdes
entre a ciéncia e o poder (politico e/ou econdmico) encontram-se cada vez mais complexas,
dificultando as distin¢@es entre os fins e os meios do coletivo e das instituicbes em relacédo a
ciéncia e tecnologia. O autor diferencia a politica cientifica da politica da ciéncia, como a
primeira sendo o conjunto de agdes que estabelece um governo visando o desenvolvimento da
pesquisa cientifica, do processo de inovacdo tecnoldgica e do uso da C&T para objetivos
politicos gerais por meio de financiamento originario de recursos publicos; e a segunda como
uma interacdo entre a ciéncia e o poder, ou seja, 0 uso da ciéncia com o intuito de influenciar
a sociedade e como um recurso nas relacBes internacionais. Para o autor, as politicas
cientificas sdo produto de um tipo de politica da ciéncia, no caso, de uso governamental
concreto do conhecimento e da producdo C&T.

Foi em 25 de julho de 1945 que Vannevar Bush, entdo responsavel pela relacéo entre o
Projeto Manhattan e a Casa Branca (sede do governo americano) enviou ao presidente Harry
S. Truman o informe “Science, The Endless Frontier”, em que recomendava diversos pontos
que serviram de base para o modelo linear de inovacdo. Seguem alguns destacados por
Merino (2008):

- a necessidade do desenvolvimento cientifico — o que resulta em nivel de vida mais
alto, na conservacdo dos recursos nacionais limitados e no fortalecimento dos meios de
defesa;

- a ciéncia €é de responsabilidade do governo — assim como a salde, o bem-estar e a
seguranga sao de responsabilidade do governo, o progresso cientifico também deve ser;

- a importancia da pesquisa basica — 0s novos produtos e processos fundamentam-se
em principios e novas concepcdes, que por sua vez sdo elaborados pela pesquisa no campo da
ciéncia pura;

- centros de pesquisa basica — sdo nesses centros que os pesquisadores podem atuar em
um ambiente relativamente livre.

O Projeto Manhattan, na opinido de Cuevas (2008), teve diversas repercussdes: por um
lado se deu conta da importancia do conhecimento cientifico e por outro os cientistas viram a
necessidade do trabalho em equipe interdisciplinar, de usar financiamento e de reclamar um
lugar na sociedade. Assim, a associacdo entre ciéncia e poder ia se tornando cada vez mais
evidente.

Para Dagnino (2008), é nesse periodo, apds a Segunda Guerra Mundial e inicio da
Guerra Fria, que a pesquisa cientifica assume uma forma de organizacdo estatal e militar; e a

ciéncia, definitivamente, passa a ser vista como “0 cume e esséncia da razdo e da cultura
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humana” e como o0 “ndcleo da organizacdo democratica e racional”, prevalecendo entdo a
visdo positiva acerca da ciéncia e da tecnologia. Também € esse periodo que marca o antes e 0
depois quando se trata das relacGes existentes entre a ciéncia e a sociedade (CUEVAS, 2008).

O informe enviado por Vannevar Bush presume a explicitacdo de um contrato social
para a ciéncia do pos-guerra, cujas clausulas se baseiam no que foi denominado Mitos
Inovacdo e Desenvolvimento (Mitos 1+D). Merino (2008) indica cinco mitos:

1. O Mito do Beneficio Infinito — mais ciéncia e tecnologia levam a um maior bem
publico;

2. O Mito da Pesquisa Sem Travas — qualquer linha de pesquisa cientifica dentro dos
processos naturais tem a probabilidade igual a qualquer outra de oferecer beneficios sociais;

3. O Mito da Responsabilidade — a revisdo por pares, a reproducao dos resultados e
outros controles da pesquisa cientifica encarnam os principios da responsabilidade ética do
sistema cientifico;

4. O Mito de Autoridade — a informacdo cientifica tem origem em bases objetivas para
a resolucdo de disputas politicas; e

5. O Mito da Fronteira Sem Fim — 0 novo conhecimento gerado na fronteira da ciéncia
é independente de suas consequéncias praticas e morais na sociedade.

Desses, vale destacar neste trabalho o primeiro mito, por ter correspondéncia direta
com o proprio modelo linear de inovacdo. No modelo linear de inovacdo a trajetoria da
pesquisa basica ao produto aplicado segue uma progressdo ordenada, comecando com a
criagdo de um novo conhecimento na pesquisa basica, depois a pesquisa aplicada, o
desenvolvimento de produtos especificos e, finalmente, a introducdo desses produtos na
sociedade através de canais comerciais ou através de programas governamentais (Merino,
2008).

Foi com esse modelo que os Estados Unidos definiram sua politica cientifica e
tecnologica (PCT), o que fez com que outros paises de economia de mercado, mesmo ja
apoiando de alguma forma o desenvolvimento cientifico, adotassem a PCT de forma
emergencial.

Além disso, Dagnino (2008) levanta outros dois fatos que estdo diretamente ligados a
questdo da PCT. Um € que o modelo descritivo, normativo e institucional baseado na cadeia
linear de inovacdo, embora criticado desde os anos de 1960 na América Latina, manteve-se
hegeménica no mundo todo até bem pouco tempo. O outro esta relacionado com o crescente
predominio da interpretacdo proporcionada pela Teoria da Inovagdo, que emerge como uma

alternativa a da cadeia linear de inovacdo. A critica dessa Teoria a cadeia linear de inovagéo
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se concentra no questionamento do que seria 0 primeiro elo dessa cadeia, ou seja, na
suposicao de que o desenvolvimento cientifico ou a pesquisa basica e os recursos humanos
formados resultariam automaticamente ao desenvolvimento tecnolégico. Segundo 0 mesmo
autor, o slogan CT+l (Ciéncia, Tecnologia e Inovacgao) surge para expressar essa critica: a
capacidade cientifica ndo era uma condicéo suficiente para o tal desenvolvimento tecnoldgico;
e nem para a competitividade entre os paises. Seria mais que necessaria a inovacao. Assim, a
partir da visdo otimista da Teoria de Inovacdo, a alianca entre a comunidade de pesquisa e a
empresa privada é entendida como o Unico meio possivel para transferir aos individuos o
conhecimento gerado pela propria sociedade da qual fazem parte.

E se o slogan CT+I surge com uma alternativa a cadeia linear de inovacéo, o slogan
CTS também vem cada vez mais se colocando como uma alternativa ao CT+I, principalmente
pela percepgdo critica ao dominio do modelo politico e sécio-econdmico vigente e pela
necessidade de um controle maior pela sociedade das questdes relativas a C&T (DAGNINO,
2008).

Diante disso e como salienta Cuevas (2008), tem-se a impressdo de que a ciéncia se
converteu, em alguns casos, em serva da tecnologia e esta, por sua vez, ndo leva em conta 0s
maleficios que pode causar para a sociedade. Entdo, de que tecnologia estamos falando?
Aquela da bomba atdmica? Ou aquela que salva vidas por meio da prevencdo médica? Ou
ainda daqguela que nos permite ter a sensacdo de que estamos no fronteira do que ha de mais
moderno no mundo? Tem mais: trata-se da tecnologia por si s, vista de maneira isolada, ou
como resultado de um desenvolvimento cientifico? Algumas consideragdes sobre essas
questdes sdo de expressiva relevancia para as relacfes tratadas neste trabalho e, portanto,

serdo abordadas a seguir.

3.3 Tecnologia e Tecnociéncia

Como colocado no inicio deste item, a ciéncia e a tecnologia mesmo caminhando
préximas e, poderia se dizer, dependentes uma da outra, cada qual pode ser conceituada
dentro de suas proprias caracteristicas. Entender as diversas conceitua¢des da tecnologia é
essencial, pois a todo momento ela é utilizada por pessoas das mais diversas qualificacbes e
com propositos diferentes. Sua importancia na compreensao dos problemas atuais é grande

justamente pelo seu uso e emprego indiscriminado (PINTO, 2005). Vale relembrar que para
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Feenberg (2003) a tecnologia esta relacionada a utilidade e ao controle. Schor (2007) defende
a tecnologia como uma estratégia politica e econémica.

Ampliando um pouco mais 0 escopo das conceituacdes, Snow (1995), afirma que “a
tecnologia é o ramo da experiéncia humana em que as pessoas podem aprender com
resultados previsiveis concretos”.

Entretanto, Pinto (2005) oferece quatro significados principais, tentando classificar as
acepcdes divididas pela analise do termo. S&o elas:

1. No significado etimoldgico, a tecnologia € a ciéncia, o estudo, a teoria e a discussao
da técnica referente as artes, as profissoes e, de uma forma geral, aos modos de se produzir
algo. Para o autor essa definicdo é fundamental para que as demais sejam compreendidas.

2. Aqui tecnologia equivale pura e simplesmente a técnica, sendo esse sentido 0 mais
frequente e popular do termo. Como sindnimo aparece a variante americana, o know how. Por
essa equivaléncia de significados, o autor alerta que a confusdo gerada é fonte de enganos no
julgamento de problemas sociologicos e filosoficos levantados com o intuito de entender a
tecnologia.

3. Outro conceito, ainda com correspondéncia na conceituagdo anterior, € a tecnologia
como o conjunto de todas as técnicas de que dispde uma sociedade, em qualquer fase de seu
desenvolvimento. A importancia desse sentido esta no fato de ser a ele que se costuma referir
quando se procura medir o grau de avanco das forcas produtivas de uma sociedade.

4. Por fim, a tecnologia como ideologizacdo da técnica. Neste caso, a palavra
menciona a ideologia da técnica.

Diante dessas conceituagdes, tem-se que a tecnologia ndo esta restrita a uma Unica
forma, a um unico significado, ou a um valor ou autonomia. E mais, dela se deriva outras
conceituacgdes, como é o caso da tecnociéncia.

Barbosa (1999) indica que a ciéncia ndo é de imediato economicamente produtiva,
porém a medida que cresce a acumulacao cientifica, esse conhecimento acumulado aumenta o
potencial de apropriacdo pela esfera econdmica. Para ele, o capitalismo demonstrou que a
renovacgdo constante dos meios de produgdo e das mercadorias, gerando novas tecnologias,
exigiu uma nova perspectiva cientifica.

Para Nufiez (2000), enquanto que a Revolucdo Cientifica do século XVII e a
Revolucdo Industrial iniciada no seculo XVIII foram processos relativamente independentes,
a relacdo reciproca e sistematica da ciéncia e da tecnologia é um fendmeno que se concretiza
na segunda metade do século XX e que se acentua no século XXI. O autor questiona como

classificar o trabalho das pessoas que trabalham em um laboratorio de pesquisa e
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desenvolvimento de uma empresa. Eles fazem ciéncia ou tecnologia? Para o autor, eles fazem
tecnociéncia.

Sanz (2008) define tecnociéncia como o complexo cientifico-tecnoldgico ordenado do
ponto de vista de fazer técnico (ou tecnoldgico) e como uma atividade que produz um saber e
ndo o inverso, como € usual.

Ainda segundo Nufiez (2000), a imagem da ciéncia como uma atividade de individuos
isolados que buscam a verdade sem outros interesses que 0s cognitivos ndo coincide com a
realidade social da ciéncia contemporanea. Para Dagnino (2008) a utilizagdo do conceito de
tecnociéncia, que cada vez mais denota uma maior imbricagcdo e funcionalidade entre o
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, reforca o argumento de que a ciéncia, que €
considerada por alguns desprovida de valores, diferente da tecnologia, ndo pode ser mais

tratada de modo independente.

3.3.1 Teorias

As questdes relativas & autonomia e valores da tecnociéncia® sdo defendidas por
diferentes teorias da Filosofia da Ciéncia. Feenberg (2003) descreve e as coloca sob dois
eixos: o vertical, em que a tecnologia é neutra ou carregada de valor; e o horizontal, quando a
tecnologia é compreendida como autbnoma ou humanamente controlavel. O autor as

representa da seguinte forma:

A Tecnologia é: Autbnoma Humanamente Controlada
Neutra Determinismo Instrumentalismo
(separacdo completa entre | (por exemplo: a teoria da (fé liberal no progresso)
meios e fins) modernizacao)
Carregada de Valores Substantivismo Teoria Critica
(meios formam um modo de | (meios e fins ligados em (escolha de sistemas de
vida que inclui fins) sistemas) meios-fins alternativos)

Figura 1.3 Teorias da tecnologia
(Fonte: Feenberg, 2003)

® Dagnino (2008) ao comentar sobre essas teorias utiliza 0 termo tecnociéncia no lugar de tecnologia, termo
utilizado pelos tradutores do texto de Feenberg (2003). Opta-se nesta se¢do pelo uso do termo tecnociéncia.
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Para Feenberg (2003) a teoria do Instrumentalismo sustenta que a tecnociéncia €
neutra de valor e controlada pelo homem. Ela é apenas uma ferramenta ou um instrumento do
qgual o homem satisfaz suas necessidades. Para Dagnino (2008), essa teoria aceita a
possibilidade de um controle externo da tecnociéncia, ou seja, mesmo depois de ser produzida
por meio de atividades desenvolvidas em instituicbes publicas, como é o caso de
universidades e institutos de pesquisa, e privadas, como empresas, poderia se exercer um
controle social efetivo baseado em um conjunto de principios éticos. J& os enfoques
deterministas, na visdo de Feenberg (2003), destacam que o homem ndo controla a
tecnociéncia e, sim, é controlada por ela, moldando a sociedade as exigéncias de eficiéncia e
progresso.

Para 0 modelo substantivo, a tecnociéncia ndo é meramente instrumental. Martin
Heidegger (apud FEENBERG, 2003), tedrico substantivo mais conhecido, defendeu, no
século XX, que a caracteristica da modernidade é o triunfo da tecnociéncia sobre todos os
valores. Nessa teoria, a tecnociéncia é tratada de forma semelhante a religido: quando uma
pessoa escolhe usar uma, ela ndo esta simplesmente optando por um modo de vida mais
eficiente, mas também escolhendo um estilo de vida diferente (FEENBERG, 2003).

E, por fim, a teoria Critica, defendida por Feenberg, ndo vé a tecnociéncia como
ferramentas, mas como estruturas para estilos de vida, onde as escolhas estdo abertas e
situadas em um nivel mais alto que o instrumental. Essa teoria assume as consequéncias
catastréficas do desenvolvimento tecnolégico defendidas pelo substantivismo, porém enxerga
uma promessa de maior liberdade na tecnociéncia. Para o autor, o problema ndo est na
tecnociéncia e sim no fracasso dos homens até o momento em inventar instituicdes
apropriadas para exercer o controle humano dela.

Para Dagnino (2008), nessa teoria, a tecnociéncia ndo é percebida como uma
ferramenta capaz de ser usada para qualquer projeto politico ou em regime social, como
pensam os deterministas. Também ndo € entendido como algo que deva ser orientado
eticamente, como defendem os instrumentalistas. E também como algo indissocidvel de
valores e vidas particulares, privilegiados de acordo com uma imposicdo da sociedade, como
afirma os substantivistas. Para os criticos, desde que projetada novamente seguindo critérios
alternativos com caracteristicas democréticas, a tecnociéncia pode servir como suporte para
estilos alternativos de vida.

Feenberg (2005) ainda expde duas abordagens opostas que disputam espago nos
estudos da tecnologia. Uma, que vem de grande parte dos essencialistas, critica a

modernidade (anti-modernos) e a outra, dos empiricistas, ignora o resultado da modernidade,
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podendo levar a algo ndo-critico e a uma visdo conformista da critica social. Com o intuito de
combinar as introspeccdes de ambas em uma estrutura comum, propde a teoria da
Instrumentalizacdo, que conduz a uma analise da tecnologia em dois niveis: o0 primeiro na
relacdo funcional do homem com a realidade; e o segundo no nivel do design e da
implementacdo da tecnologia.

Pela teoria, no primeiro nivel sdo encontrados dispositivos que podem ser mobilizados
em equipamentos e sistemas, reduzindo suas propriedades utilitarias. Isso envolve o que o
autor chama de desmundializacdo, em que 0s objetos séo retirados de seus contextos de
origem, ficando a disposicdo para anélise e manipulacdo. No segundo nivel sdo introduzidos
0s designs que, por sua vez, podem se integrar com outros dispositivos ja existentes. No
primeiro nivel a analise é inspirada por criticos substantivistas, entre eles Heidegger, e no
segundo pelo estudo empirico da tecnologia.

Ainda segundo Feenberg (2003), ndo ha nada de original quanto a tecnociéncia. Suas
caracteristicas ditas como principais, como a reducdo dos objetos a matérias-primas e 0 uso de
projetos precisos, sdo comuns se considerarmos o curso da histéria. A novidade esta no papel
exorbitante dessas caracteristicas, bem como suas consequéncias.

Independente do papel e condi¢do da tecnologia discutida nas mais diversas teorias, a
realidade € que, como coloca Feenberg (2003), a partir do momento em que a sociedade
assume o caminho do desenvolvimento tecnologico, ela sera transformada em uma sociedade
tecnoldgica, dedicada a valores tais como a eficiéncia e o poder, caracteristicas inerentes da
tecnologia.

Ainda segundo o autor, a estrutura de uma sociedade tecnologicamente desenvolvida
modela tanto as relacGes praticas quanto as teoricas. Considerando o nosso dia-a-dia, a
tecnociéncia se apresenta primeiro pela sua fungdo, ou seja, nds a encontramos
essencialmente orientada a um determinado uso. A tecnologia pode ser diferenciada de outros
tipos de objetos pelo fato de aparecer sempre dividida no que o autor chamou de qualidades
primarias e secundarias, o que ndo ocorre no caso de um objeto natural, pois 0 mesmo
pertence a forma exata do recurso técnico. Assim, a tecnologia é considerada social apenas
quando usada para alguma coisa, deixando sua estrutura em si mesma como um residuo nédo
social, sendo que esse residuo pode ser abordado tanto tecnicamente como filosoficamente.
Entretanto, sempre que os aspectos sociais da tecnologia sdo retirados, 0 que resta sdo as
instrumentalizagcdes primarias, isto €, a tecnologia descontextualiza e manipula seus objetos e

isso nenhuma mudanca no nivel social pode alterar (FEENBERG, 2003).
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4. PATENTE E MIDIA

4.1 C&T no Brasil

O Brasil vem a cada ano aumentando a sua participacdo na producdo cientifica
mundial. Dados divulgados pela Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior (Capes)* (2008) mostram que em 2007 o pais manteve a 15% posicdo no ranking dos
paises com maior producdo de artigos cientificos do mundo, com a publicacdo de 19.428
artigos, o equivalente a 2,02 % de toda a producdo. Para efeito de comparacdo, em 2002, o
Brasil ocupava o 20° lugar e, em 2005, a 172 posicéo.

Por outro lado, as patentes ndo vém seguindo o mesmo ritmo. Dados levantados por
Takaki et al (2008) descrevem que de 1999 a 2005 o crescimento no numero de depdsitos de
patente, tanto por universidades, institutos de pesquisa e empresas, foi continuo e
relativamente uniforme, ultrapassando os 7 mil pedidos em 2005. Para os autores, entre 0s
fatores que determinaram esse crescimento estdo: a conscientizacdo dos agentes econdmicos
sobre a importancia do patenteamento, a ampliacdo dos recursos financeiros para P&D e o
crescimento do nimero de pesquisadores. A reducdo em 2006 e em 2007, segundo 0S mesmos
autores, pode estar associada ao desencanto com o processo de patenteamento no Brasil, haja
vista a morosidade na concessao de patentes e o descrédito do processo de patenteamento por
conta das posi¢cOes contraditorias apresentadas pelo governo em foruns internacionais e as
politicas relacionadas ao licenciamento compulsério®. Entretanto, devido a diversas aces que
vém sendo implantadas pelo poder publico nos Gltimos anos, por exemplo, a regulamentagédo
da Lei de Inovacdo, em outubro de 2005, esse quadro descendente dos Gltimos dois anos pode
mudar, fazendo o Brasil voltar a registrar um maior nimero de depdsitos de pedidos de
patente.

Takaki et al (2008) afirmam ainda que diferente do que se observa na maioria dos 30
paises membros da Organizacdo para Cooperagdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE),

grupo que retne os que se destacam pelo desenvolvimento econémico, social e tecnologico,

* Material apresentado pela CAPES, em sua sede em Brasilia (DF), em 8 de julho de 2008.

® O licenciamento compulsério visa “a exploracéo efetiva do invento no pais, pelo titular ou terceiros, legalmente
licenciados, de forma que o privilégio concedido traga beneficios a sociedade e ndo seja simplesmente utilizado
como medida abusiva do poder, interrompendo ou dificultando o desenvolvimento econémico e social do pais.
Fonte: <http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/patente/pasta_titularidade/licencas_html> acesso em 18/03/2009.
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no Brasil 75% dos pesquisadores atuam em instituicGes publicas e embora apresentem uma
grande producdo de artigos cientificos sdo deficientes no que se refere a producdo de patentes.
Ainda segundo os autores, a relacdo entre investimento em P&D e Produto Interno Bruto
(PIB) nos paises da OCDE ¢é de 2,5%. A Coréia do Sul, por exemplo, atinge quase 3%. Ja no
Brasil esse investimento é de 1%, sendo que 65% do total é custeado pelo poder publico.

Santos (2008) apontou que o Brasil teve uma queda de 13% no numero de patentes
brasileiras obtidas no USPTO, no triénio 2005-2007, com 288 depositos. No triénio anterior
foram 332. Com esse resultado, o pais ficou na 282 posicdo no ranking de paises que
depositam patentes nos Estados Unidos, ficando atras da Malasia, que depositou 359 patentes.

Dados divulgados (MARQUES, 2006) mostram que entre os 20 primeiros colocados
na lista dos maiores depositantes de pedidos de patente junto ao Inpi entre 1999 e 2003, 8 séo
instituicdes publicas. Em primeiro esta a Universidade de Campinas (Unicamp). A Fundagéo
de Amparo & Pesquisa do Estado de S&o Paulo (Fapesp)® esta em 7° lugar e é o 6rgéo de
fomento mais bem colocado no ranking. Outras universidades também figuram na lista, como
a Federal de Minas Gerais (UFMG), em 10° lugar, a Universidade de Sdo Paulo (USP), em
12° a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), em 16° o Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), em 17°, a Universidade Federal do
Rio de Janeiro (UFRJ), em 18°, e a Universidade Estadual Paulista (Unesp), em 19°.

O peso elevado das universidades e dos institutos de pesquisa no esforco de
patenteamento no Brasil pode ser considerado como mais uma expressdo da debilidade do
setor produtivo do que propriamente da forca dessas instituicbes. Nos paises desenvolvidos,
no que se refere a protecdo da propriedade intelectual, as universidades costumam ficar muito
abaixo das industrias. Ainda segundo Marques (2006), nos Estados Unidos, por exemplo,
apenas 5% das patentes concedidas para depositantes nacionais pertencem as universidades.
Isso acontece porque as empresas privadas sdo as que tém a necessidade de proteger seus
inventos dos concorrentes.

A discussdo sobre a tendéncia de queda dos registros de patentes, no caso brasileiro, é
complexa e envolve, dentre outros, fatores de natureza politica, econdmica e cultural.
Rodrigues Junior e Polido (2007) afirmam que a “nossa cultura da propriedade intelectual é

pobre e reflete fortemente uma perspectiva parcial da realidade”. A isso, discute-se que faltam

® No perfodo analisado os 6rgdos de fomento & pesquisa, como é o caso da Fapesp e do CNPg, exigiam a
titularidade do invento no depdsito de pedido de patente quando participam de alguma forma por meio de aporte
financeiro, ja que esses érgaos ndo fazem diretamente pesquisa e sim as financiam. Atualmente, os 6rgéos nao
fazem mais essa exigéncia.
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investimentos publicos em P&D; que as universidades estdo distantes das empresas e que
estas, por sua vez, ainda ndo descobriram que as universidades podem ser parceiras; que a
nossa pesquisa ndo esta voltada necessariamente para a geracdo de produtos; e que ndo ha, na
comunidade cientifica, uma cultura de valorizacéo da propriedade intelectual.

Lastres (1995) ressalta a necessidade da informagéo sobre futuros desenvolvimentos,
uma vez que 0 acesso a uma ampla base cientifica e tecnoldgica tornou-se de importancia
vital para as empresas. Corroborando essa idéia, Borges (1995) afirma que a informacao,
gerando acdo (conhecimento), constitui 0 mais importante recurso de agregacgéo de valor.

Dagnino (2002) aponta que um tema central no campo CTS é o de como fazer com
que a producdo local de conhecimento possa levar a producao e disponibilizar bens e servicos
originarios desse conhecimento para a sociedade. O autor faz referéncia a dois locais
hipotéticos, sendo que em um teria lugar o conhecimento intangivel e no outro a producédo
material.

Para que o conhecimento chegue até a sociedade, um modo descrito por Dagnino
(2002) é a propria empresa. O outro é a universidade, cuja fungdo é produzir conhecimento,
contando com o apoio do Estado (relagcdo universidade-empresa). Cruz (2002) salienta que a
capacidade da nacdo de gerar conhecimento e converté-lo em riqueza e desenvolvimento
social depende de alguns agentes institucionais de conhecimento (geradores e aplicadores).
Ele destaca como sendo os principais agentes que compdem um sistema nacional de geracéo e
apropriagdo de conhecimento as empresas, as universidades e o governo. Cerezo (2008)
afirma que deve existir confianga por parte dos agentes receptores para que exista 0 sucesso
do processo de transferéncia de conhecimento. Assim como para 0 éxito do processo de troca
de conhecimento deve existir uma confianca reciproca entre os agentes do processo.

Quando se trata do sistema nacional de inovagédo, vale a pena citar, segundo Cysne
(2005) que estudos sobre desenvolvimento tém indicado que o crescimento social, bem como
0 poder das nacbes sdo responsaveis pela capacidade de inovagdo tecnologica e de
transferéncia e aplicacdo de tecnologia das empresas em cada pais.

Mesmo explicitado no item anterior, destaca-se as diferengas conceituais entre
tecnologia e inovagdo apresentados pela mesma autora. Segundo ela “tecnologia e inovagéo
ndo sdo necessariamente as duas faces de uma mesma moeda, embora estejam estreitamente
ligadas.” E continua: tecnologia pode se apresentar de diversas formas, como é o caso de um
produto tecnoldgico (tangivel), um processo tecnoldgico (intangivel), a mistura dos dois ou
um conhecimento pronto para ser produzido, como € o caso da patente. Ja a inovagdo pode ser

entendida como algum produto ou mesmo um processo que estd sendo colocado pela primeira
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vez em uma organizacdo ou em um sistema, independente de se tratar de uma tecnologia nova
ou velha.

E quando se trata de inovacdo tecnoldgica, uma maneira internacional reconhecida
para medir a intensidade da inovagdo no pais € a contagem do nimero de patentes (CRUZ,
2002). Além disso, o documento de patente é uma importante fonte de informacao
tecnologica. Para Franca, R. (1997), esse documento permite o conhecimento de novas
tecnologias e de inovacOes para a industria de forma rapida e a partir da descricdo detalhada
original do invento. Temos entdo a importancia da patente sob diversos enfoques e a

necessidade de inclui-la também como fonte de informac&o midiética.

4.2. Patente

Para Barbosa (1999), a origem da apropriacdo imaterial esta no trabalho tecnolégico,
sob o ponto de vista de trabalho intelectual, para desenhar um processo ou produto que venha
a ter utilidade. Para o autor, foi no inicio do capitalismo que esteve em pauta uma contradicdo
acerca da propriedade. Aceitar 0 conhecimento técnico produtivo como um bem livre para a
sociedade seria a0 mesmo tempo negar a organizacdo coletiva da producdo. Também,
restringir a circulacdo do conhecimento resultaria em retardar o desenvolvimento daquele
conhecimento e, consequentemente, impedir a acumulacdo econdmica. A contradicdo seria
entdo resolvida com a criagdo do instituto juridico da patente de invencdo, em Veneza, no ano
de 1474.

A propriedade intelectual’ trata da protecdo concedida a todas as criacdes resultantes
do espirito humano, seja de carater cientifico, industrial, literario ou artistico. Ela se divide em
duas grandes areas: a propriedade industrial (como patentes de invencdo, modelos de
utilidade, desenhos industriais, indicacGes geograficas, registro de marcas e protecdo de
cultivares) e o direito autoral (como obras literarias, artisticas e cientificas, programas de
computador, topografias de circuito integrado, dominios na Internet e cultura imaterial).
Sherwood (1992) analisa que o termo propriedade intelectual contém tanto o conceito de
criatividade privada como também o de protecdo publica.

O mesmo autor faz uma importante distin¢do entre o funcionamento da propriedade
intelectual e os efeitos de um monopdlio. Para ele a propriedade intelectual cria o direito de

excluir terceiros de um produto ou de um processo especifico. J& 0 monopdlio, entendido no

" Fonte: <http://www.mct.gov.br/index.php/content/view/51496.html> acessado em 29/05/2008
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seu sentido classico, exclui outros de um determinado mercado. Nesse sistema, especialmente
quando for criado por iniciativa governamental, a empresa nao atinge o fracasso, pois ela
quem € a protegida. Na propriedade intelectual a invencéo é protegida e ndo a empresa.

J4 a patente® é um “titulo de propriedade temporaria sobre uma invengdo ou modelo de
utilidade, outorgado pelo Estado aos inventores ou autores ou outras pessoas fisicas ou
juridicas detentoras de direitos sobre a criacdo”.

Para Barbosa (1999), reconhecer socialmente a propriedade privada das invencoes,
com tempo limitado de exploragdo, representa sua propria negagdo. Ou seja, com o privilégio
concedido, o titular é desafiado a si mesmo a desenvolver novas invenc@es, correndo o risco
de vir a ser ultrapassado por outros agentes econémicos.

A Lei n° 9.279 de 14 de maio de 1996, que regula direitos e obrigacdes relativos a
propriedade industrial, incluindo a concessdo de patentes de invencdo e de modelo de
utilidade, determina em seu artigo 8° que “é patentedvel a invencao que atenda aos requisitos
de novidade, atividade inventiva e aplicacdo industrial.”

Barbosa (1999) detalha os requisitos, que ele denomina “requisitos da esfera de
producéo”. Em relagcdo ao primeiro, segundo o autor, para que haja novidade e, portanto, para
que exista a invencdo, faz-se necessario um trabalho novo, que gere conhecimento técnico
com o potencial de aumentar a capacidade produtiva, ficando a disposi¢do da sociedade. A
novidade deve estar sempre presente e configurada de forma objetiva, jamais podendo ser
apresentada de forma abstrata. O conceito de novidade se confunde com a propria invengéo,
sendo que esse requisito ndo é caracteristica das descobertas ou das criagdes artisticas. A
diferenca esta no fato de que as invengdes sdo transformacdes objetivas e concretas baseadas,
em muitos dos casos, no conhecimento derivado das descobertas.

Para o autor, se a novidade é necessaria, 0 requisito aplicacdo industrial é sua esséncia.
As invencgdes devem ser objeto de protecdo da propriedade industrial com aplicabilidade na
producéo, seja ela agricola, industrial, ou outras, ou seja, o termo industrial esta relacionado a
qualquer ramo da atividade econdmica produtiva. No caso do uso do novo conhecimento ser
limitado para fins de pesquisa e desenvolvimento, o requisito aplicacdo industrial ndo é
considerado como atendido.

Em relacdo a atividade inventiva, segundo o autor, um produto, sem que atenda a esse

requisito, significa que o0 mesmo utiliza-se de conhecimentos disponiveis, resultando no ébvio

® Fonte: <http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/patente/pasta_oguee> acesso em 29/05/2008
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a partir das informacgfes utilizadas. Levando ao plano econdmico, esse trabalho nada
acrescenta no capital tecnoldgico ja existente.

Barbosa (1999) cita um quarto requisito necessario para a concessdo do privilégio da
patente, porém ndo presente na legislacdo brasileira (leia-se a Lei n° 9279/96): é o de
divulgacdo social. Para o autor, a divulgacdo publica das informacdes de uma invencdo deve
ser entendida como um requisito social, por isso diferente dos outros requisitos considerados
técnicos. Para ele, esse requisito “é um dos fundamentos que conforma a razdo-de-ser social
do sistema de patentes” e sua importancia é ainda mais destacada quando comparada as
demais. Em ultima instancia sdo os requisitos de novidade, de aplicacdo industrial e de
atividade inventiva a propria patente, em outras palavras, os direitos protegidos. Entretanto, é
a divulgacdo puablica da descri¢cdo do invento que eleva socialmente o nivel do estado das
artes uteis, como coloca o autor. E mais: a divulgacdo representa a contrapartida social da
concessdo do monopdlio das invengdes. Esse fator é de grande relevancia para o presente
trabalho, pois vai ao encontro da nossa defesa: a divulgacdo da patente, nesse caso por parte
da midia, fazendo com que ela se torne um objeto social e que seja explorada em sua

totalidade, partindo da premissa que passara a ser de conhecimento da sociedade.

4.2.1 Desenvolvimento Econdmico

Sherwood (1992) faz uma importante anélise do caminho da invencdo, desde a sua
descoberta até sua inser¢cdo no mercado, objetivando ressaltar a sinergia entre a protecdo ao
segredo de negdcios e as patentes. Para ele, da descoberta até a comercializacdo normalmente
ndo hd um caminho nem facil e nem rapido. Seja a invencao feita por um individuo em sua
casa ou por um pesquisador em um laboratério, a confianca de que se pode contar para aquela
invencdo sera um incentivo aos que se dedicam aquela atividade. Ja se a confianca for pouca
ou nenhuma, menos esfor¢o sera investido em inventividade. Também por isso a importancia
da patente.

Entre os autores que analisaram a relacdo entre o desenvolvimento econdmico e a
inovacdo tecnologica, Sherwood (1992) destaca Joseph Schumpter (apud SHERWOOD,
1992), que sugere que a disseminacao da inovacdo e da tecnologia sdo formas que incentivam
0 avanco industrial. Para o autor, as ideias de Schumpter tém ganho prestigio, principalmente
quando entraram em curso as ondas do desenvolvimento econdmico do pés-guerra, como ja

analisado no item 3. Também coube a ele encorajar o interesse no potencial implicito do



68

chamado hiato econdmico. Ou seja, se 0s paises em desenvolvimento estdo atrasados na
obtencéo de novas tecnologias, 0s mesmo poderiam se beneficiar do conhecimento cientifico
e tecnoldgico dos paises desenvolvidos. Essa desigualdade de saberes figura uma triste
imagem da marginalidade periférica na producdo cientifica, denominada de *“ciéncia
periférica” por Nufies Jover (2002).

Para o autor, que trata principalmente dos paises latinoamericanos, a escassa
valorizacdo da ciéncia representa um grave sintoma de atraso nao so localmente, mas em toda
a regido, demonstrando que a ciéncia ndo é um bem publico e nem representa um proposito
nacional. E por ndo contar com a confianga e compreensao da importancia do meio cientifico,
isso faz com que 0s paises nessa situacdo continuem a viver em um mundo de “segunda
classe”, como coloca o proprio autor, levando o pais a um estado marginal e marginalizado
frente ao valor estratégico da ciéncia e da tecnologia nos processos de desenvolvimento socio-
econdmico.

Sherwood (1992) sugere a relevancia dos paises em desenvolvimento, como é o caso
do Brasil, de ac¢des eficientes no que se refere a propriedade intelectual. O autor destaca que
quando incorporada como parte da infraestrutura de uma nacéo, a protecdo intelectual pode
contribuir para mudanga técnica, disseminagdo do conhecimento, expansdo dos recursos
humanos, financiamento da tecnologia, crescimento industrial e desenvolvimento econémico.

Outro efeito de um programa forte em protecédo intelectual citado pelo autor estd na
transferéncia dos investimentos em ciéncia e tecnologia do setor publico para o privado.
Assim, o papel do governo pode mudar de um grande realizador de pesquisas tecnologicas
para um prestador de servicos de extensdo, o que néo significa que sera reduzido o aporte do
governo no incentivo a pesquisa basica haja vista que o interesse de grupos privados em
pesquisa faca crescer a possibilidade de um apoio maior das empresas a pesquisa
universitaria.

Tambem é ressaltado pelo mesmo autor que, prevalecendo a confianca na propriedade
intelectual, fortalece também os vinculos entre as universidades e as empresas. Nesse
contexto, é cada vez maior a mudanca de postura por parte das universidades (incluindo aqui
as brasileiras). Algumas delas tomam providéncias para proteger a tecnologia gerada pelos
seus pesquisadores como também realizam a comercializacdo dos inventos procurando
empresas para lancar a nova tecnologia. Nesse contexto, segundo Sherwood (1992), a
negociacdo da comercializagdo das descobertas baseia-se nas definicbes da tecnologia
envolvida e os acordos de confidencialidade e os pedidos de patente fornecem as defini¢des

necessarias, além de proteger o invento contra terceiros.
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Na analise do autor, a incapacidade das universidades dos paises em desenvolvimento,
bem como dos pesquisadores a elas alocados em obter recursos por meio de royalties’
cobrados pelo licenciamento do invento significa ndo s6 a perda financeira como
principalmente a perda do reconhecimento publico de que as universidades produzem
resultados positivos.

Em outro foco de anélise sobre o hiato tecnoldgico entre a comunidade universitaria e
0 setor produtivo, com viés mais socioldgico, Sherwood (1992) coloca que parte dos
especialistas afirma que é pouco provavel o sucesso dessa relacdo devido a diferengas
culturais e politicas. A explicacdo a isso se daria pelo fato das pessoas ligadas a universidade
se caracterizarem por ter um perfil de esquerda e se opor as atividades empresariais e ao
lucro; enquanto os empresarios se apresentam da direita e ndo acreditam nos estudiosos. “Seja
qual for o papel que esta explicacdo represente (...), a intermediac¢do da tecnologia parece se
ressentir mais ainda da falta de protecdo a propriedade intelectual do que por questdes de
confianca ou desconfian¢a” (SHERWOOD, 1992).

4.2.2 Fonte de Informacéo

Segundo Barbosa (1999), a descricdo publicizada do novo conhecimento técnico
produtivo gera a superacdo de um conhecimento para a sociedade, propiciando aos outros
agentes seguir a partir desse novo patamar, o que faz com que sejam criadas condi¢des para a
propria obsolescéncia daquela invencéo.

Ainda segundo o autor, a disseminacdo do conhecimento ndo foi caracteristica de
outras formacdes sociais. No feudalismo, por exemplo, dominava a confidencialidade do
conhecimento. No século XV, periodo em que surgiam as patentes técnicas, ainda se
mantinha o principio de se manter em segredo o conhecimento. Foi, entdo, no inicio do
capitalismo que a originalidade da patente, por meio da divulgacdo e uso da informacdo
técnica, seria um dos promotores do crescimento econémico.

O documento de patente pode ser considerado uma fonte rica de informagéo. Sua
estrutura segue padrdes e normas internacionais, o que facilita a busca de determinados dados.
Macedo e Barbosa (2000) indicam quatro as divisdes de um documento patentario: folha de
rosto, antecedentes da invencdo, descritiva da invencdo e reivindicacdes. Na primeira parte

estdo dados bibliograficos, pais de origem do deposito da patente, nome do inventor, nome do

9 . o .~ ~ ..
Rendimentos de qualquer espécie decorrentes do uso, fruicdo ou exploragdo de direitos.
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titular, data do pedido, da publicagcdo e da concessdo da patente, simbolos da Classificacdo
Internacional de Patentes™, entre outras. Na divisdo de antecedentes é relatado uma breve
descricdo do desenvolvimento técnico em que se situa a invencao, fornecendo as referéncias,
por meio de documento de patentes e artigos, que antecedem com proximidade a protecdo
requerida. A parte descritiva objetiva que um técnico comum em posse dessa informacédo
consiga repetir o processo inventivo, por isso se faz necessario que seja utilizada uma
linguagem detalhada e clara. E, por fim, as reivindicagdes que nada mais sdo que as
especificidades do invento, ou seja, aspectos particulares que os inventores consideram como
novidade em relacdo ao estado da técnica existente até aquele momento.

Para Corréa e Gomes (2007) o documento de patente se apresenta como uma
ferramenta indispensavel para o desenvolvimento de um pais. Aradjo (1981) enumera itens
que sdo possiveis gracas ao documento de patente. Entre eles estdo a identificacdo de
tecnologias emergentes; a identificacdo de tecnologias alternativas; a identificacdo dos atores
de uma certa tecnologia; a indicacdo do fluxo tecnoldgico desenvolvido no exterior; a
formulacdo de politicas, tanto setoriais, como de C&T e industrial; a melhoria da capacidade
de tomada de decisdo, tanto por parte do governo, como das empresas e das instituicbes de
ciéncia e tecnologia; e atualizag&o técnica dos recursos humanos envolvidos em atividades de
P&D.

Ainda segundo a mesma autora (ARAUJO, 1984), a patente pode ser considerada um
instrumento através do qual o conhecimento tecnolégico assume o papel de um bem
econdmico, apresentando trés fungdes basicas: do ponto de vista técnico, ou seja, o estado da
técnica; no plano legal ou direito de propriedade (juridico) e sob o angulo econémico.
Atualmente, pode-se incluir mais uma, a politica, ja que a patente vem sendo utilizada, como
ja citado anteriormente, na formulacao de politicas pablicas, como também vem sendo objeto
de disputa politica entre paises, com o objetivo de proteger seus bens naturais, culturais e sua
capacidade econdmica. Neste trabalho optou-se pelo uso de dimensdes no lugar de funcdes
em razdo da abrangéncia e complexidade da questéo.

As dimensfes apresentadas sdo de suma importancia para o presente trabalho, pois a
hipotese é a de qué as noticias veiculadas pela midia sobre patentes sdo construidas com base
em uma dessas dimensdes (ou com foco principal em uma delas: econémico/juridico, politico,

técnico/cientifico).

10 | pis . . o . =
Utilizada para classificar o contetido técnico de um documento de patente (ou outra invenco)
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4.2.3 Entraves na Disseminacao

Comegamos a entrar em um novo terreno, que é o objeto principal deste trabalho: a
midiatizacdo da patente. Segundo Macedo e Barbosa (2000), a disseminacdo da informacao
contida em um documento de patente apresenta entraves de diversas ordens. Um esta
relacionado a informagdo técnica contida nos documentos que nem sempre é utilizada
adequadamente, a comegcar pela propria comunidade académica, principalmente a dos paises
em desenvolvimento, por raz6es de ordem cultural e econdmica surgidas quando a ciéncia e a
tecnologia eram distintas e separadas. Tratando especificamente dos paises latino-americanos,
a deficiéncia no uso da informacdo patentéria esta ligada a industrializagdo incipiente, o que
explica, segundo as autoras, a distancia da industria das fontes de informacéo e a escassez de
recursos para investimentos em atividades de P&D.

Outro fato a se considerar quando se trata de patentes estd na questdo do sigilo. Um
documento patentario somente pode ser depositado, no caso do Brasil, junto ao Inpi. O
Instituto utiliza de alguns meios para divulgar as patentes depositadas, como é o caso das
Revistas da Propriedade Industrial (RPI) e o boletim Alerta Tecnoldgico, hospedado no site
do Inpi. Entretanto, da data do depdsito até os 18 meses seguintes, o depdsito entra no periodo
de sigilo, fase em que o pedido de patente depositado nao é divulgado de nenhuma forma pelo
INPI. Principalmente quando se trata de universidades e institutos de pesquisas as
depositarias, é essencial a divulgacdo de suas patentes visando o interesse de empresas no
licenciamento. E é também interesse daquelas instituicdes concretizar o licenciamento em um
curto espaco de tempo apds seu depdsito objetivando incluir a extensdo via Tratado de
Cooperacdo em Matéria de Patentes - PCT (Patent Cooperation Treaty)'! que até abril de
2007 contava com 137 paises signatarios. O PCT tem como objetivo simplificar, tornando
mais eficaz e econdmico, o procedimento no caso de uma solicitacdo para protecdo patentaria
em varios paises. No que se refere ao pedido internacional, o tratado prevé basicamente o
depdsito internacional e uma busca internacional. O dep6sito do pedido internacional deve ser
efetuado em um dos paises membros do PCT e tal depésito tera efeito simultdneo nos demais
paises membros. Esse deposito internacional deve ser feito em até 12 meses ap0s o deposito
no pais de origem.

E tratando de universidade e institutos de pesquisa, temos ainda, porém com indicios

de mudancas, um confronto no campo “conhecimento versus protecdo”. Corréa e Gomes

1 Fonte: <http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/patente/pasta_pct> acessado em 18/11/2008
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(2007) lembram que a academia € intensamente submetida ao controle dos pares, o que faz
com gue no ambiente académico ocorra maior valorizacdo da publicizacdo do conhecimento
em detrimento ao patenteamento e dos desdobramentos com a comercializacdo, resultando
nos conflitos publicidade versus sigilo e reconhecimento versus comercializagdo. Entretanto
as autoras argumentam que “os aspectos informacionais e de comunicacdo cientifica no
ambiente da pesquisa académica que gera patente sdo extremamente importantes, ja que é
inerente ao processo em questdao a comunicagdo entre os pares”.

Além dos argumentos colocados anteriormente que justificam a necessidade e o
potencial da publicizacdo das patentes, Corréa e Gomes (2007) langam mais um que vai ao
encontro das idéias do campo de estudos CTS e, consequentemente, deste trabalho, que € a
defesa da informacdo cientifica e tecnoldgica e a sua relacdo com o conhecimento usada para
produzir conhecimento e, principalmente, para modificar o saber do individuo, gerando
beneficios para o seu préprio desenvolvimento como também para o bem-estar da sociedade
na qual ele esta inserido. Entretanto, diante de tudo que ja foi colocado anteriormente, tanto
neste como nos itens anteriores, como também para esclarecer o ponto central deste trabalho,
faz-se necessario o levantamento de uma questdo provocativa: pode-se afirmar que patente €

noticia?

4.3. Valor-noticia da Patente

Sousa (2003) afirma que para o jornalista a definicdo do que € ou ndo é noticia
aparentemente ndo é tdo complicada. A complicacdo estd na tarefa de decidir o que vai ser
exibido no telejornal ou publicado em um jornal ou revista ou veiculado em uma radio. Uma
conclusdo que se tem nos estudos sobre os conteldos dos meios noticiosos € a de que as
noticias apresentam um padrdo estavel e previsivel. Para Traquina (2005), essa previsibilidade
do esquema geral das noticias se deve a existéncia de critérios de noticiabilidade, ou seja,
valores-noticia. Assim, o autor conceitua noticiabilidade como “o conjunto de critérios e
operacGes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico, isto €, possuir valor
como noticia”. Ainda para ele, os critérios de noticiabilidade estdo relacionados ao conjunto
de valores-noticia que determina se um acontecimento, ou mesmo se um assunto, esta apto a
se tornar noticia.

Os valores-noticia podem ser descritos como de sele¢do e de construgdo. O primeiro

estd relacionado aos critérios que jornalistas utilizam na selecdo dos acontecimentos; ja o
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segundo é descrito como as qualidades da construcdo do acontecimento como noticia e
funciona como uma espécie de linhas-guia para a apresentacao do material jornalistico (Wolf,
2001). No caso dos valores-noticia de selecdo, vale destacar aqui ao menos dois critérios
substantivos, ou seja, aqueles que dizem respeito a avaliacdo direta do acontecimento em
termos de sua importancia. Um deles é o de relevancia, que atende a preocupacdo de informar
os fatos que tém um impacto sobre a vida das pessoas, do pais e da nagdo. O outro valor-
noticia é a novidade. Traquina (2005) define esse critério como sendo uma questdo central
para os jornalistas, pois trata de divulgar o que ha de novo.

Nesses dois casos em especial, a patente se enquadra perfeitamente, pois trata de um
produto tecnocientifico que, como apresentado acima, atende necessariamente ao requisito da
novidade, ou seja, para ser depositado o documento que trata de um produto ou a um
processo, esses ndo podem ter sido divulgados em meio algum; e por ser patenteado presume-
se que de alguma maneira esse produto ou processo tenham uma utilizagdo pratica e estara a
disposicao da sociedade, ou seja, tém um impacto direto ou indireto na vida das pessoas e da

nacéao.

4.3.1 Midia e Ciéncia

A midia passou desenvolvimentos similares ao das ciéncias, quando se refere a taxas
de crescimento e diferenciacdo interna. Cada vez mais fatores organizacionais influenciam a
construcdo da noticia. Segundo Sousa (2003), as decisdes sofrem influéncia de fatores
internos e externos, como a formacdo do profissional, o indice de audiéncia e,
consequentemente, 0 mercado, os interesses politicos e econdmicos dos acionistas e a
concorréncia, sendo que cada um tem peso diferenciado no processo de selecdo. Para
Moraes,D. (2003), vive-se o que se chama hoje de mudanca do paradigma comunicacional.

Assim temos que, da mesma forma que as ciéncias, a midia constrdi as suas préprias
representacOes da realidade. Entretanto usa instrumentos diferenciados, abordagens diferentes
e formas diversificadas de representacdo. N&@o é, portanto, acidental que especialmente entre
ciéncia e midia haja competicao dura e até mesmo conflitos sobre adequacéo de imagens.

A confianca da informacédo cientifica compete com o nivel de difusdo do veiculo
(audiéncia). Os critérios de validagdo das ciéncias ndo sdo substituidos, mas sé&o
suplementados por outros.
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De qualquer forma, a midia e a sociedade (sendo essa Ultima orientada pela primeira,
principalmente quando se tem a dominacdo do modelo déficit de comunicagdo da ciéncia)
parecem manter a preferéncia pela mitologia dos resultados que, segundo Cascais (2003),
consiste na representacdo da atividade cientifica pelos seus produtos; assumir 0s processos
cientificos a consecucdo finalista e cumulativa de resultados; e isolar exclusivamente como
resultados aqueles que sdo avaliados com éxito na sua aplicagéo.

Os processos tecnologicos, a ciéncia que leva a inovacdo tecnoldgica, sdo partes
essenciais de uma sociedade organizada ao redor da tecnologia, em que, nas palavras de
Feenberg (2005), “o poder tecnoldgico € a fonte de poder desta sociedade”.
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CAPITULO 2

ANALISE DE COLETA E RESULTADOS: PATENTES NAS NOTICIAS
DE JORNAL

1 Universo Estudado

Como ja explicitado no capitulo anterior, a presente pesquisa foi realizada em 2 jornais
impressos: a Gazeta Mercantil (GM) e o Valor Econdmico (VE), no periodo de 3 de margo de
2008 a 31 de agosto de 2008. Ambos sdo especializados em noticias com enfoque econdémico
e circulam em todo o territorio nacional de segunda a sexta-feira.

Os dois veiculos analisados praticam o chamado jornalismo econdmico. Para Lene
(2004) esse tipo de jornalismo é caracterizado pela difusdo de fatos relacionados com
problemas macroecondmicos ou da economia de mercado. As fontes sdo formadas
principalmente por economistas, banqueiros e projetos, balancos e relatérios originarios de
segmentos privados ou de instituices estatais. A mesma autora faz um resgate histérico

dessas duas publicacfes, que resumimos a seguir.

1.1 Gazeta Mercantil

O jornal Gazeta Mercantil nasceu no dia 3 de abril de 1920 como um pequeno diario
econbmico e financeiro. Atendia ao perfil do mercado paulista, que, ja naquela época,
destacava-se na economia nacional.

O proprietario do jornal era o italiano José Francesconi, que tinha experiéncia em
levantamento de cadastros e de informacGes comerciais. Em 1934, o chamado Boletim Diario
de Informacdes da Gazeta Mercantil e Industrial, que nesse ano ja era de propriedade de outro
italiano, Pietro Pardini, foi adquirido pela familia Levy, juntando-se a outras duas publica¢des
de propriedade da mesma familia, Boletim Comercial Levy e a Revista Finaceira Levy,
originando a Gazeta Mercantil Industrial Financeira, considerada o embrido do jornal Gazeta

Mercantil.
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Mas foi no milagre econdémico™ que o jornal passou por um processo de
modernizacdo. Nessa época havia um grande volume de negdcios e moedas estrangeiras em
circulacdo, e tudo indicava existir no mercado editorial espaco para um jornal efetivamente de
negocios, o que ja acontecia nos paises industrializados (Exemplos: The Wall Street Journal —
EUA,; Financial Times — Inglaterra; Handelsblatt — Alemanha; e Australian Financial Review
— Australia).

A decisdo de transformar o jornal no principal da América Latina dedicado a cobertura
do mundo dos negdcios e dos assuntos politicos e econdmicos foi tomada pela direcdo em
1973. Assim, o jornal passou também a receber a influéncia de um Férum, formado por um
grupo dos empresarios de destaque da economia nacional. Em 1977, a publicacéo se torna ndo
s6 um jornal de economia, como também um jornal de negédcios.

Nas décadas seguintes foi registrado um salto na circulacdo de seus exemplares no
Pais. O avanco sO pode ser acompanhado a partir de 1985, quando o jornal ingressou no
Instituto Verificador de Circulagdo (IVC). Nesse ano, eram 67.712 assinantes, uma circulacdo
paga de 71.624 exemplares e tiragem de 90.261. Na década de 1990, o jornal continuou em
crescimento. O melhor desempenho das vendas refletiu-se em um aumento de 17% na receita
bruta, que chegou a R$ 119,3 milhdes.

No ano 2000, obteve o melhor resultado financeiro de sua historia. A receita bruta
(receita total sem deducdo de impostos incidentes sobre vendas) da controladora passou de R$
177,472 milhGes em 1999 para R$ 246,416 milhdes. A circulacdo paga do jornal, de acordo
com dados do IVC, chegou a 124.351 exemplares em 2000. O namero de assinantes subiu
para 121.515 e a tiragem para 147.172.

Atualmente o jornal é publicado pela Companhia Brasileira de Multimidia (CBM), que
também publica o Jornal do Brasil. A GM é impressa, na sua maior parte, em preto e em
branco, entretanto vem utilizando cada vez mais fotos coloridas e usa bico-de-pena como
ilustracdo privilegiada no lugar das fotografias. O seu tamanho é standard (54 centimetros por
33 centimetros de area de impressdo).

A GM esté basicamente estruturada em quatro cadernos, sub-divididos em se¢oes:

"2 Denominagdo dada a época de grande crescimento econdmico no Brasil ocorrido durante a Ditadura Militar,
especialmente entre os anos de 1969 e 1973.
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CADERNOS SECOES

CA Primeira pagina, Editoriais, Gazeta no
Tempo, Cartas e Opinides, Opinido,
Gazeta Global, Charge, Politica Industrial,
Nacional, Indicadores Nacionais, Politica,
Direito Corporativo e Internacional.

CB Financas & Mercado: Finangas, Gazeta
Investe, Governanca Corporativa, Capital
Aberto, Bolsas Nacionais, Bolsas
Internacionais, Fundos Mutuos, Fundos &
Pregéo, Indicadores, Mercadorias e Gazeta
do Brasil.

CC Empresas & Negdcios: Transportes, Infra-
Estrutura, Industria, Mercado Imobiliario,
Recursos Humanos, Administracdo &
Servigos, Tl & Telecom, Comunicacéo,
Agronegdcio e Vida Executiva.

CD Plano Pessoal
Quadro 2.1- Estrutura do Jornal GM

E importante destacar que nem todas as secdes estdo presentes diariamente no jornal, e
quando h& notas (noticias curtas) elas sdo disponibilizadas em uma sub-se¢do denominada
Registro.

As sextas-feiras circula o caderno Fim de Semana e, periodicamente, os suplementos:
Chefs, Escola de Negocios e IBM&F, Responsabilidade Socioambiental, Responsabilidade

Social, Telecomunicacgdes, Pequenas e Médias Empresas.

1.3 Valor Econbémico

Em outubro de 1999 foi anunciado um novo jornal especializado em economia e
movimentacdo de negocios, de circulacdo nacional: o Valor Econémico, que chegou ao
mercado no dia 2 de maio de 2000.

O jornal € resultado de um acordo entre a empresa Folha da Manhd, que edita, entre
outros titulos, a Folha de S. Paulo, e a Infoglobo Comunicagfes, que publica o diario O
Globo. Os dois grupos investiram R$ 50 milhGes para o lancamento do VE, sob o0s
argumentos de que havia espaco no mercado para um novo diario dirigido a area econdmica.

A chegada do VE néo afetou de imediato a circulacdo da GM. Dados do IVVC indicam

que a circulacdo paga da Gazeta chegou a 124.351 exemplares em dezembro de 2000, com
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aumento de 5,4% em comparacgédo a 1999. Mas nos anos seguintes apresentou queda. A média
por edicdo foi de 127,7 mil em 2001 e, em 2002, caiu para 118,5 mil. Ainda Segundo Lene
(2004), pelo fato de o Valor ndo estar filiado ao IVC, ndo ha dados disponiveis sobre sua
circulacao.

E impresso em cores e utiliza fotografias coloridas na capa e no interior do jornal. A
propria logomarca do jornal € impressa em verde e preto. Assim como a Gazeta, o Valor
também apresenta tamanho standard.

Basicamente, o jornal é dividido em quatro cadernos diarios, cada qual com suas

secoes.

CADERNOS SECOES

CA Primeira  pagina, Brasil,  Politica,
Internacional, Opinido (inclui Carta de
Leitores) e Especial.

CB Empresas - Empresas&Tecnologia,
Destaques,  Tecnologia&Comunicagoes,
Tendéncias&Consumo, Servicos,
Industria, Infra-estrtura, The Wall Street
Journal Americas (inclui What’s News),
Agronegdcios.

CcC Financas - Finangas, Fundos de
Investimento, Agenda.

CD Eu& - Eu&lnvestimentos, Eu&S.A.,

Bolsas Internacionais, Bolsas Nacionais,
Companhias Abertas.

Quadro 2.2 — Estrutura do Jornal VE

Além dos cadernos apresentados acima, também circulam (ndo diariamente):
Legislagdo & Tributos SP; Eu&Carreira; Eu&Prazeres. Ha, dentre as diferentes se¢des, sub-
secdo denominada Curtas. Durante o periodo analisado foram publicados cadernos especiais,
que serdo destacados nos resultados.

A anélise constou de trés etapas: na primeira foram levantadas todas as noticias que
continham palavras como inovagdo tecnoldgica, tecnologia, cientifico-tecnoldgico,
tecnologico, propriedade intelectual, propriedade industrial, patente, patenteado, patenteavel,
pesquisa e desenvolvimento e ciéncia e tecnologia. Foram consideradas todas as noticias
presentes no veiculo, sejam em forma de reportagens, notas, entrevistas, artigos, cartas e box.

Excluiu-se da coleta gréficos, tabelas e legendas de fotos.
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Das leituras feitas nos jornais, analisando cadernos e suplementos, excluindo apenas as
revistas ocasionalmente encartadas, foram encontradas um total de 400 noticias com palavras
ja mencionadas. Em razdo do interesse especifico deste trabalho (patentes), ndo se debrucou
sobre esse conjunto amplo de noticias. Entretanto, das 400 coletadas , 176 foram obtidas na
Gazeta Mercantil e 224 no Valor Econdmico. O Gréfico 2.1 mostra o percentual desta

distribuicé&o.

M Gazeta

Valor

Gréfico 2.1 — Total de noticias de C&T coletadas

Um argumento plausivel, mas néo unico, para o predominio de noticias no jornal VE é
que o jornal possui um volume maior de paginas que o da GM. Diariamente, o VE circula
com no minimo quadro cadernos (trés dias por semana com mais um encartado, totalizando
cinco, além do suplemento de final de semana, veiculado as sextas-feiras, e suplementos
especiais sem datas especificas), enquanto a Gazeta Mercantil circula com trés cadernos
diariamente, além do suplemento de final de semana as sextas-feiras e suplementos especiais,
também sem datas especificas. Os dois veiculos, conforme pode ser visto nos quadros 3.1 e
3.2, coincidentemente ou ndo, ddo a mesma denominacdo aos seus cadernos diérios (Caderno
A, Caderno B, Caderno C e Caderno D, no caso do Valor), todavia a organizacéo de algumas
secdes varia de um para o outro. Tanto na GM quanto no VE, o Caderno A traz a capa com
chamada e fotos das noticias principais que serdo abordadas naquela edicdo, as secdes de
editoriais (opinido do jornal sobre determinado assunto), cartas, artigos de opinido, noticias no

ambito nacional, internacional e de politica. Na Gazeta Mercantil, esse caderno ainda traz
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uma secdo denominada Direito Corporativo, que trata de questdes relativas as areas
econbmica e juridica. O jornal VE também atende a essa enfoque, mas em um caderno
especifico, ndo diario, denominado Legislacdo&Tributos, encartado no Caderno D.

No que se refere aos Cadernos B e C ha uma inversdo de enfoque. Enquanto no VE as
noticias sobre empresas, tecnologia e negocios (incluindo agronegocios) estdo centradas no
Caderno B, essas estdo no Caderno C do jornal GM. Noticias relacionadas a Finangas estdo
no Caderno B da Gazeta (incluindo indicadores, dados de bolsas de valores, investimentos,
entre outros) e no Caderno C do Valor. Esse mesmo jornal ainda traz diariamente o Caderno
D, que trata de investimentos. Tanto o Caderno C quanto o Caderno D do VE trazem
diariamente indicadores financeiros, de bolsas de valores, investimentos, entre outros.

Essa distincdo se faz necessaria tendo em vista a apresentacdo da distribuicdo das
noticias relacionadas a gestdo cientifica e tecnoldgica dos dois jornais analisados. O grafico
2.2 mostra em que cadernos da GM apareceu o material coletado.

Gazeta Mercantil
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Gréfico 2.2 — Distribuicdo por cadernos das noticias C&T na Gazeta Mercantil

O gréfico 2.2 mostra o predominio de material coletado no Caderno C, com 82
noticias; em seguida o Caderno A, com 63; os Suplementos, com 29; e o Caderno B, com
somente 2. Com base nesses dados, e considerando a distribuicdo regular de conteudos

comentada acima, temos a indicacdo que noticias relacionadas a gestdo cientifica e



81

tecnologica estdo vinculadas principalmente aos assuntos relacionados a empresas e negocios
e assuntos da area politica e juridica, além dos artigos de opiniao.

A situacdo ndo é diferente no VE, como pode ser visto no gréafico 2.3.
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Gréfico 2.3 — Distribuicdo por cadernos das noticias C&T no Valor Econdmico

No jornal VE a predominéncia de assuntos relacionados a gestdo de C&T abordados
nos cadernos que tratam de empresas (Caderno B) ¢é ainda maior: 121 noticias. Em seguida
vem o Caderno A, que trata de noticias nacionais e internacionais, de politica e artigos de
opinido, 54; os Suplementos, com 29; o Caderno E, denominado “Legislacdo&Tributos”, 10;
o Caderno C, 8; o Caderno D, 7; e o Caderno EU&, também encartado no Caderno D, com 4
noticias. A mesma avaliacédo feita ao jornal GM pode ser incorporada ao Valor Econémico, ou
seja, a forte relacdo do tipo de noticia analisado com empresas, tecnologia e negocios.

Cada um dos jornais analisados possui suas secdes especificas distribuidas nos
cadernos, mas é nitida a semelhanca entre eles. Embora possam apresentar nomes diferentes
(Direito Corporativo, da GM, e Legislacdo&Tributos, do VE), os assuntos tratados sdo quase
0s mesmos. Entre eles estdo os relacionados a Tecnologia da Informacéo, Telecomunicacdes,
Transportes, Agronegécios, Infra-estrutura, Servicos e Politica. O quadro 2.3 mostra a
distribuicdo secdo por se¢do na GM.
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Total 63

Total b

Total 82

fotal | 29 |
Quadro 2.3 - Distribuicéo por sec¢Ges das noticias C&T na Gazeta Mercantil

A tabela apresentada acima discrimina todas as secdes em que foram coletadas as
noticias referentes a gestdo da C&T, divididas por cadernos. A se¢do que apresentou o maior
numero foi a Industria, integrante do Caderno C. Em seguida est4d a secdo Nacional, do
Caderno A; a se¢do Empresas&Negabcios, do Caderno C; e com 0 mesmo nimero de insercao
(13) as se¢des TI&Telecom (Caderno C), Direito Corporativo e Opinido, ambos do Caderno
A.
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Embora a secdo Inddstria esteja com o maior numero de noticias (18), € a secédo
Empresas &Negdcios que possui 0 maior nimero de noticias com chamada na capa (4).
Noticias com chamada na capa ainda estdo distribuidas da seguinte forma: Direito
Corporativo, Industria e TI&Telecom, com 3 chamadas cada uma; Vida Executiva, com 2; e
Editorial, Nacional e Infra-estrutura, com 1. Ou seja, as se¢fes que possuem noticias
relacionadas ao tema e que tém chamadas na primeira pagina estdo em grande maioria no
Caderno C. E importante destacar esse aspecto, pois uma noticia com chamada na capa indica
um alto valor-noticia, como explicado no item 4 do capitulo 1. N&o foi incluida nessa anélise
o0 contetdo dos suplementos especiais.

O quadro a seguir mostra as secGes em que foram coletadas as noticias referentes a

gestdo da ciéncia e tecnologia no VE.
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Quadro 2.4 - Distribuicdo por se¢Ges das noticias C&T no Valor Econémico

A secdo Tecnologia&Comunicagdes, do Caderno B, foi a que apresentou 0 maior
nimero de noticias, sendo seguida pelas se¢des Brasil, do Caderno A, Agronegécios, The
Wall Street Journal Americas, Empresas&Tecnologia e Tendéncias&Consumo (todas do
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Caderno B) e Opinido, do Caderno A. Mais uma vez ha o predominio das secdes inseridas no
caderno que trata de assuntos relacionados a empresas e tecnologia, incluindo o
Agronegocios. Tanto no caso do VE quanto na GM, embora ndo seja a que apresentou o
maior nimero de coleta, a se¢cdo Opinido, que traz artigos assinados por especialistas de
diversas areas, apresentou um numero de citacfes superior a muitas outras se¢des, 0 que
indica que especialistas que possuem espaco nesses veiculos estdo se manifestando e emitindo
opinido sobre o tema e que a C&T estdo na agenda de discussdes.

Assim como na GM, também foram levantadas no Valor Econdmico as noticias que
tiveram chamadas de leitura na capa, espago nobre dos jornais impressos. As secgoes
Tecnologia&Comunicag6es e Agronegdcios foram as que registraram o maior numero: 6 cada
uma. Em seguida esta a secdo Brasil, com 5; a Tendéncia&Consumo, com 4; a Industria, com

2; e a se¢do The Wall Street Journal Americas, com uma.

1.3 Noticias Patentes

A segunda etapa consistiu na analise das noticias que traziam a palavra patente ou
alguma variavel (patenteado, patenteada e patenteavel) em seu contelido®®. O grafico 2.4
mostra o percentual das noticias relacionadas a patentes em comparacdo as noticias que tratam
da gestdo de C&T.

B Gazeta Mercantil C&T Gazeta Mercantil Patentes

M Valor Econ6émico C&T B Valor EconOmico Patentes

Gréfico 2.4 — Percentual entre noticias de C&T e de patentes nos jornais

3 Todos os graficos e tabelas apresentados neste capitulo sdo do autor da pesquisa.
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Pelo gréafico acima temos a indicacdo do percentual de noticias que tratam de patentes,
seja este tratamento assunto principal ou ndo. O grafico 2.5 complementa a informagéo,

inserindo nimeros.
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Gréfico 2.5 — Comparativo entre noticias de C&T e de patentes nos jornais

Nota-se que a superioridade no nimero de noticias relacionadas a gestdo de C&T
coletada do jornal VE ndo garantiu um nimero maior também quando se restringe para o
tema. Das 189 relacionadas de um modo geral a C&T, apenas 35 tém a palavra patente,
representando 9% do total acumulado dos dois jornais. J& a GM, que apresentou 50 noticias
de C&T a menos que o Valor, quando selecionada apenas as que tratam de patente, superou
em 2 o VE, representando também 9% do total das noticias C&T.

Das noticias que tratam de patentes veiculadas na Gazeta, 8 tinham chamada na capa,
sendo que 4 delas sdo de suplementos especiais. Como todo suplemento € citado na capa do
veiculo, considerou-se que essas noticias traziam suas respectivas chamadas na capa. Ja as
outras 4 com chamada na capa séo das sec¢des Editoriais e Direito Corporativo, do Caderno A,
e Empresas&Negdcios e Industria, do Caderno C.

No Valor apenas 3 noticias que tratam de patente tiveram chamada de capa: 1 na se¢do
Agronegdcio, outra na Tendéncia&Consumo e na Industria. Essas se¢des estdo no Caderno B.

Como explicitado no capitulo anterior, as noticias que tratam de patentes foram

analisadas utilizando-se a metodologia analise de conteudo. Foram elaboradas 4 folhas de
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codificacdo, 1 para a segunda etapa e 3 para a terceira, que sera apresentada posteriormente.
Antes da analise de texto propriamente, foram usadas questdes que permitissem uma melhor
contextualizacdo das noticias. Os resultados que serdo mostrados a seguir serdo originarios do
numero total de noticias que tratam de patentes.

Os géneros das noticias avaliados correspondem aqueles mais utilizados nas
publicacdes impressas. O artigo diz respeito ao texto assinado por um especialista de
determinada &rea tratando de um determinado assunto, carregado de impressfes e opinides
pessoais € que nao refletem necessariamente a opinido do veiculo em que esta sendo
publicado. O box, ou quadro, corresponde a uma informacdo complementar ou associada a
uma outra noticia e que normalmente vem diagramada dentro de uma caixa. A carta, como 0
proprio nome diz, traz a opinido de leitores, especialistas ou ndo, abordando os assuntos
tratados pela publicacdo ou algum tema em evidéncia. O editorial é considerado um espaco
nobre da publicacdo impressa, pois é nele que o veiculo opina, defende suas idéias e assume
sua posicdo sobre assuntos. Normalmente ndo traz assinatura (nome do autor), mas, no caso
da GM, o editorial traz dois textos, um sem assinatura e outro que reflete a opinido de algum
profissional do veiculo (editorialista ou repdrter). A entrevista é o resultado do dialogo entre o
jornalista e um personagem com certa reputacdo em determinada area. A nota é uma noticia
curta e rapida, tratada superficialmente. E a reportagem € o resultado do trabalho do jornalista
envolvendo a selecdo de uma noticia e trabalho de apuracdo. Sdo as reportagens que
constituem a maior parte dos géneros presentes nos veiculos impressos. O grafico 2.6 indica

quais géneros foram utilizados para a producéo de noticias de patentes.
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Grafico 2.6 — Distribuigdo das noticias de patentes por género
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Os dados mostram que nos dois veiculos o género reportagem foi o que tratou mais de
noticias relacionadas a patentes (27 na Gazeta e 22 no Valor). No jornal GM, depois da
reportagem, o género artigo foi o que mais tratou de patentes, com 3 registros. Em seguida
estdo box, editorial e nota, cada uma com 2 insercGes; depois, a carta com apenas uma
mencao e para 0 género entrevista ndo houve registro. No VE, a nota teve 8 registros e o
artigo 5. Os outros géneros nao registraram nenhuma insercdo. O grafico 2.7 oferece uma

complementacdo aos dados apresentados.
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Grafico 2.7 — Origem das noticias de patentes

As noticias sobre patentes, em sua maioria, aparecem sob a responsabilidade
jornalistica da “Redacdo”, um recurso comum nos jornais para definir autoria coletiva. No
caso da GM, 9 noticias tiveram origem em agéncias internacionais. As agéncias de noticia,
nacionais e internacionais, sdo recursos utilizados por diversos veiculos impressos e
eletronicos para a publicacdo de assuntos ndo produzidos pela sua prépria redacdo. O VE
também utilizou material de agéncias internacionais em 7 noticias. O Valor, como ja foi
mostrado, possui uma secdo especifica com noticias do Wall Street Journal America. O
Financial Times utilizado pelas duas publicagfes. Os articulistas vém em seguida, com 7
registros no Valor e cinco na Gazeta. O leitor aparece uma unica vez tratando de patentes.
Nota-se, entretanto, que esse Unico leitor que se manifestou em carta intitulada “Mais atengédo
as invencdes brasileiras”, publicada na pagina A2, da edicdo de 25, 26 e 27 de abril de 2008,

do jornal GM, trata-se de um “agente da Propriedade Industrial”, como assinado pelo autor.
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Entrando na andlise de texto, verificou-se qual enquadramento majoritario nas noticias
que tratam de patente. Foram abordados, principalmente, 3 enfoques, que foram sugeridos
com base nas dimensdes da patente, como descrito no item 4 do Capitulo 1.

Para Aradjo (1984) a patente, que pode ser considerada um instrumento do qual o
conhecimento tecnoldgico torna-se um bem econdmico, apresenta basicamente trés
dimens@es: uma técnica; uma juridica e outra econémica. A essas pode ser acrescentada mais
uma e ndo menos importante que é a dimensdo politica. Neste trabalho optou-se por colocar
juntos no mesmo eixo de avaliagdo as dimensdes juridica e econdmica, pelo carater de
proximidade e interligacdo forjado nas operacGes midiaticas de que resultaram as matérias
aqui analisadas. Tais dimensdes transformam-se, aqui, em categoria de analise, as quais se
acresce, ainda, eventos (workshop, palestra, curso etc.) e meio ambiente.

As noticias que possuem enquadramento majoritario no aspecto econdémico/juridico se
caracterizam por abordar fatos como investimentos de empresas na area de inovagdo e de
novos produtos, foco de pesquisas em empresas, planejamento organizacional e de producéo,
novos modelos de negdcios, investimentos com foco em potenciais mercados, disputas
judiciais envolvendo a protecédo intelectual e, especificamente, patentes, decisdes judiciais,
papel de incubadoras e de pequenas e médias empresas no ambiente inovativo, entre outros
(veja exemplo no Anexo A).

Ja as noticias com enquadramento majoritario politico abordam principalmente fatos
relacionados & politica cientifica e tecnologica, situacdo do sistema patentario brasileiro,
comparacdo desse sistema com os de outros paises, aspectos relativos a competitividade
inovativa do pais, organismos e 0rgaos publicos integrantes do sistema e da politica de C&T,
acordos politicos envolvendo patentes, politica industrial e de desenvolvimento, entre outros.
Esse enquadramento esta intimamente ligado aos estudos em CTS desenvolvidos na América
Latina. As noticias abordam, em grande parte, as particularidades e assuntos comuns nesses
estudos, como o proprio cenario cientifico-tecnoldgico caracterizado por pouco investimento
na area, grande dependéncia do Estado, reduzida participacdo das empresas e baixo numero
de pedidos de patente, situacéo essa que se revela inversa aos de paises desenvolvidos. Isso se
fundamente principalmente na origem do movimento CTS na América Latina que, segundo
Vaccarezza (2002), encontra-se na reflexdo da ciéncia e da tecnologia como responsabilidade
do poder publico e administradas por politicas publicas (veja no Anexo B ).

E, por fim, as noticias cujo enquadramento majoritario é o técnico/cientifico se
caracterizam principalmente por abordar novos processos e produtos, inovaches em

determinadas areas, com énfase nos aspectos tecnicos e cientificos (resultados de pesquisas,
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métodos cientificos empregados, resultados aplicaveis) e nos requisitos necessarios para o
processo patentario, a saber: novidade, atividade inventiva e aplicagcdo industrial (ver Anexo

C). No gréafico 2.8 estdo indicados os enquadramentos majoritarios das noticias.
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Graéfico 2.8 — Enquadramento majoritario nas noticias

O gréfico 2.8 indica que o enquadramento majoritario das noticias que tratam das
patentes é predominantemente o econdmico/juridico e politico. Na GM, as noticias com
enguadramento econémico/juridico sdo as que apresentaram maior nimero de ocorréncias: 6 a
mais que o enquadramento politico e 15 a mais do técnico cientifico.

Ainda aparece uma noticia veiculada na Gazeta (GM, 16/06/2008, CC, p. C2), cujo
enquadramento majoritario ndo atendeu a nenhum dos citados acima, sendo classificada como
ambiental. O assunto refere-se & necessidade das montadoras de automoveis em produzir
motores compactos com objetivo de reduzir o indice de poluentes na atmosfera e o alto custo
do petréleo. A noticia é tratada também sob enfoque econémico, porém nota-se que a
descricdo do papel das empresas que atuam na producdo de turbocompressor, autopeca que
ajuda no aumento de poténcia do motor, é dependente do apelo ambiental, foco da noticia.
Essa caracteristica ja se encontra no subtitulo e no primeiro paragrafo, ou seja, no lead™ da
noticia. Percebe-se que o apelo ambiental define a noticiabilidade do tema.

O VE segue a mesma tendéncia da GM, todavia a diferenga entre as noticias com

enquadramento majoritario econémico/juridico e politico é menor. As com enquadramento

1 Presente no inicio da matéria jornalistica, em que nos primeiros parégrafos sio colocadas as principais
informagdes.
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técnico/cientifico estdo longe das categorias citadas, perdendo em numero inclusive para um
outro enquadramento: o de eventos. As trés relacionadas a esse enquadramento sdo notas
publicadas na secdo Agenda. Duas tratam do mesmo evento, sendo repetidas integralmente
em datas diferentes. O contetdo desse grupo esta resumido em informar os promotores, titulo,
data, hora e local. Nas duas noticias que tratam do mesmo fato foi acrescentado nome e
instituicdo dos palestrantes. Considerando a natureza especifica do género nota (conteudo
restrito, telegrafico, sem substancia textual) as proximas analises serdo feitas restringido o
universo geral de noticias, de 72 para 69.

Serd que quando falamos do enquadramento das noticias que tratam de patentes, o
mesmo se aplica a forma como a patente é abordada no conteddo da noticia? Em outras
palavras: o enquadramento majoritario da noticia € o mesmo do foco central da discussdo das
patentes nas noticias? Destaca-se que quando se trata do eixo central da discussdo das
patentes nas noticias foram utilizadas as dimensdes, aqui transformadas em categorias,
econdmico/juridica, politica e técnico/cientifica, critério de selecdo que segue as funcdes
atribuidas as patentes, descritas no item 4 do Capitulo 1 e também citada anteriormente, nesse

mesmo capitulo.
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Grafico 2.9 — Foco central da discussdo das patentes nas noticias

O gréfico 2.9 indica que das 69 noticias analisadas, um total de 36 apresentaram o
foco econdmico/juridico como principal da discussdo das patentes nas noticias, 26 tém foco

politico e 7 técnico/juridico (um detalhamento de cada foco, permitindo uma diferenciacao
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entre eles serad feito quando da AC). Uma primeira avaliacdo indica que os dois jornais
seguem a mesma tendéncia também quando se analisa essa questdo. Entretanto, respondendo
a provocacao anterior, as noticias que possuem determinado enquadramento majoritario ndo
necessariamente possuem o mesmo foco principal da discussdo das patentes.

Das 36 noticias cujo foco principal de discussdo das patentes é o econdmico/juridico,
32 (18 da GM e 14 do VE) possuem o mesmo enquadramento majoritario, 3 apresentam
enguadramento politico e uma ambiental. Uma noticia veiculada pelo jornal Valor (VE, 30 e
31/05/2008, CF, p. F2), aborda as agdes politicas do governo federal, por meio de suas
agéncia financiadoras, como a Finep e o CNPq, e dos governos estaduais, através das
fundacdes de amparo a pesquisa, no incentivo a inovacao tecnoldgica por parte das empresas.
O modelo brasileiro de inovacao é comparado na matéria, de forma negativa, com o coreano,
em que o governo oferece financiamentos ndo-reembolsaveis e “uma bateria de isencdo de
impostos” (SARAIVA, 2008). O enquadramento majoritario politico ndo se repete no foco
central da discussdo da patente nesta noticia, que € o econdémico/juridico. Uma forma para
resolver o problema da falta de dialogo das empresas com as agéncias de fomento a ciéncia e
a tecnologia descrita na matéria é a formatacdo de empresas dentro de centros de pesquisas ou
de incubadoras. E citado, entdo, o caso do Centro Incubador de Empresas Tecnoldgicas
(Cietec). Sao apresentados resultados descritivos e econdémicos: “No ano passado, as mais de
100 incubadas no Cietec geraram um faturamento de mais de R$ 30 milhdes, além de 780
postos de trabalho. Foram registradas sete patentes e protocolados 13 pedidos de marcas”.
(SARAIVA, 2008). As patentes aqui assumem o0 aspecto econdmico/juridico, ou seja, a
patente € utilizada como um fator/resultado econdmico das empresas sediadas no Cietec.
Ressalta-se que € ha incorrecfes por parte do autor da matéria: a patente, conforme mostra
Saraiva (2008), tem seu pedido de patente depositado e ndo registrado. O que € registrado é a
marca e ndo a patente. Na noticia veiculada na Gazeta (GM, 16/06/2008, CC, p. C2), e ja
descrita anteriormente neste capitulo, a énfase da patente € o econémico enquanto o
enguadramento majoritario € o ambiental. Na noticia que alerta para a necessidade da reducéo
do indice de poluentes na atmosfera, a patente é citada no Gltimo paragrafo como resultado de
investimento por parte de uma empresa: “Durante o ano passado a Boch investiu
mundialmente € 3 bilhGes em pesquisa e desenvolvimento, o que resultou em mais de 3 mil
patentes” (MORAES, S., 2008).

Das 26 noticias cuja dimensdo politica é foco central, 24 apresentaram 0 mesmo
enquadramento (13 da GM e 11 do VE) e 2 0 econdmico (um de cada jornal). A GM publicou
noticia (GM, 07/04/2008, CA, p. Al16), do The New York Times, enfatizando os investimentos
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financeiros de empresas americanas e européias em tecnologia “verde”, portanto um
enguadramento econdmico/juridico. A énfase recai para o enfoque politico: ““O que preocupa
para a Europa é que os EUA tém condi¢cdes de avancar muito rapidamente [em razdo do
investimento publico em tecnologia limpa]. (...) serd que os EUA tratardo apenas de compras
as patentes, adquirir a tecnologia, os cérebros e de aproveitar o0 maximo de tudo isto, como
fizeram no passado com outras tecnologias?’ acrescenta” (EMPRESAS..., 2008). A atracédo de
capital de risco do exterior interessadas em investir em empresas brasileiras inovadoras é o
assunto da noticia publicada pelo Valor (VE, 28/07/2008, CA, p. A4). Entretanto, a
entrevistada, Deborah Wince-Smith, presidente do Conselho de Competitividade dos Estados
Unidos, faz criticas negativas ao posicionamento do pais Brasil na valorizacdo da propriedade
intelectual. “Ela reforgcou que o pais possui um ndmero muito reduzido de patentes e
aproveitou para repetir o antigo apelo dos EUA para que o Brasil reforce o respeito a
propriedade intelectual” (LANDIM, 2008).

Das 7 noticias centradas na dimensdo tecnico/cientifico, seis possuem 0 mesmo
enquadramento (4 da GM e 2 do VE) e uma, do VE, apresentou o enguadramento
econdmico/juridico.

Assim, os atores'® ou personagens citados nas noticias seguem a tendéncia de valorizar
0s aspectos econémico/juridicos e politicos em detrimento ao técnico/cientifico, como mostra

o gréfico 2.10.
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Atores aqui sdao entendidos o tipo de profissional que é citado com predominancia nas noticias. Utilizou-se

aqui as categorias: empresario, politico, profissional da area juridica, economista e técnico/cientista. Para
efeito de andlise inclui-se a categoria Outros, que representa a ndo-citagdo de nenhum ator. Geralmente, além
do nome, o autor da matéria também cita o cargo e instituicdo/empresa que o ator esteja vinculado.
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Gréfico 2.10 — Principais atores citados nas noticias

Das noticias que trazem atores em seu conteddo, empresarios, politicos e profissionais
da éarea juridica foram o que apresentaram maior incidéncia. A GM apresentou 0 aspecto
econdmico/juridico como foco principal em comparacdo aos outros. Empresarios e
profissionais da area juridica foram os mais citados. O politico e o técnico/cientifico tiveram
poucas ocorréncias. O VE também registrou a categoria empresario como a que mais
apareceu no universo de noticias analisadas. Diferente da Gazeta, o Valor apresentou
significante presenca do politico e pouco do profissional da area juridica. O grande numero de
inclusdo de empresarios era esperada, pois trata-se de veiculos voltados a esse publico.
Entretanto, nota-se que os jornais ndo seguiram a mesma tendéncia quando da citacdo de
politicos e profissionais da area juridica, o que pode indicar uma tendéncia, seja a politica ou
a juridica, em parte das noticias. A inclusdo de um profissional em uma noticia de
determinado assunto é fator de importancia no processo de noticiabilidade e de selecdo e de
construcdo por parte do autor. A presenca maior de um profissional da area juridica ou de um
politico falando sobre determinado assunto reflete como um todo na énfase da noticia. Vale
lembrar que a presenca de determinado ator (politico, empresario, profissional da area
juridica, economista e técnico/cientista) com o enquadramento majoritario da noticia ou o
foco central da discussdo da patente. As noticias com engquadramento técnico/cientifico séo
um exemplo: nenhuma delas apresentou um personagem técnico/cientifico falando sobre o
assunto. Em noticia veiculada pela Gazeta (GM, 7, 8 e 9/03/2008, CC, p. C1), sobre a
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fabricacdo de plastico com glicerina de soja, quem fala sobre a patente em todos seus aspectos
é 0 gerente de marketing da empresa.

Outro aspecto a ser destacado € a forte auséncia de personagens em ambos 0s veiculos,
representada no grafico 2.10 pela coluna Outros. Na GM essa auséncia registra a mesma
incidéncia da presenca de empresérios (os mais citados) e no VE a ndo mencao de atores
supera as outras categorias. Esse quadro indica que o autor da matéria, no caso os jornalistas,
ja que o género reportagem foi o mais tratado nesse universo, vém se apropriando do assunto
e trazendo para si a responsabilidade de fornecer informagGes e conceitos muitas vezes
especificos, podendo incorrer em erros. Isso acontece, por exemplo, na noticia citada
anteriormente em que o autor da materia diz “a empresa desenvolveu tecnologia, e ja registrou
patente (...)” (VELASQUEZ, 2008). Patente, como ja mostramos anteriormente, ndo se
registra e, sim, faz-se o depdsito. A noticia também publicada pela Gazeta Mercantil (GM,
17/06/2008, CA, p. A10) incorre a erros confundindo marcas e patentes. O texto diz: “(...)
algumas dessas representantes comerciais registram a marca no Pais (...) tomando para si 0
direito de utilizacdo de direito de utilizacdo de patente no Brasil. Em outras palavras, elas
‘roubam’ a marca” (RIBEIRO, 2008). Patentes e marcas estdo inseridas no grupo de
Propriedade Intelectual, porém sdo diferentes quanto ao modelo e processo de protecdo e
objeto. Na mesma matéria hd um outro erro da mesma natureza, porem expresso na fala de
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um especialista (advogado): “*(...) ha casos em que, para evitar uma longa batalha judicial, a
empresa acaba sendo obrigada a pagar altos valores para reaver a sua patente’, explica [0
advogado], lembrando que um cliente seu j& precisou desembolsar US$ 50 mil para ter a sua
marca devolvida (...)”(RIBEIRO, 2008).

Ressalte-se que tanto a GM quanto o VE ndo priorizaram os técnicos/cientistas. As 3
noticias dos dois jornais que trazem falas desses grupos ndo estdo relacionadas a aspectos
técnicos da patente. A insercdo desse personagem nessas noticias se deu através de seu
posicionamento sobre um determinado assunto e ndo sobre uma invencéo.

O gréfico 2.11 mostra a presenca dos personagens divididas pelas noticias que trazem

foco central da discussé@o das patentes nas trés categorias.
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Grafico 2.11 — Atores citados por foco central de discussdo de patentes

Por meio dessa divisdo por categorias se nota que tanto no foco econémico/juridico
como no politico os personagens que mais aparecem sao respectivamente 0s que
correspondem a categoria do foco, considerando o ator empresario estritamente ligado ao foco
econémico. Constata-se também que a forte presenca de empresarios ndo € unanime nos trés
focos, 0 que poderia parecer ébvio, tratando de dois jornais econdmicos, cujo publico
principal é o empresariado. A pouca presenca do politico nas noticias com foco econémico,
bem como do empresario que é pouco citado nas noticias com foco principal em politica,
pode indicar que nao estd havendo aproximacdo ou dialogo entre essas categorias nas
discussbes levantadas pelos meios noticiosos, neste caso especificamente dos jornais
analisados.

Sera que os autores das noticias, sejam os jornalistas, articulista ou editorialistas, tém a

preocupacao de incluir elementos explicativos sobre a patente? O levantamento dessa questao
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se faz necessaria, pois partindo do pressuposto que a patente ou o sistema e processo que a
envolve ainda ndo é de total conhecimento da sociedade; que o Brasil esta longe de se tornar
um pais preocupado com a protecéo intelectual, sendo que os nimeros de depdsitos de pedido
de patente em comparagdo a outros paises comprovam essa hipotese, demonstrado no item 4,
do capitulo 1 (SANTOS, 2008); que a comunidade académica investe mais na publicacdo de
artigos indexados que em depositos de patente; e que ndo ha uma cultura de patentes instalada
nem no ambiente universitario e nem no ambiente empresarial, esse sim responsavel pela
efetiva implantacdo da inovacdo no mercado, seria desejavel que a midia contribuisse para a
disseminacdo da cultura de patentes, principalmente quando se trata de empresario, publico-
alvo dos dois veiculos analisados no presente trabalho. Antes de apresentar os resultados,
ressalta-se que os elementos explicativos abordados nesta questdo dizem respeito a patente
sobre conceitos e processos que envolvem sua concretizagdo como protecdo; e ndo elementos
explicativos de ordem técnica ou cientifica da patente, sendo que essa questdo sera objeto de

analise posterior.
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Grafico 2.12 — Indicacdo de elementos explicativos sobre a patente nas noticias

Das 69 noticias que tratam de patentes, apenas 12 (6 da Gazeta e 6 do Valor) possuem
algum elemento explicativo sobre o sistema ou 0 processo patentario, ou seja, a forma que se
da o depdsito, o prazo de protecdo, entre outros. Noticia publicada pelo Valor (VE, 13, 14 e

15/06/2006, CA, p. A7), que aborda o interesse do Inpi em promover o aumento do registro



98

de patentes no exterior, € descrito como é realizado o processo de patenteamento em outros
paises. “Quando a patente depositada € aceita pelo Inpi, o titular tem um ano de prazo para
fazer o deposito internacional, sob pena de nunca mais poder fazé-lo, segundo as normas do
Acordo de Cooperagdo em Patentes (PCT, na sigla em inglés) das Nagdes Unidas, assinado
por mais de 183 paises” (Santos, 2008b). Em um suplemento especial voltado as pequenas e
médias empresas a GM publicou noticia (GM, 30/07/2008, CD, p. D2) em que descreve 0s
entraves do processo patentario brasileiro, entre eles o alto custo. “Para registrar uma
invencdo so no Brasil, o custo é de R$ 635, fora a anuidade de R$ 195. Mas as pessoas fisicas
e microempresas podem abater até 50% dos custos” (SERPA, 2008).

Ja o grafico 2.13 indica, por categoria do foco central das patentes nas noticias, 0 uso

ou ndo de elementos explicativos.
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Grafico 2.13 — Elementos explicativos por foco central de discussao de patentes

Como ja pode ser visto, se a questdo ora apresentada foi elaborada com a intencéo de
explicitar se os dois veiculos analisados tém a preocupacdo de descrever elementos que
favorecam um melhor entendimento do que é patente, temos a indicacdo de que ndo ha esse
interesse, ou a0 menos 0 mesmo nao € demonstrado. E mais: dividindo os dados pelas
categorias temos um cenario mais critico. Tomando a categoria econémica/juridica, ou seja,
aquelas com forte potencial de atender ao interesse de leitura de empresario, a grande maioria

ndo possui elementos que expliqguem algo sobre patentes: apenas duas atenderam a
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expectativa de se explicitar sobre o tema. E mais: as duas noticias (VE, 13, 14 e 15/06/2008,
CE, p. E2; e VE, 25/06/2008, CE, p. E1) tratam do mesmo assunto, que é o reexame de
extensdo de patentes por parte do Superior Tribunal de Justica (STJ).

As noticias, cujo foco principal de discussdao de patentes € o técnico/cientifico,
apresentam um quadro ainda mais grave: nenhuma delas traz algum tipo de elemento
explicativo sobre o tema. O Valor publicou uma noticia (VE, 25/07/2008, CB, p. B7) em que
focaliza tecnicamente um novo produto, resultado de 4 anos de estudo e muito investimento
financeiro: pecgas de automoveis feitas a partir da fibra do sisal. Sobre a protecdo propriamente
dita do invento é descrito: “Quem produziré esse invento ndo serd a Ford. Ela cedera a patente
da tecnologia a seus fornecedores de polipropileno como a Dow e a Autometal. A Ford detém
as patentes dessas pecas de fibra de sisal e pretende levar isso a outros paises e montadoras”
(SALGADO, 2008). Como se da o processo de cessao de uma patente a terceiros? O que isso
implica? Quais sdo as responsabilidades dos terceiros que usufruirdo da tecnologia
patenteada? Se hé interesse da empresa, no caso a Ford, em levar a tecnologia para outros
paises, bem como para outras montadoras, como € feito o depoésito da patente para atender a
esse planejamento? Por ceder a patente a terceiros, até que ponto a empresa titular pode
opinar sobre a inser¢do do produto no mercado nacional e internacional? Essas sdo algumas
questdes que poderiam ser esclarecidas, fornecendo ao leitor uma informacéo mais completa a
respeito ndo sé da tecnologia em si, mas do processo que envolve sua protecao.

As noticias com foco politico foram as que mais apresentaram explicacdes sobre
patentes. 1sso se deve principalmente as noticias que tratavam de alguma forma da posi¢éo do
pais no que se refere as patentes ou da atuagdo do Inpi no processo patentario.

Outro dado importante, como indicado pelo grafico 2.14, é como 0 processo que

envolve a patente vem sendo tratado pelos jornais impressos analisados.
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B Favoraveis Desfavoraveis
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Grafico 2.14 — Elementos favoraveis e desfavoraveis presentes nas noticias

As analises dos materiais coletados indicaram que a maioria das noticias trouxe
elementos que conferissem aspectos favoraveis a tecnociéncia. Por exemplo, na noticia
publicada (VE, 02, 03 e 04/05/2008, CB, p. B7), o autor diz que as analises rigorosas do
processo de patenteamento conferem ao medicamento o titulo de melhor da &rea. Uma noticia,
do género artigo, publicada pelo Valor (VE, 05/08/2008, CA, p. Al2) descreve uma série de
desvantagens da patente, a comecar pelo titulo. A afirmacdo contida no titulo do artigo
(“Quantidade de patentes ndo mede grau de inovagdo”) contraria a hipotese citada e defendida
por muitos autores e especialistas. Cruz (2002) afirma que quando se trata de inovacao
tecnoldgica, uma maneira internacional reconhecida para medir a intensidade da inovagdo no
pais é a contagem do nimero de patentes. A principal critica como aspecto desfavoravel da
patente citada pela autora do artigo publicado na GM esta no fato de que o atual sistema de
patente permite a concessdao de monopolios, principalmente quando se trata da industria
farmacéutica. Ela afirma: “(...) o atual sistema de patentes, que permite a concessao de
monopdlios, ndo estimulou o desenvolvimento de inovagdes (...) e afetou o preco e 0 acesso a
produtos essenciais” (CHAVES, 2008). A possivel relacdo entre monopolio e patentes e como
isso vem sendo reproduzido pelos jornais GM e VE é objeto de analise especifica e que sera
detalhada posteriormente.

Entretanto, coincidéncia ou ndo, o0 mesmo jornal, o VE, publicou no dia anterior a

noticia descrita acima, uma outra (VE, 04/08/2008, CA, p. All), também do género artigo,
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citando aspectos favoraveis da patente. O autor afirma: “(...) controlar *pedacos’ de produtos
Ou processos ainda que pequenos, atribui as patentes uma funcéo estratégica de integracao a
uma rede de inovacdo que é relativamente nova. E abre uma nova perspectiva para o Brasil
(...)” (BUAINAIM, 2008).

De um modo geral, os aspectos desfavoraveis a patente como uma forma de protecdo
estdo relacionados, principalmente, ao processo patentario brasileiro. Por outro lado, os
aspectos favoraveis estdo ligados a patente como ferramenta visando a inovacéo tecnoldgica e
0 desenvolvimento socio-econdmico.

Tratando da mesma questdo, porém dividida nas categorias que vém sendo utilizadas,

temos os resultados:
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Gréfico 2.15 — Elementos favoraveis e desfavoraveis por foco central de discussao

Assim como a questdo que tratou dos elementos explicativos em torno das patentes,
essa também apresentou resultados que mostram a ndo tendéncia entre as trés categorias.
Nota-se que na analise anterior ha uma superioridade dos elementos favoraveis em relacédo aos
desfavoraveis, sendo que os dois veiculos seguem a mesma tendéncia. Neste caso, hd um
descompasso entre as categorias. As noticias com foco de discussdo das patentes
econémico/juridico e técnico/cientifico seguem o quadro geral, 0 que ndo acontece com 0
politico. Com isso, pode-se indicar, entdo, que quando tratada no foco politico, a patente

apresenta uma maior possibilidade de ser exposta as criticas desfavoraveis. O jornal GM foi o
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que apresentou uma maior variacdo nesse aspecto. Enquanto que no foco econémico/juridico
e no técnico/cientifico todas as noticias apresentam majoritariamente aspectos favoraveis, no
politico ha um equilibrio entre as duas tendéncias.

E, por fim, nessa etapa de analise, foi tratada a questdo da patente ser ou ndo assunto
principal da noticia. O que essa questdo pretende é indicar, dentro desse universo de analise, 0
quanto a patente foi tratada pelos jornais GM e VE como assunto principal da noticia, o que

confere uma maior importancia, por parte do veiculo, no tratamento do tema.
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Gréfico 2.16 — A patente como foco principal da noticia

O jornal VE foi quem mais tratou da patente como assunto principal da noticia. Ja a
GM trouxe, em sua maioria, a patente como assunto secundario. Vale destacar que entre as
noticias que traziam a patente como assunto principal, a maioria a trata nos aspectos
econdmico/juridico e/ou politico, como sera detalhado a seguir. As noticias que mais falam da
patente como assunto principal sdo aquelas relacionadas a disputas judiciais entre empresas,
principalmente as do ramo farmacéutico. Uma parte significativa das noticias com a patente
como foco central sdo notas, ou seja, a patente é assunto principal, poréem em um género

marcado por trazer informacdes resumidas e superficiais.
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Gréfico 2.17 — A patente como elemento principal por foco central de discussao

Observa-se, nesse ponto, que o VE apresentou um maior numero de noticias tendo a
patente como foco principal, tanto nas categorias econdmico/juridico quanto na politica. No
técnico/cientifico o mesmo jornal obteve duas noticias em que a patente foi tratada como
elemento secundario e uma como principal. J& a GM mostrou uma maior variacdo de énfase:
nas noticias com foco central da discussdao no econémico/juridico a patente ndo foi colocada
como elemento principal na maioria das noticias, diferente do politico. Ja no
técnico/cientifico, o jornal apresentou o mesmo numero de noticias nos dois aspectos
abordados.

Outro dado relevante é que das 69 noticias analisadas, 17 trazem a palavra patente (ou
uma de suas variaveis) no titulo. Dessas, 11 foram registradas no VE e 6 na GM.

A préxima etapa da pesquisa consiste na analise especifica, ainda utilizando a
metodologia AC, em cada foco central da discussdo da patente nas noticias: o
econdmico/juridico, o politico e o técnico/cientifico. Para cada um foi aplicado um formulario
de codificacdo especifico, em que foram formuladas questdes ligadas a determinado foco e

que ndo seria viavel sua inser¢do em um outro.
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1.3.1 Patente Econdmica/Juridica

Por estarem intimamente ligadas, utilizamos as duas dimensfes, a econdmica e a
juridica em uma mesma categoria quando da analise de conteudo do material coletado. Como
citado anteriormente, foram elaboradas questBes especificas para cada categoria de analise,
incluindo a econdmica/juridica. A elaboracdo se deu através da leitura do referencial teérico
abordado no primeiro capitulo e também como resultado da leitura flutuante do material, 0s
jornais em formato impresso da GM e do VE, da etapa de pré-analise da metodologia AC.

A econdmica e a juridica sdo duas das trés dimensbes basicas atribuidas a patente,
instrumento do qual o conhecimento tecnolégico assume o papel de um bem econémico
(ARAUJO, 1984). A defesa pela protecdo do conhecimento requerida pelos inventores
esbarrou, no inicio do capitalismo, em uma contradi¢do acerca da protecédo, ou seja, aceitar o
conhecimento produtivo como um bem livre para a sociedade seria infringir a organizacéo
coletiva da producdo. E se a protecao foi defendida com vistas também ao direito econémico
da propriedade, restringir a disseminacdo do conhecimento significaria frear o
desenvolvimento econémico daquele conhecimento e impedir sua circulagdo econémica
(BARBOSA, 1999). A solucdo foi a constru¢cdo de normas e regulamentacGes juridicas,
respeitadas no mundo todo e passiveis de direito e deveres entre as sociedades.

As questdes presentes no formulario de codificagcdo que “entrevistaram” as noticias
procuraram abranger as duas fungdes, levando em consideracdo a ligacdo entre elas, o
contexto em que vém sendo trabalhadas, ou seja, no &mbito da protecdo do conhecimento e da
tecnociéncia, e 0s objetivos e motivacdo que levaram ao desenvolvimento do presente
trabalho.

Quando se pensa no sistema econdmico podemos ter em mente que quem o opera em
sua totalidade € o setor produtivo. Focando o tratamento da questdo da propriedade intelectual
nesse contexto, Sherwood (1992) sugere a necessidade de implantacdo de acfes referentes a
protecdo, principalmente em paises em desenvolvimento, como é o caso do Brasil. O autor
defende que quando a propriedade intelectual é incorporada como parte da infraestrutura de
uma nacao, ela pode contribuir para questdes que resultam em mudanca técnica, disseminacéo
do conhecimento, expansao dos recursos humanos, financiamento da tecnologia, crescimento
industrial e desenvolvimento econdmico. Tendo isso em vista, serd que a midia,
especificamente os veiculos analisados neste trabalho, nas 36 noticias em que o foco central

de discussdo da patente é o econdmico/juridico, inclui o Estado, por meio de seus 0rgaos
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publicos, na selecdo e construcdo dessas noticias? Ou serd que esses veiculos constroem a
noticia “separando” 6rgdos publicos e privados, como se cada um atuasse apenas dentro se

sua fronteira e de seu plano de a¢édo?

10

Gazeta Valor
B Sim Nao

Gréfico 2.18 — Presenca de 6rgdos publicos nas noticias

Ha um equilibrio, pode-se assim dizer, da inclusdo de um ou mais Orgaos publicos
nesse conjunto de noticias. A GM registrou um maior nimero de noticias que ndo cita 6rgaos
publicos, todavia equivale numericamente ao jornal VE no nimero de noticias que o0s
incluem.

A lista dos 6rgédos publicos citados é abrangente, incluindo 6rgaos ligados ao poder
judiciario, agéncias reguladoras, universidades e institutos de pesquisa, agéncias de fomento a
ciéncia e tecnologia, entre outros. As noticias da GM citaram 0s seguintes 6rgaos nacionais:
Fundacdo Oswaldo Cruz, Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea), Universidade
Federal de Minas Gerais (UFMG), Universidade de S&o Paulo (USP), Inpi e o Instituto de
Pesquisas Tecnologicas (IPT); e os internacionais: Comissao de Comércio Internacional dos
Estados Unidos (ITC), U.S. Food and Drugs Administration (FDA), Corte Federal dos
Estados Unidos, Tribunal do Texas e Tribunal de Londres.

Os 6rgéos publicos nacionais citados pelo VE foram: Inpi, Finep, Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), Banco Nacional de Desenvolvimento

Econdmico e Social (BNDES), Instituto de Pesquisas Energéticas e Nucleares (Ipen), IPT e
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STJ. Internacionais: Tribunal Americano, Corte Federal dos Estados Unidos, FDA e Juizado
Federal dos Estados Unidos. Os nomes sdo descritos como estdo nas noticias.

Nota-se nos dois jornais o predominio de institutos de pesquisa, universidades e
agéncias de fomento a pesquisa entre 0s 6rgdos publicos nacionais. Ja nos internacionais o
destaque sdo os organismos ligados ao sistema judiciario. Isso acontece em razdo do grande
numero de noticias vindo de agéncias internacionais que abordam disputas judiciais
envolvendo patentes. No caso do Brasil apenas foi citado o Superior Tribunal de Justica (STJ)
em duas noticias (VE, 13, 14 e 15/06/2008, CE, p. E2; e VE, 25/06/2008, CE, p. E1). Elas
tratam de um pedido de extensdo de patente, ou seja, ndo estdo relacionadas a disputas
judiciais sobre patentes.

E a disputa judicial foi o tema de duas questdes utilizadas no formulario. O objetivo
foi verificar o quanto a patente vem sendo utilizada como objeto de disputa e 0 quanto a

midia, no caso os jornais analisados no presente trabalho, trataram do assunto.
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Gréfico 2.19 — Noticias que tratam de disputas judiciais envolvendo patentes

O jornal VE foi o que mais publicou noticias envolvendo disputas judiciais de
patentes: 8. Ja a GM registrou 5. Considerando que nesse grupo estdo 36 noticias com foco
central de discussdo de patentes na categoria econémica/juridica, as 13 noticias que tratam de
disputas judiciais envolvendo patentes representam mais de um terco do total (36%). Se
considerassemos somente essas noticias como atendendo exclusivamente a dimensao juridica

da patente, poderemos indicar que o tratamento, por parte dos veiculos, ndo corresponde a
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expectativa, justamente por se tratar de dois jornais essencialmente “econémicos”. Entretanto,
como as duas dimensdes vém sendo conduzidas em conjunto, ndo € possivel fazer essa
afirmacdo, até porque se ha disputa judicial, hd também interesses econdémicos.

Uma outra questdo formulada, complementando a anterior, é se nas noticias que
abordam as disputas judiciais os veiculos fazem um histérico do fato. O objetivo foi
investigar se ha compromisso por parte dos jornais em fornecer um antecedente, ndo deixando
ao leitor uma possivel sensacdo de falta de dados sobre aquele assunto.

Do total de 13 noticias que falam de disputas judiciais envolvendo patentes, 5 fazem
um histdrico da disputa, sendo 4 da GM e uma do VE. O VE publicou uma noticia (VE,
01/04/2008, CB, p. B1) em que informa que uma empresa do ramo farmacéutico, a Bayer
Schering, decidiu apelar da decisdo da justica americana que anulou a patente de um
anticoncepcional comercializado por ela, que processou uma outra empresa por desrespeito a
patente. JA que se trata de uma apelacdo, ndo é informado quando teve inicio a disputa,
possiveis acordos oferecidos, os tribunais que preferiram as sentencas, entre outros dados.
Uma noticia (VE, 25, 26 e 17/04/2008, CB, p. B4) relata o caso de um americano, renomado
projetista de sapatos, que entrou com um processo contra uma empresa que comercializava
um par de sapatos afivelados parecido com uma de suas criagfes. A noticia relata desde a
reclamacdo em primeira instancia, o local onde foi feita a reclamacao e o acordo que estaria
sendo colocado entre as partes envolvidas.

Outra questdo formulada teve o objetivo de levantar o setor das empresas citadas nas
36 noticias que tém como foco central de discussdo da patente o0s aspectos
econémicos/juridicos. Essa analise possibilita tracarmos um panorama dos ramos das

empresas que, de alguma forma, vem sendo citados pelos jornais nesse tipo de noticia.
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Grafico 2.20 — Setor das empresas citadas nas noticias

Em ambos os jornais o setor farmacéutico foi o registrou teve maior incidéncia, sendo
7 na GM e 6 no VE. Por outro lado, excetuando o farmacéutico, o grafico aponta para uma
diversidade de setores. Foram incluidos no grafico 2.20 os setores que foram citados pelo
menos em 2 noticias. Além desses, também foram citados e incluidos em “outros”, os setores:
maquina agricola, acessorios de vestuario, telecomunicacdes e vestuarios (no jornal VE); e
utensilio doméstico, escritorio de advocacia, petroquimica, tecnologia automotiva e
entretenimento (na GM).

Se ha uma forte presenca do setor farmacéutico nas noticias, com nimero de registros
bem superiores aos demais setores, 0 mesmo ndo acontece proporcionalmente quando o
assunto é disputa judicial. Das 13 noticias com esse foco, 4 tratam de disputa entre empresas
do setor farmacéutico, 2 do eletrdnico, 2 do agrogquimico, 2 do telecomunicagdes, 1 do
entretenimento, 1 de acessorios de vestuarios e 1 do setor de tecnologia de informacao.

Outra questdo teve como objetivo avaliar se 0 conjunto das noticias que esta sendo
avaliado trata a patente como um investimento ou indicativo de inovagdo por parte das
empresas. Sobre isso, Barbosa (1999) alerta que reconhecer socialmente a propriedade
privada das invencOes representa sua propria negagdo. O autor explica que com o privilégio
de patente concedido, o titular é desafiado a si mesmo a desenvolver novas invencdes,
correndo o risco de vir a ser ultrapassado por outros agentes econdmicos. Ou seja, a patente
de um invento nao significa que seu titular deve se satisfazer com a protecdo patentaria de sua

criacdo e sim continuar o investimento e pesquisa a fim de gerar novos inventos e com isso
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ndo ter seu produto inovador defasado tecnologicamente. Sera que isso vem sendo refletido na
midia? Os empresarios véem nas patentes um investimento essencial para o desenvolvimento

econémico ou como um indicativo de inovacao?
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Gréfico 2.21 — A patente como investimento ou indicativo de inovagéo

O VE foi o jornal que mais tratou a patente como um investimento ou como um
indicativo de inovacdo. Ja a GM apresentou uma pequena diferenca para aquelas noticias em
gue a patente ndo tem o foco levantado na questéo.

A GM publicou noticia (GM, 16/06/2008, CC, p. C2) em que trata da necessidade, por
parte das montadoras, de produzir veiculos com motores compactos a fim de se obter um
carro mais leve e potente, o que poderia reduzir o indice de poluentes na atmosfera. Uma das
empresas citadas que vem atuando nesse sentido é a Bosch Mahle Turbo Systems. Nessa
noticia a énfase é para a preocupacao da empresa com a area de P&D, a lideran¢a mundial no
fornecimento de tecnologia e servigos, o faturamento na venda dessas tecnologias e, por fim,
0 investimento em P&D, que gerou mais de 3 mil patentes. Uma noticia publicada pelo Valor
(VE, 20/08/2008, CA, p. A6) fez um comparativo entre diversos paises no que tange a carga
tributaria aplicada em P&D. Cita-se na matéria que o setor de P&D pode gerar divisas,
resultado de investimentos em patentes, que leva ao oferecimento de novos produtos
inovativos e, consequentemente, a obtencdo de royalties.

As receitas provenientes das patentes foi outra questdo analisada. Segundo Lage

(2001), para o planejamento de qualquer atividade pratica (entre as citadas pelo autor esta
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investimento financeiro) as pessoas precisam de informacdes que estdo nos veiculos de
comunicacdo. Tratando de veiculos que dao énfase as questdes econémica, ha de se prever
que, no geral, as informac6es relativas a lucros e investimentos tém grande interesse pelo
publico leitor. Sendo assim, o objetivo desta questdo foi avaliar qual o tratamento dos jornais
GM e VE quanto a preocupacdo em informar dados relativos as receitas provenientes das
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Gréfico 2.22 — A incluséo de informacdes referentes as receitas provenientes de patentes

O grafico 2.22 indica que tanto a GM como o VE desprezam o que aos olhos de um
leitor pode parecer uma informacdo de grande relevancia: nimeros concretos relativos a
receitas provenientes de patentes. Talvez quando se trata de investimentos em uma patente
seja dificil sua mensuracdo, pois abrange fatores de diversas ordens, como recursos humanos,
infraestrutura laboratorial, de equipamentos, de pesquisa; e de tempo. Entretanto, todos esses
aspectos parecem ndo estar associados quando trata-se desse aspecto, a ndo ser que se
considere esse tipo de informacdo, por parte da empresa, como sendo restrita. Pensa-se
novamente, entdo, neste caso, o papel da imprensa em investigar, dentro de procedimentos
éticos e legais, esse tipo de informacéo ou justificar ao leitor a dificuldade ou impossibilidade
de obté-la. A Gazeta publicou noticia (GM, 17/06/2008, CC, p. C3) sobre um processo
movido pela divisdo Janssen da Johnson & Johnson contra a Sandoz Inc, da Novartis AG,
com o intuito de impedir a venda da versao genérica do medicamento Razadyne ER, utilizado

no controle do Mal de Alzheimer, cuja patente expira em 2019. “A Johnson & Johson (...) ndo
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especifica as vendas do Razadyne em relacdo aos seus nimeros totais. Em ac¢des anteriores, 0s
advogados da empresa disseram que o medicamento gerou cerca de US$ 1 bilhdo em vendas
desde o ano de 2001” (JOHNSON..., 2008). Nota-se que, nesse caso, 0 autor da noticia se
preocupou em justificar a falta de dados e procurou outras informagfes complementares.
Tratando apenas das noticias desse conjunto que abordam disputas judiciais envolvendo
patentes, que totalizam 13, apenas 4 citam as receitas provenientes das patentes.

Esses dados apresentados até o momento ja indicam que se a patente ndo € pouco
explorada pela midia, especificamente pelos jornais analisados, todavia ela é mal explorada.
Quando se tem resultados que apontam a auséncia de informagdes como investimentos,
receitas, explicacbes sobre 0 processo, entre outras, envolvendo a patente, tudo isso leva a
sugerir que a midia, em nosso ver, faz opcdes seletivas equivocadas ou vem falhando néo
atendendo a uma expectativa que pode estar presente no leitor. Mais dados que serdo
colocados posteriormente poderdo ratificar ou ndo essa hipotese levantada até o momento.

E, por fim, uma ultima questdo abordada no formulario de codificacdo especifico para
as noticias com foco central de discussdo no econémico/juridico. Além da funcéo de protecéo,
entre outras, a patente também pode assumir o papel de estimulo a concorréncia. Na opinido
de Barbosa (1999), a publicidade do novo conhecimento técnico/cientifico, em forma de um
processo ou produto, gera a superacdo de um conhecimento para a sociedade, o que faz com
gue outros agentes sigam a partir desse nivel de conhecimento, criando condicGes para a
prépria obsolescéncia daquela invengdo. Corréa e Gomes (2007) acrescentam que 0
documento de patente se apresenta como uma ferramenta indispensavel para o
desenvolvimento de um pais. J& Aradjo (1981) enumera itens que Sd0 possiveis gracas ao
documento de patente, entre eles a identificacdo de tecnologias emergentes, a identificacao de
tecnologias alternativas e a indicac¢do do fluxo tecnoldgico desenvolvido no exterior. Assim, a
patente pode ser considerada como um importante estimulo a concorréncia, propiciando o
desenvolvimento econdmico de uma localidade ou de um pais. A questdo abordada teve como
objetivo avaliar se nos veiculos analisados a patente vem sendo ou ndo inserida como um

elemento de estimulo a concorréncia.
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Gréfico 2.23 — A presenca da patente como elemento de estimulo a concorréncia

Os dois jornais impressos nao tratam a patente como elemento de estimulo a
concorréncia na maioria de suas noticias. O jornal VE, que obteve 8 registros, o dobro do
registrado pela GM, publicou noticia (VE, 03/03/2008, CB, p. B3) que aborda a mudanca de
foco na area de pesquisa por parte da IBM, considerada como um dos melhores laboratérios
empresariais de pesquisa do mundo. A postura da empresa descrita na noticia indica que a
mesma Vvé a patente como estimulo & concorréncia e se preocupa com essa questdo. E citado
na matéria que, segundo pesquisa encomendada pela revista P&D Magazine, no ano de 2007,
a IBM foi a primeira colocada em P&D. A noticia informa ainda que a empresa € lider em
patentes nos Estados Unidos h& 14 anos consecutivos. Em seguida, cita o jornal: “Kelly [John
E. Kelly, diretor da area de pesquisa e desenvolvimento da empresa], entretanto, sabe que a
IBM ndo pode se dar por satisfeita. Microsoft e Google investem pesado em pesquisa”. E ao
autor da matéria acrescenta que “em 2007, pela primeira vez, a Microsoft, irrompeu na lista
das dez primeiras em patentes nos EUA, alcangando o sexto lugar. ‘E uma corrida’, diz Kelly.
‘Enquanto os outros tentam nos emular, vamos rodar a frente’” (HAMM, 2008).

1.3.2 Patente Politica

A politica ndo esta entre as dimensdes da patente citadas por Aradjo (1984), a saber:

econbmica, juridica e técnica. Entretanto ndo ha como desconsiderar sua funcéo politica, haja
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vista 0 posicionamento de diversos paises e acdes por parte dos governos. Como exemplo,
podemos citar um fato de conhecimento pablico capitaneada pelo governo brasileiro, que foi
acdes visando a quebra de patentes de medicamentos para a Aids a fim de atender a populagéo
de paises sub-desenvolvidos carente de recursos para a compra desses medicamentos.
Todavia, a funcdo politica da patente ndo se restringe a essa acao.

Considerando o sistema nacional de inovagdo como um todo, Cysne (1999) afirma que
o crescimento social, aliado ao poder das nacGes, sdo 0s responsaveis pela capacidade de
inovacdo tecnoldgica e de transferéncia e aplicacdo de tecnologia das empresas em cada pais.
Para Sherwood (1992) quando a inovacdo tecnoldgica, especificamente a propriedade
intelectual, integra a infraestrutura de uma nacdo, ela pode contribuir para mudanca técnica,
disseminacdo do conhecimento, expansdo dos recursos humanos, financiamento da
tecnologia, crescimento industrial e desenvolvimento econémico. Além disso, o autor fala
sobre a transferéncia dos investimentos em C&T do setor publico para o privado. Com um
programa forte nessa area, o papel do governo pode mudar de um grande realizador de
pesquisas tecnoldgicas para um prestador de servi¢os de extensdo, o que ndo significa que
sera reduzido o aporte do governo no incentivo a pesquisa basica, haja vista que o interesse de
grupos privados em pesquisa faca crescer a possibilidade de um apoio maior das empresas a
pesquisa universitaria. Vale destacar ainda dois itens assinalados por Araudjo (1981) que sao
de grande relevancia para o desenvolvimento de um pais e que sdo possiveis de serem
concretizados gracas as patentes. S&o eles: a formulacdo de politicas, tanto setoriais, como de
C&T e industrial; e a melhoria da capacidade de tomada de decisdo, tanto por parte do
governo, como das empresas e das instituicdes de ciéncia e tecnologia.

As questdes presentes no formulario de codificacdo especifico que “entrevistaram” as
26 noticias cujo foco central da discussdo da patente é o politico seguem basicamente duas
tendéncias de analise: a relacdo da patente com a construcdo da politica de C&T e a atuacdo
do sistema patentario do Brasil, cujo responsavel pelo gerenciamento € o Inpi.

A primeira questdo aborda a primeira tendéncia que é o entendimento da patente como
um instrumento para a construgdo de politica de C&T. O objetivo é verificar se os veiculos
analisados no presente trabalho tratam desta questdo em suas noticias, sendo que Vvarios
autores defendem a inclusdo da propriedade intelectual, e consequentemente da patente, nas
acOes politicas do governo, especificamente nas voltadas a ciéncia e tecnologia para o

fortalecimento de uma nacgéo, de sua economia e de seu desenvolvimento social.
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Gréfico 2.24 — A patente na construcdo de politica de C&T

O gréfico indica que os dois jornais inserem na grande maioria das noticias a patente
como instrumento para a construcdo de politica de C&T. Esse dado deve ser considerado
positivo, considerando-se favoravel o fato da patente ser incluida como um elemento
importante na construcdo desse tipo de politica. Isso porque ndo sdo em todas as noticias que
a patente tem um lugar de destaque ou foco central. Um exemplo € uma noticia, do género
artigo, publicada pela Gazeta (GM, 25/06/2008, CA, p. A3). A autora defende que a inovacgéo
tecnoldgica seja utilizada a servigo da sustentabilidade e no texto ela sugere que virtudes
como talento humano e capacidade criativa sdo patentedveis e sdo capazes de viabilizarem
solugdes importantes para o pais (FAINGOLD, 2008). A patente, neste caso, ndo esta
relacionada a politica de C&T, porém a mesma ndo é colocada de forma desfavoravel a
construcdo de tal politica. Entretanto, como indica o grafico, a maioria das noticias associa a
patente como elemento de construcdo de politica de C&T. Noticia publicada na Gazeta (GM,
25/08/2008, CA, p. Al2) cita que o Brasil ficou em 28° lugar no nimero de pedidos de
patente concedido nos Estados Unidos pelo USPTO, ficando atras de paises comumente ndo
reconhecidos pelo seu potencial cientifico e tecnolégico, como é o caso da Malésia. Sobre
esse fato um especialista associa 0 mau resultado do Brasil a falta de politicas publicas. “(...)
essa posicdo mostra 0 quanto o Pais esta defasado em inovagGes tecnoldgicas, consequiéncia
da falta de politicas publicas eficientes e de leis que também ndo funcionam” (BOMPAN,
2008).
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Entretanto, a associacao entre patente e politica de C&T pode ser positiva e negativa.
Mas quais aspectos positivos e quais negativos 0s jornais apontam nas noticias? Essas foram
as duas questdes presentes no formulario de codificacdo, ainda dentro da tendéncia da patente
ser utilizada como um instrumento de politica de C&T. Adianta-se que, na grande maioria do
conjunto pesquisado, encontra-se tanto associagdo positiva quanto negativa entre patente e
politica de C&T na mesma noticia. Apena uma noticia (GM, 25/06/2008, CA, p. A3) ndo
indicou nenhuma associacdo negativa. Nas demais foram identificadas, implicita ou
explicitamente, associa¢des positivas e negativas. Na associacdo positiva trabalhou-se com
trés opcdes, excetuando as categorias outras e nenhuma. S&o elas: desenvolvimento sdcio-
econdmico, protecdo e inovacao tecnologica. A primeira leva em consideracdo o papel da
patente tanto em aspectos sociais como econémicos; a segunda considera a patente como uma
forma de protecdo de um determinado conhecimento cientifico e tecnoldgico, tendo em vista a
protecédo do titular de “pirataria” intelectual; e a terceira, a patente intimamente ligada a um
projeto de inovacdo tecnoldgica, que por sua vez integra outros fatores e diversos setores,

como governo, empresarios e universidades. O grafico 2.25 indica os resultados alcancados.

4
Outra ]
Nenhuma l
ovasao Tecnoiopco |
] M Gazeta
protesso. |
Desenvolvimento sécio- I

econdmico I

F
I 1 1 1

Gréfico 2.25 — Associacgdo positiva entre patente e politica de C&T

A inovacdo tecnoldgica foi a associagdo positiva entre patente e politica C&T mais
registrada nos dois veiculos. Em noticia (GM, 6, 7 e 8/06/2008, CA, p. A3), do género artigo,
o autor afirma que o Brasil, em razdo de acbGes na politica voltada a pesquisa e ao

desenvolvimento, tem registrado melhora em indicadores de inovag&o tecnoldgica e relaciona
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a patente como parte desses indicadores (LEVY, 2008). O desenvolvimento s6cio-econémico
foi a associacdo positiva mais registrada apds a inovagdo tecnoldgica, também nos dois
jornais. Em noticia (VE, 19/05/2008, CA, p. A3) relativa a eleicdo na Organizacdo Mundial
de Propriedade Intelectual (Ompi), em que o brasileiro José Graca Aranha perdeu a
presidéncia do 6rgdo ao australiano Francis Gurry por apenas um voto (42 a 41), é destacado:
“Para o Brasil, a entidade [Ompi] que estabelece as regras de patentes no mundo é essencial
na sua estratégia sobre bens publicos e acesso a remédios baratos. (...)”. E continua no mesmo
paragrafo. “(...) S&o 45 recomendacbes [Agenda do Desenvolvimento] para dar novo rumo a
Ompi e a seu arcabouco juridico sobre patentes, para torna-lo um instrumento efetivo para o
desenvolvimento” (MOREIRA, 2008). Ja a protecdo veio em seguida na analise, também nos
dois jornais. A GM publicou noticia (GM, 11, 12 e 13/04/2008, CA, p. A10) que trata da
demora em se obter uma patente no Brasil em comparacdo a outros paises. Na noticia é
afirmado pelo presidente do Inpi Jorge Avila que como parte da politica de C&T foram
investidos recursos no 6rgdo, como contratacdo de pessoal e oferecimento de novos servigos.
Com isso, afirma o presidente em sua fala na noticia, o objetivo € que uma patente seja
concedida em 4,5 anos (e ndo em 8 como acontece atualmente) e que até o final de 2008 o
estoque seria “zerado” (IGNACIO, 2008).

Na outra questdo, como anunciado anteriormente, avaliou-se qual a principal
associacdo negativa entre patente e politica de C&T. As trés opcbes (novamente excetuando
as categorias nenhuma e outra) que constam na questdo sdo: monopdlio, falta de normatizacao
e sistema de protecdo deficitario. O primeiro apoia-se em uma questdo muito discutida
quando se trata de patentes. Alguns defendem que o atual sistema de patentes permite a
concessdo de monopdlios. Sherwood (1992) distingue o funcionamento da propriedade
intelectual e os efeitos de um monopo6lio. Segundo ele, a propriedade intelectual cria o direito
de excluir terceiros de um produto ou de um processo especifico. A invencao é protegida e
ndo a empresa; j& o monopodlio, entendido no seu sentido classico, exclui outros de um
determinado mercado. Nesse sistema, especialmente quando for criada por iniciativa
governamental, a empresa ndo atinge o fracasso, pois ela quem é a protegida. De qualquer
forma ainda se percebe uma “confusdo” entre 0s conceitos e por isso a importancia de se
incluir na andlise. A segunda opcéo € a falta de normatizacao, caracterizada pela auséncia de
uma legislacdo que atenda aos requisitos que vém sendo solicitados por determinados setores
da sociedade, ou mesmo pela auséncia de implementacdo das leis vigentes. E a terceira op¢ao
faz referéncia ao que seria a falta de infraestrutura operacional que permite a protegédo

patentaria legal. Os resultados estédo indicados no gréafico 2.26.
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Gréfico 2.26 — Associacdo negativa entre patente e politica de C&T

O grafico 2.26 indica que o sistema de protecdo deficitario foi a opcdo mais registrada
no jornal GM. Isso se deve, principalmente, a uma pesquisa exclusiva encomendada por esse
jornal que teve como objetivo comparar o prazo de obtencdo de patentes no Brasil com o de
outros paises. O resultado foi publicado pelo jornal em noticia (GM, 11, 12 e 13/04/2008, CA,
p. A10), com chamada de capa. Além dessa edicdo o mesmo resultado foi republicado em
mais duas noticias. A opc¢éo falta de normatizacéo registrou, pelo VE, 0 mesmo nimero que a
opcao sistema de protecdo deficitario (4 noticias). O mesmo numero foi registrado pela GM.
Esse mesmo jornal publicou noticia (GM, 2/06/2008, CC, p. C5) em que revela que a
pesquisa desenvolvida no Brasil vem atraindo o interesse de multinacionais, porém essas
empresas apontam a burocracia e a falta de normas claras para a efetivacdo da parceria. Nessa
noticia € citado que “outro empecilho para o0 avanco da pesquisa é a lei de patentes,
considerada obsoleta e insegura para quem investe” (FRANCA, A., 2008). J& a opcdo
monopolio foi citada em duas noticias do jornal VE. Em uma dessas noticias (VE,
05/08/2008, CA, p. Al2), do género artigo, a autora questiona a utilizacdo do numero de
patentes como indicador de inovacdo entre os pontos questionaveis ela cita “(...) a concessao
de patentes injustificadas que apenas estendem o monopdlio de objetos ja protegidos
anteriormente, podendo afetar negativamente politicas sociais (...)” (CHAVES, 2008).
Notamos que a autora do artigo do jornal trata do monopolio de um objeto, ou seja, diferente

da distin¢do indicada por Sherwood (1992).
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As outras questdes do formulario seguiram a segunda tendéncia explicitada
anteriormente: a atuacdo do sistema patentario do Brasil. A primeira pergunta analisa se ha
nas 26 noticias cujo foco central de discussdo da patente é o politico criticas positivas ou
negativas ao Inpi. O Inpi'® é uma autarquia federal vinculada ao Ministério de
Desenvolvimento, Indastria e Comércio Exterior, responsavel por registros de marcas,
concessdo de patentes, averbacdo de contratos de transferéncia de tecnologia e de franquia
empresaria, € de programa de registros de computador, desenho industrial e indicacdes

geograficas.

e
T

8 v
7 ¥
6 ¥
5 4

r M Gazeta
4 =y

Valor
3
2
1 ¥

.-'-. —.i'.-._"

g A

O L 1 1 1

Positivas Negativas Nao é citado

Graéfico 2.27 — Criticas sobre a atuacéo do Inpi

Das noticias em que o érgdo é citado, a GM foi a que registrou 0 maior nimero de
noticias com criticas negativas. Em uma delas (GM, 11,12 e 13/04/2008, CA, p. A10) por
duas vezes na mesma noticia é citado que o Inpi precisa de um nimero maior de funcionarios
e que esses sejam bem treinados. Um dos fatores a esse resultado, como citado anteriormente,
pode estar relacionado a pesquisa encomendada por esse jornal, em que aponta que o Brasil é
um dos paises que mais demora na obtencdo de uma patente. O mesmo resultado foi
publicado pelo jornal em trés noticias. J4 o jornal VE registrou duas noticias que traziam
criticas positivas ao 6rgdo e duas que traziam criticas negativas. Na noticia (VE, 13, 14 e

15/06/2008, CA, p. A6) publicada por esse jornal, o foco é um trabalho realizado pelo Inpi em

18 Fonte < http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/instituto> acessado em 05/04/2009.
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todo o Brasil cujo objetivo é ampliar a consciéncia quanto a importancia econdémica do
registro de patente em um escritdrio internacional. Além disso, a noticia destaca 0s novos
servigos planejados pelo Inpi a serem oferecidos e o processo de reestruturacdo pelo qual
passou o 6rgéo.

Também avaliou se nas noticias o sistema patentario brasileiro é comparado com o de
outros paises e quais sdo. Em seguida, foi feita uma questdo complementar a essa em que se
levanta se a comparacdo é citada como sendo superior ou inferior ao sistema de outros paises
comparados na mesma noticia. A insercdo dessas questdes teve como intuito extrair como 0s
veiculos vém tratando do sistema patentario brasileiro e se hd uma tendéncia de superiorizar

ou inferiorizar o objeto analisado.
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Graéfico 2.28 — Comparacéo do sistema patentario brasileiro com de outros paises

Nota-se uma inversdo de resultados entre os dois jornais analisados. Enquanto a GM
comparou 0s sistemas na maior parte de suas noticias, o0 VE apresentou o contrario. Um
exemplo é a noticia publicada pela Gazeta (GM, 11, 12 e 13/04/2008, CA, p. A10). E citado:
“Enquanto no Brasil leva até 8 anos para ser concedida um a patente, na Espanha, demora até
trés anos — podendo reduzir-se a dois, quando se requer urgéncia” (IGNACIO, 2008). A
Espanha é um dos paises citados quando comparado o sistema patentario brasileiro com o de
outros paises. No quadro 2.5 séo listados os paises citados pela GM e pelo VE quando feita a

comparagéo:
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Quadro 2.5 — Sistemas patentarios de paises comparados com o brasileiro

A questdo seguinte indicou que todas as noticias (um total de 11) em que foram feitas
comparagfes com o sistema patentario de outros paises, o brasileiro foi colocado em situacado
de inferioridade, sendo essa representada por fatores como nimero de pedidos de patente,
prazo de concessao, legislacdo e burocracia. Em nenhum momento foi citado algum pais que
estivesse em situacdo inferior a do Brasil e que se colocasse as deficiéncias desses e possiveis
“virtudes”, nessa comparacao, do sistema brasileiro.

A ultima questdo deste formulério analisou se sdo apresentadas nas noticias sugestoes
de melhorias do sistema patentario brasileiro e quais sao elas.

B Sim

7 Nao

O B N W b U1 O N 00 ©

Gazeta Valor

Gréfico 2.29 — Presenca de sugestdes de melhorias no sistema patentério brasileiro
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Os dois jornais indicaram a mesma tendéncia de citar nas noticias “sugestfes” de
melhorias ao atual sistema patentario brasileiro, seja pelo proprio autor da matéria, articulista,
de pessoas entrevistadas e de editorialistas. Foram as sugestdes apresentadas: maior numero
de funcionarios treinados, maior interesse politico na questdo, melhorias do sistema como um
todo, melhorias na legislacdo vigente, oferecimento de novos servicos, adocdo de leis mais
flexiveis, reducdo de burocracia, maior incentivo ao patenteamento, reducdo de custos do
processo, maior agilidade, melhorias na infraestrutura, amadurecimento das leis vigentes,
maior conexao entre universidades e empresas em torno da questdo, maior investimento (tanto
publico como privado) no setor de pesquisa e desenvolvimento de empresas, acfes que visem
aumentar a cultura de pedidos de patentes no exterior e revisdo de andlise de patentes em
relacdo as inovacdes incrementais. O VE publicou noticia (VE, 25, 26 e 27/04/2008, CE, p.
E2), do género artigo, em que o autor defende mecanismos para que o Brasil possa se tornar
mais competitivo e melhorias no sistema patentario € um deles. “(...) o governo brasileiro
precisa priorizar o sistema de propriedade intelectual para torna-lo mais eficiente, moderno e
confiavel. O INPI precisa de reformas infra-estruturais, apoio financeiro e toda a ajuda do
governo federal” (GOSAIN, 2008)

Diante das anélises que foram feitas, vale ressaltar ainda que em todas as noticias a
patente foi tratada com foco no ambito nacional. Considerando que o sistema que envolve o
tema no Brasil ndo ¢ tratado de forma isolada, ou seja, ele segue padrdes, normas e acordos
tirados de convencbes mundiais, indica-se, entdo, que os jornais analisados nédo se atentaram
para essa questdo. Houve sim a citacdo de outros paises, com ja colocado, mas para efeitos de
comparacdo principalmente de infraestrutura, como é o caso da noticia (GM, 11, 12 e
13/04/2008, CA, p. A10), que trata da demora do pais, em comparacdo a outros 8 paises, na

obtencgéo de uma patente.

1.3.3 Patente Técnica/Cientifica

A terceira categoria de analise tratou da patente em sua fungdo técnica. Muitos ainda,
refletindo o pensamento positivista e 0 modelo linear de inovacdo instalado em meados do
século passado, diferenciam simploriamente a ciéncia da tecnologia como a primeira sendo o
processo da pesquisa basica e a tecnologia a pesquisa aplicada. Para Feenberg (2003), tanto a
ciéncia quanto a tecnologia tém origem no mesmo tipo de pensamento racional, com base no

conhecimento da causalidade natural e da observacdo empirica, porém a partir dai cada qual
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segue um caminho e propdsitos diferentes: onde a ciéncia busca o saber, a tecnologia busca o
controle. E por falar em controle, 0 mesmo autor afirma que o ser humano ndo deve ser
considerado mestre da natureza. Entretanto, ele trabalha com seus potenciais para trazer a tona
um mundo significativo. Na imbricagdo entre ciéncia e tecnologia entra em cena a
tecnociéncia. Sanz (2008) a define como o complexo cientifico-tecnolégico ordenado do
ponto de vista de fazer técnico e como uma atividade que produz um saber e ndo o inverso,
como € usual. Para Dagnino (2008) a utilizacdo do conceito de tecnociéncia, que cada vez
mais denota uma maior imbricacdo e funcionalidade entre o desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico, reforca 0 argumento de que a ciéncia, que é considerada por alguns desprovida
de valores, diferente da tecnologia, ndo pode ser mais tratada de modo independente. E a
patente € um produto da tecnociéncia.

Para que um invento seja patenteado ele necessariamente tem que atender a trés
requisitos dispostos na legislacdo vigente: novidade, atividade inventiva e aplicacdo
industrial. A esses, Barbosa (1999) inclui mais um: divulgacdo social. Ndo presente na
legislacdo, a divulgacdo publica da patente, segundo o mesmo autor, deve ser entendida como
um requisito social, e ndo técnico, como os demais. E com a divulgagio que seu detalhamento
técnico se torna publico e a patente passa, sim, a desempenhar seu papel social. Franga, R.
(1997) afirma que o documento de patente permite o conhecimento de novas tecnologias e de
inovacOes para a industria de forma rapida e a partir da descricdo detalhada original do
invento. Sua estrutura segue padrbes e normas internacionais. Macedo e Barbosa (2000)
indicam quatro as divisdes de um documento patentario. De forma resumida, na primeira
parte estdo dados bibliograficos, pais de origem do depdsito da patente, nome do inventor,
nome do titular, entre outros. Em seguida é relatada uma breve descricdo do desenvolvimento
técnico em que se situa a invencdo, fornecendo as referéncias, por meio de documento de
patentes e artigos, que antecedem com proximidade a protecdo requerida. A terceira parte, a
descritiva objetiva, utiliza uma linguagem detalhada e clara do invento a fim de que um
técnico comum consiga repetir o0 processo inventivo. E, na Gltima parte, sdo descritos aspectos
particulares que os inventores consideram como novidade em relagdo ao estado da técnica
existente até aquele momento. Isso nos leva ao entendimento que a patente é uma importante
fonte de informacdo ndo sO para académicos e empresarios como também para meios
noticiosos. Com isso, a necessidade de analisar também as especificidades das noticias cujo
foco central de discussdo da patente seja o técnico/cientifico.

As questdes presentes no formulério de codificacdo especifico para as 7 noticias que

integram esse conjunto abordam a titularidade da patente, detalhamento técnico, aplicacoes,
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mercados possiveis e também questdes relativas a comunicacdo publica da ciéncia, com
énfase no modelo de participacdo publica. Esse modelo, que vai ao encontro das premissas
defendidas pelos estudos em CTS, defende uma sociedade democratica e ativamente
participativa nas decisdes relacionadas as questbes de C&T, tanto na determinagcdo dos
objetivos de pesquisas a serem desenvolvidas como no destino dos recursos provenientes de
financiamento publico.

A primeira gquestdo aborda a titularidade do invento descrito na noticia. O objetivo é
identificar quem sdo os titulares descritos. Sera que os jornais analisados refletem o quadro de
depdsitos de patentes no Brasil, em que universidades, institutos de pesquisa e agéncias de
fomento estdo entre os maiores depositantes? Ou serd que os jornais vém dando espaco as

patentes desenvolvidas em laboratorios de P&D instalados em empresas?
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Grafico 2.30 — Titularidade das patentes citadas

O gréafico 2.30 mostra cinco titularidades da patente como sendo de empresas, uma de
inventor independente e em uma ndo € citada. As empresas titulares sdo: a H2Ocean, uma
empresa americana formada por brasileiros e que tem como patente um processo que controla
0s minerais em agua dessalinizada, resultando em dgua mineral feita a partir da agua do mar;
a Ford, detentora de patentes de pecas de fibra de sisal a serem utilizadas em automoveis; o
Centro de Tecnologia Canavieiro (CTC) que entrou com pedido de patente de suas inovagoes

no setor sucroalcooleiro; a Nova Petroquimica, que patenteou o “plastico verde”, ou seja, 0
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plastico produzido a partir da glicerina residual do biodiesel; e a TerpenQOil que patenteou um
processo que usa terpenos, responsavel pela decomposicdo dos materiais na natureza, em uma
solucdo que permite a limpeza de pecas industriais. Aqui a reportagem cita que a pesquisa foi
desenvolvida em uma instituicdo cientifica e tecnoldgica, a Universidade do Ceard, e que 0
resultado foi patenteado quando um empresario se interessou pelo produto, associou-se ao
pesquisador que desenvolveu os estudos, criando, entdo, a TerpenOil. O inventor
independente citado é o suico Alfred Bichi, que desenvolveu uma ideia que originou a
turboalimentacdo, utilizada nos motores de automoveis. E a patente em que ndo é citada a
titularidade trata de uma pedida em 1892 visando um pneu que conseguia rodar sem ar, mas
que ndo teve na época nenhuma aplicacao pratica.

O gréfico apresentado contraria o cenario de patentes no Brasil. Dados divulgados em
2006 indicam que entre os 20 primeiros colocados na lista dos maiores depositantes de
pedidos de patente junto ao Inpi entre 1999 e 2003, 8 sdo institui¢cbes publicas. Em primeiro
estd a Unicamp. Outras citadas: Fapesp, UFMG, USP, Embrapa, CNPq, UFRJ e Unesp,
(MARQUES, 2006).

Ou seja: das patentes noticiadas nenhuma tem uma universidade ou instituto de
pesquisa como titular. J& que as empresas brasileiras ndo possuem, em sua maioria,
laboratérios de P&D, seria importante a parceria entre empresa e universidade para a
colocacdo da pesquisa desenvolvida e patenteada pela instituicdo publica no mercado. Sobre
isso, Sherwood (1992) ressalta que prevalecendo a confianga na propriedade intelectual,
fortalece-se os vinculos entre as universidades e as empresas. Assim, 0 que se observa é uma
mudanca de postura cada vez maior por parte das universidades, como ja pode ser vista no
Brasil, sendo que algumas delas tomam providéncias para proteger a invencdo gerada pelos
seus pesquisadores, como também realizam a comercializacdo dos inventos procurando
empresas para langar a nova tecnologia. O autor ainda destaca que a incapacidade das
universidades dos paises em desenvolvimento, bem como dos pesquisadores a elas alocados
em obter recursos por meio de royalties cobrados pelo licenciamento do invento, significa ndo
s0 a perda financeira como principalmente a perda do reconhecimento publico de que as
universidades produzem resultados positivos. A isso pode se acrescentar um hiato entre a
midia e as universidades e institutos de pesquisa no que se refere a disseminagédo da patente.
Como pode ser visto, os dois jornais analisados ndo utilizam desses 6rgdos na busca de
informagBes sobre patentes que, como j& apresentado, tém forte potencial para se

transformarem em noticias e atrairem a atencdo de empresarios, ja que esses dois veiculos
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atendem principalmente esse publico, contribuindo também para a formacédo cientifica e
tecnoldgica do leitor.

Outro aspecto analisado nessa noticias é quem fala sobre as patentes, como mostra o
Gréafico 2.31. Essa questdo teve como objetivo identificar a quem os jornais estdo dando voz
ao tratar de patentes. Serd que os empresario, mesmo ndo sendo necessariamente um técnico e
especialista se apropria do invento para representar a empresa? Ou 0s cientistas alocados

nessas instituticbes sdo os que falam de suas “criacdes”?
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Gréfico 3.31 — Personagens que falam sobre a patente nas noticias

Nota-se que no caso do VE, todas as patentes tiveram falas feitas por empresarios. Nao
houve nenhuma mencao se esse empresario participou do projeto de desenvolvimento da
pesquisa que resultou na patente. Sua funcao colocada na reportagem foi simplesmente como
um empreséario representando determinada empresa. E citado na noticia (VE, 17/04/2008, CB,
p. B15): “O minério ndo faz parte do processo de producdo de aclcar de beterraba, uma vez
que o caldo extraido dessa aplnta € mais claro que o obtido da cana, explica Omar Figueiredo
Filho, diretor de mercado do CTC” (SCARAMUZZO, 2008). Nota-se que o0 ator citado na
matéria ndo parece estar ligado diretamente ao setor de P&D, porém ele é quem fala dos
aspcetos técnicos do invento.

A GM apresentou apenas noticia (GM, 27, 28 e 29/07/2008, CC, p. C5) em que a
patente que foi explicada por um empresario. *“ A substancia, responsavel pela decomposicao

dos materiais na natureza, mostrou-se um eficiente bactericida(...) ‘Por isso, a degradagéo de
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um animal morto dentro da floresta é diferente de um que morre no asfalto, porque no campo
a decomposicéo é feita por terpenos’, explicou Majolo” (FRANCA, A., 2008). Nas demais 0
proprio autor da reportagem tratou de falar da patente, sem utilizar as “aspas” de ninguém,
como utiliza-se falar no meio jornalistico quando o responsavel pela matéria ndo usa a fala de
nenhum ator para descrever determinado assunto.

Com base no aporte tedrico explicitado no presente trabalho, fez-se necesséria a
analise para verificar se 0s jornais inseriram, nas matérias, falas, por exemplo, do publico que

poderia ser beneficirio das aplicagdes das patentes.
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Graéfico 2.32 — Fala do publico nas noticias

Vale destacar que a fala do publico registrada em uma noticia (VE, 25/08/2008, CB, p.
B7) ficou restrita a fala de agricultores que trabalham com sisal. A reportagem aborda a
dificuldade dos agricultores na colheita do sisal, tendo que investir em maquinérios que
facilitem e agilizem o fornecimento da matéria-prima para 0s produtores das pecas
automobilistica. “Por enquanto, quem se anima com a novidade trazida pela Ford sdo os
produtores brasileiros de sisal, especialmente os da cidade de Valente”. E é citado: ““Vida de
pobre ndo é facil. O negdcio é perigoso’, diz o agricultor. Hoje, com os 45 hectares de sisal
que cultiva e mais algumas cabras e ovelhas, Lima emprega sete pessoas e garante renda

mensal de R$ 1,2 mil” (SALGADO, 2008). Nota-se que o publico que fala ndo é apresentado



127

como aquele que pode se beneficiar da patente e sim de um publico fornecedor de matéria-
prima para a producéo do invento.
Embora a patente seja uma fonte rica de informacéo técnico/cientifico, ndo parece ser

prioridade dos jornais descreverem esses dados, como mostra o Grafico 2.33.
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Gréfico 2.33 — Presenca de detalhamento técnico da patente na noticia

O detalhamento técnico da patente foi verificado em quatro noticias. Dessas quatro
noticias, duas sdo colocadas como assunto principal e duas nédo; todas tém o empresario
falando sobre a patente. Noticia (VE, 25/08/2008, CB, p.B7) em que trata de um novo
produto desenvolvido pela Ford é descrito: “As pecas injetadas terdo além de 30% de fibras
de sisal em sua composicao, 50% de polipropileno reciclado e 20% de polipropileno virgem.
Esse composto serd 100% reciclado” (SALGADO, 2008). Essa explicacdo nédo traz “aspas” de
ninguém, ou seja, € a prépria autora quem assume a explicacao técnica.

Como descrito anteriormente, o documento de patente é rico em informacdes técnicas,
com forte potencial de fornecer informacdes para os meios. Por se tratar de uma noticia cujo
foco central de discussdo da patente é o técnico/cientifico, espera-se que o veiculo destaque a
informacao técnica. A publicacdo desse tipo de dado ndo so justifica “a razdo-de-ser social do
sistema de patentes”, como coloca Barbosa (1999), como também possibilita ao leitor,

principalmente no caso dos jornais analisados, os empresarios, a obtencdo de informacdes
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relevantes levando em consideracdo planejamento empresarial e conhecimento do “estado da
arte” das tecnologias.
Em todas as noticias sdo citadas as aplicacbes da patente, a sua utilizacdo, mas o

mesmo nado acontece com a descri¢do de possiveis mercados, como mostra o Grafico 2.34.
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Grafico 2.34 — Citacdo de mercados da patente

As 3 noticias do VE trouxeram algum tipo de informacéo sobre o mercado potencial
da patente. A noticia (VE, 17/04/2008, CB, p. B15) pode ser citada como exemplo. O texto
descreve: “Com um apelo sustentavel e que pode evitar barreiras ndo-tarifarias ao alcool e ao
acucar, a tecnologia de lavagem a seco da cana também estara disponivel para usinas este
ano” (SCARAMUZZO, 2008).

E, por fim, um dltimo item analisado por meio da AC nas noticias que tratam da
patente cujo foco principal da noticia é seu aspecto técnico/cientifico € um assunto também
descrito no capitulo de aporte tedrico, que € o modelo linear de inovacdo. O modelo linear de
inovacdo manteve-se hegeménico no mundo todo logo apds o término da Segunda Guerra
Mundial (1939-1945) até a pouco tempo. Como explicitado no item 3 do Capitulo 1, nesse
modelo a trajetoria da pesquisa basica ao produto aplicado segue uma progressdo ordenada,
comecando com a cria¢do de um novo conhecimento na pesquisa basica, depois a pesquisa

aplicada, o desenvolvimento de produtos especificos e, finalmente, a introducdo desses
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produtos na sociedade através de canais comerciais ou através de programas governamentais
(MERINO, 2008).

Essa questdo foi inserida objetivando avaliar se as patentes quando tratadas nas
noticias seguem esse modelo. Leva-se em consideracdo que a patente € resultado desse tipo de
modelo, ou seja, partindo da pesquisa basica, passando pela aplicada, desenvolvimento de
produto e insercdo no mercado. A patente se insere nesse modelo, pois protege o
conhecimento antes de sua comercializacdo, assegurando ao titular o direito sobre a invencéo.
Das 7 noticias analisadas, apenas 3, sendo 2 do jornal VE e 1 da GM constroem as
informacgdes de tal forma que é possivel detectar, talvez ndo explicitamente e de forma
continua, o modelo linear de inovacdo. Na noticia (VE, 30/07/2008, CB, p. B3) a autora
descreve ao final do texto o uso, por parte dos pesquisadores, da nanotecnologia como
instrumento utilizado para transformar a &gua do mar em agua mineral dessalinizada. Apos o
uso da pesquisa detalhada da composicao da dgua do mar, os cientistas criaram um filtro com
nanotecnologia aplicada, o nanofiltro. Depois de patenteado, em 2003, os cientistas se uniram
a dois empresarios, criaram uma empresa para a producdo do invento, que esta chegando no
mercado americano (RAHAL, 2008).
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Considerac0es Finais

O presente trabalho teve como objetivo analisar a patente, um produto da tecnociéncia,
como fonte de informacdo para a midia. Alguns pressupostos nos guiaram ao longo do
desenvolvimento desse estudo, entre eles o de a patente ndo estar estabelecida em nossa
cultura, seja especificamente na cultura da comunidade académica, atualmente a maior
geradora de conhecimento no Brasil; seja na cultura empresarial, comunidade essa sim
responsavel pela efetiva inovacdo tecnoldgica; e, seja, nos nossos veiculos noticiosos, objeto
de nosso trabalho. Da esfera midiatica, o pressuposto € que o modelo ofertista-linear é aquele
gue domina o tratamento dos meios dispensado as patentes. Assim, questdes ligadas as
dimensbes das patentes, essas relacionadas com a divulgacdo social da tecnociéncia,
ampliaram as possibilidades de leitura e de interpretagdo da midiatizacdo das patentes sob o
ponto de vista dos estudos em CTS.

Foram analisados os jornais Gazeta Mercantil e Valor Econémico, publicacdes que
praticam o “jornalismo econémico”. O periodo de andlise foi de 03 de mar¢o a 31 de agosto
de 2008. Foram lidas um total de 249 edicGes dos jornais (124 da GM e 125 do VE).
Considerando uma média de 12 péaginas por caderno (a Gazeta conta diariamente com 3
Cadernos e o Valor com 4), temos uma estimativa de 84 paginas/dia, o que totaliza uma
leitura de mais de 30 mil paginas no periodo. Nesse universo foram coletadas 400 noticias que
trataram da gestdo da C&T de uma forma geral; dessas, 72 traziam a palavra patente ou uma
de suas variaveis. Foram entdo levantadas as noticias que tinham como foco central de
discussdo da patente os aspectos: econdémico/juridico (36 noticias), politico (26) e
técnico/cientifico (7). Trés noticias, cujo enquadramento majoritario nas noticias foi o de
eventos, foram desconsideradas, pois ndo continham conteddo suficiente para serem
analisadas.

Considerando as noticias que tratam de patentes, que é nosso foco principal de
pesquisa, alguns dados merecem atencdo. Um delas diz respeito ao género das noticias. O
género reportagem foi o que obteve a maior referéncia, o que era esperado, ja que a maioria
do espaco dos jornais € dedicada a esse género. J& 0s géneros artigos e entrevista
apresentaram baixo namero de registro (no caso da entrevista o registro foi nulo em ambos os
jornais). No caso dos artigos, isso indica que especialista que tém a oportunidade de desfrutar
desse espaco nobre dos veiculos ndo tem a patente na sua agenda de discussdo. No caso da
entrevista, a impressdo que se tem €: ou falta personalidades de respeito que tratem de assunto
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a fim de conquistar tal espaco, ou 0 assunto vem sendo tratado pelos veiculos como néo
merecedor de pauta nesse género. Outro dado que vale destacar é a participacdo do género
carta quando o assunto é patente: apenas um registro, sendo que esse autor descreve seu cargo
profissional como agente da Propriedade Industrial. Isso indica que o publico, no caso o
leitor, ou ndo tem interesse em se manifestar quando o assunto é patente, ou ndo se manifesta
por ndo ter conhecimento a respeito, ou, até mesmo, por ndo ter interesse. De qualquer forma,
como demonstrado, o publico estd bem longe de tornar-se um ator nas questdes referentes a
tecnociéncia, contrariando os pressupostos defendidos pelo campo CTS, que visa a
democratizacdo do acesso e de participacdo publica em temas de interesse nacional, como
deveria ser 0 caso das patentes. Isso significa que o modelo de déficit de comunicagéo publica
da ciéncia prevalece nos jornais analisados, o que pode significar um reflexo do ainda
predominio desse modelo no Brasil.

Como explicitado no item 4 do Capitulo 1, pode-se atribuir a patente basicamente
quatro dimensdes: a econdmica, a juridica, a técnica e a politica. Entre elas, parece claro que a
técnica é a que mais atende ao seu objetivo, pois como se sabe, a patente € resultado de um
trabalho que envolve ciéncia e técnica, em outras palavras, € resultado de pesquisa e de
conhecimento. E como afirma Barbosa (1999), somente a divulgacdo social da patente,
expondo seus aspectos e deixando-os disponiveis para consulta, faz da patente um elemento
social.

Das 69 noticias analisadas, 36 tiveram o econémico/juridico como foco central de
discussdo da patente, 26 politico e 7 técnico/cientifico. A avaliacdo das noticias no primeiro
grupo indicou que ha interesse dos veiculos em divulgar disputas judiciais envolvendo
patentes; é pouca a presenca de atores da area politica e da técnica/cientifica nessas noticias (e
vice-versa), 0 que nos leva a entender que os jornais refletem um distanciamento entre as
areas, como se cada uma ndo dependesse da outra ou como se ndo pudesse interagir em prol
de um projeto maior; o setor farmacéutico € o mais citado, inclusive nas disputas judiciais.
Uma constatacdo importante de se citar foi a auséncia de dados relevantes nas noticias. Parte
delas excluem informagdes, que podem levar o leitor a ndo se satisfazer por completo. Um
exemplo é auséncia da citacdo de receitas provenientes de patentes. Ora, as disputas judiciais
tdo publicadas partem de qual interesse por parte das empresas? Sociais, cientificos? Como
falar de uma disputa sem citar valores? O mesmo raciocinio vale para outras noticias. A
grande maioria dessas noticias ndo utiliza de elementos explicativos sobre a patente.

Nas noticias cujo foco central de discussdo é o politico, a patente é entendida como um

instrumento na construcdo de politica de C&T. Entretanto esse entendimento se divide
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principalmente na associacdo da patente com a inovacdo tecnoldgica e a um sistema
patentario deficitario marcado pela demora na concessdo de patentes, falta de uma legislacéo
flexivel, um 6rgédo gestor (Inpi) carente de profissionais treinados para a funcéo, entre outros
fatores. Vale destacar, porém, a descontextualizacdo do sistema patentario brasileiro dos
acordos internacionais envolvendo patentes, segundo os veiculos. Considerando que o sistema
segue padrdes, normas e acordos tirados de convengfes mundiais, indica-se, entdo, que 0s
jornais analisados ndo se atentaram para essa questdo, como se o sistema local funcionasse
por si s0.

Ja as noticias cujo foco central é o técnico/cientifico, destacam-se algumas questdes,
entre elas a titularidade das patentes divulgadas pelos jornais nessas noticias. A grande
maioria é de empresas. Ndo hd uma noticia que traga uma patente cujo titular seja uma
universidade ou instituto de pesquisa. 1sso poderia ser considerado comum se ndo fosse o fato
de que na lista das 20 maiores depositarias de patentes no Brasil, 8 sdo instituicdes publicas,
representadas por universidades, institutos de pesquisa e 6rgdos de fomento. Considerando
que as patentes depositadas pelas universidades necessitam da parceria do setor produtivo
para que o invento esteja efetivamente a disposicdo da sociedade, podemos analisar que 0s
meios ndo vém fazendo seu papel que é o de divulgar essas pesquisas para que chegue ao
maior numero de pessoas e que possa, de fato, além de informar, servir como ferramenta
visando a inovacao tecnologica.

Diante disso, temos a indica¢do de que para os jornais analisados a patente ndo passa
de um instrumento econémico, juridico e, também, embora um pouco menos, politico.
Reiterando: as dimensdes econdmica, juridica e politica sdo importantes no processo que
envolve a protecdo patentaria, mas é a técnica que permite 0 uso da patente no planejamento
tecnoldgico e, como defendido por este trabalho, na divulgacdo junto a sociedade.

O presente trabalho, por meio de seu referencial tedrico e andlises, indicou que a
patente tem forte potencial para ser utilizado como fonte de informacdo para a midia.
Entretanto, a midia, por meio dos veiculos analisados, demonstrou que ndo vem explorando
em suas noticias a patente em toda a sua potencialidade, seja qual for a sua dimensao,
priorizando alguns aspectos em detrimento a outros, em alguns casos de tal forma que o
assunto seja tratado de forma descontextualizada, fragmentada e até mesmo equivocada. Nao
é intencdo desse trabalho julgar os veiculos, por meio de seu autores, por deslizes ou
imperfei¢Oes ou falta de conhecimento acerca da protecdo patentaria. H4 uma falta de cultura
de patentes instalada no Brasil que precisa de reajustes emergenciais. O papel do Estado é de

suma importancia para essa questdo. O papel da midia, também. O pais precisa acreditar que
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ndo estamos cientificamente e tecnologicamente defasados; ao contrario. Ja provamos ser

capazes de fazer uso do conhecimento gerado em nosso solo, para 0 nosso préprio bem.
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Noticia com enquadramento majoritario no aspecto econémico/juridico
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FARMACEUTICA

Johnson tenta barrar
genérico da Novartis

BLOOMBERG NEWS
NOVA JERSEY

A divisdo Janssen da Johnson
& Johnson processou a Sandoz
Inc., da Novartis AG, para impe-
di-la de vender a versio genérica
do medicamento para o contro-
le do Mal de Alzheimer Razady-
ne ER enquanto sua patente nio
expirar, até 2019.

A Sandoz estd tentando obter
aprovagdo da Food and Drug
‘Administration (FDA), agéncia
reguladora da comercializacao
dos alimentos e medicamentos
dos Estados Unidos, para vender
uma versio genérica do Razady-
ne ER, utilizado no tratamento
da deméncia causada pelo Mal
de Alzheimer,

A Janssen e outra divisio da
Johnson & Johnson, a Ortho-
McNeil Neurologics, disseram
que o produto da Sandoz infrin-
giria a patente da férmula de li-
beragdo controlada do icido hi-
drobrémico de galantamina, o
principio ativo do Razadyne. O
processo foi protocolado no ul-
timo dia 9 de junho no tribunal
federal norte-americano de
Trenton, no Estado americano
de Nova Jersey.

Lauren Carhart, representan-
te da Sandoz, disse nido ter nada
a comentar, de imediato, sobre a
agdo movida pela Jansen. -

A Johnson & Johnson, sedia-
da no Estado de Nova Jersey, jd
processou mais de doze fabri-
cantes de medicamentos genéri-
cos, entre 0s quais a Barr Phar-
maceuticals Inc. e a KV Pharma-
ceutical Co., na tentativa de
bloquear o ingresso no mercado

norte-americano ‘de versdes ge-

néricas do Razadyne ER enquan-
to sua segunda patente ndo ex-
pira, este ano.

A Johnson & Johnson, a
maior fabricante mundial de
produtos da drea de satide, ndo
especifica as vendas do Razady-
ne em relacdo aos seus numeros
totais. Em agdes anteriores, os
advogados da empresa disseram
que o medicamento gerou cerca
de US$ 1 bilhdo em vendas des-
de o ano de 2001.

A companhia comercializa
produtos farmacéuticos para
uma grande variedade de doengas
nas areas de gastroenterologia, in-
fecgdes fungicas, sadde da mu-
lher, hematologia, satide mental,
neurologia e alivio das dores.

Fibromialgia o

A Eli Lilly, maior fabricante
mundial de medicamentos para
uso psiquidtrico,jconquistou a
aprovagao dos drgios regulado-
res para vender a droga Cymbal-
ta, contra a fibromialgia.

A permissdo autoriza a Lilly a
comercializar o Cymbalta para
aliviar os sintomas da fibromial-
gia, doenga pouco conhecida,
que causa dor e fadiga debilitan-
tes, informou ontem a empresa
com sede em Indianapolis,

O Cymbalta, cujas: vendas
chegaram a US$ 2,1 bilhdes em
2007, estava aprovado para uso
contra a depressdo, ansiedade e
dores provocadas pelo diabetes,
e ird concorrer com o medica-
mento Lyrica, da Pfizer. Lyrica é
responsdvel por vendas de US$
1,8 bilhdo em 2007 e ainda € o
unico remédio aprovado contra
a fibromialgia no Pais.
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Brasil e EUA proximos de acordo sobre
patentes e inovacao para remédios

De Genebra

O Brasil e os Estados Unidos re-
duziram suas diferencas para che-
gar a um acordo na Assembléia
Mundial de Satide, que comega ho-
je, sobre uma estratégia global pa-
ra satide piiblica inovagio e pro-
priedade intelectual. Washington
foi o Ginico pais, no ano passado, a
ter recusado apoiar a proposta,
mas voltou a discuti-la agora. A es-
tratégia prevé novos mecanismos
alternativos que passam ao largo
do sistema de patentes, para esti-
mular inovag:éogm € acesso a
medicina que dé prioridade as
doencas negligenciadas pela in-
distria farmacéutica.

Envolve uma combinacido de
direitos de propriedade intelec-
tual sobre remédios existentes,
para permitir produgio de gené-
ricos. E um fundo para premiar e
estimular a descoberta de novos
medicamentos para doengas que
mais afetam paises pobres.

Também reafirma com mais de-
talhes o papel da Organizagio
Mundial da Satide (OMS) para po-
der enfim dar assisténcia a paises

que desejem recorrer as “flexibili-
dades” previstas nos acordos de
propriedade intelectual, como
quebrar patentes de remédios de
interesse da saGide publica. Os
pontos ja acertados representam
uma “grande vitéria” na avaliagio
da delegacao brasileira, mesmo se
18 paragrafos ainda em colchetes
mantém divergéncias.

O Brasil ndo pede alteracio no
sistema internacional de patentes,
e sim que as flexibilidades ja pre-
vistas para paises em desenvolvi-
mento sejam efetivamente usadas,
sem as barreiras e pressdes por
parte de nagdes produtoras.

Além da licenca compulséria,
ojargdo para quebra de patentes,
os EUA dizem que aceitam exce-
cdes como a conhecida como
“Bolar” e de pesquisa, que permi-
tem a exploragio de remédio pa-
tenteado para fins de investiga-
¢do cientifica. Isso ajuda a entra-
da de genéricos no mercado tao
logo a patente expire.

Mas Washington mantém pres-
sOes para assegurar direitos mais
fortes de propriedade intelectual.
Os EUA ndo admitem que o siste-

ma de inovagdo tenha problemas.
Resistem abrir todos os dados de
invencdo que deveriam ser de do-
minio piiblico. Nio cedem nas po-
liticas de concorréncia para bene-
ficiar a satde padblica num setor
quase de monopdlios.

Tampouco cedem em critérios
de patenteabilidade, para comba-
ter patentes falaciosas, que sao re-
médios ligeiramente modificados
e ganham mais 20 anos de prote-
¢do, Para os brasileiros, em todo
caso, o que foi obtido ampliou o
mandato da OMS para ajudar os
paises em desenvolvimento.

A Assembléia Mundial de Sati-
de vai enfocar o impacto da mu-
danga climdtica sobre a saide,
De um lado, um clima mais
quente ameaca aumentar as
transmissdes de doengas, através
de agua suja e comida contami-
nada, comprometer a produgio
agricola em paises pobres e ele-
var o niimero de mortes anuais
por polui¢ao do ar, diarréia etc. O
risco também existe de doengas
como febre amarela e maldria
atingirem inclusive em paises co-
mo a Suica. (AM)
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Noticia com enquadramento majoritario no aspecto técnico/cientifico

Ford adota sisal no Brasil

Valor Econémico
25 de agosto de 2008
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Sec¢do: Empresas/ Industria

e val exportar experiéncia

Raquel Salgado
De Camagari e Valente (BA)

Quatro anos de estudo e um
bocado de milhées de reais vio
fazer com que a Ford coloque no
mercado automdveis com pegas
fabricadas com a fibra do sisal,
reduzindo, assim, a quantidade
de derivados de petréleo que uti-
liza. Até o final do ano, algumas
unidades do novo Ka, Fiesta,
Ecosport, Focus e Ranger ja con-
tardo com essas pegas, A emprei-
tada, porém, esharra no inicio da
cadeia de produgio dosisal, pou-
co desenvolvida tecnologica-
mente, com mio-de-obra pouco
ou nada qualificada e que ainda
utiliza méaquinas perigosas, ca-
pazes de mutilar os operadores.

O sisal foi escolhido apds teste
com outros tipos de fibra, como a
juta, coco e cana. O objetivo da
Ford & trabalhar com matérias-
primas menos agressivas ao
meio ambiente e depender cada
vez menos do petrdleo, fonte de
energia ndo-renovavel e que, nos
dltimos anos, tem sido razdo de
forte pressdo de custos,

Além disso, ao utilizar o sisal pa-
ra compor até 30% das pecas inje-
tadas & possivel chegar a umna re-
dugdo de 10% no peso dos veiculos.
“Quanto mais leve o carro, mais
econdmico”, explica Celso Duarte,
supervisor de desenvolvimento de
produto da montadora. O uso da
fibra também sera feito em pecas
moldadas, como os painéis.

Os novos modelos de carros
queutilizem matérias-primas al-

‘ternativas como a juta também

serdomais baratos. A projegio da
multinacienal € que os precos fi-
quem entre 3% e 8% menores.

Os pesquisadores do projeto,
batizado pela Ford de EcoPro-
ject, conseguiram substituir por
sisal o polipropileno com carga
€ 0s compostos com cargas de fi-
bra de vidro. O sisal € uma fibra
flexivel que se' mescla facilmente
com o polipropileno e que,
quando sofre choques e quebra,
nao forma pontas. Isso aumenta
a seguranca dos passageiros.

A montadora procurou au-
mentar a quantidade de maté-
ria-prima reciclada e reciclavel
em seus veiculos. As pecas inje-
tadas terdo além de 30% de fi-
bras de sisal em sua composicao,
50% de polipropileno reciclado e
20% de polipropileno virgem.
Esse composto serd 100% reci-
clivel. Quem produziri esse in-
sumo ndo serd a Ford. Ela cederd
a patente da tecnologia a seus
fonwmmt%ropﬂeno
como a Dow e a Autometal.

A Ford detém as patentes des-
sas pecas de fibra de sisal e pre-
tende levar isso-a outros paises e
montadoras. “Vamos exportar as
Ppegas para agregar valor. Ja te-
mos empresas interessadas na
Europa”, diz o supervisor da em-
presa. Nos paises europeus hi
leis que obrigam montadoras a
utilizarem pegas reciclaveis e re-
cicladas nos carros. A partir de
2010, a demanda pelas peca
com sisal deve aumentar signifi-
cativamente, ji que a Europa
exigira que 75% dos componen-
tes dos automoveis sejam reci-
claveis e 30% sejam reciclados.

Por enquanto, quem se anima
com a novidade trazida pela Ford
s3o os produtores brasileiros de
sisal, especialmente os da cidade
de Valente, considerada a capital
do sisal pelo volume produzido.
Amontadora estd em negociagio
com os agricultores da cidade do
sertio bajano para que sejam
seus principais fornecedores.

Para isso, porém, eles precisa-
rio investir em equipamentos
‘para serem utilizados no campo.
Enquanto a entidade que refine
boa parte dos agricultores, a As-
sociagdo de Desenvolvimento
Sustentavel e Solidirio da Re-

gido Sisaleira (Apaeb), tem’uma
fabrica bem estruturada capaz
de processar a fibra, transforma-
la em fios, carpetes, tapetes e
cordas, falta tecnologia no pro-
cessamento inicial da planta.

A maquina responsavel por
descascar a folha do sisal fica no
meio das planta¢des, € movida a
diesel e construida de forma im-
provisada. José Elias Lima traba-
lha ha 50 anos com o sisal. Suas
mdos asperas e dgeis colocam as
folhas na miquina. O movimen-
to deve ser rdpido e preciso. Uma
parte da folha entra para ser des-
cascada e af aparecem os fios es-
branquigados do sisal. A outra

parte fica em sua mao e ele preci-
sa estar atento para que seus de-

dos-'ndo entrem no buraco que
suga e descasca a planta. Se isso
acontecer, ele ficard como outras
2 mil pessoas da Bahia: mutilado,
sem algum dedo, sem parte da
mdo ou até mesmo do brago.
“Vida de pobre ndo € facil. 0
negdcio € perigoso”, diz o agri-
cultor. Hoje, com os 45 hectares
de sisal que cultiva e mais algu-
mas cabras e ovelhas, Lima em-
prega sete pessoas e garante ren-
da mensal de R$ 1,2 mil. Mesmo
mal tendo freqlientado bancos
escolares, o sertanejo esta, assim
como o “povo da cidade grande”,
sempre se atualizando. Em sua
casa estdo pendurados 21 certifi-

cados de cursos de aperfeigoa-
mento na area agricola.

Quem sabe o préximo nio se-
rd para aprender a usar uma no-
va miquina que nio decepe
mais maos e bragos. A Apaeb de-
senvolveu um protétipo que evi-
ta o contato das maos com o
equipamento. Precisa, contudo,
de mais capital para fazer ajus-
tes que permitam o uso desse
novo equipamento em larga es-
cala e com seguranca.

A repérter viajou a convite da Ford
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APENDICE A

Formulérios de codificacdo utilizados na analise de contetido

ANALISE DE CONTEUDO — COBERTURA DA IMPRENSA SOBRE PATENTES

FORMULARIO DE CODIFICACAO

Grupo Codificador
Jornais () Valor Econémico () Gazeta Mercantil
Data:

Titulo da matéria:
Secao:
Pagina:

1. Género
() nota () artigo () reportagem () carta () entrevista
() editorial () box

2. Origem
() redacdo () ag. nacional () ag. internacional () articulista () leitor

3. Tem chamada na capa?
() sim () ndo

ANALISE DE TEXTO

4. Qual enquadramento majoritario nas noticias?
() econdmico/juridico () politico () técnico/cientifico () outros

5. Foco central da discussao das patentes nas noticias:
() econdmico/juridico () politico () técnico/cientifico

6. Possui elementos explicativos sobre o tema?
() sim () néo

7. Principais atores mencionados
() cientista/técnico () economista () profissional da area juridica () empresario ()
outro () nenhum

8. Em relacdo a protecdo patentéria, a noticia apresenta majoritariamente elementos:
() favoraveis () desfavoraveis

9. A protecdo patentaria é assunto principal?
()sim () ndo



ANALISE DE CONTEUDO - PATENTE — ECONOMICA/JURIDICA

FORMULARIO DE CODIFICACAO

Grupo Codificador
Jornais () Valor Econdmico () Gazeta Mercantil
Data:

Titulo da matéria:

Secao:

Pagina:

1. Género

() nota () artigo () reportagem () carta () entrevista

() editorial () box

2. Origem
() redagdo () ag. nacional () ag. internacional () articulista () leitor

3. Tem chamada na capa?
() sim () ndo

ANALISE DE TEXTO

4. Ha dérgéos publicos citados nas noticias?
()ndo ()sim

5. Ha disputas judiciais envolvendo patentes?
()sim ()né&o

6. E feito um histdrico da disputa?
()sim () ndo () ndo ha disputa judicial

7. Qual ramo das empresas citadas?
() farmacéutico () Tl () agroquimico () eletrénico () roupas
tecnologia limpa () ndo é citado () outro

8. A patente € vista como um investimento ou indicativo de inovagao?
()sim () ndo

9. E citado se ha receitas provenientes das patentes?
() sim () néo

10. A patente € vista como elemento de estimulo a concorréncia?
()sim () nédo

O
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ANALISE DE CONTEUDO - PATENTE - POLITICO

FORMULARIO DE CODIFICACAO

Grupo Codificador
Jornais () Valor Econdmico () Gazeta Mercantil
Data:

Titulo da matéria:

Secao:

Pagina:

1. Género

() nota () artigo () reportagem () carta () entrevista

() editorial () box

2. Origem
() redagdo () ag. nacional () ag. internacional () articulista () leitor

3. Tem chamada na capa?
() sim () ndo

ANALISE DE TEXTO

4. A patente é entendida como uma ferramenta politica de C&T?
()ndo ()sim

5. Qual principal associacao positiva entre patente e politica de C&T?
() desenvolvimento socio-econémico ( )protecdo () inovacao tecnolégica
nenhuma () outra

6. Qual principal associacdo negativa entre patente e politica de C&T?
() monopdlio () falta de normatizagdo () auséncia ou pouca estrutura operacional
() nenhuma () outra

7. Héa criticas sobre a atuacdo do INPI:
() positivas () negativas () o 6rgdo néo é citado

8. O sistema patentario brasileiro é comparado com a de outros paises?
() ndo () sim Qual?

9. O sistema patentario de patentes quando comparado é colocado em situacao:
() inferior () superior () ndo é feita comparagao

10. Sdo apresentadas sugestdes de melhorias para o atual sistema patentario?
() ndo ()sim  Qual?

0
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ANALISE DE CONTEUDO - PATENTE — TECNICO/CIENTIFICO

FORMULARIO DE CODIFICACAO

Grupo Codificador
Jornais () Valor Econdmico () Gazeta Mercantil
Data:

Titulo da matéria:

Secao:

Pagina:

1. Género

() nota () artigo () reportagem () carta () entrevista

() editorial () box

2. Origem
() redagdo () ag. nacional () ag. internacional () articulista () leitor

3. Tem chamada na capa?
() sim () ndo

ANALISE DE TEXTO

4. Qual a titularidade/depositante da patente?
() universidade () inst. de pesquisa () empresa () inventor independente () outros

5. Quem fala sobre as patentes?
() pesquisador de inst. pablica () pesquisador de inst. privada () empresario
() outro

6. Ha falas de “publico”?
() sim () néo

7. H& detalhamento técnico da patente?
()sim () ndo

8. Sdo citadas as aplicacbes?
() sim () néo

9. Sdo citados os possiveis mercados?
()sim () ndo

10. A matéria descreve a patente seguindo o modelo linear de inovagao?
() sim () ndo
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APENDICE B
Lista das noticias que tratam das patentes — por ordem cronoldgica

Noticia 01 — Frenesius investe em novas linhas e amplia producdo no Brasil —
publicada em 03/03/2008, na pagina C1, secdo Empresas & Negdcios, do jornal Gazeta

Mercantil.

Noticia 02 — IBM muda o foco na area de pesquisa — publicada em 03/03/2008, na

pagina B3, se¢do Tecnologia&Comunicacdes, do jornal Valor Econémico.

Noticia 03 — Di Solle estima crescimento na producdo e receitas deste ano —
publicada em 04/03/2008, na pagina C1, secdo Empresas & Negocios, do jornal Gazeta

Mercantil.

Noticia 04 — Wall Street se decepciona com auséncia de mudangas na Pfizer —
publicada em 04/03/2008, na pagina B9, secdo The Wall Street Journal America, do jornal
Gazeta Mercantil.

Noticia 05 — Bayer perde patente — publicada em 05/03/2008, na pagina B1, secédo

Empresas&Tecnologia / Destaques, do jornal Valor Econémico.

Noticia 06 — Patentes e gestdo — publicada em 06/03/2008, na pagina C9, secdo
Financas / Agenda, do jornal Valor Econdmico.

Noticia 07 — Nova petroquimica vai fabricar plastico com glicerina de soja —
publicada em 07,08 e 09/03/2008, na pagina C1, secdo Empresas&Negocios, do jornal Gazeta

Mercantil.

Noticia 08 — Marcas acirram competicdo por mercado de roupas “inteligentes” —
publicada em 17/03/2008, na pagina B4, secdo Tendéncia&Consumo, do jornal Valor

Econdmico.

Noticia 09 — Sony e Nokia serdo investigadas em a¢do — publicada em 25/03/2008, na

pagina C6, secdo Tl e Telecom, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 10 — Bayer reage — publicada em 01/04/2008, na pagina B1l, secédo

Empresas&Tecnologia / Destaques, do jornal Valor Econémico.

Noticia 11 — Terapia sob medida, um promissor modelo de negdcios, diz Taurel —
publicada em 02/04/2008, na pagina C5, secdo Industria, do jornal Gazeta Mercantil.
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Noticia 12 — Bancas de advocacia fecham parcerias com escritdrios de P1 — publicada

em 03/04/2008, na pagina A9, secao Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 13 — Empresas dos EUA investem mais em tecnologia ““verde” — publicada em

07/04/2008, na pagina A16, secdo Internacional, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 14 — Patente no Brasil demora mais que em outros paises — publicada em

11,12 e 13/04/24008, na pagina A10, secdo Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 15 — Lento registro de patentes inibe expansdo econémica — publicada em

14/04/2008, na pagina A2, secdo Editoriais, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 16 — Montana, do PR, produz colheitadeira de algoddo — publicada em

14/04/2008, na pagina B16, secdo Agronegacios, do jornal Valor Econdémico.

Noticia 17 — Empresas disputam paciente com Alzheimer — publicada em 15/04/2008,

na pagina C8, se¢do Industria, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 18 — CTC vai lancar inovagdes em acucar e alcool — publicada em

17/04/2008, na pagina B15, secdo Agronegacios, do jornal Valor Econdmico.

Noticia 19 — Reaproveitar drogas antigas é¢ a formula da Glaxo em entressafra de
P&D - publicada em 17/04/2008, na pagina B10, se¢do The Wall Street Journal Americas, do

jornal Valor Econdmico.

Noticia 20 — Fiocruz langca novo medicamento — publicada em 18, 19 e 20/04/2008, na

pagina A4, secdo Nacional, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 21 — Estilistas registram patentes e direitos autorais de criagcdes contra
pirataria — publicada em 25, 26 e 27/04/2008, na pagina B4, secdo Tendéncias&Consumo, do

jornal Valor Econémico.

Noticia 22 — Mais atencdo as invencbes brasileiras — publicada em 25, 26 e

27/04/2008, na pagina A2, secdo Cartas e Opinides, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 23 - O Brasil precisa se tornar mais competitivo — publicada em 25, 26 e

27/04/2008, na pagina E2, secdo Legislacdo& Tributos, do jornal Valor Econémico.

Noticia 24 — Propriedade intelectual — publicada em 30/04 e 01/05/2008, na pagina
C10, secédo Finangas / Agenda, do jornal Valor Econdmico.

Noticia 25 — Farmacéuticas podem rever investimentos — publicada em 02, 03 e

04/05/2008, pagina B7, se¢do Industria, do jornal VValor Econémico.
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Noticia 26 — Propriedade intelectual — publicada em 05/05/2008, na péagina C12,

secdo Financas / Agenda, do jornal Valor Econémico.

Noticia 27 — Brasileiro perde eleicdo para a direcdo-geral da Ompi por um voto —

publicada em 14/05/2008, na pagina A2, secdo Brasil, do jornal Valor Econémico.

Noticia 28 — INPI quer simplificar processos — publicada em 16, 17 e 18/05/2008, na

pagina A10, secdo Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 29 — Brasil e EUA proximos de acordo sobre patentes e inovagfes para

remédios — publicada em 19/05/2008, na pagina A3, se¢do Brasil, do jornal Valor Econdémico.

Noticia 30 — Pais quer decisdo de assembléia para eleito sem consenso na Ompi —

publicada em 19/05/2008, na pagina A3, secdo Brasil, do jornal Valor Econdmico.

Noticia 31 — Aproximar pesquisa e industria é vital — publicada em 21 e 22/05/2008,
na pagina D3, secdo Especial / Inovagdo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 32 — Obter registro é processo lento — publicada em 21 e 22/05/2008, na

pagina D2, secdo Especial / Inovacéo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 33 — Politica industrial e desenvolvimento — publicada em 23, 24 e

25/05/2008, na pagina A9, se¢do Opinido, do jornal Valor Econdémico.

Noticia 34 — A inovacdo Cientifica e a insercdo internacional — publicada em

26/05/2008, na pagina A3, secdo Opinido, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 35 — Dinheiro ha de sobra, mas ainda faltam bons projetos — publicada em 30
e 31/05/2008, na pagina F2, se¢do Especial / Pequenas e Médias Empresas, do jornal Valor

Econdmico.

Noticia 36 — Pesquisa brasileira atrai interesse de multinacionais — publicada em

02/06/2008, na pagina C5, se¢do Industria, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 37 — Inovacdo ¢ inseparavel da propriedade intelectual — publicada em 6, 7 e
8/06/2008, na pagina A3, secdo Opinido, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 38 — Petrobras exporta a tecnologia — publicada em 10/06/2008, na pagina

C8, secdo Infra-estrutura, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 39 — Briga de patentes — publicada em 12/06/2008, na pagina B3, secdo
Tecnologia&Comunicag6es, do jornal Valor Econémico.
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Noticia 40 — Brasil registra menos patentes no exterior — publicada em 13, 14 e

15/06/2008, na pagina A6, secdo Brasil, do jornal VValor Econémico.

Noticia 41 — Falta tradicdo e maturidade, dizem especialistas — publicada em 13, 14 e

15/06/2008, na pagina A6, se¢do Brasil, do jornal VValor Econémico.

Noticia 42 — Inpi quer que Brasil amplie registro de patentes no exterior — publicada

em 13, 14 e 15/06/2008, na pagina A7, secéo Brasil, do jornal VValor Econdmico.

Noticia 43 — STJ pode reexaminar extensdo de patentes — publicada em 13, 14 e

15/06/2008, na pagina E2, secdo Legislacdo&Tributos, do jornal Valor Econdmico.

Noticia 44 — Novo foco de uso amplia producéo de turbos — publicada em 16/06/2008,

na pagina C2, secdo Transportes, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 45 — Turboalimentacéo nasceu da idéia patenteada por suico — publicada em

16/06/2008, na pagina C2, se¢do Transportes, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 46 — Advogados dao dicas sobre protecdo de marcas — publicada em

17/06/2008, na pagina A10, secdo Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 47 — Johson tenta barrar genérico de Novartis — publicada em 17/06/2008, na

pagina C3, secdo Industria, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 48 — A Pfizer — publicada em 19/06/2008, na pagina B10, se¢do The Wall

Street Journal Americas / What’s News, do jornal VValor Econémico.

Noticia 49 — Biotecnologia entra no foco da Bristol no Brasil — publicada em

25/06/2008, na pagina C4, secdo Industria, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 50 — Extensdo de patentes ganha voto contrario no STJ — publicada em

25/06/2008, na pagina E1, secdo Legislacdo& Tributos, do jornal Valor Econémico.

Noticia 51 — Inovacdo a servico da sustentabilidade — publicada em 25/06/2008, na
pagina A3, se¢do Opinido, do jornal Gazeta Mercantil.
Noticia 52 — Biotecnologia no chéo de fabrica — publicada em 27, 28 e 29/06/2008, na

pagina C5, secdo Industria, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 53 — Extracéo do xisto betuminoso pode ser retomada — publicada em 27, 28 e

29/06/2008, na pagina E3, secdo Especial / Petrdleo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 54 — Sai nova regra da Anvisa para patentes — publicada em 27, 28 e

29/06/2008, na pagina E2, secdo Legislacdo& Tributos, do jornal Valor Econémico.
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Noticia 55 — Aumenta o comércio de medicamentos falsificados — publicada em

03/07/2008, na pagina A3, secdo Gazeta Global, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 56 — Alcatel e Microsoft — publicada em 08/07/2008, na pagina Bl, secédo
Empresas&Tecnologia, do jornal Valor Econdmico.

Noticia 57 — Na ciéncia aplicada, Pais derrapa feio — publicada em 09/07/2008, na

pagina A2, secdo Editoriais, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 58 — As inovacdes e a nova politica industrial — publicada em 11, 12 e

13/07/2008, na pagina A13, se¢do Opinido, do jornal VValor Econdmico.

Noticia 59 — Escritérios investem na propriedade intelectual — publicada em

21/07/2008, na pagina A8, secdo Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 60 — Pais pode atrair fundos para inovacao — publicada em 28/07/2008, na

pagina A4, se¢do Brasil, do jornal Valor Econdémico.

Noticia 61 — Agua Mineral feita a partir do mar chega aos EUA — publicada em

30/07/2008, na pagina B3, secdo Tecnologia&Comunicages, do jornal Valor Econémico.

Noticia 62 — Incubadoras séo vistas como um modelo de sucesso — publicada em
30/07/2008, na pagina D3, secdo Especial / Pequenas e Médias Empresas, do jornal Gazeta
Mercantil.

Noticia 63 — O gargalo das patentes no Brasil — publicada em 30/07/2008, na pagina

D2, secdo Especial / Pequenas e Médias Empresas, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 64 — Interdigital ganha acdo contra a Nokia — publicada em 01, 02 e
03/08/2008, na pagina A10, secdo Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 65 — Até onde a patente deve proteger a inovacdo? — publicada em

04/08/2008, na pagina Al1, secdo Opinido, do jornal Valor Econémico.

Noticia 66 — Disputa pela patente das armaduras e Star Wars — publicada em
04/08/2008, na pagina A3, secdo Gazeta Global, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 67 — Quantidade de patentes ndo mede grau de inovacdo — publicada em

05/08/2008, na pagina Al12, secdo Opinido, do jornal Valor Econémico.

Noticia 68 — Pneus resistem a pregos sem esvaziar — publicada em 11/08/2008, na
pagina C2, secdo Transportes, do jornal Gazeta Mercantil.
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Noticia 69 — Carga tributaria em pesquisa e desenvolvimento é menor — publicada em

20/08/2008, na pagina A6, secdo Brasil, do jornal VValor Econémico.

Noticia 70 — Brasil fica atrds da Malasia em ranking mundial de patentes — publicada

em 25/08/2008, na pagina A12, se¢do Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.

Noticia 71 — Ford adota sisal no Brasil e vai exportar experiéncia — publicada em

25/08/2008, na pagina B7, secdo Industria, do jornal VValor Econdmico.

Noticia 72 — Inventor do voice mail processa Google — publicada em 27/08/2008, na

pagina A10, secdo Direito Corporativo, do jornal Gazeta Mercantil.





