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RESUMO

Os brasileiros habitantes de ambientes rurais foram, historicamente, construidos pela literatura
cléassica e pelo cinema nacional como inferiores aos moradores de ambientes urbanos, tanto em
seus habitos quanto em sua aparéncia. O imaginario coletivo é alimentado por essa cria¢do de
um outro caricato que ndo € sendo produto de uma forma hierarquizante de classificacéo. Este
estudo tem como objetivo analisar as formas pelas quais as mulheres de um bairro rural de uma
pequena cidade do Centro-Oeste brasileiro produzem narrativas do eu em seus perfis do
Facebook. A finalidade da observacédo analitica dos perfis é compreender como a midiatiza¢éo
de si nas redes sociais digitais proporciona narrativas alternativas ao modelo caricato que o
imaginario coletivo imprime sobre 0s corpos caipiras.

Palavras-chave: Midias digitais; Ruralidades; Sociologia digital; Identidade



ABSTRACT

Country Brazilian residents have been historically portrayed by classical literature and national
cinema as inferior to city dwellers, in habits and appearance. The collective imagination is
fueled by this creation of another caricature which in turn that is just the result of a hierarchical
classification form. This study aims to analyze the ways whereby women from a rural district
of a small town, in Brazilian Midwest produce self-narratives on Facebook profiles. The
analytical observation of profiles intends to understand how the self-showing in social networks
provides alternative narratives to the caricatured model that the collective imagination imprint
on country dweller bodies.

Key words: Digital media; Rurality; Digital Sociology; Identity
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1 Introducéo: o fendmeno social das midias digitais

A gente era esquecido, né? Era, como é o modo de dizer? Era os caipiras do mato,
né? Hoje em dia ndo, ndo sabe quem € caipira, nem quem ndo é. Eu acho que a gente
tem a vida igualzinho o povo da cidade. Povo da cidade grande, da cidade pequena,
¢ tudo igual. (Laura, 49 anos, moradora de um bairro rural do Centro-Oeste
brasileiro).

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, por meio da pesquisa TIC Domicilios
(2018), vem confirmando que, ano apos ano, houve uma propagacao dos usos das tecnologias
de informacdo e comunicacdo entre varios setores populacionais da sociedade brasileira. A
disponibilidade dos servicos de telefonia, ofertando sinais 3G e 4G para conexdes a rede via
dispositivos moveis, em areas distantes dos grandes centros urbanos, e o barateamento de
smartphones, séo fatores que podem explicar os usos da internet sendo feitos nos ultimos anos,
majoritariamente, pelos celulares. A dimensdo econémica, contudo, nada explicaria sem levar-
se em conta, também, os aspectos culturais.

E esta popularizacio dos usos das tecnologias de informagdo e comunicacdo que
possibilita a proposta de analise que se apresenta neste trabalho. O objetivo é analisar perfis do
Facebook das habitantes de um bairro rural afastado da cidade para discutirmos como as
habitantes dessa regido campestre lancam méo de tecnologias midiaticas para narrarem a Si
mesmas. O bairro selecionado fica em um municipio do Mato Grosso do Sul, cravado em uma
regido conhecida como grande Dourados, A cidade! tem uma demografia timida: cerca de dez
mil habitantes. As indagac6es que norteiam o trabalho sdo: que tipo de identidade uma habitante
do campo narra nas redes sociais digitais? Quais sdo os elementos que nos fazem olha-las e
afirmar se sdo tipicamente caipiras? ou nio?

A propagacdo das midias digitais por ditos pontos longinquos do pais, em relacéo as
metrépoles, sugere que a sociedade contemporanea tem passado por uma transformacéo
tecnoldgica de carater global. A reorganizacdo da vida em sociedade, causada pela revolucgéo
tecnoldgica, ndo mostra seus efeitos apenas na esfera dos relacionamentos interpessoais, mas
reestrutura as dimens@es temporais e espaciais pela conexdo simultanea a diversos pontos do

globo e pela formag&o de um novo tipo de rede de fluxo continuo.

! Como o bairro pode ser facilmente identificavel pelo nome da cidade, omito o nome de ambos. Explico
detalhadamente no capitulo sobre a metodologia de pesquisa adotada.

2 Quando utilizo o termo caipira, estou langcando médo da conceituagéo de Antonio Candido em Parceiros do Rio
Bonito, que o define como um tipo de sociabilidade, ndo como um estere6tipo. In: Os parceiros do Rio Bonito:
estudos sobre o caipira paulista e a transformacao de seus meios de vida. Rio de Janeiro: Ouro sobre azul, 2010.
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Fatos como a consolidacdo de empresas bilionarias do ramo da tecnologia no topo das
maiores do planeta, escandalos politicos envolvendo mediadores digitais em elei¢des tanto no
Brasil quanto nos Estados Unidos, crise em setores empresariais que viviam exclusivamente da
venda de produtos de comunicago e entretenimento com suporte analgico®, sucesso comercial
de plataformas de streaming, tais como Netflix, Amazon Prime, HBO Go, Globo Play,
oferecendo um catélogo inteiro de dentro dos bolsos de seus usuarios e ndo mais em prateleiras
de lojas fisicas, s30 apenas alguns exemplos dessa nova era*. Estes quatro eventos listados est&o
conectados por um elemento em comum: a tecnologia digital. E as ocorréncias em diversos
pontos da geografia mundial sugere que ndo é um processo local.

O advento da internet e sua popularizacdo estdo diretamente ligados aos
acontecimentos mencionados. O campo da politica, da economia e das relacdes interpessoais
mais basicas foram reconfigurados com a revolucdo digital fomentada pelo aprimoramento das
ferramentas de suporte a internet e pela popularizacdo de seus usos.

Na economia, como apontou Manuel Castells (1999), estamos vivendo em uma
sociedade de capitalismo informacional. Um tempo em que as tecnologias digitais foram
apropriadas pelo mercado para gerar uma exploracdo de lucros mais eficiente. O lucro, na era
digital, pode ser extraido, por exemplo, no mercado financeiro a partir das criptomoedas, que
ndo precisam mais de uma unidade bancéria para gerir 0 processo de emissao, recepg¢do e troca
de capitais entre usudrios. E também ha o mercado dos afetos com as redes sociais digitais que
te vendem um par perfeito se vocé aderir aos seus servicos.

Para aqueles que ndo querem investir no mercado financeiro, nem estdo procurando
um par perfeito, ha ainda o acesso a uma plataforma de interacdo que pode te conectar aos seus
familiares, amigos, conhecidos e desconhecidos, e formar uma conexao perfeita na qual pode
evidenciar seu carinho com curtidas em formato de cora¢fes. Também pode vasculhar a vida
cotidiana de cada um deles apenas com uma passeada pelos seus perfis cuidadosamente
produzidos com imagens de recortes de vidas perfeitas.

Todo comportamento humano na sociedade informacional é capaz de gerar lucro.
Inclusive a criacdo de um perfil em redes sociais digitais que se anunciam calorosamente como

despretensiosas promotoras de afeto entre humanos. Amor e criptomoedas tém valores

3Revista Forum: Editora Abril deve fechar maioria das revistas e demitir 300 funcionarios. In: Revista Férum,
comunicagdo, 01 de julho de 2018. Disponivel em: <https://revistaforum.com.br/comunicacao/editora-abril-deve-
fechar-maioria-das-revistas-e-demitir-300-funcionarios/>. Acesso em 20 de dezembro de 2019.

4 Estaddo: Netflix chega a 150 milhdes de assinantes e ages sobem 7%. In: Estadéo, Link, 16 de outubro de 2019.
Disponivel em: <https:/link.estadao.com.br/noticias/empresas,netflix-chega-a-158-milhoes-de-assinantes-e-
acoes-sobem-7,70003052448>. Acesso em 26 de janeiro de 2020.


https://revistaforum.com.br/comunicacao/editora-abril-deve-fechar-maioria-das-revistas-e-demitir-300-funcionarios/
https://revistaforum.com.br/comunicacao/editora-abril-deve-fechar-maioria-das-revistas-e-demitir-300-funcionarios/
https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,netflix-chega-a-158-milhoes-de-assinantes-e-acoes-sobem-7,70003052448
https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,netflix-chega-a-158-milhoes-de-assinantes-e-acoes-sobem-7,70003052448
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diferentes, mas ambos podem ser vendidos e transformados em lucro em uma época de
capitalismo digital.

Cada usuério pode ser um ponto na captacdo de lucro. E esse € um dos motivos pelos
quais as redes sociais digitais de interacao social fazem de seus criadores os novos bilionarios
da década. Esse éxito a nivel global s6 pode ser compreendido quando analisamos a propagacao
dos usos da internet, que teve inicio na década de 2000, com a popularizagdo dos computadores
de uso pessoal e com a criacdo dos primeiros smartphones e seus usos massivos na década de
2010. Foi dentro desse recorte temporal que o relatério Economia Mdvel 2019 da GSMA
Intelligence, por exemplo, apontou que os usuérios de telefonia movel representam 5,1 bilhdes
de pessoas que estdo espalhadas pelo planeta®.

A posse de um celular com acesso a internet significa a possibilidade de conexao
ininterrupta, como ja apontado por Manuel Castells. E conexdo ininterrupta significa consumo
e venda ininterrupta. O usuario tanto disponibiliza sua producdo de bens tangiveis ou
intangiveis quanto os consome. VVocé pode comprar o ultimo modelo de celular pela loja digital
a qualguer hora do dia ou da noite e recebé-lo no domicilio poucos dias depois. E pode vender
seu celular antigo em outra loja digital. E vocé também pode abrir o Tinder ou o Grindr as cinco
horas da manh@, se apresentar em uma vitrine digital e adquirir sua parceria afetiva perfeita para
0 momento.

Estar em conexdo perpétua possibilita ao usuario tanto produzir informacdes a seu
respeito e ao seu meio, quanto receber informacdes de outros usuarios de forma instantanea. E
é esse aspecto da era pos anos 2010 que tem sido trazido ao debate por alguns estudiosos das
interacdes humanas mediadas pelas tecnologias digitais. Quais séo os efeitos produzidos por
essa mudanca de relagdo com as midias de massa verticais, para as interagdes com midias de
formato horizontal, em que o usuario pode consumir contelldo de terceiros a0 mesmo tempo
em que também pode produzir seu préprio conteido?

O Facebook, o Instagram e o Twitter, por exemplo, permitem que seus usuarios facam
essa producdo de conteido, ndo importando o ponto geogréafico de sua localizagdo, mas seu
desejo de se comunicar com um publico segmentado (familiares, amigos, colegas de trabalho,
pessoas com interesses comuns) e no tipo de conexdo disponivel no gadget. E é nessa

possibilidade de producdo multimidia préprios (textos, videos, audios, imagens) que parece

5 The Mobile Economy 2019, GSMA Intelligence. Disponivel em:
<https://www.gsmaintelligence.com/research/2019/02/the-maobile-economy-2019/731/>.

EBC — Agéncia Brasil: Mais de 5 bilhes de pessoas usam aparelho celular, revela pesquisa. Disponivel em:
<http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2019-09/mais-de-5-bilhoes-de-pessoas-usam-aparelho-celular-
revela-pesquisa>.


https://www.gsmaintelligence.com/research/2019/02/the-mobile-economy-2019/731/
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2019-09/mais-de-5-bilhoes-de-pessoas-usam-aparelho-celular-revela-pesquisa
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2019-09/mais-de-5-bilhoes-de-pessoas-usam-aparelho-celular-revela-pesquisa
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residir a ascenséo do individuo comum como uma espécie de showman digital. Mas serd mesmo
que os contetidos representam uma ascensdo de cada usuério ou trata-se de um discurso
mercadologico visando induzi-los a alimentar o sistema de uma empresa (ou varias), com a
disponibilizacéo de seus dados? De onde se origina o lucro de um site que disponibiliza espacos
gratuitos para compartilhamento de contetdo feito pelos usuérios?

Paula Sibilia (2008), em seu livro Show do eu: a intimidade como espetaculo,
apresenta uma discussao relevante sobre esse processo de exposi¢cdo publica do individuo

comum. Aponta ela que:

[...] ao longo da ultima década, a rede mundial de computadores tem dado a luz um
amplo leque de praticas que poderiamos denominar “confessionais”. Milhdes de
usuarios de todo o planeta — gente “comum”, precisamente como eu e Vocé — tém
se apropriado das diversas ferramentas disponiveis on-line, que ndo cessam de surgir
e se expandir, e as utilizam para expor publicamente a sua intimidade. Gerou-se assim
um festival de “vidas privadas”, que se oferecem despudoradamente aos olhares do
mundo inteiro. As confissdes diarias de vocé, eu e todos nos estdo ai, em palavras e
imagens, a disposi¢do de quem quiser bisbilhoté-las; basta apenas um clique do
mouse. E, de fato, tanto vocé como eu e todos nds costumamos dar esse clique. (2008,
p. 27).

O sucesso de empresas que se anunciam como meras provedoras de interagdes sociais,
lanca ancora nessa via de mao dupla que ¢ o “bisbilhotar” o outro, a0 mesmo tempo que se
disponibiliza contetudo individual para ser bisbilhotado. E essa disponibilizacdo depende,
basicamente, de um dispositivo que esteja conectado a internet. N&o é necessario sair de casa.
As fronteiras que definiam e delimitavam puablico e privado foram reconfiguradas para os
usudrios da internet, sempre mediadas por aspectos culturais de cada localidade. Na era da
popularizacdo das midias digitais, até o espelho do banheiro oferece um suporte para o
espetaculo de si, nele se registra a imagem corporal para veicula-la publicamente nas redes
sociais digitais. O espaco privado se abre para as telas que permitem a publicacdo de todos os
aspectos da vida dos usuérios, basta que ele queira troca-los com seu publico.

As redes sociais digitais® parecem incitar a criagio de contetido pelas pessoas comuns,
enaltecer a criatividade pessoal, a diferenca, o excéntrico, mas comumente reforcam as normas

vigentes. E necessario estimular os usuarios a inserirem seus gostos e desejos nas redes sociais

® para fins de conceitualizagdo, servicos que disponibilizam sites e aplicativos para interagdo social entre seus
usudrios, serdo denominados por redes sociais digitais. Esse conceito parte de Garton, Haythornthwaite e Wellman
(1997, p. 01, apud RECUERO, p. 26, 2006), que fazem a seguinte afirmagdo: “quando uma rede de computadores
conecta uma rede de pessoas e organizagdes, € uma rede social.” Como o Facebook, por exemplo, agrega site e
aplicativo movel, achamos mais adequado trata-lo dessa forma e ndo como site de redes sociais, por exemplo. E
para diferenciar uma rede social analégica de uma rede mediada por midias digitais, optou-se por acrescentar o
termo digitais.
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digitais, assim 0s anunciantes tém a garantia de que irdo atingir a demanda certa. “Tanto na
internet quanto fora dela, hoje a capacidade de criacdo é sistematicamente capturada pelos
tentaculos do mercado, que aticam como nunca essas forcas vitais e, a0 mesmo tempo, nédo
cessam de transforma-las em mercadorias”. (SIBILIA, 2008, p. 10).

N&o é a toa que existe um nicho de mercado das redes sociais digitais totalmente
voltado para auxiliar usuarios a fazerem sucesso no Instagram, no Twitter, no Facebook. Um
exemplo é o canal Segredos da Audiéncia’, com cerca de 200 mil inscritos, em que um
especialista em Instagram ensina, dentre outros conselhos, que postar contetdo todos os dias
agrada os algoritmos da plataforma, fazendo com que as postagens do usuario atinjam um
publico cada vez maior.

As midias das décadas pds 2000 deram aos individuos, que antes consumiam exibicoes
da plateia, certo protagonismo individual (MISKOLCI, 2011). Podemos entender protagonismo

individual nas midias digitais como:

[...] a experiéncia de se colocar e viver nelas [nas midias digitais], portanto sem mais
depender da sua proje¢do em astros e estrelas, 0s Unicos que — até recentemente —
tinham suas imagens e personalidades difundidas midiaticamente e nas quais as
pessoas “normais” encontravam modelos de comportamento e/ou projetavam a si
mesmas. Trata-se de um feito nada desprezivel, o qual ndo apenas democratiza a
experiéncia como também a modifica profundamente em um misto de transformacéo
técnica, social e também subjetiva. (Miskolci, 2011, pp. 13-14).

O discurso que orienta as praticas para o sucesso midiatico parece simples de ser
seguido: exponha-se e seja uma celebridade. Mas a projecdo ndo pode ser alcangada por todos
0s usuarios. Em um mundo em que todos sdo um espetaculo em si mesmo, quem seria a plateia?
Talvez, a disseminacdo dos dispositivos conectados em rede, com sua gama de ferramentas de
uso relativamente facil de manusear, possibilita a criacdo de um eu midiatico, mas ndo de uma
constelacdo de celebridades.

Na era das midias digitais massificadas, pessoas comuns podem se apresentar ao seu
publico como se fossem celebridades. N&o é necessario desejar ser uma celebridade, basta agir

como se fosse® uma delas. No entanto, parecer uma celebridade exige uma série de ajustes,

7 YouTube: Disponivel em: <https://www.youtube.com/channel/UCIrRa4r-pyyPJNPDKUzsm8w>.

8 E importante salientar que Miskolci esta tratando de casos de homens buscando parcerias afetivas/sexuais com
outros homens. Em seu livro Desejos Digitais (2017, p. 259), ele observa que homens que utilizavam os bate-
papos, textualizavam-se tomando como referéncias celebridades, para que o interlocutor pudesse ter uma ideia
de sua aparéncia. Quando estes usudrios de bate-papo passaram a usar os aplicativos mediadores de namoro,
estes homens que estavam habituados a se textualizarem tomando famosos como referéncia ainda agiam deste
modo, enquanto os mais jovens tendiam a agir como se fossem celebridades.


https://www.youtube.com/channel/UCIrRa4r-pyyPJNPDKUzsm8w
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tanto na imagem que se veicula, quanto no corpo que fornece a base para essa producdo. E a
partir dessa exigéncia que entram em cena os filtros, as ferramentas que melhoram a aparéncia
da pele, que reduzem a circunferéncia corporal.

Como esse processo de midiatizagdo do individuo comum demanda atualizagédo
permanente de conteldo, espetacularizagdo e exibi¢do da intimidade, a manipulagdo do corpo
apenas no contetdo fotogréafico pode ndo satisfazer o publico. Entdo, em vez de uma mera
transformacéo da fotografia, o usuario transforma o proprio corpo.

Stiv Hjarvard (2015, p. 54) utiliza o conceito de midiatizacdo, “para denotar a
importancia intensa e transformadora da midia na cultura e na sociedade.” E quando o autor
discute a midiatizacdo da cultura e sociedade, se refere “aos processos por meio dos quais
cultura e sociedade tornam-se cada vez mais dependentes das midias e seus modus operandi,
ou légica da midia.” (p. 54).

Se as midias tradicionais difundiam modelos de comportamento nos quais as pessoas
comuns tinham referéncias para se construirem, como é que hoje, com as tecnologias midiaticas
disponiveis a uma ampla fatia da populacdo mundial, elas se apresentam? De onde vem suas
referéncias? E uma vida de celebridade que narram em seus perfis pelas redes sociais digitais?
Afinal de contas, quando falamos em uma apresentacdo de si, falamos exatamente do qué?
Aspectos fisicos? Comportamentos? O que nos define para que possamos o transmitir em um
perfil do Facebook ou do Instagram, por exemplo?

N&o foi por mero acaso que o consumo de revistas do grupo editorial Abril, por
exemplo, entrou em declinio®, dizimando uma série de revistas de seu catalogo. Enquanto o
consumo de revistas caiu, ascendeu os usos de redes sociais digitais como o Instagram®®, em
que tanto celebridades quanto pessoas comuns estdo ao alcance de um toque na tela do
smartphone, por meio de fotografias ou videos ao vivo. As tecnologias midiaticas digitais
permitem que qualquer usuario produza um eu-espetaculo pelas midias digitais. Nas redes
sociais digitais, ndo importa 0 nimero da audiéncia. O que importa € o ato de tornar-se publico.
Como ressalta Sibilia:

Independente da quantidade de leitores ou espectadores que de fato consigam recrutar,
0s adeptos dos novos recursos da Web 2.0 costumam pensar que seu presungoso eu

® Revista Forum: Editora Abril deve fechar maioria das revistas e demitir 300 funcionarios. In: Revista Forum,
comunicagdo, 01 de julho de 2018. Disponivel em: <https://revistaforum.com.br/comunicacao/editora-abril-deve-
fechar-maioria-das-revistas-e-demitir-300-funcionarios/>. Acesso em 20 de dezembro de 2019.

10 De acordo com a Revista Exame, o Brasil é 0 segundo pais no ranking de usuarios do Instagram. De 1 bilhdo de
usuérios pelo mundo, reportado em 2018, 66 milhdes sdo brasileiros. Em primeiro lugar esta seu pais de origem,
os Estados Unidos, com 110 milhdes de usuarios. Exame. Estes sdo 0s dez paises que mais usam o Instagram.
Tecnologia, 10 de maio de 2019. Disponivel em: <https://exame.abril.com.br/tecnologia/estes-sao-0s-dez-paises-
gue-mais-usam-o-instagram/ >. Acesso em 20 de janeiro de 2020.


https://revistaforum.com.br/comunicacao/editora-abril-deve-fechar-maioria-das-revistas-e-demitir-300-funcionarios/
https://revistaforum.com.br/comunicacao/editora-abril-deve-fechar-maioria-das-revistas-e-demitir-300-funcionarios/
https://exame.abril.com.br/tecnologia/estes-sao-os-dez-paises-que-mais-usam-o-instagram/
https://exame.abril.com.br/tecnologia/estes-sao-os-dez-paises-que-mais-usam-o-instagram/
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tem o direito de possuir uma audiéncia, e a ela se dirigirem como autores, narradores
e protagonistas de tantos relatos, fotos e videos com tom mais intimista. Nos Estados
Unidos, por exemplo, calcula-se que mais da metade dos jovens publicam seus dados
biogréficos e imagens na internet, sem nenhuma inquietude com relacdo a defesa da
propria privacidade — e nem a de seus amigos, inimigos, parentes e colegas que
também costumam habitar suas confisses audiovisuais. Assim, em um aparente
retorno aos modos de vida nas zonas rurais e pequenos vilarejos prévios a urbanizagédo
do Ocidente, nesta intimista aldeia global do século XXI é impossivel preservar
segredos. Mas aqui 0 anonimato tampouco parece desejavel; ao contrario, inclusive,
pois neste quadro, a mera possibilidade de passar despercebido pode se converter no
pior dos pesadelos. (2008, p. 74).

A énfase deste trabalho estd no aspecto midiatico dos usos contemporéneos das
tecnologias digitais. A intencdo é trazer ao debate as formas pelas quais se fazem as narrativas
de si dentro de um recorte populacional especifico do territorio brasileiro. Narrar-se € sinbnimo
de como o individuo se enxerga? De como ele quer ser visto? Ou de como 0s outros o
classificam? Ao que parece, 0 sujeito s6 existe para alguém e se torna, no atual contexto, cada
vez mais dependente da suposicao do olhar do outro para assegurar sua existéncia.

Tais indagacgdes nos levam para as discussdes sobre identidade que, na perspectiva dos
estudos culturais de Stuart Hall ¢ uma “celebracdo movel: formada e transformada
continuamente em relagdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos
sistemas culturais que nos rodeiam.” (2006: 12). Para ele as identidades sdo formadas
historicamente e o individuo assume “em diferentes momentos, identidades que ndo s&o
unificadas ao redor de um “eu” coerente.” (2006: 12). Portanto, a ideia sob o ponto de vista de
Hall, é de um eu em movimento, eu fragmentario ou ainda um eu em construcdo e ndo uma
identidade imutével e una.

Jacques Lacan em O estadio do espelho aponta que é na exterioridade que o individuo
consegue formar a ideia de quem ele é. O termo usado para analisar a nocao de estabelecimento

do eu sob essa perspectiva psicanalitica é identificacao.

Basta-nos compreender o estadio do espelho como uma identificacdo, no sentido
pleno que a analise da a esse termo, ou seja, a transformacdo produzida no sujeito
quando ele assume uma imagem - cuja predestinacdo para esse efeito de fase e
suficientemente indicada pelo uso, na teoria, do antigo termo imago. A assuncio
jubilatéria de sua imagem especular, por esse ser ainda mergulhado na impoténcia
motora e na dependéncia da amamentacéo que é o filho do homem no estagio de
infans, parece-nos, pois, manifestar, numa situacdo exemplar, a matriz simbdlica em
que o Eu se precipita numa forma primordial, antes de se objetivar na dialética da
identificacdo com o outro e antes que a linguagem lhe restitua, no universal, sua
funcgdo de sujeito. (1998, p. 98).
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E a imagem projetada fora de si que constitui um eu. O espelho é o sistema simbélico
que diz o que o individuo é no olhar do outro. O processo de tomada de consciéncia do eu se

da na interacdo com o mundo fora de si.

A funcéo do estadio do espelho revela-se para nds, por conseguinte, cOmo um caso
particular da funcdo da imago, que é estabelecer uma relagdo do organismo com sua
realidade - ou, como se costuma dizer, do Innenwelt [mundo interior] com o Umwelt
[mundo circundante]. (1998, p. 100).

Partindo dessa discussdo sobre identidade e identificacdo, podemos indagar o
seguinte: se 0 processo de construcdo da identidade se da no reconhecimento da pessoa a partir
de um atributo cultural, entdo quais seriam o0s elementos com 0s quais um grupo de habitantes
do campo que se reconheceriam? Eles se enxergariam em uma identidade caipira? Ou em outros
termos, residir em uma localidade de sociabilidade rural e se identificar com este espaco,
inscreveria nos corpos e comportamentos desses sujeitos, formas de ser e se apresentar com
base nesse pertencimento?

Trés elementos estdo emergindo deste debate proposto nas paginas a seguir:
tecnologias midiaticas, eu-espetaculo e localidade. De que formas eles se arranjam na
construcdo de perfis do Facebook? No recorte desta pesquisa, vamos analisar como as mulheres
de um bairro rural do Centro-Oeste brasileiro se constroem em perfis dessa rede social digital
para compreender até que ponto sua localidade orienta a construcdo de suas identidades ou
como elas midiatizam suas identificagoes.

Apresenta-se, no segundo capitulo, uma discussao sobre como a literatura e o cinema
contribuem para a criacdo de um imaginario coletivo que essencializa a identidade dos
habitantes de ambientes rurais. Oscar Wilde nos ajuda a compreender como a nossa no¢ao de
guem somos tem origem externa a n6s. J& Monteiro Lobato, na construcao do personagem que
é considerada um simbolo nacional, Jeca Tatu, cria um esteredtipo sobre o habitante de
ambientes rurais. Como ressalta Humberto Eco (2003), a literatura é capaz de criar identidades.
Também langcamos méo de uma pesquisa de Pierre Bourdieu (2006) com camponeses franceses
para discutirmos a relacdo entre o local de moradia e a producdo de uma identidade fixa. No
terceiro capitulo apresenta-se a origem do Facebook e uma anélise sobre seu funcionamento.
No quarto capitulo inserimos algumas teorias sobre relagdes de género que forneceram suporte
para a analise dos dados coletados em cada perfil das moradoras. No quinto capitulo estdo as
técnicas, métodos utilizados para a pesquisa e algumas notas sobre as caracteristicas do campo.

No sexto capitulo esté a analise dos dados.
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Assim, esta pesquisa se debruca sobre a questdo das narrativas identitarias de mulheres
do campo. O propdsito é refutar ou confirmar a hipdtese de que o campo, per se, produz,
inevitavelmente, um tipo especifico de sujeito, com identidades lastreadas em seu local de

moradia e em suas atividades do cotidiano rural.

2 Do eu litterae e do Eu socioldgico

A apresentacéo de um eu*!, em qualquer situacéo, para qualquer publico e em qualquer
ambiente, exige uma narrativa de si. Langamos mé&o desse mecanismo quando precisamos
apresentar alguém. Descrevemos quem € o individuo, falamos de seus feitos, de sua trajetoria,
e a depender da audiéncia, falamos de suas caracteristicas fisicas. O ato de descrever um outro
cria uma imagem para o ouvinte, fornece materialidade a uma ideia de uma pessoa, ou seja,
identifica-o. As descri¢bes de n6s mesmo e do outro estdo presentes o tempo todo em nosso
cotidiano. Estdo nas artes plasticas, na literatura, em letras de musica, no cinema, em programas
de televisdo e até na ciéncia. Vamos trabalhar esta ideia da construcdo de identidades,
inicialmente, em duas obras literarias: O retrato de Dorian Gray de Oscar Wilde (1987) e
Urupés de Monteiro Lobato (1998). Em seguida observaremos como é possivel apontar uma
criacdo de esteredtipo em um trabalho de Pierre Bourdieu.

Como ressalta John B. Thompson (2009, p. 202) “um sujeito que I1é um romance ou
assiste a uma novela ndo estad simplesmente consumindo uma fantasia; ele estd explorando
possibilidades, imaginando alternativas, fazendo experiéncias com o projeto do self.” As artes
literarias resultam da forma como o autor enxerga 0 mundo a sua volta e, mesmo quando
constroi um universo alternativo para ambientar suas histdrias, ele lanca méo das referéncias de
seu proprio habitat, bem como de seu tempo, para a construcao de suas personagens e Cenarios.
Essa criacdo baseada em um ponto de vista particular pode resultar em um processo de
classificacdo discriminatdria referente a determinado grupo de pessoas.

A escolha dessas duas obras foi motivada pelo fato de a primeira apresentar uma forma
de construir identificacOes e classificaces de si do exterior para o interior. O individuo se vé
naquilo que apontam para ele. O eu se constrdi nos elementos simbolicos que lhe sdo externos.
Enquanto a segunda mostra uma maneira de construcao que parte da apreensdo de um suposto

comportamento de um individuo para classifica-lo e assim produzi-lo no imaginario coletivo.

11 Uso eu para falar da forma consciente de se pér no mundo e Eu quando as formas naturalizadas por processos
socio histdricos sao narradas sem que o individuo as questione como construtos sociais.
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Oscar Wilde publicou O retrato de Dorian Gray em formato de romance em margo de
1891 em Oxford, na Inglaterra. No enredo, Basil Hallward é um pintor que tem como modelo
um jovem inglés que considera o exemplar absoluto do esplendor da beleza jovem masculina:
Dorian Gray. Enquanto o artista transfere os tracos do jovem para a tela, o rapaz se sente
terrivelmente aborrecido. A tarefa de posar para um retrato ndo lhe agrada, pois esta certo de
que o pintor estd fazendo um juizo exagerado sobre ele. Dorian ndo se vé como o artista 0 Vé.
Mas pelo contrario, se percebe como alguém comum. E as primeiras paginas se desenrolam
dessa forma até que Lorde Henry, um amigo de Hallward conhece o jovem, e com sua

eloguéncia, convence-o de sua beleza sem igual por toda Londres.

Lorde Henry olhou com mais atencdo o seu jovem interlocutor. Achava-o realmente
belo, com labios finos e vermelhos, os olhos azuis de expressdo franca, os cabelos
crespos e dourados. A sua fisionomia tinha qualquer coisa que logo inspirava
confianca. (1987: 26).

Aguele que se identificava com um rapaz londrino comum, de repente se vé diante de
uma beleza fulgurante na tela pincelada por Hallward. Entdo ele se pega desejando
ardentemente que sua juventude e beleza jamais fenecam. Dorian se vé diante de um outro eu

que ndo conhecia até ali.

Dorian (...) passou negligentemente defronte da sua efigie e voltou-se para admira-la.
Mal pousou o olhar no quadro, recuou e corou de prazer. Uma luz jubilosa lampejou-
Ihe nos olhos, como se nesse momento se visse pela primeira vez. E estacou imével e
enlevado, mal percebendo que Basil Hallward Ihe falava, sem captar o sentido do que
ele dizia. A nocéo da sua beleza dominava-o como uma revela¢do. Nunca a tivera
antes dessa hora. Sempre tomara os elogios de Basil por um exagero gentil de amigo.
Ouvira-os, rira-se deles, esquecera-0s. Nunca esses cumprimentos lhe tinham
influenciado a indole. Eis que surgia lorde Henry Wotton com o seu singular elogio
da mocidade, a terrivel adverténcia da breve duragdo dessa quadra da vida. Como isso
0 comovera! E nesse instante em que admirava, extasiado, a sua beleza, como se lhe
evidenciava a realidade daquelas palavras! Sim, dia haveria de vir em que o rosto se
Ihe deformaria, enrugado e murcho, com olhos emaciados; em que seu Corpo airoso
perderia a elegancia; a graca dos movimentos. Esmaecer-se-ia 0 vermelho dos seus
labios, tornar-se-ia fosco o ouro vivo dos seus cabelos. A medida que lhe fosse
formando a alma, a vida Ihe deformaria o corpo. Ele ficaria horrendo, hediondo,
grotesco. (1987, p. 34).

Foi apenas quando lhe apontaram esse eu externo que ele soube quem era em seu
interior: o inglés mais belo de Londres. E sobre as consequéncias desse ato desejante do novo

Dorian Gray que Oscar Wilde se debruca. Pois o plot twist'? que da toda a envergadura & obra

12p|ot twist € um ponto de virada de uma histéria. E uma ferramenta de escrita que os escritores de literatura
utilizam para fazer a histdria ganhar uma reviravolta e surpreender o leitor ou fornecer altos graus de
dramaticidade & narrativa.



20

é guando o quadro passa a sofrer um envelhecimento como se fosse um humano a sofrer as
consequéncias do correr inexoravel do tempo. Enquanto os anos passam, Dorian permanece
belo e jovem como quando foi apresentado ao seu eu no estudio de Hallward.

A obra de Wilde poderia ser uma critica ao horror humano perante o proprio
envelhecimento. Mas ndo se detém apenas nesse aspecto. O que transparece é um interesse em
discutir a moral e a ética pelas acdes do personagem e apresentar as consequéncias resultantes
das praticas realizadas por um espirito atormentado pela vontade irrefredvel de eternidade de
seu eu desejavel. Seu efeito sobre Dorian ganharia ares de horror. O que estd posto nas
entrelinhas do romance é a forma como estamos sempre muito mais preocupados com o que 0
outro vé quando nos olha do que com o0 que enxergamos em nés mesmos. E nos tornamos
naquilo que é nossa representacdo. O enquadramento de Dorian feito por seu pintor e por Lorde
Henry pode ser interpretado como um ato performativo, no sentido formulado por Judith Butler
(2017). Nao se trata de uma mera descrigdo de um rapaz belo, tratava-se da citacdo e criacdo de
um rapaz belo. Quando Hallward e Lorde Henry descrevem Dorian Gray, esse ato cria sua
identidade.

Passemos a obra Urupés de Monteiro Lobato (1998). Ha duas histdrias neste livro de
contos que chamam a ateng@o quando pensamos nessa narrativa do outro. Mas enquanto Wilde
trabalha com a ideia da beleza humana, Lobato faz o contrério. Ele constroi o tipo feio de
homem.

Existem dois elementos no conto A colcha de retalhos que descrevem como é o
comportamento do morador do campo e como ele é fisicamente. O narrador € um personagem
que vai ao sitio de um velho conhecido para propor um negdcio envolvendo um rogcado. No

caminho, 0 personagem encontra uma moca e a descreve do seguinte modo:

E afilha tnica. Pelo jeito ndo vai além de quatorze anos. Que frescura! Lembra 0s pés
d’avenca vigados nas grotas noruegas. Mas arredia e it€ como uma fruta de gravata.
Olhem como se acanhou! D’o0s olhos baixos, finge arrumar a rodilha. Veio pegar agua
a este cor’go e ¢ milagre ndo se haver esgueirado por detras daquela moita de taquaris,
ao ver-me (...). Como a vida no mato asselvaja estas veadinhas! Note-se que 0s
Alvoradas ndo sdo caipiras. Quando comprou a situagéo dos Periquitos, o velho vinha
da cidade; lembro-me até que entrava em sua casa um jornal. (1998, p. 46).

Neste trecho fica evidente a percepcdo do personagem de que a roga € um ambiente
que torna seus habitantes menos civilizados do que a cidade. O mato torna selvagens seus
habitantes. Este é o primeiro elemento caracterizador do habitante de ambientes rurais que
podemos apontar para uma critica. O segundo esta na fala de uma das senhoras que o

personagem-narrador encontra na casa: “— E uma colcha de retalhos que venho fazendo ha
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quatorze anos, des 'que Pingo nasceu. Dos vestidinhos dela vou guardando cada retalho que
sobeja e um dia 0s coso. Veja que galanteria de servigo (49) ...” Este modo de representar o
caipira com vestes sempre carregadas de remendos ou retalhos povoa uma parte do cinema
nacional. A caricaturizacdo do caipira pode ser conferida em varios dos muitos filmes de
Mazzaropi, por exemplo, no longa Jeca Tatu, de 1959, dirigido por Milton Amaral e inspirado
no personagem criado por Monteiro Lobato que foi transformado em simbolo nacional.

No texto que empresta nome ao livro, Urupés, Lobato descreve a figura feia,

preguicosa e desajeitada que € o caipira paulista.

Jeca Tatu é o epitome de carne onde se resumem todas as caracteristicas da espécie
(...). De pé ou sentado, as ideias se Ihe entramam, a lingua emperra e nao ha de dizer
coisa com coisa. (...) Seu grande cuidado é espremer todas as consequéncias da lei do
menor esfor¢o — e nisto vai longe. (...) Esmerilhemos o seu casebre: que é que ali
denota a existéncia do mais vago senso estético? Uma chumbada no cabo de relho e
uns ziguezagues a canivete ou fogo pelo rolico do porretinho de guatambu. E tudo.
(1998, p. 176).

O que era somente o narrador-personagem tecendo uma imagem da mulher caipira no
conto A colcha de retalhos, aqui se transforma na fala do préprio autor. O mais impressionante,
do ponto de vista analitico, € como Lobato o finaliza, exaltando a natureza dos ambientes rurais
ao mesmo tempo que imprime uma imagem de parasita a0 homem caipira. Como se camponés

e meio rural ndo fizessem parte da mesma natureza.

No meio da natureza brasilica, tdo rica de formas e cores, onde os ipés floridos
derramam feiticos no ambiente e a infolhescéncia dos cedros, as primeiras chuvas de
setembro, abre a danca dos tangarés; onde ha abelhas de sol, esmeraldas vivas,
cigarras, sabias, luz, cor, perfume, vida dionisiaca em escachdo permanente, o caboclo
é 0 sombrio urupé de pau podre a modorrar silencioso no recesso das grotas. Sé ele
ndo fala, ndo canta, ndo ama. Sé ele, no meio de tanta vida, ndo vive. (1998, p. 176).

Note que urupé ou Polyporus sanguineus é uma espécie de fungo que nasce sobre as
cascas de arvores, da familia das Poliporaceas, dotado de corpo semicircular, parecido com uma
orelha humana. Também é conhecido como orelha de pau. Nao é por mero acaso, portanto, que
a escolha pelo nome do texto e do livro foi este.

A literatura de Lobato vai muito além de uma mera criacdo de um personagem. Ela é
performativa, cria um tipo humano enquanto o cita. Atua no imaginario criando um estereotipo:
Uma “imagem preestabelecida a partir das diferencas historicas que permitem alocar o outro em
uma posicdo ao mesmo tempo — inferior e estatica.” (Miskolci, 2017, p. 269). A figura
estereotipada do homem e da mulher do campo difundida pela literatura e pelo cinema pode ser
considerada como um dos frutos do imaginario do homem “culto” e letrado da cidade sobre um

setor populacional que ele constréi como sendo um ser inferior.
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Estereotipos podem ser compreendidos como representaces. A obra de Lobato e a
vastidao de filmes sobre o caipira em didlogo com sua literatura € um exemplo de como essa
classificacéo do outro parte de um processo social, amplo, coletivo. Os esteredtipos se originam

em regimes de representacéo:

Aparatos politico-culturais assentados no imaginario, o qual pode ser compreendido
como uma nocdo que buscar abarcar o conjunto de representacdes sociais acionaveis
em uma determinada época e sociedade. Seu carater social reside no fato de que o
imaginario é uma construcdo coletiva, histérica e politica, ja que ndo apenas permite
nomear o mundo a nossa volta, mas pode também o classificar e hierarquizar. A forma
como o imagindrio é acionado socialmente, a moldura politica de seu uso, pode ser
compreendida como o que Stuart Hall (1997) busca definir como regimes de
representacdo, a maneira como a vida social € moldada por uma politica da visdo, do
que é ignorado ou reconhecido como relevante: positiva ou negativamente.
(MISKOLCI, 2017, p. 268).

Alfredo Bosi (1977, p. 243), ao comentar as obras de escritores regionalistas, da safra
de producdes pré-modernistas, aponta que “no que tange a composi¢do (...), Lobato
concentrava-se no retrato fisico, na busca dos defeitos do corpo ou dos aspectos risiveis do
temperamento ou do carater.” A imagem do caipira paulista por ele produzida foi tdo poderosa
que esse mito do caipira por exceléncia foi absorvido pelo cinema nacional formando um
conjunto de obras diferentes que retratam o caricato homem do campo. Um outro elemento que
pode ser discutido dentro dessa forma de representacdo é a linguagem. Ela também ¢é utilizada

de forma a evocar o homem civilizado em oposigéo ao caipira, ndo-civilizado.
O Regionalismo estabelece uma curiosa tensdo entre tema e linguagem. O tema
ristico puxa para 0s aspectos exéticos e pitorescos e, atraves deles, para uma
linguagem inculta cheia de peculiaridades locais; mas a convencdo normal da
literatura, baseada no postulado da inteligibilidade, puxa para uma linguagem culta e
mesmo académica. O Regionalismo deve estabelecer uma relacéo adequada entre 0s
dois aspectos, e por isso se torna um instrumento poderoso de transformag&o da lingua
e de revelagdo e autoconsciéncia do Pais; mas pode ser também fator de artificialidade
na lingua e de alienag&o no plano do conhecimento do Pais. As duas coisas ocorrem
nas diversas fases do regionalismo brasileiro, e eventualmente em obras diferentes do
mesmo autor. Tomemos como exemplo dois autores da mesma fase, que se
conheceram e se estimaram: Coelho Neto (1864-1934) e Simdes Lopes Neto (1865-
1916). Ambos escreveram num momento de grande voga da literatura regionalista,
quando ela parecia mais auténtica do que outras modalidades, porque se ocupava de
tipos humanos, paisagens e costumes considerados tipicamente brasileiros. No
conjunto, foi uma tendéncia falsa, correspondendo a modalidades superficiais de

nacionalismo, baseada numa distancia insuperada entre o escritor e o seu personagem,
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que ficava reduzido ao nivel da curiosidade e do pitoresco. (CANDIDO, 1999, pp. 86-
87).

Pierre Bourdieu (2006) analisa no texto O camponés e seu corpo, a forma como se da
a agéncia da mulher camponesa em relagdo ao matriménio heterossexual em uma regido da
Franca. De acordo com suas observacdes, as jovens de uma regido denominada Béarn, (anos
60 no sudoeste francés) tendiam a preferir os homens da cidade para se relacionarem, ja que o
jeito camponés dos jovens solteiros do campo as desagradava. Aquele ambiente rural francés,
com aquela populacdo por ele pesquisada, produzia um tipo especifico de corporalidade que
diferenciava o homem da cidade do camponés. Os ambientes criam um habitus corporal, € 0

que pode se inferir dos resultados de Bourdieu. Nas palavras do sociologo:

Nas relagdes entre 0s sexos, 0 primeiro objeto da percepcéo é a hexis corporal como
um todo, em si mesma €, a0 mesmo tempo, a titulo de signum social. Por menos
desajeitado, mal barbeado, mal vestido que seja, 0 camponés é imediatamente
percebido como hucou (coruja), pouco sociavel e grosseiro, “sombrio (escu),
desajeitado (desestruc), carrancudo (arrebouhiec), as vezes grosso (a cops grousse),
pouco amavel com as mulheres (chic amistous dap las hennes)” (P. L.- M.). Dele se
diz o seguinte: n’ey pas de hére, ou seja, ao pé da letra, “cle ndo é de feira” (para ir
ao festival, vestia-se 0 que se tinha de melhor), ele ndo é bem apresentavel. Assim,
particularmente atentas e sensiveis, devido a toda sua formacéao cultural, aos gestos e
atitudes, aos trajes e ao conjunto do comportamento (tenue), prontas para deduzir a
personalidade profunda a partir da aparéncia (apparence) exterior, as mogas, mais
abertas aos ideais da cidade, julgam os homens segundo critérios que lhes sdo alheios;
avaliados segundo esse padrdo, eles sdo desvalorizados. (2006, p 86).

Segundo Bourdieu € inevitavel a identificacdo desse camponés francés com um
homem desajeitado, tipicamente mateiro. “Aquilo que se denomina “jeito camponés” €, sem
duvida, o residuo irredutivel de que mesmo aqueles camponeses mais abertos ao mundo
moderno, isto é, mais dindmicos e inovadores em sua atividade profissional, ndo chegam a se
livrar.” (2006, p. 86).

O camponés é levado a introjetar a imagem que os outros fazem dele, mesmo quando
se trata de um mero estere6tipo. Passa a perceber seu corpo como corpo cunhado pela
impressdo social, como corpo empaysanit, rude, carregando o traco das atitudes e
atividades associadas a vida camponesa. Em conseqiiéncia, fica embaragcado em
relagdo a seu corpo e em seu corpo. E por apreender seu corpo como corpo de
camponés que tem dele uma consciéncia infeliz. E por apreender seu corpo como
corpo rude que toma consciéncia de ser camponés rustico. Nao é exagero presumir
que a tomada de consciéncia de seu corpo é, para 0 camponés, a ocasido privilegiada
da tomada de consciéncia da condi¢cdo camponesa. Essa consciéncia infeliz de seu
corpo, que leva o camponés a deixar de se solidarizar com seu corpo (diferentemente
do morador da cidade), que inclina 0 camponés a uma atitude introvertida, raiz da
timidez e do enviesamento (gaucherie), impede-o de dancar, de ter atitudes simples e
naturais na presenca das mogas. De fato, embaragado em relagdo a seu corpo, ele fica
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desconfortavel e sem jeito em todas as situagdes que demandam extroversdo e nas
quais seu corpo é posto em cena. POr o corpo em cena, como na danca, supde que se
admita exteriorizar-se e que se tenha uma consciéncia satisfeita da imagem que se
passa para 0s outros. Ao contrario, o temor do ridiculo e a timidez estdo ligados a uma
consciéncia penetrante de si mesmo e de seu corpo, a uma consciéncia fascinada pelo
estado fisico. Assim, tal aversdo a danca nada mais € que uma manifestacdo dessa
consciéncia penetrante da condicdo camponesa, que também se exprime, como ja se
viu, no riso e na ironia em relacdo a si mesmo; especialmente nas historias jocosas
cujo anti-heroi é sempre o camponés confrontado com o mundo da cidade. (2006, p.
87).

As questbes que emergem quando analisamos as observacdes de Bourdieu sdo: seria
possivel que no caso de um homem do campo, a logica de seu espaco de trabalho e moradia
definiriam seu jeito camponés de ser independente de suas condigdes econdmicas? Sera que um
camponés pobre em um baile, vestido com as roupas de sua classe social ndo poderia ser
facilmente prejudicado em uma avaliagdo de sua imagem corporal na comparacdo com um
citadino com seus trajes de cidade? Camponeses pobres e camponeses ricos expressariam a
mesma héxis corporal? E totalmente correto supor que o acanhamento do caipira em espacgos
publicos seja fruto do habitus de sua esfera cotidiana? E se o jeito de camponés for produzido
também pela inacessibilidade aos modelos de vestuarios da cidade? Sera que esse tipo de analise
ndo toma a hexis urbana do citadino como produtora de comportamentos desinibidos, alcando-
a aum grau de hierarquia em detrimento do comportamento grosseiro do camponés?

Estes trechos dos escritos de Bourdieu evidenciam a sua perspectiva sobre a
capacidade dos ambientes rurais franceses produzirem um habitus, disposi¢des de ser e agir,
gue passam a constituir o ser camponés. Morar no campo é sindbnimo de ser desajeitado, rude e
inferior aos homens da cidade. E quando ele mesmo afirma que a vida no campo deixa um
residuo que nem mesmo o camponés mais moderno consegue se livrar, reafirma a tendéncia a
cristalizacdo dessa imagem criada de fora para dentro. Produz uma essencializagdo da
identidade do habitante do campo. Garante a validade do estere6tipo.

Miriam Adelman; Cesar Franco; e Andressa Pires (2015), pesquisando as mulheres de
uma regido do sul do Brasil, atestou a producdo de um eu rurbano, uma espécie de transito entre
cidade e campo. Avaliando, dentre outras questdes, as identidades culturais mobilizadas nos
discursos de si de jovens usuarios do Facebook, os autores apontaram para uma ruptura com as
formas hierarquizantes e tradicionais de se narrar. 1sso nos sinaliza que as identidades dos
habitantes de ambientes rurais sofrem alterac6es, de acordo com o tempo, com as culturas, com

regibes geograficas, entre outros fatores. Sera que a categoria camponés da sociologia de
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Bourdieu dos anos 60 ainda consegue explicar os habitantes do campo das décadas posteriores
a 2010?

Manuel Castells (1999, p. 22) ao discutir a construcdo coletiva de identidade, por
exemplo, contraria uma visao de que a geografia seja capaz de produzir uma forma especifica
de identidade. Lemos: “ndo creio que seja impreciso afirmar que ambientes locais, per se, ndo
induzam um padrdo especifico de comportamento ou, ainda, justamente por isso, uma
identidade distintiva.” Isto é, morar no campo nao ¢ suficiente para criar uma identidade. O
camponeés precisaria se enxergar no jeito camponés que apontam para ele. Bourdieu afirma que
sim, 0 camponés introjeta a imagem que se faz dele, por exemplo, ao exagerar 0 peso dos pés
nos passos de danca dos bailes do vilarejo. Mas sera que esse exagerar é sé uma forma de
aceitar o esteredtipo de desajeitado ou € uma forma de tentar interagir em espagos nos quais ele
é considerado inferior?

Se pensarmos, por exemplo, no termo caipira como sindbnimo de uma identidade
cultural brasileira lastreada no local de moradia, poderiamos afirmar que ela produz um tipo
especifico de corpo? Se os produtos de entretenimento brasileiros, como a literatura
regionalista, o cinema e em certa medida, a masica caipira, estdo certos ao desenhar o0 modelo
tipico do brasileiro rural, podemos dizer que sim, morar na roga produz uma imagem de roceiro.
Afinal de contas, o trabalho do caipira, o lazer, o jeito de ser caipira ndo produz um habitus
caipira?

E muito similar esta apropriacdo de uma imagem analisada por Bourdieu ao caso do
romance de Oscar Wilde. Relembremos: Dorian Gray era apontado por Basil Hallward como o
jovem mais belo do cenério londrino dos anos 1890. Dorian repele a classificacdo, até que um
dia, acaba vencido pela sua imagem no retrato e pelas afirmacgdes de seu circulo de conhecidos,
subjetiva a imagem feita dele pelos outros e passa a se perceber como o jovem mais belo de
Londres. A diferenca entre 0 camponés bourdiesiano e o personagem de Wilde reside no fato
de que um deles introjeta uma forma de ser que lhe é prejudicial, enquanto que para o outro &,
aparentemente, benéfica.

Zina Bellodi da Silva, teorica literaria, faz o seguinte apontamento sobre a construcéo
imagética do eu:

Todos os seres humanos tém de si uma imagem que pretendem [que] seja percebida
pelo outro — essa imagem € usada, frequentemente no relacionamento humano; cada
individuo apresenta uma imagem que considera a mais adequada e através da qual
pretende ser conhecido. (1992, p. 08).
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E é exatamente nesse ponto que toda essa digressdo sobre cinema, literatura e a
sociologia de Pierre Bourdieu cruza com o objeto de pesquisa deste trabalho. Como é que um
morador de ambientes rurais quer ser percebido? Serd que o camponés das fazendas francesas
se descreveria tal como o descreveu Bourdieu ao observa-los? Sera que os urupés das obras de
Lobato se mostrariam ao mundo como ele os apresentou em seus escritos? Sera que um caipira
se representaria como alguém caricato e risivel como nos filmes mazzaropianos? Afinal de
contas, quais seriam as formas de se narrar aos outros que um morador de ambientes rurais
poderia lancar mao? Quais seriam 0s elementos que estes usuarios utilizariam para uma
construcdo mididtica de seus eus? Sdo estas indagagdes sobre as quais o presente trabalho
pretende discutir.

Midias Digitais e as Sociabilidades Mediadas

O planeta sofreu uma revolucao tecnoldgica nos meios de comunicagao ap6s 0s anos
90. O advento da internet comercial criou uma forma de transmitir informac6es de um ponto ao
outro do globo com uma velocidade extremamente alta em quantidade de tempo cada vez mais
reduzida. Essa otimizacdo da comunicacao foi se dando com o avango das novas tecnologias
pos internet. A partir do langcamento do primeiro smartphone, por exemplo, uma série de outros
produtos semelhantes, com conexao a rede, foram sendo produzidos e modificando as formas
pelas quais se acessava a internet. Os celulares com acesso a internet ganharam o Brasil em um
processo continuo de crescimento entre 0s anos 2000 e 2018.

De acordo com a pesquisa TIC domicilios (IBGE, 2019), em 2005 as taxas referentes
a posse de tecnologias de informacdo e comunicacdo eram as seguintes: 96% da populacao
tinha televisdo no domicilio, 92% tinha radio, 61% tinha celular movel, 16% tinha celular com
acesso a internet, 17% tinham computador de mesa e 1% tinha computador portatil. Dez anos
depois, em 2010, a taxa de posse de televisor subiu para 98%, o radio caiu para 86%, o telefone
celular subiu para 84%, o computador de mesa subiu para 31% e o computador portatil também
subiu para 8%. Em 2015 essas porcentagens passaram para: televisdo com 97%, o radio
continuou caindo e apresentou 70%, o telefone celular subiu para 93% (smartphone), o
computador de mesa caiu para 25%, o computador portatil subiu para 32% e o tablet apareceu
em 19% dos domicilios pesquisados. No ano de 2018, a televisdo apareceu em 96% dos
domicilios pesquisados, o radio em 62%, o smartphone permaneceu em 93%, o computador de
mesa continuou em queda, aparecendo em 19% e o tablet também caiu para 14%. De acordo

com a Teleco, o Brasil fechou agosto de 2019 com 228,2 milhdes de smartphones.
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Um dado que também merece atencédo sdo as taxas de posse do aparelho de televisdo
que, apesar de oscilarem alguns pontos percentuais para baixo, ndo chegam a ter uma queda tao
acentuada quanto as do radio. A televisdo, ao contrario do aparelho de radio, conseguiu se
equilibrar entre o tradicional e o mais avancado em tecnologia com a oferta das smarttvs, por
exemplo: televisores com receptores de sinal de internet e outras funcionalidades. Enquanto o
aparelho tradicional de rédio perdeu espago para os aplicativos de celular ou pginas da internet
com uma qualidade de audio melhor, atraves dos quais 0s ouvintes podem acessar conteudos
radiofénicos de qualquer estacéo do planeta.

A televisdo ainda tem um protagonismo relevante no cotidiano dos brasileiros.
Grandes emissoras, como a TV Globo, aliam sua programacdo tradicional as midias digitais,
gerando participacdo do publico nas redes sociais digitais e garantindo a audiéncia de seus
programas. Em 28 de maio de 2019 a emissora lan¢ou no Instagram o perfil de uma personagem
da novela A dona do pedago®®. O personagem da trama, uma it-girl, era uma digital influencer**
de moda que anunciava de cosméticos a automoveis para seu publico. Quando a novela
terminou, em novembro de 2019, a conta no Instagram havia atingido uma marca de 2 milhdes
e 700 mil seguidores que interagiam com comentarios sobre os figurinos, os produtos de beleza
da Avon, os modelos de carro da Fiat, as tinturas de cabelos, postados pela it-girl®®.

Como apontou Richard Miskolci,

Ao contrario do que inicialmente se pensou, a era digital ndo representou a superagdo
da comunicagdo de massas, j& que ela ainda é a grande provedora dos conteldos
acessados nos dispositivos. O fato acima permite reconhecer continuidades entre o
passado analogico e o presente digital, as quais evocam os temores historicos de uma
sociedade dominada por meio do controle e da manipula¢do da informacdo. A
passagem das midias verticais do broadcasting para as horizontais em rede nao levou
a supressao do poder das grandes empresas de comunicacao, podendo — muitas vezes
e de acordo com o contexto — resultar em sua ampliacdo. (2016, p. 293).

A televisdo, como alcanca quase todos os pontos do pais, leva consigo padrdes de
beleza como aquele divulgado pelo personagem da novela a custo relativamente baixo para o
telespectador. Utilizar uma plataforma como o Instagram foi um meio eficaz de lucrar. Atraia

vendedores de publicidade que compravam os servicos de divulgacdo oferecidos pela digital

13 Folha de SP: Personagem de Paolla Oliveira em ‘A dona do pedago’ ganha perfil no Instagram nesta terga. In:
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2019/05/personagem-de-paolla-oliveira-em-a-dona-do-pedaco-ganha-perfil -
no-instagram-nesta-terca.shtml.

14 Como o proprio termo sugere, digital influencer ou influenciador digital ¢ um usuério de rede social digital

que consegue orientar formas de consumo de seu publico.

15 G1. Perfil @estiloviviguedes atinge a marca de 2 milhdes de seguidores. In: https://gshow.globo.com/novelas/a-
dona-do-pedaco/noticia/perfil-estiloviviguedes-atinge-a-marca-de-2-milhoes-de-seguidores.ghtml
Instagram: Disponivel em: https://www.instagram.com/pravcarrasar/.


https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2019/05/personagem-de-paolla-oliveira-em-a-dona-do-pedaco-ganha-perfil-no-instagram-nesta-terca.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2019/05/personagem-de-paolla-oliveira-em-a-dona-do-pedaco-ganha-perfil-no-instagram-nesta-terca.shtml
https://gshow.globo.com/novelas/a-dona-do-pedaco/noticia/perfil-estiloviviguedes-atinge-a-marca-de-2-milhoes-de-seguidores.ghtml
https://gshow.globo.com/novelas/a-dona-do-pedaco/noticia/perfil-estiloviviguedes-atinge-a-marca-de-2-milhoes-de-seguidores.ghtml
https://www.instagram.com/pravcarrasar/
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influencer, enquanto aproximava o personagem de um produto de entretenimento tradicional
das centenas de seguidores do perfil no Instagram.

Antes de prosseguirmos com a discussao acerca das midias digitais e seus usos, vamos
a algumas definigcdes. Os estudos sobre essas tecnologias sdo abundantes em diversas areas do
conhecimento e cada uma delas adota os termos proprios de cada campo. Os estudos da area de
Comunicacéo lhes ddo um determinado nome, a Informatica nomeia de vérias formas e a
Sociologia também. E a partir dos termos utilizados na sociologia que se pretende trabalhar
neste texto. Dentro da Sociologia Digital, uma subarea das ciéncias socioldgicas que estuda as
relacbes mediadas pela internet e pelos varios gadgets que lIhe servem de suporte, tém-se
utilizado o termo midias digitais para se referir a estas tecnologias.

Para Miskolci, as midias digitais “sdo uma forma de se referir aos meios de
comunicacdo contemporaneos baseados no uso de equipamentos eletrénicos conectados em
rede, portanto referem-se — ao mesmo tempo — a conexdo e ao seu suporte material.” (2011, p.
12). Desse modo, neste trabalho, serd usado midias digitais para ser referir ao conjunto de
meios eletrdnicos de comunicacdo com conexdo a rede.

Outro ponto discutido pelas teorias sociologicas sobre as relagdes digitalmente
mediadas € sobre a questdo do on-offline. Para diversos pesquisadores (Miskolci, 2017;
Marzochi, 2017; Beleli, 2012; Baym, 2010) pensar que existe um mundo virtual separado de
um mundo real nas andlises sociolgicas compromete a compreensdo das relacdes mediadas
por midias digitais. O off-line e 0 on-line estdo o tempo todo interligados. Estdo dentro de um
continuum e ndo em universos diferentes.

Dentro dessa mesma discuss@o, Marzochi aponta que:

O ciberespaco ndo é (...) apreendido como esfera apartada da sociedade, a0 modo da
“noosfera” ou esfera do pensamento, proposta pelo tedlogo Teilhard de Chardin em
O fen6meno humano, de 1940, ou como “realidade virtual” que, no senso comum,
sugere um universo puramente fantasioso, produzido pela internet. As tecnologias
mais recentes de comunicac¢éo ndo estdo fora de nds, mas interiorizadas (...). (2017,
p. 08).

De acordo com Baym, “a comunicagdo mediada ndo é um espago, ¢ uma ferramenta
adicional que as pessoas usam para se conectar, uma ferramenta que s6 pode ser entendida como
profundamente embebida e influenciada pelas realidades diarias da vida corporificada” (apud
Miskolci, 2017, p. 21). Existem certos aspectos da vida cotidiana que sdo mais ressaltados ou
que parecem mais visiveis nas redes sociais digitais de interacGes on-line. O que pode provocar
a ideia de que sdo realidades divergentes, uma real e outra ficticia.

Dentro dessa mesma discusséo, para Richard Miskolci:
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O advento da internet 2.0, a expansdo da banda larga, a chegada das cAmeras digitais
e a popularizacdo de equipamentos méveis para acessa-la permitiram com que a rede
se imiscuisse de tal forma no cotidiano que ja ndo evoca qualquer separagdo entre o
que se faz dentro ou fora dela. A vida conectada em rede comecou a contestar a
separacdo entre on-line e off-line, assim como a de que seria possivel viver em um
espaco alternativo e com regras préprias. Nao sé as normas do velho cotidiano face a
face moldam nossas relagdes on-line, mas também — desde que 0 acesso a rede se
disseminou — as caracteristicas das intencbes por midias digitais tém passado a
modificar as do dia a dia. Talvez até seja mais acurado aventar que vivemos em uma
nova esfera relacional, cujos horizontes, regras e também limitaces estamos
descobrindo ao mesmo tempo em que nela adentramos. (2017, p. 22).

A disseminac&o das tecnologias de comunicagdo contemporaneas é um dos elementos
que compde aquilo que Castells (1999) denominou como “sociedade em rede”. John B.

Thompson em A midia e a modernidade, ressalta que:

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo é, em sentido fundamental, uma
reelaboragdo do carater simbdlico da vida social, uma reorganiza¢do dos meios pelos
quais a informacdo e o contelido simbdlico sdo produzidos e intercambiados no
mundo social e uma reestruturagdo dos meios pelos quais 0s sujeitos se relacionam
entre si. (2009, p. 19).

Vale ressaltar, como apontado por Thompson, que esses “meios de comunicagdo tém
uma dimens&o simbdlica irredutivel: eles se relacionam com a produgdo, o armazenamento, e
a circulacdo de materiais que sd@o significativos para os individuos que os produzem e 0s
recebem”. Resultando dai a importancia das analises que ndo tomem as midias digitais como
objeto de investigacdo em si mesmas, mas sim 0s usos que sdo feitos delas.

Esse tipo de tecnologia permeia ndo apenas nossas interacGes interpessoais. Mas
reestruturam também os campos politico e econdmico das sociedades contemporaneas. Nas

palavras de Castells,

A revolugdo da tecnologia da informacdo e a reestruturacdo do capitalismo
introduziram uma nova de sociedade, a sociedade em rede. Essa sociedade é
caracterizada pela globalizag&o das atividades econdmicas decisivas do ponto de vista
estratégico; por sua forma de organizacdo em redes; pela flexibilidade e instabilidade
do emprego e a individualizacdo da méo-de-obra. Por uma cultura de virtualidade real
construida a partir de um sistema de midia onipresente, interligado e altamente
diversificado. E pela transformacdo das bases materiais da vida — o tempo e 0 espago
— mediante a criacdo de um espaco de fluxos e de um tempo intemporal como
expressdes das atividades e elites dominantes (1999, p. 17).

E inegavel que a vida pos anos 2000 comecou a ser guiada pelas tecnologias digitais.
Mesmo que ainda haja uma parcela da populacgdo do planeta que ainda ndo tenha acesso a esse
tipo de tecnologia, elas atravessam uma ponta a outra do globo, fomentando novos tipos de
sociabilidades. Estamos vivendo a era da revolucéo digital. Somos sociedades digitais.
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Richard Miskolci em um artigo sobre Sociologia Digital aponta que:

Em termos sociologicos, o que define nossa era é a conexdo em rede por meios
tecnoldgicos de forma que digital se opde ao anal6gico enfatizando o aprimoramento
técnico enquanto a conexdo em rede por meios comunicacionais baseados em
plataformas enfatiza a maneira como se constroem relagdes sociais. Assim, ao
referirmo-nos a midias digitais tendemos a sintetizar ambas as transformagdes —
tecnoldgica e social — ou melhor, um mesmo processo histérico — ainda em
consolidagio — de mudanga sociotécnica de uma sociedade baseada
predominantemente nas relacGes face a face para uma em que as relagdes mediadas
pela conectividade ganham importancia mesmo que ndo substituam as presenciais.
(2016, p. 283).

Umas das diferengas mais significativas entre as midias digitais e as midias de massa
tradicionais é o formato horizontal de comunicagio entre os usuarios. No periodo pré-web 2.0%®
a comunicacédo se dava de forma verticalizada. Basta refletirmos sobre a televisdo ou o radio
gue, na maioria das vezes, apenas difundiam seu contetido para uma massa de receptores. Ja
com as midias de comunicacao horizontal o usuario recebe contetido enquanto também pode
produzir, como no caso do YouTube. Pode ser receptor e produtor ao mesmo tempo. As vezes
pode ocorrer de o usuario comum ser mais consumidor de contetdo do que produtor, embora
tenha redes sociais digitais que Ihe garantam funcionalidades produtivas.

E ndo é por mero acaso que soci6logos e outros cientistas tém se dedicado aos estudos
das relacdes mediadas por estas ferramentas contemporaneas de comunicacio. “Percebe-se 0
amplo espectro de impactos causados pelas novas midias nas subjetividades, nas relaces
interpessoais e, por meio delas, na vida coletiva.” (MISKOLCI, 2001, p. 13). A capacidade de
organizacdo da vida coletiva por meio das midias digitais pode ser percebida, dentre outros

exemplos, nas Jornadas de julho de 2013.

As fontes histéricas e socioldgicas provam que as redes sociais, em especial o
Facebook, foram decisivas para que as Jornadas de Junho de 2013 tenham constituido
um ponto de inflexo na vida brasileira, um ponto que modificou as relagGes politicas
tornando-as ndo apenas mais polarizadas e conflitivas, mas também moldadas por
uma gramatica moral e anti-institucional. A formacéo de redes polarizadas induzidas
pela midia alcangou seu extremo mais conhecido na era dos smartphones, da conexdo
perpétua e da sociabilidade por plataformas comerciais produzindo “bolhas” na
mesma propor¢do em que gera perseguicdo e ataques a quem ndo se identifica
completamente com essas redes. (MISKOLCI; MACHADO, 2019, p. 961).

16 «“Web2.0 refere-se a internet que permite a producéo de contetido pelos proprios usuarios, segunda geragao que
surgiu no inicio do milénio, na era que alguns chegaram a chamar de “Wiki”, ou seja, da criagdo de contelido
coletivamente, como no caso da Wikipédia” (MISKOLCI, 2017, p. 22).
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Diante do exposto, é notdvel que as ferramentas digitais presentes na sociedade
contemporanea reorganizam a vida social. As redes sociais digitais e aplicativos de mensagens
instantaneas nao sdo apenas provedores de contetdo para entretenimento ou facilitadores de
relacBes interpessoais. As midias digitais podem ser meios pelos quais 0S usuarios
movimentam-se politicamente, deixando conflitos virem & tona de forma exacerbada e

redefinindo os modos pelos quais a politica de um pais é feita.

3 N&o é Uma Praca ou a Origem do Facebook

Desenvolvido na Universidade de Harvard por quatro estudantes no ano de 2004, o
Facebook funcionava, em um primeiro momento apenas entre a comunidade académica. O
publico fora do circuito universitario teve acesso a plataforma ja no ano seguinte a criacéo,
qguando houve o registro da plataforma como uma empresa e Mark Zuckerberg se tornou o
principal nome a frente da rede social digital (FONSECA, 2010). No ano de 2012, o Facebook
atingiu um bilh&o de usuarios e adquiriu o Instagram, aplicativo popular de compartilhamentos
de imagens. Dois anos depois a empresa comprou um dos maiores aplicativos de envio de
mensagens instantaneas, o WhatsApp e no ano de 2017 chegou na marca de dois bilhdes de
usuarios (G1)'.

O Facebook oferece aos seus usuarios um aplicativo de mensagens, o Messenger,
voltado para a comunicagdo entre contatos da lista de amigos (designacdo do Facebook para a
lista de contatos dos usuéarios) ou desconhecidos que também tenham perfis na plataforma, uma
pagina para computador e um aplicativo para celular com duas opg¢des, uma para quem nao se
preocupa com 0s gastos com internet e outra, o Facebook lite, em que ha a opcéo de instalar e
utilizar uma versdo com reducédo de uso de dados para melhorar o funcionamento em conexdes
lentas ou para economizar pacotes de internet.

Apenas no Brasil, o Facebook atingiu em 2018 o nimero de 127 milhdes de usuérios
e completou mais de 14 anos de atividade no mercado. Do total de 127 milhGes de brasileiros,
120 milhdes preferem acessar a plataforma via dispositivos méveis. Dentro deste segmento

(redes sociais digitais de interacdes sociais), a empresa se tornou a maior do planeta (G1).

7 Disponivel em: <https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2019/02/04/facebook-completa-15-anos-
com-23-bilhoes-de-usuarios.ghtml>. Acesso em 15 de julho de 2019.


https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2019/02/04/facebook-completa-15-anos-com-23-bilhoes-de-usuarios.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2019/02/04/facebook-completa-15-anos-com-23-bilhoes-de-usuarios.ghtml
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Para entendermos como o Facebook se consolidou como uma das redes sociais digitais
de maior sucesso, € necessario darmos alguns passos atras na dire¢do de seus antecessores. De
certo modo, ele é o resultado de uma evolucao que acontece desde os anos 90, quando a internet
comercial ganhou popularidade mundo afora.

De acordo com David Kirkpatrick (2010), a era das redes sociais digitais, teve inicio
em 1997. Sendo o Six Degrees, do advogado Andrew Weinrich, uma das pioneiras. “Foi o
primeiro negocio on-line que tentou identificar e mapear um conjunto de relagdes reais entre
pessoas reais, que usavam seus nomes reais — e foi visionario para sua época.” (2010: 67). A
partir desse pontapé inicial é que surgiriam as redes sociais digitais de sucesso do futuro, como
as salas de bate-papo, o ICQ, Orkut, o Facebook. Vale ressaltar que cada uma dessas
ferramentas era dotada de funcionamentos distintos. O tipo de internet também nao era 0 mesmo
entre um langamento e outro.

Como em meados dos anos 90 as cameras digitais ndo eram dispositivos tdo populares
quanto os celulares inteligentes da década de 2010, os perfis do Six Degrees ndo tinham imagens
dos usuarios. “A falta de fotos era um problema tdo 6bvio que, em 1999, Weinrich cogitou
seriamente pedir aos integrantes que enviassem seus retratos impressos para que 0s estagiarios
pudessem digitaliza-los um a um.” (2010, p. 68). Cerca de dois anos depois do langamento, o
Six Degrees ja tinha 3 milhdes e meio de usuérios e acabou sendo comprado por mais de 120
milhdes de dolares. (KIRKIPATRICK, 2010). O negécio se mostrava lucrativo, o que
acarretaria em uma onda de novos langcamentos. Esta preocupacao com a imagem do usuario é
relevante para se compreender como as redes sociais digitais seguintes ao Six Degrees
chegaram ao sucesso. Elas precisavam ter um atrativo mais eficaz para a captura dos usuarios.
As interacBes mediadas pelas tecnologias eram, até entdo, marcadas pela textualizacdo de si.

A evolucéo (no sentido comercial) foi a chegada do Friendster em 2003. Ele trouxe a
possibilidade de juntar uma imagem do usuario ao seu perfil na rede. Mas a pagina enfrentou
algumas dificuldades técnicas devido ao grande numero de acessos. As paginas demoravam a
carregar. Outro problema era os nomes ficticios e as imagens de terceiros que alguns usuarios
usavam para a composicdo dos seus perfis. Estes eram excluidos da pagina. Os usuarios da
plataforma deveriam construir seus perfis tal como se apresentavam em seu cotidiano off-line.
(KIRKIPATRICK, 2010). A proibicdo da criacdo de eus ficticios seria fundamental,
futuramente, para transformar o neg6cio em um campo atrativo para o comércio de
propagandas. Quanto mais dados pessoais disponiveis na rede, melhor as empresas de

publicidade poderiam trabalhar com anuncios personalizados.
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O relativo sucesso do Friendster, fomentou a criagcdo de redes parecidas, como 0
Tickle, o Tribe e o LinkedIn. Surgiam sites tanto de relacionamentos pessoais quanto aqueles
mais corporativos, voltados para a conexdo de pessoas com interesses profissionais a ser
compartilhados. (KIRKIPATRICK, 2010). Quanto mais 0s usuarios se expunham como
pessoas reais, mais 0 negocio avangava.

Os problemas técnicos do Friendster, apesar de seu sucesso, acarretaram sua
derrocada. Ainda segundo Kirkpatrick (2010), seis meses apds o site ter sido lancado, surgiu o
MySpace em 2003. O lema do site era deixar os usuarios utilizarem o espaco do modo como
eles desejassem, sem vigilancia sobre a veracidade das informagdes pessoais inseridas nos
perfis. O usuario poderia ter na pagina a identidade que desejasse.

Outro elemento que diferenciava o MySpace dos seus concorrentes era a possibilidade
de personalizacdo dos perfis que, devido a um erro de programacéo, dava certa exclusividade
na apresentacdo de cada pagina pessoal. Ter exclusividade na forma de se apresentar € um
atributo que gera sucesso pessoal, no discurso dos empresarios da web 2.0. Quanto mais
singular o perfil criado, mais dados pessoais compartilhados. Consequentemente, mais poder
de mercado o perfil agrega a plataforma. O MySpace ja contava com um milhao de usuarios em
2004. Era a principal rede social digital dos Estados Unidos.

Ainda em 2004 foi criado o Orkut pelo Google com a ajuda de Orkut Buyikkokten,
que havia logrado sucesso com uma rede social digital que fez sucesso entre o publico
académico, o Club Nexus, enquanto ele estava na Universidade Stanford. Pouco tempo apos o
lancamento do Orkut, uma campanha estimulou a adesdo brasileira ao site. O publico
estadunidense comecou a deixar a plataforma pouco tempo depois que a campanha obteve éxito
e o0 site ganhou um publico majoritariamente brasileiro e uma linguagem portuguesa. Em 2010,
alguns anos antes de ser extinto, o site contava com brasileiros sendo mais da metade de seus
usuarios. (KIRKIPATRICK, 2010).

O Facebook nasceu duas semanas depois do lancamento do Orkut, uma das redes
sociais digitais de maior sucesso no Brasil e na India. Foi o resultado da evolugio de uma
plataforma para uso universitario, processo semelhante a rede social digital de Blylkkokten. O
negocio, chefiado pelo estudante americano de dezenove anos, nao surgiu de um golpe de sorte.
Pelo contrario, despontava em um cenario no qual o negdcio das redes de interacGes digitais
prosperava e mostrava, com cada sucesso e fracasso, 0s pontos que os criadores precisariam
desenvolver para um desempenho comercial de exceléncia.

A ideia inicial da criagdo de Mark Elliot Zuckerberg, filho de pai dentista e mée

psiquiatra, foi o Facemash. Era um site que o estudante de programacdo e seus amigos
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desenvolveram para que alunos da Universidade de Harvard classificassem as mulheres da
universidade em uma escala em que se media o grau de atratividade de cada uma delas'®. A
ideia teve tanto sucesso que Mark decidiu investir em algo maior, o Facebook.

O problema com a insercdo das imagens ja estava superado desde o lancamento do
Friendster. A criagdo de perfis falsos também entrou na mira da plataforma, mas a montagem
da pagina do perfil do usuario fornecia ferramentas que estimulavam tanto a producdo de
conteudo préprio quanto procurava gerar cada vez mais dados do usuario.

Quando observamos a evolucdo das redes sociais digitais, parece que este tipo de
ferramenta comunicacional estd sempre as voltas com o problema das identidades de seus
usuarios. O que era um problema para o Six Degrees e o Friendster, acabou virando uma jogada
de marketing para um de seus sucessores, 0 MySpace e tornou a entrar nas politicas de uso do
Facebook que mantém em suas regras a proibicdo da criacdo de perfis que ndo tenham
elementos reais de identidade do usuario.

Como ressalta Richard Miskolci:

Atualmente, poucas empresas concentram o poder de coletar o maximo de informacéao
sobre os individuos — antes fragmentadas e distribuidas na internet — de modo a
fazer predicbes comportamentais e influenciar a formagdo de opinides, valores e
processos de tomada de decisdo. Nesse mercado de dados, o0 que interessa ndo € um
individuo “fragmentado”, anénimo ou escondido sob pseudonimos [...], mas sim um
individuo unificado, reconhecivel, coerente, monitoravel e previsivel. Quanto maior
a precisdo, mais se pode extrair “valor de mercado” do cidaddo-consumidor
conectado. Nao foi por acaso que nos Gltimos anos o centro da economia capitalista
passou a ser 0 mercado da informacéo, expresso pelas primeiras cinco posicdes das
empresas de tecnologia como as mais valiosas do mundo (2019, p. 946-947).

A restricdo aos perfis que ndo sejam uma dimensédo atrelada a identidade real dos
usuarios faz com que estes se apresentem mobilizando uma quantidade suficiente de dados para
que as empresas de publicidade consigam rastrear seus gostos e disparar propagandas
direcionadas a eles, embora esta ndo seja a Unica causa da cacada aos perfis falsos e pode haver
outras. O que esta em discussdo nessa proibicao ndo € a disseminacéo de identidades falsas na
rede, pois essa ndo era uma questdo no contexto de interacdo com nicknames, é o potencial de

mercado do usudrio para a plataforma. O sucesso comercial do negdcio algou seu criador ao

18“Mark Zuckerberg: 12 fatos sobre o fundador do Facebook”. In: Revista Galileu. Tecnologia, s./I., 14 de maio
de 2018. Acesso em 01 de dezembro de 2018. Disponivel em: <
https://revistagalileu.globo.com/Tecnologia/noticia/2018/05/mark-zuckerberg-12-fatos-sobre-o-fundador-do-
facebook.html>.
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conjunto dos dez bilionarios do planeta listados pela Forbes em 2019. Ele ficou posicionado em
oitavo lugar entre os 2.153 da lista com um patrimonio de 62.3 bilhes de délares?®.

Ap0s a crise de confianca nos servicos oferecidos, a disseminacdo de noticias falsas
na plataforma no ano de 2018 e em relacdo ao problema com a privacidade dos usuarios, 0
Facebook adotou a estratégia de atingir um publico maior, dando énfase no sentimento de
comunidade que o servigo pode oferecer. A campanha global Somos mais juntos?, que faz
propaganda da possibilidade de criar grupos para compartilhamentos de interesses em comum
dos usuarios na plataforma foi veiculada nos horarios de maior audiéncia (entre as vinte e vinte
trés horas) de uma das emissoras de maior impacto no Brasil, a TV Globo. Certamente ndo se
trata de uma campanha apenas para capturar mais usuarios, mas provar ao setor de mercado da
empresa de que ha solidez no negocio, que a plataforma ainda tem possibilidades de
crescimento. Quanto mais nameros de usuarios, menos desconfianca dos investidores.

A crise de confianga no Facebook atingiu, por exemplo, os planos de lancamento de
uma moeda digital com circulagao entre os usuarios dos seus servicos. Para oferecer o servigo
de transacBes monetarias dentro da plataforma, seria necessario fazer parcerias com as empresas
mediadoras de pagamentos e recebimentos, como a MasterCard. No entanto, os problemas da
plataforma, como o caso envolvendo a Cambridge Analytica?® — acusada de usar os dados de
usuarios para manipular as elei¢ces presidenciais de 2016 que elegeu Donald Trump, que
causou a solicitacdo de Marc Zuckerberg ao Senado para explicar as resolugdes sobre o
problema da privacidade dos usuarios da plataforma — e a desconfianca dos usuarios e
investidores afastou possiveis parceiros do negocio?.

No Brasil, 0 WhatsApp, pertencente ao Facebook, foi acusado de ter sido empregado
em uma estratégia de mercado para beneficiar a chegada do presidente Jair Bolsonaro ao

Planalto nas elei¢cGes de 2018. Um envio massivo de mensagens teria sido feito via aplicativo

19 Forbes: Billionaires: the richest people in the world. Forbes, editor’s pick, 5 de margo de 2019. Acesso em 01
de dezembro de 2019. Disponivel em <https://www.forbes.com/billionaires/#4fece5de251c>.

20 Facebook traz primeira campanha global ao Brasil. Meio e Mensagem. Midia, 23 de setembro de 2019.
Disponivel em: <https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/09/23/facebook-traz-primeira-
campanha-global-ao-brasil.html>. Acesso em: 01 de dezembro de 2018.

21 La empresa que explotd millones de datos de Facebook. The new York Time ES. S./I., tecnologia, 20 de marco
de 2018. Disponivel em: <https://www.nytimes.com/es/2018/03/20/cambridge-analytica-facebook/ >. Acesso em:
01 de dezembro de 2019.

22 Mastercar, Visa, eBay Drop Out of Facebook’s Libra Payments Network. In: The New York Times. Disponivel
em: <https://www.wsj.com/articles/mastercard-drops-out-of-facebook-s-libra-payments-network-
11570824139?mod=hp_lead_pos2>. Acesso em 10 de dezembro de 2019.


https://www.forbes.com/billionaires/#4fece5de251c
https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/09/23/facebook-traz-primeira-campanha-global-ao-brasil.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/09/23/facebook-traz-primeira-campanha-global-ao-brasil.html
https://www.nytimes.com/es/2018/03/20/cambridge-analytica-facebook/
https://www.wsj.com/articles/mastercard-drops-out-of-facebook-s-libra-payments-network-11570824139?mod=hp_lead_pos2
https://www.wsj.com/articles/mastercard-drops-out-of-facebook-s-libra-payments-network-11570824139?mod=hp_lead_pos2
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por servicos de empresas que ndo estavam operando legalmente na campanha®. O que
evidencia que a crise de credibilidade do Facebook, ndo possui causa apenas em seu pais de
origem, mas em outros pontos do globo. Isso justifica uma medida mais robusta de aquisicdo
de novos usuarios com campanhas globais para gerar mais engajamento e dar mais visibilidade
a0s Seus Servigos.

Redes sociais digitais como o Facebook, tentam transmitir a ideia de que seus objetivos
ultimos ndo sdo comerciais. A énfase é na promocdo da interacdo social, mas o discurso da
socializacdo, que configura a web 2.0, acaba desembocando na geracdo de lucros exorbitantes,
concentrados entre poucos, que langam mé&o dos dados de seus usuérios para que 0 negocio
prospere. Isso pode explicar as propagandas de seus servicos na televisao e a grande quantidade
de recursos oferecidos: espacos de compra e venda, paginas de grupos, paginas de busca de
parcerias afetivas/sexuais (Facebook Namoro), tentativas de criagdo de um sistema financeiro
proprio.

Um dos atrativos desse tipo de rede social digital é o discurso de liberdade em relacéo
a criacdo de contetdo que ela tenta transmitir ao usuario. Em seu perfil, vocé pode ser quem
vocé é. Alias, quanto mais vocé for vocé mesmo, tanto melhor. VVocé vai encontrar uma dezena
de pessoas parecidas e pode até criar um grupo para compartilhar as suas experiéncias
cotidianas com seus iguais. A plataforma até pode incitar a criacdo de uma personalidade
original, mas ao fim e ao cabo, ela acaba criando um nicho em que insere o usuario para que
ele ou ela tenham mais contato com ideias e produtos que sejam de seu interesse. A interacao €
mediada, ndo é livre. E é nessa ideia de usar o espaco do perfil para se narrar que surgem novas
formas de se construir publicamente.

Nesse sentido, um trabalho desenvolvido por Miriam Adelman (2015) discute essa
questdo da hibridizacdo das identidades de jovens campeiros na regido sul do Brasil, tendo o
Facebook como ferramenta de suas narrativas. Analisando os usos que mulheres de uma
comunidade campeira faziam da plataforma, ela percebeu que ao utiliza-la, as mulheres
apresentavam uma identificacdo diferente daquela esperada para uma mulher do meio rural.
Isto é, espera-se que a mulher no campo seja uma dona de casa, cuidadora da familia e isso € o
suficiente. Porém, enquanto narravam-se em seus perfis do Facebook, elas apresentavam sua

vivéncia dentro dos esportes equestres, valorizando novos aspectos e novas formas de ser

23 Empresas contratam disparos pré-Bolsonaro no WhatsApp, diz espanhol. Folha de Sdo Paulo, s./l., Poder, 18 de
junho de 2019. <https://wwwl.folha.uol.com.br/poder/2019/06/empresas-contrataram-disparos-pro-bolsonaro-
no-whatsapp-diz-espanhol.shtml?origin=folha#>. Acesso em 10 de dezembro de 2019.
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mulher que fugiam dos padrdes hegemonicos: aqueles em que as mulheres sao (ou desejam ser)
apenas maes, donas de casa, esposas.

Além disso, 0 acesso as producfes discursivas massivas presentes em redes sociais
digitais como o Facebook ndo gerou uma “urbanizacdo” das mulheres rurais, mas uma
hibridizacdo. Desse modo, ndo foi produzida uma replicacdo do que seria uma identidade
feminina baseada em um modelo hegeménico. Pelo contrério, tecendo novas discursividades
do Eu, estas mulheres mostraram que utilizavam as midias digitais como um espaco no qual
novas identidades individuais e coletivas iam sendo reformuladas.

Aponta Adelman (2015) que

Usar o Facebook é fazer parte de processos muito atuais de circulagdo de discursos,
em que cada usuarix é constantemente incitadx a elaborar uma narrativa de si, textual
e/ou imagética, de apresentar e gerenciar seu Eu conforme as expectativas de uma
cultura atual globalizada, a0 mesmo tempo, atravessada por muitas diferengas,
inserida numa complexidade de lutas simbdlicas e materiais e ndo necessariamente
refratdria as dimensdes locais ou especificas de grupos particulares ou “subculturais”
(2015, p. 166).

Os atores desse universo campeiro observado pela autora, enalteciam suas identificacfes
com o universo dos rodeios e desse modo ressignificavam os usos das midias digitais enquanto
as absorviam, indo na contramdo da visdo de que as novidades tecnoldgicas colonizam

ambientes tidos como tradicionais.

Nota-se a integracdo de caracteristicas tidas como do campo e da cidade que, se antes
eram pensadas como opostas, se integram e possibilitam préticas, construcdo de
subjetividades e estilos de vida multiplos, constituidas de acordo com suas referidas
realidades sociais. Para esses jovens, o estilo de vida campeiro ndo é exclusivamente
rural, j& que estdo imersos em uma mdaltipla trama cultural, permitindo transitos
diversos e livres por espagos sociais pensados como distantes ou ndo comunicéaveis
entre si. A juventude campeira participa ativamente dos processos em curso, que
comecam a desmanchar as fronteiras entre campo e cidade, nas préticas e nos
discursos. Enquanto muitxs jovens residentes nas cidades resgatam uma heranca
familiar real ou fantasiada com o meio rural, xs jovens do campo encontram nessa
convivéncia uma revalorizacdo de suas raizes camponesas, um passo no sentido de
desconstrugdo de hierarquias e desigualdades. (2015, p. 156).

Essa discussdo sobre identificacOes, representacdes e uso do Facebook por mulheres
campeiras nos leva a um outro ponto de discussao: género. Quando comentamos juntos com
Adelman sobre a questdo de tecer narrativas ndo hegeménicas sobre ser mulher, estamos
apontando para o carater social dos papeis de género. Mas afinal de contas, o que é um papel
de género? O que significa uma construcdo social de género? O que € género? Esta questéo sera

respondida na préxima secdo, em um debate que mobiliza tanto os apontamentos tedricos de
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autoras como Judith Butler, quanto a forma romantica de encarar as diferengas de género em

textos poéticos.

4 Sobre Género ou Do Nascimento das mulheres

O género parece natural. E atrelado aos corpos enquanto ainda estdo em fase de
producdo. No consultério médico, quando se faz, por exemplo, uma ultrassonografia para
avaliar as condicGes vitais do bebé, o0 médico tende a inscrever sobre aquele ser em formagéo
seu género: masculino ou feminino. E a partir dessa classificagdo que parece fundir
biologicamente sexo e género, os pais lancam mao de uma série de elementos para garantir que
a definicdo do bebé (se homem: masculino ou mulher: feminino) seja compreendida pelos
familiares e amigos. O enxoval precisa ser azul ou rosa, as paredes do quarto também precisam
seguir um padrdo de acordo com o género. Se for menina, entdo ja se deve ir pensando em um
especialista para a insercdo dos brincos nas orelhas, nas melhores lojas que vendem lacos de
cabelo, vestidos, brinquedos de meninas. Se for menino, entdo € necessario apostar em um
enxoval com os personagens masculinos que estdo na moda. Se for super-herdis de HQs ou do
cinema, tanto melhor. As referéncias masculinizantes devem fazer parte do cotidiano no
menino. J& para as meninas € crucial que ela aprenda a ser mae desde o berco. Para isso tera a
sua disposicdo uma infinidade de artigos que remetam aos atos de cuidado: bonecas,
minicozinhas de brinquedo e os referenciais de beleza feminina: bonecas Barbie.

O género, portanto, ndo nasce com o bebé, o que nasce é um corpo. Na interacdo entre
os pais e o discurso médico afirma-se que ali também esta nascendo um género. E um corpo
generificado sendo constituido e nomeado por atos linguisticos. Se 0 médico ndo dissesse 0 que
seria 0 bebé, nem o sistema simbdlico em que ele vai se inserir e tampouco os pais fizessem
essa classificacdo, o que seria o beb&? Isto quer dizer que os corpos femininos ou masculinos
s&o construidos a partir de um discurso. E por isso que o género é o resultado de um ato
performativo (BUTLER: 2017). Ele s6 existe quando um ato linguistico o institui e é inscrito
no corpo do bebé. O sexo e o género materializado sobre o bebé partem de uma inscri¢do que
se faz no momento de interacdo visual e linguistica com o corpo que se avista pela primeira
vez. O médico observa, descreve e institui: € menino ou é menina. Trata-se de uma interpelacéo.
E uma afirmagc&o com forca performativa que produz aquilo que estd nomeando.

Sara Salih (2019), no livro Judith Butler e a Teoria Queer, faz 0 seguinte apontamento:

Declarar, como faz Butler, que o sexo é sempre (“em alguma medida”) performativo
é declarar que os corpos ndo sdo meramente descritos; eles sdo sempre constituidos
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no ato da descrigdo. Quando o médico ou a enfermeira declara “E uma menina!” ou
“E um menino!” nio esta simplesmente relatando o que vé (esse seria um enunciado
constatativo), mas esta, efetivamente, atribuindo um sexo e um género a um corpo que
ndo pode ter existéncia fora do discurso. Em outras palavras aquele enunciado é
performativo. (2019, p. 125).

Ja em Bodies That Matter (apud Salih, 2019), Butler ressalta que o ser menina ou 0
ser mulher esta associado a uma regulacdo permanente que precisa ser obedecida para que o

corpo nomeado como mulher/feminino seja compreendido enquanto tal.
Na medida em que a nomeacdo da “menina” ¢ transitiva, isto ¢, em que ela inicia o
processo pelo qual é imposto um certo “tornar-se menina”, o termo ou, mais
precisamente, o seu poder simbolico, determina a formagdo de uma feminilidade
corporalmente encenada que nunca preenche plenamente a norma. Essa €, entretanto,
uma “menina” que estd obrigada a “citar” a norma para se qualificar e se manter como
um sujeito vidvel. A feminilidade néo é, entdo, a consequéncia de uma escolha, mas
a citacdo forcada de uma norma, cuja complexa historicidade é indissocidvel de
relac6es de disciplina, regulacéo, punicdo. (2019, p. 125).

Significa que ser mulher é sempre um devir. E a feminilidade que caracteriza
culturalmente o corpo produzido discursivamente como mulher também ndo é um ponto fixo
onde o individuo, invariavelmente, ira chegar. E uma construgo ininterrupta.

Quando se faz a seguinte afirmagio: “E uma menina!”, ndo se trata simplesmente de
produzir o “enunciado de um fato, mas uma interpelacao que inicia o processo de “tornar-se
menina”’, um processo baseado em diferengas percebidas e impostas entre homens e mulheres,
diferengas que estdo longe de serem naturais.” (2019, p. 125).

Como aponta Butler em Problemas de género (2017, p 26), “género s&o os significados
culturais assumidos pelo corpo sexuado.” Assim, as diferencas que estruturam as normas
sociais envolvendo sexo e género ndo tém origem biolégica nem sdo naturais, sdo sociais. Elas
séo resultado de discursos que inscrevem formas de ser em cada corpo humano.

Os estudos de género, em sua maioria, estdo preocupados em fomentar o debate acerca
das divisdes que alocam determinados individuos em posicdes de submissdo e opressdo na
sociedade. Assim, mulheres e minorias sexuais sdo protagonistas das discussdes sobre relacdes
de género. Para Gayle Rubin (2017), por exemplo, existe um sistema sexo/género funcionando
como uma matriz que pode ser encarada como o lécus da opressdo de determinados corpos.
Para ela, um “sistema de sexo/género”, “numa defini¢do preliminar, € uma serie de arranjos
pelos quais uma sociedade transforma a sexualidade bioldgica em produtos da atividade
humana, e nos quais essas necessidades sexuais transformadas sdo satisfeitas.” (11). O género,
desta perspectiva, ndo passa de um “produto das relagcdes sociais de sexualidade.” (35). A

divisdo do sexo em géneros ndo é outra coisa sendo uma imposi¢éo social.
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Também dentro desta discussao sobre género, Joan Scott (1989, p. 86) aponta em sua
analise que “o género ¢ um elemento constitutivo de relagdes sociais baseado nas diferencas
percebidas entre 0s sexos, e 0 género é uma forma primeira de significar as relagdes de poder”.
E desse ponto podemos voltar a Judith Butler para pensar no conceito de performatividade. O
que é género? E um discurso sobre um corpo sexuado.

As diferengas entre homens e mulheres, encaradas como atributos socialmente
hierarquizantes ndo sdo naturalizadas apenas pelos discursos medicos, a religido também é uma
instituicdo que afirma este tipo de relagcdo desigual e o discurso religioso pode até mesmo
preceder o discurso médico. A medicina e a religido, para citar poucos exemplos, sdo, em certa
medida, estruturantes da vida social humana e ambas sdo configuradas para produzirem
verdades que classificam, rotulam e gerenciam a vida e a morte da humanidade. De acordo com
Foucault “somos julgados, condenados, classificados, obrigados a tarefas, destinados a uma
certa maneira de viver ou a uma certa maneira de morrer, em funcéo de discursos verdadeiros
que trazem consigo efeitos especificos de poder.” (2005, p.29). A religido pode ser encarada,
desse ponto de vista, como uma instituicdo que regula as a¢des humanas, orientando suas
praticas e institucionalizando suas verdades sobre o papel destinado aos homens e as mulheres
com lastro no temor deles a vida post-mortem, por exemplo.

Se observarmos de forma analitica a criacdo do homem e da mulher em Génesis
(2002), podemos notar que existe ali uma distribuicdo desigual de poder que aloca os dois
individuos criados por Deus em posi¢oes hierarquicas diferentes, um acima e outro abaixo. Um
deles foi produzido a imagem e semelhanca divina, o outro foi produzido a partir de um pedaco
desse semelhante. O primeiro estava submetido a Deus. O segundo estava submetido ao
semelhante. O primeiro administraria 0s negocios no paraiso: animais, plantas. O segundo sé
foi criado para atender a um desejo da semelhanca, logo, seu papel seria o de submeter-se aos
desejos do homem.

O sistema sexo/género posicionou aquele segundo ser em posi¢fes de submisséo ao
homem. E quando o paraiso foi perdido, o primeiro, a imagem de Deus, ndo perdeu sua posi¢do
hierarquica. Sua posicao social era permanente, fosse no Céu, fosse na Terra. Em ambiente de
expiacdo, o primeiro suaria para fazer o solo produzir seu sustento: producdo. O segundo teria
partos com dores: papel reprodutivo. E assim se fez, segundo o livro Génesis (2002), a
separacdo entre espago produtivo para 0 homem e espaco reprodutivo para a mulher, que
estrutura as relacfes sociais até os dias atuais.

Para entender como o0s papeis de género sdo encenados no cotidiano humano, vamos

sair da andlise dos textos biblicos e mostrar nos proximos paragrafos alguns resultados de
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pesquisas socioldgicas envolvendo desigualdade entre géneros. A iniciar pela discusséo entre
género e forca fisica, que € um argumento utilizado para diferenciar as atividades que séo
destinadas socialmente para homens e para mulheres.

De acordo com Araujo (2008 p. 66), em uma analise sobre as relacfes de género em
assentamentos rurais, as mulheres enfrentam dificuldades para atuarem nos espagos de
producdo, e quando elas conseguem acessa-los, sdo em atividades consideradas de pouco valor
0 que resultam em remunerac6es com valores inferiores agueles destinados aos homens. Aponta

ela que:

Na agricultura familiar, [...] a divisdo sexual do trabalho opera segundo a l6gica familiar. Nos
assentamentos pesquisados, essa divisdo é definida pela relacdo entre a casa e o rogado, este
percebido como a area de trabalho, em que sdo realizadas as tarefas que exigem mais forca
fisica. Portanto, € o espago do homem. O espago da casa, que se prolonga para 0s quintais e
muitas vezes se confunde com os rogados, € da mulher, ndo considerado area de trabalho, em
que sdo desenvolvidas atividades percebidas como mais leves e necessérias a reproducéo da
familia. (ARAUJO, 2008, p. 66)

Forca fisica, ressaltemos, € um atributo que nunca teve validade para justificar a
posicdo privilegiada do homem no comando dos estabelecimentos rurais nas atividades
agropecuarias, pois ser mulher nao significa necessariamente ter um corpo fragil. Tampouco
ser homem é sindnimo da existéncia de um corpo forte.

A pesquisa feita por Aradjo (2008) aponta, em certa medida, para uma fixidez da
estrutura patriarcal que aloca homens e mulheres em posi¢fes praticamente imutaveis na
organizacéo do trabalho, com ou sem uma alta mecanizacgao do processo produtivo. O que ndo
€ motivo para surpresa. Ela constatou esse fato nos assentamentos da regido em que estudou,
onde coexistia uma producdo de subsisténcia com uma producdo mais moderna e irrigada.
Nesse sentido, ela afirma que:

Quando as mulheres extrapolam os limites da casa e do quintal e chegam ao rogado,
0 que acontece frequentemente, o trabalho por elas desenvolvido é considerado
extensdo das suas atividades domésticas, referentes ao seu papel de dona-de-casa,
esposa e mée. Portanto, ainda que a mulher exceda os limites da roga familiar,
passando a vender sua forga de trabalho para outros, seu trabalho é visto como uma
ajuda ao marido e um complemento a renda familiar em momentos de crise. [...]Viu-
se que, dentro do contexto local, um segmento da agricultura familiar consegue se
inserir em um modelo de produgdo de alto padrdo tecnolégico como a producédo

irrigada, o que levaria, numa visdo reducionista sobre a condi¢&o da mulher no campo,

a supor que, dentro desse modelo, elas teriam acesso aos meios de producdo em
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igualdade com os homens e o reconhecimento de seu trabalho. (ARAUJO, 2008, pp.
66-75).

A mecanizacao que se observa nas areas produtivas rurais do Brasil ndo € suficiente
para abalar as estruturas do sistema sexo/género que rege as relacbes humanas nestes ambientes,
uma vez que a ordem simbdlica posiciona homens e mulheres em determinadas atividades tendo
0 género e 0 sexo como orientador. A ordem tecnoldgica esta submetida a esta ordem simbdlica,
impossibilitando quaisquer mudangas consideraveis na estrutura que orienta a divisdo sexual
do trabalho no campo. A tecnologia ndo é capaz por si mesma de produzir mudancgas nas
relacfes humanas, séo as pessoas que agindo em sociedade, modificam praticas ou as perpetua.

Quando analisamos, por exemplo, a condi¢do da mulher dentro do sistema escravagista,
percebemos que elas ndo eram femininas para o trabalho pesado. Ser forte ou ser fraco também
é um atributo construido pela cultura em gque os individuos estao inseridos. No caso do trabalho

empregado na méo de obra escrava nos Estados Unidos,

As mulheres ndo eram “femininas” demais para o trabalho nas minas de carvdo e nas
fundices de ferro, tampouco para o corte de lenha e a abertura de valas. Quando o
canal Santee foi construido, na Carolina do Norte, as escravas corresponderam a 50%
da forga de trabalho. As mulheres também trabalharam nos diques em Louisiana, e
muitas linhas férreas que ainda estdo em operacao no Sul foram construidas, em parte,
pelo trabalho das escravas. (DAVIS, 2017, p. 28).

Marx também ja assinalava a condicdo de submissdo da mulher dentro do sistema
produtivo inglés, como assinalado por Davis (2017), em que elas eram utilizadas para a

substituicdo de maquinas e cavalos:

na Inglaterra, ocasionalmente ainda se utilizam, em vez de cavalos, mulheres para
puxar (...) 0s barcos nos canais, porque o trabalho exigido para a producéo de cavalos
e maquinas é uma quantidade matematicamente dada, ao passo que o exigido para a
manuten¢do das mulheres da populacdo excedente estd abaixo de qualquer calculo
(Apud Davis, 2017, p. 28).

Se cruzarmos a discussao feita em paréagrafos anteriores sobre os atos discursivos que
criam a mulher, esse ser feminino, narrado desde a perspectiva criacionista esta historicamente
sendo formado em um substrato que lhe confere graus elevados de submissdo. Seja no trabalho
domeéstico, seja no trabalho formal e fora do ambiente doméstico, a mulher tende a ter menos
valor do que o homem. Essa desvalorizacao enraizada nas sociedades ocidentais (mas nao so)
explica, em alguma medida, os salarios menores para mulheres que fazem as mesmas atividades

laborais que um homem. Explica também a invisibilidade do trabalho doméstico.
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Para afunilar ainda mais a discussdo, vamos encaminhar esse debate sobre
desigualdades de género para a regido em que foi feito o recorte populacional para este trabalho.
A socidloga Alzira Menegat trabalha com questdes agrarias e género a partir de uma
universidade localizada em uma regido brasileira denominada Grande Dourados. E uma area
onde se localiza uma das maiores cidades do Mato Grosso do Sul: Dourados, e no entorno desta
cidade existem algumas cidades de menor porte e pequenos vilarejos. Fazer parte desse nlcleo
ndo significa que os espacos urbanos de cada municipio estdo em proximidade uns dos outros.
Pelo contrario, extensas faixas de terra separam uma cidade da outra. E uma regido com uma
producdo agricola rural que supera a industrial. De acordo com o Censo Agropecuério de 2017
(IBGE, 2019)* o estado possui 30.549.179 estabelecimentos agropecudrios distribuidos em
uma area total de 35.712.396 hectares de terra. A regido Centro-Oeste, onde esta situado 0 Mato
Grosso do Sul, é a regido com a maior quantidade de estabelecimentos agropecuarios dentre as
demais macrorregides brasileiras.

Menegat (2010) produziu vérias pesquisas sobre sociabilidades rurais, dando énfase nas
relacBes de género em assentamentos de cidades do Mato Grosso do Sul. No artigo, Retratos
da vida de mulheres assentadas, em que discute os resultados de uma de suas pesquisas, ela
chama a atengédo para um modelo flutuante de relagdes de poder que permeia o0 processo de luta
pelo acesso a terra entre o periodo de aquisicdo do terreno e de fixacdo nos lotes.

Em um primeiro momento, Menegat aponta que havia um protagonismo das mulheres
num momento que ela chama de provisoriedade do barraco. Isso se revelava enquanto 0s
barracos de lona ainda estavam as margens das rodovias. Nesse periodo, a participacdo das
mulheres nos assuntos coletivos do grupo de assentados tinha visibilidade. E até a entrada
definitiva no sitio, quando se dava o assentamento, era fundamental a participacdo delas nos
movimentos para garantir a infraestrutura necessaria a vida nos lotes de terra. Ou seja, do
periodo de acampamento até o momento inicial de assentamento, elas tinham um papel politico
dentro do grupo. Mas assim que toda a infraestrutura estava adequada ao modo de vida dos
assentados, os homens tomavam a dianteira dos espagos produtivos e econdmicos, enquanto as
mulheres voltavam sua atencao aos cuidados com a casa e a familia. O acesso a terra levava as
mulheres de volta ao seu papel socialmente estabelecido de mée, cozinheira, baba, esposa,

lavadeira e ai as fixavam. Esse segundo momento, a socidloga chama de centralidade da casa.

24 IBGE. Censo agropecudrio 2017: resultados definitivos. Rio de Janeiro, v. 8, pp. 1-105, 2019. Disponivel em:
<https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/3096/agro_2017_resultados_definitivos.pdf.>. Acesso em
10 de dezembro de 2019.
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O que se chama de protagonismo, visibilidade, papel politico, nesse caso pode ser
compreendido como formas de captura de sua forca de trabalho para a estruturacdo da vida nos
assentamentos.

N&o é a toa que na pesquisa feita por Bourdieu com os camponeses franceses de Bearn,
ele inferiu que as mulheres preferiam homens da cidade em detrimento aos do campo para 0
matrimonio. A cidade representa outras possibilidades de emancipacdo da mulher. Na maioria
das vezes a jornada de trabalho inclui o trabalho domeéstico e fora de casa, mas ha possibilidades
de emancipacdo econdmica. Ndo é simplesmente uma questdo de sentir repulsa pelo jeito
caipira, pela corporificagéo do habitus do ambiente campesino introjetado pelo jovem solteiro
dos hameaux. Na maioria das vezes, permanecer no ambiente rural como companheira de um
camponeés significa trocar a forca de trabalho nos espacos domésticos somente por alimentacéo,
vestuario e local de moradia. Ser mde, lavadeira, cozinheira, faxineira, cuidadora de hortas e
animais ndo sdo considerados como trabalhos dignos de assalariamento no caso da dona de
casa. Existe um mercado de trabalho para todas estas profissdes quando ndo é uma dona de casa
gue as executa dentro de sua propria casa. Empregam-se babas, cozinheiras, faxineiras, mas
dentro da familia dificilmente se emprega a esposa ou a mae, pois considera-se que estas
atividades séo obrigacdes suas para o cuidado familiar, como aponta Christine Delphy (2015)
em A Economia Politica do Patriarcado.

N&o se trata de afirmar que as relacBes de poder que organizam os papéis sociais de
homens e mulheres sdo mais pronunciadas no campo e menos na cidade. Existe submisséo na
cidade, assim como existe fora dela. Estamos apontando para especificidades do ambiente rural
que dificultam ainda mais uma emancipag¢do econémica definitiva da mulher heterossexual
casada, que precisa ser a responsavel pelo espaco reprodutivo, com suas tarefas em tempo
integral as quais sdo responsaveis por dificultar ou impossibilitar sua fuga para a liberdade.

O trabalho de Alzira Menegat mostra que algumas das mulheres dos assentamentos sul-
mato-grossenses até se empenham em vender a producao excedente de suas terras em feiras nas
cidades do entorno. Mas para isso precisam desempenhar uma jornada dupla, ja que o trabalho
domeéstico a aguarda pela sua chegada, além disso, o capital recebido pelas vendas vai para o
homem incrementar a producéo. Algumas vezes a jornada € tripla: vende a producao nas feiras,
trabalha na casa e “ajuda” na roga.

Essa ideia da pratica da ajuda das mulheres no trabalho na roga ou nas atividades
consideradas masculinas € um pensamento que perpassa o imaginario coletivo de forma ampla.
Na literatura, por exemplo, a mineira Adélia Prado (MORICONI, 2001, p. 285) traz um



45

exemplo para refletirmos sobre esse aspecto do trabalho feminino no poema Casamento, em

que ela diz?:

Ha mulheres que dizem:

Meu marido, se quiser pescar, pesque,

mas que limpe os peixes.

Eu ndo. A qualquer hora da noite me levanto,
ajudo a escamar, abrir, retalhar e salgar.

E tio bom, s6 a gente sozinhos na cozinha,
de vez em quando os cotovelos se eshbarram,
ele fala coisas como ‘este foi dificil’

‘prateou no ar dando rabanadas’

e faz gesto com a méo.

O siléncio de quando nos vimos a primeira vez
atravessa a cozinha como um rio profundo.
Por fim, 0s peixes na travessa,

vamos dormir.

Coisas prateadas espocam:

SOmMOS Noivo e noiva.

E notavel o carater romantico no ato de se levantar a qualquer hora da noite e ajudar.
O ser dona de casa tem hora para comecar, mas nao tem hora para acabar para uma mulher
casada. E um trabalho ad eternum. A mulher é uma vigilante eterna do marido. Esté ali para
seu cuidado. Seu dever é servi-lo. Se tiver uma visdo pouco reflexiva sobre seu papel, melhor
ainda, pois assim ndo questionara suas atividades e até achara um modo de romantiza-las.

Adélia, nascida em 1935 em Minas Gerais, publicou este texto no livro Terra de Santa
Cruz, em meados dos anos 80. Formada em filosofia, ela exerceu a funcédo de professora por
mais de vinte anos e ap0s isso passou a se dedicar a literatura. Em sua producao textual esteve
presente o cotidiano, a fé cristd, a felicidade, o ser mulher (INFOESCOLA).

Esse amor romantico que as artes, como a literatura, produzem é uma pilula que
ameniza o fato amargo de que o viver da mulher casada ndo é para si mesma, mas para o outro.
E compreensivel esta forma da prépria mulher enxergar seu trabalho como uma mera ajuda. Ja
que desde seu nascimento ela apreende que a forma natural de ser mulher € aquela em que sera
esposa, mae, dona de casa. Todos esses significados inseridos socialmente sobre o ser feminino
passam a fazer parte de suas aspiracdes. E como se esse sujeito so se realizasse ao atingi-los.
Héa toda uma estrutura social que organiza a vida dos individuos desde o seu nascimento, a partir

de diferencas biologicas, valorizando socialmente determinado sexo/género, enquanto cria um

%5 A estrutura de paragrafos foi mantida tal como no original para manter a fluidez da narrativa criada pela
autora.
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outro submisso. Essa regéncia da vida humana ancorada nas distingdes entre géneros emerge
dos discursos religiosos, dos discursos medicos e permeia as demais esferas sociais.

Vale ressaltar que essa apresentacdo breve de algumas teorias sobre género teve o
intuito de debater alguns aspectos dessa questao. As discussdes de cada uma das autoras servem
para orientar a diregé@o deste trabalho. Encaramos, a partir disso, género como algo produzido
socialmente e assim sendo, as desigualdades entre géneros séo vistas como produtos dessa
socializacdo de homens e mulheres desde a idade mais tenra. Dessa perspectiva, género néo é
encarado como sendo bioldgico, ndo nasce com o corpo. E na interagio com o outro que se
generifica um corpo, ele ndo pode ser nada além de social.

Temos, portanto, com esse tdpico, trés temas discutidos ao longo deste trabalho:
identidades, midias digitais e género. Sao estas teorias, apresentadas em cada um deles, que
irdo guiar a analise dos dados nos capitulos seguintes. Na sequéncia passaremos as técnicas

utilizadas para a coleta de dados.

5 Métodos de pesquisa e notas sobre 0 campo

Produzir pesquisas sobre relacbes humanas mediadas por midias digitais impde uma
série de questionamentos ao pesquisador. Antes de se langar ao campo, vém as indagacdes: se
meu interesse cai sobre como as formas pelas quais as pessoas se narram em seus perfis, sera
que ao lhes dizer sobre meus interesses irei mudar seu comportamento naquela rede social
digital que sabem que estou observando? Ou: até que ponto eu posso utilizar as informacdes de
um perfil pessoal para uma andlise socioldgica? Sera que trazer ao debate aquilo que o/a
usuario/a veicula com ou sem sua propria reflexdo pode, de algum modo, Ihe causar danos? Sdo
questdes que precisam ser resolvidas e que levam a uma série de medidas para a protecao dos
interlocutores de pesquisa.

O que permitiria a identificagdo de um colaborador? O nome e o endereco séo as formas
mais faceis de saber quem é determinada pessoa e seu local de moradia, entdo eles precisam ser
protegidos. Se estamos fazendo campo em uma regido com pouco ambiente urbano, descrever
a cidade dos colaboradores também se revela um problema, pois pode fornecer pistas
necessarias a sua localizacdo a partir das caracteristicas do municipio.

Débora Zanini discutindo o0 modo de fazer etnografias digitais, aponta que
No caso de estudos que usam informagdes publicas a entrada no local ndo sera um
problema, mas existe um debate ético muito sério quando estes estudos sdo feitos em

comunidades online fechadas. Quando se quer estudar grupos fechados no Facebook



47

ou LinkedIn, por exemplo, é necessario obter aprovagao para entrar: se vocé pretende
fazer uma pesquisa participando ativamente das discussdes daquele grupo e
influenciando a linha de debate (para tentar chegar a respostas as suas perguntas), seria
importante vocé se declarar um pesquisador e expor seus objetivos naquele ambiente?
Que histdria vocé contara para aquele grupo para que eles aprovem a sua entrada?
Criara um perfil fake ou confessara estar realizando um estudo? Esta é uma questao
muito importante a ser analisada pelo pesquisador, pois pode influenciar diretamente

suas observacd@es. (2016, p. 177).

Meu trabalho exigiu ndo s6 a observacdo do bairro em questdo, como perfis do
Facebook e a entrada em um grupo do WhatsApp. Assim, tomei algumas medidas para
apresentar os dados e discuti-los no capitulo subsequente de modo a ndo causar prejuizos a
populacdo da amostra. Todos 0s nomes de minhas interlocutoras foram trocados por nomes
ficticios; omiti deliberadamente 0 nome da cidade e o bairro ganhou 0 nome de Terranova. Ao
apresentar discussdes sobre a demografia do bairro e suas transformacdes, utilizei a dados
relatados oralmente pelos proprios moradores, e ndo do IBGE, para ndo ter que inserir a fonte
institucional e provocar a identificacdo exata do local.

Entendi que citar o nome no estado ndo se revelaria como um problema, pois nao
implicaria na possibilidade de identificagdo de minhas colaboradoras. Desse modo, pude
discutir algumas de suas caracteristicas demograficas e econdmicas.

Os moradores de Terranova nao se referem ao seu local de moradia pelo termo bairro
eles o chamam de linha. E cada linha possui um nimero, a 52 linha fica em um municipio, a 122
linha em outro, assim como a 212. Bloemer, em um estudo sobre camponeses no sul brasileiro,
nos ajuda a compreender a origem dessa nomenclatura, apesar de sua discussao ser sobre uma

outra regido que ndo é a Centro-Oeste.

Algumas caracteristicas peculiares marcaram, desde seu inicio, 0 povoamento nas
dreas coloniais do Brasil meridional. Na maior parte das coldnias houve um
povoamento disperso, em fileiras, apesar da regularidade da distribuicdo dos lotes.
Isto &, os colonos ndo concentravam suas moradias em um local especifico; residiam
no proprio lote, dai o sentido de povoamento disperso. Os lotes distribuiam-se ao
longo das picadas ou linhas, associados a espacos e edificacbes de uso comum, como
a igreja, o estabelecimento comercial, o saldo de festas, o cemitério, formando uma
pequena aglomeragdo de bens e espacos de uso comunitarios. (2000, p. 77).

Terranova tem essa mesma configuracdo. Os sitios e fazendas se distribuem uns ao lado
dos outros, de cada lado de uma estrada. Escolhi o termo bairro para me referir a linha porque
existe uma literatura socioldgica que classifica agregados de camponeses com essas

caracteristicas dessa forma. Forma com a qual trabalha Maria Isaura Pereira de Queir6z em
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Bairros Rurais Paulistas (1973), por exemplo. Como o termo linha ndo é exclusivo da
configuracdo campestre sul-mato-grossense, optei por substitui-lo por bairro.

Fazendo uma triagem inicial decidi que em um primeiro momento era necessario visitar
0 bairro no interior no Mato Grosso do Sul. Meu intuito era compreender de que modo as midias
digitais chegavam até aquela populac&o e como o lugar influenciava nos seus usos das midias
digitais. Mas também pretendia vivenciar aquele cotidiano para compreender quais seriam as
diferencas entre as imagens do dia a dia das moradoras e aquelas veiculadas na rede social
digital.

Nas visitas que realizei, decidi que o formato de uma conversacdo livre deixaria a
interacdo mais fluida. As conversas giraram em torno das experiéncias das moradoras do bairro
com os usos das midias digitais. Algumas ndo possuiam sequer um telefone e outras tinham em
méaos aqueles modelos que sdo restritos a fazer ligacbes e enviar SMS. Foram 17 mulheres
entrevistadas. Duas apresentaram resisténcia & minha presencga por eu ser um homem de fora
do bairro tentando estabelecer contato com elas ao invés de contatar seus maridos. Uma delas
ndo soO sugeriu que eu deveria falar com seu marido, como ndao me deu chance de Ihe fazer
qualquer tipo de pergunta. Nao adiantou minha explicacdo sobre o motivo de minha visita. Nada
a demoveu da ideia de que eu, como um homem, deveria me dirigir ao homem da casa e néo a
ela.

Durante uma outra conversa, mulher e marido estavam na varanda, cheguei e fiz a
apresentacdo de minhas pretensdes. Ela ficou visivelmente embaracada quando eu expliquei
gue a conversa seria com ela. Imediatamente se voltou ao marido esperando a reacdo dele. E
enquanto a conversa se desenrolava, ela se voltava para ele, como se esperasse que ele barrasse
nosso dialogo ou que aprovasse o que ela estava dizendo.

Isso torna evidente que em uma pesquisa de campo, o corpo do pesquisador importa.
O corpo interfere na relacdo com os colaboradores e pode dificultar ou facilitar o trabalho a
depender do recorte populacional. As divisdes entre papeis de mulher e papeis de homem séo
visivelmente pronunciadas no bairro, 0 que me impds barreiras ao acesso a algumas das
moradoras.

A minha intencdo de triagem inicial perpassou por varios graus de dificuldades. No
dia em que cheguei a cidade, que possui cerca de dez mil habitantes, ndo consegui 6nibus para
0 bairro. Nao havia servico publico de 6nibus, tampouco particular. Quando consegui chegar
ao local onde ficaria durante os dias de trabalho, me alertaram a n&o iniciar a pesquisa
imediatamente, pois aos finais de semana os maridos das moradoras do bairro estariam em casa

e poderiam ndo me receber de maneira amigavel, ja que eu pretendia atrai-las para o dialogo e
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n&o eles. Resolvi aceitar o conselho e adiei as entrevistas para uma segunda-feira. Foi a primeira
dificuldade que enfrentei com o recorte de género em minha pesquisa e com meu Corpo em
campo. Apesar das orientagdes de meus anfitrides, o que se deu foi o contrario. A resisténcia
partiu das proprias mulheres.

Tive a experiéncia, tal como meu recorte populacional, de usar um smartphone em
uma regido extensa em questdo de territdrio e com apenas cinco antenas de telefonia celular,
que ficavam todas na cidade, nenhuma em ambiente rural. Enquanto eu esperava para comecar
o trabalho, fiquei hospedado em um sitio dentro do bairro. As minhas tentativas de usar o celular
sempre fracassavam. Tive que trocar o chip e usar 0s servicos de outra operadora. A operadora
da qual eu era cliente ha anos, vivendo em uma cidade de porte médio do interior paulista, até
cobria o estado de Mato Grosso do Sul, mas o sinal ndo chegava em meu telefone, somente no
ambiente urbano.

Meus anfitrides estavam habituados a truques no uso dos smartphones que eu sequer
suspeitava. Havia pontos especificos no sitio onde o sinal de telefone e de conexao a internet
funcionavam melhor. Fui informado de que um desses locais ficava a sombra de uma frondosa
mangueira, as margens do quintal da casa, proximo a uma dezena de bananeiras verdejantes a
soltar cachos de frutos. De 4, avistavam-se as fazendas de boi de corte ladeando a propriedade.
Se eu quisesse usar o telefone, era para Ia que eu teria que me dirigir e apenas enquanto houvesse
luz diurna, j& que no bairro ndo existe iluminacédo fora do entorno das casas. Nao ha iluminagéo
publica.

Passei dois dias conversando com as moradoras. A maioria reclamou da qualidade do
sinal de telefone. Algumas disseram ser dificil até ouvir as emissoras de radios locais, pois 0
sinal chegava muito fraco, tal como o sinal de telefone. Ao todo, no bairro, hé cerca de trinta
familias. Somando quase 100 moradores. Ha mulheres que gerem sozinhas a propriedade rural,
ha vilvas que ali residem com os filhos e estes gerenciam o estabelecimento agropecuario. Uma
das principais fontes de renda dos moradores do bairro é a pecudria leiteira; em menor
concentracdo de produtores hé a pecuaria de corte distribuida entre trés ou quatro fazendeiros.
As mulheres trabalham em sua maioria em casa. Daquelas 17 com quem conversei, uma
trabalhava fora percorrendo vinte quilébmetros de sua casa no campo até a cidade. Tive acesso
aos perfis no Facebook de dez delas e duas ndo consegui acessar totalmente, devido a isso ndo
inclui seus dados na analise quantitativa, mas na qualitativa, a partir de nossas conversas.

Apos a interagdo com as moradoras do bairro, a pedido meu, fui inserido em um grupo
de moradores de Terranova no aplicativo de mensagens WhatsApp. O nome do grupo leva o

nome da capela que ha na comunidade. Havia, até 0 momento da pesquisa, 37 participantes no
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grupo, cerca de metade sdo mulheres que utilizam os celulares em conjunto com os
companheiros, € comum que um casal utilizando o mesmo aparelho interaja no grupo a partir
do mesmo numero.

Foi a partir dessas interacdes, tanto presenciais quanto no grupo de mensagens que fui
selecionando os perfis das moradoras do bairro no Facebook. Como técnica utilizada lancei
mao da observagdo ndo participante, pois eu ndo queria interferir no curso natural das
postagens, denunciando meu objetivo e minha presenca. Quatorze moradoras mantém
atividades na plataforma. Para a analise, selecionei todo o material publicado por dez delas em
seus perfis: imagens, videos, textos, fosse producdo delas mesmas ou compartilhamentos de
outras pessoas.

Como eu pretendia capturar os sentidos subjetivos das postagens para cada uma delas,
ndo lancei méo de aplicativos de monitoramento de dados para coletar o material de analise. A
partir da observacdo de cada postagem fui construindo categorias dentro das quais cada
postagem se encaixava. As categorias criadas foram: beleza, culinéria, politica, cuidados com
a casa, assuntos gerais e contetdo proprio.

Uma das ferramentas metodologicas que me auxiliaram neste processo de
categorizacao, foi a analise de contetdo que, na definigdo de Laurence Bardin, “¢ um conjunto
de técnicas de andlise das comunicac¢des.” (1977, p. 31). Minha intencgdo era procurar tendéncias
entre as postagens que possibilitassem inferir quais tipos de narrativas estavam sendo
produzidas em cada perfil. Para essa finalidade, a utilizacdo de uma ferramenta de raspagem
dos dados poderia ser (til, ja que poderia contabilizar termos e palavras-chave no conjunto das
postagens de cada perfil. Mas eu ndo pretendia obter somente uma analise estatistica de quantas
vezes tal assunto era mencionado. Eu queria saber como esse assunto era abordado. Entéo isso
motivou todo o trabalho manual com os perfis.

Bardin aponta que
A anélise de contelido que deveria ser aplicAvel — com maior ou menor facilidade, é
certo — a todas as formas de comunicacéo, seja qual for a natureza do seu suporte (do
tam-tam a imagem, tendo evidentemente como terreno de elei¢éo o cédigo linguistico)
possui duas funcdes, que na pratica podem ou ndo dissociar-se: — Uma fungéo
heuristica: a analise de conteldo enriquece a tentativa exploratdria, aumenta a
propenséo a descoberta. E a analise de contetido para ver o que da. — Uma funcéo de
administracdo da prova: hipdteses sob a forma de questdes ou afirmac@es provisérias
servindo de diretrizes, apelardo para 0 método de anélise sistematica para serem
verificadas no sentido de uma confirmagdo ou de uma infirmagfo. E a anélise de

conteudo para servir de prova. (1977, p. 30).
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Foi, portanto, partindo das descobertas em cada perfil que resolvi o problema da
categorizacao dos temas surgidos em cada perfil. Pude distribuir o contetdo de cada um dos
perfis entre as diferentes categorias. E em associacdo a esta anélise heuristica tentei aplicar os
resultados obtidos a minha questao de pesquisa.

Ainda segundo os apontamentos de Laurence Bardin:
Pertencem, pois, a0 mesmo dominio da andlise de conteddo, todas as iniciativas que,
a partir de um conjunto de técnicas parciais, mas complementares, consistam na
explicitacdo e sistematizacdo do conteldo das mensagens e da expressdo deste
contetido, com o contributo de indices passiveis ou ndo de quantificacdo, a partir de
um conjunto de técnicas, que embora parciais, sdo complementares. Esta abordagem
tem por finalidade efetuar dedugdes I6gicas e justificadas, referentes a ordem das
mensagens tomadas em consideragdo (0 emissor e 0 seu contexto, ou, eventualmente,
os efeitos dessas mensagens). O analista possui & sua disposi¢do (ou cria) todo um
jogo de operagdes analiticas, mais ou menos adaptadas a natureza do material e a

questdo que procura resolver. (1977, p. 42).

No entanto, apenas a analise de conteddo em si ndo poderia resolver metodologicamente
as formas de atingir os resultados esperados. Entdo lancei mdo do segundo método, a
observacao participante. Eu precisava observar como se dava a dinamica dentro do bairro, tanto
via WhatsApp quanto em sua localizacdo geogréafica para compreender as relagdes sociais ali
estabelecidas. Era preciso entender como era o dia a dia das habitantes do bairro para conseguir
distinguir uma realidade estetizada no Facebook de uma realidade ndo manipulada.

Na antropologia classica, a observacao dos habitos de uma populacao é considerada um
método de exceléncia para entender as sociabilidades de um grupo. O método foi defendido,
por exemplo, por Bronislaw Malinowski (1978) em seu trabalho intitulado Argonautas do
Pacifico Ocidental. O antropdlogo afirmava que a compreensdo de outras sociedades SO
aconteceria mediante o convivio do pesquisador com os nativos de tais sociedades. Nessa critica
aos antropologos de escritorio, que produziam estudos sobre outros povos a partir de relatos de
viajantes, Malinowski cravou a observacdo participante no coracdo da etnografia e
antropologia.

A etnografia € a observacdo do comportamento dos pesquisados e seu modo de vida
cotidiana. Nesse sentido diz Malinowski que “nesse tipo de pesquisa recomenda-se ao etnografo
gue de vez em quando deixe de lado maquina fotogréfica, lapis e caderno, e participe
pessoalmente do que esta acontecendo.” (1978: 31). E sobre a observagdo, ele ressalta que é

importante que determinados aspectos da vida cotidiana de uma sociedade sejam capturados



52

plenamente enquanto acontecem, dispensando-se 0s questionarios e os documentos estatisticos.
A partir destas ferramentas metodoldgicas eu captaria a presenca ou auséncia de tendéncias
bem como os comportamentos de minha amostra populacional.

Cada uma dessas técnicas, reunidas, se apresentou como um ferramental para atingir o
objetivo geral proposto em minha pesquisa. As postagens foram categorizadas, separadas por
temas que surgiram como tendéncias de assuntos entre os perfis que denunciavam certos
comportamentos. A etnografia, com a observacdo das interacbes no grupo do aplicativo
WhatsApp e a incursdo no bairro, me permitiu analisar e compreender os formatos de
organizacdo da vida dos moradores, mulheres e homens. E a observacao das fotografias me
permitiu tragar um mapeamento sobre cada uma das formas ser uma mulher do campo,
observando tanto especificidades na apresentacdo de si (eu) quanto simbolos do coletivo que
sdo compartilhados por elas.

Para atingir meus propositos lancei méo de cada uma destas técnicas apresentadas.
Partindo de minha questdo de pesquisa, eu pretendia observar, analisar e compreender todas as
narrativas que cada uma de minhas colaboradoras de pesquisa levavam para seus perfis no
Facebook. Quais eram 0s aspectos de suas sociabilidades rurais publicamente compartilhados?
Havia ali naquele bairro uma identidade caipira inscrita nos corpos daquelas habitantes do

bairro rural?

6 Um Bairro Chamado Terranova

O espaco privado, como ressalta Paula Sibilia (2008), na era das redes sociais digitais,
permite que as subjetividades humanas se tonem publicas. As intimidades pessoais nao ficam
mais no quarto, encerradas entre quatro paredes. Elas se oferecem aos olhares de fora,
despudoradamente. Se vocé tiver uma conexdo a internet e uma camera, vocé tem um olho que
te vigia, te registra e te mostra para quem estiver interessado em te olhar. A questdo é: quem é
0 eu que vocé narra do seu espaco particular para langa-lo ao escrutinio publico?

Apresentarei, nas paginas seguintes, duas formas distintas pelas quais as moradoras de
Terranova se apresentam em seus perfis. Um modo em que o eu € narrado através dos gostos
individuais, 0 mais palpavel, as identificacdes, produto da consciéncia; e aquele Eu que se
forma a partir do inconsciente, aquilo que se € muitas vezes sem ser refletido, as estruturas
sociais interiorizadas e reproduzidas.

Mas antes de adentrarmos na anélise socioldgica da construcdo dos perfis, vamos a

apresentacdo do bairro (off-line e on-line) e de como se dao as relacGes entre 0s seus moradores.
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A economia do local, a disposicdo das casas pelo espaco, as principais instituicdes presentes
por ali, sdo aspectos que importam para compreender a forma como se organiza a sociabilidade
rural no local.

Pertencente a uma cidade de pouco mais de dez mil habitantes?®, na regifo sul do
Centro-Oeste brasileiro, Terranova é uma area onde predomina a criacdo de pecuaria leiteira.
As pastagens baixas sdo cenarios comuns ao observador. Fazendas e sitios se espalham pelo
local. As vezes 0 mesmo fazendeiro possui terras em mais de um ponto do bairro.

Regido de cerrado, Terranova possui um solo de terra avermelhada. Suas vias sem
pavimentacdo permite a invasdo das gramineas que servem de pastagem aos animais das
propriedades rurais que a margeiam. E preciso que sejam feitas manutencdes de vez em quando
para manté-las transitaveis.

Ha uma rodovia estadual que atravessa o bairro e € por ela que os moradores acessam
os vilarejos e as cidades do entorno. Como as casas ndo sdo numeradas e ndo possuem uma
identificacdo formal, é comum que se utilize os termos poente e nascente para sinalizar onde se
mora ou para qual ponto se pretende ir.

A maioria das casas dos moradores ficam proximas da estrada. Na maioria dos casos,
sitiantes constroem suas habitacGes bem perto da saida da propriedade rural. Ja os fazendeiros
mantém-se afastados, mais para o centro do estabelecimento rural, onde um passante nao as vé,
0 que pode significar uma tentativa de gerar seguranca ao morador ou um posicionamento
estratégico para a locomocgado do gerente da fazenda para qualquer ponto sem muito dispéndio
de tempo.

O auge populacional de Terranova se deu entre 0s anos setenta e oitenta, quando havia
campeonatos de futebol jogados em um campo préximo da rodovia. Campo de futebol, boteco,
escola, capela, eram os principais mediadores de interacdo entre os moradores. Ja no final dos
anos oitenta e comeco da década de noventa, o éxodo rural foi castigando o bairro. O time de
futebol acabou, a educacdo municipal foi reformulada e escolas rurais foram extintas,
fazendeiros abocanharam lotes dos migrantes, incorporando-o0s as suas terras. Em 2018, ano em
que visitei o bairro para o trabalho de campo, havia nele cerca de trinta familias.

O que restou de espaco para as interagcbes mais festivas foi a capela. Uma igrejinha
simples, pintada com uma coloragéo azulada, protegida por um cercado de madeira e ostentando

um crucifixo de quase dois metros, rastico, a sua frente. A arquitetura ndo é ostensiva. Se

% Tomo o cuidado de ndo citar o nimero exato com fonte no IBGE para néo tornar possivel a identificacdo de
minhas interlocutoras da pesquisa.
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assemelha mais & uma casa humilde de fazenda do que com a igreja imponente que se ergue no
centro do espaco urbano. As duas instituicdes principais do bairro séo a igreja e a associagdo
dos moradores. Aos fundos hd um saldo de festas onde os moradores fazem quermesses,
almocos beneficentes, arraias e, ocasionalmente, algum casamento, 0s quais acontecem muito
esporadicamente, com anos de intervalo entre um e outro. O nimero de jovens € baixo demais
para manter em movimento o circuito matrimonial da regido.

A capela tem uma relevancia significativa no cotidiano da maioria dos moradores.
Grande parte deles € catdlica. O saldo que fica aos fundos da igreja € mantido pelos moradores,
ndo pela igreja matriz. A divisao entre catdlicos e protestantes pode ser vista nos eventos nos
quais a fomentadora € a igreja. Nessas ocasifes quem marca presenca sao somente os catélicos.

A populacdo do bairro conta com moradores que nasceram e cresceram sobre suas
terras e ha os que adquiriram um lote de moradores antigos e chegaram de fora. Ha vilvas que
vivem sozinhas em suas propriedades rurais, como Lucinda que tem 76 anos e trabalhou sozinha
com pecuaria leiteira por décadas em seu sitio. Até meados dos anos 90 ela vivia em um sitio
bem préximo da rodovia estadual, as margens do campo de futebol e usava sua proximidade
para oferecer os servicos de um bar aos frequentadores dos jogos. Depois, ela se mudou para
outro ponto e passou a se dedicar a uma pequena producéo de leitaria.

H& também professoras aposentadas que deixaram as cidades vizinhas e se mudaram
para 1. Uma se casou com um dono de terras e deixou a cidade para ir viver no bairro. Outra
herdou um pedaco do chdo dos pais e voltou com a familia para onde havia nascido.

O bairro possui um grupo no WhatsApp com cerca de trinta e cinco membros. A
imagem de perfil do grupo é uma fotografia da capela. E por ali que o presidente da associagio
anuncia as reunides com as autoridades municipais e faz convocagdes para discutir assuntos
relacionados a aquisicdo de servicos que beneficiam os habitantes locais. Percebe-se a
importancia dada a religido na interacdo mediada pelo aplicativo de mensagens. Os assuntos
administrativos vém sob a imagem da capela. E a sede da associacéo fica ao lado da capela.

Os tradicionais papéis de género que, historicamente, orientam as préaticas das
atividades masculinas e femininas, regem o cotidiano de Terranova. Eles estdo muito bem
assentados por ali. Pelo grupo de mensagens instantaneas, as mulheres marcam as rotineiras
limpezas da capela e do quintal que a circunda. Também organizam os almogos beneficentes.
Ja os papéis masculinos s@o gerenciais. A associagdo de moradores do bairro, criada em meados
de 2002 nédo teve uma mulher na presidéncia desde sua fundagéo até 2019, a data em que fiz a

consulta com os moradores.
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Flavia Birolli e Luis Felipe Miguel (2010) discutem algumas vertentes explicativas
para a sub-representacdo das mulheres na politica sob vérias perspectivas. Dentre as teorias
analisadas ha algumas que denunciam os filtros que regem o campo da vida publica que,
evidentemente, tem uma ldgica masculina e atuam como excludentes da participacdo de
mulheres. Participar das fun¢des administrativas de uma associacao de bairro, pode parecer nao
ter a mesma relevancia que ocupar um cargo legislativo. Mas se trata de um espaco em que a
pessoa pode desenvolver suas capacidades politicas, o que resultara no desejo de atuar em uma
esfera politica maior.

Como as tarefas destinadas a reproducao € um papel inscrito no corpo feminino desde
a mais tenra idade, os papeis de protagonismo politico, as atua¢des na vida publica, tendem a
se concentrar nas maos dos homens. Para 0 homem ha um excedente temporal que € usado para
a vida publica. Para as mulheres, ndo existe excedente temporal. Existe o cuidado com a casa e
suas multiplas tarefas que séo inesgotaveis. Afinal de contas, no caso de uma mulher em regime
de matrimbnio com um homem, se ela se ausentar do espaco doméstico, quem cuidara da
preparacdo das refeicdes diarias, da roupa que precisa ser lavada, das criangas que precisam ser
cuidadas, da faxina nos moveis, da limpeza do chao?

A divisdo sexual do trabalho em Terranova se da em formato semelhante aquele
observado pela socidloga Alzira Menegat (2010) em alguns dos assentamentos rurais do Mato
Grosso do Sul. As atividades socialmente valorizadas s&o feitas pelos homens, ja aquelas
subvalorizadas sao feitas pelas mulheres. Presidir a Associacdo de Moradores € uma tarefa dos
maridos, € um papel masculino. J& limpar a capela para as missas e para os festejos é atividade
para as mulheres.

Durante o0 ano em que estive fazendo observacdo no grupo do WhatsApp, tive acesso
aos registros fotograficos de uma procissdo ocorrida no dia 12 de outubro, quando se celebra
Nossa Senhora de Aparecida. Nesse tipo de ocasido 0s homens tém um papel mais ativo do que
na organizacgdo dos festejos menores que acontecem ao longo do ano. Um barco foi puxado da
capela até a igreja matriz na cidade pelo carro de um dos fazendeiros. Ou seja, em momentos
mais solenes, como estar a frente da procissao, os homens assumem o papel de devotos e chefes
do evento a0 mesmo tempo. Mesmo porgque a maioria das mulheres do bairro ndo dirigem
veiculos, principalmente aquelas com mais de 40 anos. A presenga dos homens, como a maioria
tem carro, é indispensavel.

Este é, portanto, o retrato do funcionamento do bairro. No cotidiano feminino a capela
é como uma extensdo da casa e ganha centralidade no viver das mulheres. As atividades de

limpeza e organizacgdo do espago para as missas mensais € tarefa das moradoras. Ao padre cabe
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oferecer os trabalhos religiosos. Embora os homens ndo participem das atividades de limpeza
da igreja, a religido se apresenta como um fator importante para a coesdo entre 0s moradores,

mulheres e homens.

Podemos inferir a partir destas observacdes que existem dois elementos principais no
dia a dia das mulheres de Terranova: a religido e o papel de dona de casa. Na proxima secao
analiso como isto surge em seus perfis do Facebook. Sera que existem diferencas nos modos
pelos quais as mulheres casadas e as mulheres solteiras constroem seus perfis? Serd que ser
catdlica ou evangélica orienta determinado tipo de postagem? Serd que mulheres de uma certa
idade tendem a postar um tipo de conteudo diferente de outras faixas etarias? E o bairro, como
é que o espaco de moradia € narrado? Afinal de contas, como sdo construidas as moradoras de

Terranova no Facebook?
6.1 As Doze de Terranova: Afeto e Rejeicdo ao campo

O quadro abaixo apresenta alguns dados sobre as mulheres do bairro. A idade, estado
civil e religido, definem, de certo modo o tipo de contetdo que cada uma delas insere em suas

paginas de perfil.

Quadro 1: retrato geral das mulheres de Terranova com perfis no Facebook*

Idade Estado civil Religido
Vitoria 64 Vilva Catolica
Nina 30 Solteira Catélica nédo praticante
Cléo 36 Solteira Catolica
Ariela 30 Solteira Catolica
Natélia 35 Casada Catolica
Antoénia 63 Casada Evangélica
Alice 25 Casada Catolica
Laura 49 Casada Catolica
Isabel 16 Casada Evangélica
Helena 51 Casada Catolica
Silvana 25 Casada -
Clara 56 Casada Catolica

*Dados: Informagoes de perfis do Facebook e conversas com as entrevistadas.
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Existem duas maneiras pelas quais as mulheres apresentam Terranova em seus perfis
no Facebook. A primeira delas € sugerindo certa valorizacdo do espaco. O afeto é exibido por
meio das fotografias do por do sol, das arvores, da paisagem da planicie forrada de pastagens e
se textualiza nas legendas que acompanham estas producdes imagéticas. A segunda é quando
algumas delas constroem seus perfis como se desejassem que o lugar passasse despercebido. O
gue motiva essa segunda forma pode ser explicado de dois modos: falta de identificagdo com o
local e medida de protecdo contra observadores mal-intencionados.

Vitoria € uma professora aposentada, tem sessenta e quatro anos. Ela vive no bairro ha
mais de 40 anos e chegou em Terranova no final da década de setenta, quando tinha vinte e
quatro anos. Se casou com um dos vizinhos, por volta dos anos 80. Teve um casal de filhos.
Quando o marido faleceu, ja nos anos 2000, ela permaneceu sozinha. A moca Sse casou € se
mudou para outra cidade. O filho trabalha fora da propriedade rural, em uma usina de
beneficiamento de aglcar e alcool que movimenta o mercado de trabalho local. Ela continua

vivendo no sitio que o marido adquiriu como heranca dos pais.

Vitdria comegou sua carreira como professora ali mesmo no bairro assim que chegou.
Nesta época era comum avistar os prédios de arquitetura simples, um quadrado feito com tijolos
e cimento, com teto de folhas de zinco, de paredes rusticas cobertas de tintura branca e situados
a beira da rodovia que cruza o estado de Mato Grosso do Sul. Esses prédios rurais, em formato
de caixa, eram as escolas. Geralmente tinham uma Unica professora que ensinava desde 0s
alunos nos primeiros anos de alfabetizacdo até os mais avancados. Nao havia divisdes dentro
do prédio. Todos se misturavam. A professora era a faxineira, a cozinheira e a que ensinava as
licbes, tudo ao mesmo tempo. Cada bairro rural seguia 0 mesmo padrao em relacdo a educacédo
municipal voltada para aquele ambiente. Ali no municipio, esse tipo de escola funcionou até o
final dos anos noventa, quando todos os alunos foram transferidos para a escola municipal da
cidade. Com a mudanca e a desativacdo das escolas rurais, Vitdria também foi transferida para

a escola urbana, onde trabalhou até se aposentar.

Depois da aposentadoria, ela vai a cidade com menos frequéncia, apenas por necessidade,
para fazer a compra do més que abastece a casa ou para pagar contas. A viagem até a cidade
precisa ser planejada com antecedéncia, ja que ela ndo tem habilitacéo e € o filho quem dirige
o carro da familia. Dificilmente o espaco urbano é acessado para o lazer. Sua vida no campo
esta voltada para as atividades domésticas. A manutenc¢do da propriedade rural ¢ uma atividade
do filho. Essa divisdo sexual do trabalho em estabelecimentos rurais é bastante comum na

regido, como constatado pelas pesquisas realizadas por Alzira Menegat (2002a; 2002b; 2010;
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2016). O espaco domeéstico da casa e do quintal é sempre destinado aos cuidados das mulheres,
enquanto o homem cuida dos espacos produtivos, que geram renda. O ato de dirigir um carro
também aparece em Terranova, na maioria das vezes, como um papel masculino. Dentre as
vinte mulheres com quem mantive contato ap0s a visita ao bairro, apenas quatro sabiam dirigir
e o faziam. A maioria dos moradores possuem carros. O ato de ter um veiculo na propriedade,
mas néo saber dirigi-lo mantém as mulheres dependentes dos companheiros para fazer qualquer
tarefa que exige um veiculo. As compras mensais que sdo realizadas na cidade, por exemplo,

sO podem ser feitas quando ele estd em casa para dirigir o carro.

Em uma de nossas conversas sobre internet e gadgets para acessa-la, ela disse que
usava tanto computador (desktop) quanto o smartphone. A casa conta com banda larga e Wi-
Fi. Os aplicativos mais acessados por ela eram “o “zap”, o Messenger e o Facebook”.
Aplicativos de banco também eram utilizados, mas apenas para conferir o saldo e o extrato da
conta, nunca para fazer transferéncias ou pagamentos. Também ndo tem o habito de fazer

compras pelo celular nem pelo computador.

Seu perfil no Facebook foi criado em 2015. Segundo ela, postar imagens de si mesma
ndo € algo que queira fazer na rede social digital. E de 608 postagens feitas entre 2015 e 2019,
ndo totalizam dez aquelas em que ela aparece. Geralmente, o contetdo publicado é contetdo
compartilhado, 92,4% do total de postagens. S&o receitas culinarias, férmulas para a producéo
de sabdo caseiro, receitas de shake emagrecedor, videos que explicam os beneficios do consumo
de gordura suina e textos com mensagens religiosas, conselhos, saudacdes: “bom dia”, “boa

noite”.

Nina?’ tem cerca de trinta anos. Seu perfil no Facebook foi criado em meados de 2017.
Nele, ela informa seu estado civil e a cidade onde mora. A imagem do perfil, de rosto, foi
inserida em 2017 e mantida até entdo. Sdo 1.110 pessoas conectadas com Nina e seu perfil. Esta
audiéncia interage com ela de acordo com os tipos de postagem que publica em sua timeline.
Sua foto de capa € uma imagem em preto e branco do vocalista da banda Guns ‘N Roses e logo
abaixo, a direita da tela, ha um logotipo colorido da banda. De 2017 até o ano de 2019 foram
45 postagens ao todo e todas elas foram conteudo préprio. Nao houve conteldo compartilhado.

As imagens feitas por ela, em grande maioria sao selfies.

27 Os nomes apresentados aqui ndo correspondem aos nomes das moradoras do bairro. Foram mudados para
garantir o anonimato das participantes.
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Sobre a prética do selfie, Miskolci em um artigo que discute pesquisa na era digital faz

0 seguinte apontamento:

Talvez o retrato de nossa época possa ser apontado na pratica do selfie, o autorretrato
feito pela cAmera digital integrada ao smartphone para a exibi¢do em redes sociais ou
envio por programas de mensagens instantaneas. O selfie é o resultado da experiéncia
de conectividade por meio de plataformas, o que induz seus usuarios a apresentarem-
se ao seu publico segundo os padrdes de beleza hegemdnicos. A expectativa midiatica
incita ao uso de filtros, ferramentas ou aplicativos que “melhoram” a imagem,
permitindo apresentar pele mais lisa, sem marcas de cansaco, dentes mais brancos.
Também incita a adocdo de diferentes técnicas corporais que vao das dietas,
exercicios, consumo de roupas e cosméticos até as cirurgias estéticas. Dessa forma, o
carater técnico-midiatico das plataformas induz a uma imersdo em um contexto
cultural no qual decisdes e escolhas sdo tomadas a partir de valores disseminados
midiaticamente. (2016, p. 285).

Mantive contato com Nina pelo aplicativo de mensagens WhatsApp desde setembro
de 2018, quando selecionava as moradoras do bairro para conversas sobre seus usos de midias
digitais. Na ocasido, ap6s constatar que ela usava smartphone, perguntei quais eram 0s
aplicativos que ela costumava usar com maior frequéncia. Nina me disse: “Zap, Facebook e o
messenger € o que uso diariamente”. Quanto ao uso do celular, disse que precisou mudar de
operadora para conseguir um melhor acesso a internet. A qualidade baixa do sinal de sua
operadora anterior acarretava em uma conexao lenta. Quanto ao uso do Facebook, relatou que
Sua experiéncia se resumia mais a postagens de fotos.

Quando conversei com Nina, recebi a informacéo de que o bairro ndo lhe era agradavel
e que sua intencdo era se mudar para uma cidade grande. Na observagédo de suas postagens
constatei que o cenario de moradia nunca aparecia. Ela ndo fazia referéncia a ele em nenhuma
de suas publicacGes. As referéncias nas producdes imagéticas eram, de certa forma, urbanas.
Ela promovia um apagamento do proprio local de moradia. Narrava um eu citadino criado de
dentro de seu quarto e com as viagens para uma das cidades vizinhas ao bairro.

Essa juncdo rural/urbano vai ao encontro com as teorias da sociologia rural que aponta
um continuum (CARNEIRO, 2008; WANDERLEY, 2000) entre o rural e o urbano na era
contemporanea. A dinamica de deslocamento entre ambiente urbano e ambiente rural é
dificultada por uma série de fatores, dentre eles a falta de transporte publico para o transporte
dos moradores. No entanto, isso ndo se torna um impeditivo para que moradoras como ela ndo
apenas viva sociabilidades do meio urbano, como consuma os produtos de lazer do cotidiano
das cidades vizinhas e se apresente como uma citadina, mesmo morando no campo.

Nina, durante nossas conversas, expressou todo seu descontentamento com a falta de

parcerias afetivas para namoro no bairro. Quando Ihe expliquei que manteria seu anonimato na
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pesquisa, ela sugeriu que eu poderia lhe chamar de A encalhada. Sua fala representa a
preocupacdo de uma mulher solteira aos 30, que se vé como alguém que naufragou em

determinado ponto da vida por falta de uma relacdo matrimonial que poderia Ihe salvar.

Cléo tem trinta e seis anos. Estd no Facebook desde 2013. Ela nasceu e cresceu no
bairro, assim como Nina. Ambas foram alunas de Vitoria durante os primeiros anos de
alfabetizacdo na antiga escola rural. A familia de Cléo chegou ao bairro nos primeiros anos da
década de 70. Diferente da periodicidade de postagens de moradoras como Vitdria, Cléo
produziu e compartilhou 60 postagens, 78,3% foi conteldo proprio e 21,7% é conteudo
compartilhado. Sua familia ganha uma certa importancia em suas postagens. As imagens
veiculadas em seu perfil mostram seus momentos de diversdo com algumas amigas, com a irma
mais nova e, na maioria, em familia.

Cléo é a filha mais velha. Seus pais tiveram quatro filhos, dois meninos, duas meninas.
Ela estudou até completar o ensino médio. Sempre conciliou os estudos escolares com o
trabalho na roca. O sitio onde mora é propriedade de seus pais. Na casa vive um dos irmaos que
também trabalha nas atividades produtivas do sitio, a mée, a avé materna, o pai e a irma mais
nova, que trabalha fora na mesma usina em que o filho de Vitdria trabalha. Em nossa conversa,
eu perguntei se o0 espaco urbano da pequena cidade era acessado com o intuito de lazer. Ela me
disse que ndo. Os momentos de lazer que ela tinha eram aqueles promovidos pela capela.

Ariela, 30 anos, mantém um perfil no Facebook desde 2012. Ela é irma de Cléo e as
duas moram sob 0 mesmo teto, na mesma propriedade rural. E na comparagéo entre as duas,
ganha evidéncia o fato de que um lugar néo é suficiente per se de garantir uma homogeneidade
de formas de ser. Enguanto Cleo se apresenta como uma mulher tipicamente caipira quando vai
aos festejos juninos da capela, sua irmé langa méo do referencial caipira apenas para sua
producdo fotografica. Em uma imagem publicada em sua pagina, em que aparece sob a sombra
de uma arvore e usando um chapéu de palha na cabega, ela escreveu: “Fazendo nada”. O chapéu
de palha é um acessorio quase indispensavel dos trabalhadores da roga. Por ele ser leve, ndo
pesa sobre a cabeca e sua composicdo de palha permite uma ventilagdo maior, fatores que o
levam a ser um dos equipamentos roceiros por exceléncia na hora de se proteger do sol. Quando
o utiliza no cotidiano da roca, Cleo ndo o exibe. Mas quando vai a festa junina ele aparece.

Natalia tem cerca de 35 anos. Mora com o companheiro, sua sogra e a filha, em uma
fazenda na regido central do bairro. Mantém seu perfil no Facebook desde 2012, no qual
apresentou 442 postagens até 2019, a maioria foram contetdos compartilhados: 76,5%. Até

2005 ela vivia na casa dos pais que também moram no mesmo bairro. Ela é irma de Nina.
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No sitio dos pais, que trabalham com uma pequena producdo de pecuaria leiteira,
Natalia ajudava na ordenha das vacas e na lida com o gado, a énfase aqui no termo ajudar é
para apontar o carater do trabalho da mulher do campo, desvalorizado, tal como ressaltado por
Christine Delphy (2015) ou por Alzira Menegat (2010), dentre outras tedricas que discutem
aspectos da divisdo sexual do trabalho rural. Ap6s o casamento com um de seus vizinhos, ela
foi viver junto dele e de sua sogra. O papel de cuidadora da familia ndo foi direcionado para
Natalia automaticamente com o casamento. Esse papel continuou com a sogra, vilva,
aposentada, que se dedica exclusivamente ao trabalho de manutencdo da casa e aos cuidados
com o filho e a nora. Natélia foi aproveitada para o trabalho na producéo de leite que existe na
fazenda. Um trabalho arduo. N&o h& descansos aos finais de semana, tampouco nos feriados. A
pecudria leiteira exige que as ordenhas sejam feitas diariamente. Por volta de cinco horas da
manha é preciso estar de pé. Pois as vacas devem ser levadas do pasto até o curral e o trabalho
é manual, exigindo um investimento de cerca de quinze a vinte minutos para cada ordenha.
Apos a ordenha ser feita e as vacas e 0s bezerros serem soltos no pasto novamente, é preciso
limpar os vasilhames, o curral e iniciar as inimeras atividades relacionadas ao manejo do gado:
consertar o cercamento da propriedade, verificar a disposi¢cdo de sal nos cochos, em termos
gerais, fazer a manutencéo da fazenda. O trabalho sé termina ao final do dia, quando tudo foi
preparado para as tarefas do dia seguinte.

N&o é a toa que vez ou outra aparece uma queixa de cansaco no perfil de Natalia. Como
ela é casada com o dono da fazenda, seu trabalho é uma ajuda. Ela ndo tem carteira assinada,
nem um salario fixo e determinado. Ajuda, no caso do trabalho da mulher do campo que
despende sua energia nas tarefas ligadas a producao familiar sem ser remunerada por isso, é um
eufemismo para exploragdo. A exploracdo de uma méo de obra semiescrava estruturada no
sistema produtivo rural pode ser uma motivacdo das mulheres francesas observadas por
Bourdieu (2006) para preferirem os rapazes citadinos aos camponeses para 0 matriménio. Nao
é que elas simplesmente tém capacidade de escolha, elas precisam forjar rotas de fuga da
exploracéo.

O nome de perfil de Natalia, 35 anos, € uma juncdo de seu nome com 0 nome do
marido. Pode ser uma medida consciente para explicitar sua condi¢do de casada com ele. Mas
sob uma outra perspectiva, pode revelar uma condicdo de pertencimento, de ser dele. Uma
negacdo da singularidade do individuo que se revela apos o casamento. Na nomeacao do perfil
do Facebook, ela é reconfigurada para ser, aos olhos dos outros, uma propriedade.

Antbnia, 63 anos, chegou em Terranova em meados da década de oitenta. O

companheiro trabalhou como capataz em fazendas de pecuéria leiteira por anos, até juntar
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dinheiro e comprar doze hectares de terra e deixar de lado os trabalhos para latifundiarios do
estado. Nenhum dos dois, apesar de viverem de trabalho assalariado por décadas, tiveram
carteira de trabalho assinada. Se aposentaram por idade e por residirem no campo, fator este
que torna o processo relativamente menos exigente para quem nunca teve um registro em
carteira ou contribuiu com a Previdéncia.

Ela teve nove filhos, com gestagdes entre 1970 e 1990. Dos nove filhos de Antonia,
oito nasceram em casa, com sua mde que era parteira. De acordo com o relato dela, em sua
familia o parto na roca era considerado algo corriqueiro. Cresceu acostumada com a mée saindo
as pressas durante as madrugadas para atender vizinhas em trabalho de parto nas fazendas.
Como o0 acesso aos hospitais naquela época era dificil, pois exigia a posse de um carro e
quildmetros a fio para percorrer, era mais eficiente recorrer aos trabalhos das velhas senhoras
curandeiras que tratavam de quadros de diarreias a partos. A mae de Antbnia era uma dessas
senhoras.

Quando visitei o sitio em que vive, ela estava morando com o marido, o filho mais
novo e a nora. A conquista da terra, ap6s anos de trabalho nas fazendas da regido faz com a
valorizacdo do lugar em que mora seja expresso nas postagens do Facebook em imagens que
ela mesma registra do ambiente. Entre 2016 e 2019 ela veiculou 2.248 postagens. Ela é
evangélica, como nossa interacdo face a face e as conversas evidenciaram e isso explica 11,7%
dessa totalidade ser contetido relacionado a sua religido.

Laura, 49 anos, estd no bairro desde 2006. Ela me disse que ela usa o smartphone
durante os intervalos de seu trabalho na casa e na horta que mantém no sitio. Assim como
Vitoria, em seu domicilio também tem internet banda larga e Wi-Fi. Ela trabalhava no sitio com
as atividades domeésticas e também na casa de uma familia na vizinhanga, além de ir a cidade
trabalhar em outra casa. Laura faz essa viagem de vinte quildmetros utilizando o recurso de
carona. Revelou-me que para ir com o carro da familia, o marido precisaria leva-la, pois ela ndo
dirige e ndo compensa gastar o dinheiro adquirido nestas duas atividades com gasolina.

Quando estavamos conversando sobre as mudancas que essas tecnologias levaram ao
campo, ela me disse: “A gente era esquecido, né? Era, como é o modo de dizer? Era os caipiras
do mato, né? Hoje em dia ndo, ndo sabe quem € caipira, nem quem nado é. Eu acho que a gente
tem a vida igualzinho o povo da cidade. Povo da cidade grande, da cidade pequena, € tudo

igual. %8

28 Algumas mulheres se dispuseram a conversar comigo com maiores detalhes sobre seus usos de redes sociais e
sobre seu cotidiano no bairro. Mas o mesmo feito ndo se repetiu com todas as entrevistadas. Por isso apenas alguns
relatos foram inseridos nos resultados.
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Laura estd associando, nesta sua fala, a chegada das midias digitais ao campo com uma
reformulacdo da identidade caipira. Para ela a categoria caipira se apresenta como um termo
pejorativo. Assim como esguecimento e mato estavam, em sua experiéncia, delimitando quem
era 0 povo da cidade e quem nédo era. Como evidencia os dados logo mais adiante, ter uma vida
igual ao povo da cidade é algo relativo as experiéncias de Laura com as tecnologias e com o
meio urbano. Seu cotidiano ndo é semelhante aquele de um habitante de ambiente urbano, pois
a sociabilidade rural onde ela se insere apresenta especificidades que a distingue de
sociabilidades urbanas.

Alice é filha de Laura. Tem cerca de 25 anos. E casada e tem trés filhos. Mantém um
perfil no Facebook desde 2012. E de Ia até 2019 fez 1.053 postagens, 51,2% é contetdo
compartilhado.

Ela chegou ao bairro junto com a méae. Apds o casamento, se mudou para uma casa na
vizinhanga. O marido que trabalha em uma usina de &lcool e agucar a dispensou do trabalho
com a producgdo agropecuaria. Mas ndo dos afazeres domésticos.

Isabel, 16 anos, estd morando no bairro desde os treze anos. Se casou com um dos
moradores do bairro aos quatorze anos. O companheiro tinha cerca de vinte e dois anos quando
foram morar juntos no sitio dos pais dele. Era cat6lica antes de fazer parte da familia dele,
depois entrou para a igreja evangeélica que os sogros frequentam. Também deixou a escola em
que cursava o ensino médio para se dedicar a vida de casada. Quando conversamos sobre 0s
fatores que a levaram a deixar a escola, ela relatou que a vida de casada e a nova religido eram
incompativeis com a sociabilidade do espaco escolar.

Sobre os usos do celular ela me contou: “Ah eu acho que devo passar metade de um
dia no celular. E bastante horas. Bastante tempo (...). O smartphone, que é 0 que eu uso,
permite a gente acessar muitas coisas aqui onde eu moro (...), COmo eu moro no sitio, eu
costumo usar bastante pra tudo, (...) pra pesquisar precos de roupa, calcado, pra pesquisar
outras coisas (...). Coisas que se eu ndo tivesse smartphone, (...), se eu ndo tivesse internet eu
ndo tinha possibilidade de acessar, de pesquisar. Entdo eu uso bastante pra pesquisar,
também.”

O tempo empregado no uso do celular, que ela mesma classificou como alto, esta
relacionado com a falta de outras atividades. De acordo com um estudo da App Annie, divulgado

pela EBC, o Brasil fica no quinto lugar em um ranking que mensura os usos diarios dos
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smartphones no planeta, no geral a média é de 3 horas empregadas com o0s celulares
inteligentes. Na Indonésia, por exemplo, a média de uso sobe para 4 horas®.

Em nossas conversas, ela sequer chegou a mencionar as festas promovidas na capela,
afirmou: “pelo simples fato de eu morar no sitio ndo tem area de lazer, ndo tem o que fazer, a
ndo ser passar o dia inteiro no celular, na internet, essas coisas assim.” Como as festas
organizadas no bairro estdo sempre ligadas a capela e sua religido repele eventos catolicos, esse
tipo de evento nem chega a ser uma possibilidade de lazer.

Helena tem 51 anos, o filho tem um computador, mas ela me disse que ndo costumava
usar porque preferia o celular. Est4 no bairro ha cerca de vinte e cinco anos. Faz pilates na
cidade porque tem depressdo e esta € uma forma que encontrou de lidar com o problema. Ela
deu énfase ao isolamento da casa que fica no coracdo da fazenda, longe dos vizinhos. O celular
e a internet para ela é uma ferramenta que ajuda a aplacar o isolamento ja que o sinal de
emissoras de radio, que ela gosta de ouvir, s6 atingem o local de manha e a noite, deixando-a
no siléncio durante o dia. O smartphone é usado entdo para proporcionar-lhe entretenimento e
deixa-la a par das noticias da regiao.

Helena ndo costuma publicar qualquer fotografia de seu local de moradia. Como sua
propriedade rural é uma fazenda grande, a seguranca da familia pode ser um dos motivos para
ela ndo postar este tipo de imagem. Em nossa conversa sobre o seu cotidiano na fazenda, ela
utilizou a palavra isolamento, referindo-se tanto ao local quanto a sua forma de enxergar seu
dia a dia.

J& Silvana esté no bairro ha cinco anos, tem 25 anos. O marido trabalha em uma usina
de alcool e acucar da regido. Os dois vivem em uma casa com o filho. Ndo a encontrei no
Facebook. Em nossa conversa ela me disse que utilizava a internet mais para pesquisar receitas
culinérias e medicina popular. “A gente as vezes quer pesquisar alguma coisa pra fazer, (...)
geralmente, mulher é mais... comida, né? Fazer um bolo, essas coisas. As vezes remédios
caseiros pra crianc¢a (...) ”. A ordenacdo de papéis de acordo com o género é flagrante nesta
fala de Silvana. Ao afirmar que mulher se preocupa mais com a comida, Silvana aponta para o
papel social esperado de uma mulher casada, isto é, uma cuidadora.

Heleith Saffioti, em O poder do macho, aponta que:

A identidade social da mulher, assim como a do homem, é construida através da
atribuicdo de distintos papeis, que a sociedade espera ver cumpridos pelas diferentes

2Brasil foi o 5° pais em ranking de uso diarios de celulares no mundo. Agéncia Brasil, Editorias, 18 de janeiro
de 2019. Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2019-01/brasil-foi-50-pais-em-ranking-
de-uso-diario-de-celulares-no-mundo>. Acesso em 25 de janeiro de 2020.


http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2019-01/brasil-foi-5o-pais-em-ranking-de-uso-diario-de-celulares-no-mundo
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2019-01/brasil-foi-5o-pais-em-ranking-de-uso-diario-de-celulares-no-mundo
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categorias de sexo. A sociedade delimita, com bastante precisdo, os campos em que
pode operar a mulher, da mesma forma como escolhe os terrenos em que pode atuar
0 homem. (1987, p. 08).

Clara é pedagoga aposentada e tem 56 anos. Nasceu e cresceu no bairro, se mudou
para uma cidade da regido onde passou alguns anos. Depois voltou para uma propriedade no
bairro com o marido e um de seus dois filhos. As atividades produtivas desenvolvidas na
fazenda consistem em producéo de leite bovino e plantacdo de mandioca.

Sobre usar o0 smartphone ela me disse que o sinal ndo permitia uma boa experiéncia
com a ferramenta: “N&o é o dia todo que eu tenho a internet disponivel. E [em] alguns
momentos que consigo acessar a internet ”. Nos conversamos em meados de 2018. No segundo
semestre de 2019, ela anunciou no grupo da capela que tinha contratado um servico de sinal de

internet. N&o consegui acesso ao seu perfil no Facebook.

6.2 Consumo, Producéo e Reprodugdo em Terranova

Para explicitar de forma mais eficaz a analise dos dados, apresento abaixo alguns
quadros. Neles estdo todas as porcentagens e a totalidade dos conteudos relacionados a cada
uma das categorias que foram criadas a partir da varredura dos temas que apareceram em cada
perfil de minhas interlocutoras. Durante a varredura manual dos perfis, observei que todo
conteddo relacionado a ritos de beleza, receitas culinarias, saude e politica ndo foram
produzidos pelas proprias moradoras, todas as postagens foram compartilhadas de outros
USUArios.

O Unico assunto que apresentou oscilacdo entre duas categorias foi religido. Como o
cotidiano do bairro € permeado pelos eventos da capela, religido, entretenimento e atividades
rotineiras do cotidiano se misturam e dificulta uma separacéo entre a autopromocado da imagem
de algumas das moradoras de uma tentativa de catequizacdo. Utilizei as orientagdes
metodoldgicas de Bardin sobre a construcdo de categorias para isolar o contetdo de cada uma
delas. Desse modo, as selfies de algumas moradoras do bairro, junto de Nossa Senhora, por
exemplo, foram isoladas dentro da categoria conteddo proprio. Ha uma diferenca entre a

postagem de uma imagem da Padroeira do Brasil, com ela em primeiro plano®, em que o

30 Primeiro plano significa, na linguagem cinematografica, quando um personagem ganha destaque no
enquadramento da cadmera, também pode ser chamado de close.
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objetivo da publicacdo é exibi-la (finalidade religiosa na a¢gdo) e uma selfie da devota ao lado

da Padroeira (finalidade midiatica na acdo de se apresentar junto da imagem da santa).

Quadro 2: comparacao entre conteldo compartilhado e contetdo proprio*

Contetido Compartilhado 5979 83.4%
Conteldo Préprio 1198 16.6%
Totalidade das postagens 7.177 100%
*Fonte: 0 autor com dados do Facebook.
Quadro 3: totalidade das postagens analisadas em cada perfil por categorias
Contetdo Cuidados | Assuntos | Total
proprio Beleza | Culindria | Religido | Saude | Politica | c/acasa Gerais
. 608
Vitéria 46 8 72 54 24 9 31 364
. 45
Nina 45 - - - - - - -
) 60
Cléo 47 - - - - - - 13
. 226
Ariela 225 - - - - - - 1
: 442
Natalia 62 17 18 1 - 3 3 338
A 2248
Antdnia 160 31 219 262 43 9 303 1221
. 1053
Alice 406 6 44 21 5 5 27 539
198
Laura 139 1 19 4 4 - 2 29
202
Isabel 48 19 43 4 - - 1 87
2095
Helena 20 134 382 149 281 121 133 875
Silvana - - - - - - - - ’
Clara - - - - - - - - ’
7177
Total 1198 216 797 495 357 147 500 3467
*Fonte: o autor com dados dos perfis no Facebook.
Quadro 4: porcentagem referente aos assuntos apresentados nos perfis*
Contetdo Cuidados | Assuntos
proprio Beleza | Culinéria | Religido | Saude | Politica c/ acasa Gerais
Vitdria 75 1,0 12,0 9,0 4,0 15 5,0 60,0
Nina 100 - - - - - - -
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Cléo 79,0 - - - - - - 21,0
Ariela 99,0 - - - - - - 1,0
Natélia 14,0 38 4,1 0,2 - 0,7 0,7 76,5
Anténia 7,1 1,4 9,7 11,7 2,0 0,4 13,5 54,3
Alice 38,6 0,6 4,2 2,0 0,5 0,5 2,5 51,2
Laura 70,2 0,5 9,6 2,0 2,0 - 1,0 14,7
Isabel 23,7 9,4 21,3 2,0 - - 0,5 43,0
Helena 1,0 6,4 18,2 7,1 134 58 6,3 42,0
Silvana - - - - - - - -
Clara - - - - - - - -

*Fonte: o autor com dados dos perfis no Facebook.

Nota-se no quadro 4 que a mancha de dados, no caso das mulheres solteiras, se
concentra na extremidade esquerda, onde esta a categoria contetdo proprio referente a textos e
imagens proprios. O espaco destinado a algumas das categorias de assuntos que as mulheres
casadas mobilizam em seus perfis aparecem vazios entre as mulheres solteiras. A tendéncia é
que mulheres solteiras em Terranova produzam mais contetdo proprio e compartilhem menos
contetdo compartilhados.

Cada categoria separada gerou um contetdo vasto. Parto da ideia de que essas
narrativas ndo sdo ficcdes midiaticas. Os elementos mobilizados em cada narrativa sdo aspectos
do cotidiano de cada moradora. Algumas deixam um aspecto em maior evidéncia e eclipsam
outros. Apresento cada discussdo dentro de segdes separadas para gerar uma melhor

visualizacdo do desenho de anélise que proponho.

6.3 Textos e contetdo proprios

Na tabulacdo dos dados coletados na timeline de Vitoria, 64 anos, das 608 postagens
analisadas, 7,5% foi contetdo préprio. Nos textos ha oragdes, saudagdes de “bom dia”, “boa
tarde”, “boa noite”, mensagens de contentamento por ter voltado a usar o Facebook ap6s um
determinado periodo sem internet, o que oferece pistas da relevancia que a ferramenta tem em
seu cotidiano. Ja dentre as imagens produzidas em que ela aparece, é perceptivel que nenhuma
delas sdo selfies, as autoimagens. Foram feitas por alguém que estava junto dela. A pratica do

selfie ndo esta presente em suas publicacbes. As fotografias que ela publica sdo feitas em
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viagens para outras cidades, geralmente dentro de igrejas, com suas vizinhas. Nada de cenarios
campesinos.

Antobnia, 63 anos, também nao costuma fazer selfies. Das 2.248 postagens feitas por
ela, 7,2% do conteudo é composto por textos e imagens dos filhos, dos seus caes, dos gatos, e
das plantas ornamentais. Quando ela é exibida em alguma imagem é alguém que a fotografou.
Os textos redigidos por ela geralmente séo sobre datas comemorativas, mensagens de “bom
dia” e “boa noite. Ja as imagens de contetido proprio apresentam o espaco rural, aparecem tanto
a velha casa de madeira, quanto o exterior com seu chéo de terra vermelha. Ela publica imagens
do café que foi colhido no quintal da casa e moido no liquidificador, as galinhas empoleiradas
sobre os galhos das goiabeiras, o florescimento dos agapantos no jardim. A paisagem local é
retratada no pbr do sol que aparece atras das arvores do quintal. Surgem fotos da area frontal
do sitio onde ela mora, emoldurada por laranjeiras, jaqueiras e flamboyants floridos em
primeiro plano, o ch&o de terra avermelhada toma boa parte da imagem. Em uma das legendas
ela afirma: “Meu recanto! Adoro!”

Durante os primeiros anos de uso do Facebook, Anténia compartilhava conteido
compartilhados com mensagens de saudacdes ao seu circulo de amizades. Foi perceptivel uma
mudanga ocorrendo ao longo do tempo de uso. Em vez de continuar o compartilhamento de
contetdo pronto com as mensagens de “bom dia”, ela comegou a produzir imagens de suas
plantas, do pér do sol, dos ipés florescendo no quintal e na legenda passou a inserir suas proprias
saudacOes a sua audiéncia. O notavel é que as interacdes nas imagens préprias foram maiores
do que nos contetdo compartilhados, o que pode ter gerado nela um estimulo a produzir mais
do segundo formato do que do primeiro.

No perfil de Isabel, 16 anos, o contetdo préprio representa 23,8% de suas publicacGes.
E ao contrario de Vitdria e Antbnia, ela costuma veicular imagens feitas por ela mesma com a
camera do celular. As selfies de Isabel apresentam seu rosto com pouca magquiagem, os cabelos
estdo sempre ao natural e em evidéncia. O cenério para as fotos é o quarto com paredes de
madeira, onde se deixa ver a cabeceira da cama. Em outras ela esté ao ar livre, sob as sombras
das arvores do quintal. Nas legendas ela anuncia: “Amo meu jeito de ser”, “Ser feliz € vocé que
escolhe”, “Um olhar fala tudo”, “O mais importante de tudo é vocé estar bem”.

Os textos que Isabel redige véo dos desabafos as declarages de amor: “E que Deus
me ajude a vencer todas as barreiras e obstaculos dessa vida...” ou “Te amar me faz tdo bem”,
“Sem vocé ndo sei viver, sem vocé eu ndo existo”. E tem as mensagens que expressam

sentimentos sem o recurso textual, somente com figuras proprias para as redes sociais digitais
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(emoticons)3!. Em uma de suas postagens ela inseriu uma pequena figura de uma carinha
extremamente triste sobre um enorme fundo em preto para expressar seu estado de espirito
naquele momento. O perfil é utilizado ndo apenas para midiatizar sua imagem em bons
momentos, também para publicizar para sua audiéncia 0s seus maus momentos. E como se fosse
um diério intimo em que se registra os eventos do cotidiano. No entanto, como se trata de uma
plataforma de interacdo com outras pessoas, a intimidade ganha exposicao. O diério é feito para
0S outros.

No perfil de Natélia, 35 anos, houve 14% de textos e imagens feitos por ela mesma.
Foram publicadas fotos da filha, fotos de seu pai no quintal da casa dele. Nas veiculagdes
textuais ela anunciou desde os passeios no shopping de uma das cidades vizinhas até as
complicacdes de satde que culminou em uma cirurgia. Outros problemas pessoais também sdo
veiculados, como quando ela expressa seu cansaco depois de um dia de trabalho intenso na lida
com a producéo de leite bovino de sua fazenda.

J& a porcentagem de textos e imagens produzidas por Alice, 25 anos, representou
38,5% de suas postagens. Em sua maioria, as imagens mostram sua familia: os filhos e o marido.
Sdo selfies com o pediatra no consultério médico, fotos da familia na capela em um evento,
fotos do filho montado em um boi, as criancgas vestidas a carater para uma festa junina de escola,
um aniversario comemorado no quintal da casa, os filhos trajados de coroinha em uma missa,
a filha vestida de anjo em uma procissdo em que Cléo foi vestida de padroeira. Os modos de
alimentacdo surgem nos registros de churrascos de ano novo, nos almocos ao ar livre no quintal
e nas imagens de panelas de sarapatel e buchada de carneiro.

Em relagdo aos textos de Alice, ela escreveu sobre gravidez: “Ser mde é uma dadiva
de Deus”. E sobre afeto: “A vida s6 vale a pena ser vivida para amar alguém”. Sobre 0s
problemas familiares: “Muito triste, pai internado. Que Deus faca ficar bom logo e que néo
seja nada serio”. Tempos depois ela questionou a ideia que tinha da gravidez ao compartilhar
um texto que dizia: “A gestacdo doi, o parto déi. O pds-parto d6i. Amamentar doi (...) parem
de romantizar a maternidade, a realidade é bem dificil e cheia de aprendizado! Ninguém nasce
mae, torna-se mae”. A ultima frase ¢ uma referéncia a uma afirmacao de Simone de Beauvoir
sobre construgdo de género veiculada nas midias em geral.

Laura, 49 anos, apresentou em seu perfil 70,2% de contetdo feito por ela mesma.

Dentre as mulheres casadas da amostra, ela foi a que mais veiculou contedo préprio, sobretudo

31 Emoticon é uma figura utilizada para incrementar uma conversa em um aplicativo de troca de mensagens
instantaneas. Existe um emoticon para diversos sentimentos que 0 usuario queira expressar para o interlocutor:
carinha feliz, triste, sorridente, dentre outras.
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por meio de fotografias. Sua narrativa é significativamente imagética. O quintal de sua casa, 0
local de moradia e a convivéncia com familiares e amigos ganharam importancia em suas
postagens. O cotidiano no campo também foi retratado por ela em fotos em que aparece junto
de um bezerro, segurando uma mamadeira com leite, enquanto ele se alimenta ou naquelas em
que o companheiro se prepara para fazer o transporte da produgéo de leite em um dia de chuva
com o chdo barrento & mostra. O exterior da casa é o cenario preferido dela. E onde ela mais se
registra e se se deixa fotografar. As imagens do local se misturam as fotos de viagens para
outras cidades. O exterior do local de moradia em evidéncia em detrimento do espaco interno
evidencia que é este retrato de seu habitat que ela quer passar e que ela ndo tem intencdo de
escondé-lo.

Laura ndo costuma publicar apenas textos. Sua producdo textual estd sempre nas
legendas de suas producdes imageéticas. Em uma imagem exibindo o trabalho do marido, por
exemplo, enquanto ele carrega uma carroga com os latdes de leite que foi produzido na
propriedade rural, avista-se bananeiras ao fundo e uma pequena mangueira em um canto da
fotografia, o chdo esta lamacento e acima, o céu é cinza. Na legenda ela diz: “Mesmo com chuva
0 bicho pega”. Expressdo que significa uma ideia de que o trabalho em propriedades rurais é
ininterrupto. E prova que Laura quer que sua audiéncia tenha conhecimento de como as coisas
funcionam por ali.

Laura se apresenta com trajes tipicamente caipiras em trés momentos. Houve um
registro feito na festa junina da capela; outra quando se preparava para ir ao festival de rodeio
da cidade e a terceira quando foi fotografada antes de ir para um show do cantor Almir Sater na
cidade. Em suas demais producdes imagéticas ela adota um estilo dito citadino: nunca esta de
chapéu, nunca esta se protegendo do sol e sempre vestida com roupas leves.

Os hébitos de vida campeira aparecem quando ela divulga as imagens dos almocos na
varanda de sua casa. As imagens exibem grandes panelas com o tradicional arroz e feijdo e
grandes tachos de carne. Campo e cidade se misturam, entre as produgdes feitas no quintal ou
nos retratos do trabalho na propriedade rural, com as viagens dela com o marido para outras
cidades, nas saidas para a academia que fica no ambiente urbano e que ela se deixa fotografar
vestida com os trajes para malhar.

Dentre todas as fotografias publicadas por Laura ela parece estar sempre pronta para
um passeio. Esta sempre se publicando com sua maquiagem leve, suas roupas de ambientes
citadinos, como se aspectos de sua imagem referente ao labor no campo ndo fossem adequadas

a midiatizacdo. O companheiro ser fotografado sobre um solo lamacento e publicado em seus
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trajes de trabalho representa a forga do homem campesino. Mas ela parece ndo ter interesse em
se exibir desse mesmo modo.

Em relacdo ao perfil de Nina, 30 anos, no periodo de uso da plataforma em que analisei,
ela produziu e manteve em seu perfil 45 postagens, 40 eram selfies. A maioria obteve um
engajamento significativo por parte das pessoas que estavam em sua rede de amizades. Nas trés
postagens em que langou mdo de mensagem textual para interagir com seu publico o
envolvimento da audiéncia foi baixo. Quatro curtidas na primeira, 21 na segunda e 20 na
terceira. Ja a primeira foto publicada, em que aparece sorrindo para uma camera que lhe deu
foco no rosto emoldurado por cabelos negros e cacheados, rendeu-lhe 224 curtidas, 74
comentarios e 4 compartilhamentos. Isso mostra que a midiatizacdo do eu em redes sociais
digitais como o Facebook, dentro de determinados segmentos populacionais, tende a obter mais
sucesso com conteido imagético. Depois das 3 postagens com textos, ela ndo tornou a repetir
0 modelo de postagens textuais.

A maioria das imagens que Nina publicou apresentam seu rosto bem maquiado. Como
as selfies privilegiam os membros superiores do corpo, deixando-os em primeiro plano, o
cenario ao fundo quase sempre nao aparece. Das quarenta selfies postadas no perfil, duas foram
feitas em um sal&o de cabelereiro e outras seis com a ajuda de um espelho do banheiro de um
shopping center localizado em uma cidade vizinha para onde ela vai com frequéncia para
momentos de lazer e visitas aos familiares.

Durante uma de nossas conversas, Nina me contou que as opgdes de lazer em sua
cidade eram minimas: “aqui (...) t& 0sso pra lazer, mais eu gosto muito de ir a Dourados
frequentar o shopping”. As atividades voltadas para o entretenimento do bairro e da cidade néo
a atraem. Em Terranova ha organizacdes de festas juninas, ha o festival de rodeio na cidade,
gue agrega shows de musicos regionais e competi¢des, com duracdo de trés dias. Ha os almocos
beneficentes organizados pela pardquia, ha bailes no saldo da igreja matriz. Mas Nina ndo os
menciona em nenhum momento. Ela enxerga lazer sob outra perspectiva: shows de cantores
famosos, passeios em shoppings centers. O que envolve a vida no campo tende a ser descartado
de sua classificacao de lazer.

Essa forma de encarar o lugar em que mora esta relacionado ndo apenas com uma falta
de identificacdo entre ela e o tipo de vida local, mas também com sua historia de vida. Quando
nasceu na década de oitenta, cacula de sete irmdos, a terra onde mora ja havia sido adquirida
por seus pais ha anos e apesar do processo migratério da maioria dos filhos — apenas ela e duas
irmas terem permanecido no bairro — a propriedade rural foi mantida. Ela ndo participou do

processo de aquisicao do lote. Quando existe uma luta para adquiri o espaco de vivéncia, € mais
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comum que o morador sinta mais prazer em abrir ao mundo seu cenario do que escondé-lo. Isso
é observavel no caso de Laura e Antonia.

O documentario Gralha azul de 2017, da TV Camara de Araraquara, por exemplo, que
discute a visibilidade, o reconhecimento e as condi¢cdes de mulheres de um assentamento
paulista mostra logo no inicio do video, uma senhora afirmando seu sentimento de orgulho por
ser uma mulher camponesa. Ela ressalta as caracteristicas do viver no campo que deixa suas
méos calosas, 0s pés cheios de terras, as maos sujas. Ndo sdo fatores que a envergonha, para
ela sdo provas de honra e de dignidade®. Essa valorizagio do espaco e do modo de vida rural
vem da luta pelo acesso a terra. Quando a conquista se efetiva, o local torna-se propicio ao
enaltecimento.

Cada uma das imagens que Nina posta tem uma legenda. As vezes, é uma citacio de
uma letra de musica, outras € uma frase feita por ela mesma. Em uma foto de rosto, sorridente
ela anuncia: “Me sinto como vinho, quanto mais o tempo passa melhor eu fico”. Ou: "O que
incomoda as pessoas é 0 meu brilho, insetos s6 atacam lampadas que brilham"... E: “Quando
a mudanca € pra melhor... Cai bem — mostrando-a em um saldo de cabeleireiro com um novo
corte de cabelo e um alisamento. O melhorar desta fala é sindbnimo de se adequar aos padrdes
de beleza vigentes.

Apos varias publicacdes nas quais pude observar um certo cuidado com a pele, com o
cabelo e com as vestimentas, Nina veiculou uma postagem de contestacao aos padrdes de beleza
aos quais se submetia. Na legenda disse: “Essa sou eu... de cara lavada afinal ndo ando 24hrs
produzida. Mulheres néo sintam vergonha de mostrar sua beleza natural, se alguém te olhar
diferente ndo se importe. Pois 0 mais importante € sua esséncia nao sua aparéncia”. Na
imagem ela sorri, a cdmera focalizou o rosto que se encontra em primeiro plano, ndo ha
maquiagem, os cabelos estdo soltos e jogados a esquerda, sobre o busto. Mas o fato € que ela
estava de “cara lavada” se preparando para a maquiagem que faria logo em seguida para sair de
casa. Toda a orientacdo da legenda € contraditoria, ja que na imagem seguinte feita pouco
depois, ela ja parece maquiada e com os cabelos alisados. Isso evidencia que na apresentacao
de si nas midias digitais 0 mais importante é o agora. E 0 momento em que se posta. E o
instantdneo. Como se pode editar esse eu com um clique de mouse ou um toque de dedos na

tela, ndo importa se o contetdo publicado agora se mostrara contraditorio ao contetdo

32 Documentario da TV Camara de Araraquara sobre a luta das mulheres camponesas do assentamento Bela
Vista de Chibarro.



73

publicado horas depois. Pode-se sempre voltar e apagar ou deixar que a proxima imagem revele
que aquele modo de pensar ficou para tras na timeline.

Ao publicar uma imagem em que avista-se labios e sobrancelhas muito bem
maquiados, ela diz: “Enquanto algumas pessoas fazem de tudo para tornarem,se marcantes,
outras agem naturalmente e tornam-se inesqueciveis...” Nesta ela também langou mao da
maquiagem para compor o visual e posar na frente da camera de seu celular. O ato de se mostrar
publicamente sempre maquiada esta inserido neste agir natural que ela questiona em uma
publicacédo anterior. Mas aqui ele se evidencia como aspecto formador do ser mulher e feminina.

Voltemos ao conceito de performatividade de Butler (2017). Quando se gesta um bebé
e o médico, ao examinar a mae, interpela: “E uma menina!”, esse enunciado, nio apenas
descreve, mas cria um sujeito e, ao fazé-lo, inscreve nesse corpo sexuado no momento da
interpelacdo todos os requisitos necessarios que torne esse ser em uma mulher. Os simbolos do
que € uma menina estdo fora do corpo, mas o enunciado traz na defini¢do de sexo e género
todos os elementos que a obrigardo a ser uma menina a partir daguele momento. Isso explica a
naturalizacdo do ato de se maquiar praticado por Nina e a efemeridade do seu questionamento
dos padrdes de beleza feminina.

Nas postagens feitas por ela, a maquiagem, os esmaltes, os cortes de cabelo e as roupas
ganham centralidade nas imagens. Apesar de questionar os padrdes em uma ou outra
publicacdo, Nina reproduz para sua audiéncia 0 resultado dos mesmos rituais que s&o
produzidos culturalmente e destinados a feminilizacdo das mulheres. E apesar de tecer criticas,
reproduz as praticas e ritos de beleza que constam na agenda de seu género. Ao repeti-los, ela
vai conduzindo seu Eu para o que o outro espera de sua identidade de género. Ou seja, hé a
expectativa de que como uma mulher, que se maquie, que use roupas delicadas, que mantenha
as unhas sempre belas, que va regularmente ao saldo cuidar dos cabelos, que escove os fios,
que os alise, que seja feminina.

Em uma imagem em que se avista a estrutura férrea do teto de um sal&o de festas e ela
de meio corpo em primeiro plano na imagem, se I&: "Ninguém pode ser escravo de sua
identidade, quando surge a possibilidade de mudanca é preciso mudar”... A aparéncia é similar
aquela que é exibida em outras imagens. A diferenca é que esta foi feita em um show de
sertanejo universitario. O foco da camera € o rosto. Os olhos estdo bem marcados com
maquiagem, cabelos bem penteados e alisados, na altura dos ombros. Veste uma blusa justa no
corpo com grandes estampas florais, ombros e bracos estdo a mostra. Como Nina é fa de bandas
internacionais (a foto de capa do perfil dela ¢ uma imagem do Gun’s ‘N Roses), a mudanga que

ela apregoa sobre si mesma tem relacdo com seu envolvimento com este novo estilo musical.
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Até comecar a frequentar os eventos sertanejos ela se identificava unicamente com uma
consumidora de musica americana. Isso a definia para certo publico, era sua identidade. Quando
passou a se entreter com outros estilos musicais, associou esse NoOVo CoNsumMo com uma ruptura
e com a formacéo de um novo eu.

A construgdo do eu, que observando perfis como o de Nina, parece estar ligada ao
consumo, seja pela via dos cosméticos ou das idas aos saldes de cabelereiro, é discutida por
Cynthia Hamlym e Gabriel Peters (2018) no artigo Consumindo como uma garota. Hamlym
aponta que algumas marcas trabalham com a ideia de que seus produtos sdo uma espécie de
expressdo da subjetividade das usuarias. As propagandas de produtos de beleza, por exemplo,
ndo vendem apenas cosméticos, elas vendem concepcdes de vida. Consumir estes produtos &,
no discurso das empresas, empoderar-se.

Ao longo de trés anos, o que aparece no perfil de Nina sdo as imagens feitas no
banheiro do shopping center de uma grande cidade sul mato-grossense, em que ganha evidéncia
as roupas “urbanas”, como o jeans skinny rasgado nos joelhos. Ao contrario das vestimentas
tipicas dos moradores do campo, onde o local de trabalho costuma ser ao ar livre e sob a
incidéncia direta do sol, exigindo trajes que protejam a pele dos raios solares, Nina esta sempre
com ombros e bracos a mostra. A explicacao para essa contradi¢do é que Nina ndo trabalha nas
atividades do sitio ligadas a producdo. Seu trabalho é no interior da residéncia com algumas das
atividades domésticas, como a limpeza da casa que divide com o0 pai e a mée aposentados.

O local de moradia ndo faz parte do contetdo imagético de seu perfil. Tampouco ha
qualquer mencao em suas postagens de que reside em um sitio, no campo. Ela se assemelha a
uma mulher que vive em grandes ambientes urbanos, que vai aos saldes de cabelereiro, aos
shows musicais do momento, que cuida da pele e do cabelo com o que esta em voga. Em uma
de nossas conversas pelo WhatsApp indaguei se ela ndo costumava frequentar sua cidade, a
resposta foi: “Nao (kkk) prefiro ir pra dourados (...) vocé acredita?” Isso explica tanto o carater
urbano de sua producdo imagética, sem elementos referentes ao seu local de moradia, quanto a
impressdo de que a producéo é feita em um cenério metropolitano. Como sua cidade é uma
pequena cidade de interior, para uma mulher solteira que quer opc¢des variadas de lazer, a saida
é viajar cerca de duzentos quilébmetros para frequentar shoppings, ir ao cinema e assistir a shows
musicais em cidades maiores.

Quanto a Ariela, 30 anos, e Cleo, 36 anos, sdo irmas e nasceram e cresceram na mesma
propriedade em que vivem. Ambas foram preparadas para o trabalho na roca. Os pais cultivaram
café por muitos anos, até que resolveram mudar as atividades produtivas do sitio para a pecuéria

de leite. O espaco da roca continuou sendo utilizado para a producédo de legumes, hortalicas e



75

frutas para o consumo familiar. Enquanto Cleo permaneceu ajudando no espago da propriedade
rural, Ariela se inseriu no mercado de trabalho movimentado pelas usinas de beneficiamento de
alcool e acucar da regido.

Durante os primeiros anos, logo apos a criagéo de seu perfil, Ariela costumava publicar
alguns textos poéticos, letras de musicas e frases sobre si mesma. Essa produgdo textual foi
diminuindo até cessar por completo nos Ultimos anos do recorte. As imagens sdo dela na
propriedade rural em que mora, sempre selfies e no ambiente externo da casa. A religiosidade
estd presente nas fotografias dela participando de missas sertanejas, das festas juninas, bem
como fotos com gatos, com coelhos, e com cachorros. O trabalho aparece no perfil dela sob a
forma de imagens de comemoragdes, e festas de aniversario no escritorio. A tendéncia na
criacdo e alimentacdo da maioria dos perfis € que as principais atividades do cotidiano facam
parte desse Eu narrado na plataforma.

O espaco rural possui alta relevancia para sua producdo imagética, mas ela o recorta,
editando sua realidade. A maioria de suas imagens sdo feitas sobre o gramado verde e bem
cuidado do quintal formado por grama-esmeralda. O cenario, na maioria das vezes é o jardim,
com as palmeiras, os hibiscos, a cerca-viva sempre florida. E esse pedaco da propriedade rural
que Ihe serve como pano de fundo ou como apresentacdo do lar. Apenas ele. Ao contrério de
Nina, Ariela ndo se apresenta com maquiagem carregada, mas também ndo aparece com a pele
descoberta.

Cléo também veicula suas fotos com pouca maquiagem, como o faz a irma Ariela. Em
algumas imagens ela surge com um batom nos labios, mas geralmente ela estd com pouca
maquiagem nas fotos que publica. As roupas também sdo completamente diferentes do perfil
mais citadino de Nina, no entanto ndo se aproximam de um visual caricato de caipira. Cléo
posta imagens entre as amigas, a vontade sobre o gramado do quintal da casa. Aparece o chapéu
de palha na cabeca e a camisa xadrez em uma imagem que precedeu sua ida a festa junina da
capela. O chapéu, no entanto, ndo é apenas um acessorio para caracteriza-la para uma festa
caipira, € um acessorio de trabalho que ela usa quando vai ao trabalho na terra. Mas ele s6 é
revelado na producdo imagética quando esta fazendo parte do conjunto de acessorios para uma
fantasia.

Os textos que Cléo divulga estdo nas legendas de fotos nas quais expressa seus
sentimentos em relagdo a familia, e algumas frases motivacionais. Dentre as imagens no quintal
de casa e as idas as festas caipiras, ela apareceu em uma publicacdo de um conhecido, marcada
em uma imagem em que estava sentada a mesa de uma rede internacional de fast food, junto de

sua irma Ariela.
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Apesar das mulheres que frequentam as festas juninas anuais da capela serem mulheres
da roca, se vestem como se o caipira, 0 morador da roca, nio fizesse parte de seu universo. E
como se o personagem das festas juninas fosse um outro que ndo tem absolutamente nada a ver
com elas. Elas ndo se enxergam na espetacularizacdo do caipira que comumente aparece entre
os participantes desse tipo de festejo. Tampouco adotam o0s trajes country no dia a dia. S6
lancam mao desse estilo para as idas a festa de pedo que ocorre uma vez por ano nas festividades
de aniversario da cidade ou em alguma ida a um show sertanejo, como faz Laura. As diferencas
entre os trajes masculinos e os vestidos femininos para estes eventos vao além das questdes de
género. Enquanto elas pintam o rosto de forma caricata, fazem trancas cheias de fitas coloridas
e usam roupas exageradamente coloridas, eles usam suas roupas habituais. A fantasia do
homem caipira: botina de couro gasta, camisa xadrez, e chapéu de palha: ndo € uma fantasia
para os homens do campo, € seu traje para realizar as atividades no dia a dia. Enquanto elas
preparam um vestido cheio de coloridos e babados para se fantasiar para os festejos, a fantasia
deles é ser eles mesmos.

As mulheres do bairro sul-mato-grossense tendem a se apresentarem em publico como
mulheres urbanas e escondem sua aparéncia caipira dos olhos de seu publico. Pode ser que a
pesquisa de Bourdieu (2006) com os camponeses franceses tenha tropecado exatamente neste
ponto. Na pesquisa do socidlogo, ele apontou que as mulheres de sua amostra incorporavam 0s
modos urbanos de ser mulher, enquanto os homens introjetavam um modo de ser adquirido no
campo e em seu labor. Isso € questionavel. Sera que existe uma identidade caipira? O caipira e
o citadino ndo precisam ser tipos distintos. E se houvesse um transito de elementos, entre campo
e cidade compondo estas identidades, seria l6gico fixa-las a partir de um ponto geogréfico? E
completamente possivel que haja uma identificagdo com o ambiente campestre e se mobilize
elementos urbanos para se narrar aos outros. Quando trabalhamos com a nocao de identificacdo
ou com a ideia de que identidades sdo moveis, fluidas e ndo-estaveis, tanto afastamos essa
caricaturizacdo imutavel do habitante do campo, quanto levamos as narrativas do eu de
mulheres camponesas a uma outra linha de analise: de uma negociagdo dos aspectos de sua vida

cotidiana com o seu publico.

6.4 Culinaria

Das postagens de Vitoria, 12% séo receitas culinarias, ainda que ela n&o tenha o habito
de fazer contetido proprio com suas proprias receitas. A culinaria de Facebook dela é sempre
proveniente de conteddo compartilhado. Ja no perfil de Antdnia, 9,7% foi de contetdo

culinario. No caso de Laura foram 9,6% e ela exibe bolos, comidas feitas em casa nos dias em
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que recebe visitas, churrascos. No perfil de Alice, 4,2% de postagens foram relacionadas a esse
assunto. Quando comegou as postagens, Alice anunciava a comercializagdo de pées e bolos
caseiros. Haviam registros da preparacao e de quando os produtos ficavam prontos. Dois filhos
e alguns anos depois, esse tipo de conteldo cessou completamente. Para Isabel, 21,3% de seu
perfil foi dedicado as receitas e no perfil de Helena houve uma porcentagem de 18,2% do
contetdo de sua timeline voltada a culinaria, enquanto Natélia compartilhou 4,1%.

As receitas culinrias circulando entre todos os perfis das mulheres casadas do bairro
indicam que as tarefas referentes as preparacdes de refeices e ao ato de cozinhar estdo
intrinsecamente ligadas a suas identidades de mulheres cuidadoras da familia. A cozinha tem
uma centralidade em suas vidas de mulheres casadas. Nem mesmo em um momento em que
ndo estdo atarefadas com as atividades de trabalho na casa, elas deixam de se envolver com o

labor doméstico.

6.5 Saude

Os cuidados com a saude aparecem em 4% das postagens de Vitdria. A maioria sdo
receitas naturais e caseiras. Os remédios vao do combate ao colesterol com suco de liméo e
bicarbonato, passam por gengibre em conserva para curar artrite, chas contra manchas na pele
até desembocar em tratamento contra cancer feito com jatoba e vinho branco.

No caso de Antbnia, os cuidados e orientacfes sobre saude representam 2% de suas
postagens. Sua preocupacado é com as dores nas costas, com labirintite, com excesso de gordura
corporal. As manchas na pele também tiveram solucdes apontadas em medidas caseiras para
atenuacdo do problema. As postagens vdo de orientages médicas para aliviar as dores
lombares, receitas para tratar rachaduras nos pés, aos chas caseiros feitos com folhas de abacate
ou receitas para se livrar dos sintomas da menopausa.

Ja Laura dedicou 2% de seu perfil para compartilhar videos sobre alivio de dores na
coluna, sobre os beneficios do limdo, chas de caapeba para curar doencas do figado e listagem
de alimentos industrializados prejudiciais a saude humana.

No perfil de Helena foi constatado uma porcentagem de 13,4% desse tipo de contetdo.
As orientacfes medicas também se misturam as receitas caseiras diversas. S&o receitas para
curar bronquite com ervas, video sobre os maleficios da ingestdo do refrigerante Coca-Cola,
sobre os beneficios da aloe vera. E ha as receitas com abacaxi e sementes de chia para perder
peso, receitas de cha de folhas de graviola que combatem cancer, urologistas que esclarecem
duvidas sobre a bebida tipica do estado, o tereré. Receitas para combater diabetes e colesterol

com agua de quiabo, limpeza de pulm&o com folhas de repolho. E houve as postagens sobre
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beneficios do acido félico, sobre campanhas de endocrinologistas contra o uso de anabolizantes,
os beneficios de beber &gua em jejum.

A preocupacdo de Alice com a saude na rede social digital representou uma
porcentagem menor em comparagdo com suas vizinhas, 0,5% de 1053 postagens. Sua atencao
se volta para técnicas de relaxamento, dores na coluna, limpeza renal e solucéo de problemas
no nervo ciatico.

A importancia que as moradoras casadas do bairro direcionam as receitas da medicina
caseira e popular podem ser explicadas pelo fato de que a regido em que moram restringe parte
do acesso as medicagdes laboratoriais em momentos de emergéncia. Como sO existem
farmécias na cidade, que fica vinte quilémetros longe do bairro, as quais s6 atendem o0s
consumidores até as dezoito horas, ndo existem farmacias vinte e quatro horas, é preciso
conhecer medicamentos alternativos.

Ariela, Nina, Natalia e Isabel ndo veicularam nenhuma postagem sobre este tema no

periodo analisado.

6.6 Beleza

A beleza é um assunto que apareceu em cerca de 1% das postagens de Vitdria. Vao
desde os exercicios para “pernas esbeltas”, passam por videos de cortes de cabelo, até as receitas
milagrosas de emagrecimento. A preocupacdo com a velhice aparece em uma receita de creme
caseiro antirrugas que a postagem diz ter sido criada por um famoso cirurgido plastico
brasileiro.

J& para Antbnia essa preocupacdo representa 1,3% do conteudo de seu perfil. As
postagens circulam em torno de solucfes para queda de cabelos, medidas para a beleza dos pés,
shampoos caseiros. O envelhecimento é um problema que aparece na seguinte postagem que
ela compartilhou: “Eu pensava que ja tinha tentado tudo e mais um pouco, até que encontrei
este creme. Eu usei isto em meus bragos todos os dias por trés semanas. A minha irma pode
jurar que eu fiz cirurgia nos bracgos! Mulherada, se vocés estao realmente decididas a eliminar
aqueles seus bracos pelancudos, vocés tém que ver o que eu descobri.” A imagem é de uma
mulher de costas, mostrando 0s bragos e trés recipientes com os produtos de sua receita
rejuvenescedora ao lado. Entre a preocupacdo com a velhice e os desejos de rejuvenescer ha
postagens como: “Valorize sua idade, sO ela pode proporcionar seguranca, experiéncia e
coragem na caminhada! Viva os 60!”. Idade mental ¢ valorizada, idade interior. J& os efeitos

dessa idade sobre o exterior, sobre o corpo, ndo séo bem-vindos.
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A porcentagem de postagens sobre beleza no perfil de Isabel foi de 9,4%. Ela
compartilhou receitas caseiras de hidratacdo para cabelos, para definicdo de cachos, os
beneficios capilares da babosa e receitas voltadas a diminui¢do do volume dos cabelos.

Outro ponto que ganha relevancia entre as postagens das moradoras que sao casadas e
estdo acimas dos quarenta anos é a preocupa¢do com 0 emagrecimento. Da totalidade de
postagens de Helena, 6,4% foram dedicados aos cuidados com o corpo. Entre estas postagens:
“Suco termogénico: é uma “bomba” de fibras: aprenda receita que emagrece e regula o
intestino”; “a receita com limao e canela para emagrecer que esté fazendo sucesso em todo o
mundo!” Ou entdo, receitas mais miraculosas que ensina a ferver limdes para perder até
incriveis vinte quilos e: “um exercicio simples para ter a postura perfeita e afinar a cintura”,
“vocé pode emagrecer usando apenas um degrau”. As receitas para emagrecer vao dos chas
para tirar a fome, no perfil de Helena, até as receitas milagrosas como: “Antes de ir para a cama
beba esta mistura, ela vai eliminar a gordura consumida durante o dia”. E: “quer saber como
trincar seu abdémen em 4 exercicios simples?” Porque para uma mulher ndo basta ser magra,
precisa ter a postura perfeita e uma cintura fina. Até mesmo receitas para o crescimento das
unhas com vitaminas injetaveis para animais entrou na sua timeline: “use Monovim A para
unhas compridas e fortes ”.

A referéncia em relacdo ao modelo de beleza perseguido por Helena veio em seguida
em uma postagem que dizia: “Gisele Biindchen revela detalhes da dieta da familia.” Quando
cruzamos as receitas para afinar a cintura, emagrecer, trincar o abdémen e deixa-la com a
postura perfeita, com a figura publica do universo da moda, percebemos qual é o seu referencial.
Um referencial que é difundido em larga escala pela midia audiovisual tradicional.

Uma pesquisa de 2009 feita a partir de aberturas de novelas da TV Globo analisou o
tipo fisico de mulheres representadas neste espaco dos folhetins. O resultado a que se chegou
foi a apresentacdo de um padréo unico, cabelos longos e lisos, corpos magros, mulheres altas e
de narizes afilados que passeavam pela tela. Fossem elas negras, brancas, ruivas, asiaticas, 0
padrdo corporal era 0 mesmo. (BAPTISTA, 2009). Ja Sifuentes (2011) ao analisar os perfis das
mulheres representadas nos enredos das novelas constatou que as protagonistas das novelas
selecionadas eram sempre dedicadas a familia, ou seja: a mulher cabe o papel de cuidadora,
sem deixar de ser bela. Bela significa: maquiagem, cabelo e magreza em dia. Como
exemplificado neste texto de um conteddo compartilhado por Helena: “Posso até envelhecer,
mas feia eu néo fico”, o texto foi disposto sobre a imagem de uma mulher idosa, debrugada
sobre um espelho passando um batom nos labios. Remetendo a ideia de que beleza esta

relacionada com maquiagem.
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Enquanto eu conversava com algumas das moradoras do bairro, elas me informaram
que o sinal de emissoras de radio e internet era ruim, mas a maioria contava com aparelho
televisor no domicilio. Apenas uma das casas que Vvisitei ndo tinha televisor por conta de uma
opcao religiosa da familia. O que significa que esses padrdes de beleza difundidos pelas novelas
chegam na maioria das casas do bairro. Nao é por mero acaso que elas o replicam entre si ou
pelo menos tentam alcanca-lo.

Ja no caso de Alice, a veiculacdo de contetdo relacionado a beleza foi baixa: 0,6% de
um total de 1.053 postagens. Algumas das mulheres jovens e casadas do bairro, como Alice e
Isabel tendem a compartilhar mais assuntos sobre beleza capilar, cortes, hidratacGes, penteados.
O envelhecimento ainda néo faz parte de suas preocupacdes.

No perfil de Natalia, 3,9% do contetdo foi dedicado a sorteios de 6culos de sol, bolsas
de mao, relogios e contetdo relacionado ao emagrecimento. As receitas caseiras também
apareceram sob a forma de cuidados com o cabelo utilizando gelatina sem sabor para definigéo
de cachos. Para Laura, beleza foi um assunto que apareceu em 0,5% de seu perfil. O que ela
compartilhou foram receitas caseiras para escurecer os cabelos. Cléo, Nina, e Ariela ndo fizeram
nenhum tipo de postagem desse tipo no periodo analisado.

Os perfis das moradoras de Terranova, apresentam ndo s6 uma estética construida para
a midiatizacdo de si, quanto receitas para adequacdo corporal lastreadas em padrdes
hegemonicos de beleza feminina. Feminilidade e envelhecimento sdo inconcilidveis. A cartilha
regente dos papeis de género inscreve no ideal de mulher uma juventude eterna que precisa ser
perseguida a qualquer custo. A idade importa e muito para as mulheres, pois com ela chega o
fim do feminino. E como se a expectativa de vida da beleza feminina fosse trinta anos. Depois
disso, toda beleza ja é um ponto fora da curva ou medidas desesperadas de intervencdo em um
corpo que declina rapidamente na ladeira dos desejos do sexo oposto. Afinal de contas existe
um exército afetivo de reserva que esta sempre a postos para tomar o lugar em casos de
desencaixe dos padrdes estabelecidos de beleza feminina.

Essa constatacdo de que o envelhecimento é um grande problema que afeta, sobretudo
as mulheres, remete a discussao empreendida no filme Sunset Boulevard, de Billy Wilder, de
1950, no qual Gloria Swanson vive a ex-estrela de cinema Norma Desmond. Norma vive
cercada pelos fantasmas de sua carreira, de quando fazia sucesso nas telas do cinema mudo. No
momento em que um roteirista descobre sua casa, por um encontro ao acaso, ela Ihe oferece um
trabalho que consiste em inseri-la novamente no circuito hollywoodiano das estrelas de cinema.
Mas Norma havia envelhecido e a indUstria ndo precisava mais dela, mesmo que ela tivesse

talento, seu corpo so havia interessado ao mercado enquanto era jovem. Quando ela achava que
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tudo daria certo em seu retorno, langou-se em uma tentativa desesperada de melhorar sua
aparéncia, pois pensava que seu publico queria vé-la bela. Envelhecer ndo podia ser sinbnimo
de beleza. O filme € um exemplo do descarte socialmente construido do corpo feminino que
envelhece.

Talvez, na industria do cinema, em que o corpo € um produto, a velhice feminina possa
ser encarada como um problema a ser resolvido a qualquer custo e as motivagoes para perseguir
um corpo eternamente jovem estéo relativamente claras. Afinal, trata-se de sobreviver em um
universo onde ndo aparentar ser velho é fundamental para se conseguir um trabalho. Mas e se
pensarmos em outros ambientes? Quais sdo 0s temores, por exemplo, que as mulheres de
Terranova experimentam em relagdo a propria velhice? Serd que podem ser os mesmos temores
das atrizes de cinema? E o medo de serem rejeitadas por envelhecer? Mas ser rejeitadas por

guem? Pelos maridos, pelos vizinhos, pela sociedade em geral?

6.7 Religiosidades

A religiosidade das mulheres do bairro é expressa de duas formas: compartilhando
conteldo em suas redes sociais digitais e transformando a capela em um centro de vivéncias
onde se vai ndo s6 para as missas, mas também para festejos e reunides. As mulheres casadas
tendem a compartilhar mensagens religiosas em seus perfis, enquanto as mulheres solteiras
tendem a produzir seus proprios conteddos em momentos de fé nos eventos religiosos. Nesta
categoria, eu agrupei apenas a porcentagem de contetido compartilhado, isto é, aquele contetdo
religioso compartilhado de terceiros, uma vez que todo conteddo ndo compartilhado se
apresentou sob a forma de midiatizagdo da imagem da moradora em seu perfil.

Na porcentagem de 9% em que o conteudo religioso € bastante pronunciado, Vitéria
apresenta conteddo compartilhados com oracgdes, imagens de Jesus Cristo e alguns Salmos. O
catolicismo é flagrante neste contetdo de sua timeline. A maioria dos moradores do bairro sdo
catolicos, isso explica a relevancia da capela no dia a dia.

Isabel e Antdnia sdo evangélicas, da amostra que mantém perfis no Facebook, sdo
apenas elas que professam essa fé. No perfil de Isabel, 2% do contetdo é voltado a sua religido,
ja Antdnia passou 11,6% de seu conteudo de perfil compartilhando convites para os cultos de
sua igreja, postando fotos de suas liderancas religiosas e mensagens com versiculos biblicos.
Isabel, pertencente a uma igreja neopentecostal com regramentos conservadores e rigidos (a
mulher ndo pode cortar o cabelo, usar maquiagem, assistir televisdo, usar calga comprida), ao
mesmo tempo em que curte paginas como Biblia da Mulher, segue as postagens de uma pagina

chamada Safados, com teor sexual.
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J& Alice dedicou 2% de sua atencdo no Facebook para reproduzir as falas do Papa,
videos de hinos, testemunhos de curas milagrosas e ora¢fes do Padre Reginaldo Manzotti.

O conteddo religioso apareceu em 7,1% das postagens de Helena. Ela esteve
empenhada em compartilhar velas virtuais, mensagens biblicas recitadas por padres, imagens
de santos e oragdes. O conteldo religioso representou 0,3% das postagens de Natélia e entre
Ariela, Nina e Cléo, ndo houve este tipo de postagem. Ariela e Cléo vivenciam a religido no dia
a dia e fazem das visitas da Santa da paroquia a capela um festival de imagens e selfies. J& Nina

mantém-se afastada da vida religiosa, embora seja catolica.

6.8 Cuidados com a casa

O cuidado com a casa aparece em 5% das postagens de Vitoria. Sao receitas para a
manufatura de sabdo de vinagre, sabdo de alcool e amaciante caseiro para roupas. Para Helena
o0 conteido que representa os cuidados com a casa exibe receitas de pastas polidoras, modos de
fazer velas caseiras para afastar mosquitos, dicas para a limpeza do banheiro, receitas de sabéo,
formas de combater as moscas, receitas para roupas sempre limpas e cheirosas, solugdes
caseiras para limpar o couro de calgados.

Este contetdo representa 6,3% do perfil de Helena. Em um compartilhamento um
desabafo: “Eu sé queria uma casa autolimpante — é pedir demais?” No entanto, a postagem
nédo questiona a sobrecarga de trabalho como mulher.

As postagens de Alice apresentaram 2,5% de postagens sobre cuidados com a casa.
Mas para ela ganha destaque as ideias sobre “como ter um espacgo familiar no quintal”, ou
“inspiracdes para a area de churrasco”, “como fazer vasos para as plantas”, e ideias de
decoracdo para festas. No perfil de Isabel apareceu 0,5% de postagens sobre cuidados
domeésticos. Para Laura foi 1% e Antdnia teve a maior porcentagem: 13,5% em que ela
compartilhou receitas de sabdo caseiro, modelos de capas para utensilios domésticos, panos de
prato, tapetes, itens de decoracdo da casa, toalhas de mesa. No caso de Natélia, o cuidado com
a casa representou menos de 1% de suas publicagfes. 1sso pode ser explicado pelo fato de que
na propriedade rural em que mora suas tarefas estdo mais voltadas a producédo do leite bovino
e ndo com os cuidados com a casa, sendo esta uma tarefa de sua sogra.

Afinal de contas, como é a rotina de uma dona de casa em relacao as horas empregadas
no seu trabalho diario? Em exemplos que néo tratam da realidade brasileira, mas que servem
para efeitos de explicacdo, de acordo com Angela Davis, o trabalho doméstico consome de 3 a
4 mil horas do ano, em média, de uma dona de casa (2016: 214). E dentro deste calculo nédo

esté incluso o tempo empregado com a maternidade. A empresa Welch’s produziu um estudo
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sobre maternidade e emprego formal com mais de 2 mil mulheres com filhos de cinco a doze
anos, nos Estados Unidos, para verificar a totalidade de horas que uma mé&e que trabalha
formalmente gasta por ano entre as duas atividades. A soma a que se chegou foi a uma média
de 98 a 100 horas por semana, somando o trabalho formal com a maternidade. Ao més equivale
a cerca de 400 horas e ao ano: 4 mil e 800 horas®. A jornada de um trabalhador que se ocupa
apenas de suas atividades formais ndo atinge metade desses nimeros. A BBC Brasil mostrou,
por exemplo, em um levantamento sobre horas trabalhadas por ano no Brasil, que houve até
uma reducdo de tempo, no que concerne ao trabalhador formal, com carteira de trabalho
assinada, em 1970 chegavam a 2145 horas de trabalho, caindo para 1711 em 20143,
Como aponta Davis,

Por mais impressionante que essa estatistica seja, ela ndo é sequer uma estimativa da
atencdo constante e impossivel de ser quantificada que as mées precisam dar as suas
criangas. Assim como as obrigacBes maternas de uma mulher sdo aceitas como
naturais, seu infinito esforco como dona de casa raramente é reconhecido no interior
da familia. As tarefas domésticas séo, afinal de contas, praticamente invisiveis:
“Ninguém as percebe, exceto quando nao sio feitas — notamos a cama desfeita, (...) 0
chdo [nao] esfregado e lustrado”. Invisiveis, repetitivas, exaustivas, improdutivas e
nada criativas — esses sdo 0s adjetivos que melhor capturam a natureza das tarefas
domeésticas. (2017, p. 214).

Quando ela ressalta que ninguém percebe as tarefas domésticas, ndo € s6 a familia que
ndo as percebe, podemos incluir também o Estado. Néo existe uma legislagdo que regulamenta
o trabalho da dona de casa. Pelo menos no Brasil, a Unica lei que vigora ha séculos,
posicionando cada mulher e cada homem em uma divisdo sexual do trabalho em familia é a
religiosa: homem produz, mulher reproduz, de acordo com Génesis (2002).

Ariela, Nina e Cléo ndo fizeram publicacBes deste tipo. A condicdo de mulheres
solteiras, vivendo na casa dos pais, permite que elas tenham outras preocupacfes que nédo seja
com os filhos e os trabalhos com a casa. As tarefas principais a serem feitas na casa ndo ficam

sob a administracdo delas.

6.9 Politica

33«“Ser mde é ter duas jornadas e meia de trabalho, diz pesquisa”. In: Jornal Metro.

Disponivel em: <https://www.metrojornal.com.br/estilo-vida/2017/11/11/ser-mae-e-ter-
duas-jornadas-e-meia-de-trabalho-diz-pesquisa.html>.

3 «Serd que o brasileiro trabalha pouco? NuUmeros respondem”. In: BBC Brasil. Disponivel em:
<https://www.bbc.com/portuguese/brasil-38107290>.


https://www.metrojornal.com.br/estilo-vida/2017/11/11/ser-mae-e-ter-duas-jornadas-e-meia-de-trabalho-diz-pesquisa.html
https://www.metrojornal.com.br/estilo-vida/2017/11/11/ser-mae-e-ter-duas-jornadas-e-meia-de-trabalho-diz-pesquisa.html
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-38107290
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As mulheres de Terranova que mantém perfis no Facebook ndo costumam produzir
seus proprios contetdos politicos. Elas expressam suas opinides por meio de contetido
compartilhados. Mas se empenham em discussdes sobre a politica local em um contato face a
face sem qualquer receio.

O contetdo politico compartilhado representou 1,5% da timeline de Vitoria. Entre
janeiro e fevereiro de 2019 ela esteve empenhada em mostrar ao seu publico discussdes sobre
a reforma previdenciaria. Foram seis postagens, incluindo textos e videos, com argumentos
contrarios a reforma, nenhum feito por ela. Em um dos videos de uma pagina chamada Jair
Messias Bolsonaro — Ponta Pord, um narrador explica os gastos do Estado com salérios para
ex-presidentes, sugerindo que este gasto poderia ser cortado e empregado o dinheiro nas contas
da previdéncia. Outra postagem questionou o auxilio educacdao de 7 mil reais para filhos de
juizes, ironizando o fato de a previdéncia do pobre ser o motivo da ruina do pais. Em outro
video, de uma pagina chamada Esquerda Avassaladora, uma deputada fazia uma fala agressiva
contra um ministro da Economia. Em outra lia-se um texto anunciando a ilegalidade da
aposentadoria para politicos. O argumento era de que politico ndo é profissdo, pois ndo exige
qualquer formacao do individuo para atuar, uma vez que o trabalho € temporario, uma reforma
verdadeira deveria lhes cortar a aposentadoria. O que importa na discuss@o que ela compartilha
ndo é o emissor. Esquerda e direita se misturam em seu perfil. O que importa é o ponto de vista
do produtor da publicacdo, seja o criador um petista ou um bolsonarista.

Do perfil de Alice, 0,5% do contetdo observado foi sobre politica. Ela compartilhou
videos humoristicos, contetdo compartilhado criticos ao PT, comentarios sobre corrupgdo em
prefeituras. Assim como no caso de Vitdria, nenhuma das publicagdes foi feita por ela mesma.

Ja Helena dedicou 5,7% de suas postagens ao contetido politico. Foram compartilhadas
noticias sobre a operacdo Lava Jato da Policia Federal, criticas a um repasse de 3 bilhGes ao
fundo partidario. O contetdo foi compartilhado tanto do portal Uol quanto da péagina
Reacionarios.blog e da pagina do Movimento Brasil Livre. Posicdes de figuras religiosas da
Igreja se misturaram as publicacBes de paginas intituladas Direita Mito. As postagens ndo
fomentaram um debate publico com seus amigos de Facebook em nenhuma delas. E apenas um
“mostrar” que parece estar mais ligado a uma forma de evidenciar a propria posicdo utilizando
contetdo compartilhados, sem chamar a discussdo. O PT e o STF aparecem como vilQes:
“Quadrilha do mal, vamos expulsar todos”, “STF podera ser destituido por crimes contra
Constituicdo brasileira”. Entre os videos do Presidente Bolsonaro falando da basilica de
Aparecida ou videos dele fazendo comentarios repressivos contra a imprensa, ela compartilha

contetdo contra a reforma trabalhista ou noticias como: “Arcebispo Dom Orlando ataca no
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altar de Aparecida catélicos tradicionais e politicos de direita”, com a hashtag: igreja sem
partido. As posicdes alinhadas ao presidente Bolsonaro se evidenciam em postagens como: “Pe.
Zezinho afirma que gritaria mundial sobre incéndios na Amazonia é histérica”. E a posigao
partidaria é retratada em uma postagem que diz: “Brasil de luto”. A imagem era uma bandeira
do Brasil em preto e vermelho (referéncia ao PT e a saida de Lula do aprisionamento em
Curitiba) e a legenda anunciava o falecimento da moral e da vergonha da justica brasileira.
Embora Helena tenha dedicado boa parte de seu tempo on-line compartilhando ideias de
paginas de direita e antipetistas, os simbolos petistas convivem harmoniosamente com a direita
bolsonarista em seu perfil quando um de seus parentes se langou candidato em 2016 em uma
coligacdo PDT-PT.

Ja Antdnia compartilhou 0,4% de conteddo voltado a politica. Houve postagens
relacionadas mais a politica regional do que nacional, todas foram contetdos compartilhados.
As criticas ao STF também apareceram: “Se vocé também acha que o salario minimo e a
aposentadoria do INSS tem que ser reajustados em 16%, equivalente aos marajas do STF
compartilhe”. O posicionamento politico ndo ¢ tao evidente quanto o de Helena, a ndo ser em
uma postagem sobre uma candidatura do ex-senador Delcidio do Amaral: “A justica dos
homens seguindo a justica de Deus: Justica suspende cassagdo e libera candidatura de
Delcidio”.

Natalia publicou 0,6% de contetdo politico. Em uma das poucas postagens, ela mostra
seu apoio ao processo de impeachment de Dilma Rousseff iniciado em 2015 e que se efetivou
em 2016. A postagem orientava 0s apoiadores a compartilhar uma imagem da presidente vestida
com um uniforme da selecdo brasileira de futebol, enquanto um juiz levantava um cartéo
vermelho, no titulo: “Quem aprova o pé na bunda? Cada compartilhamento, soma 1 voto™.

As contradicGes observadas dentre os perfis sugerem que os registros que se faz na
plataforma sdo retratos momentaneos de pensamentos e formas passageiras de se posicionar
sobre assuntos diversos, ndo so politicos. E apesar desse passado de redes sociais digitais poder
ser editado e transformado em um presente ad eternum, as mulheres do bairro ndo langam méo
desse recurso. As mudancas na forma de pensar evidenciadas em publicacdes que parecem
contraditérias ndo significa inconsisténcia de posicionamento politico, mas realinhamentos do

pensamento em relacdo aos assuntos vigentes.

6.10 Assuntos gerais
Esta categoria, com as maiores porcentagens dentre as mulheres casadas do bairro,

agrega todo o contetido que ndo se encaixou em nenhuma das categorias anteriores. Todas as
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postagens eram contetdos compartilhados e circulavam os videos humoristicos, piadas,
saudagdes, videos de musicas. A maioria destas publicacdes tém pouca interagdo entre a pessoa
que publica e seu publico. O efeito esperado no ato do compartilhamento pode ter mais relacédo
com um sentimento momentaneo da usuéria do que com a recepcdo da sua lista de contatos do
Facebook. A postagem provocou-lhe alguma reacdo, o que foi suficiente para que ela apertasse
a funcéo compartilhar.

Em 60% desse material compartilhado por Vitdria, estdo as saudacOes, as frases
motivacionais. Entre elas ha alguns videos sobre vida caipira. Um deles critica a geracdo
shopping center que ndo gosta das coisas da roga. Em duas postagens discute-se o papel da
dona de casa. Em uma ilustracdo, uma mulher é retratada extremamente feliz, enquanto enxuga
uma brilhante panela na cozinha de sua casa. Pela janela se vé o marido no quintal, fazendo a
limpeza do carro com a mesma expressao de felicidade. O texto da ilustracdo diz: “somos donas
de casa, cuidamos da casa, do marido, dos filhos e ainda achamos um tempinho para o Face .
E, em uma aparente contradi¢do, outra postagem aponta: “mulher é mée, amiga, filha, esposa,
empregada, patroa. Muitas vezes faz: papel de pai, professora, psicéloga e varias outras
coisas... Ai vem um louco e diz que lugar de mulher é na cozinha”. A postagem anterior faz
exatamente o que esta segunda esta criticando: a mulher feliz na cozinha e 0 homem feliz com
seu carro. A ideia de maternidade como dadiva divina também aparece nesse contetdo, na frase:
“Deus me deu uma heranca tdo valiosa que nada no mundo pode comprar, meus filhos ”. Essa
visdo sobre a maternidade como um presente de Deus estrutura 0 ambiente doméstico, com suas
inimeras tarefas, como um espa¢o onde predomina a noc¢do de cuidado ao invés de trabalho. E,
a partir disso, naturaliza-se o cuidado com o marido, com a alimentac&o familiar, com os filhos,
com os afazeres domésticos como inerentes a condicao de esposa.

O local de moradia de Vitdria ndo ganha foco em sua timeline. Mas ao contrario de
Nina que cria um cenario urbano para se apresentar em seu perfil, os detalhes de uma vida rural
aparecem aqui e ali em seus contedos compartilhados. Eles estdo nas postagens
compartilhadas do programa Globo Rural sobre plantas, nos videos da Revista Veja sobre
cultivo de flores, nos videos de especialistas que explicam o beneficio da banha do porco para
a alimentaco humana. E muito comum na regido em que fica o bairro que os moradores fagcam
0 abate de suinos algumas vezes por ano para abastecer a cozinha. A banha do animal é o que
substitui o 0leo vegetal industrializado no preparo dos alimentos.

Em 14,6% de conteudo do perfil composto por Laura, ela compartilhou videos
humoristicos, mensagens de autoajuda, piadas. Ja para Alice, 51,2% de suas postagens foram

conteudos com assuntos gerais. Por eles, ela compartilhou videos de programas televisivos,
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postagens sobre signos, participacdo em sorteios, videos humoristicos, algumas noticias, textos
de autoajuda, musicas, indicacOes de filmes e algumas postagens sobre maternidade.

O perfil de Helena teve 42% de contetdo compartilhado com assuntos gerais. Entre
as mensagens de bom dia e boa tarde que todas elas veicularam com alguma frequéncia, estao
as discussoes sobre velhice, sobre racismo, masculinidade e sobre maternidade. Sobre velhice:
“Se o tempo envelhecer o seu corpo, mas ndo envelhecer a sua emocao, vocé seré sempre feliz”,
a frase foi atribuida a Augusto Cury. Sobre masculinidades: “Homem pegador nédo € sinbnimo
de macho, mas sim de galo derrotado, que pega todas porque néo foi capaz de segurar uma
s0”. O questionamento ao comportamento socialmente construido de homem macho como
aquele que tem varias parcerias sexuais € criticado utilizando um simbolo rural, o que para um
morador desse ambiente pode soar como verossimil (uma producdo caipira de galinaceos exige
um Unico macho para dezenas de galinhas). Ja sobre racismo ela compartilhou: “Cabelo ruim
ndo; cabelo crespo! Ruim é o seu racismo”. E sobre maternidade: “Ser mée é ficar exausta
quando os filhos estdo em casa, mas... morrer de saudades quando eles estdo longe”, “A pior
parte de ser mae € ndo ter poderes para tirar as dores de um filho”. Isso evidencia que, de certo
modo, Helena faz uma combinacéo de posi¢oes politicas progressistas com lugares comuns do
debate atual.

Ja o perfil de Isabel apresentou 43% de conteddo compartilhado com contetdo
formado por assuntos gerais. Neles, ela compartilha piadas, textos de autoajuda e frases em que
explicita parte de sua personalidade: “Boazinha? Cutuca pra ver”, ou: Eu td super de boa, ai
penso em certas coisas e ja fecho a cara e ninguém entende nada”.

Antdnia apresentou 54,3% de conteddo em seu perfil formado por conteldo
compartilhado com assuntos gerais. A maioria sdo imagens de flores, principalmente orquideas,
que é o tipo de planta ornamental que ela mais aprecia, mantendo alguns exemplares em seu
quintal. As postagens sdo oriundas de paginas como Jeitinho da Roca, Jeitdo Caipira, Caipira
Moderno e Vida na Roca. No conteldo ha fotos de cdes de caca, boiadas, cavalos puros-
sangues. Houve os textos de autoajuda, compartilhamentos de como fazer carrinhos de méo
oriunda da pagina do Globo Rural.

No perfil de Natalia houve 76,5% de postagens gerais compartilhadas, em sua grande
maioria sdo participacfes em sorteios. Foram inimeras postagens daquelas que chamam o
usuario a interacdo, exigindo o compartilhamento da mensagem para concorrer a prémios. Os
sorteios foram de shows sertanejos a vale-compras. Também houve os testes de personalidade
por meio de astrologia, videos de programas de televisdo, anuncios de leildes beneficentes e

vaquinhas para ajudar pessoas doentes.
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Quando categorizamos todas as postagens coletadas nos perfis, notamos algumas
tendéncias de temas ou assuntos que surgem principalmente entre as mulheres casadas ou com
mais de quarenta anos do bairro. Assuntos relacionados aos cuidados com a casa, culinaria,
beleza sdo recorrentes entre elas. H& mais chances de mulheres casadas do bairro publicarem
contetdo compartilhado do que mulheres solteiras.

O conteudo das publicacbes que compdem os perfis das habitantes de Terranova
poderia ter gerado uma nona categoria referente aos aspectos da vida caipira. Mas foi uma
escolha ndo a criar. Na perspectiva adotada nesta analise elementos rurais e elementos urbanos
estdo em um mesmo fluxo. O que forma a identidade destas mulheres ndo séo elementos
oriundos de seu local de moradia, nem de ambientes urbanos. Os estruturantes de seus eus se
originam em sistemas simbolicos que néo estdo fixados em pontos geograficos, eles sao sociais
e oriundos de um ser mulher que transcende uma localidade. Portanto, fazer uma varredura dos
perfis para criar uma categoria em que se apresentassem em separado 0S aspectos de uma
identidade caipira fariam este trabalho apontar para a possibilidade da formacdo de um eu
caipira por exceléncia, nos moldes das criacdes de Monteiro Lobato ou em consonancia com a
teoria da inevitabilidade do jeito caipira do homem do campo cunhada por Pierre Bourdieu. Os

dados analisados nos perfis de Terranova ndo oferecem suporte a esta perspectiva.

7 Consideracdes finais

O objetivo deste trabalho era evidenciar, por meio da analise de perfis no Facebook,
se uma localidade é capaz de forjar a identidade de seus habitantes, no caso, mulheres de um
bairro rural do Centro-Oeste brasileiro. Na revisdo bibliografica apresentamos algumas teorias
sobre construcdo de identidades. Comentamos sobra a perspectiva de Stuart Hall, que trata a
formacdo das identidades na poOs-modernidade como sendo fragmentadas, sempre em
movimento. Trouxemos 0s apontamentos de Manuel Castells sugerindo que o coletivo tende a
ganhar relevancia sobre as identidades e sendo os fatores culturais, geogréaficos, historicos,
bioldgicos, utilizados na estruturacdo de identidades comunitarias compartilhadas pelos
individuos. Também introduzimos nas reflexdes a perspectiva de Judith Butler com suas
formulacGes sobre as identidades de género inscritas nos corpos a partir de atos performativos,
de discursos. E inserimos um pouco de psicanalise para comentar junto com Lacan como se da
nossa formacao do Eu em um sistema simbdlico exterior que organiza nosso interior na dialética

com o outro.
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Perseguindo a resolucdo do objetivo geral e problematizando a questio de pesquisa,
mobilizamos o cinema de Mazzaropi e a literatura de Monteiro Lobato para descrever como a
representacdo de um esteredtipo do homem e da mulher do campo é produzido por artefatos
culturais, a partir de visdes de mundo de criadores de produtos do setor de entretenimento e
difundido para o grosso do pensamento geral sobre os habitantes do campo. Também trouxemos
Oscar Wilde para ilustrar pela via literaria o panico com o envelhecimento humano e a formacéo
do eu a partir daquilo que os outros afirmam sobre nds, construindo-nos nao a partir daquilo
que achamos que somos, mas a partir do que o outro cita para nos.

Na empiria, para dar cabo da proposta, analisamos os perfis de mulheres que moram
no bairro de Terranova, pertencente a uma pequena cidade do Oeste brasileiro, incrustrada na
regido sul de Mato Grosso do Sul. Notamos uma diferenca entre as publicagdes de mulheres
casadas e mulheres solteiras. Entre as primeiras, ficou evidente o cuidado em se apresentar
utilizando as tecnologias midiaticas para se exporem ao seu publico como se seus perfis fossem
paginas de revistas de celebridades. O cuidado com o cenario, com a maquiagem, com o proprio
local de moradia, por exemplo, foram fatores cuidadosamente trabalhados na producéo
imagética dessas moradoras, produzindo certa estética rural. Notou-se dentre as mulheres
solteiras que a pratica do selfie, a imagem de si mesma, é mais aceita nas narrativas do eu do
que entre as mulheres casadas.

Ja entre os perfis das mulheres casadas, notamos uma preocupa¢do com o
envelhecimento e com a beleza feminina, principalmente entre aquelas que néo tinham o habito
de publicar imagens de si mesmas. O compartilhamento de receitas milagrosas para
rejuvenescimento da pele e cabelo denunciou a presenca de um modelo hegeménico de beleza
feminina circulando entre elas que excluem o corpo que envelhece do imaginario do que é ter
beleza. Além dessa preocupacao, os cuidados com a casa também ganharam evidéncia em seus
perfis, denunciando a imposicdo dos papeis de mae e esposa que nao tiram folga mesmo quando
essas mulheres estdo em seus momentos de descanso do trabalho doméstico.

O cuidado com a estética da imagem publicada ficou evidente na producdo das
mulheres solteiras A preocupacdo ndo apenas com a estética corporal, mas também com a
estética paisagistica € um dos elementos que constitui o sucesso ou fracasso de um perfil em
redes sociais digitais como Facebook e Instagram. Esse recorte cuidadosamente escolhido para
a exibicdo a um publico segmentado é o que compde o que defino como eu-espetaculo. Uma
apresentacdo de si estetizada. Um recorte da realidade recoberta com uma camada de beleza

artificial (quando se utilizam filtros para melhorar a imagem) e capturas de pontos daquilo que
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se considera belo o suficiente para ser publicado. E um misto de aspectos recortados de quem
eu sou com o0 que quero que meu publico saiba que sou.

Em relacdo aos estereotipos do caipira, como assinalou a moradora Laura, citadinos e
caipiras ndo sdo tipos diferentes, eles vivem em um continuum. O perfil de Nina, que nédo
mantém simpatia pelo local em que vive € um bom exemplo de como um local de moradia néo
define um modo de ser dos seus habitantes. Se o trabalho e a vivéncia no campo, de fato,
produzissem um habitus que diferenciasse seus moradores de citadinos, o resultado ao qual se
atingiria neste trabalho seria uma afirmacéo de que os esteredtipos criados pela literatura e pelo
cinema, de fato, existem.

O contrério ganha evidéncia nas festas da paréquia, quando os moradores do bairro se
vestem de caipiras para irem aos festejos. E nesse momento que aparecem as vestes tipicas do
caipira mazzaropiano, os chapéus de palha, os cabelos trancados e enfeitados com fitas. Caipira
para eles é s6 uma performance a ser encenada nas festas juninas. Quando as festas de junho
comecgam, nascem os caipiras e fenecem assim que a festa termina.

As imagens pré-academia, as fotos na rede de fast food internacional Bob’s, os shows
musicais das cidades vizinhas, as referéncias a top model Gisele Bindchen, as selfies em
espelho de shopping center, sdo elementos que constituem os perfis das moradoras do bairro e
que, costumeiramente sdo considerados como produtos urbanos. No entanto, sé sao
estritamente urbanos quando os observamos em sua singularidade sob a perspectiva de que
fazem parte de um estilo de vida dito urbano, no conjunto de elementos da vida cotidiana das
mulheres do bairro o significado vai além de uma simples oposicao. Eles deixam de ser somente
urbanos quando inseridos em uma sociabilidade rural como a observada. A receita de beleza da
modelo cosmopolita estd misturada as solugdes caseiras e naturais para tratamentos de saude e
estética. O Bob’s fica junto das festas juninas da capela com doces feitos com produtos colhidos
ali mesmo nas rogas do bairro e dos almocos em familia com alimentacdo caseira servida na
varanda. A academia de ginastica esta entre o trabalho com a leitaria e o quintal repleto de
arvores que servem de cenario para fotografias. Espelho de shopping e o céu campestre servem
de moldura para registrar poses e vestimentas.

E o conjunto destes elementos que forma o eu midiatizado no Facebook e vivido no
cotidiano. A receita de Gisele Blindchen pode orientar a construgdo de um corpo parecido com
0 que ela exibe, mas o alimento que se colhe em Terranova logo ali no ro¢ado ao lado da casa
e preparado em um almoco de domingo constréi corpos diferentes daquele em que a modelo é

a referéncia. Os dois modos de ser se cruzam.
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Esse transito de sociabilidades rurais/urbanas pode ser compreendido sob a perspectiva
de alguns dos tedricos da sociologia rural que apontam para 0 esmaecimento das fronteiras
socioculturais entre ambiente rural e ambiente urbano. Estdo longe de serem locais que nédo se
deixam afetar um pelo outro. Mas isso ndo significa que a logica da cidade acultura o campo,
mas que ha um tréansito, levando o campo para a cidade e a cidade para o campo.

Em uma manhé de sexta-feira de 2019 eu passei em uma banca de jornais para comprar
uma tradicional revista destinada ao publico feminino. Entre Vogues e Caras, escolhi um
exemplar da Caras. Duas coisas me chamaram a atencdo. (1) Os corpos femininos sempre
magros e recobertos com uma camada de perfeicdo da capa a contracapa: dois corpos
exemplares da beleza feminina na capa sob a forma da cantora Iza e na contracapa com a ex-
modelo Gisele Bundchen. (2) Pelas dezenas de paginas, regadas a propagandas de maveis,
carros com design arredondados (o0s desenhos com angulos mais agressivos nao sao femininos),
medicamentos para insbnia e ansiedade, enxovais de quarto a pregos populares, previsoes
astrais e receitas culinarias, notei uma semelhanca grande com o contetdo dos perfis das
mulheres casadas de Terranova.

As capas, no mercado de livros e revistas, movimentam uma gama de profissionais
que vai do melhor fotégrafo disponivel, ao melhor designer de capas. Elas sdo feitas para atrair
a atencdo do publico, precisa conversar com o leitor. Os corpos exibidos tanto pela cantora,
quanto pela ex-modelo, séo referéncias de beleza que chamam a atencédo da leitora da Caras.

A pele das mulheres da Caras ndo é apenas uma pele. E um manto de perfeicdo
produzido por maquiagem, cirurgias estéticas e/ou programas de edi¢do de imagem. Capas de
livros e revistas sdo concebidas para atrair o olhar do publico. E preciso induzir o cérebro a
desejar o produto instantaneamente ao visualiza-lo. Os corpos artisticos também sédo produzidos
para gerar atracdo imediata. Corpos normais, que sdo esteticamente imperfeitos, ndo sdo
comerciais para o grande publico. Esse apreco instantaneo por uma imagem é o que movimenta
aeconomia dos likes no Instagram, por exemplo. E pela quantidade de curtidas em uma imagem
postada na plataforma que o usuario tem uma meétrica de sua popularidade e do quanto sua
audiéncia se engaja em suas publicacdes. Quanto mais o cérebro for estimulado pela aparéncia
em uma publicacdo, mais ela envolve os seguidores. N&o é por mero acaso que uma modelo
estd circulando nas capas de revistas populares pelas bancas paulistas e em um bairro rural,
afastado das grandes metropoles, no interior do pais.

Ao analisar as publica¢des das mulheres do bairro do Centro-Oeste brasileiro, dentre
aquelas que fazem fotografias de si mesmas, elas parecem mobilizar todo o seu arsenal bélico

que produz um similar a beleza midiatica da Caras, agem como estrelas das paginas de revistas.
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Algumas investem pesado na maquiagem, outras a usam com certa parcimonia. As roupas
perfeitas exibidas na Caras, adquiridas em grifes de alta costura, tem um similar entre minhas
colaboradoras de pesquisa. Isso fica evidente no fato de que, mesmo morando na roca, em um
ambiente em que a auséncia de pavimentacdo das estradas e o solo poeirento poderiam gerar
marcas em suas roupas e corpos, elas surgem perfeitas em seus perfis. Parecem estar sempre
vestidas para um evento mais importante do que é seus cotidianos. Mostrar-se ao seu publico
exige aquela mesma camada de perfeicdo das artistas da revista. Assim como as estrelas
midiaticas ndo sdo perfeitas fora das paginas da Caras e atras das cameras que as capturam, as
mulheres do Centro-Oeste também ndo realizam suas atividades no campo com maquiagem e
roupa de passeio. Elas equilibram suas visibilidades recobertas de perfei¢cdo no Facebook, com
a invisibilidade de um cotidiano desprovido de valor midiatico. Elas promovem um eu-
espetaculo, como as artistas da Caras o fazem.

Dentre as fotografias da revista, com cores saturadas, extremamente coloridas para
chamar a atencdo do leitor, os cenérios € um ponto que merece atencdo. Ele é cuidadosamente
escolhido. Os fotografos sdo treinados para valorizar o cenario de um retrato ou fazé-lo
desaparecer. Tais técnicas sdo empregadas pelas pessoas comuns em seus usos de redes sociais
digitais. Ou selecionam os melhores recortes de seus ambientes, para valorizar o local de
moradia e a imagem ou simplesmente ignoram que existe um local de moradia atrds do corpo
que esta sendo registrado para a exibicao.

A referéncia a modelo no perfil de Helena, fornece pistas para que formulemos a
hipbtese de que mulheres casadas tendem a ter como referéncias as personalidades da midia
tradicional. Dentre o0 agrupamento de mulheres casadas do bairro, apenas uma delas costumava
dar énfase em si mesma em suas postagens via fotografia. Ja entre as mulheres solteiras a pratica
de se fotografar era mais difundida. O que aponta para uma ideia de que elas utilizam seus perfis
para apresentarem um eu midiatizado, transformando o Facebook em um similar da Caras em
que as estrelas sdo elas mesmas.

Os perfis das habitantes de Terranova sugerem que para se deixar fotografar, as
mulheres precisam estar bem produzidas. Para tanto, utilizam maquiagem em quase todas as
suas publicacdes ou perseguem um ideal de beleza propagado pelas midias tradicionais. A
pessoa precisa estar sempre pronta para ser fotografada. Apela-se para a maquiagem, da-se uma
atencdo constante aos cabelos e, sobretudo, ao corpo, ele precisa estar sempre magro e jovem.
Corpos velhos, naturais e gordos ndo vendem. Como salienta Eva Illouz “a internet também faz

do eu uma mercadoria em exibicdo publica.” (2011: 114).
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A construcdo de um perfil em redes sociais digitais vai muito além de uma mera
socializacdo. A funcdo é mercadoldgica, porque tais redes lucram com publicidade direcionada
ao usuario. Por outro lado, no nivel do usuario, o perfil em uma rede social digital vende-o para
seu publico. A diferenca entre uma empresa que gerencia 0 negocio e uma pessoa comum é que
a primeira ganha dinheiro com os dados dos seus consumidores, enquanto o segundo quer
visibilidade. Por isso é flagrante todo o cuidado com o que mostrar, quanto mostrar e 0 mais
importante: o que é preciso esconder.

Em suma, pretendiamos com esta analise questionar a ideia de que um lugar, com sua
dindmica, é capaz de criar identidades, jeitos de ser. O resultado ao qual se chegou e que foi
apresentado ao longo desse texto é que, dentro do recorte populacional selecionado, as
identificac6es dos individuos ndo vém apenas do seu local de moradia. Ele € um dos aspectos

da estruturacdo do eu em alguns casos, mas nao é definidor em sua totalidade.
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