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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo estudar as relagdes entre espag¢o candnico € espago
associado no objeto editorial BTS Universe (BU), uma narrativa ficticia seriada que figura
sob a autoria do grupo de pop sul-coreano BTS juntamente com a empresa que o gerencia, a
Big Hit Music. Em andamento desde 2015, o enredo se constitui por uma série de materiais de
diferentes géneros discursivos e espalhados em diferentes plataformas (sejam elas on-line ou
ndo), caracterizando o que nds tomamos como uma narrativa transmidia (JENKINS, 2015),
isto ¢, uma narrativa multiplataforma de carater expandido, disperso, € que enseja
engajamento de uma ampla comunidade produtora de contetidos derivados que se incorporam
a trama, complexificando-a. Tais objetos constitutivos da narrativa circulam em plataformas
variadas, como o YouTube e o Twitter, por exemplo, e constituem fragmentos da historia
completa, que s6 pode ser vislumbrada em sua totalidade a partir de uma relacdo de
coenunciagdo com o “leitor”, isto €, com o fandom ARMY, responsavel pela efetiva coleta e
(re)organizagdo desses fragmentos, processo que ¢ formalizado e levado a publico por meio
da producdo de objetos editoriais derivados que assumem géneros discursivos diversos e
circulam em plataformas também diversas, como videos no YouTube, comentarios em redes
sociais, textos em blogs, etc. Além disso, 0 BU também incorpora em sua narrativa elementos
e referéncias a obras que fogem a sua autoria, como a obra Demian, de Hermann Hesse, que
inspirou a criacdo de uma das Eras da historia. Considerando o cenario esbogado, procuramos
entender com esta pesquisa como se da a constituicdo do espago candnico e do espaco
associado desse objeto tdo plural, que pde em questdo a nogdo de obra, crucial a diversos
campos do saber, dado que, como veremos ao longo da pesquisa, uma obra nao ¢ apenas o
trabalho intelectual de um autor, mas é também a técnica, a materialidade inscricional e,
principalmente, o reconhecimento por uma rede de aparelhos de um campo discursivo. Para
além disso, outras questdes de fundo norteiam a realizacdo desta pesquisa, como a
caracterizagdo do BTS Universe como uma obra de literatura digital ou como entretenimento,
ou a reflexdo sobre a constitui¢do de espagos associados diferentes para os fas de diferentes
idiomas, ou mesmo a observacdo da criagdo de espacos associados que, ao ganharem
relevancia, produzem outros espagos associados, entre outras. Assim, mobilizamos para este
trabalho o quadro teorico-metodologico proposto por Maingueneau (2006, 2008b), aliado aos
fundamentos da midiologia pensada por Debray (1991; 2000), para estudar dois materiais de
autoria do grupo/empresa, trés obras de autoria de terceiros, referenciadas menos ou mais
diretamente na narrativa, e quatro teorias de autoria dos fas, visando a andlise de materiais de
cada uma das autorias constitutivas desta narrativa transmidia.

Palavras-chave: Analise do discurso. BTS Universe. Espago associado. Midiologia.

Narrativa transmidia.
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ABSTRACT

This study aims to investigate the relationships between canonic space and associate space in
the editorial object BTS Universe (BU), a serialized fictional narrative authored by the South
Korean pop group BTS along with the company that manages it, Big Hit Music. Ongoing
since 2015, the plot is composed by a series of materials of different discursive genres and
spread across different platforms (whether online or not), characterizing what we take as
transmedia storytelling (JENKINS, 2015), that is, a multi-platform narrative of an expanded
and dispersed character, and that entails the engagement of a broad community producing
derivative content that is incorporated into the plot, complexifying it. These constitutive
objects of the narrative circulate in various platforms, such as YouTube and Twitter, for
example, and are fragments of the complete story, which can only be glimpsed in its entirety
from a relationship of co-enunciation with the “reader”, that is, with the fandom ARMY,
responsible for the effective collection and (re)organization of these fragments, a process that
is formalized and made public through the production of derived editorial objects that take on
diverse discursive genres and circulate in platforms that are also diverse, such as YouTube
videos, comments on social networks, texts in blogs, etc. Furthermore, the BU also
incorporates in its narrative elements and references to works that escape its authorship, such
as the work Demian, by Hermann Hesse, who inspired the creation of one of the Eras of the
story. Considering the scenario outlined, we seek to understand with this study how the
constitution of the canonic space and the associate space of this plural object occurs, which
puts into question the notion of work, crucial to several fields of knowledge, given that, as we
will see throughout the study, work is not only the intellectual work of an author, but it is also
the technique, the inscriptional materiality and, above all, the recognition by a network of
apparatus of a discursive field. In addition, other background issues guide the conduct of this
research, such as the characterization of BTS Universe as a work of digital literature or as
entertainment, or the reflection on the constitution of different associate spaces for fans of
distinctive languages, or even the observation of the creation of associate spaces that create
other associate spaces when they gain relevance, among others. Thus, we mobilized for this
study the theoretical-methodological framework proposed by Maingueneau (2006), allied to
the foundations of mediology thought by Debray (1991; 2000), to study two materials
authored by the group/company, three works authored by third parties, referenced less or more
directly in the narrative, and four theories authored by fans, aiming at the analysis of materials
of each of the constitutive authors of this transmedia storytelling.

Keywords: Discourse analysis. BTS Universe. Associate space. Mediology. Transmedia

storytelling.
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BEGIN

“Bem vindo(a), ¢ sua primeira vez com o BTS?”.

Foi com essa fala que fui recebida ao clipe da cangdo Dope, do grupo de pop
sul-coreano Bangtan Sonyeondan (BTS), em meados de julho de 2015. A partir de entdo, fui
lentamente introduzida ao mundo do K-pop (género de musica popular sul-coreana) e da
Hallyu (Onda Coreana), que — nunca imaginaria — me concederiam material para o
desenvolvimento de uma pesquisa de iniciacdo cientifica e, consequentemente, para a escrita
desta monografia.

Mas antes de prosseguir, sinto que devo esclarecer o fato de que, contrariando o
modelo mais prototipico de escrita académica, permito-me escrever esta introdu¢do na
primeira pessoa do singular. Embora seja verdade que prefiro escrever no plural, enfatizando a
participagdo direta ou indireta de outros nesta minha pesquisa, creio que, dadas as conjunturas
atuais do mundo, uma escrita mais intima e calorosa seja preferivel nestes tempos de
distanciamento social e emocional.

Para aqueles que lerdo este trabalho futuramente, localizo-os: 2020, ano em que
escrevi a maior parte desta monografia, foi um periodo especialmente atipico, pois foi o ano
em que a pandemia de Covid-19 estourou mundo afora. Consequentemente, estabelecimentos
foram afetados, medidas protetivas foram instauradas, trabalhos foram transferidos para
ambiente domiciliar, aulas foram suspensas, bolsas foram cortadas...

E neste cenario em que se agravaram os ataques as universidades — que j& vinham
acontecendo — ¢ até inacreditdvel que as pesquisas cientificas ainda estejam de pé. Nesse ano
de imprevistos, cujo acesso publico as bibliotecas e a outros acervos essenciais para
democratizagdo do conhecimento foi fechado, tivemos de nos desdobrar para encontrar
bibliografia de base em meios digitais e nos contentar com o contato teérico mediado pela
leitura de pesquisadores que leram o texto original. Desse modo, ¢ relevante destacar aqui que
esta pesquisa, bem como a pesquisa de iniciagdo cientifica de que este trabalho resulta
(FAPESP processo n® 2019/23725-7), foi desenvolvida majoritariamente com base na leitura
de trabalhos de pesquisadores do Grupo de Pesquisa Comunica - inscri¢des linguisticas na
comunica¢do (UFSCar, CEFET-MG/CNPq) que ja tiveram contato com as teorias-fonte e
trabalham neste marco tedrico ha 10 anos, em sucessivos Projetos de Pesquisa coletivos,

atuando como mediadores de nosso processo de aprofundamento teorico.
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Assim, ¢ relevante destacar o fato de a pesquisa ter sido conduzida quase totalmente
com base em bibliografia disponivel digitalmente e que as reflexdes reunidas nesta
monografia provém de discussdes levantadas durante a Atividade Curricular de Integracao
Ensino, Pesquisa e Extensdo (ACIEPE) “Cultura hibrida e Literatura digital”' ¢ os encontros
semanais das disciplinas de TCC1 e TCC2 — estas ultimas, realizadas com a professora
orientadora e outros de seus orientandos (de TCC e de IC) —, bem como das escritas
semanais propostas nas disciplinas “Literatura e mercado editorial™* ¢ “Discurso literario:
criagdo, edi¢do e consumo”,’ que foram publicadas na plataforma Medium.*

Além disso, devo destacar também nesse periodo a importancia das conversas com
integrantes do grupo B-Armys Académicas (BAA), de que passei a fazer parte em julho de
2020. A importancia de evidenciar esse contato deve-se ao fato de o BAA ser um grupo de
ARMYs (nome do fandom® do BTS) que estudam o BTS e, mais amplamente, a Coreia e sua
cultura, a niveis académicos. Como uma das revisoras do grupo — que reine um grande
numero de pesquisadores de diferentes areas do conhecimento e que se dedicam a producdo
de textos-analise para compor o site —, tive o privilégio de tomar contato com textos de areas
diversas, o que me proporcionou ver o meu objeto e seus criadores (BTS e Big Hit Music) sob
outras lentes, outras teorias, contribuindo fortemente para a expansao dos dados apresentados
nesta monografia.

Dito isso, voltemos a apresentacdo do meu objeto de pesquisa: como eu dizia, nunca
imaginaria que o contato que tive com um grupo de idolos sul-coreanos em 2015 resultaria em
uma pesquisa tdo proveitosa apenas alguns anos mais tarde. H4 uma espécie de provérbio
popular no fandom do BTS que diz que esses garotos entram em nossas vidas no tempo certo,
e acho que ¢ verdade, pois, pensando agora, eu diria que 2015 foi a época perfeita para eu
conhecé-los, visto tratar-se justamente do ano que marcou o inicio do que mais tarde seria
nomeado como Bangtan Universe® (ou BTS Universe, como ¢é mais conhecido

internacionalmente), o objeto de estudo desta pesquisa.

! Ministrada por Luciana Salazar Salgado ¢ Rejane Cristina Rocha no periodo de 6 de maio de 2020 a 24 de
junho de 2020.

% Ministrada por Luciana Salazar Salgado e Haroldo Ceravolo Sereza no periodo de 2 de setembro de 2020 a 25
de novembro de 2020.

* Ministrada por Luciana Salazar Salgado no periodo de 9 de novembro de 2020 a 11 de janeiro de 2021.

* Disponivel em: https://naomiaisawa.medium.com/. Acesso em: 14 abr. 2021.

> Contragdo derivada do inglés “fan kingdom”, que significa “reino do fa”. Por acreditarmos que o termo se
popularizou no Brasil em sua forma inglesa, optamos pelo uso sem italico no resto do trabalho.

¢ Pela demasiada mengdo ao BTS Universe e pelo fato de ele ndo ser considerado uma obra bibliografica tipica
— e, portanto, ndo se enquadra nas regras da ABNT para destaque de nomes de obras —, optamos por nao
destacar suas ocorréncias com o italico nesta monografia.
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Trata-se de uma narrativa ficticia interpretada e protagonizada pelos sete membros do
grupo, a saber, RM (Kim Namjoon), Jin (Kim Seokjin), SUGA (Min Yoongi), j-hope (Jung
Hoseok), Jimin (Park Jimin), V (Kim Taehyung) e Jung Kook (Jeon Jungkook). A narrativa,
que teve inicio em 29 de abril de 2015 com o langamento do music video (MV) de I Need U,
era contada, em um primeiro momento, por meio de clipes musicais e de curta-metragens
publicados no YouTube, cada um deles contendo fragmentos da histdéria apresentados de
modo nao linear. Entretanto, a partir de 29 de junho de 2017, data da publicagdo do livro BTS
WINGS Concept Book, o grupo expandiu os horizontes do BTS Universe para além do
YouTube, passando a contar com materiais impressos, como livros, cadernos e graphic lyrics,
e digitais, como posteres, notas, webtoon, blogposts, jogo, entre outros, espalhados em
diversas plataformas, tais como o Twitter, o Instagram, o Naver Blog e o Naver Webtoon.

O BTS Universe (BU) se caracteriza, entdo, como o que Henry Jenkins (2015) chama
de storytelling transmidia ou narrativa transmidia, isto €, uma narrativa multiplataforma de
carater expandido, disperso, e que enseja engajamento de uma ampla comunidade produtora
de contetdos derivados que se incorporam a trama, complexificando-a. Em outras palavras, ¢
uma ‘“narrativa multiplataforma de carater expandido” pois ¢ constituida a partir da
mobilizagdo de diversas plataformas, e ¢ disperso pois a historia narrada ¢ fragmentada e
espalhada por essas diversas plataformas. Por isso o engajamento dos fas € essencial, pois sdo
eles quem coletam os fragmentos e os reorganizam a fim de obter a historia completa. Essa
reconstituicdo, por sua vez, ¢ resultado da interagdo do fandom, que produz diversas teorias
sobre a trama, teorias essas que se modificam, se refazem, se aprimoram e se complexificam a
partir desse didlogo uns com os outros.

Mas além dessa numerosa e diversa quantidade de materiais de autoria do BTS e da
Big Hit Music, o BTS Universe também se “apropria”, referencia e, por vezes, incorpora em
sua narrativa obras de autorias diversas, como, por exemplo, Demian, de Hermann Hesse,
Jung: O Mapa da Alma: Uma introdugdo, de Murray Stein, e o conto italiano La citta di
Smeraldo, obras que influenciaram menos ou mais diretamente na concep¢do de algumas
fases da historia. Ademais, temos também as inimeras e mais diversas teorias sobre a historia
formuladas pelos fas e publicadas em forma de videos, de comentarios, de postagens em blogs
ou em quaisquer outras redes sociais, que sdo essenciais para a constituicdo das narrativas
transmidia, como veremos ao longo deste trabalho.

Entretanto, a constatagao de tal objeto tdo unico coloca a prova a nogdo de obra
aplicada as narrativas transmidia, levando-nos a pensar: o que, afinal, constitui o espago

canonico, isto €, a obra tida como autoral, e o que constitui o espago associado, isto ¢, a vida
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editorial e social da obra (os meios pelos quais circula, suas retomadas, o processo de sua
concepgdo), considerando, principalmente, os diversos casos de autoria mobilizados na
construgdo dessa narrativa transmidia? Obras de autorias diversas, que nao sao do grupo ou da
empresa, como, por exemplo, Demian, de Hermann Hesse, tomada como inspiragdo direta
para a constitui¢do de uma das fases da historia, e as teorias formuladas pelo fandom ARMY,
desdobradas em midias como videos, textos-analise, etc., sdo parte do espago canodnico, da
obra autoral do grupo, ou sdo parte do espaco associado, que remete a obra autoral e gere,
deste modo, a autoria do grupo e da empresa?

A fim de respondermos a essas questdes, tomaremos o BTS Universe como um objeto
editorial, definido por Salgado’ como “objetos técnicos que supdem uma cadeia criativa e
uma cadeia produtiva, nas quais técnicas € normas sao administradas por diferentes atores,
com vistas a formaliza¢do material de uma sintese de valor signico, que enseja uma circulacao
publica, apontando para uma autoria”. Em outras palavras, sdo objetos editoriais aqueles
produzidos por diversos atores da rede de aparelhos (autores, revisores, editores,
diagramadores, ilustradores, etc.) a partir de uma técnica e seguindo certas normas,
objetivando a circulagdo publica a partir da inscricdo material de uma ideia e sua interlocugao
com o publico.

E convém a noés, aqui, olhar para os objetos editoriais a partir do viés midiologico de
Régis Debray, isto ¢, do estudo das “mediacdes pelas quais ‘uma ideia se torna forca
material’”” (DEBRAY, 1991, p. 14), tomando esses objetos como midiuns, isto ¢, como “o
conjunto, técnica e socialmente determinado, dos meios simbodlicos de transmissdo e
circulacdo” (p. 15). Em outras palavras, trata-se de um conceito para pensar a formalizag¢do
material, a inscrigdo material pela qual uma ideia ¢ transmitida, pois a ideia ndo vem
descolada de seu suporte, mas ¢ moldada por ela. Nas palavras de Chartier, “ndo hé texto fora
do suporte que o da a ler (ou a ouvir)” e “ndo existe a compreensdo de um texto, qualquer que
seja, que ndo dependa das formas através das quais ele atinge o seu leitor” (CHARTIER,
1998, p. 17 apud CHIEREGATTI, 2018, p. 16).

Enfim, pensar um objeto editorial como midium consiste em reconhecer o seu duplo
corpo, em admitir que se trata de um vetor de sensibilidade que aponta para uma matriz de
sociabilidade, sensibilizando em uma dada direcdo. Dito de outro modo, ¢ considerar que
todo midium tem uma materialidade, chamada matéria organizada (MO), na qual se

inscrevem os discursos, € essa materialidade inscricional sempre aponta para uma

7 Em discussdo levantada na aula do dia 28/11/2020 da disciplina “Literatura ¢ mercado editorial”, ministrada
por Luciana Salazar Salgado e oferecida pelo Departamento de Letras da UFSCar.
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organizag¢do materializada (OM), isto €, para instituigdes e/ou agrupamentos que geram e
gerem valores, ideias ou imaginarios a serem transmitidos pelos vetores. De modo mais
simplificado, podemos dizer que o midium ¢ uma conjugagdo dos termos normalmente
referidos pelos estudos linguisticos como “suporte” e “circulacdo”. A ideia de midium pde em
relevo, assim, a materialidade inscricional dos discursos, pouco considerado e, por vezes,
completamente ignorado nos estudos linguisticos e/ou literarios, apesar de ser um fator
essencial para a propria constitui¢ao dos discursos.

Dado isso, propomo-nos a analisar neste trabalho os seguintes objetos editoriais: o
blog Smeraldo Flower Shop e o trailer Epiphany, ambos de autoria do grupo/empresa; as
obras Demian, de Hermann Hesse, Jung: O Mapa da Alma: Uma introdugdo, de Murray
Stein, e o conto italiano La citta di Smeraldo, referenciadas menos ou mais diretamente pelo
grupo; e, por fim, quatro teorias formuladas por fas e compiladas em postagem do blog
Cidade KPOP. Para tanto, baseamo-nos no quadro dos estudos de Dominique Maingueneau
(2006, 2008b) sobre o discurso literario como um discurso constituinte, aliado aos
fundamentos da midiologia pensada por Debray (1991, 2000), realizando o que denominamos
analise discursivo-midiologica.

Dada a natureza de nosso objeto de estudo, tivemos como hipotese de pesquisa a ideia
de que as narrativas transmidia e as suas relagcdes de codependéncia com o fandom pdem a
prova a delimitagdo dos conceitos a principio inquestionaveis de espaco candnico e de espago
associado. Com base nisso, tivemos como objetivo geral desta pesquisa estudar o objeto
editorial BTS Universe como uma obra tipica do periodo técnico-cientifico informacional
(SANTOS, 1996; 2000), periodo no qual se colocam em primeiro plano os objetos técnicos
(que nunca sdo neutros) e no qual tudo ¢ passivel de se tornar informagdo (o que implica
sistemas de codificagdes); € como objetivos especificos, estudar: i) o funcionamento da
cultura de fas e seu papel de coenunciacdo desempenhado para a constituicdo de uma
narrativa transmidia; ii) a constitui¢do dessa narrativa de base majoritariamente digital a partir
de reflexdes sobre as plataformas adotadas pelo grupo/empresa; iii) como se da a relagdo entre
espago candnico e espago associado nesse tipo de objeto editorial segmentado e 1v) contribuir
para os estudos que relacionam midiuns e mundos éticos e, assim, possibilitam precisar a
nocao de comunidade discursiva, convocada com muita frequéncia nos trabalhos que estudam
a circulagao dos discursos.

Com um total de 6 capitulos nomeados em referéncia a cangdes do BTS, este trabalho

organiza-se da seguinte forma:
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Teremos, no primeiro capitulo, uma apresentagdo mais detalhada do objeto de estudo e
uma breve descri¢do do sistema de producdo de valores da industria musical sul-coreana,
tomando-a como um campo discursivo (MAINGUENEAU, 2006) e atentando-nos para a
posicao ocupada pelo BTS Universe e, mais amplamente, pelo BTS em si, nesse campo.

J& no segundo capitulo, apresentaremos com mais detalhes o quadro
teorico-metodologico adotado para a realizagdo da pesquisa, bem como o0s objetos
selecionados para analise.

No terceiro capitulo, dedicar-nos-emos a analise do blog ficticio Smeraldo Flower
Shop, que, em um movimento caracteristico das atuais tecnologias de distribui¢ao dos dizeres,
se aproveita da possibilidade técnica de exclusdo e de repostagem de contetidos do meio
on-line para simular as diversas viagens temporais do protagonista Kim Seokjin. Tal material
suscita, assim, reflexdes acerca do papel indispensavel do fandom ARMY na reconstitui¢ao
das versdes anteriores do blog, que trazem pistas importantes para o entendimento da
narrativa. Além disso, exploraremos também a relacdo do blog e de suas postagens com o
conto italiano La citta di Smeraldo, comparando-a brevemente com o percurso da obra
Demian, de Hermann Hesse, autor classico e vencedor do Prémio Nobel de Literatura em
1946.

No quarto capitulo, analisaremos brevemente o trailer Epiphany focando em sua
relagdo com a obra Jung: O Mapa da Alma: Uma introdugdo, de Murray Stein, relagdo esta
que resultou, em 2019, na criagdo e na publicacdo da nova cole¢ao Map of the Soul de Stein.
Com percursos interessantes de retomada e de referenciagdo, um olhar mais atento sobre essas
obras nos permite vislumbrar a complexidade do mercado editorial.

No quinto capitulo, estudaremos o funcionamento da cultura de fas e seu papel de
coenunciacdo, essencial para o sucesso das narrativas transmidia. Para tanto, analisaremos
quatro teorias sobre a historia do BTS Universe que foram formuladas pelos fas durante o ano
de 2015, ano de inicio da narrativa, e compiladas em uma publicacdo do blog CIDADE
KPOP. A andlise dessas teorias nos permite, ademais, pensar a relagdo entre os espagos
associados coreano e ndo-coreano do BU.

No sexto capitulo, traremos reflexdes breves sobre o conceito de Literatura —
buscando responder s questdes: seria o BTS Universe literatura? E literatura digital ou
entretenimento? — e sobre o digital e sua relagdo com o BTS Universe, tendo como foco
definir qual a logica de apropriacdo da técnica predominante no nosso objeto: a cibercultura

ou a cultura digital (SALGADO; OLIVA, 2019).
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Em suma, como diz a letra de Begin, canc¢ao solo de Jung Kook no album WINGS, que
da nome a esta introducdo, “Quando [eu] tinha 15 anos, ndo tinha nada/O mundo era tdo
grande, ¢ eu tdo pequeno”, mas apos conhecer o BTS, “Desenvolvi emocdes, e tornei-me
quem sou hoje/Entdo, eu sou eu/Agora eu sou eu/Vocé me faz comegar” (tradugido de Beca®).

BTS me fez comecar.

8 Disponivel em: https://voutu.be/11ZzORwoM74. Acesso em: 9 abr. 2021.
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CAPITULO 1 - MIKROKOSMOS

Dada a imensa quantidade de objetos editoriais e de plataformas mobilizados para a
construcdo da narrativa do Bangtan Universe (que ainda esta em andamento), temos, de fato, a
constituicdo de um microcosmo, de um universo, como bem evidenciado pelo nome BTS
Universe (“Universo do BTS”, em traducao livre).

A essa ideia de microcosmo podemos relacionar a representacdo dos campos como
organizacoes de galdxias, uma metéafora frequentemente convocada nos estudos editoriais para
referir-se a elementos — atores (autor, revisor, editor, ilustrador, professor, livreiro...),
objetos, premiagdes, entre outros — que orbitam uns em torno dos outros conforme suas
poténcias gravitacionais e constituem, deste modo, as galaxias, isto &, os campos, conceito

formulado por Pierre Bourdieu. Nas palavras de Thiry-Cherques, para Bourdieu

O social ¢ constituido por campos, microcosmos ou espacos de relagdes
objetivas, que possuem uma logica propria, ndo reproduzida e irredutivel a
logica que rege outros campos. O campo € tanto um “campo de for¢as”, uma
estrutura que constrange os agentes nele envolvidos, quanto um “campo de
lutas”, em que os agentes atuam conforme suas posi¢des relativas no campo
de forgas, conservando ou transformando a sua estrutura (2006, p. 35).

Bebendo dessa nogao, Maingueneau define, em seu livro Discurso literario (2006), o
conceito de campo discursivo, que nada mais ¢ do que o reconhecimento de um sistema
dindmico configurado a partir das relacdes estabelecidas entre os atores da rede de aparelhos
(pessoas ou instituicdes que participam desse sistema), que assumem, assim, uma posicao
nesse campo, mantendo um equilibrio instavel. Entretanto, tal campo discursivo ndo ¢
imaterial, mas estd sempre ancorado a produ¢do de um arquivo, isto ¢, a produgdo de uma
memoria interna das filiagdes que um texto estabelece com outros textos do campo ou com
atores da rede de aparelhos.

Como diz a letra da cangao Mikrokosmos, do lbum Map of the Soul: Persona, que da
nome a este capitulo, “Algumas luzes sdo ambiciosas/Algumas luzes sdo rebeldes/Todo
mundo emite luz/Cada uma delas é preciosa” (tradugdo de Madelene’). Trazendo essa
metafora para a ideia dos campos discursivos, podemos relacionar as “luzes” as posi¢des
assumidas pelos atores da rede de aparelhos em um campo: alguns assumem posi¢des mais
ambiciosas (as chamadas majors, no campo editorial), outros, mais “rebeldes” (as chamadas

independentes) e outros, ainda, mais amadoras, etc. Como uma galaxia, todos eles tém suas

? Disponivel em: https:/www.letras.mus.br/bangtan-boys/mikrokosmos/traducao.html. Acesso em: 9 abr. 2021.
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orbitas, que puxam ou empurram, com certa poténcia, para uma dada dire¢cdo, a0 mesmo
tempo que sao afetados pelas orbitas de outros. Todos emitem uma “luz” a partir do momento
em que constituem esse microcosmo, € cada uma delas € preciosa, pois ndo ha campos sem os
atores que os compdem, que os gerenciam e que os moldam, exercendo influéncia sobre eles,
e sem os objetos que materializam os valores e as ideias desses atores, a razdo de ser desse
campo, constituindo uma memdria.

Assim, a fim de entendermos a constitui¢ao do campo discursivo da industria musical
sul-coreana e as posi¢cdes ocupadas pelo BTS e pela Big Hit Music nesse campo,
dedicar-nos-emos, a seguir, a descrever brevemente o processo de formagao dessa industria ao

longo da historia.

Idol

Apo6s a rendicdo das tropas japonesas e o consequente término da Segunda Guerra
Mundial em 1945, a Coreia viu-se livre do dominio imperial japonés. Dividido entre a politica
capitalista dos Estados Unidos e o sistema socialista da Unido Soviética, o pais terminou por
ser segmentado em Republica Popular Democratica da Coreia e Republica da Coreia, ou
Coreia do Norte e Coreia do Sul, respectivamente, na batalha que ficou conhecida como
Guerra da Coreia (1950-1953). Devastada pelos sucessivos confrontos, a Coreia do Sul, que
adotou o sistema capitalista, viu-se imersa na pobreza e, em uma tentativa de expandir sua
economia, o governo investiu fortemente nos chaebol, conglomerados industriais
subordinados a uma empresa-mae e controlados por familias ricas, como a Samsung e a LG,
por exemplo.

Uma vez estabilizada a economia do pais, o governo sul-coreano passou a investir na
area da cultura, incentivando, em um primeiro momento, a indudstria cinematografica e,
posteriormente, a industria do entretenimento em geral. Na época, a musica coreana
centrava-se basicamente em dois estilos, as baladas coreanas e o ppongjjak, ambas tidas pelos

jovens como musicas da geracao mais velha. Como relata Shim,

Em geral, o mercado da musica pop coreana ndo era vibrante antes dos anos
1990. Os jovens coreanos preferiam musicas pop americanas as locais; os
shows ao vivo ndo eram comuns e, quando ocorriam, eram em pequena
escala. De fato, as duas redes publicas de televisdo, a Korea Broadcasting
System (KBS) e Munhwa Broadcasting Company (MBC), controlavam a
distribuicdo de musicas e dominavam a administracdo desse consumo. Nao
havia uma tabela autorizada de vendas de discos, exceto os programas
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semanais na televisdo, que serviam como o unico critério pelo qual cangdes ¢
artistas eram considerados populares, e pelo qual o publico decidia quais
albuns deveria comprar (2011, p. 11, tradugdo nossa)'’.

Foi entdo que, em 1988, a partir do afrouxamento de restricdes as viagens para o
exterior, o pais entrou em contato com o Ocidente e, de acordo com Howard, “As liberdades
politicas foram espelhadas pela experimentagdo musical, quando os musicos comegaram a
perceber que precisavam tentar ser diferentes para conseguir ganhar audiéncia... Mais e mais
musicos se apropriaram de estilos de musica estrangeira” (2002, p. 88-89 apud SHIM, 2011,
p. 11, traducdo nossa)''. Foi nesse cendrio que emergiu o grupo Seo Taiji and Boys, que

revolucionou e expandiu o mercado da musica sul-coreana:

[...] a popularidade de Seo Taiji and Boys era baseada em uma inovadora
hibridiza¢do da musica. A banda misturou criativamente géneros como rap,
soul, rock and roll, techno, punk, hardcore e até mesmo ppongjjak, e
inventaram uma forma unica de musica que 'emprega rap apenas durante os
versos, cantando refrdes no estilo pop' (MORELLI, 2001, p. 250) com
movimentos dindmicos de danca. Cada um de seus albuns era, em si, uma
experiéncia musical. [...] Desde Seo Taiji, o sincretismo de uma ampla
variedade de géneros musicais em um album tornou-se comum na Coreia. O
que veio a existéncia é um estilo pop hibrido, mas distintamente coreano
(SHIM, 2011, p. 12, tradugdo nossa, italico original)'.

Foi assim que, nos anos 1990, emergiu o fenomeno conhecido como Hallyu (Onda
Coreana), neologismo de origem chinesa para referir-se a crescente popularizacdo da cultura
sul-coreana, que teve inicio com a disseminacdo do K-pop (musica popular coreana) e dos
K-dramas (séries/novelas coreanas) utilizando, principalmente, redes sociais e plataformas de
compartilhamento de videos. A web 2.0 exerceu e exerce, assim, forte influéncia no processo

de propagac¢do da cultura sul-coreana ao facilitar a circulagdo de produtos globais sem

1 “In general, the Korean pop music market was not vibrant before the 1990s. Korean youth preferred American
pop songs to local ones; and live concerts were not common, and on a small scale when they did appear. In fact,
the two public television networks, Korea Broadcasting System (KBS) and Munhwa Broadcasting Company
(MBC), controlled music distribution and held sway over the direction of music comsumption. There was no
authoritative record sales chart, except for weekly chart shows on television, which served as the only criteria by
which songs and singers were judged popular; and by which audiences decided which albums they should buy”.
' “political freedoms were mirrored by musical experimentation, as musicians began to realize that they had to
attempt to be distinct if they were to succeed in gaining an audience... More and more musicians appropriated
foreign music styles”.

12 «[...] Seo Taiji and Boys' popularity was based on innovative hybridization of music. The band creatively
mixed genres like rap, soul, rock and roll, techno, punk, hardcore and even ppongjjak, and invented a unique
musical form which 'employs rap only during the verses, singing choruses in a pop style' (Morelli, 2001: 250)
with dynamic dance movements. Each of their albums was in itself a musical experimentation. [...] Since Seo
Taiji, the syncretism of a wide range of musical genres in one album has become commonplace in Korea. What
has come into existence is a hybrid but distinctively Korean pop style”.
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depender da mediagdo de midias convencionais (como o jornal, a televisdo, a revista...) € ao
promover meios de interagdo mais direta entre idolos e fas, por exemplo".

Apesar do estilo moldado por Seo Taiji and Boys ao longo de seus quatro anos de
atividade ter perdurado praticamente inalterado até os dias de hoje, o mercado sofreu muitas
mudangas, dentre as quais destacamos a industrializacdo do processo de producao de estrelas
do K-pop — denominadas K-idols (idolos coreanos) —, iniciado por Lee Sooman, fundador
da SM Entertainment. O novo sistema, mantido até os dias de hoje, consiste basicamente nas

seguintes fases:

° Audicao: as empresas de entretenimento realizam audi¢des (locais, regionais,
nacionais e/ou até mesmo internacionais) para recrutar novos talentos que estreardo,
posteriormente, em carreira solo ou em grupo'.

° Treinamento: aqueles que foram aprovados nas audigdes tornam-se trainees € passam
por intensas aulas e testes para desenvolver as habilidades de um ido/, como a danga,
as técnicas vocais, a desenvoltura no palco e a atuagdo, além de moldarem sua
aparéncia e aprenderem outras linguas.

° Estreia: geralmente, apds no minimo um ano de treinamento (com algumas excecdes),
os artistas debutam (estreiam) em programas de televisdo com a apresentacdo de sua

cancdo de estreia, com a qual concorrem a premiagoes.

Entretanto, apesar de passarem pelas mesmas fases, os artistas ndo tém os mesmos
resultados, uma vez que debutar sob o nome de uma ou de outra empresa pode definir seu
futuro na industria do entretenimento sul-coreano, que ¢ monopolizada por trés grandes
companhias conhecidas como BIG3. Sao elas: SM Entertainment, YG Entertainment e JYP
Entertainment. A BIG3 ocupa, deste modo, posi¢do central e dominante nesse campo
discursivo, caracterizando-se como produtora do chamado star system, um processo no qual
se produzem artistas especialmente para o sucesso de dimensdes mididticas planetarias.

Delineia-se, assim, um esbog¢o inicial da configuracdo do campo discursivo da
indtstria musical sul-coreana, que conta com uma imensa gama de atores na rede de

aparelhos, rede esta que pode ser dividida, de acordo com Maingueneau (2006), em

> Para um panorama mais detalhado das contribuicdes da Web 2.0 no impulsionamento da musica pop
sul-coreana, conferir o trabalho de Madureira (2014).

4 Aqui, referimo-nos somente as audi¢des para carreira musical, mas as empresas também realizam testes para
outras categorias, a depender de seu objetivo. As categorias mais comuns sdo canto, rap, danga, atuagdo e
modelo.
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mediadores, em intérpretes e avaliadores e em canones. Dentre esses, podemos destacar, no
que concerne ao funcionamento desse campo, as diversas formas de consagragao, em especial,
os programas de premiacao musical, também conhecidos como music shows, mencionados

por Shim (2011, p. 11) em trecho acima citado. Resumidamente, trata-se de

programas musicais nos quais cantores solo e grupos vao para promover seus
langamentos recentes e, através de uma série de critérios [que variam de
programa para programa], concorrer a um titulo e troféu simbolicos a cada
transmissdo. [...] Cada uma das grandes redes de transmissao coreanas tem
seu proprio music show, sendo eles, atualmente: Music Bank, Inkigayo, M
Countdown, Show! Music Core, Show Champion e The Show
(MESQUITA, 2016, grifos originais).

Assim, tais programas tém como funcdo principal atuar como um instrumento de
legitimagdo: as grandes redes de transmissdo do pais, proprietarias e coordenadoras dos
programas, atuam como uma instancia julgadora que tem competéncia, poder e autoridade
para designar o valor de cada cang¢do, recomendando ao publico profano o que deve e o que
merece ser ouvido. Nesse sentido, as premiagdes legitimam ndo sé as musicas e os artistas,
mas também a si proprios € aos seus organizadores, uma vez que, como destacou o professor
Haroldo Ceravolo Sereza®, “poder premiar € tdo ou mais importante que ser premiado”. Dado
isso, podemos dizer que, no campo discursivo da industria musical coreana, as premiagdes
assumem posi¢ao central e, no caso de premiagdes mais prestigiadas como a Korean Music

Awards (frequentemente comparada ao Grammy), por exemplo, assumem também um

posicionamento dominante, que ajuda a moldar toda a constituicdo do campo.

We are bulletproof

Fora desse star system da BIG3 temos, entre outras, a Big Hit Music (inicialmente
denominada Big Hit Entertainment), produtora do grupo BTS. Fundada em 1 de fevereiro de
2005 por Bang Sihyuk, a empresa era pequena e desconhecida no mercado do entretenimento
sul-coreano. Apo6s administrar alguns grupos e solistas ao longo dos anos, as vezes em
parceria com outras companhias maiores, assinou contrato com Kim Namjoon (RM) — futuro
lider do BTS — em 2010, lancando, em seguida, a Hit It Audition, uma audi¢do nacional para

recrutar novos membros para a formagdo de um grupo. Desacreditados no futuro dentro da

'S Em discussdo levantada na aula do dia 11/11/2020 da disciplina “Literatura e mercado editorial”, ministrada
por Luciana Salazar Salgado e Haroldo Ceravolo Sereza e oferecida pelo PPGL/PPGLit da UFSCar.
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Big Hit Entertainment, diversos trainees a deixaram para seguir outros caminhos ou para
ingressar em outras empresas. Em 2011, apos a aprovacao de Park Jimin na segunda edi¢ao da
Hit It Audition, a formagao do grupo estava completa. Dois anos depois, em 13 de junho de
2013, o grupo Bangtan Sonyeondan ("3 &4 ™) — ou “garotos a prova de balas”, em
traducdo livre — iniciou oficialmente suas atividades sob o comando da entdo Big Hit
Entertainment. Sua estreia com a musica No More Dream lhe rendeu o prémio de Novo
Artista do Ano em trés grandes premiagdes musicais, a Melon Music Awards (5* edi¢do), a
Golden Disc Awards (28" edicdo) e a Seoul Music Awards (23* edicdo), todas realizadas
anualmente, algumas no final do ano em questdo, outras no inicio do ano seguinte.

Conhecido mundialmente pelo acronimo BTS, o septeto passou por muitas
dificuldades até finalmente comecar a ascender no cenario competitivo e altamente polarizado
da induastria musical coreana, como atestado, dentre outras midias, na letra da canc¢do Sea,
hidden track (faixa bonus nao listada na tracklist) do album Love Yourself: Her, lancado em

2017:

Um idolo comum e mediano era meu segundo nome/Inimeras pessoas foram
cortadas da transmissdo/Mas nosso sonho ¢ o lugar vazio de alguém/Eles
dizem que algumas criangas ndo conseguirdo porque sua empresa € muito
pequena/Eu sei, eu sei, eu também sei/Os tempos em que dormiamos os sete
em um unico quarto/Com a tola esperanga de que amanha sera diferente,
antes de dormirmos (traduc@o nossa)'c.

Como observavel no trecho acima, a cangdo denuncia, dentre as varias dificuldades
dos anos iniciais, o fato de terem de dividir um Unico quarto entre os sete membros, de
poderem se apresentar apenas quando havia um cancelamento (“lugar vazio) de ultima hora
por parte de outros artistas, atuando como reservas, além do descrédito por parte de amigos,
de familiares e de outros artistas devido a propor¢do da empresa, a €época, muito pequena e
com poucos contatos.

Com base nesses fatos, podemos definir, neste momento, a posi¢ao inicialmente
assumida pela antiga Big Hit Entertainment no campo discursivo da industria musical:
central, pois inserido no sistema consagrado da industrializagdo do K-pop, e dominada, pois
carente de influéncia significativa no sistema. De modo semelhante, entendemos nesta

pesquisa que, apesar de ser produto da industrializagdo e da superproducao do meio artistico

16 “A medium-sized, ordinary idol was my second name/Countless people get cut from broadcast/But someone’s
empty spot is our dream/They say some of these kids can’t make it cuz their agency is too small/I know, I know,
I know too/Times when the seven of us had to sleep in one room/With foolish hope that tomorrow will be
different before we fell asleep”. Disponivel em:
https://genius.com/Genius-english-translations-bts-sea-english-translation-lyrics. Acesso em: 8§ maio 2020.

24


https://genius.com/Genius-english-translations-bts-sea-english-translation-lyrics

sul-coreano, central na constituicdo desse campo, o BTS, enquanto produto dessa empresa
pequena e desconhecida, ndo figurava, no inicio de sua carreira, no star system, assumindo
posi¢ao dominada em relagdo aos grupos maiores. Entretanto, podemos dizer que, conforme
ganhou mais popularidade a partir de meados de 2016, o grupo ascendeu ao ponto de
tornar-se ele proprio um produtor de star system, na medida em que os conteudos sob a sua
autoria agora tornam-se sucessos automaticamente, incluindo — e principalmente — os
materiais que compdem o BTS Universe, objeto desta pesquisa. A nova posicdo no campo
ocupada pelo grupo resultou, consequentemente, na alteragao do posicionamento ocupado por

Sua empresa, CoOomo veremos a seguir.

Attack on Bangtan

O BTS conquistou sua primeira vitéria em um programa musical (SBS “The Show”)
em 5 de maio de 2015 e, a partir de entdo, experienciou um aumento gradual de popularidade
que o levou a premiagdes internacionais como a American Music Awards, a Billboard Music
Awards e at¢ mesmo o Grammy, dentre outros eventos importantes. Com um total de 5 turnés,
sendo 3 deles em escala global, o BTS lotou estadios nos Estados Unidos, no Brasil, na

Europa e na Asia com a mais recente, em 2019:

A recentemente anunciada Love Yourself: Speak Yourself World Tour do
BTS conta com apenas poucas paradas pelo mundo, sendo uma delas o
Wembley Stadium em Londres com capacidade para 90.000 pessoas. Os
ingressos custavam entre $65 e $230 e esgotaram em menos de 90 minutos,
entrando para a histéria como o primeiro artista asiatico a fazé-lo e
adicionando o seu nome para a lista ao lado de Adele, Michael Jackson,
Beyoncé ¢ One Direction.

Em dados compartilhados pela companhia de venda de ingressos Vivid
Seats, os numeros mostram que o grupo ultrapassou grandes nomes como
Rolling Stones ¢ Cardi B em 1 de margo (tradugio nossa)'’.

Todos os grandes feitos e recordes do grupo renderam-lhe, em 2018, a medalha da

Ordem de Meérito Cultural Hwagwan, “concedida pelo presidente aqueles que se considera

17 “BTS’ recently announced Love Yourself: Speak Yourself World Tour makes just a few stops around the
world, with London’s 90,000 capacity Wembley Stadium as one of them. Tickets priced from around $65-$230
sold out in under 90 minutes, making history as the first Asian artist to sell it out and adding their name to a list
alongside Adele, Michael Jackson, Beyoncé, and One Direction.

In data shared by ticket sales company VividSeats, numbers show that the group outsold huge names like the
Rolling Stones and Cardi B on March 1. Disponivel em:
<https://www.radio.com/blogs/tiana-timmerberg/bts-makes-history-first-asian-artist-ever-do>. Acesso em: 4 jun.
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terem prestado servigos meritdrios de destaque no campo das artes e da cultura, servindo ao
interesse de promover a cultura coreana” (tradu¢do nossa)'®. O sucesso do grupo foi
responsavel também pelo grande crescimento da entdo Big Hit Entertainment, levando-a a
figurar, atualmente, como uma das empresas mais ricas do cendrio musical coreano',
chegando a ultrapassar, em 2018, o lucro somado da ja mencionada BIG3.

Com a crescente expansdo da empresa, outras gravadoras foram sendo adquiridas,
como a Source Music e a Pledis Entertainment, por exemplo, o que motivou a mudanca do
nome do canal oficial da empresa no YouTube de “ibighit” para “Big Hit Labels”, sob o
pretexto de “dar mais liberdade aos seus artistas e apoiar a todos igualmente” (traducao
nossa)®.

Posteriormente, no dia 18 de margo de 2021, foi langado no canal Big Hit Labels um

video

[...] narrado por Bang Sihyuk, Lenzo Yoon e Jiwon Park, trés dos principais
executivos da Big Hit, [no qual] os empreséarios confirmam que a empresa
passara a se chamar HYBE. A alteracdo se deve, segundo eles, a uma melhor
adequacao aos planos de negdcios da empresa.

[...] Os empresarios explicaram que, apesar de todos [0s] seus negocios
estarem relacionados de alguma forma com a musica, o nome Big Hit
Entertainment ja ndo contemplava a amplitude de sua compreensdo para os
conceitos de “musica, artistas € entretenimento”.

A HYBE sera a partir de agora a empresa responsavel por gerenciar todas as
subsididrias do grupo. Os grupos musicais que antes pertenciam a Big Hit
Entertainment permanecerdo sobre a mesma gestdo, mas o selo passara a se
chamar [...] Big Hit Music. A Big Hit, portanto, ndo deixara de existir, mas
passara a ser um dos selos HYBE, agora sob o nome de Big Hit Music.
Dentro da HYBE, a empresa sera dividida em trés ramos distintos. O
primeiro ¢ a HYBE Labels (antiga Big Hit Labels), que inclui a Big Hit
Music, a BELIFT LAB, a Source Music, a Pledis Entertainment, a KOZ
Entertainment ¢ a HYBE Labels Japan. Cada selo ird manter ‘“sua
independéncia e originalidade”, segundo os empresarios, ¢ a HYBE Labels
sera o novo setor responsavel pela producdo musical, distribuicdo e
gerenciamento de artistas. Outras duas subdivisdes da empresa serdo a
HYBE Solutions, responsavel pelo gerenciamento de negocios de tecnologia
e outros tipos de solugdes, e a HYBE Platforms, que ira gerir a plataforma

18 “The Order of Cultural Merit is awarded by the president to those deemed to have given outstanding
meritorious services in the culture and arts field serving the interest of promoting Korean culture”. Disponivel
em: <http://kpopherald.koreaherald.com/view.php?ud=201810081749376729650_2>. Acesso em: 4 jun. 2020.

19 Disponivel em:
<https://revistakoreain.com.br/2019/08/big4-bighit-atinge-o-patamar-das-maiores-empresas-de-entretenimento-c
oreano/>. Acesso em: 17 jun. 2020.
20 <[] they want to give more freedom to their artists and support everyone equally”. Disponivel em:
https://www.somagnews.com/bighit-changes-name-gfriend-comeback/. Acesso em: 1 jul. 2021.
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Weverse. A HYBE possui ainda duas filiais norte-americanas, a HYBE HQ ¢
[a] HYBE America.?!

Pontua-se, com isso, que a mudanca de nomes da Big Hit Entertainment nao foi em
vao: ela implica uma alteragdo na designacdo, mas mais que isso, implica a alteragdo do
proprio posicionamento da empresa no campo discursivo do entretenimento sul-coreano,
campo no qual assume, agora, posicdo dominante.

A longa trajetoria dessa industria € responsavel, assim, pelo reconhecimento da Coreia
do Sul como o sexto maior mercado de musica do mundo em 2017 e em 2018, de acordo com
dados do Global Music Report 2018* e 2019* da Federagdo Internacional da Industria
Fonografica (IFPI).

Tragado o cenario, apresentaremos com mais detalhes a seguir o nosso objeto de

estudo.

BTS Universe

O langamento do MV de I Need U, do BTS, em 29 de abril de 2015, ao mesmo tempo
que concedeu ao grupo a sua primeira vitdria em um programa semanal de musica, também
marcou a estreia da Era Youth, a trilogia de albuns que inaugurou o Bangtan Universe (BU).
A partir dessa data, o BTS, conjuntamente com a sua empresa, a Big Hit Music, deu inicio ao
langamento de uma série de materiais de diferentes géneros discursivos, tais como blogposts,
clipes, curtas, posteres, livros, entre outros, e espalhados em diferentes plataformas, como, por
exemplo, o YouTube, o Twitter, o Instagram, etc., a fim de compor a histéria do BTS
Universe, que ¢ dividida em Eras assim como a carreira do septeto.

Desde o debut (estreia) do grupo em 13 de junho de 2013, o BTS vem trabalhando,

principalmente, com trilogias de albuns que correspondem a uma Era do grupo. Sao elas:

Disponivel em:
https://www.hwstar.com.br/news/highwayblog/big-hit-oficializa-mudanca-de-nome-para-hybe-entenda/. Acesso

em: 1 jul. 2021.
2 Disponivel em: <https://www.ifpi.org/downloads/GMR2018.pdf>. Acesso em: 4 jun. 2020.
2 Disponivel em: <https://www.ifpi.org/media/downloads/GMR2019-en.pdf>. Acesso em: 4 jun. 2020.

27


https://www.ifpi.org/media/downloads/GMR2019-en.pdf
https://www.ifpi.org/downloads/GMR2018.pdf
https://www.hwstar.com.br/news/highwayblog/big-hit-oficializa-mudanca-de-nome-para-hybe-entenda/

Quadro 1 - As Eras do BTS (em cinza, as Eras que compéem o BTS Universe)

japones)

Era Albuns Periodo
School Trilogy 2 Cool 4 Skool; O, RULS,2? e Skool Luv Affair junho de 2013 -
agosto de 2014
Youth/Hwa Yang Yeon The most beautiful moment in life pt. 1; The most | abril de 2015 - abril
Hwa (HY YH)/The most . - de 2016
beautiful moment in life? beautiful moment in life pt. 2 e The most
beautiful moment in life: Young Forever + Youth
(album japonés)
Wings WINGS e You Never Walk Alone setembro de 2016 -
junho de 2017
Love Yourself Love Yourself: Her; Love Yourself: Tear e Love agosto de 2017 -
Yourself: Answer + Face Yourself (album marco de 2019
japones)
Map of the Soul Map of the soul: Persona e Map of the Soul: 7 + abril de 2019 -
Map of the soul: 7 ~ The Journey ~ (album dezembro de 2020

Fonte: Autoria propria.

De modo a explicitar a variedade de materiais € a consequente complexidade da

composi¢ao de nosso objeto de estudo, descreveremos brevemente as Eras que compdem a

narrativa. Mas antes disso, consideramos relevante mencionarmos o duplo carater ou mesmo a

dupla carreira (se assim podemos chamar) do BTS: o BTS enquanto artistas do segmento

musical e artistico em geral, com direito a performances, eventos, entrevistas, produgdes,

colaboragdes com outros artistas, shows, turnés, entre outros, ¢ o BTS enquanto “autores”,

considerando que respondem publicamente pelos materiais que compdem a obra BTS

Universe. Essa dualidade na carreira do grupo muitas vezes confundiu (e ainda confunde)

muitos fas acerca dos materiais que pertencem a narrativa, que a constituem de fato. A titulo

2* Trata-se de diferentes nomes para uma mesma Era.
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de exemplo, podemos citar um artigo intitulado [Andlise/Teoria] Os MVs do BTS estdo
conectados e explicamos tudo pra vocé — Parte 1%, escrito por Naira Nunes e publicado na
Revista Korealn, que se concentra, sobretudo, em elementos da cultura pop sul-coreana. O
artigo em questdo analisa e procura interligar todos os clipes lan¢ados pelo grupo desde a sua
estreia, com base em referéncias encontradas em cada um deles.

Foi entdo que, em 2017, o grupo estreou em programas € em premiagdes musicais
americanas — tais como a Billboard Music Awards e o American Music Awards — e atingiu
propor¢des globais. O nome Bangtan Sonyeondan, frequentemente traduzido para o inglés
como “Bangtan Boys” ou “Bulletproof Boy Scouts”, nasceu do desejo do grupo de proteger
os jovens do preconceito e da opressdo, tomando como simbolo o colete a prova de balas.
Entretanto, conforme ganhou novos horizontes, o nome do grupo foi ressignificado, em
contexto internacional, para Beyond The Scene, que agora simboliza “jovens que ndo se
contentam com [a] sua realidade atual e, em vez disso, abrem a porta e vao em frente para
alcangar o crescimento™®. A alteragdo foi acompanhada também por um novo imagotipo,

ilustrado na figura a seguir:

Figura 1 - Reproducio do imagotipo antes e depois da reformulacio em 2017

2013.06.13  2017.07.00

t27

Fonte: Pinteres

3 Disponivel em:

http://revistakoreain.com.br/2016/11/analise-teoria-mvs-do-bts-estao-conectados-e-explicamos-tudo-pra-voce-pa

rte-1/. Acesso em: 27 set. 2020.
26

Disponivel em:
https://www.soompi.com/article/1007375wpp/bts-fans-react-surprising-beyond-scene-rebranding. Acesso em: 1
jun. 2020.

" Disponivel em: https:/br.pinterest.com/pin/456411743478225828/. Acesso em: 2 out. 2020.
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Foi na ocasido dessa ressignificagdo que a Big Hit Music divulgou o nome e o

imagotipo oficiais da narrativa denominada Bangtan Universe (BU), utilizando-os para

certificar o contetido pertencente ao universo.

Figura 2 - Imagotipo oficial do BTS Universe

Fonte: Pagina do BTS Universe na plataforma FANDOM?.

A certificacdo se dd de formas diferentes a depender do material: no caso de videos

publicados no canal oficial da empresa na plataforma YouTube — sejam clipes musicais,

curtas, feaser ou trailer —, a certificacdo ocorre por meio da inscri¢do “BU content certified

by Big Hit Entertainment”, disponivel no final do campo destinado a descri¢do dos videos,

como observavel, por exemplo, no clipe de I Need U (Original ver.)”, reproduzido a seguir:

Figura 3 - Captura de tela da descri¢iio do video BTS ("3 €+A A W) 'T NEED U’ Official

Big Hit

MYV (Original ver.)

Big Hit Labels &
37,3 mi de inscritos

HFEt4 5 T 52 A 3t -The most beautiful moment in life- pt.1" album is available on iTunes!

https://itunes.apple.com/us/album/hwa...

BU content certified by Big Hit Entertainment

Musica neste video
Saiba mais

Ouga musicas sem anuncios com o YouTube Premium

Musica I NEED U

Artista e

Album =Y S pt

Licenciado para  Big Hit Entertainment Co. Ltd. (em nome de Big Hit Entertainment); ASCAF,
o YouTube por LatinAutor - SonyATV, UNIAO BRASILEIRA DE EDITORAS DE MUSICA - UBEM,

BMG Rights Management (US), LLC, CMRRA, Sony ATV Publishing, PEDL,
Songtrust, LatinAutor e 24 associagbes de direitos musicais

Fonte: Autoria propria, referente ao dia 20 de junho de 2020.

% Disponivel em: https://bts.fandom.com/wiki/BTS_Universe?file=Bangtan%20Universe%20Logo.jpg. Acesso

em: 2 out. 2020.

¥ Disponivel em: https:/voutu.be/jjskoRh8GTE. Acesso em: 20 jun. 2020.
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Ja no caso de materiais como a webtoon Save Me ou as notas publicadas no Twitter —
em forma de imagens, e ndo de textos escritos diretamente na plataforma —, a certificacao
ocorre pela presenca do imagotipo oficial do Bangtan Universe no material grafico, como

observavel no exemplo a seguir:

Figura 4 - Imagem promocional da Webtoon Save Me

Bpdu

Fonte: Twitter*.

Assim, apesar das diversas especulagdes concernentes ao universo narrativo estudado,
consideraremos para este trabalho apenas os contetdos certificados oficialmente pela empresa
Big Hit Music, que foram, inclusive, compilados pelo fandom ARMY (sigla para “Adorable
Representative MC for Youth”) em uma pagina’' na plataforma FANDOM. De autoria
coletiva, semelhante a Wikipédia, “A FANDOM ¢ uma marca global de midia de

% Disponivel em: https:/twitter.com/Smeraldo_Books/status/1085713378247565314. Acesso em: 2 out. 2020.
3! Disponivel em: https://bts.fandom.com/wiki/BTS_Universe. Acesso em: 2 out. 2020.
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entretenimento alimentada pela paixdo dos fas”, com “uma audiéncia global de mais de 200
milhdes de pessoas e representa[ndo] mais de 400 mil comunidades” (tradugdo nossa)*.
Apesar ser considerada, normalmente, como fonte ndo confiavel, justificamos nossa base
nesse tipo de plataforma de construcdo coletiva — cuja pagina pode ser alterada por qualquer
usuario — e “amadora” (entre aspas, pois dentro da comunidade eles sdo especialistas) por ser
representativa do meio digital no qual circula, predominantemente, o objeto desta pesquisa,
além do carater colaborativo presente nesse tipo de plataforma, caracteristica essencial para o
sucesso desse tipo de narrativa denominada narrativa transmidia.

Assim, como dissemos, consideraremos para esta pesquisa apenas Os materiais
devidamente certificados pela Big Hit Music, a fim de evitar confusdes acerca de sua
natureza. Mas antes de partirmos para a descrigao das Eras do grupo que compdem a narrativa
(até dezembro de 2020), mostra-se pertinente um estudo mais detalhado sobre o conceito de
midium — crucial para o desenvolvimento desta pesquisa — formulado por Régis Debray em
sua obra seminal Curso de midiologia geral (1991).

Ao contrario do que sugere a tradugdo brasileira, a midiologia nao se limita a um
estudo acerca das midias, mas das “mediagdes pelas quais ‘uma ideia se torna for¢a material’,
mediacdes de que nossos ‘meios de comunicagdo de massa’ sdo apenas um prolongamento
particular, tardio e invasor” (DEBRAY, 1991, p. 14). Deste modo, a midiologia se pretende
uma disciplina que toma por objeto de estudo o midium, ou midio, isto €, “o conjunto, técnica
e socialmente determinado, dos meios simbolicos de transmissao e circulagao” (p. 15). Assim,
¢ midium todo objeto tecnicamente produzido que atua como um vetor de sensibilidade (ou
materia organizada - MO), isto é, como objetos e seres que transmitem, € que sustenta uma
matriz de sociabilidade (ou organiza¢do materializada - OM), isto €, as instituigdes € os
agrupamentos que geram e gerem valores, ideias e imaginarios a serem transmitidos pelos
vetores, e € por ela sustentada, efetivando a transmissdo tal qual entendida por Debray:

7

Transmitir ¢, por um lado, informar o inorgdnico fabricando estoques
identificaveis de memoria, por meio de determinadas técnicas de inscricdo,
contagem, estocagem e colocacdo em circulagdo dos vestigios; e, por outro,
organizar o socius sob forma de organismos coletivos, dispositivos de
anti-ruido, totalidades persistentes e transcendentes a seus membros,
reproduzindo-se a si mesmas sob certas condigdes e com custos especificos
cada vez mais elevados, como esses seres vivos ndo bioldgicos que sdo, por
diferentes motivos, uma escola de pensamento, uma Ordem religiosa, uma
Igreja, um partido, uma academia. Sem essa OM — bolsdo de neguentropia,

32 “FANDOM is a global entertainment media brand powered by fan passion. [...] FANDOM has a global
audience of over 200 MILLION MONTHLY UNIQUES and represents more than 400 THOUSAND
COMMUNITIES”. Disponivel em: https://www.fandom.com/about. Acesso em: 20 jun. 2020.

32


https://www.fandom.com/about

enclave da ordem trabalhado com meios técnicos e grande esfor¢o na
desordem circundante, micromeio constituido com grande dificuldade, forma
quase substancial extraida de um meio ambiente mais ou menos amorfo —, a
pura e simples translagdo de MO, através do espago ¢ do tempo, avangaria
para a entropia maxima (interferéncias, perdas na linha, fossilizagdo,
repeticdo, extingdo). Fazer uma cadeia de sentido obriga, para impedi-la de
se desfazer, a refazé-la incessantemente com a ajuda de elos vivos [...]. Em
suma, se ndo ha transmissdo cultural sem técnica, também ndo ha
transmissao puramente técnica (2000, p. 25, italicos originais).

Deste modo, para o autor, “O ato comunicacional seria, assim, o ato de transportar
uma informacdo no espago, enquanto a transmissao seria o ato de transportar uma informagao
no tempo” (DEBRAY, 2007, p.1 apud PINTO, 2018, p. 58).

Em outras palavras, o midium tem um duplo corpo que pode ser definido como uma
conjugacao dos termos normalmente referidos pelos estudos linguisticos como “suporte” e

“circulagdo”. Trata-se de assumir um raciocinio midiologico:

Por um lado, privilegiando a dimensdo diacrdénica, perguntar-nos-emos por
quais redes de transmissdo e¢ formas de organizagdo se constituiu esta ou
aquela heranga cultural. De que maneira foram instituidos os “pensamentos
fundadores”? Qual meio fisico e mental tiveram de atravessar, de que
maneira negociaram com ele, que tipo de compromisso tiveram de aceitar? E
a questdo dirigir-se-a tanto a grande religido historica quanto a ideologia
secular, tanto a esfera de influéncia quanto as capelinhas. Por outro lado,
privilegiando o corte sincronico, perguntar-nos-emos de que maneira a
aparicdo de uma aparelhagem modifica uma instituicdo, uma teoria
estabelecida ou uma pratica ja codificada. De que maneira um novo objeto
técnico leva um campo tradicional a modificar-se? Por exemplo, qual efeito
as geracOes sucessivas de imagens gravadas (a fotografia, o cinema, o
sistema digital) tiveram sobre a administragdo da prova nas ciéncias? (p.
139).

Assim, os objetos técnicos participam da producao dos sentidos na medida em que

implicam inscri¢ao material de uma ideia e sua difusao:

A “coisa a ser comunicada” ndo existe antes ¢ independente daquele que a
comunica e¢ daquele a quem ¢ comunicada. Emissor e receptor sdo
modificados, interiormente, pela mensagem que trocam entre si; além disso,
a propria mensagem ¢ modificada pelo fato de circular (p. 62).

De modo semelhante, podemos dizer que o midium nao existe antes e independente
dos mundos éticos (MAINGUENEAU, 2008a), ou seja, dos esteredtipos socialmente
estabelecidos, das cenas validadas, “isto ¢, exaustivamente retomadas a ponto de definirem as

linhas de for¢a das conjunturas em que emergem os enunciados” (SALGADO; DELEGE,
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2018, p. 376), uma vez que constituem o nivel fundamental de conhecimento comum que
sustenta a produg¢do de determinado objeto técnico. Em outras palavras, os midiuns sio
produzidos considerando os esteredtipos do mundo no qual circulardo, seus valores e suas
praticas. Por outro lado, essa relacdo ¢ de codependéncia, uma vez que os mundos éticos

precisam de objetos que apontem para ele para poder existir, como ilustrado na figura abaixo:

Figura S - Codependéncia entre midium e mundo ético

sustenta a existéncia de

sustenta a producao de

Fonte: Autoria propria.

Ademais, pensar o midium como um vetor de sensibilidade, isto ¢, como um objeto
técnico em que se inscrevem materialmente as ideias, sensibilizando para uma dada direcao,
nos permite pensar a producao do ethos discursivo, conceito formulado por Maingueneau em
seu texto seminal 4 propdsito do ethos (2008a). Na ocasido, o linguista francés recuperou a
nocao de ethos da Retorica aristotélica, que diz respeito a imagem de si que ¢ projetada no ato
discursivo da fala publica buscando convencer o auditério da credibilidade do orador. Em
outras palavras, diz respeito a “ideia de que, ao falar, um locutor ativa em seus destinatarios
uma certa representacdo de si mesmo. [...] com frequéncia somos tentados a recorrer a essa
no¢do de ethos, dado que ela constitui uma dimensdo de todo ato de enunciacdo” (2008a, p.

12). Entretanto, ao elencar alguns problemas dessa noc¢ao, Maingueneau destaca o fato de
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existir também um ethos do orador que ¢ anterior ao seu proprio ato enunciativo, que ele
chamou de ethos pré-discursivo®.

Ainda no texto de 2008a, Maingueneau propde uma relagao entre diferentes categorias
explicativas da construgdo discursiva de imagens, elaborando a nogdo de ethos efetivo, que se
define em uma dindmica de textualizacdo conforme as relagdes registradas no diagrama

abaixo:

Figura 6 - Diagrama do ethos efetivo

mundos eticos

Fonte: SALGADO; DELEGE, 2018.

Assim, temos no diagrama que

o ecthos efetivo se produz numa conjugagdo de aspectos de um ethos
pré-discursivo (que retine expectativas e projecdes dos interlocutores) e um
ethos discursivo (que se textualiza atualizando um discurso), sendo que este
se compde na dinadmica de textualizacdo que explicita mais ou menos
assumidamente tragos éticos, isto ¢, ha sempre um ethos mostrado na selegdo
dos elementos constitutivos da textualizacdo, e pode haver um ethos dito nos
casos em que o locutor se volta explicitamente para a apreciacdo desses
tracos “proprios”. As setas duplas indicam as dindmicas em jogo, ¢ todos
esses componentes se assentam, como sugerem as linhas de fundo, nos
esteredtipos socialmente estabelecidos, nas cenas validadas, isto ¢&,
exaustivamente retomadas a ponto de definirem as linhas de forca das
conjunturas em que emergem os enunciados: se assentam nos mundos éticos.
Estes tém a ver, entdo, com as condi¢des de producdo de um discurso
textualizado e designam fundamentalmente aspectos da ordem do sensivel

33 Posteriormente, em Retorno critico @ nogdo de ethos, de 2018, o autor renomeoou-o como ethos prévio, dado o
fato de que, mesmo chamado de ethos pré-discursivo, ele ainda era parte constituinte do discurso e ndo anterior a
ele, como o nome sugeria.
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que participam da tessitura do material inteligivel numa textualizagdo
(SALGADO; DELEGE, 2018, p. 375-376, italicos originais).

Deste modo, podemos dizer que o ethos discursivo ¢ uma teoria dos imaginarios que
ndo dispensa a organizagdo argumentativa racionalizante, mas leva em conta dimensdes

evocadas (sugeridas) pelo arranjo textual das quais emerge a voz fiadora do texto

a qual correspondem um corpo e um carater fabulados conforme os modos
de portar-se previstos numa dada comunidade, de movimentar-se no espago
como participe de uma dada organizagdo social. Essa voz, fiadora do que se
diz num texto, garante (ou se supde que deva garantir) a incorporagdo dos
interlocutores, que aderem a um dito por meio de um modo de dizer. E ai
esta a forga argumentativa do ethos (p. 376, italicos originais).

Vemos, assim, como sao fortemente correlacionaveis as nogdes de midium e de ethos
discursivo, na medida em que este emerge daquele, considerando que o midium, enquanto
objeto técnico em que se inscrevem materialmente as ideias, tem também uma dimensao
social, uma institucionalidade produtora dessa ideia, a que Maingueneau chama voz fiadora
do texto. Dado isso, estudar o ethos discursivo produzido pelos midiuns mostra-se essencial
para um aprofundamento das andlises, uma vez que nos permite pensar como se produz a
sensibilizacao das pessoas, isto ¢, como os vetores de sensibilidade (matéria organizada - MO)
sdo produzidos de modo a transmitir uma certa imagem de si, um certo ethos construido pela
matriz de sociabilidade (organizacdo materializada - OM) que nela se materializa.

Com isso em mente, mostra-se relevante apresentarmos, resumidamente®, a trama
geral do BTS Universe antes de partirmos para as Eras que compdem a historia:

Protagonizado pelos membros do BTS, que interpretam personagens com 0s mesmos
nomes que os deles (por exemplo, o membro Kim Seokjin interpreta o personagem Kim
Seokjin), o BTS Universe conta a historia de um grupo de jovens amigos que t€ém vidas
dificeis e v€em nos seus encontros na escola raros e preciosos momentos felizes.
Resumidamente, os sete se conheceram na escola de Songju (cidade ficticia) quando
chegaram atrasados para o primeiro dia de aula e receberam a puni¢do de limpar uma sala de
aula que era usada como deposito. Entdo, eles desenvolveram uma amizade e passaram a se
encontrar com frequéncia nesse deposito. Segue um pequeno contexto de cada personagem:

Kim Seokjin vem de uma familia abastada, mas tem um relacionamento dificil com o

pai, que o enviou para viver nos Estados Unidos com os avos apos a morte de sua mae.

** Para a linha do tempo dos principais eventos da narrativa, consultar o fansite The BTS Effect:
https://www.thebtseffect.com/bu-timeline. Acesso em: 3 jul. 2021.
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Apesar disso, Seokjin tenta a0 maximo corresponder as expectativas do pai e ndo tem
coragem de se impor contra ele, o que acaba causando desentendimentos com 0s amigos.

Jung Hoseok foi abandonado pela mae em um parque de diversdes quando era
pequeno, entdo passou a viver em um orfanato. E dito que ele tem episodios de narcolepsia e,
mais tarde, ¢ divulgado que ele foi diagnosticado com Sindrome de Munchausen. Apos
completar 19 anos, ele teve de sair do orfanato e viver por conta propria.

Kim Taehyung foi abandonado pela mae, que fugiu devido ao comportamento abusivo
do marido. O pai bébado frequentemente abusava fisicamente dele e de sua irma.

Park Jimin teve uma experiéncia traumatizante em um Arboreto quando mais novo
(acredita-se que ele tenha presenciado o assassinato de uma crianga) ¢ desenvolveu um
trauma, sobre o qual ele nunca fala. A partir de entdo, ele ¢ constantemente internado no
hospital por seus pais, que o transferem de escola sempre que os vizinhos descobrem sobre o
estado do filho, em uma tentativa de proteger a reputagao da familia.

Kim Namjoon vem de uma familia pobre e tem de trabalhar duro para sustentar a
familia e o tratamento médico de seu pai doente.

Min Yoongi tinha uma relacao dificil com a mae. Um dia, ao chegar em casa, encontra
sua casa pegando fogo e descobre que sua made havia se suicidado. Desde entdo, ele
desenvolveu uma obsessao pelo fogo.

Jeon Jungkook foi abandonado pelo pai quando crianga e ndo se sente amado pela
mae.

Apesar das vidas problematicas que levavam, eles eram verdadeiramente felizes
quando se encontravam no deposito e passavam o tempo juntos. Entretanto, com o passar do
tempo, algumas circunstancias os levaram a se afastar, como a mudanga de Seokjin de volta a
cidade de Los Angeles por ordens de seu pai, a mudanga de Namjoon ¢ de sua familia para
outra cidade, a expulsdo de Yoongi da escola, a nova internagdo de Jimin no hospital, entre
outros.

Agora longe uns dos outros, os jovens enfrentam muitos problemas sozinhos, que os
conduzem a destinos tragicos: Jimin ¢ internado no hospital e perde contato com todos;
Hoseok (possivelmente) tem uma overdose de remédios e desmaia na rua; Tachyung ¢é preso
por matar o pai apds flagra-lo agredindo sua irma novamente; Namjoon € preso por se
envolver em uma briga com um cliente do posto de gasolina onde trabalhava; Yoongi tenta se
suicidar ateando fogo em um quarto de motel e Jungkook se suicida pulando de um prédio.

Ap6s voltar dos Estados Unidos, Seokjin descobre o rumo que a vida de seus amigos

havia tomado e se pergunta se ele poderia ter impedido aquilo. Entdo, certo dia, quando estava
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na praia, uma criatura (que parece um gato branco com um olho azul e o outro verde®)
aparece para ele e lhe da o poder de voltar no tempo.

Assim, Seokjin decide usar a viagem no tempo para mudar o destino dos amigos € o
dele proprio, mas isso se mostrou bem mais dificil do que ele esperava, ja tendo voltado no
tempo mais de 10 vezes, sem sucesso. A historia do BU centra-se, deste modo, no destino dos
sete jovens, que ¢ influenciado pelas constantes viagens temporais do protagonista Kim
Seokjin.

Tecido o cendrio geral, descreveremos brevemente a seguir todas as Eras do grupo que
compdem a narrativa (até 2020), atentando-nos também para a descri¢do e para a analise do

ethos discursivo evocado em cada uma delas.

Era Youth

A Era Youth, também conhecida como Era The most beautiful moment in life ou
Trilogia Hwa Yang Yeon Hwa (HYYH), ¢ a primeira fase da narrativa do BTS Universe, com
inicio em 29 de abril de 2015, na ocasido do langamento do MV de I Need U, ¢ fim em 19 de
abril de 2016, com a publicagdo do MV de EPILOGUE: Young Forever*®. Contando apenas
os materiais oficiais da narrativa, esta Era ¢ composta por 6 clipes musicais e 1 curta, todos
publicados na plataforma YouTube pelos canais HYBE Labels (antiga Big Hit Labels)*’,
1theK (¢ 7| ©])*® e BTS JAPAN OFFICIAL¥, como observavel na figura e no quadro a

seguir:

35 Essa criatura (ou uma criatura muito parecida) também faz uma aparicdo em The Star Seekers (anteriormente
conhecido como TXT Universe), a narrativa transmidia do grupo Tomorrow X Together (TXT), que também ¢
gerenciado pela Big Hit Music. Devido a isso, especula-se que os dois universos possam convergir futuramente.
36 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=LbvEOFV_ 70U e
https://www.voutube.com/watch?v=HBj4y9Zibao. Acesso em: 7 out. 2020.

37 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/ibighit. Acesso em: 7 out. 2020.

*¥ Disponivel em: https:/www.youtube.com/uset/LOENENT. Acesso em: 7 out. 2020.

* Disponivel em: https://www.youtube.com/user/BTSjapanofficial. Acesso em: 7 out.. 2020.
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Figura 7 - Imagens dos materiais do BTS Universe na Era Youth

Quadro 2 - Materiais do BTS Universe na Era Youth

Fonte: Autoria propria.

Material Género Meio Plataforma Link de
discursivo acesso
BTS (WEtAdE) T | Clipe musical Digital YouTube | https://youtu.
NEED U' Official MV be/DOuhvBJ
agkVY
BTS (&AW T Clipe musical Digital YouTube | https://youtu.
NEED U' Official MV be/jjskoRh8&
(Original ver.) GTE
BTS (‘4 &tAwd ) | Curta-metragem | Digital YouTube | https:/youtu.
3} %<1 3} on stage: (short film) be/Bt8648T
prologue NX1M
BTS (‘Y ekad e Clipe musical Digital YouTube | https://voutu.

'RUN' Official MV

be/wKysONr
Smew
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https://youtu.be/Bt8648TNX1M
https://youtu.be/Bt8648TNX1M
https://youtu.be/Bt8648TNX1M
https://youtu.be/wKysONrSmew
https://youtu.be/wKysONrSmew
https://youtu.be/wKysONrSmew

BTS (B 4ER) T Clipe musical Digital YouTube | https://youtu.
NEED U (Japanese be/LYAcCYS
Ver.)' Official MV mal.oc
BTS (B4 M) Clipe musical Digital YouTube https://youtu.
'RUN -Japanese Ver.-' be/al6gTN7
Official MV kOWU
BTS (‘Y EAdH Clipe musical Digital YouTube https://youtu.
'EPILOGUE : Young be/LbvEOFV
Forever' Official MV _70U

Fonte: Autoria propria.

Como observavel na montagem (figura 7) acima, esta Era destaca os momentos claros
e obscuros da juventude, com os eventos da narrativa contados sob o ar melancoélico das
cangdes, pela paleta de cores menos saturadas, que pouco se destacam, e pelas cenas que se
passam, majoritariamente, em locais mais abertos € com pouca iluminagao, fazendo alusdo ao
ambiente externo, “da rua”. Esse conceito se mantém até mesmo nos clipes japoneses de /
Need U e RUN (recortes de numeros 5 e 6, na figura 7), mais focados na performance de
danga. Nos videos predominam as cores frias, como o azul e o verde, e as roupas utilizadas
sd0 mais casuais, tipicas dos jovens (exceto em I Need U (Japanese Ver.) € em Young Forever,
nos quais os integrantes usam roupas mais formais, embora simples, no estilo sport fino).
Além disso, a disposi¢do espacial do septeto ¢ mais concentrada, com os integrantes reunidos
e muito proximos, a despeito das cenas individuais. Todos esses elementos contribuem para a
criacdo de um ethos discursivo mais melancolico, nostalgico, que condiz com o conceito de

“juventude a deriva” proposto nesta Era.

Era Wings

Influenciada direta e fortemente pela obra Demian, de Hermann Hesse, a Era Wings
teve inicio em 4 de setembro de 2016, na ocasido do langamento do curta Begin, e fim em 29
de junho de 2017, com o lancamento do BTS Wings Concept Book™. Contando apenas os
materiais oficiais da narrativa, esta Era € composta por 7 curtas, 2 clipes musicais, 1 feaser e 1

livro, todos publicados no YouTube pelos canais HYBE Labels e Universal Music Japan®,

% Um concept book é uma espécie de album de fotos que contém também entrevistas ¢ bastidores da produgdo
de determinado material, explicitando o conceito por tras de sua criagdo.
*! Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCI2aTOnReiTCQO LHZAftBw. Acesso em: 7 out. 2020.
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com exce¢do do concept book, que €, a0 mesmo tempo, o primeiro material fora da
plataforma YouTube e o primeiro material fisico a compor a narrativa — sem mencionar o
fato de que ¢ o primeiro material a carregar o imagotipo oficial do BTS Universe —, como

observavel na figura e no quadro a seguir:

Figura 8 - Imagens dos materiais do BTS Universe na Era Wings

Fonte: Autoria propria.

Quadro 3 - Materiais do BTS Universe na Era Wings

Material Género Meio Plataforma Link de

discursivo acesso
1 BTS (&AW [ Curta-metragem Digital YouTube | https:/youtu.
WINGS Short Film (short film) be/yR7310z5

#1 BEGIN ms0

2 BTS (‘4 &t4de) | Curta-metragem | Digital YouTube | https://voutu.
WINGS Short Film (short film) be/_y8-HDS5

#2 LIE 069¢g
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https://youtu.be/yR73I0z5ms0
https://youtu.be/yR73I0z5ms0
https://youtu.be/yR73I0z5ms0
https://youtu.be/_y8-HD5O69g
https://youtu.be/_y8-HD5O69g
https://youtu.be/_y8-HD5O69g

3 BTS (&AW [ Curta-metragem Digital YouTube | https://youtu.
WINGS Short Film (short film) be/3134dFs;j
#3 STIGMA RY4
4 BTS (‘4 &t4de) | Curta-metragem | Digital YouTube | https://youtu.
WINGS Short Film (short film) be/7VPcnJ90
#4 FIRST LOVE J-k
5 BTS (&AW [ Curta-metragem Digital YouTube | https://youtu.
WINGS Short Film (short film) be/wzxjM-8
#5 REFLECTION 2RW8
6 BTS (‘4 &tad ) | Curta-metragem Digital YouTube | https://youtu.
WINGS Short Film (short film) be/wu82g0v
#6 MAMA yvTY
7 BTS (‘4 &tad ) | Curta-metragem Digital YouTube https://youtu.
WINGS Short Film (short film) be/WYbrLIV
#7 AWAKE elYk
8 BTS (&AW [ Clipe musical Digital YouTube | https://youtu.
'3 & =& (Blood be/hmE9f-T
Sweat & Tears)' Eutc
Official MV
9 BTS (B /45 ) Teaser Digital YouTube | https://youtu.
i T R be/Bbg-XZ0
-Japanese Ver.-' oSYw
Official Teaser
10 | BTS (Bis/4F) | Clipe musical Digital YouTube | https://youtu.
i 7 IR be/70XT7dIR
-Japanese Ver.-' ReSA
Official MV
11 BTS Wings Livro Fisico
Concept Book

Fonte: Autoria propria.

Como observavel na figura 8 acima, esta Era trabalha com cores mais escuras e
saturadas, com predominancia de cores frias, como o azul e o violeta, ¢ adota uma estética
psicodélica em algumas passagens dos videos. As roupas utilizadas sdo bem mais simples e
casuais se comparadas as da Era anterior, com exce¢ao do clipe de Blood, Sweat & Tears, no
qual se destacam roupas mais requintadas. Diferente da Era Youth, os eventos da Era Wings
se passam em espagos mais fechados, especialmente dentro de cdmodos como quartos, salas,

hospitais, celas, entre outros, e a disposicdo dos integrantes ¢ mais dispersa, com
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predominancia de cenas individuais. Tais elementos constroem, assim, o ethos mais reflexivo,
introspectivo e solitario das cangdes, que constituem o conceito de “tentacdo e conflito” da

Era, inspirada nas reflexdes presentes no livro Demian, de Hermann Hesse.

Era Love Yourself

Influenciada pelo conto italiano La citta di Smeraldo, a Era Love Yourself, a mais
longa e diversa até entdo, teve inicio oficialmente em 11 de agosto de 2017, na ocasido do
langamento dos pdsteres promocionais da Era, ¢ fim em 5 de margo de 2019, com a
publicagdo do livro {643 THE NOTES 1 (em inglés, The Most Beautiful Moment in Life:
The Notes 1). Contando apenas os materiais oficiais da narrativa, esta Era é composta por 11
posteres, 18 histérias curtas (short stories) em forma de notas de um didrio, 5
curta-metragens, 12 cadernos (mini books) que acompanham alguns albuns do grupo e que
contém mais notas (short stories), 1 teaser, 2 clipes musicais, 1 trailer, 1 webtoon (quadrinho
digital on-line de origem coreana), 1 livro e 25 blogposts. Com relagdo aos materiais digitais,
as plataformas mobilizadas nesta era compreendem: Instagram, Twitter, YouTube (canal
HYBE Labels), Naver Webtoon ¢ Naver Blog, como observavel nas figuras e no quadro a

seguir:

Figuras 9 e 10 - Imagens dos materiais do BTS Universe na Era Love Yourself
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Would | be able to straighten out the
errors and mistakes and save the

others? | didn't grasp the depth and
weight of this question.

BEDBZRMLBELEL T HEEHRBLES

SeokJin

SHEFCOMVHIOEAEHRLESL

SXTEIBD T

Fonte: Autoria propria.

Quadro 4 - Materiais do BTS Universe na Era Love Yourself

Material Género Meio Plataforma Link de acesso
discursivo
Smeraldo Flower Blog Digital | Naver Blog https://blog.naver.com/testesso
Shop
Posteres Poster Digital | Instagrame 1. Jung Kook
#LOVE_YOURSEL Twitter https://twitter.com/BigHitEn
F t/status/89566102104135270

Se

https://www.instagram.com/

p/BXnhWSdFs64/
2. SUGA

https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89594790974885888
Oe
https://www.instagram.com/
p/BXpj0s2IHDP/

3. Jimin
https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89596301126072729

6¢

https://www.instagram.com/
p/BXpgsKvFupn/
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https://blog.naver.com/testesso
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895661021041352705
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895661021041352705
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895661021041352705
https://www.instagram.com/p/BXnhWSdFs64/
https://www.instagram.com/p/BXnhWSdFs64/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895947909748858880
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895947909748858880
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895947909748858880
https://www.instagram.com/p/BXpj0s2lHDP/
https://www.instagram.com/p/BXpj0s2lHDP/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895963011260727296
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895963011260727296
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895963011260727296
https://www.instagram.com/p/BXpqsKvFupn/
https://www.instagram.com/p/BXpqsKvFupn/

4. RM
https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89597810849433190

4e

https://www.instagram.com/

p/BXpxjhwlcj8/
5. A\

https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89599321031653376
Oe
https://www.instagram.com/
p/BXp4a-rIQDv/

6. j-hope
https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89600830952570880

Oe
https://www.instagram.com/
p/BXp STClpGz/

7. Jin1
https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89602341037907148

3e
https://www.instagram.com/

p/BXqGJyMFgod/
SUGA e Jung Kook

https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89634049858298265
6e
https://www.instagram.com/
p/BXsWWrpExIC/
9. j-hope e Jimin
https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89635559655478067
2¢

https://www.instagram.com/

p/BXsdN6Ele3J)/
10. RMeV

https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89637069605761024
le
https://www.instagram.com/
p/BXskFNIFvzd/

11. Jin 2
https://twitter.com/BigHitEn
t/status/89638580400354918

4e
https://www.instagram.com/
p/BXsq8vUFRKD/
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https://www.instagram.com/p/BXpxjhwlcj8/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895993210316533760
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895993210316533760
https://twitter.com/BigHitEnt/status/895993210316533760
https://www.instagram.com/p/BXp4a-rlQDv/
https://www.instagram.com/p/BXp4a-rlQDv/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896008309525708800
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896008309525708800
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896008309525708800
https://www.instagram.com/p/BXp_STClpGz/
https://www.instagram.com/p/BXp_STClpGz/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896023410379071488
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896023410379071488
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896023410379071488
https://www.instagram.com/p/BXqGJyMFgod/
https://www.instagram.com/p/BXqGJyMFgod/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896340498582982656
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896340498582982656
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896340498582982656
https://www.instagram.com/p/BXsWWrpFxlC/
https://www.instagram.com/p/BXsWWrpFxlC/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896355596554780672
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896355596554780672
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896355596554780672
https://www.instagram.com/p/BXsdN6Ele3J/
https://www.instagram.com/p/BXsdN6Ele3J/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896370696057610241
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896370696057610241
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896370696057610241
https://www.instagram.com/p/BXskFNlFvzd/
https://www.instagram.com/p/BXskFNlFvzd/
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896385804003549184
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896385804003549184
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896385804003549184
https://www.instagram.com/p/BXsq8vUFRkD/
https://www.instagram.com/p/BXsq8vUFRkD/

3 AEFRA-2E The Nota Digital | Instagrame | https:/twitter.com/BigHitEnt/status/
Notes: SeokJin — 13 Twitter 896748183765753856 ¢
June Year 22 https://www.instagram.com/p/BXvP
vh7FiZf/
4 BTS (‘4 &tad ) | Curta-metr | Digital YouTube https://youtu.be/Ogksx-xkSg8
LOVE YOURSELF agem
Highlight Reel "fZ' (short
Silm)
5 | BTS (W&tAd ) | Curta-metr | Digital YouTube https://youtu.be/075YIXWLYIM
LOVE YOURSELF agem
Highlight Reel 7K' (short
film)
6 | BTS (‘4&tadwh) | Curta-metr | Digital YouTube https://youtu.be/Qj-zYDbw1Co
LOVE YOURSELF agem
Highlight Reel "f#' (short
film)
7 | BTS (YetAd ) | Curta-metr | Digital YouTube https:/youtu.be/EHdK 5U2hf40
LOVE YOURSELF agem
Highlight Reel "2 (short
ZN T film)
8 Mini books do Nota Fisico
album Love
Yourself 7K 'Her'
9 | BTS (Fetadel) | Curta-metr | Digital YouTube https://youtu.be/kX0vO4v1JuU
'Euphoria : Theme agem
of LOVE (short
YOURSELF #t film)
Wonder'
10 AEFRA-E The Nota Digital | Instagrame | https:/twitter.com/BigHitEnt/status/
Notes: JungKook — Twitter 992056198139559936 ¢
22 May Year 22 https://www.instagram.com/p/BiUc
0GXF4Ye/
11 | BTS ("EkAd e Teaser Digital YouTube https://youtu.be/BP71K87Hp5Y
'FAKE LOVE'
Official Teaser 1
12 | BTS(¥&t&deh) | Clipe Digital | YouTube https://youtu.be/7C274GqqS5E
'FAKE LOVE' musical
Official MV
13 Mini books do Nota Fisico
album Love

Yourself ## 'Tear'
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https://twitter.com/BigHitEnt/status/896748183765753856
https://twitter.com/BigHitEnt/status/896748183765753856
https://www.instagram.com/p/BXvPvh7FjZf/
https://www.instagram.com/p/BXvPvh7FjZf/
https://youtu.be/Oqksx-xkSg8
https://youtu.be/o75Y9XWLY9M
https://youtu.be/Oj-zYDbw1Co
https://youtu.be/EHdK5U2hf4o
https://youtu.be/kX0vO4vlJuU
https://twitter.com/BigHitEnt/status/992056198139559936
https://twitter.com/BigHitEnt/status/992056198139559936
https://www.instagram.com/p/BiUc0GXF4Ye/
https://www.instagram.com/p/BiUc0GXF4Ye/
https://youtu.be/BP71K87Hp5Y
https://youtu.be/7C2z4GqqS5E

14 | BTS (gEtAd Clipe Digital YouTube https://youtu.be/D_6QmL6rExk
'FAKE LOVE' musical
Official MV

(Extended ver.)

15 fEFKAFE2E The Nota Digital | Instagrame | https:/twitter.com/BigHitEnt/status/
Notes: Seokjin — 3 Twitter 1026483068683444224 ¢
August Year 22 https://www.instagram.com/p/BmJE
VKVBCGd/
16 | BTS (4EtAd Trailer Digital YouTube https://youtu.be/flkZOLsnogY
LOVE YOURSELF
& Answer
'Epiphany’
Comeback Trailer
17 Mini books do Nota Fisico
album LOVE
YOURSELF ##
'Answer’

18 AEERA-3E The Nota Digital Twitter 1. https:/twitter.com/Smeraldo

Notes: Smeraldo _Books/status/10820946465

Books 47832832

2. https://twitter.com/Smeraldo
Books/status/10824569704

16648193
3. https://twitter.com/Smeral
_Books/status/10828193430
48568833
4, https://twitter.com/Smeraldo
Books/status/10831817339
88655105

5. https://twitter.com/Smeraldo
_Books/status/10835441264

04972544
6. https://twitter.com/Smeraldo
_Books/status/10839064461
00619264
7. https://twitter.com/Smeraldo
Books/status/10842688449
84676352
8. https://twitter.com/Smeraldo
_Books/status/10846312570
89138688
9. https://twitter.com/Smeraldo
Books/status/10849936119
83253504
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https://youtu.be/D_6QmL6rExk
https://twitter.com/BigHitEnt/status/1026483068683444224
https://twitter.com/BigHitEnt/status/1026483068683444224
https://www.instagram.com/p/BmJEVKVBCGd/
https://www.instagram.com/p/BmJEVKVBCGd/
https://youtu.be/fIkZOLsnoqY
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082094646547832832
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082094646547832832
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082094646547832832
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082456970416648193
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082456970416648193
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082456970416648193
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082819343048568833
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082819343048568833
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1082819343048568833
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083181733988655105
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083181733988655105
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083181733988655105
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083544126404972544
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083544126404972544
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083544126404972544
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083906446100619264
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083906446100619264
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1083906446100619264
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084268844984676352
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084268844984676352
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084268844984676352
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084631257089138688
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084631257089138688
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084631257089138688
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084993611983253504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084993611983253504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1084993611983253504

10.

I1.

12.

13.

14.

15.

https://twitter.com/Smeraldo
Books/status/10853559935

02908416
_Books/status/10857183889
89554688
https://twitter.com/Smeraldo
Books/status/10860807891

06765825

https://twitter.com/Smeraldo
_Books/status/10864431470

92123648
https://twitter.com/Smeraldo
_Books/status/10868055403

01266947
https://twitter.com/Smeraldo

Books/status/10871679171

14839040

19

{ERRAE%E PLO
<SAVE ME> (The
most beautiful
moment in life pt. 0
<SAVE ME>)

Webtoon

Digital

Naver
Webtoon

https://www.webtoons

m/en/dram - -me/list?titl

_no=1514

20

AERRAE3E THE
NOTES 1 (The most
beautiful moment in
life THE NOTES 1)

Livro

Fisico

Fonte: Autoria propria.

Como observavel nas figuras 9 e 10 acima, predominam na Era Love Yourself as cores

frias, como os diversos tons de azul e de verde mobilizados na concep¢do dos materiais. Os

eventos se passam, majoritariamente, em ambientes fechados mas bem iluminados, embora

haja um equilibrio maior com as cenas em espagos abertos, que destacam os elementos da

natureza (o céu, a vegetacdo, as nuvens, o mar...) com o uso de cores mais vibrantes,

saturadas. Além disso, a disposi¢do do septeto no espago ¢ mais dispersa, predominando as

cenas individuais de cada um deles, que estrelam ambos, clipes e curta-metragens, trajando

roupas mais casuais e cotidianas. Todos esses elementos ajudam a estabelecer o ethos

discursivo do amor, que ¢, afinal, vivenciado e adquirido no dia a dia e tem seus lados

positivos e negativos, que devem ser apreendidos para, enfim, alcangar-se o “amor-proprio”,

conceito que guia a constru¢ao desta Era.
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https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1085355993502908416
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1085355993502908416
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1085355993502908416
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1085718388989554688
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1085718388989554688
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1085718388989554688
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086080789106765825
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086080789106765825
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086080789106765825
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086443147092123648
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086443147092123648
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086443147092123648
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086805540301266947
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086805540301266947
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1086805540301266947
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1087167917114839040
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1087167917114839040
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1087167917114839040
https://www.webtoons.com/en/drama/bts-save-me/list?title_no=1514
https://www.webtoons.com/en/drama/bts-save-me/list?title_no=1514
https://www.webtoons.com/en/drama/bts-save-me/list?title_no=1514

Era Map of the Soul

Influenciada pela obra Jung: O Mapa da Alma: Uma introdu¢do, de Murray Stein, a
Era Map of the Soul teve inicio em 28 de margo de 2019, na ocasido do langamento do trailer
Persona, e fim em dezembro de 2020*2. Contando apenas os materiais oficiais da narrativa,
esta Era é composta por 8 cadernos (mini books), 1 art toy,” 5 graphic lyrics,** 1 livro, 1
curta, 20 notas, 11 blogposts e 1 jogo. Os materiais desta Era podem ser conferidos na figura e

no quadro a seguir:

Figura 11 - Imagens dos materiais do BTS Universe na Era Map of the Soul

I « GRAPHIC
* LYRICS

‘The Smeraldo was trampled under my feet. And a time
~ loop began again.

A T should ask for Seokjin's number

B. 1 should go and see If the friends I saw in the dream
were doing okay

7PN

=
Tapthe sereen. - o/

Fonte: Autoria propria.

2 A data exata ndo pdde ser recuperada.

# Literalmente “brinquedo de arte”, isto &, que tem por finalidade a decoragdo e nfo a brincadeira.

* Trata-se de livros graficos que ilustram letras de musicas do grupo, mais especificamente, as cangdes A
supplementary story: You never walk alone, Save me, House of cards, Run e Butterfly.
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Quadro 5 - Materiais do BTS Universe na Era Map of the Soul

Material Género Meio Plataforma Link de acesso
discursivo
Mini books do album Nota Fisico
MAP OF THE SOUL:
PERSONA
AEFR4AE#E Art Toy (The | Brinquedo Fisico
most beautiful moment | decorativo
in life Art Toy)
Mini books do album Nota Fisico
MAP OF THE SOUL: 7
A A 25 4 AT | Graphic Fisico
(We Can Laugh When lyrics
We're Together)
{EH %% The Notes: Nota Digital Twitter https:/twitter.com
Smeraldo Books 2 /Smeraldo_Books/

status/1286103840
010297346
[Smeraldo_Books/
status/1286466129
351729156
https: itter.com
[Smeraldo_Books/
status/1286828596
842000384
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1287190918
852833280
https://twitter.com
/Smeraldo_Books/
status/1287553320
928727040
https://twitter.com
/Smeraldo_Books/
status/1287915682
554773504
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1288278071
976456192
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https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286103840010297346
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286103840010297346
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286103840010297346
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286103840010297346
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286466129351729156
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286466129351729156
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286466129351729156
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286466129351729156
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286828596842000384
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286828596842000384
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286828596842000384
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1286828596842000384
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287190918852833280
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287190918852833280
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287190918852833280
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287190918852833280
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287553320928727040
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287553320928727040
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287553320928727040
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287553320928727040
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287915682554773504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287915682554773504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287915682554773504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1287915682554773504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288278071976456192
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288278071976456192
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288278071976456192
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288278071976456192

fEF % The Notes:
Where is the MOS

Nota

Digital

Twitter

10.

11.

12.

https://twitter.com
/Smeraldo Books/

status/1288640474
954121219
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1288988154
419011585
https://twitter.com
/Smeraldo_Books/
status/1289002861
104226304
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1289350635
347828736
https://twitter.com
/Smeraldo_Books/
status/1289365251
750690816
https://twitter.com
/Smeraldo_Books/
status/1289712807
907221504
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1289727685
971701762
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1290075183
051444224
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1290090066
895761412
https://twitter.com
/Smeraldo_Books/
status/1290437419
829993475
https://twitter.com
/Smeraldo_Books/
status/1290452456
598642689
https://twitter.com
[Smeraldo_Books/
status/1290799975
169789953
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https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288640474954121219
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288640474954121219
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288640474954121219
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288640474954121219
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288988154419011585
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288988154419011585
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288988154419011585
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1288988154419011585
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289002861104226304
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289002861104226304
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289002861104226304
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289002861104226304
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289350635347828736
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289350635347828736
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289350635347828736
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289350635347828736
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289365251750690816
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289365251750690816
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289365251750690816
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289365251750690816
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289712807907221504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289712807907221504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289712807907221504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289712807907221504
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289727685971701762
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289727685971701762
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289727685971701762
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1289727685971701762
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290075183051444224
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290075183051444224
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290075183051444224
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290075183051444224
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290090066895761412
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290090066895761412
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290090066895761412
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290090066895761412
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290437419829993475
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290437419829993475
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290437419829993475
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290437419829993475
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290452456598642689
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290452456598642689
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290452456598642689
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290452456598642689
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290799975169789953
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290799975169789953
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290799975169789953
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290799975169789953

13. https://twitter.com

/Smeraldo_Books/

status/1290814788
247814145
7 | 1ER4E#E THE NOTES Livro Fisico
2 (The most beautiful
moment in life THE
NOTES 2)
8 BTS (&AW BTS | Curta-metr Digital YouTube https://youtu.be/ZMS5xPie
Universe Story {ERF agem Y7X8 e
#£ '"MAP OF THE (short film) https://youtu.be/no2 QNI
SOuUL' WK190
9 Smeraldo Flower Shop Blog Digital Naver Blog | https://blog.naver.com/tes
tesso
10 BTS Universe Story Jogo Digital Android https://play.google.com/st

ore/apps/details?id=com.n

etmarble.pan&hl=en_US
&gl=US

Fonte: Autoria propria.

Por fim, a Era Map of the Soul é muito similar & Era Youth, com os membros do grupo
trajando roupas mais casuais e cotidianas, tipicas dos jovens, e ocupando espagos mais
abertos, parecendo mais proximos em termos de disposi¢do espacial. Entretanto, ao contrario
da primeira Era, esta utiliza cores mais vibrantes e saturadas, com predominancia de cores
frias, como o azul, o verde e o rosa, como ¢ possivel observar na figura 11. A mera mudanca
na saturagdo das cores ¢ suficiente para trazer uma imagem mais alegre aos materiais desta
Era, simbolizando positivamente os lados bons e ruins da jornada em busca do

“autoconhecimento”, conceito-guia desta fase do grupo.

Considerando todos os materiais listados acima, o BTS Universe conta, até dezembro
de 2020, com 10 clipes musicais, 14 curtas, 2 teasers, 3 livros, 1 art toy, 11 posteres, 38 notas,
20 mini books, 1 trailer, 1 webtoon, 1 jogo, 5 graphic lyrics e 36 blogposts, espalhados em
plataformas multiplas, caracterizando o que chamamos storytelling transmidia, ou narrativa
transmidia (JENKINS, 2015), isto é, um tipo de narrativa multiplataforma caracterizada
principalmente por seu universo expandido e pelo alto grau de complexidade narrativa
provenientes de seu carater de dispersao e de serialidade. De acordo com Jenkins, Green e

Ford,
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https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290814788247814145
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290814788247814145
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290814788247814145
https://twitter.com/Smeraldo_Books/status/1290814788247814145
https://youtu.be/ZM5xPieY7X8
https://youtu.be/ZM5xPieY7X8
https://youtu.be/no2QNIWK19o
https://youtu.be/no2QNIWK19o
https://blog.naver.com/testesso
https://blog.naver.com/testesso
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.netmarble.pan&hl=en_US&gl=US
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.netmarble.pan&hl=en_US&gl=US
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.netmarble.pan&hl=en_US&gl=US
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.netmarble.pan&hl=en_US&gl=US

Essas narrativas complexas em série agora estdo se estendendo mais além do
meio de televisdo em websddios, histdrias em quadrinhos impressas e
digitais, jogos de computador e experiéncias de realidade alternativa, cada
um deles se tornando nova fonte de receita e, além disso, abastecendo a
fascinagdo do publico (pelo menos quando essas extensodes sdo de qualidade
compativel e ascendente até aquele momento ainda imprevisivel em que o
mercado se torna saturado e o interesse saciado) (2014, p. 174).

Além dessa numerosa e diversa quantidade de materiais autorais listados, o BTS
Universe também se “apropria”, referencia e, por vezes, incorpora em sua narrativa obras de
autorias diversas, como, por exemplo, Demian, de Hermann Hesse, Jung: O Mapa da Alma:
Uma introdu¢do, de Murray Stein, e o conto italiano La citta di Smeraldo, mencionadas
anteriormente como obras que influenciaram menos ou mais diretamente na concepgdo de
algumas Eras do grupo e da historia. Ademais, temos também as inimeras ¢ mais diversas
teorias formuladas por fas e publicadas em forma de videos, de comentarios, de postagens em
blogs ou em quaisquer outras redes sociais, essenciais para a constituicdo das narrativas
transmidia, como veremos mais adiante.

Toda essa variedade de materiais listados, que se realizam sob diferentes géneros
discursivos e se inscrevem em diferentes plataformas, nos fez pensar a no¢ao de obra aplicada
as narrativas transmidia. Pensando os conceitos de espago canonico e de espaco associado
(MAINGUENEAU, 2006), nds nos perguntamos: o que, afinal, constitui o espago canonico e
0 que constitui o espago associado da obra considerando, principalmente, os diversos casos de
autoria mobilizados na constru¢do da narrativa transmidia? Obras de autorias diversas, que
ndo sdo do grupo ou da empresa, como, por exemplo, Demian, de Hermann Hesse, tomada
como inspiracdo direta para a constituicado da Era Wings, e as teorias do fandom ARMY,
desdobradas em midias como videos, textos-analise, etc., sdo parte do espago candnico, da
obra autoral do grupo, ou sdo parte do espaco associado, que remete a obra autoral e gere,
deste modo, a autoria do grupo e da empresa?

Acrescente-se, ainda, que podemos pensar as questdes relativas aos processos de
seletividade e de filtragem que configuram o BTS Universe para os fas brasileiros ou, mais
amplamente, ndo coreanos, uma vez que 0s coreanos nativos tém acesso ao conteido em sua
lingua oficial enquanto os outros tém acesso ao conteudo traduzido pelas chamadas fansubs,
grupos de fas que legendam para fas, muitas vezes gratuitamente. Esse percurso pressupde,
também, uma série de processos editoriais menos ou mais institucionalizados, dado que o

contetido original em coreano €, na maior parte das vezes, traduzido para o inglés, sendo esta
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a base para a tradu¢do ao portugués, o que nos permite levantar mais um aspecto da questio
sobre espacgos candnico e associado: o espago associado para os coreanos ¢ 0 mesmo que para
0s ndo coreanos?

A fim de respondermos a essas questdes, propomo-nos a analisar, sob um viés
discursivo-midioldgico, os seguintes objetos editoriais: o blog Smeraldo Flower Shop e o
clipe musical de Epiphany, de autoria do grupo/empresa; as obras Demian, de Hermann
Hesse, Jung: O Mapa da Alma: Uma introdugdo, de Murray Stein, € o conto italiano La citta
di Smeraldo, referenciadas menos ou mais diretamente pelo grupo; e, por fim, um compilado
com quatro teorias sobre a narrativa do BTS Universe, de autoria dos fas.

Devido a natureza de nosso objeto de pesquisa, a constituicdo do cérpus de andlise se
mostrou um desafio. Algumas dificuldades durante o processo foram: i) a fragmentagdo ¢ a
dispersdo dos materiais, espalhados em plataformas multiplas e veiculados em contas/perfis
diferentes (no caso de materiais veiculados no YouTube, por exemplo, foram utilizadas cinco
contas diferentes para a publicacdo e a circulagdo dos videos: HYBE Labels, 1theK
(&1 A ©]), BTS JAPAN OFFICIAL, Universal Music Japan e BTS Universe Story); ii) o
fato de os materiais serem veiculados, em sua maioria, em coreano (em alguns casos, com
legendas em inglés), obrigando-nos, assim, a “cagar” ndo somente as versdes originais, como
também as tradugdes para o inglés e/ou portugués e iii) o fato de ser veiculado,
majoritariamente, no meio digital e, mais especificamente, on-line. A opcao por este termo
nao ¢ aleatoria e advém da diferenga — crucial para n6s — entre digital e on-line: enquanto o
primeiro designa materiais pensados para o ambiente digital e relativamente estabilizados
(como os arquivos em PDF, por exemplo), o segundo designa materiais hospedados no
ambiente virtual e, portanto, passiveis de serem excluidos, indisponibilizados, alterados de
acordo com a vontade do autor e/ou mesmo da qualidade dos servicos de hospedagem,
tornando-os extremamente instaveis. Consequentemente, os materiais disponibilizados on-line
nunca chegam a uma versao final, uma vez que “A propria técnica da plataforma permite que
se volte a ele atualizando-o: seu midium tem essa caracteristica” (CHIEREGATTI, 2018, p.
70). Entretanto, essa instabilidade, a priori negativa, pode ser explorada como um novo
recurso para a criagdo da narrativa, como acontece, por exemplo, com alguns dos midiuns que
compdem nosso objeto, modificados apos a sua publicacdo de modo a simular uma mudanga
nos eventos provocada pela viagem temporal do protagonista, como veremos mais adiante
com o blog Smeraldo Flower Shop.

Assim, devido aos fatores apresentados, utilizamos como principal guia para a coleta

dos materiais a pagina BTS Universe, que, como j4 mencionamos, trata-se de uma espécie de
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coletanea dedicada ao registro dos materiais que compdem o BU, regularmente atualizada
conforme a divulgagdo de novas informagdes e/ou mesmo o lancamento de novos materiais.

A criagdo desse tipo de “pagina-guia” por parte de fas de narrativas transmidia ¢,
inclusive, destacada por Mittel (2009) ao estudar a Lostpedia, “um site de referéncia on-line
do tipo Wikipédia em grande escala, que foi construido pela audiéncia do seriado Losf”, como
comentam Jenkins, Green e Ford (2014, p. 173, itdlico original). Além disso, utilizamos
também textos de fas que atuaram como “curadores” e compilaram, em uma unica postagem
ou comentario, por exemplo, os links para os materiais que compdem o universo, muitas
vezes ja traduzidos pelos fansubbers (fas que traduzem para fas de modo voluntario e
gratuito).

Justificamos também os critérios utilizados para a escolha de cada um dos materiais
que compdem nosso corpus de andlise, escolhidos por serem representativos do carater

fragmentado e disperso de nosso objeto de pesquisa:

° o blog Smeraldo Flower Shop foi escolhido por seu percurso e por seu papel peculiar
na constru¢do da narrativa: trata-se de um blog ficticio criado em 2017 e gerenciado
por um florista (também ficticio) chamado Testesso, que pretende abrir uma
floricultura especializada na flor Smeraldo (inspirada no conto italiano La citta di
Smeraldo) e, por isso, traz em suas postagens diversas historias sobre a flor, sobre a
sua origem e a sua descoberta e também acontecimentos vivenciados pelo florista que
contribuem para a narrativa principal do Bangtan Universe, centrada nos sete
personagens inspirados nos membros do grupo. Em um movimento caracteristico das
atuais tecnologias de distribuicdo dos dizeres, o blog se aproveita da possibilidade
técnica de exclusdo e de repostagem de contetidos do meio on-line para simular as
diversas viagens temporais do protagonista Kim Seokjin, percurso que s6 pode ser
recuperado gragas ao fandom ARMY. Além disso, o blog também incorpora em suas
postagens diversas obras/pessoas/personagens a fim de construir a histéria da flor
Smeraldo, como veremos nas analises;

° o trailer Epiphany foi selecionado pois dé& inicio a um movimento interessante de
retomadas e de referéncias entre obras: resumidamente, o trailer faz referéncia direta
ao livro Jung: O Mapa da Alma: Uma introdugdo, de Murray Stein, que resulta,
posteriormente, na ocasido do lancamento do album Map of the Soul: Persona, na
publicacao de um novo livro de Stein (com Steven Buser e Leonard Cruz), intitulado

Map of the Soul - Persona: Our many faces. Posteriormente, com o lancamento do
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album Map of the Soul: 7, que incluia as faixas Interlude: Shadow e Outro: Ego,
foram publicados outros trés livros de Stein, intitulados Map of the Soul - Shadow:
Our hidden self (com Sarah L. Stein, Steven Buser e Leonard Cruz), Map of the Soul -
Ego: I am (com Leonard Cruz e Steven Buser) e Map of the Soul - 7: Persona,
Shadow & Ego in the World of BTS (com Leonard Cruz e Steven Buser). Temos,
entdo, um percurso de retomadas e de referéncias que evidenciam um jogo de espagos
associados que, ao ganharem relevancia, produzem outros espacos associados.

° as obras Demian, de Hermann Hesse, Jung: O Mapa da Alma: Uma introdugdo, de
Murray Stein, e o conto italiano La citta di Smeraldo foram escolhidas por serem
referenciadas diretamente — menos ou mais explicitamente — na constitui¢ao da
narrativa, apesar de ndo figurarem sob a autoria do grupo ou da empresa.

° por fim, analisaremos também um compilado com quatro teorias do fandom ARMY,
de modo a compreender o papel desse tipo de producao de fas na constituicao das

narrativas transmidia.

Deste modo, abrangendo em nosso corpus de andlise a0 menos dois materiais de cada
tipo de autoria presente no BU — do grupo/empresa, do fandom e de terceiros — e
mobilizando os conceitos de espaco canodnico e de espago associado, analisaremos esta
narrativa que coloca a prova, em diversas instancias, a no¢ao de obra, cara a diversos campos
de estudos literarios e, mais amplamente, linguisticos, instigadas pela hipdtese de que tais
conceitos, aparentemente bem delimitados e estabilizados, na realidade tém pontos
imprecisos, opacos € nebulosos ndo previstos inicialmente na teoria proposta por
Maingueneau.

Para tanto, dedicar-nos-emos, no proximo capitulo, a discorrer sobre o conceito de

narrativa transmidia, central para o desenvolvimento da pesquisa aqui proposta.
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CAPITULO 2 - MOON

O conceito de narrativa transmidia (JENKINS, 2015), que remonta a nogao de
intertextualidade transmidia de Kinder (1991), descreve a arte da criacdo de um universo que
toma como base a cultura participatoria dos fas, mas mais que isso, do fandom, seguindo a

diferenciag@o proposta por Jenkins, Green e Ford:

Ao empregar esses termos [audiéncia e publico], pode ser util distinguir,
como os outros fizeram, entre “fas”, entendidos como individuos que tém
uma relagdo fervorosa com uma franquia de midia em particular, e fandoms,
cujos membros se identificam conscientemente como parte de uma
comunidade maior com a qual sentem algum grau de comprometimento e
lealdade (2014, p. 210).

O conceito de fandom proposto remete, assim, a no¢ao de comunidade discursiva de
Maingueneau (2008c), isto ¢, um grupo de sujeitos — no caso em estudo, o fandom
conhecido como ARMY, dedicado ao BTS — que exercem certas praticas de cultivo a uma
dada semantica que ¢ materializada nos objetos técnicos (albuns, roupas, acessorios, etc.), e
estes sdo, por sua vez, cultivados por essas comunidades de modo a criar um pertencimento,
uma identificacdao. Esse fato ¢, inclusive, constatado por Dayan ao falar sobre a nogao de

publico, pois, de acordo com ele,

Um puiblico ndo é simplesmente um espectador no plural, um somatorio de
espectadores, um montante. Trata-se de uma entidade coesa cuja natureza ¢
coletiva, um  agrupamento caracterizado pela sociabilidade
compartilhada, por uma identidade compartilhada e por algum senso
dessa identidade (2005, p. 46 apud JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p.
210, grifo nosso).

As narrativas transmidia operam, deste modo, com o senso de coletividade dos
fandoms, cendrio no qual “Os fas veteranos frequentemente ajudam os novatos a compreender
os relacionamentos entre todos os personagens. O conjunto da historia da narrativa ndo pode
nunca ser completamente absorvido e compreendido por uma unica pessoa” (p. 169).

Podemos dizer que se trata, assim, de uma “narrativa quebra-cabe¢a”, uma historia
formada por diversos materiais que, como pecas de um mesmo quebra-cabeca, carregam
informagdes diferentes e complementares da narrativa em constru¢do. Deste modo, as pecas,
partes fragmentadas da narrativa, sao produzidas de modo a circular em plataformas diversas

e assumir géneros discursivos também diversos, que ndo se completam sendo pela agdo do
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fandom, responsavel pela coleta e encaixe dessas pecas, constituindo-se, deste modo, uma
relacdo que chamaremos de coenunciagdo, imprescindivel para o sucesso de tal narrativa

construida a partir da interatividade:

A despeito da existéncia de diferentes graus de interatividade, pressupde-se
que um texto digital, para ser caracterizado como interativo, deve aceitar a
interferéncia do leitor, pressupor que as associagoes feitas por ele — a partir
de procedimentos de programacdo — poderdo modificar os significados do
texto, ou, pelo menos, modificar a forma pela qual diferentes leitores
acessam/constroem de diferentes maneiras os significados do texto.
Retomando algumas das discussdes teoricas sobre a questdo, Neitzel (2009,
p- 196) propde que “para haver interatividade plena é necessario que o
individuo opere a leitura de forma ativa, que estabelega um didlogo
produtivo com a obra, pois a interatividade ¢ uma acdo que exige um agir
enquanto construgdo do sentido” (ROCHA, 2014, p. 173-174).

E interessante destacarmos neste ponto que, apesar de todas as narrativas transmidia
contarem com a participa¢do do fandom para se efetivarem, elas o fazem de modos diferentes,
algumas aceitando mais e outras menos interven¢des®. Entretanto, essa participa¢do dos fas
na constru¢do da narrativa nem sempre ¢ evidenciada ou percebida pelo publico, € muito
menos creditada pelas empresas e/ou autores responsaveis pela historia. A coenunciagao
ocorre, na maior parte das vezes, de forma inconsciente, sendo evidenciado apenas em casos
obvios, como em jogos de tomada de decisdo, por exemplo, que estimulam explicitamente o
fazer-fazer (a ideia de fazer o outro fazer algo).

De fato, pode-se dizer que, de certo modo, essa interagdo do fandom como fator
constitutivo da narrativa do BTS Universe também passou despercebido pelo fandom até o
dia 29 de julho de 2020, data da publicagdo da primeira “nota” (histéria curta que simula
fragmentos de um diario) da “cole¢do” fEFK4 2 The Notes: Where is the MOS (em inglés,
The most beautiful moment in life The Notes: Where is the Map of the Soul), publicada no
Twitter, que se utilizou da possibilidade técnica de criagdo de votagdes na plataforma para
estimular o fandom a participar e a intervir diretamente no rumo que a historia seguiria. A
partir de um pequeno trecho da narrativa apresentada em cada uma das notas publicadas, eram
ofertadas duas opgdes (A e B) de agdes que os personagens poderiam tomar. Apos o tempo

limite para votagdo (cerca de 23h), a opcdo com mais votos definia a acdo do(s)

4> Vale pontuar aqui que, independentemente do grau de interferéncia das escolhas do fandom na narrativa, elas
ja estdo previstas dentro de um conjunto limitado de possibilidades, pois, como dizem Busarello, Bieging e
Ulbricht, “Para Craveirinha e Roque (2010), em uma narrativa digital o usuario ¢ que desempenha o papel de
protagonista, onde a historia deve ser pautada em uma forma de interagdo que dé ao usudrio a impressdo de
controle da historia, fornecendo liberdade de escolha, mas sob as regras ja pré-determinadas do ambiente. Ou
seja, o usuario ndo pode ter uma infinita liberdade na escolha de caminhos, pois se assim for, algumas relagdes
causais entre os eventos podem ser perdidas” (2012, p. 150).
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personagem(ns) e uma nova nota era publicada, apresentando ao coenunciador as
consequéncias da agdo escolhida e uma nova decisdo a ser tomada.

Deste modo, concordamos com Jenkins, Green ¢ Ford quando dizem, retomando
Benkler, que “mesmo aqueles que estdo ‘apenas’ lendo, ouvindo ou assistindo fazem isso de
formas diferentes em um mundo onde reconhecem seu potencial de contribui¢do para
conversas mais amplas sobre aquele contetido do que em um mundo onde sdo impedidos de

ter uma participacao significativa” (2014, p. 197), pois

uma franquia de midia de sucesso ndo é apenas um atrativo cultural, que
retine pessoas de mesma opinido para formar um publico, mas também um
ativador cultural, que da alguma coisa para essa comunidade fazer. O
conteido que ¢é inacabado, ou ndo imediatamente inteligivel, estimula a
inteligéncia individual e coletiva de seus publicos. Esses textos ou eventos
geralmente solicitam as pessoas que contribuam com algo ou as incentivam a
olhar duas vezes para eles, pois elas podem ndo acreditar no que estdo
vendo; elas precisam verificar sua autenticidade ou descobrir como foram
feitos (p. 259).

Podemos dizer que os fas sdo, neste caso, o que De Certeau define como

leitor-cacador:

Longe de serem escritores, fundadores de um lugar proprio, herdeiros dos
servos de antigamente agora trabalhando no solo da linguagem, cavadores de

pocos e construtores de casas, [...] sdo viajantes; circulam nas terras alheias,
ndémades cagando por conta propria através dos campos que nao escreveram,
arrebatando os bens do Egito para usufrui-los (2004, p. 269-270).

Enfim, “A transmidialidade de contetdos difere das formas tradicionais de contar
historias pela imersdo das audiéncias no desenrolar de uma histéria através das midias”
(MASSAROLO, 2013, p. 339), uma “dinamica [que] exige do telespectador uma postura
ativa, habilidades cognitivas e investigativas para seguir uma historia que ¢ contada, muitas
vezes, em diversas plataformas de midias” (p. 340), configurando o que Mittel rotula como

fandom forense:

Talvez precisemos de uma metafora diferente para descrever o envolvimento
do espectador com a complexidade da narrativa. Poderiamos pensar em tais
programas como aprofundaveis em vez de propagaveis. Eles incentivam uma
modalidade de fandom forense que induz os espectadores a cavar mais
fundo, sondando sob a superficie para entender a complexidade de uma
historia e de sua narracdo. [...] Esses programas criam imas de engajamento,
atraindo espectadores para os mundos de histéria e incitando-os a se
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aprofundar para descobrir mais sobre eles (2009 apud JENKINS; GREEN;
FORD, 2014, p. 175).

Isso ¢ evidenciado, inclusive, em artigo de divulgagao do BTS Universe Story — um
jogo desenvolvido pela Netmarble e disponibilizado para celulares com o sistema Android a
partir do download gratuito na loja de aplicativos da Google — a partir da fala “Um universo
que nos criamos e vocé pode completar™® (tradugdo nossa), como observavel na figura

abaixo:

Figura 12 - Captura de tela do artigo de divulgacio do site oficial do BTS Universe Story

"UNIVERS

btsuniversestory.netmarble.com
BTS Universe Story - Netmarble

s

-

L you

Fonte: Twitter*’.

Fazendo um paralelo com a letra de Moon, cangdo solo de Jin do album Map of the
Soul: 7 que da titulo a este capitulo, pode-se dizer que o BTS Universe (que ndo possuia um
nome até 2017) ¢ um midium cujo sentido centra-se, entre outros fatores, na existéncia de um
fandom, de uma comunidade discursiva dedicada a desvenda-lo e a ama-lo. E, em outras

palavras, a Lua que gira em torno da Terra, sendo esta ultima a representacdo do fandom

% Do original em inglés, “A universe we create, that you can complete”. Disponivel em:

https://twitter.com/i/topics/news/e363071882cn=ZmxleGlibGVfcmVicw%3D%3D&refsrc=email. Acesso em:
30 out. 2020.

47

Disponivel em:
https://twitter.com/i/topics/news/e36307188?cn=ZmxleGlibGVfcmVicw%3D%3D&refsrc=email. Acesso em:

30 out. 2020.
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ARMY, como podemos interpretar no trecho “Eu nem tinha nome/Até que eu te conheci/Vocé
me amou/E agora vocé € minha razdo/Vocé ¢ minha Terra/Eu sou s6 uma Lua para vocé/Sua
estrelinha que ilumina seu coragdo/Vocé ¢ minha Terra/E tudo que vejo € vocé/Estou apenas
olhando para vocé assim” (tradugdo de Sophia*®).

Os materiais que compdem esse tipo de narrativa devem, portanto, constituir uma
série®, mas ndo uma fabula. Assim, mostra-se relevante explicitarmos aqui a diferenca entre
trama ¢ fabula, definidas por Baarspul (2012 apud MASSAROLO, 2013, p. 343): enquanto
trama diz respeito a historia na ordem em que ¢ apresentada ao interlocutor (podendo ser
interpelada, por exemplo, por flashbacks e/ou flashforwards), fabula designa a ordem
cronoldgica dos eventos. Temos, assim, o autor da narrativa, responsavel pela apresentacao da
trama, ¢ os interlocutores, responsaveis pela organizacao da fabula a partir do preenchimento

das lacunas.

O discurso das narrativas transmidia ndo coincide com a historia e a visdo na
sua ‘totalidade’ dos processos de fabulacdo € resultante da contribuicdo
discursiva de cada texto, o que significa que em termos de narrativa
transmidia, o ‘todo’ é sempre maior que a soma das partes. Nesta
interagdo do todo com as partes das historias distribuidas nas plataformas, a
serialidade produz ambiguidades, entrevistas pelas lacunas textuais (p. 343,

grifo nosso).

Em outras palavras, a “totalidade” do BTS Universe (bem como de toda narrativa
transmidia) ndo ¢ apenas a soma de todos os materiais que o compdem, pois encontram-se
desconexos, mas ¢ essa soma acrescida do preenchimento das lacunas da historia pelo
fandom.

Entretanto, para o sucesso da narrativa transmidia € preciso, além da ativa participagao
dos fas, um elevado grau de compartilhamento das informagdes, gerando o engajamento da

comunidade. Em outras palavras,

Essas estratégias de narrativa e promog¢ao exploram as dindmicas sociais
entre os fas, ultrapassando o imaginado espectador solitario sob formas
antigas de mediag@o de audiéncia. Elas proporcionam aos fas os recursos de
que eles precisam para falar sobre o programa, tanto quanto os episoédios da
novela diaria abastecem a conversa constante entre os espectadores
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 176).

8 Disponivel em: https://www.letras.mus.br/bangtan-boys/moon/traducao.html. Acesso em: 9 maio 2021.
% Aqui, entendemos serialidade como “1. quantidade de fatos ou coisas da mesma classe que se apresentam um
apos o outro, em sucessao espacial ou temporal” (Dicionario eletronico Houaiss da Lingua Portuguesa 3.0).
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A narrativa transmidia tem, assim, elevado grau de complexidade técnica, uma vez
que depende de um planejamento minucioso de sua execugdo: quais as plataformas a serem
utilizadas — dado que diferentes plataformas implicam diferentes publicos, objetivos e
recursos —, quais os materiais que cada uma delas sera responsavel por propagar, e até
mesmo como sera feita a divisdo da narrativa em “pecas”, escolha que deve ser feita com
cautela, de modo que cada material contribua de maneira distinta e valiosa para o todo desse
universo expandido. Este ponto ¢, inclusive, destacado por Jenkins (2015), dado que a
apresentacao de informagdes redundantes diminui a curiosidade dos fas, provocando o
fracasso da franquia, uma vez que, como ja dissemos, cabe a eles, enquanto coenunciadores, a
construcdo efetiva da narrativa e de seus desenvolvimentos, atividade que os mantém unidos,
por meio das redes sociais, a outros que também compartilham dessa “cacada” (nos termos de
De Certeau), atuando como um elo que mantém os fas engajados e, principalmente, ativos
durante esse processo de “caca” que inclui também producdo, resultando, por exemplo, em
milhdes (quase 30.000.000 de resultados no Google Search®®) de videos, blogs, comunidades,
sites, comentarios, entre outros, feitos por fas para compartilhar informagdes, detalhes que
passaram despercebidos e, principalmente, para contar sobre as suas teorias € as suas
experiéncias de “leitura”.

Tais praticas se configuram como parte do funcionamento da cultura de fas, que,
diferente do imaginario construido, ndo ¢ livre, “h4 ditames a seguir, metas a delimitar,
expectativas a atender” (GUIMARAES, 2017, p. 28), e o fandom ARMY ndo ¢ excecio.
Assim, ao elaborarem as teorias acerca do BTS Universe, observamos tal comportamento
tipico: os fas criam suas teorias a partir das informag¢des concedidas pelo texto-fonte, sendo
extremamente cautelosos com a linearidade e com a veracidade das informagdes mobilizadas,
de modo que nenhum evento ou informacao oficial lhes tenha escapado ou, mais importante,
ndo contradigam suas teorias, pois essa contradicdo com certeza serd apontada por outros
membros do fandom, semelhante ao processo de “ripagem” de fanfics, um ato muito comum
nas comunidades de fas que consiste em criticar excessivamente fanfics julgadas ruins ou
desrespeitosas com o texto-fonte (mesmo que nao intencionalmente). Enfim, “Para um fa,
trabalhar com o texto-fonte ¢ pisar em solo sagrado, e fazé-lo descuidadamente ¢ cometer o
maior dos sacrilégios” (p. 32).

Em seguida, acreditamos ser pertinente esclarecer a diferenca entre os termos

narrativa transmidia e narrativa crossmidia, frequentemente confundidos apesar de

% Em pesquisa realizada no dia 19 de maio de 2020 pelo termo bts universe no Google Search, obtendo
29.900.000 resultados em 0,60 segundos
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designarem processos distintos: enquanto narrativa crossmidia denomina uma “mesma’™'

narrativa divulgada em midias diversas, narrativa transmidia, por outro lado, denomina partes
diferentes de uma mesma narrativa dispersas em midias diversas. Assim, podemos dizer que a
maior diferenca entre os conceitos crossmidia e transmidia diz respeito a logica por eles
adotada: de acordo com Martins ¢ Soares, “na narrativa crossmidiatica, a intengdo nao ¢
expandir o conteido, mas promové-lo. O didlogo principal ndo é com o assunto, com a
tematica ou com o contexto, mas com a midia” (2011, p. 5); ja a narrativa transmidia opta pela
veiculacdo de conteudos diferentes em midias diversas buscando a complementaridade dos
conteudos, possibilitada apenas pela interagdo com o publico, que atua como a cola que junta
todas as pecas do quebra-cabega. A diferencga entre os conceitos pode, entdo, ser ilustrada

COmo seguc:

Figura 13 - Diferenca entre “narrativa crossmidia” e “narrativa transmidia”

Narrativa transmidia

Narrativa crossmidia

Interacdo

Livro Jogo

Filme

\.

Fonte: Autoria propria.

Em suma, as narrativas transmidia sdo obras que exigem muito trabalho por parte dos
fas para que sejam devidamente consumidas e apreciadas, trabalho este que ¢ feito com prazer
pela comunidade.

Passaremos a seguir para a analise dos materiais selecionados, bem como das
plataformas nas quais se inscrevem e seus diferentes percursos, que nos remetem a obras de
terceiros que foram referenciadas e/ou incorporadas a narrativa construida pelo grupo e que s6

produz sentidos gragas as teorias do fandom ARMY, como j4 mencionamos.

3! Ressalvamos aqui o emprego das aspas, pois mesmo mantendo o contetido nos minimos detalhes, ao
mudarmos o suporte, mudam também a sua circulagdo e a sua interlocucgdo, resultando, consequentemente, em
um texto diferente.
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No capitulo 3, dedicar-nos-emos a andlise do blog Smeraldo Flower Shop e sua
relacdo com o conto italiano La citta di Smeraldo. Em seguida, no capitulo 4, analisaremos o
comeback trailer Epiphany, atendo-nos, principalmente, a sua relacdo com a obra Jung: O
Mapa da Alma: Uma introdugdo. No capitulo 5, analisaremos quatro teorias formuladas pelo
fandom e, por fim, no capitulo 6, discorreremos brevemente sobre a relagdo do BTS Universe

com a Literatura e com o digital.
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CAPITULO 3 - DEAD LEAVES

No dia 9 de agosto de 2017, foi publicada na conta de Twitter oficial do BTS
(@BTS_twt) uma selfie de Kim Seokjin®?, protagonista da narrativa do BTS Universe, com a
legenda “Smeraldo”, o que levou o fandom a descoberta do blog Smeraldo Flower Shop.
Trata-se de um blog ficticio criado em 4 de julho de 2017 e gerenciado por um florista
chamado Testesso, que pretende abrir uma floricultura especializada na flor Smeraldo
(inspirada no conto italiano La citta di Smeraldo). Assim, as postagens do blog dedicavam-se
a trazer para o publico historias diversas sobre a flor, sobre a sua origem e a sua descoberta e
também alguns acontecimentos vivenciados pelo florista que contribuem para a narrativa
principal do BU, centrada nos sete personagens interpretados pelos membros do grupo. Apos
a ultima postagem, realizada em 2 de setembro de 2017, o blog entrou em hiato por um ano.
Nessa época, apesar das diversas especulagdes, a relacdo do blog com a narrativa do grupo
ainda ndo havia sido confirmada oficialmente.

Além disso, vale pontuar que, como todo conteudo disponibilizado on-line, as
publicagdes, bem como o proprio blog, sao passiveis de serem excluidos, indisponibilizados
ou alterados a qualquer momento de acordo com a vontade do autor e/ou mesmo da qualidade
dos servigos de hospedagem. Sdo, portanto, extremamente instaveis, produtos do mundo ético
da impermanéncia. Foi entdo que, aproveitando-se dessa possibilidade técnica, no dia 4 de
julho de 2018, exatamente um ano apos a criacdo do blog, foram excluidas todas as postagens
que haviam sido feitas, e foram repostadas nas semanas seguintes com algumas alteragdes,
simulando, assim, modifica¢cdes nos eventos da narrativa causadas pela viagem temporal do
protagonista, Kim Seokjin. Foi também nessa ocasido que o banner do blog ganhou o
imagotipo do BTS Universe, certificando-o, finalmente, como um contetido oficial da
narrativa.

Como esperado, as postagens originais que foram excluidas tornaram-se inacessiveis
para todos e, claro, irrecuperaveis em sua forma original. Foram sobrescritas pelas novas
postagens, tal como uma viagem no tempo tem o poder de sobrescrever os eventos da linha do
tempo anterior.

O dia 3 de setembro de 2018, data da ultima publicagdo nesta segunda versdo, marcou
o inicio de um novo hiato do blog, desta vez mais longo, retornando apenas em 6 de julho de

2020, data da segunda remocao de conteudo, ou melhor, da segunda volta no tempo simulada.

32 Disponivel em: https:/twitter.com/BTS _twt/status/895191758233112577. Acesso em: 8 jul. 2020.
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As publicagdes que se seguiram evidenciaram mudangas ainda mais acentuadas nos eventos
da narrativa até ela entrar em hiato novamente apds a ultima publicacdo, em 3 de setembro de
2020. Assim, devido a esse papel peculiar exercido pelo blog na constituicdo da narrativa,
consideramos relevante fazer uma analise mais detalhada de suas publicagoes.

Hospedada no Naver Blog, um seguimento do buscador mais famoso da Coreia do
Sul, Naver, o blog Smeraldo Flower Shop tem design simples: o banner, cinza azulado com o
nome do blog em caixa alta e colorido com um degradé de laranja, rosa, roxo e azul exibe, no
canto inferior direito, o simbolo do Bangtan Universe (adicionado apenas no dia 4 de julho de
2018); na lateral esquerda encontra-se uma barra vertical com uma foto de perfil da flor
Smeraldo, uma breve descricdo do blog e informagdes de contato; abaixo dessa barra vé-se
uma lista das categorias das postagens; no centro estdo as postagens do “florista”,

denominadas “historias”, como observavel na imagem:

Figura 14 - Captura de tela do blog Smeraldo Flower Shop, referente ao dia 15 out. 2020

Flower Smeraldo 11782 2

Fonte: Autoria propria.
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Como esperado de uma plataforma de blog, o Naver Blog centra-se, majoritariamente,
na exposi¢do de textos escritos, cuja circulacao ¢ facilitada por funcdes diversas, a saber:
“adicionar vizinho” (semelhante a “seguir” o autor), “simpatia” (semelhante a “curtir” a
publicagdo), “comentar”, “enviar para o Keep” (trata-se do Naver Keep, uma espécie de
acervo ou lista na qual sdo armazenadas as publicac¢des salvas), “enviar nota”, “compartilhar
através do Keep, do Bookmark, do Memo, do e-mail, da Band, do LINE, do Twitter, do
Facebook ou do KakaoTalk” e, por fim, “copiar URL” da postagem. Com exce¢do desta
ultima, todas as outras fungdes exigem o login a partir de uma conta cadastrada para serem
utilizadas.

Semelhante ao Twitter e a outras redes sociais, o0 Naver Blog também se utiliza das
hashtags,” um recurso que colabora para a propagacdo e para a classificagdo das postagens,
uma vez que promove o agrupamento de publicacdes sobre o mesmo assunto e funcionam,
assim, como um local comum para a sua discussdo, gerando engajamento. Trata-se, como
defendemos em um trabalho realizado durante a graduac¢do®, do que Krieg-Planque (2010, p.
1) denomina por comunicagdo, isto €, “um conjunto de saberes e habilidades relativos a
antecipacdo de praticas de retomada, de transformacdo e de reformulacdo de enunciados e de
seus conteudos”. Dado isso, mostra-se relevante atentarmo-nos as hashtags mobilizadas, que
mesclam expressdes em coreano (#WHE I, #2, #3522 2E| etc.) e em inglés
(#smeraldo, #flower, #flowershop, etc.), fato que evidencia, possivelmente, a antecipacao, por
parte do ‘“autor”, das praticas de retomada dessas postagens, que t€ém como interlocutor
projetado leitores coreanos e estrangeiros.

Antes de seguirmos para a analise das publica¢des do blog™, devemos, primeiramente,
delinear a linha do tempo das postagens e suas diferentes versoes. Nomearemos “la versao”
as postagens originais, de 2017, “2a versdo” as postagens depois da primeira exclusdo de
contetdos, de 2018, e “3a versdao” as postagens depois da segunda exclusiao de conteudos, em

2020:

>3 Trata-se de um tipo de hiperlink para determinado assunto, que ¢ indexado pelos mecanismos de busca da
plataforma.

> Trata-se do relatorio final da disciplina “Texto: produgdo e circulagdo”, ministrada por Luciana Salazar
Salgado em 2019 e disponibilizada em:
https://naomiaisawa.medium.com/representatividade-importa-9d3 1 ce4086cf. Acesso em: 26 abr. 2021.

> Para consultar tradugdes e/ou capturas de tela das postagens originais (quando disponiveis), acesse:
https://drive.google.com/drive/folders/ IN2T-QJEJYwWSD _kH ZqliOpT GtzYuoOo?usp=sharing.
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Figura 15 - Linha do tempo das postagens no blog Smeraldo Flower Shop até o ano de 2020

Legenda:

() Dataincerta
Mudanga de contelido
Mudanca de data

D Conteldo novo

() Mesmo da versdo anterior

2017 (1a versiao)

/0 nancio de

04/07 - Criacéo
L . Entre 03/08 e 09/08 22/08 - Vencedores
| doblog I |12f07-25- h\storlal 20/07 - 4a historia 31/07 - 6a historia 07/08 - O que & TSA |—Am]m:\0 de eventol |do evento I fechamento da loja

| I
|1 0/07 - 1a hlstdﬂal |17;07 ~ 3a histdria | |26’07 - 5a historia | 03/08 - Ta historia 15/08 - 8a historia

2018 (2a versao)

04/07 - Remacéo

dos conteldos 12/07 - 2a histdria 20/07 - 4a histéria 31/07 - Ba historia 07/08 - O que € TSA 22/08 - 9a historia

|
10/07 - 1a histéria 17/07 - 3a historia 26/07 - 5a historia 03/08 - 7a histaria 15/08 - 8a historia

2020 (3a versao)

06/07 - Remocéo
dos contelidos 12/07 - 2a historia 17/07 - 4a historia 26/07 - Ba histdria 03/08 - 8a histéria 22108 - 10a histona
| I I | |
T T I T T [
10/07 - 1a historia| [15/07 - 3a histria | | 20/07 - 5a histéria 31/07 - 7a historia 12/08 - 9a histéria 03/09 - 11a histéria

Fonte: Autoria propria.
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Temos, assim, 13 postagens em 2017, 12 postagens em 2018 e 11 postagens em 2020.
Estudaremos brevemente cada uma delas, aprofundando-nos em certos pontos quando

necessario:

[Primeira histéria] O destinado encontro com ‘Smeraldo’, o prélogo™

Publicado em 10 de julho de 2017, nesse post Testesso (florista ficticio) conta que
criou o blog para introduzir a flor Smeraldo ao ptblico coreano, pois pretende abrir uma loja
especializada nessa flor na metade de setembro. Mas de modo a negar o interesse puramente
promocional do blog, ele conta também sobre o seu primeiro “encontro” com a flor Smeraldo,
que aconteceu 5 anos antes: na época, ele estava na Dakota do Norte a estudo e decidiu viajar
5 horas até Virginia para participar do <FLOWER 2012>, um evento conduzido pela
Academia Americana de Floristas. Entretanto, chegando 14, ele descobriu que havia marcado
a data errada na agenda e que o evento havia acontecido na semana anterior. Devido ao
cansago da longa viagem, Testesso decidiu sentar-se em uma das cadeiras do local e assistir a
uma palestra sobre jogos de cartas que acabou interessando-o muito enquanto florista, pois
falava sobre a carta de uma flor: a flor Smeraldo. Nesse primeiro momento, ele nos mostra
uma foto da flor (figura 16) mas ndo d4 muitos detalhes sobre ela, apenas revela que seu
significado (na linguagem das flores) ¢ “a verdade que nio pdde ser dita™’, do italiano “non
potevo dire la verita”, e antecipa tratar-se de uma triste histéria de amor que ele trara

futuramente no blog junto a outras historias relacionadas a flor e ao jogo de cartas.

% Segunda versdo (2018) disponivel em inglés em:

https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/12/the-first-story-the-fateful-meeting-with-smeraldo-prologue-story-en
glish-translation/. Acesso em: 8 jul. 2020.

37 Na época de langamento das postagens do blog, os fansubbers (fis que traduzem de modo voluntério para
outros fas) optaram pela tradugdo direta do coreano para o inglés, levando a traducdo da expressdo para “o
verdadeiro coragdo que ndo pode ser entregue (the true heart that couldnt get delivered)” em vez da tradugdo do
italiano “ndo pude dizer a verdade” (non potevo dire la verita). Posteriormente, com o langamento do album
Love Yourself: Tear, que tem uma can¢do com o mesmo nome do significado da flor em coreano (%13} 4] -3t
Z14]), convencionou-se as traducdes “Sinceridade que ndo pdde ser entregue (Sincerity that couldn't be
delivered)” e/ou “A verdade ndo dita (The truth untold)”.
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Figura 16 - A flor Smeraldo

Fonte: Cafe Army*.

Apds a primeira remogdo de conteudos, essa historia foi repostada em 10 de julho de
2018 com duas diferencas: o nome do evento que o florista pretendia participar foi alterado
para <Annual Flower Conference> e a data de abertura da loja agora ¢ especificada como
“final de agosto”. Ja a terceira versdo desse post, publicada em 10 de julho de 2020, mantém a
data de “final de agosto”, mas apresenta divergéncias quanto ao nome do evento: quando
menciona o nome do evento do qual pretendia participar, o florista refere-se a ele como
<FLOWER 2012>, entretanto, quando menciona que o evento havia acabado na semana
anterior, refere-se a ele como <Annual Flower Conference>, evidenciando, possivelmente,

uma confusao nos eventos decorrente das viagens no tempo do protagonista Kim Seokjin.

Disponivel em:
https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/12/the-first-story-the-fateful-meeting-with-smeraldo-prologue-story-en
glish-translation/. Acesso em: 15 out. 2020.
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[Segunda historia] Introduzindo a ‘Flor Smeraldo’>

Publicada em 12 de julho de 2017, nesse post Testesso expressa seu desejo de que a
flor Smeraldo traga felicidade para as pessoas mesmo ndo sendo muito conhecida, e, por isso,
ele pretende abrir uma floricultura especializada nessa flor. Em seguida, ele nos mostra uma
foto do carro de entregas e da fachada da loja em construgdo, prevista para abrir em setembro.
Apesar de o estabelecimento ainda estar em construgdo, Testesso diz poder realizar entregas
em alguns locais, se necessario, mediante encomenda com ao menos uma semana de
antecedéncia (duas, se as flores de apoio também forem importadas) e respeitando a
quantidade limitada das flores. Por fim, comenta sobre os cuidados para deixar a flor bonita
por mais tempo e finaliza com o seu e-mail de contato para mais davidas. Na segunda versao,
publicada em 12 de julho de 2018, a data de abertura da floricultura ¢ alterada para o final de

agosto, data mantida na terceira versao, publicada em 12 de julho de 2020.

[Terceira histéria] Como ‘Smeraldo’ foi descoberto?*

Publicado em 17 de julho de 2017, esse post fala sobre como a flor Smeraldo, tida
como lenda, foi descoberta por @amtest(amare 0), um usudrio do Instagram (supostamente)
famoso pelas fotos de viagens: quando Testesso conheceu a flor Smeraldo no evento de Jogos
de Cartas, era estabelecido que ela nao passava de uma lenda, entretanto, em um dia de verao
em 2013, Testesso recebeu uma ligacdo de uma amiga — que conhecera no evento e com
quem passou a trocar noticias sobre a flor — dizendo-lhe que Smeraldo havia sido encontrada

na vida real:

> Segunda versao (2018) disponivel em inglés em:
https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/12/the-second-story-i-introduce-to-you-flower-smeraldo-english-transla
tion/. Acesso em: 8 jul. 2020.

60 Segunda versio (2018) disponivel em inglés em:

n/. Acesso em: 8Ju1 2020.


https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/17/the-third-story-how-was-the-smeraldo-discovered-english-translation/
https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/17/the-third-story-how-was-the-smeraldo-discovered-english-translation/
https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/12/the-second-story-i-introduce-to-you-flower-smeraldo-english-translation/
https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/12/the-second-story-i-introduce-to-you-flower-smeraldo-english-translation/

Figura 17 - Publicacdo de @amtest(amare_0) ao encontrar a flor Smeraldo

eeeco TIM 3G 12:04 PM @ 7 90% .
A, amare_0 Follow
ﬁ"' ltaly >

0 Qv A

1,435,557 likes

o Q o A

Fonte: Cafe Army®'

A descoberta de Smeraldo, datada de 12 de junho de 2013, se deu a partir de um
encontro casual de @amtest(amare 0) com uma flor durante a sua viagem no norte da Italia.
Na ocasido, apesar de ndo saber nada sobre Smeraldo, o viajante postou uma foto da bela flor
em seu perfil do Instagram (atualmente listada como uma conta privada). Apds algumas
pessoas alegarem que a flor se assemelhava a Smeraldo, o achado se tornou uma grande

noticia que foi seguida pela revelagao, por um historiador local, de que naquela area ficava La

o Disponivel em:

n/. Acesso em: 17]u1 2020
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citta di Smeraldo, uma préspera cidade dos tempos medievais que foi abandonada ap6s uma
praga varrer o vilarejo.

Logo, varios pesquisadores e especialistas foram enviados ao local e confirmaram que
a flor encontrada era realmente Smeraldo, constatacdo que ocasionou a vinda de pessoas de
diversos paises em uma tentativa fracassada de cultivar a planta em outro lugar. Por fim, o
florista conta que, atualmente, a flor ¢ cultivada em uma fazenda no norte da Italia e ¢é
importada em pequenas quantidades para os paises europeus € norte-americanos, com uma
quantidade limitada para os paises asiaticos.

A segunda versdo dessa historia, publicada em 17 de julho de 2018, permanece
idéntica a primeira, entretanto, a terceira versdo, publicada em 15 de julho de 2020, ¢
completamente diferente: denominada [Terceira historia] Uma pequena historia tediosa,
nessa versao Testesso explica que foi obrigado a interromper a constru¢do da loja devido a um
tufdo. Um dia, ele decidiu visitar o estabelecimento para verificar o estado das janelas e dos
materiais de constru¢cdo. Enquanto estava sentado olhando para a chuva pela janela, o florista
avistou um homem jovem com um guarda-chuva que parou diante da loja e observou o
interior vazio do estabelecimento por cerca de 10 minutos antes de ir embora. O tufdo
mencionado nesta ultima versdo da histdria ndo aparece em nenhuma publicacdo da versao de
2017, entretanto, ¢ citado na décima historia da versdo de 2018, publicada no dia 24 de
agosto, véspera da inauguracao da loja. Percebe-se assim que, nesta terceira versao, varios dos

acontecimentos citados nas outras versoes foram antecipadas e embaralhadas, como

observavel na figura 15.

[Quarta historia] A lenda de ‘Smeraldo’

Publicadas respectivamente em 20 de julho de 2017 e 20 de julho de 2018, em ambas,
a primeira ¢ a segunda versdo desta histdria, Testesso nos conta a lenda italiana La citta di
Smeraldo de forma idéntica. Por se tratar de uma obra italiana de dominio publico que foge a
autoria do grupo (e, mais amplamente, da empresa), acreditamos ser relevante uma analise
mais aprofundada sobre a narrativa tal qual apresentada nesta publicacdo, de modo que nos ¢

conveniente reproduzi-la na integra a seguir:
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A histdria de Smeraldo remonta ao século XV ou XVI e comeg¢a em uma vila
rural na parte norte da Itdlia. Essa vila, chamada "La Citta di Smeraldo",
tinha um Unico, pequeno e solitario castelo. Nesse castelo viveu um homem
com uma aparéncia muito feia.

Figura 18 - Uma vila na parte norte da Italia que se acredita ser “La Citta di Smeraldo”

Fonte: Cafe Army®.

Nao existem muitos detalhes sobre esse homem. Diziam que era um filho
ilegitimo do duque, uma familia influente em Florenca; que o duque se
apaixonou pela filha do jardineiro e deu a luz um filho ilegitimo; que a mae
do homem morreu por sangramento excessivo enquanto lhe dava a luz; que a
mulher e o(a) filho(a) do duque tentaram matar o homem; que o duque entdo

63 Disponivel em:

https://cafearmy.wordpress.com/2018/07/21/the-fourth-story-the-legend-of-the-smeraldo-english-translation/.
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mandou o homem fugir e se esconder. Os rumores eram muitos, mas nenhum
deles se provou verdadeiro nem falso.

O homem viveu uma vida solitaria escondendo-se em um mundo obsoleto.
Por ter sido vitima de muito 6dio e criticas desde o seu nascimento, ele ndo
abriu seu coracdo para ninguém, e se alguém tentasse se aproximar dele ele
se enfurecia e se escondia. Sua unica alegria na vida era cultivar flores em
seu jardim. Entdo, um dia, uma mulher se aproximou do castelo. A mulher,
vestindo trapos, levantou seus calcanhares, pulou a cerca e roubou as flores.
De inicio, o homem ficou furioso e passou a vigiar seu jardim durante toda a
noite. Mas no momento em que ele cochilava a mulher pegava as flores ¢ ia
embora novamente. Isso se repetiu por mais alguns dias, até que o homem
fingiu cochilar e observou a mulher vindo ao jardim. Ele havia desenvolvido
uma curiosidade [por ela]. Antes que se desse conta, ele se pegou esperando
pela mulher. Assim, um dia, ele a seguiu com o corpo coberto por uma capa
e, chegando ao lugar, descobriu que a pobre e fragil mulher vendia as flores
para se sustentar.

Ele queria ajuda-la. Queria ensina-la seu jeito de cultivar flores e o modo de
torna-las bonitas, mas ele ndo poderia se mostrar para ela. Ela teria medo
dele e, obviamente, ndo amaria sua aparéncia feia. Como resultado, tudo o
que ele poderia fazer era continuar plantando e cultivando flores para que ela
continuasse voltando.

Entdo, o homem decidiu que criaria uma flor que néo existia no mundo para
que a mulher pudesse vendé-la a precos altos. Ele permaneceu em seu
castelo e comecgou a criar a flor. Apos inimeras tentativas falhas, o homem
criou uma flor que ndo existia no mundo e encheu seu jardim com ela.

Mas a partir de um certo ponto no tempo, a mulher havia parado de aparecer.
Nao importava quanto tempo ele esperasse, a mulher ndo apareceu no
jardim. Preocupado, o homem desceu até a vila com o seu rosto encoberto,
mas, naquele ponto, a mulher ja havia morrido (tradugio nossa)®™.

6 “The story of the Smeraldo dates back approximately to the 15th to 16th century and begins in a rural village
in the northern parts of Italy. This village, called ‘La Citta di smeraldo’ had a single, small, lone castle. In this
castle lived a man with a very ugly appearance.

There are no details known about this man. It has been said that he is an illegitimate child of the Duke, an
influential family of Florence, that the Duke fell in love with the gardener’s daughter and gave birth to an
illegitimate child, that the man’s mother died while giving birth to him from excessive bleeding, that the Duke’s
wife and children tried to kill the man, that the Duke then sent the man to escape into hiding. The rumours were
plenty, but not one of them have been revealed as neither true nor false.

The man lived a lonely life in hiding in an obsolete world. Because he had received much hatred and criticism
from his birth and growth, he did not open his heart to anyone, and if someone tried to approach him, he grew
angry and hid. His only joy in life was growing flowers in his garden. Then, one day, a woman appeared near the
man’s castle. The woman dressed in rags lifted her heels, jumped over the fence, and stole the flowers. At first,
the man was furious and kept watch of his garden all night long. But in the moment that he dozed off, the woman
picked the flowers and left once again. The same kind of night continued for a couple days, then the man
pretended to doze off and watched as the woman came to the garden. He had developed a curiosity. Before he
knew it, he found himself waiting for the woman. Then, one day, he followed behind her. In the place that he
followed her to, with his body wrapped up in a cape, he came to know that the poor and frail woman was selling
the flowers in order to make a living.

He wanted to help her. He wanted to teach her his way of growing flowers, and how to develop beautiful
flowers. But, he could not show himself to her. She would be afraid of him, and it was obvious that she would
not love his ugly appearance. As a result, all he could do was continue planting and growing flowers so that she
would keep coming back.

The man decided that he would create a flower that did not exist in the world. He began to create a flower that
the woman would be able to sell for a high price. The man stayed inside his castle and began to create the flower.
After countless failed attempts, the man created a flower that did not exist in the world, and he filled his garden
with this flower.

But from a certain point in time, the woman stopped making an appearance. No matter how long he waited, the
woman did not appear in the garden. Worried, the man went down to the village with his face covered. But at
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Assim como ja ocorreu em diversos outros momentos dessa narrativa, o grupo BTS
toma como referéncia obras da vida real e utiliza-as como base para a criagdao de seu proprio
universo expandido. Neste cendrio, podemos pensar as nogoes de espaco candnico ¢ de espago
associado nessas obras: La citta di Smeraldo, uma antiga lenda italiana cuja origem exata nao
pode ser precisada, pode ser analisada a partir de suas varias versdes, como, por exemplo, a
lenda contada oralmente de geragcdo a geracdo na Italia, de dominio publico; a lenda como
uma referéncia a obra 4 Cidade das Esmeraldas de Oz, de L. Frank Baum; ou mesmo a lenda
tal como contada no blog de Testesso e reproduzida acima, que vem acompanhada de uma
introdugdo e da subsequente revelagdo por parte do florista de ter vivenciado uma experiéncia
similar a da lenda.

Assim, pensando essas diferentes versdes, podemos dizer que, de fato, tanto a lenda
italiana tal qual repassada oralmente de gera¢do a geragcdo quanto a obra A cidade das
Esmeraldas de Oz, por ndo figurarem sob a autoria direta do grupo ou mesmo da empresa,
ndo pertencem, originalmente, ao espago canonico do BTS Universe, dado que ndo compdem
a produgdo autoral que institui, por sua vez, a autoria do grupo — pois toda obra aponta para
um autor e, de modo similar, ndo se ¢ autor sem uma obra. Entretanto, o mesmo nao pode ser
dito da versdo da histéria publicada no blog, pois resulta de um trabalho de pesquisa, de
coleta, de transcri¢do (pois ¢ uma lenda repassada oralmente), de traducdo, de recorte, de
reescrita, de adaptagdo, de criacdo e de revisdo que pode ser atribuida a equipe da Big Hit
Music, podendo figurar, assim, como parte do espaco candnico do BTS Universe.

Por outro lado, podemos pensar também no BTS Universe como parte do espago
associado do conto original La citta di Smeraldo, uvma vez que, ao referencia-lo, o BU
atribuiu-lhe uma nova circulacdo, inundando a obra com novos comentarios, resenhas,
resumos, retomadas, entre outros, produzindo grande volume de rumor publico que culminou,
inclusive, no “soterramento” de sites que veiculavam ou comentavam o conto antes do BTS.
Em outras palavras, como um conto popular da Italia, certamente havia paginas, sites, blogs,
comentarios, etc. dedicados a historia de Smeraldo. Entretanto, a partir do momento em que o
grupo fez referéncia a lenda, foi produzido um enorme volume de rumor publico acerca da

historia, que acabou por dominar as paginas de busca do Google Search, levando essas
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paginas, sites, blogs e comentdrios anteriores para as ultimas paginas de resultados dos
buscadores.

De modo similar, podemos pensar também o espago candnico € o espaco associado em
relagdo a obra Demian, de Hermann Hesse, tomada como referéncia direta para a constitui¢ao
da Era Wings: por ndo figurar sob a autoria do grupo, tendo sido publicada, inclusive, quase
100 anos antes do inicio da narrativa do BTS, a obra ndo faz parte do espago canonico do BU,
entretanto, também nao faz parte do espago associado, uma vez que nao suscita discussoes,
comentarios, retomadas, enfim, nova circulagdo da narrativa transmidia em estudo. Ao
contrario, ¢ o BTS Universe que faz parte do espacgo associado de Demian, pois suas muitas
referéncias a obra de Hesse durante toda a Era Wings suscitaram uma nova circulacdo desse
livro centendrio, resultando, inclusive, no aumento de pesquisas pela obra no Google Search
em setembro de 2016 (periodo de inicio da Era Wings), como observavel no grafico a seguir,
retirado de uma consulta ao site Google Trends, uma ferramenta que rastreia e apresenta, em
forma de grafico, os termos mais populares de busca em determinado periodo e também as
pesquisas e os assuntos relacionados. A busca foi realizada no dia 20 de julho de 2020 a partir
das palavras de busca “demian hermann hesse”, sem restrigdo por pais (todo o mundo), pelo

periodo de 2004 até o presente, e sem restricdo de categoria (todas as categorias):

Figura 19 - Grafico do Google Trends apresenta pico de pesquisas pelos termos “demian

hermann hesse” em setembro de 2016

Interesse ao longo do tempo
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Fonte: Google Trends®.

% Disponivel em: https:/trends.google.com.br/trends/explore?date=all&g=demian%20hermann%20hesse.
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Além disso, a plataforma também informa o ranking das 25 pesquisas mais frequentes
relacionadas aos termos consultados, no qual observa-se, nas posi¢des 7 e 8, pesquisas

relacionando o livro ao BTS:

Figura 20 - Ranking de pesquisas relacionadas ao termo consultado apresenta

referéncias ao BTS
Consultas relacionadas Emascensdo v # <> <
6 resumen de demian hermann hesse
7 demian hermann hesse bis
8 demian bts
9 demian de hermann hesse pdf

10 demian book

Fonte: Google Trends®.

Esse aumento exponencial no nimero de pesquisas resultou também no aumento das

vendas de Demian, como evidenciado pela BOOKDB:

Enquanto isso, o romance Demian, de Hermann Hesse, alcangou o 20° lugar
[na tabela de best-sellers da Coreia do Sul]. Qual poderia ser a razao por tras
da repentina ascensdao? O Departamento de Livros da Interpark, Lee
Hwajong Literature MD, especulou [...]: “Uma linha de Demian apareceu no
curta-metragem que deu pistas sobre o lancamento do segundo album

%  Disponivel em: https:/trends.google.com.br/trends/explore?date=all&q=demian%20hermann%20hesse.
Acesso em: 20 jul. 2020.
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completo do grupo idolo BTS. A venda aumentou gragas ao interesse dos fas
do BTS” (tradugio nossa)®’.

Em pesquisa publicada em 23 de fevereiro de 2018 pela Interview365%, Demian
aparece como o livro favorito (1° lugar) de pessoas na faixa dos 10 a 20 anos, bem como na
faixa dos 40 anos®, e consta também em 3° lugar na faixa dos 30 anos, € em 2° lugar na faixa

dos 50 anos, como indicado no quadro:

Figura 21 - Quadro com os 3 livros mais populares na Coreia do Sul por faixa etaria, em

2018
151 24 34
10CH of| oj 2k Demian | 1934 &Qluto] Oan
20 Cil Of 2 Demian | HOISH H=H| e = gle EMe 2teE
30k Hoh gk 2h =) g A2 F2H| Holet Demian
A0k | o) 2 Demian | #CHE FHZ | T2 A2l = EH)
50CH 18] 28l Z 24} cfl o] ¢+ Demian | #CHE 2§ %]
60y 0|¢ | a8lAfl =2k got 2l L 7 CHEH 7§ £ H|

Fonte: Interview3657°.

Assim, de modo geral, podemos dizer que ambas as obras La citta di Smeraldo e
Demian nao fazem parte nem do espago candnico nem do espago associado do BTS Universe,
mas ¢ o BTS Universe que faz parte do espaco associado de Demian e de La citta di Smeraldo
(figura 22), atribuindo-lhes uma nova circulagdo a partir do momento em que as referencia na

construgao da narrativa.

67 “Meanwhile, Hermann Hesse's novel <Demian> reached the 20th place. What could be the reason behind the
sudden climb? Interpark Book Department Lee Hwajong Literature MD speculated the reason behind the reverse
climb by stating, ‘A line from <Demian> appeared in the short film which hinted the release of idol group BTS's

second full album. The sale increased due to BTS's fans' interest’”. Disponivel em:
https://onehallyu.com/topic/395933-instiz-publishing-companies-excited-by-the-sudden-increase-in-sale-due-to-

btss-concept/. Acesso em: 20 jul. 2020.

% Disponivel em: https:/www.interview365.com/news/article View.html2idxno=79532. Acesso em: 20 jul. 2020.
% No caso da populagdo na faixa dos 40 anos essa popularidade se deve, possivelmente, ao fato de Demian ter
figurado como leitura obrigatdria no curriculo escolar sul-coreano por muito tempo nos anos 1980.

™ Disponivel em: https:/www.interview365.com/news/article View.html?idxno=79532. Acesso em: 20 jul. 2020.
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Figura 22 - BTS Universe como parte do espaco associado de Demian e La citta di

Smeraldo

Espago candnico de La citta Espaco associado de La
di Smeraldo/Demian citta diSmeraldo/Demian

HERMANN HESSE
DEI\%IAN

Fonte: Autoria propria.

Por fim, devemos mencionar a terceira versao desta quarta historia, publicada em 17
de julho de 2020, que ¢ idéntica a terceira historia das versdes de 2017 e 2018, na qual

Testesso conta sobre como a flor Smeraldo foi descoberta.

[Quinta historia] A ‘Carta Ashbless’ !

Publicadas, respectivamente, em 26 de julho de 2017 e 26 de julho de 2018, a primeira
e a segunda versdo desta historia sdo idénticas e falam sobre a vida de William Ashbless, um
nobre e poeta italiano que também criava jogos de cartas — populares na Europa do século
XVI — para uma corte ou saldo de mulheres da nobreza. Certo dia, enquanto descansava no
interior, ele encontrou uma flor nas ruinas de um castelo e, perguntando sobre o nome dela
para os moradores da vila, ninguém soube responder, até que uma senhora lhe falou sobre

uma historia de amor relacionada a flor. Emocionado com a lenda, Ashbless nomeou a flor

Segunda versdao (2018) disp