UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO CARLOS
CENTRO DE EDUCACAO E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA

ANA BEATRIZ DOBELIN DE OLIVEIRA

O CONSUMO DE CONTEUDO NAS REDES SOCIAIS E SEUS IMPACTOS NA
SUBJETIVIDADE DE CRIANCAS

Séao Carlos
2024



ANA BEATRIZ DOBELIN DE OLIVEIRA

O CONSUMO DE CONTEUDO NAS REDES SOCIAIS E SEUS IMPACTOS NA
SUBJETIVIDADE DE CRIANCAS

Monografia apresentada ao Curso de
Graduacdo em Psicologia como parte dos
requisitos para obtencdo do titulo de
Bacharel em Psicologia pela Universidade
Federal de S&o Carlos.

Orientador: Prof. Dr. Eduardo Name Risk

Séao Carlos

2024



AGRADECIMENTOS

A minha familia, por ser meu porto seguro e acreditar em mim quando nem eu acreditei.
Agradeco por darem asas a todos 0s meus sonhos e sempre torcerem por mim, sem vocés nada
disso seria possivel.

A0s meus amigos de curso e ao meu namorado, Pedro, companheiros na minha jornada
de tornar-se psicologa. Obrigada por todas as conversas, conselhos, abracos e momentos de
troca nestes anos de graduagéo. A presenca e apoio de vocés muitas vezes foi o que tornou 0s
desafios menos assustadores para que eu tivesse coragem de enfrenta-los.

A Nathalia, que além de amiga, contribuiu como assistente de pesquisa neste trabalho,
dedicando-se a ele como se fosse seu. Obrigada pelo apoio e parceria, guardarei com carinho
cada conversa compartilhada.

Ao meu orientador, Eduardo, por sempre acreditar e confiar no meu trabalho, aceitando
me guiar nesta trajetdria. Agradeco pela compreensao, dedicacdo e acolhimento. Seu auxilio
foi essencial para que eu chegasse até aqui.

Por fim, aos participantes desta, que aceitaram contribuir de bom grado para minha

formacg&o, me confiando seus relatos e cedendo o seu tempo.






RESUMO
O advento das Tecnologia de Informacdo e Comunicacéo (TICs) tém impactado as relagdes de
sociabilidade na infancia e o desenvolvimento psicossocial de criangas. O acesso as redes
sociais e 0 consumo de conteudos em plataformas de streaming, postados por
youtubers/influencers mirins, tém sido ofertados como oportunidade de entretenimento para
criancas durante a segunda infancia. E importante investigar o papel das TICs na difusio de
modelos, valores e padrdes de conduta as criangas. O presente estudo teve por objetivo
compreender como contetidos publicados nas redes sociais e nas plataformas de streaming por
influencers mirins contribuem para a formacéo da subjetividade na infancia. Foi realizado
estudo qualitativo, exploratorio e transversal do qual participaram quatro criancas com idade
entre 8 e 12 anos que consomem conteudo digital produzido por outras criangas: 0os chamados
youtubers/influencers mirins. Além disso, um de seus responsaveis (pai, mde ou avos) também
foi entrevistado (trés adultos). O protocolo de pesquisa foi aprovado pelo Comité de Etica em
Pesquisa em Seres Humanos (CEP) da UFSCar (CAAE No. 69404523.6.0000.5504). Os dados
coletados foram analisados segundo a técnica de Andlise Tematica Indutiva e divididos nas
seguintes categorias: (a) Caracterizacdo das criangas participantes, (b) Caracterizagéo do uso

das redes, (c) Principais conteudos, (d) Comparacao e reproducdo de comportamentos.
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1. INTRODUCAO

Os espacos socializadores do mundo moderno néo se restringem a socializagdo primaria
realizada comumente pela familia. Na socializacdo priméria, a crianga depara-se com outros
significativos que sdo responsaveis pela mediagdo entre ela e 0 mundo social objetivo. Assim,
“a crianga identifica-se com 0s outros significativos por uma multiplicidade de modos
emocionais, quaisquer que sejam, a interiorizagdo so se realiza quando ha identificagdo”
(Berger & Luckmann, 2008, p. 176). Conforme os referidos autores, por meio da identificagcdo
com os outros significativos, o imaturo pode ser capaz de reconhecer a si mesmo. Trata-se de
processo dialégico, que compreende a identificacdo pelos outros e a autoidentificacdo,
fundamental para a construcdo da subjetividade.

Na socializacdo secundéria, instituicdes como a escola, as redes sociais, as religides e a
midia transmitem padrdes e modelos de conduta as geracdes, tornando-se “responsaveis pela
produgio e difusdo de patrimonios culturais diferenciados entre si” (Setton, 2002, p. 109). A
luz da socializacdo secundaria, € importante investigar o papel das Tecnologias de Informacéo
e Comunicagéo (TICs) na difusdo de modelos, valores e padrdes de conduta.

Segundo pesquisa TIC Kids Online Brasil de 2021, realizada pelo Comité Gestor da
Internet no Brasil (CGI), atualmente, 93% dos brasileiros com idade entre 9 e 17 anos sdo
usuarios de internet, sendo que 79,9% afirmaram acessar a plataforma mais de uma vez por dia.
Além disso, 78% afirmaram ter perfis em redes sociais, sendo que as plataformas de criacéo e
compartilhamento de conteudo audiovisual estdo entre as mais utilizadas tais como redes
sociais (Instagram, TikTok, Facebook, dentre outras) e plataformas de streaming (YouTube,
Netflix, dentre outras).

As redes sociais digitais podem ser entendidas como a macroestrutura tecnoldgica que
ddo suporte a um conjunto de atores (sujeitos e instituicdes) conectados por lagos sociais, 0s
quais sdo formados, mantidos e reforcados por relagbes sociais, que se concretizam nas
plataformas pela troca de conteldos de formatos distintos (textual, sonoro, audiovisual,
imagético etc.) (Vermelho et al., 2014). Tais espagos, funcionam como ambiente onde 0s
individuos/usuarios podem expor suas opinides e realizar interagcdes a distancia, ganhando
espaco para contar sua propria narrativa de forma ativa.

Ao permitir comunicagéo instantanea e sincrona, as redes sociais facilitam a interacdo
digital e o possivel estabelecimento de vinculos. Segundo Rosa e Santos (2015), interacfes
virtuais auxiliam na continuidade dos relacionamentos existentes no mundo real,

intensificando-os, bem como favorecem o desenvolvimento de relagdes com outros individuos



a distancia. Além disso, tais interacfes possibilitam, segundo os autores, o contato dos usuarios
com grupos de interesses semelhantes que geram sensacdo de pertencimento e abrem espaco
para o0 desenvolvimento de identidade social. Esse espaco online torna-se extremamente
atraente para as criangas, uma vez que possibilita para elas, que passam grande parte do seu dia
a dia tendo suas historias ditadas por narrativas adultas, o compartilhamento com o mundo
segundo suas proprias narrativas.

Cada vez mais os chamados influencers/youtubers mirins, criancas e adolescentes que
postam/desenvolvem “conteido” para a internet e, como consequéncia, conquistam seguidores
em suas redes sociais, tém participando ativamente da difusdo de valores, modelos e codigos
de referéncia para seus espectadores (Jorge, 2019). Como exemplo desta nova categoria de
internautas, Tomaz (2017) aponta o caso de Julia Silva, youtuber que ingressou na rede em
2011, com seis anos de idade. Esta youtuber/influencer mirim aos poucos foi conquistando
publico de modo que, aos nove anos, momento em que Tomaz realizou seu estudo, tinha mais
de um milhdo de seguidores em seu canal, produzindo cerca de cinco a sete videos semanais.
Atualmente, consulta ao canal de Julia Silva, realizada em janeiro de 2024 pela pesquisadora,
dispde que, aos 18 anos, a garota acumula 4,6 milhdes de seguidores que acompanham sua
rotina como estudante no exterior.

Pesquisa realizada para 0 ESPM Media Lab., por Corréa (2016), que teve como objetivo
compreender o uso das plataformas digitais por criangas no Brasil, apontou que, a época, 0
YouTube era a rede social mais acessada por essa faixa etaria, permitindo o consumo e a
publicacdo de contetido no site. O estudo também dividiu os conte(ldos de maior interesse para
criangcas em seis categorias principais: (a) games (categoria que corresponde a videos sobre
jogos e gameplays); (b) TV (conteldos sobre desenhos e novelas infantis); (c) ndo-TV
(desenhos e masicas ndo disponiveis fora do YouTube); (d) unboxing (videos de propaganda
de brinquedos ou historinhas contadas a partir de produtos infantis); (e) youtubers mirins ou
teens (conteldos relacionados a estilo de vida — life style) e, por dltimo, (f) materiais educativos.
A pesquisa destaca ainda que a maior parte dos acessos era direcionada para categorias
relacionadas a questdes de consumo, como abertura, revisao (review) e critica de produtos,
condicdo que, segundo Silva (2020), pode gerar “desejos inalcangaveis” em seus espectadores:
muitos dos cenarios de infancia representados nesse tipo de contetdo sdo diferentes das
condicbes materiais de expressiva parte das criancas brasileiras em virtude da historica
desigualdade de social brasileira.

Apesar do carater ladico atribuido aos conteudos publicados, a atividade de

influencer/influenciador mirim tem levantado muitos debates a respeito dos limites da relacéo



entre o0 uso de plataformas digitais e a infancia, uma vez que a rotina para promover 0 sucesso
dos canais e o lucro financeiro por eles gerado assemelha-se com atividades do universo do
adulto e apresenta tracos de trabalho formal e regular. Ou seja, a vivéncia da infancia é
constrangida por obrigages e preocupacdes do universo dos adultos (Papini, 2015).

E importante considerar que, uma vez que as criancas se tornam produtoras de contetido
no meio virtual, é esperado também que elas modifiqguem as formas de consumo ligadas a esse
espaco (Hoffman, 2021). Como consequéncia, ndo é incomum que esses perfis se associem a
marcas como meio de promover publicidade infantil a partir do discurso das criancas, tornando-
as praticamente um produto do mercado digital. Em 2020, por exemplo, segundo a revista Veja
(2021), a marca de brinquedos Mattel foi condenada a pagar R$ 200.000,00 por danos morais
coletivos. O Tribunal de Justica de Sdo Paulo considerou que a empresa fez publicidade indireta
ao contratar crianca/influencer mirim com canal no YouTube para divulgar sua marca de
bonecas. Vale ressaltar que, desde 2014, a norma do Conselho Nacional dos Direitos da Crianca
e do Adolescente proibe gue a publicidade infantil seja dirigida diretamente a criangas.

Casos como este demonstram como o terreno do mundo digital pode apresentar
condigOes que colocam em risco os direitos das criancas e adolescentes, em especial os direitos
ligados a preservacdo da imagem, garantidos pelo Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei
n° 8.069 de 1990). Apesar da presenca infantil tornar-se cada vez mais marcante nas redes
sociais, ainda ndo ha regulamentacdo especifica para este tipo de midia, o que torna mais
complicada a identificacdo de possiveis crimes ligados aos direitos da crianca.

Outro ponto importante para ser analisado quando se fala dos influencers/youtubers
mirins € a forma como esse conteldo é consumido por seus seguidores/espectadores. Segundo
Sampaio, Pereira e Cavalcante (2021), da posi¢do de quem conquistou precocemente a fama,
esses pequenos falam a milhdes de outras criancas, convidando-as a ingressar num mundo
encantado onde reina a felicidade, a fartura e a beleza. Esses movimentos acabam por reduzir
ainfancia a logica performatica das redes, que busca sempre alcangar mais likes e visualizagdes,
atrelando a nocao de produtividade com o ideal de felicidade, como ocorre originalmente no
mundo adulto no contexto da sociedade do cansaco.

De acordo com o fil6sofo sul-coreano, Byung-Chul Han (2015), esses comportamentos
sdo frutos de um novo paradigma que vem regendo a sociedade do século XXI, chamado por
ele de “sociedade do cansaco”, modelo no qual os individuos nio sdo mais movidos pelo dever
como sugere Foucault em seu conceito de sociedade disciplinar, mas sim pela necessidade de
desempenho. Essa dinamica, que pode gerar nos individuos adultos consequéncias
psicopatoldgicas, pode ser mais perniciosa quando atinge a infancia.
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Estudo de Cavalcante (2016), no qual foram entrevistadas 25 criancas profissionais do
meio artistico (televisdo, cinema, teatro entre outras midias) e suas familias, afirma que a
intensa exposicao a midia pode gerar consequéncias psicoldgicas como baixa autoestima, nivel
elevado de autocritica, além de sintomas relacionados a transtornos de ansiedade. Tais
resultados podem ser transpostos para o cendario dos influenciadores/youtubers mirins, visto
que os riscos relacionados a exposicao no meio digital ndo se distanciam tanto daqueles
enfrentados pelas criangas do estudo mencionado.

Para Sibila (2008), a necessidade de ser visto e de ser aprovado seriam consequéncias
de um fendmeno global denominado pela autora como “Show do Eu”. Neste modelo, hd um
deslocamento da atengdo e da visibilidade para o “comum”, abrindo a possibilidade para que
trivialidades da vida cotidiana tornem-se publicas e sejam aclamadas. Aquilo que era entendido
antes como pertencente a esfera do privado agora se desloca para o exterior, de modo que o eu
gue anteriormente precisava ser protegido e zelado para ser autenticado, agora precisa, acima
de tudo, ser visto. Contudo, essa mobilidade, aliada ao império das celebridades que rodeia a
cultura da midia h& décadas, tem incentivado a criacdo de identidades e subjetividades que
buscam atender expectativas cinematogréficas, de modo que as personalidades que vém
surgindo nas telas ndo passam de recortes e fragmentos unidos para serem compartilhados e
aplaudidos. Nesse sentido, os influencers mirins, bem como seus espectadores, ndo escapam
das consequéncias produzidas por estes novos padroes, sendo levados a modelar, ndo apenas
seus conteudos, mas também suas formas de se expressar em funcgéo da busca pelo sucesso

Essas alteracdes certamente influenciam o desenvolvimento das subjetividades.
Segundo Sibila (2008), os vetores socioculturais, econémicos e politicos, envolvidos nas novas
formas de comunicacdo da era digital, exercem pressao sobre 0s sujeitos de diversos tempos e
espagos, estimulam a configuracéo de certas formas de agir e inibem outras modalidades. Desse
modo, ao modificar a cultura que rodeia os individuos, atualmente, as redes sociais e sua
dindmica exibicionista afetam as estruturas que se encontram entrelacadas a ela, inclusive a

infancia e o entender-se como crianca.

1.1. Subjetividade e infancia no contexto contemporaneo

A subjetividade pode ser situada em trés planos: o singular, o universal e o particular.
O singular € aquilo que €é unico, pessoal e intransferivel. O universal corresponde aquilo que é

compartilhado entre todos os seres humanos, o que € inerente a espécie. Por fim, o particular
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diz respeito aquilo que pertence a alguns, mas ndo a todos, sendo resultado dos contextos
histdricos e culturais diferentes vivenciados por cada um (Mezan, 2015).

Como a subjetividade vincula-se ao contexto histérico e social, é de se esperar que
novas modalidades culturais, como as criadas no universo das redes sociais e das plataformas
de streaming, imprimam suas marcas nas novas geracoes. Estudo de Campos e Souza (2003)
afirma que a presenca da midia na vida cotidiana das criancas tem influenciado a experiéncia
subjetiva da infancia, uma vez que essa atualmente constrdi-se ao redor da cultura do consumo,
condicdo anteriormente restrita ao universo adulto.

Na atualidade, em virtude da difusdo das Tecnologias de Informacdo e Comunicacao
(TICs), as redes sociais e as plataformas de streaming levaram a constituicdo de forma
especifica de cultura que, ao ser difundida, molda o individuo em seus modos de ser e de estar
no mundo contemporaneo (Rosa & Santos, 2015). Por viverem em meio ao espetaculo, ao
imediatismo e ao consumo, inerentes a esses ambientes digitais, as criangas, nascidas nas
Gltimas décadas, tém apresentado identidades multiplas, fragmentadas, efémeras e mdveis, bem
diferentes das observadas nas geragdes anteriores (Melo & Guizzo, 2019). Assim, é importante
estudar como esses processos que permeiam as redes sociais e as plataformas de streaming

refletem-se na construcdo da infancia e no desenvolvimento social das criancas na atualidade.

1.2. A teoria bioecoldgica de Urie Bronfenbrenner

A infancia, mais que uma etapa do desenvolvimento, define-se como estrutura particular
da sociedade que se modifica e interage com outros setores sociais. Considerando que as TICs,
as redes sociais e as plataformas de streaming representam atualmente nova forma de cultura,
é pertinente que, para compreender como as criancas se relacionam com essas tecnologias,
busquem-se teorias que reflitam a respeito das demais macroestruturas sociais que rodeiam a
infancia na contemporaneidade (Qvortup, 1993/2011).

Para Urie Bronfenbrenner, o desenvolvimento humano caracteriza-se como processo
interativo, entre o sujeito e 0 meio em que ele se encontra, sendo que 0s atributos pessoais e
subjetivos de cada um funcionam tanto como fatores de influéncia quanto como produtos dos
processos desenvolvimentais vivenciados por ele (Bhering & Sarkis, 2009). Bronfenbrenner
propfe o0 estudo dos processos desenvolvimentais a partir da interacdo sinérgica de quatro

nucleos interrelacionados: processo, pessoa, contexto e tempo (modelo PPCT).

12



A primeira dimensao estabelecida pelo modelo refere-se as relagcdes do sujeito com o
seu contexto que sdo denominadas como Processos Proximais. Estas interagdes correspondem
ao principal motor do desenvolvimento, uma vez que € por meio delas que o individuo aprende
a lidar com diferentes situacOes e recebe feedbacks a respeito de seus comportamentos
(Bronfenbrenner & Morris, 1998). Para que uma interacao entre o contexto e o individuo seja
considerada um processo proximal é preciso que a pessoa esteja envolvida em uma atividade
que ocorra com regularidade, por periodos prolongados de tempo e que seja progressivamente
mais complexa. Além disso devem ocorrer intera¢fes reciprocas da pessoa que se desenvolve
com as pessoas do seu ambiente imediato e também com os objetos e simbolos presentes nesse
ambiente, que também devem estimular a atencédo, a exploracdo, a manipulacao e a imaginacao
da pessoa (Bronfenbrenner & Morris, 1998).

Em relacdo a dimensdo Pessoa, Bronfenbrenner propde que ha trés classes de
caracteristicas individuais que podem influenciar o desenvolvimento e que tém o poder de
afeta-lo, sdo elas: os recursos, as demandas e as disposi¢cdes (Copetti & Krebs, 2004).

Os recursos constituem os componentes biopsicossociais que influenciam a capacidade
do organismo para engajar-se efetivamente em processos de interacdo com 0 meio.
Correspondem a condi¢fes que limitam ou dificultam a integridade funcional do individuo
(como doencas e processos degenerativos) ou a habilidades e experiéncias positivas (Bhering
& Sarkis, 2009).

Os aspectos de demanda, por sua vez, referem-se as caracteristicas da pessoa que sao
capazes de instigar ou ndo reacbes ambientais imediatas, como género, cor e idade, por
exemplo, de modo que possam impedir ou favorecer o inicio de interacGes por conta das
expectativas externas geradas (Copetti & Krebs, 2004).

Por fim, as disposicdes correspondem as principais propensdes positivas ou negativas
do individuo, que podem facilitar ou dificultar a ocorréncia dos processos proximais (Copetti
& Krebs, 2004). Caracteristicas como agressividade, apatia ou inseguranca sdo classificadas
como disposi¢Oes disruptivas, uma vez que podem impedir a ocorréncia de processos que
requeiram padrbes progressivamente mais complexos de reciprocidade. Em contrapartida,
curiosidade, iniciativa de engajar-se em atividades e persisténcia sdo denominadas disposi¢des
geradoras, pois podem facilitar a interagdo com o ambiente (Bronfenbrenner & Morris, 1998).

A dimensdo Contexto, proposta no modelo bioecologico, compreende a interacdo de
quatro niveis ambientais organizados de modo concéntrico e inseridos uns nos outros (Narvaz
& Koller, 2004). O microssistema corresponde ao contexto mais interno da vida do individuo

onde ocorrem 0s processos proximais e as interagoes face a face. O mesossistema representa o
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conjunto de microssistemas que a pessoa frequenta e suas interrelacfes, sendo ampliado toda
vez que a pessoa passa a frequentar um novo ambiente. O exossistema envolve 0s ambientes
que o individuo ndo frequenta, mas que impactam indiretamente em seu desenvolvimento, por
exemplo, o trabalho dos pais. Por fim, 0 macrossistema é composto pelo conjunto de ideologias,
crencas, religiGes, culturas e subculturas que rodeiam o individuo em seu cotidiano
(Bronfenbrenner & Morris, 1998).

A dimensdo Tempo corresponde ao ultimo elemento mencionado no modelo
bioecoldgico. Sua funcédo ¢ analisar as influéncias das mudancas e continuidades que ocorrem
ao longo do ciclo da vida do individuo (Narvaz & Koller, 2004). Bronfenbrenner defende que
0 tempo de interacdo e a frequéncia de ocorréncia dos processos proximais influenciam
diretamente sua efetividade, de modo que em contextos de intera¢des instaveis e imprevisiveis
é provavel que o curso do desenvolvimento seja alterado. Além disso, é importante considerar
as modificagdes historicas que ocorrem ao redor do individuo visto que elas tendem a alterar o
curso de vida de grande segmento da populacéo.

A partir da unido desses fatores, Bronfenbrenner propde modelo do desenvolvimento
que permite entender como os diferentes contextos onde a crianga estd inserida a afetam e
podem ser afetados por ela mutuamente, colocando-a como agente desse processo
(Bronfenbrenner & Morris, 1998).

Embora tenha sido desenvolvido antes da expansdo das TICs, das redes sociais e das
plataformas de streaming, esse referencial teérico demonstra-se factivel para estudar os
impactos das redes sociais digitais no desenvolvimento, visto que este fendmeno atualmente se
mostra um fator contextual presente tanto no microssistema, com o acesso as redes pelos pais
ou pela propria crianga, como no macrossistema, ao representar um conjunto de valores,
crengas e até mesmo uma nova modalidade de cultura que pode vir a deixar marcas nos
individuos que a vivenciam (Almeida, 2021).

Apesar disso, até agosto de 2023, ndo foram encontrados nas principais bases de
pesquisa nacionais e latino-americanas (Redalyc, SCiELO e Portal Periodicos CAPES) estudos
sobre o0 uso da tecnologia nessa faixa etaria a partir do paradigma sistémico proposto por
Bronfenbrenner. Apesar disso, com base nas informagGes apresentadas, é possivel notar que
esta perspectiva pode ser capaz de suprir lacuna a respeito dos estudos sobre uso de redes sociais
e subjetividade na infancia, visto que Bronfenbrenner analisa tanto as questdes contextuais
quanto as caracteristicas individuais no processo do desenvolvimento social.

A luz do exposto e da pressuposicdo de que o desenvolvimento humano é um processo

eminentemente dialégico, relacional e histérico, torna-se importante compreender como a

14



vivéncia em uma sociedade tecnoldgica, na qual as redes sociais ditam maneiras de ser e agir,
relaciona-se com as dimensdes subjetivas e potencializa nova percep¢do de mundo durante a

infancia.
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2. OBJETIVOS

Compreender como contetdos publicados nas redes sociais e nas plataformas de

streaming por influencers mirins contribuem para a formagéo da subjetividade na infancia.
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3. METODO
3.1. Delineamento do estudo

Trata-se de investigacdo qualitativa de carater transversal e exploratério. Segundo
Minayo (2001), a pesquisa qualitativa € uma modalidade que trabalha com o universo de
significados, motivos, aspiracdes, crencas, valores e atitudes, tocando em um espaco mais
profundo das relacbes, dos processos e de fenémenos, os quais ndo podem ser reduzidos a
operacionalizacdo de varidveis. Foram realizadas entrevistas semiestruturadas, acompanhadas
do uso de técnicas ludicas, a fim de entender como ocorre 0 consumo de contetdo produzido
por influencers/youtubers mirins por outras criancas e como estas producfes afetam sua
subjetividade. Trata-se de pesquisa exploratoria, ou seja, visa proporcionar informacdes sobre
0 assunto investigado, além de possibilitar sua definicdo e delineamento, formular hipdteses ou
iluminar um novo tipo de enfoque para o assunto (Prodanov & Freitas, 2013). Trata-se de
estudo de método transversal, visto que se propGe compreender pessoas de faixa etaria
especifica num Unico ponto no tempo, em vez de observar um mesmo Qrupo e suas

transformacdes com o passar dos anos (Cozby, 2003).

3.2. Participantes

O recrutamento dos participantes foi realizado por meio da amostragem bola de neve.
Segundo Vinuto (2014), o tipo de amostragem nomeado como bola de neve é uma forma de
amostra ndo probabilistica. A bola de neve fundamenta-se em cadeias de referéncia: ndo é
possivel determinar a probabilidade de selecdo de cada participante na pesquisa. Apesar disso,
a abordagem torna-se Util para estudar determinados grupos dificeis de serem acessados, uma
Vez que 0s proprios participantes indicam novos contatos.

O recorte relacionado a idade buscou selecionar participantes que se encontram na faixa
etaria denominada por Cole e Cole (2004) como segunda infancia, que se inicia aos 6 anos e
finaliza-se aos 12 anos. Segundo Kail (2003), a partir dos 6 anos, as criangas entram no periodo
denominado por Piaget como “operatorio concreto”, nesse estagio, o individuo torna-se menos
egocéntrico e aprende que os fendmenos e acontecimentos podem ser interpretados de outras
maneiras. Entretanto, 0 pensamento operato6rio concreto limita-se ao tangivel e ao real, de modo
que as criangas ficam limitadas ao aqui e agora. Além disso, é nesse momento que as criangas

comecam a ganhar determinado grau de autonomia, realizando menos atividades que sdo
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completamente supervisionadas pelos pais, como o uso de celulares e aparelhos com conexao

a internet, por exemplo.

Desse modo, participaram do estudo quatro criangas com idades entre 8 a 12 anos,

juntamente com um de seus responsaveis (pai ou mée), que também foi entrevistado (3 adultos),

totalizando sete participantes (n = 7). Além da idade, foi utilizado como critérios de inclusao a

presenca de acesso regular e estavel a internet na casa das criancas a fim de garantir que os

participantes tivessem contato suficiente com contetdos digitais. Adiante, sdo descritas as

principais caracteristicas de cada participante. Os nomes empregados no estudo, bem como

quaisquer informacdes que possam identificar os participantes, foram trocadas por elementos

ficticios (Tabela 1).

Tabela 1

Caracteristicas sociodemograficas da familia dos participantes

Participante Idade Sexo Idade - Graduacdo do Idade Renda familiar Cidade
Mae responsavel - Pai em salarios onde reside
entrevistado minimos
Daniel 8anos  Masculino 45 Pedagogia 43 9 Sé&o Carlos-SP
anos (Mée) anos
Samanta 11anos Feminino 45 Pedagogia 43 9 Séo Carlos-SP
anos (Mée) anos
Felipe 9anos Masculino 48 Servico Social 47 4 Hortolandia-SP
anos (Mae) anos
Camila 9anos  Feminino 39 Sem graduacéo 43 3 Limeira-SP
anos (Mae) anos

Nota. Valor do salario minimo em 2023, ano da coleta dos dados, R$ 1.320,00.

3.3. Instrumentos

Para realizacdo do estudo foram utilizados os seguintes instrumentos:
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(1) Questionario socioecondmico: objetivava recolher informac6es sobre condicbes
socioecondmicas dos participantes (Apéndice 1).

(2) Roteiro de entrevista semiestruturada - responsaveis: questdes sobre o padrdo de
consumo da crianca a respeito de conteldos postados nas redes sociais e nas
plataformas de streaming, como o tempo de acesso, tipo de conteudo e plataformas
utilizadas (Apéndice 2).

(3) Roteiro de entrevista ludica - criangas: baseado nos trabalhos de Sposito et al.
(2013) e Dalahtese (2017). Dividido em duas partes: (a) temas referentes ao
consumo de contetdo digital em especial ligados as producBes de influencers
mirins; (b) temas referentes ao autoconceito e sua relacdo com o0s contetdos

mencionados na sessdo anterior (Apéndice 3).
3.4. Procedimento

3.4.1. Coleta de dados

Apds demonstracdo de interesse por parte dos pais, a pesquisadora entrou em contato
com 0s responséveis para agendar as entrevistas presenciais. A primeira sessdo foi realizada
com pelo menos um dos responsaveis, com o intuito de explicar novamente o objetivo da
pesquisa e mapear as posturas dos cuidadores a respeito do uso da internet por suas criancas
(entender qual a frequéncia de acesso permitido, grau de supervisdo, percepcdes a respeito dos
contetidos que sdo acessados etc.).

Em seguida, foram realizadas até duas sessdes presenciais com a prépria crianga, nas
quais foram incorporadas técnicas ludicas com a intencdo de estabelecimento do rapport, como
o desenho. Segundo Sposito et al. (2013), desenhar € uma atividade divertida para a maioria
das criancas e pode ser utilizada para facilitar a comunicacéo entre elas e os pesquisadores, bem
como para fomentar a confianga e a motivacdo dos participantes. As entrevistas buscaram
trabalhar a relacdo da crianca com o YouTube, o consumo de contetdo e as visdes dos
participantes a respeito dos youtubers, além de questBes ligadas ao autoconceito das criangas e
como estas se relacionam com os conteddos consumidos. Por fim, foi realizada sesséo
devolutiva com os responsaveis com intuito de sintetizar aspectos do consumo de conteudos
digitais pelas criancas ao longo das entrevistas.

As sessdes foram realizadas na casa dos responsaveis ou em sala reservada, com
condicdo de privacidade e conforto, do Servigo Escola em Psicologia (SEPsi) do Departamento

de Psicologia do Centro de Educacgédo e Ciéncias Humanas da Universidade Federal de S&o
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Carlos (UFSCar). Foi facultado aos responsaveis a escolha do local para realizacdo das sessoes
de entrevista e sessdes ludicas. Além disso, as sessbes foram agendadas conforme
disponibilidade dos pais e da crianca. As sessGes, com a aprovacdo dos responsaveis, foram
gravadas em &udio com a finalidade de facilitar a transcricdo e analise de dados. Apés a
realizacdo das entrevistas, a pesquisadora também consultou os principais canais do YouTube
mencionados pelos participantes ao longo da pesquisa. Essa atividade teve a intencdo de

contextualizar o material apresentado pelas criancas ao longo da coleta de dados.

3.4.2. Andlise dos dados

As entrevistas foram transcritas na integra em forma de texto para facilitar seu
armazenamento e andlise. As transcricbes foram analisadas a luz da metodologia de andlise
temaética proposta por Braun e Clarke (2006), que propde a organizacdo dos dados obtidos por
meio de categorias tematicas. Tais categorias foram analisadas a partir da Teoria Bioecoldgica,
proposta por Urie Bronfenbrenner, buscando compreender como os ambientes digitais, ao se
configurarem como elementos contextuais do desenvolvimento, interferem na subjetividade da

crianca durante a segunda infancia.
3.5. Cuidados éticos

O protocolo de pesquisa foi submetido e aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa
em Seres Humanos (CEP) da Universidade Federal de Sao Carlos (CAAE No.
69404523.6.0000.5504) (Anexo 1). A coleta e a analise dos dados seguiram 0s procedimentos
éticos de respeito aos participantes segundo a Resolucdo No. 510/2016 - Normas Aplicaveis a
Pesquisas em Ciéncias Humanas e Sociais. A participacdo na pesquisa foi livre e voluntaria,
sem apresentacdo de retornos diretos ao participante ou aos seus responsaveis. Antes do inicio
da coleta dos dados, foi realizado esclarecimento ético da pesquisa. Finalizado o processo de
esclarecimento ético, o responsavel foi convidado a formalizar sua anuéncia/concordancia com
o0s termos do estudo via assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)
(Apéndice 4), enquanto a crianga formalizou sua anuéncia mediante a assinatura do Termo de
Assentimento Livre e Esclarecido (TALE) (Apéndice 5). Os nomes empregados no estudo, bem
como quaisquer informagOes que possam identificar os participantes, foram trocados por

elementos ficticios.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO
4.1. Caracterizacgdo das criancgas participantes

4.1.1. Daniel

Daniel € um menino de 8 anos que reside na cidade de Sdo Carlos-SP. No momento da
entrevista, cursava o 3° ano do Ensino Fundamental 1 em colégio particular da cidade. De
acordo com sua mae (responsavel entrevistada), suas principais atividades diarias giram em
torno das responsabilidades escolares, auxilio nas tarefas domésticas, praticas esportivas e
atividades de lazer, momento no qual normalmente tem acesso as redes sociais. Daniel tem uma
irma mais velha, Samantha, que também participou da pesquisa. Sua familia é composta pela

mée (45), pai (43) e irma.

4.1.2. Samantha

Samantha é uma menina de 11 anos, irm& de Daniel, reside na cidade de Sdo Carlos-
SP. No momento da entrevista, cursava o 5° ano do Ensino Fundamental 1 em colégio particular
da regido. Sua rotina é dividida entre atividades escolares, atividades de auxilio doméstico e
atividades de lazer que incluem préticas artisticas e momentos de acesso as redes sociais. Sua

familia é composta pela mée (45), pai (43) e o irméo.

4.1.3. Felipe

Felipe € um menino de 9 anos que mora na cidade de Hortolandia-SP com sua familia.
No momento da entrevista, cursava o 3° ano do Ensino Fundamental 1 em colégio particular de
sua cidade. De acordo com sua mée (48), Felipe € uma crianga ativa, tem as atividades escolares
e a préatica esportiva como principais atividades, além do acesso a internet nos momentos de
lazer. Felipe € a Unica crianga da sua familia, onde convive com o pai (47), a mae e um irméo

de 19 anos.

4.1.4. Camila

Camila é uma menina de 9 anos que mora na cidade de Limeira-SP. No momento da
entrevista, cursando o 3° ano do Ensino Fundamental 1 em colégio publico de sua cidade. Sua
familia é composta pela mée (39), pai (43), um irmdo de 13 anos e uma irméd de 16 anos. Além

disso, ela convive bastante com a avo, com quem passa grande parte do tempo, quando nao esta
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na escola. Dessa forma, suas principais atividades correspondem as atividades escolares e
momentos de lazer na internet, onde ela joga com suas amigas e acessa as redes sociais.

De modo geral, tanto 0s responsaveis como as criangas se mostraram abertas para
responder todas as questdes das entrevistas. Para as maes (responsaveis entrevistadas em todos
0s casos), as sessdes foram importantes para refletir a respeito dos métodos adotados por elas
para supervisdo do uso da internet por parte de seus filhos, bem como para desabafar e discutir
0s possiveis medos e perigos do uso das redes. J& as criangas se mostraram animadas em ter
um adulto interessado em conversar a respeito de seus interesses e atividades no meio digital.

As transcrices das entrevistas foram analisadas a luz da metodologia de analise
tematica proposta por Braun e Clarke (2006), que propGe a organizacdo dos dados obtidos por
meio de categorias tematicas. Tais categorias foram analisadas a partir da Teoria Bioecoldgica,
proposta por Urie Bronfenbrenner, buscando compreender como os ambientes digitais, ao se
configurarem como elementos contextuais do desenvolvimento, interferem na subjetividade da
crianca durante a segunda infancia.

A partir disso, os contetdos das entrevistas com as criangas e seus responsaveis foram
analisados e estruturados nas seguintes categorias tematicas: (a) Caracteristicas do uso das
redes, (b) Principais contetdos acessados, (c) Comparacdo e reproducdo de comportamentos e

(d) Motivaces para postar.

4.2. Caracterizagdo do uso das redes

De acordo com os dados analisados, todos os participantes tém acesso as redes sociais
como elemento bastante presente em sua rotina desde muito cedo. Segundo 0s responsaveis
entrevistados, todas as criangas comecaram a utilizar as plataformas em média quando tinham
6 anos, através do comando de voz disponivel nos aplicativos, que facilitava a busca por
conteudos sem a necessidade de saber ler e escrever, dando autonomia para 0S pequenos
usuarios. “Ai, acho que comegou com 6 anos, quando ele descobriu que tem 0 microfone, né?
Que tinha um microfoninho que ele ndo precisava digitar. Porque como ele ndo sabia digitar,
entdo ele procurava falando o conteudo”. (Mae de Daniel e Samanta)

Os participantes também relataram usar a internet como uma de suas principais formas
de lazer diério, sendo a primeira op¢do quando ndo encontram outras alternativas de atividades
disponiveis. Em estudo, Jorge (2019) nomeia essa experiéncia de crescer rodeado pelas redes

como infancia digital. Para a autora, ter uma infancia digital significa crescer em meio a midias
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digitais, tendo pleno acesso a essas midias, inclusive o acesso privado, em seus quartos e em
seus lares, como ocorre com as criangas entrevistadas neste estudo. Assim, criancas que tém a
infancia digital tendem a incorporar cada vez mais as tecnologias na sua rotina e ser
influenciada por elas.

O tempo de acesso mostrou-se diretamente ligado ao método de controle realizado pelos
responsaveis que, por sua vez, se apresentou como fator bem variavel ao longo do estudo, visto
que cada uma das familias apresentou um estilo de vida e rotina diferente.

Daniel e Samantha foram as duas criancas que apresentaram a rotina de acesso mais
regrada e supervisionada. Segundo sua méae, as criangas tém acesso limitado e controlado pelo
aplicativo Google Family, que produz relatério para os pais a respeito das plataformas
acessadas e do tempo de uso, além de filtrar contetdos considerados inapropriados para

criangas.

A rotina dele de acesso geralmente € no final da tarde, quando ele chega da escola.
Ou nos periodos assim: “acabei de fazer as tarefas escolares e as tarefas em casa”.
Al eu permito assistir, tipo uns 30 minutos no méximo, os canais que ele gosta (...)
eu coloquei aquele aplicativo que vocé monitora, sabe? (...) E um que vocé monitora,
0 que assiste, 0 que ndo pode assistir, o que pode baixar, 0 que ndo pode... Ndo lembro

0 que é. Acho que é Google Family. (Mae de Daniel e Samanta)

Além disso, a mae relatou que as criancas ndo possuem contas proprias nas redes sociais
e nem dispositivos proprios, o que facilita para ela manter o controle a respeito dos canais e

perfis acessados e do tempo de uso.

Ela entra com a minha conta. Geralmente ela ndo entra nesse dispositivo, na
televisdo. Ao contrario do irmdo que entra na televisao, ela entra no computador.
Entdo ela tem mais acesso ao computador ou ao tablet. Entdo dentro do tablet ela
acessa as minhas contas. (Mée de Daniel e Samanta)

No caso de Felipe, a mée relatou que realiza o controle de forma mais organica,
acompanhando os conteudos assistidos pelo filho enquanto trabalha. Segundo ela, esta € uma
possibilidade no seu dia a dia devido ao fato de que sua jornada de trabalho € feita no formato
home office, 0 que permite que ela esteja presente em casa nos momentos em que Felipe tem

acesso a internet. Apesar disso, foi comentado por ela que alguns contetidos inapropriados ainda
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passam batidos devido a dificuldade de dividir a atencao entre a supervisao e as atividades do

trabalho.

E eu gosto de trabalhar muito ali na minha sala, na minha copa, de frente para a
televisdo, porque eu estou vendo o que ele esta assistindo. Porque a gente sabe que a
televisdo, ndo sé o YouTube, tudo hoje vocé tem que tomar cuidado para policiar a
crianca. E se estd aberto, ele vai ver tudo mesmo. Entéo eu, como mée, que td mais
presente em casa, fico presenciando o que ele té assistindo, monitorando-o ali. Mas

tem muita coisa que eu fico no pé dele que nédo € da idade dele. (Mae de Felipe)

Além disso, assim como Daniel e Samantha, Felipe ndo possui dispositivos préprios de
acesso, de modo que seu Unico meio de acesso as redes é pela televisdo ou pelo celular dos pais.
Apesar disso, diferente do primeiro caso, Felipe possui uma conta propria no TikTok nas quais
ele posta seus proprios videos mesmo sem a autorizagao prévia de seus responsaveis. “Ele tinha
pedido para criar uma conta (no TikTok), eu ndo dei muita atengdo... Ele acabou se virando”
conforme conta sua mae.

As dificuldades de monitoramento encontradas pela mée de Felipe mostraram-se ainda
maiores no caso de Camila. Por passar um longo periodo do dia sozinha e sem a companhia de
seus responsaveis, a menina acaba tendo maior liberdade para acessar contetdos nas redes, bem
como para produzir seus proprios videos e publica-los sem supervisao recorrente dos pais. De
acordo com sua mae, este habito é consequéncia da rotina corrida de trabalho de ambos os pais,
que dificulta a verificacdo dos acessos e controle do tempo com maior frequéncia. Além disso,

Camila tem dispositivos proprios nos quais joga online e acessa suas redes.

Nos dias de hoje ndo tem como, né? Ela fica trancada na casa da minha mée, chega
aqui, fica trancada... e eu trabalho até tarde. Entdo assim, ndo tem muito como eu
fugir disso pra tirar, distrair ela com outra coisa. O tempo da gente, nesse momento
da minha vida, t& muito corrido. Entdo, assim, a gente policia bastante, porém, eu
sinto que falta pra ela fazer um esporte, ficar num ar livre, tomar um solzinho...
Porque as vezes passa o dia sem ver o sol, né? Dentro da escola é outro ambiente
e tudo mais... Mas quando estd com a gente, se ndo esta almocgando, jantando, ou
no momento que esta fazendo alguma coisa em familia, esta no celular (...). (Mae

de Camila)
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As criancas também mencionaram o habito de utilizar o ambiente virtual para interagir
com seus amigos. Esse contato ocorre ou por meio de ferramentas como a aba de comentarios
nas postagens dentro das plataformas ou por aplicativos de chats individuais, como no caso da
rede WhatsApp. Trata-se do que o participante, Felipe (9 anos), comenta: “os meus amigos da
escola curtem e comentam os meus videos”.

Segundo Vermelho et al. (2014), as novas tecnologias permitiram a criacdo de meios de
comunicacdo mais interativos, liberando os individuos das limitagdes de espaco e tempo,
tornando a comunicacdo mais flexivel, j& que com apenas um clique, qualquer pessoa pode
manter contato com pessoas que estdo distantes. Essa versatilidade acaba por ser um grande
atrativo para criancas como Camila, que passam muito tempo sozinhas ou na companhia de

outros adultos, uma vez que permite que elas se mantenham conectadas com seus pares.

Ela tem esse costume de jogar online também com outras criancas. Mas ai elas
(Camila e as amigas) se chamam pelo WhatsApp, fazem uma chamada e ficam no
audio enquanto entram no jogo. Uma manda o cddigo para outra e todo mundo fica
jogando junto ali naquela sala. (Méae de Camila)

A conectividade constante aproxima o mundo digital da definicdo de microssistema,
segundo o modelo bioecoldgico de Urie Bronfenbrenner, uma vez que constitui ambiente no
qual os individuos sdo capazes de estabelecer processos proximais ao interagirem direta e
constantemente com outros seres humanos. De acordo com o autor, para que ocorram 0S
processos proximais, propulsores do desenvolvimento humano, o individuo deve engajar-se em
uma interacdo com 0 meio ou com outros individuos com regularidade, por periodos
prolongados de tempo, que seja progressivamente mais complexa (Bronfenbrenner, 1998).
Desta forma, as interacdes dos participantes com seus pares dentro das redes podem ser
classificadas como produtoras destes processos e consequentemente o ambiente digital como
elemento da categoria microssistema.

Além do contato no mundo virtual, o uso das redes pareceu promover interagdes fora
do ambiente digital. Segundo os participantes, este espago permeia constantemente suas
experiéncias de troca com outras criancgas, ja que os contetdos publicados nas redes aparecem
como topicos de discussao em conversas do seu cotidiano. “A gente conversa sobre os videos.
A gente fala qual os videos eles assistem. Quase todos 0s meus colegas falam dos mesmos

videos que eu (...)” (Daniel, 9 anos).
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De acordo com Rosa e Santos (2015), na contemporaneidade ha uma continuidade entre
0 que ocorre nas redes e fora delas, uma vez que um ambiente se reporta ao outro. Desse modo,
a manutencdo dos vinculos com os pares pode ser facilitada quando as criancas apresentam

afinidades a respeito dos contetdos que fazem sucesso dentro do seu grupo de amigos.

4.3. Principais contetudos

Em relacdo aos principais conteldos acessados, as criancas apresentaram diferentes
respostas durante a entrevista. A rede social mais utilizada pelos participantes foi 0 YouTube,
seguida pelo TikTok e, por fim, pelo Instagram. Apesar de apresentarem formatos distintos, é
interessante destacar que todos esses aplicativos apresentam a funcao de “videos curtos”, com
tempo maximo que varia de 60 segundos a 10 minutos a depender da rede. Esta funcdo foi
bastante mencionada como alvo de interesse dos participantes, tanto para consumo como para
producdo de contetdo. Além disso, por ser ferramenta dindmica, esse tipo de video mostrou-se
para todos os participantes como porta de entrada para conhecer novos canais e perfis ligados
a seus interesses, ja que introduz de forma rapida e pratica o contetdo do influenciador. Assim,
a maioria dos participantes relatou que conheceu seus youtubers e influenciadores favoritos

pelos videos curtos, buscando posteriormente outras producées e postagens mais longas.

Eu descobri ele (Youtuber) no shorts (plataforma de videos curtos do YouTube),
porque no Youtube eu sé assistia shorts de 30 a 60 segundos. Ai eu fiquei curiosa
quando apareceu nos shorts o Enaldinho e ele falava pra mim ir ver os videos dele.

Entdo eu fui. (Camila, 9 anos)

Além dos videos curtos, os participantes também relataram que encontram seus canais
preferidos pelo comando de voz, buscando palavras chaves sobre o que desejam assistir ou até
mesmo pelas sugestbes das proprias redes, muitas vezes mapeadas pelo algoritmo destes sites.
“Vocé joga essas palavras mais soltas assim. Vocé coloca 14, ‘desenho com guache’, e ai
aparecem alguns. Entdo vocé escolhe o video e vocé assiste (Samanta, 12 anos). Camila
descreve também sua experiéncia: “Eu estava assistindo um video. Ai eu s6 fui pra baixo
quando acabou e tinha esse outro video, fiquei curiosa e cliquei, ai eu assisti. (Camila, 9 anos).

As criangas relataram em sua grande maioria que 0s contetidos que consomem nas redes

sociais, no geral, se relacionam com assuntos de interesse pessoal, como hobbies ou

26



brincadeiras vivenciadas no mundo fora das telas. Além disso, em alguns casos, 0s contetidos
consumidos na internet se relacionam com outras formas de midia, como a televisdo ou o
cinema, visto que, atualmente, as producfes midiaticas estdo constantemente interligadas. Um
bom exemplo deste fato pode ser percebido na fala da mae de Daniel a respeito de como ele
passou a consumir contetidos sobre futebol nas redes sociais ap0s vivenciar a Copa do Mundo
de 2022.

Depois da Copa do Mundo ele mudou totalmente. Ele t& muito fascinado por futebol.
E que teve toda essa coisa de comprar album, ele usa YouTube para saber sobre 0s
jogadores. Entdo, ele sabe sobre os jogadores de todos os times, todos 0s paises,
quem foi comprado, quem foi vendido, o nome, em qual selegdo joga... entdo ele

passou a usar canais especificamente de futebol. (Mé&e de Daniel e Samanta)

Na Tabela 2 constam os principais canais e assuntos mencionados por cada participante

Tabela 2

Conteldos, canais do YouTube e redes sociais de interesse dos participantes

Participante Conteldos de Canais preferidos Rede social favorita
interesse
Daniel Futebol, games Goleiro de Capacete, YouTube
(9 anos) Riquinho
Samanta Costura, pintura, N&o citou nenhum Instagram
(12 anos) artesanatos, linguas, canal em especifico
musica
Felipe Futebol, games, Enaldinho, Lucas Neto TikTok e YouTube
(9 anos) pegadinhas
Camila Pegadinhas, games  Enaldinho, PewDiePie, YouTube
(9 anos) Resende, Rafa e Luiz

Quando perguntado aos participantes por quais outros motivos eles se interessavam por
esses canais e perfis em especifico, a principal resposta obtida fazia referéncia a atividade de
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aprender. De acordo com as criangas, ao consumirem os conteldos publicados pelos
influencers, elas aprendem informacGes de seu interesse e habilidades ligadas ao universo
infantil que provavelmente ndo teriam acesso em outros ambientes.

Seguem as falas: “Eu gosto de assistir o Goleiro de capacete, que eu sigo também. E eu
gosto muito de ficar de goleiro. E eu... E eu sou bom, porque eu aprendo com ele” (Daniel, 9
anos); “Eles (youtubers) jogam o meu jogo favorito do Roblox e me mostram varias
curiosidades sobre o jogo. E ai eu faco essas curiosidades” (Camila, 9 anos); “No YouTube eu
aprendi um pouco de coreano e como escrever. E eu também aprendi um pouco francés”
(Samanta, 12 anos); “Eu pesquiso ¢ vejo no TikTok quais sdo as dancinhas, como é que faz...
pra fazer no FIFA 2024. Ai eu vou ver qual é o nome, como que vai ser, vou tentar as dancinhas
e treino como fazer” (Felipe, 9 anos).

Esse caréater de referéncia no aprendizado das redes possui tanto nuances positivas como
negativas. Por um lado, é possivel perceber que através da internet as criancas ampliam seu
repertorio cultural, uma vez que entram em contato com diferentes culturas e contextos inéditos.
De acordo com Guedes, Vieira e Calazans (2017), na contemporaneidade, novas referéncias
somaram-se as dos pais e responsaveis, antes, 0s principais protagonistas no processo de
transmissdo de conhecimento. Segundo os autores, esse fato pode ter acontecido porque as
criangas contemporaneas passaram por um processo de terceirizacéo do cuidado: na medida em
que a familia passou a dedicar-se mais ao trabalho, as criancas se aproximaram de outros
ambientes, como o virtual.

Entretanto, a0 mesmo tempo que tém acesso a variadas informacdes no vasto ambiente
online, as criancas da era digital ndo tém com quem singularizar essas experiéncias, visto que
0s pais, que antes executavam o importante papel de mediadores do saber, encontram
dificuldades para frear esse mar de informacgdes (Jerusalinsky, 2018). Essa dindmica fica

perceptivel na fala da Mae de Camila que diz ndo conseguir acompanhar o ritmo da filha:

Ela faz tudo sozinha, depois que esta pronto ela vem me mostrar. Esse YouTube eu ndo
sei nem como que ela pds, porque ela tem que ter 18 anos, né? Nao sei nem como que
ela inventou a idade dela la...E ja mandou eu seguir ela, ja pegou meu celular, ja entrou,

ja deu like, Eu nem sabia como que era e ela ja fez tudo. (Méae de Camila)
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4.4. Comparacao e reproducéo de comportamentos

Ao tomarem como referéncia de informacdes os influencers, as criangas introjetam para
si também seus modos de ser, buscando se assemelhar a estas figuras publicas (Guedes, Vieira
e Calazans, 2017). Esta aproximacao percebida e pontuada pelos responsaveis entrevistados.

Tem algumas brincadeiras que eu acho meio pesadas. E as vezes vocé tem
preocupacao da crianga querer repetir. Por mais que as vezes o cara (youtuber) fale
que nao pode fazer isso, mas eles pensam: “Ta fazendo por que eu nao posso fazer,
né?” (...). Ai o que tava acontecendo no YouTube é que alguém famoso tava fazendo
e ai ele (Felipe) queria fazer. As vezes uma dancinha, alguma coisa diferente... as
vezes, no proprio TikTok, tinham outros caras fazendo... ai tinha um desafio e ele

fazia. Entdo vocé tinha que tomar cuidado. (Mae de Felipe)

Por exemplo, quando ela (Samanta) assistia as séries coreanas, ela baixou um
aplicativo para aprender coreano. Entdo, é isso. Depende do que ela t4 assistindo, ela
ta... ela quer fazer aquela coisa, fazer aquele negécio no momento. (Mae de Samanta

e Daniel)

Ele (Daniel) reproduz muito. Tanto que eu tenho que cortar porque é muito palavrao,
coisa que a gente ndo fala em casa. E essas musicas também. E reproduz isso do
mundo do futebol, reproduz contando para ndés, até girias, palavras que a gente ndo

usa. (Mé&e de Samanta e Daniel)

Segundo Antunes e Tomaz (2017) esse desejo de reproduzir comportamentos deriva do
fato de que a crianca é completamente capaz de perceber atitudes e praticas que s&o valorizadas
pela sociedade. Ao perceber que aquelas figuras de influenciadores sdo admiradas e aplaudidas,
0s pequenos buscam de alguma forma se tornar igual a elas.

Para Sibilia (2008), essa movimentacédo é fruto de um novo modelo sociocultural que
tem como pilar a visibilidade, incentivando os individuos a se mostrarem nas redes,
estimulando a configuracéo de certas formas de ser e inibindo outras modalidades. Desse modo,
embora o influenciador muitas vezes acredite que esta apenas sendo espontaneo, ele nao se

encontra livre das influéncias deste ambiente digital, que o incentiva a desenvolver
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caracteristicas especificas para que seu produto seja aprovado pelos seus seguidores. Assim,
quando as criancas reproduzem trejeitos e falas de seus youtubers favoritos, incorporando-os
no seu modo de agir, elas estdo absorvendo para si tragos que muitas vezes sdo moldados para
serem vistos, exibidos e observados, buscando provocar desejos nos telespectadores.

N&o é inesperado entdo que, além de reproduzirem comportamentos pontuais, as
criancas também tenham suas expectativas a respeito de suas vidas moldadas a partir dos perfis
que acompanham, tanto em suas atividades do dia a dia como em seus padrfes de consumo.
Esse fendmeno foi perceptivel em alguns comentérios realizados pela mae de Samanta e Daniel.
“Ele gosta mais do contetido relacionado a vida desses jogadores de futubol, entendeu? Dessas
celebridades. Entdo, até quando ele faz uma jogada, por exemplo, “Ah, eu fiz igual ao Cristiano

Ronaldo, eu fiz igual ao Messi” (Mae de Daniel e Samanta).

Tinha um canal de uma crianga que... eu conversei bastante com ela (Samanta),
porgue toda semana a crian¢a ganhava uma boneca nova. Acho que ela devia ganhar
para isso, para mostrar as bonecas... Entdo era uma coisa de louco, assim. E as lols,
era a febre da lol na época, e cada semana praticamente era uma boneca nova... E
ela (Samanta) queria também (...). Era essa comparacdo de ndo ter, né? Porque eu
ndo falei pra ela que ndo ia comprar. Porque eu achava mesmo (...). Por exemplo,
com o Daniel teve a fase do Hot Wheels, do carrinho. Era a mesma coisa. Ele
acessava muito contetido sobre carrinhos e queria ter aquelas rampas que custam R$
600,00, R$ 700,00, enquanto ela queria ter as Lols, que eram um absurdo de caras.

(Mé&e de Daniel e Samanta)

Eu vejo muito minha sobrinha acessando muito contetdo de, por exemplo,
acessando, seguindo, essas celebridades, essas meninas que vao... ganhando
notoriedade com a fama na internet. Eu ndo sei nomes porque eu também nédo acesso,
mas eu vejo ela fazendo. Entéo, elas (seguidoras) querem ter esse tipo de vida, mas
€ uma vida que também € ilusoria, € uma vida que € cortada, né? Sao flashes, sdo so
pequenos momentos, que elas querem mostrar, elas ndo mostram o real toda a vida

delas. (Mae de Daniel e Samanta)

O relato da mae dos participantes confirma o exposto por Sampaio, Pereira e Cavalcante
(2021), que apresentam os influenciadores mirins como ferramenta dentro de um mercado

digital. Da posicdo de quem conquistou precocemente a fama, essas pequenas personalidades
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falam a milhGes de outras criangas, reverberando nelas a onipresenca do desejo de compra e
orientando-se por um modelo de vida baseado no consumismo como representacdo do sucesso,
tipico do mundo adulto até entdo. Dessa forma, aos espectadores, resta apenas o ato de desejar
e de frustrar-se por ser incapaz de atingir os padrdes de vida projetados nas redes.

4.5. Motivacg0es para postar
Quando questionados se ja tinham sentido o desejo de postar seus préoprios videos, trés
das quatro criancas que participaram do estudo relataram ter interesse na atividade. A respeito

de suas motivacOes para fazer as postagens, 0s seguintes trechos destacam-se.

Antes, quando eu era pequena, era pra ganhar dinheiro, porque € o jeito mais facil.
Mas hoje eu gosto porque € uma coisa que eu gosto de fazer, que ndo me deixa
agitada. Que vai mostrar, vamos dizer assim, pras pessoas 0 meu talento. (Samanta,

12 anos)

Eu postava, tipo, fotos. Ndo de mim. Eu postava videos, eu colocava as masicas e
gravava. Fazia danca com meus amigos (...). Fazia porque era legal. Ganhar seguidor
era legal. (Felipe, 9 anos)

Eu comecei a fazer porque quando eu vi eles fazendo (youtubers), eu pensei que eu
podia também. Eu cliquei e fui fazer, mas eu ndo dava nenhum like, ai eu parei.

(Camila, 9 anos)

E possivel notar nas falas que, apesar de aparentar ter um carater lGdico, a atividade de
produzir videos tem, acima de tudo, a intencéo de atrair para si o olhar do outro. De acordo
com Guedes, Vieira e Calazans (2017), expor-se ao olhar alheio é necessario para existir nos
dias de hoje, sendo que esse prazer de ser visto é entendido como caracteristico do regime de
visibilidade que permeia a contemporaneidade. Dessa forma, as criangas encontram no
YouTube terreno fértil para criar vinculos e se afirmar socialmente como sujeitos (Dalethese,
2017).

As falas de Camila e Felipe valorizam o ato de conseguir likes e seguidores dentro das
redes denotam ainda que, além do desejo de ser visto, ha também a busca pela aprovagédo ao
realizar as publicacgdes. Esta percepcdo concretiza-se quando Camila relata que, ao ndo atingir

suas expectativas a respeito do numero de likes em seus videos, ela optou por exclui-los, mesmo
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gostando deles. Esses comportamentos reforcam a percepcdo proposta por Silva (2020), que
descreve a internet como uma praca publica, no qual, atualmente, ha uma busca eterna pelo
reconhecimento.

Rosa e Santos (2015) descrevem que, ao selecionar o que sera exposto ou omitido sobre
si mesmos, 0s usuarios realizam um processo que tem sido denominado estetizacdo do self ou
negociacdo de identidades. Esse processo se caracteriza pela exposicdo de gostos e de
preferéncias culturais que refletem tracos e caracteristicas das identidades dos participantes que
sdo mais condizentes com o0s padrfes desejados pelo mercado. Assim, quando escolhem seus
conteudos com base no que vai atrair maior audiéncia, as criangas explicitam as marcas
deixadas em seus modos de ser pela cultura da visibilidade.

A énsia pela aprovagdo alheia também foi percebida em algumas falas de Samanta.
Segundo a menina, embora mantenha ha tempo o desejo de produzir conteldo mostrando suas
producgdes artisticas, ela ainda se sente intimidada pelo ambiente online: “sempre quando eu
tento, eu ndo consigo. A minha mae ja deixou, mas eu tenho muita vergonha de fazer, acho que
ninguém vai gostar” (Samanta, 12 anos).

Por fim, embora néo caiba a este estudo discutir a relagéo dos participantes com as redes
por um viés de género, destaca-se a forma como Samanta e Camila se relacionam com a opinido
externa no mundo online. Enquanto as garotas relatam sentir medo de serem criticadas ou
desconsideradas pelos internautas, Daniel e Felipe demonstraram lidar de maneira bem mais
despretensiosa com as impressdes negativas a seu respeito: “se alguém falar que eu sou chato
nos meus videos eu bloqueio o comentério” (Felipe, 9 anos).

De acordo com Jorge (2019), os principais videos destinados para meninas nas redes
sociais, em geral, abordam contetidos que incentivam o consumo e a autoproducdo exagerada,
sendo producdes que muitas vezes sdo patrocinadas por marcas na intencdo de converter
espectadores em consumidores. Esse fato, associado as grandes pressdes estéticas e sociais que
rondam o universo feminino na sociedade, acaba por tornar as meninas ainda mais vulneraveis

as consequéncias do modelo sociocultural descrito por Sibila (2008).
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo buscou descrever como conteudos publicados nas redes sociais por
influencers mirins contribuem para a formacdo da subjetividade na infancia. As entrevistas com
as criangas e seus responsdveis trouxeram falas que exemplificam o0s pressupostos
estabelecidos pela literatura a respeito das repercusses deste tipo de contetdo em seus
telespectadores, corroborando com os estudos da area.

Os resultados demonstraram que, de modo geral, as criangas usam as redes buscando,
acima de tudo, conectar-se dentro ou fora do ambiente digital. Esse comportamento faz parte
do modo de ser contemporaneo, visto que € no intercdmbio com individuos e grupos que a vida
ganha sentido. Assim, ao permitirem que 0s pequenos estabelecam contatos e trocas com seus
pares, as redes sociais demonstraram caracteristicas que permitem inclui-las como espaco
componente do microssistema no modelo bioecoldgico do desenvolvimento, explicitando sua
importancia na formacéo da dimensao subjetiva do sujeito.

A andlise dos dados apresentou que as redes sociais, na atualidade, organizam-se como
contexto Unico, gerador de cultura singular que perpassa seus usuarios por meio de padrdes e
modos de ser especificos, como a logica da visibilidade. Dessa forma, ao marcarem sua
presenca nas redes sociais, as criangas acabam sendo atravessadas por estes vetores, tornando-
se vulneraveis aos aspectos positivos e negativos deste novo padrdo de estar no mundo.

Apesar de corroborar com os dados apresentados na literatura o presente estudo
apresenta limitacGes como o baixo nimero de participantes, que impede a generalizacdo dos
resultados. Além disso, a auséncia de outros estudos relacionando o ambiente digital com a
teoria bioecoldgica do desenvolvimento no contexto brasileiro ainda se mostra um limitador
para a compreensdo dos fendmenos analisados.

Por fim, no que tange possiveis desdobramentos para pesquisas futuras, destaca-se a
importancia de investigar como a cultura das redes sociais repercutem desigualdades e
discriminacOes presentes historicamente no Brasil tais como o machismo, o racismo, dentre
outras formas de preconceito, e as consequéncias destas experiéncias na subjetividade das

criangas.
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APENDICE 1
QUESTIONARIO SOCIOECONOMICO

(PREENCHIDO APENAS POR UM DOS RESPONSAVEIS PELA CRIANCA)

a) Dados pessoais

1. Nome:
2. ldade:
3. Sexo: () Masculino () Feminino () Outro
4. Raca/Etnia (Classificacdo de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica -
IBGE):
) Preta
) Parda
) Amarela
) Indigena
) Branca

(

(

(

(

(

5. Telefone fixo:
6. Telefone Celular:

7. E-mail pessoal:

8. Naturalidade:

9. Procedéncia (cidade onde reside atualmente):

10. Religiosidade:

11. Escolaridade:

12. Exerce alguma atividade remunerada? ( ) Sim ( ) Nao

- Caso sim, qual o valor da remuneragdo (Parametro - valor do salario minimo em 2023 - R$

1.320,00%)?

( ) Menor que R$ 1.320,00

( ) Entre R$ 1.320,00 e R$ 2.640,00
( ) Entre R$ 2.640,00 e R$ 3.960,00
( ) Entre R$ 3.960,00 e R$ 5.280,00
( ) Entre R$ 5.280,00 e R$ 6.600,00

1Cconforme Medida Provisdria No. 1.172/2023, de 1° de maio de 2023.
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( ) Entre R$ 6.600,00 e R$ 7.920,00

( ) Entre R$ 7.920,00 e R$ 9.240,00

( ) Entre R$9.240,00 e R$ 10.560,00
( ) Entre R$ 10.560,00 e R$ 11.880,00
( ) Entre R$ 11.880,00 e R$ 13.200,00
( ) R$ 13.200 ou mais
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APENDICE 2
ROTEIRO DE ENTREVISTA COM O RESPONSAVEL

Data / / Horario de inicio: / Término: Duragéo:

Sessdo/Encontro No.: Nome do participante

1) Com quantos anos o seu filho comecou a acessar a internet regularmente?

2) Com que frequéncia ele tem acesso a aparelhos eletronicos conectados? (celular, TV,
computador etc.).

3) Vocé supervisiona o acesso de seu filho na internet? Se sim, como

4) Quais os conteudos preferidos do seu filho?

5) Quantas horas em média ele acessa a internet por semana? Esse uso é para lazer ou tem
alguma outra finalidade?

6) O seu filho fala com vocé sobre os conteidos que ele assiste? Sdo temas frequentes nas falas
dele?

7) Vocé sente que seu filho se compara muito com os youtubers que ele consome?

8) Vocé percebe se seu filho os comportamentos do seu filho sdo muito impactados com os
conteudos que ele assiste? De quais formas vocé sente que ele expressa iss0?

9) Seu filho ja te pediu para ter um canal? Se sim, porque vocé autorizou ou nao?
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APENDICE 3
ROTEIRO DE ENTREVISTA COM O PARTICIPANTE

Data / / Horario de inicio: / Término: Duragéo:

Sessdo/Encontro No.: Nome do participante

Materiais: papel sulfite, lapis de cor, canetinhas

Primeira parte: consumo de contetdo no YouTube

A pesquisadora ira pedir para o participante fazer um desenho sobre o que mais gosta de

fazer no celular enquanto conversam sobre o tema

1. Vocé costuma usar o celular ou o computador? Quais atividades vocé gosta de fazer?
(jogar, assistir filmes, assistir videos)

Em gue momento do seu dia vocé gosta de realizar essas atividades?

Que tipos de video vocé costuma assistir? Por que vocé gosta desses videos

Como vocé descobriu esses canais ? Seus amigos assistem também?

Vocé tem um Youtuber preferido? Qual?

2

Por que vocé gosta dos videos dessa pessoa?

Ao fim da conversa, a pesquisadora ira pedir para o participante falar um pouco sobre

seus desenhos

Segunda parte: autoconceito ligado as expectativas em relagdo a atividade de influencer

mirim

A crianga pode optar por continuar o desenho da sesséo anterior, ou iniciar um novo,

sobre seu youtuber favorito citado anteriormente

1. Na nossa ultima conversa falamos a respeito dos tipos de video que vocé gostava de

assistir, vocé ja pensou em fazer videos como estes?
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Quais habilidades vocé acha que o (insira aqui 0 nome do youtuber citado pelo
participante) tem que tornam seus videos tao legais?

Vocé acha que tem habilidades parecida com essas?

Quais habilidades vocé acha que te deixariam famoso como o (insira aqui 0 youtuber
citado pelo participante)?

Vocé acha que ser youtuber é um trabalho legal?

Vocé ja tentou fazer alguma coisa que o (insira aqui 0 nome do youtuber citado pelo

participante anteriormente) faz? VVocé conseguiu?
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APENDICE 4
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO CARLOS
CENTRO DE EDUCAGCAO E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE
(Resolucdo No. 510/2016 da Conep/CNS)

Vocé e seu filho(a) estdo sendo convidados para participar, de forma livre e voluntaria,
da pesquisa O consumo de contetldo no YouTube e seus impactos na infancia, cuja pesquisadora
principal é Ana Beatriz Dobelin de Oliveira, estudante do curso de graduacéo em Psicologia da
Universidade Federal de Sdo Carlos (UFSCar), sob orientacdo do pesquisador responsavel,
Prof. Dr. Eduardo Name Risk, professor do Departamento de Psicologia da UFSCar. O objetivo
desta pesquisa é compreender como contetdos publicados nas redes sociais por influencers
mirins/celebridades mirins/criangas famosas impactam a construcdo do autoconceito/opinido
que a crianca tem a respeito de si mesma.

Por favor, leia este documento com atencdo e calma. Se houver perguntas antes ou
mesmo depois de consentir sua participacao, vocé podera esclarecé-las com a pesquisadora por
meio dos contatos informados ao final deste documento. VVocé e seu filho ndo terdo nenhum
tipo de penalizacdo ou prejuizo caso ndo aceitem participar ou desejarem retirar sua autorizagdo
de participacdo em qualquer momento.

A pesquisa serd realizada de forma presencial. A participacdo consistird em duas etapas:

Na primeira fase do estudo, vocé sera convidado(a) a responder um questionario
socioecondémico (online) que objetiva recolher informacdes gerais a respeito das condicdes de
vida da sua familia (idade, género, escolaridade, renda etc.). Caso alguma pergunta do
questionario lhe cause incbmodo, basta pula-la. Este questionario sera disponibilizado por meio
da plataforma Google Forms.

Caso vocé nao conheca ou tenha alguma dificuldade para utilizar esta plataforma, a
pesquisadora principal podera auxilia-lo, basta entrar em contato com ela. O tempo estimado
para resposta ao referido questionario é de 10 minutos, sendo apenas necessaria conexao com
internet para o envio das suas respostas.

Ao final do questionario socioecondmico (online), vocé sera convidado a manifestar

sua disponibilidade para participar da segunda fase do estudo que consistira em: participar de
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quatro sessdes/encontros presenciais de entrevistas semiestruturadas: (a) em duas
sessOes/encontros estardo presentes voceé e a pesquisadora Ana Beatriz Dobelin; (b) em outras
duas sessdes/encontros participardo apenas a pesquisadora e seu filho(a). A atividade sera
realizada presencialmente em sala reservada do Servi¢co Escola em Psicologia (SEPsi) do
Departamento de Psicologia da Universidade Federal de Sdo Carlos ou em sua propria casa, a
depender da sua preferéncia.

Para fins de protecdo a contaminagdo pelo virus SARS-CoV-2, causador da doenca
COVID-19, vocg, seu filho(a) e a pesquisadora principal deverdo: utilizar adequadamente
mascaras cirargicas (cobrir nariz e boca) durante toda sesséo e higienizar as maos com alcool
gel antisséptico 70%. Tanto o alcool gel quanto as mascaras cirdrgicas serdo fornecidas pela
pesquisadora principal.

O tempo de duracdo estimado para cada sessdo € de 40 a 50 minutos sendo que ha quatro
encontros/sessdes programadas que deverdo ser agendadas conforme sua disponibilidade e de
seu filho(a).

A primeira sessdo sera realizada com vocé, no formato de entrevista e terd como
objetivo esclarecer os objetivos da pesquisa e conversar a respeito dos habitos de uso da internet
pelo seu filho(a). Além disso, serdo feitas perguntas sobre os comportamentos dele e sua
personalidade. Vocé podera falar a vontade a respeito dos temas que forem
mencionados/perguntados e tera liberdade para ndo responder o que ndo quiser compartilhar.

A segunda e a terceira sessao serdo realizadas apenas com o seu filho(a), no formato de
entrevista ladica, no qual a crianca tera acesso a materiais e brinquedos para que se divirta
enquanto conversa com a pesquisadora. Nessas sessdes serdo abordados temas como: uso da
internet e dispositivos moveis, consumo de contetdos no YouTube, preferéncias de contetdo,
seus youtubers favoritos e suas opinides sobre eles. Seu filho(a) tera liberdade para desistir de
participar das sessdes a qualquer momento sem que isso implique qualquer prejuizo ou acarrete
qualquer penalidade, represalia ou constrangimento a sua pessoa.

Na quarta e Ultima sessdo, vocé sera convidado para sessédo devolutiva com a
pesquisadora, que tem como objetivo deixa-lo a par dos contetidos trazidos pelo seu filho(a)
durante as sessdes ludicas.

As sessOes serdo gravadas em audio com a finalidade de registrar o que vocé e seu filho
disserem. O material registrado, tanto do questionario socioecondmico quanto das sessdes serdo
baixados, arquivados e excluidos da “nuvem”. O acesso a esse material ficara restrito a
pesquisadora principal e ao seu orientador, sendo arquivado por periodo de cinco anos. Solicita-

se sua autorizacdo para gravagdo em audio dessas entrevistas. Esta gravagdo sera transcrita na
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integra pela pesquisadora principal. E da responsabilidade da pesquisadora principal o
armazenamento adequado dos dados coletados a fim de respeitar o sigilo e a confidencialidade
das informagGes do participante.

A participacdo na pesquisa ndo oferece riscos imediatos, no entanto pode oferecer
alguns riscos subjetivos, pois a realizacdo das sessGes pode remeter a algum desconforto,
incomodo e angustia ao evocar sentimentos ou lembrangas sobre alguns aspectos de sua vida.
Além disso, vocé ou seu filho eventualmente poderdo ficar constrangidos para responder
alguma pergunta. Nestas ocasides, estard assegurada sua liberdade/autonomia de responder
apenas as perguntas que se sentir confortavel, ou seja, se alguma pergunta Ihe incomodar,
nenhum de vocés é obrigado a respondé-la.

No entanto, para evitar a ocorréncia destes riscos, cada sessdo sera conduzida pela
pesquisadora principal que procuraré assegurar ambiente acolhedor, seguro e sem julgamentos.
Além disso, a pesquisadora estara atenta a demonstracfes de desconforto e constrangimento a
fim de evitar temas dos quais vocés nao desejem tratar. A pesquisadora principal também sera
supervisionada pelo orientador, psicélogo com experiéncia em estudos desta natureza.

Caso ndo seja possivel evitar os riscos e ocorram rea¢des emocionais consideradas
significativas, vocé ou seu filho poderdo interromper a qualquer momento a sua participacao e
entrar em contato com a pesquisadora principal e com seu orientador para acolhimento,
aconselhamento e orientacéo para procura de servi¢os de satde mental.

A pesquisa terd como beneficio direto oportunidade de contribuir para a compreensao
de como os youtubers mirins influenciam seus espectadores, no caso, criangas que consomem
conteudo postado por celebridades mirins nas redes sociais. Além disso, indiretamente busca-
se contribuir com a producéo cientifica brasileira e para o entendimento de tema que ainda é
pouco explorado no &mbito académico nacional.

Nenhuma questdo tem carater obrigatdrio, podendo pula-la (no caso do questionario
online) ou deixar de respondé-la (no caso da entrevista individual) caso ndo se sintam a vontade.
Além disto, fica assegurada a vocé e a seu filho total liberdade de desistir de participar do estudo
e de se retirar da pesquisa a qualquer momento em que desejarem fazé-lo, antes, durante ou
apos o preenchimento do questionario, da participagdo nas entrevistas, independentemente do
motivo, sem que isso implique qualquer prejuizo ou acarrete qualquer penalidade, represalia ou
constrangimento a sua pessoa.

Mesmo depois de responder os questionarios ou de eventualmente ter participado das
sessOes/encontros, vocés poderdo desistir a qualquer momento de participar do estudo, caso

ndo se sintam mais a vontade para prosseguir sem que isso acarrete algum tipo de prejuizo na
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sua relacdo com os pesquisadores e com a Universidade Federal de Séo Carlos (UFSCar). Neste
caso, vocé devera encaminhar e-mail para mim, com copia (c/c) para o meu orientador (contatos
abaixo), a fim de comunicar sua desisténcia.

Durante a sua participacdo na pesquisa, bem como em relatorios, publicacdes cientificas
e demais materiais relacionados a esta pesquisa, sera assegurado sigilo e confidencialidade
quanto a sua identidade e a do seu filho e quanto a pessoas, grupos ou instituicdes que vocés
vierem a mencionar durante as sessdes de entrevista. Vocés ndo serdo identificados(a) em
momento algum, serdo empregados nomes ficticios a quaisquer grupos de pessoas que vierem
a ser mencionados por vocés ao longo do estudo.

E da responsabilidade da pesquisadora principal o armazenamento adequado dos dados
coletados a fim de respeitar o sigilo e a confidencialidade de suas informag6es. Entretanto, a
participacdo nesta pesquisa envolve riscos derivados de qualquer acesso a internet. Pelo fato do
questionario sociodemografico ser respondido virtualmente/online e pelo fato das gravacdes
das entrevistas serem armazenadas brevemente na “nuvem” para depois serem excluidas.
Assim, em funcdo das limitagcdes das tecnologias utilizadas, ha restricdes para assegurar total
confidencialidade, havendo risco de sua violacdo e hackeamento inerente a qualquer acesso a
internet. Por isso, é importante que vocé conheca a politica de privacidade da plataforma

Google: https://support.google.com/meet/answer/9852160.

Caso vocé tenha alguma despesa decorrente de sua participagdo, por exemplo,
transporte e alimentagdo, vocé sera ressarcido. VVocé tera direito a indenizacdo por qualquer
tipo de dano, efetivamente comprovado, resultante da sua participacdo nesta pesquisa. Caso
tenha interesse em conhecer os resultados gerais da pesquisa, vocé pode solicitar a
pesquisadora, por uma das formas de contato abaixo.

A fim de registrar seu consentimento, vocé devera preencher os campos em branco
adiante e optar pelas seguintes formas de assinatura: (a) assina-lo presencialmente em formato
impresso; (b) preencher o presente documento, gerar um arquivo PDF de seu conteido e assina-
lo digitalmente por meio do Portal de Assinatura Eletrénica a partir de sua conta gov.br. A
pesquisadora principal ira orientar vocé a respeito de como assinar o0 TCLE de acordo com a
forma que vocé optar.

Cumpre destacar que ao preencher este TCLE, vocé ira:

(1) Aceitar a sua participacdo e a do seu filho na pesquisa, 0 que correspondera a
assinatura do presente Termo de Consentimento Livre e Esclarecido. Caso tenha assinado
digitalmente (via conta gov.br), solicito que vocé imprima ou salve as paginas do TCLE em
seu equipamento pessoal. No entanto, caso prefira, vocé podera solicitar aos pesquisadores o
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envio deste documento via e-mail ou via correios. Caso tenha assinado o TCLE no formato
impresso, vocé recebera uma copia deste documento. E importante que vocé guarde em seus
arquivos pessoais uma copia deste documento (TCLE);

(2) Responder ao questionario online a respeito de seus dados socioeconémicos;

(3) Ser convidado a participar de duas sessdes/encontros de entrevista presencial com a
pesquisadora principal;

(4) Manifestar ciéncia de que seu filho(a) serd convidado a participar de duas
sessdes/encontros de entrevista ludica presencial com a pesquisadora principal.

Apds aceitar participar desta pesquisa e preencher o questionario socioecondmico, sera
disponibilizado formulario online, no qual vocé devera preencher/apresentar sua
disponibilidade de dias da semana e horarios livres para a participagdo nas entrevistas. Apos
isso, a pesquisadora principal entrara em contato, via e-mail, telefone ou WhatsApp, de acordo
com sua preferéncia, para realizar o agendamento conforme sua disponibilidade. Cada sessdo
tera duracdo média de 40 a 50 minutos e sera agendada conforme a sua disponibilidade.

Este projeto de pesquisa foi aprovado por um Comité de Etica em Pesquisa (CEP) que
é um 6rgdo que protege o bem-estar dos participantes de pesquisas. O CEP é responsavel pela
avaliacdo e acompanhamento dos aspectos éticos de todas as pesquisas envolvendo seres
humanos, visando garantir a dignidade, os direitos, a seguranca e o bem-estar dos participantes
de pesquisas. Caso vocé tenha dividas e/ou perguntas sobre seus direitos como participante
deste estudo, entre em contato com o Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos (CEP)
da UFSCar que esta vinculado a Pro-Reitoria de Pesquisa da universidade, localizado no prédio
da reitoria (area sul do campus Séo Carlos). Endereco: Rodovia Washington Luis km 235 -
CEP: 13.565-905 - S&o Carlos-SP. Telefone: (16) 3351-9685. E-mail: cephumanos@ufscar.br.
Horario de atendimento: das 08:30 as 11:30.

O CEP esta vinculado & Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa (CONEP) do
Conselho Nacional de Saude (CNS), e o seu funcionamento e atuacdo sdo regidos pelas
normativas do CNS/Conep. A CONEP tem a funcdo de implementar as normas e diretrizes
regulamentadoras de pesquisas envolvendo seres humanos, aprovadas pelo CNS, também
atuando conjuntamente com uma rede de Comités de Etica em Pesquisa (CEP) organizados nas
instituicOes onde as pesquisas se realizam. Enderego: SRTV 701, Via W 5 Norte, lote D -
Edificio PO 700, 3° andar - Asa Norte - CEP: 70719-040 - Brasilia-DF. Telefone: (61) 3315-
5877 E-mail: conep@saude.gov.br.

Eu, , li esse

Termo de Consentimento Livre Esclarecido (TCLE), compreendi 0s objetivos, riscos e
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beneficios do estudo para o qual autorizo minha participacdo e a participacdo de

, crianca pela qual sou legalmente

responsavel. A explicagdo que recebi menciona os riscos e beneficios. Eu entendi que eu e meu
filho(a) somos livres para interromper a participacdo a qualquer momento sem justificar nossa

decisdo e sem qualquer prejuizo para mim e para meu filho.

Local:
Data:
Assinatura do pai ou mée ou responsavel legal
Prof. Dr. Eduardo Name Risk
Pesquisador responsavel
Contatos:

Pesquisadora principal/estudante: Ana Beatriz D. de Oliveira - anadobelin@estudante.ufscar.br

Pesquisador responsavel / orientador: Prof. Dr. Eduardo Name Risk - eduardorisk@ufscar.br

Endereco: Laboratdrio Interdisciplinar para o Estudo do Psiquismo Humano (LIEPH).
GEEPCSS - Grupo de Estudo, Extensdo e Pesquisa em Clinica, Subjetividade e Sociedade.
Departamento de Psicologia. Centro de Educacéo e Ciéncias Humanas. Universidade Federal
de S&o Carlos. Rodovia Washington Luis, Km 235, CEP 13565-905, Sdo Carlos-SP, Brasil.
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APENDICE 5
TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO CARLOS
CENTRO DE EDUCACAO E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA
TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TALE
(Resolucéo No. 510/2016 da Conep/CNS)

Conforme conversei com meus pais e com a pesquisadora, Ana Beatriz, fui convidado
a partir da pesquisa Youtubers mirins e o impacto de seu contedo na subjetividade infantil.
Com a autorizacdo dos meus responsaveis, fui informado(a) pela pesquisadora que o objetivo
da pesquisa e das nossas atividades é entender como 0s videos que eu assisto na internet
transformam quem eu sou.

A pesquisadora me explicou que um pesquisador é alguém que gosta de investigar o
mundo em que vivemos, mas para isso precisa de ajuda. Minha participacdo ira ajuda-la em seu
trabalho de pesquisa sobre criangas, para isso ela disse que irei participar de duas conversas
com ela, nas quais vou responder perguntas sobre como eu uso a internet, de quais videos eu
gosto de assistir e sobre 0s youtubers de que eu mais gosto. Caso eu me sinta cansado, entediado
ou de qualquer modo desconfortavel, eu devo avisar a pesquisadora sobre isso e ndo sou
obrigado a continuar participando da conversa.

A minha participacdo ndo envolve nenhum custo e nao € obrigatoria, poderei desistir de
participar da pesquisa a qualquer momento sem qualquer castigo para mim. A pesquisadora me
falou que mesmo os meus pais permitindo que eu participe da pesquisa, eu posso decidir se
quero participar ou ndo. Meu nome serda mantido em segredo e o que eu disser sera gravado
apenas para que ela possa se lembrar mais facilmente do que eu disser.

Eu pude tirar todas as minhas duvidas e, caso me lembre de algo, posso perguntar a
pesquisadora a qualquer momento, fui informa de que meus responsaveis tem o telefone e
WhatsApp da pesquisadora. Sendo assim, deverei fazer um X na figura que esta em verde
(positivo) para mostrar que quero participar da pesquisa OU fazer um X na figura que estad em

vermelho (negativo) para sinalizar que ndo quero participar da pesquisa.
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Eu, , aceito

participar da pesquisa Youtubers mirins e seu impacto na subjetividade infantil. Com a
autorizacdo dos meus responsaveis, fui informado(a) pela pesquisadora que o objetivo da
pesquisa e das nossas atividades é entender como os videos que eu assisto na internet
transformam quem eu sou. Fui também informado(a) de que posso desistir de participar a

qualquer momento e que meu nome sera guardado em segredo.

, de de 2023.

Assinatura da crianga

Yy
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ANEXO 1

JUNIVERSIDADE FEDERAL DE = Slabafiormo
SAQ CARLOS - UFSCAR %
UFH".-#

PARECER CONSUBSTANCIADD DO CEP
DaD0s DO PROJETO DE PESGUISA

THulo da Pesquisa: Youtubers Minns & 0 Impacto de 55U conte0do na subjletvidade Infanth

Peaquisador: Eduardo Mame Risk
Lroa Tematica:

Viarsao. 1

CAAE" ERa[4523 60000, 2504

Inztifulda Proponants: Departamento de Pslcologla
Patrocinador Principal Finandamento Proprio

D05 DO PARECER

HumearD G0 Panecer: 105214

Apregentapo do Projto:

Az mformagies elencadas nos CAMPos TApTesentaa0 oo Projeto”, "Oietve da Pesquisa”™ 2 Avalacio dos
Riscos & Beneflclos”™ foram extraldas do argulve Informagdes Baslcas da Pesqulsa
(PE_INFORMACOES BASICAS DO _PROJETO 2124887 ndt, anexado em 0SOS2023 & do documanto
projeto.pd, anexato em 050052023

Com o advento da tecnologla surge 3 necessidade de avallar o5 Impacios desses novos aparatos na
dimensdo Fub|eiva de sEUs USUANDE QUE 52 Sncontram ¢ada vez mals IMersos nNa culiura 9o meo virual.
Levardo em corsideragio que a Infancia & entendida holz como uma esiniurs soclal que sofre Infuenca
direta de mudancas nas esiniras socials, b presenie ssiudo DUSES compreender, por mek de Investigacio
quaitativa, como o uso das redes sociaks dightals, em especial o Youwtube, @=t5 as percepglies de munda &
de sucessD duranie es53 fase do deservoivimeno. Panidpario do estudo 3 criancas com dade entre 8 &
12 aM0S QUE COMEOMEM comteddo diglal profuzide por oulras criangas: 05 chamados youlLbers mirns.
Absm dlS50, UM 08 5EUS responsdvels (pal, mie, avis) Bmbem sera enirevisiados | adulios). Porianin,
partizipardo do esudo § pessoas. Serdo realizadas com oS paridpaniss entevisias 0dlcas, Dem como
antrevisias semissiniuradas com seUs resporsavels 3 respetto do fama. Por fim, serdo anallsados amioém
06 principals canals ciados peias olancas como relensncia

Endensgs:  WESSHINGTON LULE kM 55

Bairree AR DM GLAMAHEARE CEP: 1% G5 (05
UF: &9 Munksighe: S0 CARLOS
Telabona: |1855%5 10805 E-manill.  coihumanrsl ufsdni B

PARECER DO COMITE DE ETICA EM PESQUISA COM SERES HUMANOS - CEP

52



UNIVERSIDADE FEDERAL DE W
SAQ CARLOS - UFSCAR
uf1es
Corimangho da Ferscar B T8 4

Wietoda:

Trata-s2 de Invesiigapio qualliziva que, segundo Minayo (2001), & uma modalldade que frabaiha com o
universo de significados, mativos, aspiracles, crencas, valores & alibudies, 10Candd m um 503D maks
profunda das relacles, dos processos e de fendmenos, of quals ndo podem ser reduzidos 3
OpEracionaiizacio 08 Vanaveis. Serd fei 0 usD 02 eMirevistas SemISsTUDUradas, acompanhadas do uso o
tecnicas Ihdicas, buscando enfendear Comd oome O Consumo de confeddo produzido por imfikencers minns
por oulras criangas, bem como estas produgies afetam o aunconcelo de seus telespectadones. Alkem disso,
serio vishados ambem os principals canals mencionados paios participantes como referdncla ao longo da
pesquisa, na tentaliva de contexiualizar seu desenvolvimenio ao longo das sessbes. Para malores
Irformacdes, consulte O CAME0 TINTOOUEA0T G0 pRotDCoio de peEqUIs3, UIME WaZ QU na0 hoUve SEpao para
descrigio mals setainada o MSNo NO CAMPO “MEIninga proposta™

Recrutamento:
Em relago a0 recrutamento dos paricipantes este aconiecera pelo método bola de neve. Saqundo Vinuto
{2014}, 0 9p0 de amostragem nomeada como bola de neve & uma forma de amosia ndo probablistca. A
bola de neve fundamenia-se em cadelas de referancia; ndo & possivel determinar a probabilidage de
s2lepd0 de cada panicipants na pesquisa. Apesar disso, @ abordagem torna-se OHl para estudar
detsmminados grupas dficels de GErem aceEEanos, UMa YeZ QUe os proprios participantes indicam novos
contatos. No caso, 3 esbudants, autora do projEto, Ana Dobein, comvidars uma familla de sua reds oe
contatn para participar do estudo. Por consaguinte, esta familla sard convidada a Indicar, 3 partir de 5ua
rede de contatos, uma famila cujo fiho preencha o perfll apresentado no critéro de Inclusdo @ assim
SUCEEEVamEne.

Oijetive da Pesquiea:

Citiethvo Primano:

Compresnder comd comteddes publicados nas redes soclals por INfIUENCErs mirns contribeem para a
TOMEcA0 03 subjstividads o2 cnangas.

Oijetive Secundano:

Descrevar como as nages sociaks digihals Impactam o autoconcaiin de SeUS USLANOS COMm Dase am sUas
Interagles cOM & Infiuencars minins no melo digial.

Endersps:  FOSSHINGT 08 LLIE KM 355

Balme: AR DI GLANARSRE CEP: {5 GEk (0K
LiF: 5 Miinksiphs:  SA0CARLOS
Telsfone. 1853510805 E-riaill. ool Lirrsiarid difscn | B

g T O S
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE g leﬂ«wp
S5A0 CARLOS - UFSCAR

NS e A

Corimanglic 4o Ferecar BT84

Lvallacsn dos Rlacos & Bensflicios:

RiscnE:

A participagdo na pesquisa ndo oferece fecos Imediatos, no entanio pode pferecer diguns rfscos Rbjsivos,
pois a reallzagdo das sessles pode remeter a algum descomforto, Incdmodo & anglsila 3o evocar
SEMtMEntos oU EMBrancas So0Me AKJUNS 5PECIDS 08 5U3 VIBa. AT S50, Vood ou seu TG eventaiments
poderdo ficar constrangldes para responder Alguma pergunta. Mestas ocasiles, estara assegurada su=
lberdage/autonomla de responder apenas 35 peTgUMas que 52 sentlr contortavel, ou s2ja, B2 akguma
pergunta he Incomodar, nenhum de vooss & obrigado a respondeta. Mo enianto, para evitar 3 ccomencia
destes nscos, Cata 566550 Sera conduzda pela Ppesquisatora principal que ProCUTara assequrar ambiente
acolhiedaor, seguio & 5em Julgamentos. Aldm disso, 3 pesquisadora estard atenta a demonstragies de
desconforio & constrangiments a #m de evitar temas dos quals voots ndo deselem iratar. A pesquisadora
principal tambem sara supervisionada pelo orlentador, psictiogo com expenancia em estudos desta
nalureza C3s0 Nd0 s2ja possivel evitar oF NECos & ocomam reacdes emodionals consideradas significaivas,
wood ou s2u fiho poderdo InteTomper @ qualguer momenio a sua particlpagdo & entrar em confato com a
pesquisadora principal € com seu onentador para acolhimento, aconselhamento & onentacdo para procura
de senigos de sadoe mental

Saneficos:

A pEsqUIEa ter como benaflcio dinet oporunidade de conirioulr para 3 COMPreensad de COMmo 05 YoUlLDers
miring Influ=nciam sels espectadones, No L350, Criancas QUe CONBDITEM conieloo postado por celebridades
mirins nas redes s500as. Alem disso, Indietamente busca-s2 contribulr com a producio dentMca braskera e
para o enfendimento de fema que ainda @ pouco explorRdo no 3mbito académico nackna.

Comantirios & Conelderagles sobre a Pesquisa:

witde campo “concusies ou penddncias e 1513 de Inadequacdes”

Conslderagies sobre 0 Termos de apresentagio obrigatoria:

Foram anexados o6 seguintes documentos obrigabtnos e complementares (anexados em 0505/2023):
- PE_INFORMACOES BASICAS DO PROJETO 2124582 piff,

- moteino ge enfrevista com 0 participantss - “misin par;

- foiha de rosto - “foiha pd™

Endenssps:  PaaSHINGT 0N LU KM 258
Babme:  JSRDIN GLANSHAFA GEP 5 Gk G
LiF: &P Munisigas: SA0CARLDS
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- modeln de guestionarie socloscondmico 3 ser presnchido pelos responsdvels pelas criangas-
“guestonario. pdi™;

- otEirD de enirevista cOMm 05 Mesponsavels - "antrevista par™

- PFO{EtD. DO,

- TALE pet:

- TCLE pef.

Recomendages

wide campo “conciusfies ou penddncias e 513 de Inadequacies”

Conclusdes ou Penadncias o Lista 06 Inadequagdes:

Mo que s refere 3 apreciagao &lica do projeto, 3 iz da Resolugdo CHE 5113016 [quanto ao processo e
FEQISTD 2 Consentmento & Assentimentio apresentados nos documenios TALE.pdf, TCLE.pdt. & dos demals
documentos apresentados no profocolo (PB_INFORMACOES BASICAS DO PROUETO 2424862 pdt
rob=in g entrevista COm o5 participantss - Toter.pdr™; foia de rosto - oina par™; modelo de questionano
SOCINRCONGMICD 3 ser preenchido pelos eeponsavels pelas criangas-"questionano. pd™; roteiro de entrevista
COM 05 resporsavels - "entrevista pdr; & "projeto.pdr™, anexados em 0S/0S/2023, este coleglado nio
enconinu pendéndas a respeiin do protocoio de pesquisa apresentado e, portanio, considera o 3oto para
aprovacdo. A apreciacdo &ica do projeio submetido 3 esiz CEP considernou os Rens abalen slencados para
3 emiEsa desle parscar

- O pFOCESSE0 0 COMUNICaGS0 00 CONSentImento & a0 assEnTmento 25ta em TonmanD atequads;

- Ha a desigdo do momenia, condigdo & local do process de consenimento;

- ADTESEMIE 0 IBMpD previsid pars 3 pertcipacdo em cada stapa o0& pesquiss;

- O momein, condigdo & local do processo de corsaemntimenio estdo adequados;

- Consta o roteing do processn de consentimento, descrsvendo 35 Intormagles sobre 3 pesQUisa 3 BErEm
tansmitidas de forma acessivel & ransparente aojs) comvidado(s) a participar da pesquisa;

- E garantids a0 paricipants a privasdans;

- E garantida a0 paricipants a confdencialidade das informagles pessoals;

- £ garantioo a0 participante sar Indenizans pelo dano decoments da pesquisa Nos teemos 03 e

- E garantida a0 parfidpants o ressardmento das despesas dirstaments decomantes de sua particinacaa na
DESQUEE,

- Apresania INfoTnacan sobve 3 ToMTa de acormpanhaments;

- ADTESEME INforMagan sobre 3ssistEnciE

Endemecs:  FOAEHIMETON LU kM 2535

Balire  LSSDIR CLUAMARERE CEM: 1% oot e
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- Apreseria Informnagao sobre of polendias beneficios da pesquiss;

- ADFEGEMA garantla a0E DAricipames 00 308650 05 NEELILIN0E 03 DEsQUISS;

- Apresents exploiacio da garania a0 paricipanie de ressarcimento & 3 desorigdo das Tormas de coberura
das despesas realzadas pelo participanta decomentes da pesquisa;

- Apreseria Informnagao do endersgo, e-mal & contsho efinico dos reeponEdvals pela pesquisa;

- Apresenta breve explkacio sobre 0 que ¢ 0 CEP, bem como enderaga, e-mall & contand telefanica oo CEP
local;

- ApFEsenta garantia de ace650 30 regishi 0o consentimento sempre que sollchado;

- & conviie Individual esciarece a0 candidato a participanie de pesquisa que anies de responder 35
PErQUAas 3 pesquisacona disponibilZars o termd o2 consentimento & assentiment para a sua anuenca;
- A pesqUisadona apresenta a Importincla do participante de pesquisa guandar em SEUE aquives UMa copia
do documenin eketrinico;

- Apregenta 3 garanila ao participanie quanto ao direfio de ndo responder qualquer questo, sem
necessidage de explicagdo ou justfcativa para tal, bem como sem qualsquer prejulzos;

- Apresenia 3 garaniia de se refirar da pesquisa 3 quakquer momemy;

- - Apresanta a garantia quanto a0 dirsio de ace6s0 30 teor do conteddo do INsrumentotapicos que serio
aboriados) ames 08 Mespongder 35 PETQUNE3s, para Uma tomada de dedsSo Infomada.

Embasameniofs):
RESOLUCAD N° 510, DE 07 DE ABRIL DE 2016, disponived em:
ity A piroen). Lfscar bt casRiesns 10, paf

Conslderagtes Finaks a critsro do CEP:
Dlante do exposto, o Comite de ética em pesquisa - CEP, de acordo com as atrbbuigles definidas na

ResolucSo CNS r° 510 de 2016, mantiesta-se por considerar “Aprovado™ o projeto. Conforme dsple o
Capituio VI, Artigo 28, da Resoluglo N° 510 de 07 de abrl de 2016, a responsablidate do pesquisador &

Indelegavel @ Indeclingvel & compraende 05 aspectos &Ncos & legals, cabendo-e, apts aprovagdo deste
Comité de Efica em Pesquisa Il - conduzir o processo de Consenfimento e de Assentimento Livre e

Esciarecido; il - apresentar dados solicitados peln CEP ou pela COMEP a quakjuer momendo; 1 - mantar

06 dados da pesguisa em anquivo, Misico ou digital, 50D sua guarda e responsabilidade, por wm periodo
minime de 5 {cinCo) anNos apos o

Enderses  PEASHIMNOT O LU KM I35
Balrre:  8SDa CLAMARERE CEP: 5 ok i
LF: &P Munkiga: 280 CARLOS
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Brmino da pesquisa; V - apresentar no relatono nal que o projeto Tl desenvolvido conforme oelinaads,
justificanda, quando ocomidas, 3 sua mudanga ou Intemupeio. Este relatono final devera ser protocolado via
notficacda na Plataforma Brasl. O8SERVAGAC: Nos documentos encaminhados por Mobnicacdo NAD
DEVE constar aiteragdo no conbedo oo projetn. Caso o projeto tenha sofmdo alteragdes, o pesquisadar
devera submeter uma "EMENDA”.

Esbe parscer Tol elaborado bassaio nos documentos abaleo relas onados:

Tpo Documenio Arquivn Postagem ALRDI S0
Baskas|PE INFORMACOES BASICAS DD P | DS052023 Ao
do Proy ROJETD 3 i _ T 171230
Cutros roAeinD. [pdf DoA0SA123 | Ana Bealriz Dobadin | Acsito
1630056 | de Cihveia
Ciros enirevisia. pd’ DSA0S023 | Ana Bealriz Doballn | Acsiio
16:30033 | de Dlveira
roind oe Roslo 0N EL Pl Lot ALLS | Ana beanz Lodain | A0
162042 | de Ol
Cutros quesstonan o pdt DoA0SA123 | Ana Bealriz Dobadin | Acsito
162557 | de Dlvelra
Projeio Detalhado /| profedo.pdt DSA0S023 | Ana Bealriz Doballn | Acsiio
Brochura 1625101 | de Odveira
Investgaar
TCLE [ Teamizs de | TALE pdf DSA0S023 | Ana Bealriz Dobain | Acsilo
Assentimenio § 1626102 | de Dlvera
Justficaiva de
Ausancia
TCLE [ Tesmizs de | TCLE pdf DoA0SA123 | Ana Bealriz Dobadin | Acsito
Assemtimenio § 162551 | de Olvelra
JusTficaiiva da
Ausancls
SRua;3o do Parece:
Aprowato
MHacasalta Apreclagan da CONEP:
Wio

Endereps:  WOASHIMNCT Ok LU il 255

Babirec  JASCHM CLAMNSHARE CEM: 1% os GiE
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