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“Fabiano alcancou a cachorra perto do alpendre, estava irritado com a situacao.
Atirou. A carga atingiu a pata traseira de Baleia. A cachorra saiu de pernas tortas,
arrastando-se em trés delas para detras de uma moita de espinhos. Sua consciéncia

sumia-lhe. Era tarde. Precisava descansar.

Com um enorme esforgo, tentava vencer o nevoeiro que tomava conta dela. A muito
custo abriu os olhos e viu em sua frente Fabiano segurando um objeto ameacador.
Pensou em mordé-lo, mas como podia, depois de ter passado a vida toda na obediéncia,
juntando o gado a um sé sinal de seu dono. Ela pertencia a ele. Sabia disso.

Foi entdo que reparou em todos aqueles bichos soltos. Ja era de noite, ja era
alucinacéo. Estranhou a auséncia dos meninos. Tudo era uma noite de inverno, fria,
gelada, nevoenta. Baleia queria dormir ali entre a cozinha e o alpendre, na pedra
quente do fogdo. Amanhecendo, acordaria feliz, lambendo a méo de um Fabiano
enorme, as crianc¢as rolariam com ela em um patio imenso, o mundo ficaria cheio de

preés, gordos, grandes, o nordeste seria um campo verdejante, cheio de arvores e

bichos. Tudo seria diferente”
(Vidas Secas — Graciliano Ramos)

"O discurso € sempre incompleto assim como sdo incompletos o0s sujeitos e os sentidos.
A identidade é um movimento na historia e os sentidos podem ser considerados como
trajetos simbolicos e historicos ndo terminados. A incompletude é o indicio da abertura
do simbolico, do movimento do sentido e do sujeito, da falha, do possivel."

(ORLANDI, Discuro e Texto, 2005, p.114)

“Goes to visit his mommy

She feeds him well his concerns he forgets them
And remembers being small

Playing under the table and dreaming”

(Ants Marching — Dave Matthews Band)



Resumo

Na atualidade € crescente a quantidade de trabalhos académicos nos campos das
Ciéncias Politicas e Sociais e também nos das Ciéncias da Linguagem gque tomam 0s
acontecimentos politicos como objetos de reflexdo. Entretanto, sdo poucos -embora
sejam crescentes- 0s trabalhos que se debrucam sobre a circulagdo desses
acontecimentos politicos nos programas televisivos que fazem parte da cibercultura. A
cibercultura tem como objetivo levar a informacdo ao seu publico de uma maneira
rapida e fundamentada na liberdade de criacdo. Nosso trabalho de dissertacdo objetiva
refletir sobre a circulacdo dos acontecimentos politicos no programa televisivo CQC
(Custe o Que Custar), debrucando-nos, sobre a constituicdo de sua cenografia e
articulagdo com o a cibercultura, principalmente ao que ela compreende como
Infotainment (discurso produzido por meio do caminhar conjunto da informacédo e do
entretenimento). Para nossa investigacdo, analisamos quatro programas, exibidos nos
meses de setembro e outubro de 2010, periodo eleitoral no Brasil. Para dar conta desse
objeto, buscamos guarida teérico-metodoldgica na Andlise de Discurso de orientacao
francesa, principalmente nos estudos de Dominique Maingueneau, focando-nos nas
ideias do autor sobre cena da enunciacdo: cena englobante; cena genérica e
cenografia. Além disso, buscamos apoio na teoria polifonica de Oswald Ducrot.
Enquanto procedimento metodolégico, buscamos compreender as imagens que
constituem a cenografia do programa CQC no batimento descri¢do/interpretacao,
explicitando as regularidades enunciativas da materialidade que compde esse género de
discurso. Desse modo, iniciamos discutindo os trabalhos que ja tiveram o programa
CQC como seu objeto de estudo, depois discorremos sobre a constituicdo do programa
enguanto género de discurso e seu regime de genericidade e, por fim, a constituicdo de
sua constituicdo cenografica. As conclusdes desse trabalho indicam que o género de
discurso e os acontecimentos histéricos sdo dois processos indissociaveis para a

constituicdo da cenografia das entrevistas do programa televisivo CQC.

Palavras-chave: Cenas da enunciagdo, Infotainment, Género de discurso, CQC.



thsteact

Nowadays the amount of academic researchers enrolled with Political and Social
Sciences and also with Language Sciences is increasingly growing, which take political
events as objects of reflection. However, there are few researches — although they are
increasing researches- that focus on the placement of these political events on television
shows that are part of cyber culture. This study tries to cope with reflection on the
placement of political events on the television show CQC (Custe o Que Custar),
especially on the composition of its articulation with discursive scenography and with
the cyber culture, especially on the study of the so called Infotainment (discourse
produced by studying information and entertainment working together). In this
investigation, we analyzed four programs shown on September and October of 2010,
during the first round of presidential elections in Brazil. To make our goal, which is
based on the comprehension of the corpus studied we seek shelter in the theoretical and
methodological guidance of French Discourse Analysis especially on Dominique
Maingueneau’s studies, focusing on the author’s ideas on the scene of enunciation :
encompassing scene; generic scene and scenography. In addition to that, we also
support this study on Oswald Ducrot’s polyphonic theory. The methodological
procedure is seeking and understanding the images that built the show’s discursive
scenography our focus is always guided by the interface between description and
interpretation, explaining the regularities created by this object of study. We will start
the research by discussing what previous studies had studied about the CQC as an
object, this is followed by a discussion of the program as a discourse gender and, finally
we discuss its discursive scenography’s. The results of this study argue that the genre of
discourse and historical events are two processes that work together towards the

constitution of the interviews’ scenography from the television show CQC.

Key words: Scenes of Enunciation, Infotainment, Discourse Gender, CQC
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Qnteodugto

A televisdo € a primeira cultura verdadeiramente democréatica — a primeira cultura disponivel
para todos e totalmente governada pelo que as pessoas querem. A coisa mais aterrorizante é o
que as pessoas querem.

Clive Barnes

O século XXI é marcado por diversas mudancas tecnoldgicas que atuam em
varias esferas da vida do homem, inclusive mudam a maneira como 0 homem desse
século interage com o mundo. O facil acesso a internet foi, sem ddvida, um grande
divisor de aguas para as interacdes sociais, pois, grande parte da populagdo virou adepta
da interatividade. O radio e a televisdo, portanto, foram obrigados a se reinventarem
para conseguirem manter sua audiéncia e entrar nessa era tecnoldgica. Verificou-se,
dessa forma, uma grande metamorfose nesses meios de comunicacdo em massa,
acarretando em novos formatos de programas de variados moldes, inclusive no
jornalistico.

O grande fator responsavel pelas mudancas tecnoldgicas é a chamada
cibercultura, 1éxico usado para definir relagdes sociais nos espacos virtual e eletrénico.
Essas comunidades, atualmente, ampliam e popularizam o uso da internet e meios de
comunica¢do tecnoldgicos que possibilitem a aproximacdo entre as pessoas.
A cibercultura deveria ser vista pelo enfoque da tecnologia, pois é nela que existes 0s
lacos que envolvem os formatos sociais que surgiram nos anos 70 e as atuais
tecnologias digitais. Sendo assim a cibercultura é, na contemporaneidade
extremamente focada nas tecnologias do mundo digital.

A cibercultura também te sua funcdo no meio da comunicacdo, pois ela
compreender que os individuos devem se libertar dos limites de espaco e tempo. Afinal,
com a facilidade de acesso a internet que se tem nos dias atuais, é possivel conhecer
pessoas, lugares e assuntos diversos que ndo chegariam ao conhecimento de muitas
pessoas se ndo fosse a internet. André Lemos (2005) afirma que a cibercultura teve seu
inicio nos anos 50 por meio da cibernética e da informaética, entretanto, se popularizou
nos anos 70 por meio dos microcomputadores e consolidou-se nos, tornando-se popular
por meio dos microcomputadores e firmou-se na década de 80 em virtude a informatica
em massa. Por fim, nos anos 90 popularizou-se ainda mais com a facilitacdo do acesso a

internet.



Em meio a essa reinvencdo tecnoldgica, a televisdo também se adapta ao
movimento do novo século. Comecam a aparecer ofertas de produtos televisivos, que
misturam géneros e tecnologias distintas, como, por exemplo, a juncdo de programas
jornalisticos com os de entretenimento, dois tipos de programas, aparentemente dispares
que passam a caminhar conjuntamente, dando origem ao nome infotainment, algo da
ordem da jungdo advinda dos nomes information e internainment que, em inglés,
significam, respectivamente, informacdo e entretenimento. O estudo do infotainment
tem se espalhado por meio de producdes cientificas na area da Teoria da Comunicacéo,
em paises como Inglaterra, Estados Unidos, Franca e Brasil'. Neste dltimo, o
infotainment tem alcancado destaque em duas esferas de diferentes ordens: no humor,
pela utilizacdo de estratégias jornalisticas, em programas e produtos que ndo sdo
reconhecidos como jornalisticos e uma utilizacdo crescente no telejornalismo, de
recursos audiovisuais, narrativos e dramaticos que sdo comuns ao entretenimento.

Para tornar o telejornalismo mais atraente ao publico o enfoque humoristico tem
sido a estratégia mais utilizada pelos programas televisivos. Um desses programas, que
invadiu as telas da televisdo brasileira, a partir de 2008, foi o Custe o Que Custar (mais
conhecido como CQC), da Rede Bandeirantes de televisdo. O programa possui seu
formato importado da produtora argentina Eyeworks Cuatro Cabezas e, no Brasil,
apresenta proposta semelhante a apresentada pelo programa na Argentina, fazendo um
resumo semanal e debochado das noticias mais importantes que circularam durante a
semana de exibicdo do programa. No Brasil, 0 programa € apresentado as segundas-
feiras, as 22h30 e aborda, principalmente, reportagens que sejam referentes ao momento
historico e politico atual do Brasil utilizando, nessas reportagens, a ironia e 0 sarcasmo
sempre colocando personagens politicos em situa¢fes constrangedoras, dificeis de lidar,
ou, no minimo, situacdes nas quais eles estdo desacostumados, uma vez que ha certa
dificuldade em cobra-los em suas fungdes de representacdo do povo.

O Brasil, no ano de 2010, foi palco de elei¢cbes presidenciais, tendo como
principais personagens e atores sociais, os candidatos a presidéncia: a ex-ministra-chefe
da Casa Civil do governo Lula, Dilma Rouseff, candidata pelo PT (Partido dos
Trabalhadores); e o ex-governador de Sdo Paulo, José Serra, candidato pelo PSDB

(Partido da Social Democracia Brasileira); a ex-ministra do meio ambiente do governo

! Mesmo o Inglés ndo sendo a lingua oficial dos Gltimos dois paises, ambos mantém a nomenclatura em
lingua inglesa.
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Lula, Marina Silva, candidata pelo PV (Partido Verde); e Plinio Arruda Sampaio,
candidato pelo PSOL (Partido Socialismo e Liberdade). De Abril a Outubro de 2010, a
campanha eleitoral presidencial brasileira manteve uma posicdo de destaque no
programa CQC, com a cobertura “Corrida aos presidencidveis”, em que o programa
procurava contato semanal com os principais candidatos ao cargo de presidente,
buscando fazer uma cobertura mais completa possivel dos acontecimentos politicos
ligados & eleicéo.

O programa ndo manteve seu foco apenas na eleicdo presidencial, mas, por ser
transmitido nacionalmente, as eleicdes para deputados, senadores e governadores
ficavam em segundo plano; neste caso, eram comentados apenas os fatos mais
relevantes, diferentemente da campanha presidencial, que foi foco semanal do CQC
durante oito meses, incluindo primeiro e segundo turnos, e foi nessa conjuntura
histdrica e diante do modo CQC de se fazer jornalismo que o interesse nessa pesquisa
foi disperto, cujo grande questionamento é pensar como se essa maneira peculiar de
fazer jornalismo é vista, discursivamente, no contexto socio-historico atual brasileiro .

O CQC de fato trabalha com o jornalismo de uma forma diferente, pois, por
meio do uso da televisdo, trata de acontecimentos de uma maneira peculiar e
irreverente. Sendo assim, para esse trabalho, tomaremos como recorte temporal o0
primeiro turno das elei¢bes presidenciais de 2010, mais precisamente 0s meses de
setembro e outubro, analisando os quatro programas que foram apresentados nesse
periodo. Como personagem principal desse processo eleitoral, para nossa anélise,

tomaremos o trajeto percorrido pela entdo candidata a presidéncia da republica Marina

2 Esta pesquisa integra as reflexdes desenvolvidas no Laboratério de Estudos Epistemolégicos e de
Discursividades Multimodais — LEEDIM. O laboratério esta sediado no Departamento de Letras e no
Programa de Pds-Graduagdo em Linguistica da Universidade Federal de Sdo Carlos — UFSCar e congrega
pesquisadores nos mais diversos niveis (graduacdo, mestrado e doutorado) tanto da UFSCar quanto da
Universidade do Estado de Mato Grosso - UNEMAT, da Universidade Federal de Mato Grosso — UFMT
e da Universidade Estadual da Bahia — UNEB. Dentre os objetivos do laboratdrio estdo analisar o0 modo
como 0s mais diversos suportes midiaticos por meio de textos multimodais, que se ddo a circular como
menos opinativos, constroem uma escrita da histéria de campanhas presidenciais brasileiras bastante
distinta da histéria oficial veiculada nos editoriais, nos artigos de opinido, nas andlises politicas, por
exemplo. Tais textos por seu cardter eminentemente humoristico, satirico dizem o que um artigo de
opinido nao poderia dizer. Elegemos como corpus de analise textos multimodais: fotografias derrisorias,
programas televisivos, fotomontagens, charges impressas, charges eletronicas, caricaturas politicas e,
textos sobre o anedotario politico brasileiro, veiculados por jornais, sites e revistas brasileiras de grande
circulagdo nacional. Sdo analisados discursivamente no “entremisturar” descri¢do e interpretagdo textos
multimodais publicados na Folha de S. Paulo; no Estado de S. Paulo; na revista Veja, na revista Epoca,
no site YouTube e nas emissoras de televisdo brasileiras durante os primeiros e segundos turnos das
campanhas presidenciais brasileiras de 1998, 2002; 2006 e 2010. Este projeto € apoiado pelo CNPq.
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Silva, do PV, em momentos de entrevistas dadas ao CQC. Por meio desse recorte,
pretendemos responder a algumas questdes que se tornaram fundamentais ao nosso
trabalho.

Primeiramente, partiremos de alguns trabalhos que ja foram feitos com base no
programa CQC, com o intuito de reler o que ja foi estudado e pensar em pontos
convergentes e divergentes, em que esses trabalhos, que se baseiam na Teoria da
comunicacdo, e Analise do Discurso (doravante, AD) de orientacdo francesa se
encontram e desencontram, entretanto, nosso objetivo é pensar em uma analise
discursiva sobre o programa. Esse estudo faz-se necessario porque utilizaremos do
chamado infotainment, para pensar a questdo da entrevista do programa CQC enquanto
género de discruso, compreende Maingueneau (2008), por mobilizar uma cenografia
especifica, em sua cena enunciativa.

Depois da conceituacdo dos estudos embasados na Teoria da Comunicacao,
pretendemos classificar a entrevista do programa CQC enquanto género de discurso, a
partir de métodos e conceitos discursivos, diferenciando, portanto, os estudos feitos pela
Teoria da Comunicacdo dos estudos que sdo feitos pela AD. Nessa segunda etapa,
tomamos as ideias de Dominique Maingueneau (2006b) para pensarmos a entrevista do
programa CQC enquanto género de discurso. Para tal estudo, tomaremos como fonte 0s
conceitos de regime de genericidade propostos pelo autor e, a partir de exemplos
selecionados de noss proprio corpus, faremos a anélise do programa enquanto género
discursivo.

Baseados nos estudos de Michel Pécheux, falaremos de elementos fundamentais
para o entendimento de aspectos histéricos Analise do Discurso. Tomaremos também as
ideias de Dominique Maingueneau (2007) que também nos auxilia a compreender e
refletir sobre as relagdes entre um discurso se seu co-enunciador (2006a).

No primeiro capitulo, faremos uma descricdo do programa e o que ja foi
estudado a respeito desse programa e seu surgimento por meio da cibercultura. Em
seguida, no segundo capitulo, trataremos de tdpicos fundamentais para a fundacdo e
desenvolvimento da AD por Michel Pécheux e Michel Foucault e suas repercussées no
Brasil e procuraremos, por meio dos estudos do regime de genericidade propostos pro
Dominique Maingueneau, estabelecer uma classificagdo da entrevista do programa CQC
enquanto género discursivo. Por fim, no ultimo capitulo, tomaremos como principais
referéncias os trabalhos tedricos desenvolvidos por Oswald Ducort (1987), sobre o

conceito de polifonia, e por Dominique Maingueneau (2005b) sobre os conceitos de
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ethos e cenografia, buscando analisar, principalmente, como se da a construcdo da
vocalidade dos enunciadores, pois 0 autor compreende que as imagens, 0 movimento
cénico, a e sonoridade s&o partes constitutivas de uma cena, assim como o texto verbal e
também participam da construcdo da identidade do enunciador.

Esta andlise discursiva serd guiada por meio da relacdo interpretacdo/descricéo,
como propde Pécheux. O programa diz ter a intencdo de instruir o jovem eleitor para
gque 0 mesmo tenha um voto consciente; portanto, faz uso de estratégias linguisticas e
visuais na composicdo de seus discursos. Assim, faremos uma descricdo de aspectos,
como som e imagem, que marcam caracteristicas responsaveis pela possibilidade de
identificar as regularidades entre os discursos apresentados.

Pensamos que o estudo de distintas praticas politicas midiatizadas seja capaz de
mostrar interessantes maneiras de construcdo de sujeitos, suas caracteristicas,
ideologias, deslizamentos discursivos, relacdo com a memdria social e discursiva e 0s
pontos onde sdo passiveis de deriva (PECHEUX, 1993b). Este trabalho procura
investigar de que maneira a cenografia do CQC também fixa sentidos ao mobilizar
varias vozes, que formam o imaginario de uma determinada época.

Sabemos que os discursos politicos midiatizados sdo capazes de formar opinido
publica, logo, no mundo globalizado em que vivemos, esses discursos que Sao
veiculados pelas midias e interferem de maneira significativa na nacdo por propagarem
ideologias de maneira muito rapida. Sendo assim, acreditamos que o estudo dessa
maneira de se fazer jornalismo que o CQC propde é original pela sua irreveréncia,
construcdo cenografica e articulacdo com o politico; portanto o conhecimento de seu
funcionamento discursivo trara enriquecimentos aos caminhos que percorre a Analise

do Discurso no Brasil.
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Capitulo 7

“Em sua estrutura, as novas midias séo igualitarias. Por meio de um simples processo
de conex&o, todos podem participar dela.”
Hans Magnus Enzensberger

Cibercultura, Re-mixagem e Infotainment: as bases de um jornalismo
iIrrevente.

1.1- A cibercultura e a re-mixagem como pontos de partida
As mudancas tecnoldgicas, que marcaram o século XXI, tém uma atuacdo

significativa na atualidade e influencia na interagdo do homem com o mundo. A grande
maioria da populacdo se adaptou a interatividade e ao facil acesso a internet, exigindo
gue os meios de comunicacdo de massa como o radio e a televisdo, também se
reinventassem para conseguir sobreviver nessa nova era tecnoldgica. As adaptagdes
desses meios de comunicagdo de massa culminou na criacdo de novos programas que se
formataram aos moldes inovadores que chegaram a diversos tipos de programas,
inclusive aos programas jornalisticos.

Essa mudanga teve seu inicio h4 mais ou menos trés décadas em decorréncia da
evolugéo da cibercultura, que pode ser compreendida como a maneira sociocultural que
provem da relacdo entre a sociedade, a cultura e as novas tecnologias de base micro-
eletrbnicas, que apareceram na década de 70, gracas a unido dos meios de
telecomunicagdo com a informatica. O termo “cibercultura” define os agenciamentos
sociais entre as comunidades no espaco eletronico virtual, comunidades estas que se
ampliam diariamente e ganham popularidade por intermédio da internet, possibilitando
assim uma maior conexdo entre as pessoas do mundo todo.

De acordo com LEMOS (2005) o principio que rege a cibercultura é o da “re-
mixagem” definido por um conjunto de préticas comunicacionais e sociais de colagens,
combinages e cut-up de informagdes a partir das tecnologias digitais. A “re-mixagem”
tem seu inicio no pds-modernismo, se desenvolve juntamente com a globalizacdo, mas
tem seu apogeu com as novas midias, que sdo as novas tecnologias de informacéo e
comunicacdo que mudam o curso de producdo, de comunicagdo, de circulacdo e de
criacdo de bens e servicos do século XXI, fazendo surgir um novo desenho cultural

chamado de “ciber-cultura-remix”.
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A cibercultura é caracterizada por trés conceitos fundadores: a liberacdo do polo
da emissdo, o principio da conex@o em rede e a reconfiguracdo de formatos midiaticos e
préaticas sociais (LEMOS, 2005). Sao estes conceitos fundadores que norteiam 0s
processos de “re-mixagem” atuais (que S0 sustentados por esse tripé da emissdo,
conexdo e reconfiguracdo. E na cibercultura que vemos o surgimento e desenvoltura da
cultura remix, caracterizada pelo principio basico de sua fundamentacéo: é a liberdade
de criagéo. A respeito da nocdo de remix

compreendemos as possibilidades de apropriacdo, desvios e cria¢do
livre (que comegam com a musica, com os DJ’s no hip hop e os Sound
Systems) a partir de outros formatos, modalidades ou tecnologias,
potencializados pelas caracteristicas das ferramentas digitais, e pela
dindmica da sociedade contemporanea. Agora o lema da cibercultura é
a ‘a informacao quer ser livre’. (LEMOS, 2005. P.2)

Essa dindmica colocada pela cibercultura instaura uma estrutura midiatica que é
impar na historia da humanidade, pois nela qualquer pessoa pode, a priori, receber e
emitir informacdes em tempo real, sob qualquer formato e modulages, para qualquer
lugar do planeta e com a possibilidade de alterar, adicionar, colaborar e resignificar as
informagdes criadas por outros.

Para acompanhar essa evolucdo dada pela cibercultura, a televisao brasileira se
adaptou a essa necessidade de inovacdo em suas midias, em virtude das reconfiguracdes
no processo de comunicacdo. O design grafico, juntamente com a linguagem verbal,
tem se desenvolvido de maneira intensa e veloz, entretanto essa desenvoltura ndo se da
somente com a superacdo de um objeto pelo outro, mas também pela juncdo desses
elementos. Em nosso cotidiano, somos bombardeados por um intenso apelo visual nos
mais variados contextos, algo que aguca os estudiosos da comunicacgdo e linguagem nos
estudos das relagdes interativas, uma vez que a imagem tem relagdo cada vez mais
integrada e indissolUvel aos mais diversos enunciados presentes em nosso dia a dia.

Os textos produzidos pelo jornalismo ndo poderiam atuar de maneira distinta,
ainda que, por muitos anos, os discursos produzidos por ele estivessem/ estejam
imbuidos nas ideias de imparcialidade e objetividade. As mudancas no jornalismo
televisivo tém ocorrido de maneira frenética, tendo como objetivo atingir as massas de
maneira afirmativa e incisiva, buscando melhorias e adaptagdes em seus programas e
visando ao alcance da maior e mais variada parcela da populagcdo. Como o publico atual

tem grande acesso a internet e, consequentemente, as novas possibilidades
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multimidiaticas sdo uma metamorfose radical nos meios de comunicagdo de massa,
culminando em novos programas tele jornalisticos — o que particularmente interessa a
este trabalho.

Os recursos utilizados pelos programas jornalisticos conduzem a criacdo de
formatos diferentes que “tangem a linguagem alternativa e que, muitas vezes, apelam
para recursos como a interatividade e a extensdo para novos formatos de midia” (SA,
2009, p. 1). Um dos recursos mais marcantes da cibercultura é o chamado Infotainment,
nome dado pela juncdo das palavras de origem inglesa Information e Entertainment

(informacdo e entretenimento), do qual trataremos a seguir.

1.2 - A informacao e o entretenimento como base: infotainment
O termo infotainment é utilizado para mostrar uma mescla entre informacéo e

entretenimento. A juncdo do jornalismo com entretenimento esta presente ndo somente
na maneira de falar ou transmitir a informacdo, mas atuando também na maneira de
construir a imagem do programa, como modo de aproximagdo com seu publico. A base
do infotainment, de acordo com Demers é fundada em “programas midiaticos que
tomam a informacdo como base, mas que também incluem o entretenimento em sua
formatac&o como tentativa de aumentar a popularidade e audiéncia™. Isso néo significa
que a noticia perca o seu carater noticioso, mas isto €, o que Demers propde é que as
articulacGes entre a informacdo e o entretenimento sirvam de ferramenta para chamar a
atencdo do publico para as noticias.

Para exemplificar os usos do infotainment, utilizaremos o programa do Custe o
Que Custar — CQC- exibido pela Rede Bandeirantes de televisdo, pois nossas analises
linguistico-discursivas sdo direcionadas a este programa, o que ndo significa que ele
seja 0 Unico programa gue tenha o infotainment como base de criacdo ja que a atragdo
do referido canal possui “irmdos” como os programas Panico na TV (exibido pela Rede
TV) e Furo MTV (exibido pela MTV).

Os trés programas acima citados se assemelham e se distinguem de maneiras
sutis. A caracteristica comum- e mais marcante- entre os trés é o humor: todos os
programas se apropriam da comicidade para informar e se dirigir ao telespectador.

O programa Panico na TV é uma extensdo televisiva do programa radiofonico

Panico, exibido pela Rede TV. Logo ao ser langado, o programa contou com o reflexo

3 “information-based media content or programming that also includes entertainment content in an effort

to enhance popularity with audiences and consumers”. Demers (2005p. 143) — Tradugdo nossa.
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do sucesso da versao veiculada pelar radio Jovem Pan, atingindo em pouco tempo uma
grande popularidade. O objetivo do programa é parodiar acontecimentos e fatos, criando
personagens tipicos da atragdo televisiva que, algumas vezes, ganham uma popularidade
muito maior que o préprio programa.

Ja o Furo MTV é um programa humoristico exibido pela MTV Brasil, que tem
seu molde baseado no programa de sucesso americano Saturday Night Live, um jornal
que segue a linha de "fake news shows". O objetivo do programa é falar das principais
noticias do dia de uma maneira engracada, com noticias que nem sempre sdo mostradas
em programa de grande circulacdo nacional, sendo esse um diferencial do programa.

Por fim, o CQC - autointitulado “um resumo semanal de noticias”- fala das
principais noticias que circularam na televisdo, internet e jornais impressos durante toda
a semana de uma maneira cébmica. O programa também é famoso por suas reportagens
envolvendo o mundo politico brasileiro e mundial.

Sobre a constituicdo do CQC como um programa inscrito nos moldes do
infotainment, podemos afirmar que ele é nada mais é que um exemplo desse novo
género que surge, pois a maneira como o programa € moldado faz com que sua

constituicdo seja um exemplo do infotainment, conforme afirma Gutmann (2008).

O modo como a articulagdo entre o discurso informativo e o0s
dispositivos proprios do entretenimento se configura através de
elementos plasticos da TV, como os recursos de gravacdo e montagem
da imagem e de som. Como exemplo para tanto, temos 0s usos que 0
CQC faz da auto-reflexividade e de elementos da montagem
expressiva. O programa se coloca como um produtivo propdsito para
discutir essa questdo da articulagdo entre informacao e entretenimento
porque sua pretensdo € justamente abusar das referéncias dos dois
campos. (GUTMANN, 2008, p. 3).

As reportagens e matérias construidas pelo programa se apoiam em elementos
humoristicos para moldar relatos sobre os acontecimentos do campo politico, cultural,
econbmico, social, entre outros. Os jogos de sentido criados pelas edi¢cbes do programa
por meio de manipulacdes semioticas dos videos sdo as principais marcas das
reportagens e, por meio da ironia com que o programa discute os fatos cobertos por
outras midias e da séatira feita aos personagens publicos, mantém o programa em
constante movimento entre som, video e imagem.

O programa, de uma maneira geral, & formado por varias marcas intertextuais
que podem ser percebidas logo em sua abertura que faz referéncia explicita ao filme

Men in Black (Homens de preto), pois os apresentadores carregam em si objetos
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icOnicos caracteristicos do filme, sendo eles os dculos escuros e o terno preto. Outra
referéncia cinematogréfica evidente é a da trilogia Missdo Impossivel, sequéncia de
espionagens sobre as atividades de um conjunto de agentes secretos do governo
americano que no programa é evidenciado pela “espionagem” que os repérteres fazem
aos politicos brasileiros. Na vinheta de abertura, os trés apresentadores surgem em um
cenario virtual, simulando um terreno misterioso, abrindo passagens e passando por
diferentes espagos, como se passassem por veredas, limites e barreiras para cumprir a
missao de revelar o lado CQC da noticia, 0 que diversas vezes aparece mencionado em

autorreferenciagdes a fungdo exercida pelo programa, como, por exemplo, “Vamos

fazer essa entrevista, custe o que custar”.

Figura 1- Abertura do programa CQC em sua temporada 2010

A exploracéo dos textos da industria cinematogréafica, recorrendo a esse efeito de
“salvadores” ou de “delatores dos problemas sociais” também ¢ acionada pelos
apresentadores durante todo o programa, com diversos enunciados: “Cuidado, ja tem
politico usando a foto de ‘procurado’ da policia no santinho da elei¢do” (Rafinha
Bastos, em 18/05/2010); “Novamente, n6s estamos aqui ajudando vocé a melhorar a
pontaria do seu voto neste ano de eleicdo” (Marcelo Tas, em 29/06/2010); Marcelo
Tas: “Vamos revidar nas wrnas!” Marco Luque: “E, vamos tacar a urna nesses
mother fuckers!” (Marcelo Tas e Marco Luque, em 28/09/2010); “Presidente, agora
que vocé vai ficar desempregado, vai fazer como o eleitorado e se inscrever no Bolsa
Familia? ”(Marco Luque, em 05/10/2010). Sendo assim, o CQC se utiliza dos aspectos
plasticos e enunciativos, compondo uma maneira de fazer jornalismo com a nocao de
“guardido”, exemplificada aqui pela composi¢do dos personagens e pelos elementos
plasticos e graficos e os sentidos das imagens postuladas pelo programa seriam, de
acordo com Gutmann (2008), uma exploracdo de diferentes elementos de linguagens,

cujo sentido é encontrado na articulagéo de todos eles na edi¢do que compde o quadro.
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O CQC tambem desenvolveu sua prépria caracteristica de exibicdo de cenas em
off*, pois, ao analisar tal aspecto do programa, constamos que essas cenas fazem parte
do fio que conduz toda a narrativa da matéria. Os enquadramentos da camera muitas
vezes privilegiam de maneira intencional etapas do processo de producdo, para que
essas cenas auxiliem na construcdo de uma “transparéncia” ao publico, atestando o
efeito de “salvadores” que os personagens do programa tentam passar.

A enunciacdo do programa € composta de varios elementos e momentos,
incluindo a bancada dos apresentadores, quadros e reportagens. Gutmann (2008)
considera que o CQC abusa dos recursos audiovisuais, especialmente daqueles pautados
em intervencdes videograficas e efeitos sonoros para satirizar as fontes no momento das
entrevistas e promover a critica por meio do riso. Para a autora, tanto a satira quanto a
parddia ndo precisam necessariamente recorrer ao plano do verbal, mas por meio de um
divertido jogo de imagens e audios, que articulados, criam um efeito de comicidade,

utilizados claramente como modo de intervencéo politica.

O uso de intervencdes gréaficas recorrente em todas as reportagens do
programa funciona como um dispositivo de abertura de sentidos, isto
é, as imagens encavaladas sugerem sentidos que ndo estdo explicitos
no texto falado e aparecem através do desenho, do texto produzido em
gerador de caracteres e do som. A resposta a uma pergunta
embaragosa ou dura costuma ser configurada por dispositivos graficos
de simulagdo de contradicdo como o aumento do nariz (em referéncia
ao personagem Pindquio que tem o nariz grande por suas mentiras),
gota de suor no rosto, manchas vermelhas nas bochechas e pelo
aumento do volume da cabega, explicitando possivel nervosismo e,
geralmente, efeito contrario ao que ¢ dito verbalmente. (GUTMANN,
2008, p. 10)

Figura 2- Exemplos de intervencgdes graficas que marcam as construgdes de sentido do programa.

* Cenas que ocorrem durante a gravacdo, mas que sdo cortadas na edicfo. Geralmente essas cenas sao
compostas por erros de gravacao, falhas do repdrter, intervengdes na entrevista etc. (GUTMANN, 2008).
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Por meio da edicdo dessas imagens, é possivel construir varios pontos de vista
dentro de um mesmo quadro, quadro este que tem seu sentido produzido ndo apenas
pelo verbal, mas, principalmente pelos elementos graficos que os compdem, “os
dispositivos de manipulacdo digital aproximam a imagem, associada no jornalismo ao
valor de documento como evidéncia de uma preexisténcia do enunciado e como crédito
de verdade” (GUTMANN, 2008, p. 12). As imagens compostas de intervencdes graficas
se relacionam a uma proposta de interpretacdo do jornalismo. Um dos possiveis sentidos
para essa posicdo seria a pressuposicdo de que a noticia € uma construcdo da realidade,
portanto refratando um dado real segundo um recorte interpretativo e ndo simplesmente

espelhando.

1.3- O jornalismo do CQC
O CQC, enguanto um programa caracteristico do infotainment possui sua

maneira peculiar de fazer jornalismo, por isso, neste topico sera mostrado como esse
“jeito CQC” de fazer jornalismo ¢ dado e como o infotainment funciona dentro do
programa. Entretanto, antes de darmos continuidade a constituicdo do programa, é
necessario, para dar clareza e compreensdo, a definicdo de alguns aspectos
fundamentais como: noticia, fato e informacao.

Conforme afirma BOND (1962), a noticia € um modelo de divulgacdo de um
acontecimento pelo viés jornalistico. E a matéria-prima do jornalismo, normalmente tida
como algum dado ou acontecimento social que mereca ser publicado em algum tipo de
midia. Temas sociais, naturais, politicos, culturais, econdmicos e outros podem ser
considerados noticia desde que causem efeito a um determinado grupo social e que
tenha valor para a imprensa. As vezes, a noticia pode ndo ser positiva, tornando-a
excepcional e causando impacto social, como golpes de estados, tragédias e outros.
Noticias tém valor jornalistico quando aconteceram recentemente, ou quando ainda nao
foram noticiadas por nenhum meio. O jornalismo pretende filtrar informacGes que sejam
relevantes e mostra-los ao publico de modo interessante. Um texto jornalistico ndo é
necessariamente noticioso, porém todas as noticias sdo de carater jornalistico.

Ja o fato jornalistico € considerado algo que possa gerar repercussao e possui

interesse para a sociedade. De acordo com o manual da Folha de S. Paulo

Quanto mais um fato puder gerar consequéncias para 0 mundo, para a
sociedade ou para a maioria dos leitores, mais relevante ele é. Quanto
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mais inesperado, mais noticioso; quanto maior a forca de quem esta
interessada em oculta-lo, também. FOLHA DE S. PAULO (1996, p.
27).

Entretanto, convém dizer que o interesse ndo € uma propriedade do fato. Quem
possui interesse ndo é o fato, mas quem o observa, isto é, o jornalista ou o leitor. Assim,
é possivel dizer que esta implicito a premissa de que um fato, para se tornar jornalistico
precisa, primeiro, ser observado e despertar o interesse de alguém. Os fatos
jornalisticos sdo o objeto das noticias, logo, ndo existem de maneira independente.

De acordo com HOLANDA (1988), a definicdo de informacéo seria o ato de
informar. Sob essa visdo, a informacdo é vista como "algo" advindo de uma acéo,
originando do verbo informar. Para o jornalismo, a concepcdo de informacdo é dada
como o resultado do processamento, manipulacdo e organizacdo de dados, de tal forma
que represente uma mensagem que, constituida enquanto noticia, trara um fato
interessante ao seu publico. As informagdes trazidas pelo CQC falam dos fatos
cotidianos que sdo mostrados ao publico por meio de noticias articuladas com o humor,
colocando em um mesmo patamar a informacéo e o entretenimento.

Ainda que de certo modo as articulacbes propostas pelo infotainment possam
tirar a credibilidade da “noticia levada a sério”, porque poderia distrair a atengdo dos
telespectadores em relacdo as noticias relevantes, por utilizar estratégias semiotico-
discursivas, dadas por uma narrativa midiatica leve com conteddo mais acessivel, é
possivel afirmar que isso ndo ocorre com o programa de nosso trabalho, pois ele
consegue aliar informac&o e entretenimento assumindo um carater jornalistico proprio

ao

Entender que, ao legitimar o prazer como forma de recepcdo, o
telejornalismo da modernidade avangada que o CQC pratica ndo deixa
de lado a fung&o informativa inerente ao género. O programa viabiliza
uma forma de o telespectador divertir-se, obviamente, mas acima de
tudo informar-se. Seria uma espécie de recepcdo mediante o
divertimento, cada vez mais evidente hoje em todos os dominios da
cultura, um sintoma do redimensionamento da percep¢do humana
diante dos avancos tecnoldgicos. (GUIMARAES, D. & CAETANO,
K., 2009, p. 9)

O humor é outra caracteristica marcante do programa. Para Saliba (2002), o
humor surge do contraste, da estranheza e da criacdo de novos significados e nasce da
forte e intima relagdo do homem com estereétipos estabelecidos na memoria do

individuo, construidos de fragmentos do passado. As anedotas sdo exemplos de
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simplificacbes onde humor é despertado em instantes. Com base nessa afirmacao, é
possivel dizer que muitas vezes € por meio das piadas e do jeito descontraido que uma
noticia importante passa a ser melhor compreendida pelo publico, por simplificar ou

esclarecer.

Ao contrério de outros programas na mesma linha, ou seja, que aliam
0 humor a abordagem informativa da propria midia televisiva, CQC
expbe os sentidos normalmente deixados implicitos, intencional ou
ndo intencionalmente, nos intervalos semanticos provocados pelo
dizer noticioso, pautado pelo efeito de objetividade, para converté-los
em matéria principal de seu jornalismo “escrachado”. Recupera, em
suma, o ndo dito, levando ao extremo nas entrevistas a recuperacdo do
que esta oculto ou desviado nas respostas evasivas, justificadoras ou
forjadas. (GUIMARAES, D.; CAETANO, K., 2009, p. 4)

O humor do CQC néo é o humor pelo humor, mas sim o humor colocado como
um elemento da composicdo jornalistica. Por meio das expressbes audiovisuais, 0
programa produz uma polémica relacdo entre o jornalismo e o entretenimento. As
noticias apresentadas no CQC sdo compostas, algumas vezes, por fatos que estdo
implicitos a informacao contida na tela e, muitas vezes, eles sdo tratados por meio das
intervencdes graficas humoristicas.

De acordo com Guimardes & Caetano (2009), ao se tratar de um jornalismo
aliado ao entretenimento, hd a construcdo de um programa hibrido. As autoras ainda
denominam que o hibridismo é caracterizado pela mistura das diferentes formas de
representacdo (gravura, cinema, fotografia, videos e outras), desde que essas
composi¢des de varios textos diferentes sejam entendidas como “um espago de
passagem imaterial e atemporal” (GUIMARAES, D.; CAETANO, K., 2009, p.4).

O hibridismo existente no programa é uma marca da Cultura Remix, pois 0
programa constroi suas noticias reconfigurando a informacdo a sua maneira, trazendo
para a tela textos variados que irdo compor a construcdo do fato noticiado. No
programa, muitas informagdes sdo transmitidas a0 mesmo tempo e N0 Mesmo espaco,
ressignificando temas e objetos, mostrando que sua composicdo hibrida é uma
ferramenta do jornalismo construido pelo CQC e que o hibridismo tem um papel
fundamental na formulacdo e articulagdo de uma noticia enquanto informacgdo e
entretenimento. Guimardes & Caetano (2009) dizem que o programa é constituido por
meio da praxis enunciativa da bricolagem, alegando que a bricolagem supde a juncéao de
um numero de formas ja determinadas e consideradas fixas, ndo sendo um tipo de

discurso ja estereotipado e sim um ato criativo que a colocaria como uma pratica impar.
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O CQC busca a confianca de seu telespectador explorando areas como a satira
ou a ironia, estejam elas presentes no plano do icénico, do sintatico ou do semantico. A
estratégia utilizada pelo CQC supbe um telespectador que seja apto a compartilhar
valores e enunciacfes especificas do programa. O relacionamento do CQC com o
publico, portanto, ndo é uma tarefa facil, pois, para manter essa articulacdo entre

entretenimento e informagdo trabalhando conjuntamente.

A articulacdo dos dois modos de relacdo com o publico-alvo é
complexa e demanda consciéncia de que ndo h& propriamente uma
diluicdo de fronteiras, pois 0s dois géneros televisivos continuam a
existir, mas sim de uma proposta limitrofe, de se construir um
programa hibrido, mas com estilo. Vale dizer, o estilo é o elemento
que vai permitir o reconhecimento do programa por seu perfil
especifico e pela maneira como se efetiva o relacionamento com os
espectadores, fazendo com que se diferencie dos demais. Nesse caso,
os deslocamentos de significados, tanto explicitos quanto conotados,
devem ser previstos em sua extensdo, quantidade e qualidade.
(GUIMARAES, D. ; CAETANO, K., 2009, p.7)

Para darmos continuidade a definicdo do programa CQC enquanto um programa
jornalistico que mistura o humor com a informacdo, faremos uma descricdo geral do
programa, falaremos de seus apresentadores, reporteres e da constituicdo basica de uma
entrevista no programa, pois esse sera nosso recorte, que apresentaremos no proximo

capitulo.

1.3.1- “Custe o que custar”: seu resumo semanal de noticias
“Comega agora para todo o Brasil seu resumo semanal de noticias. Este é o

CQC”. Este enunciado dito por uma voz ao inicio do programa que é composto por trés
ancoras, numa transmissdao ao vivo, falando de temas como politica, esportes,
atualidades, celebridades, entre outros, tudo isso imerso em muito humor e
apresentando uma leitura jornalistica dos acontecimentos semanais.

A televiséo brasileira tem por tradigdo a importacdo de programas televisivos do
exterior, tanto nos canais pagos e privados quando nos canais abertos e 0 CQC, assim
como outros® programas, também faz parte desses programas importados e adaptados
para um determinado publico ou pais.

O CQC é uma producéo originaria da Argentina (o nome original do programa é

Caiga Quien Caiga), concebido pela produtora Eyeworks Cuatro Cabezas, e segue seu

% Big Brother, Super Nanny, Brazilian next top model, entre outros. (GUIMARAES, D. ; CAETANO, K.,
2009)
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modelo original (assim como nos demais paises® em que ele é transmitido). No Brasil, 0
programa contou até 2009 com a presenca de sete homens, mas, em 2010 houve a
entrada de uma integrante feminina ao grupo — basicamente trés na bancada e sete (dois
deles assumem duas posi¢des) que atuam utilizando, em todos os quadros do programa,
ternos pretos, camisas brancas e oculos escuros.

No Brasil, o programa é transmitido ao vivo todas as segundas-feiras pela TV
Bandeirantes e conta com a presenca Marcelo Tas, Rafinha Bastos’ e Marco Luque na
apresentacdo e a conducdo do programa (embora Rafinha Bastos e Marco Luque
alternem posicOes entre apresentadores de reporteres) e os repdrteres Danilo Gentilli,
Monica lozzi (ambos responséveis pelas matérias politicas), Rafael Cortez, Felipe
Andreoli e Oscar filho (que geralmente tomaram frente as reportagens relativas a
esportes e a outros assuntos que nao sejam politico. Esses trés ultimos repdrteres s
assumem as reportagens politicas na falta do Danilo Gentili ou da Monica lozzi.).

Marcelo Tas € jornalista e ganhou a fama no Brasil nos anos 1980 com seu
personagem Ernesto Varela, um reporter que fazia perguntas inconvenientes aos seus
entrevistados, e nos anos 1990 como personagem dos programas RA&-Tim-Bum
(professor Tibdrcio, por exemplo) e Castelo Ra-Tim-Bum. A atitude tomada pelo
personagem dos anos 1980 é a que mais se familiariza com CQC, pois, por meio da
ousadia, do humor e da irreveréncia, o programa coloca seus entrevistados em xeque
especialmente quando se trata de matéria politica. Além de Marcelo Tas, 0s integrantes
Rafinha Bastos, Rafael Cortez e Felipe Andreoli também sdo jornalistas, porém,
ficaram conhecidos por fazerem parte do circuito de comédias estilo stand-up® e no
teatro. Monica lozzi, Marco Luque, Danilo Gentilli e Oscar Filho sdo atores que
também possuem seus trabalhos vinculados as comédias stand-up e ao teatro. Nas
comédias produzidas por esses atores, a espontaneidade tem papel principal e
indispensavel, o que se reflete na posicdo deles enquanto repérteres do CQC, uma vez
que ao seguir o roteiro e o script proposto pela direcdo do programa eles causam um

efeito de improviso em suas matérias.

® 0 CQC ¢é exibido em seis paises: Argentina, It4lia, Israel, Franca, Chile, Brasil e Estados Unidos.

" No ano de 2011, ap6s comentério considerados ultrajantes dirigidos & cantora brasileira Wanessa
Camargo, o apresentador/reporter Rafinha Bastos entrou em um acordo com a Rede Bandeirantes de
televisdo e saiu do programa. Como nossa pesquisa € fundamentada no ano de 2010 ainda o tomaremos
como parte integrante do programa.

8 Espetaculo humoristico executado por apenas um ator. O humorista se apresenta sozinho, sem
acessorios, cendrios, caracterizagdo, personagem ou o recurso teatral, diferenciando o stand up de um
monologo tradicional.

24



A atitude esponténea é indispensavel para o alicerce do programa, pois € por
meio dela que os apresentadores sdo capazes de circular entre 0 humor e do jornalismo.
O cenéario® do programa é composto de uma bancada com os trés apresentadores e 0
fundo traz o nome do programa com letras vazadas e um teldo em que passam imagens
distorcidas e intervencdes graficas. O palco é bastante elevado em relacdo a plateia (que
raramente aparece na tela), tratando-se, portanto, “de um auditorio praticamente virtual,
embora exista fisicamente, como ficamos sabendo pelos agradecimentos finais as
instituicOes e faculdades presentes em cada programa, cuja participacdo limita-se ao
aplauso” (GUIMARAES;CAETANO, 2009, p. 9).

Figura 3- Cenério do programa CQC com todos seus integrantes: Rafinha Bastos, Danilo Gentilli, Felipe
Andreoli, Marcelo Tas, Ménica lozzi, Rafael Cortez, Oscar Filho e Marco Luque. Fonte: AgNews

Toda a composicdo do frame™, desde a bancada até as reportagens e
propagandas, trabalha em cima da plastica da justaposicdo, das mudancas repentinas e
dos cortes bruscos. A manipulacdo da camera traz uma ideia de ambiente em constante
movimento, ‘“nada mais adequado ao cenario liquido e instavel da modernidade
avancada, neste lugar da cibercultura que € tecido a partir da conjuncdo de uma
justaposicdo ilimitada das imagens” (GUIMARAES ; CAETANO, 2009, p. 12).

A logomarca do programa € representada por uma mosca bibnica, dando o

sentido de que os repoérteres do CQC podem estar ou entrar em quase todos os lugares,

% Consideramos aqui a formatac&o do programa no ano de 2010, pois foi 0 ano que serviu de base para
essa pesquisa. O cenario do programa muda anualmente.

1 Frame é a expressdo utilizada quando se fala do enquadramento da cena. (GUIMARAES, D. ;
CAETANO, K., 2009)
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culminando na ideia de vigilancia, com ideia de pousar nos lugares mais fetidos e
imundos. Sendo a mosca um inseto incOmodo e com a capacidade de surgir em muitos
lugares, a mosca € uma alusdo ao papel dos repérteres e também ao refrdo dito pelo
apresentador Marcelo Tas em todo final de programa “eles estdo a solta, mas nos
estamos correndo atrds”. O voo da mosca acontece sempre que o CQC coloca no ar
alguma reportagem de denuncia ou, entdo, em cortes onde ocorrem as trocas de
entrevistadores ou de espagos urbanos. Dessa forma, podemos compreender que o
reporter do CQC estara presente para incomodar e para mostrar a sociedade um lado do

fato noticiado que nem sempre € mostrado.

Figura 4- Mosca simbolo do programa

Tendo o conhecimento que esse repérter do CQC enquanto um repoérter que
perturba a quem precisar para conseguir sua entrevista, é possivel dizer que ele assume
essa caracteristica para compor o ritual que é uma entrevista no programa. A entrevista
é um recurso fundamental que busca legitimar, ilustrar e fundamentar um fato abordado
por um telejornal o que, no caso do CQC, também nédo € diferente, pois assim como no
pulpito da apresentacdo do programa ha a presenca do infotainment, em uma situagéo de
entrevista isso também ocorre, mas de uma maneira mais acentuada.

Para exemplificar como funciona uma entrevista no CQC, utilizaremos uma
entrevista exibida no dia 3/10/2010, comandada por Oscar Filho. Apds o resultado do
primeiro turno das elei¢bes presidenciais de 2010 (realizado no dia 2/10/2010) os
reporteres do CQC estavam a postos em todos os comités politicos dos candidatos a
presidéncia. Na ocasido, Oscar Filho aproveita para conversar com algumas pessoas que
circulavam por um dos comités e ao abordar uma moca desconhecida que estava no
comité da entdo candidata a presidéncia da republica, Marina Silva, deu-se a entrevista a

sequir:
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1. Abertura da entrevista

2. Oscar Filho: Reta final das elei¢cdes 2010 aqui
no CQC, eu td6 aqui em Sdo Paulo no comité da
Marina Silva do PV pra acompanhar junto com ela
a apuracdo dos votos, assim como outros
reporteres estdo também aqui em S&o Paulo em
outros comités. Quer ver o que vai acontecer?

3. Oscar Filho: Eu queria saber o que vocé acha
que ela tirou de bom dessa candidatura?

5. Oscar Filho: Mas vocé ndo acha que o melhor
de tudo foi ela ter ganho aquele lance de
cosméticos s6 pra ela? Cé viu né? Tem uma linha

7. Oscar Filho: Sim , sim. Precisa né? Ela ta
precisando...

4.  Mulher
experiéncia, né?

entrevistada:  Principalmente

6. Mulher entrevistada: (risadas) Fica
bonita, né?

de cosméticos pra ela porque ela é alérgica e tal...

8. Mulher entrevistada: Néo, ela é uma moca
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bonita, uma mulher bonita, mas...

[Efeito sonoro: vozes dizendo “Ahan...”]

|

9. Oscar Filho: (interrompendo) bonita é vocé. 10. Mulher entrevistada: (sem graca) obrigada,

obrigada.

As entrevistas no programa sempre comegam da mesma maneira, assim como
demonstra o quadrol, ha uma vinheta com a abertura sempre com o0 nome do programa,
em destaque, e 0 nome do quadro a ser apresentado embaixo grafado com letras
menores. A seguir (quadro 2) aparece o repOrter responsavel pelas entrevistas que
seguirdo™ trajando sempre o terno preto, camisa branca e gravata preta, os 6culos
escuro (também caracteristica da vestimenta de um reporter do CQC) por vezes é
deixado de lado nas entrevistas

Ap0s a introducdo do repdrter, ha sempre um corte brusco que parte direto para a
entrevista. Raramente sdo mostradas as situaces onde o repdrter aborda o entrevistado,
dando a impressdo de que algo ja tinha sido conversado entre entrevistador e
entrevistado anteriormente, mas a edi¢cdo do video coloca apenas aquilo que é
considerado principal. Sempre que uma entrevista comeca, a primeira pergunta feita ¢, a
priori, ndo causa nenhuma reacao estranha na pessoa que esta sendo questionada, como
mostra a pergunta “Eu queria saber o que vocé acha que ela tirou de bom dessa
candidatura?” (quadro 3); porém, o questionamento que segue serd sempre composto
por perguntas ambiguas, irbnicas até mesmo sarcasticas, ou seja, sempre uma questao
que colocara a pessoa entrevistada em uma situacdo fora de sua zona de conforto, como
demonstra o quadro 5: “Mas vocé ndo acha que o melhor de tudo foi ela ter ganho
aquele lance de cosméticos s6 pra ela? Cé viu né? Tem uma linha de cosméticos pra ela
porque ela é alérgica e tal..”. que faz com que a pessoa entrevistada dé risada e entre

em seu “jogo” da entrevista.

1 Quando ha mais de um repérter, sempre aparece um fazendo uma breve introducéo e apés aparece 0
outro continuando a fala do primeiro.
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O entrevistador tenta colocar seu entrevistado em uma situacdo dificil, como
Oscar Filho faz. Apds a moga ter respondido que Marina Silva ficaria mais bonita com
0 uso de maquiagens de cosmeéticos antialérgicos, no quadro 6 o repérter ironiza que
Marina Silva é uma moca feia que precisaria de maquiagens, o que obriga a entrevistada
a afirmar que Marina era uma moca bonita. Mas, nesse momento, o repérter interrompe
a entrevistada, cortando sua fala e mudando de assunto dizendo “bonita é vocé”,
constrangendo a moca, que agradece o elogio.

No quadro de numero 7, ha a presenca de um efeito muito utilizado pelo CQC: a
edicdo de audio. Nesta entrevista, ouve-se algo que seria correspondente a uma multiddo
de pessoas exclamando ao mesmo tempo a palavra “ahan”, o que daria a entender que a
resposta da moca sobre a beleza de Marina Silva fosse uma mentira ou alguma ironia de
sua parte. O sentido criado em cima da fala da moca é complementado pela interrupgéo
de sua fala pelo reporter, 0 que ndo permite que ela conclua um raciocinio, por meio da
mudanca de assunto que o repérter faz. As entrevistas sempre terminam da mesma
maneira que comecgaram: um corte brusco, que por vezes interrompe a fala do
entrevistado, finalizando a entrevista.

E possivel afirmar, entdo, que o jornalismo proposto pelo CQC é um jornalismo
irreverente a partir do momento que trata o fato de uma noticia de maneira diferente e,
algumas vezes, desrespeitosa. Para que isso seja construido, o programa tem suas bases
fundadas na cibercultura e carrega, como principal ferramenta de composicdo, o
infotainment.

Neste primeiro capitulo procuramos mostrar as caracteristicas do programa CQC
que o constituem enquanto um programa moldado no infotainment, pois essa
caracterizacdo é de fundamental ajuda nas analises que pretendemos fazer. Nos
capitulos que seguirdo faremos uma abordagem discursiva do programa, baseados no
dispositivo tedrico-metodoldgico da Anélise do Discurso de orientacdo francesa.
Primeiramente, faremos uma retomada histdrica sobre a fundamentacdo dessa teoria,
apos definiremos quais sao os aspectos especificos que pretendemos abordar €, por fim,
faremos a analise de nosso corpus Essa retomada histérica embora ndo seja téo
pertinente para a analise do corpus mobilizado é fundamental para a compreensdo dos
diferentes percalcos e percursos pelos quais a Analise do Discurso vem passando desde

sua fundacdo no final dos ndos sessenta do século passado.
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Capitulo 2

O discurso é sempre a arena em que lutam (...) pontos de vista em oposicao.
José Luiz Fiorin

A Andlise do Discurso: fundamentacao tedrica e importancia para 0s
estudos da linguagem jornalistica.

No capitulo anterior fizemos uma breve descri¢do do programa televisivo, que
sera analisado neste capitulo e no capitulo seguinte, baseados em estudos anteriores
sobre 0 programa. Nenhum dos estudos citados tém como base teorica a teoria de
Anélise do Discurso, pois ndo é de nosso conhecimento trabalhos nesta area que
envolvam o programa CQC em alguma pesquisa em AD, por isso, partimos dos
trabalhos publicados para mostrar como nosso trabalho pretende ir em uma direcéo
diferente das outras reflexdes realizadas sobre o programa CQC.

As péaginas seguintes mobilizardo alguns elementos fundamentais aos estudos da
Anaélise do Discurso de orientacdo francesa, pois, ao realizar uma pesquisa, € necessario
conhecimento da teoria com a qual trabalha. Para tanto, traremos a tona alguns
conceitos que retratam a histéria da AD francesa. Tracaremos um pouco do passado
historico AD e falaremos de seu presente, apontando os elementos que delimitam o0s
caminhos que deram origem a essa pesquisa, possibilitando recursos analiticos. Por fim,

mostraremos como nosso corpus de analise pode ser analisado sob o olhar da AD.

2.1 A fundacéo
A Andlise do Discurso francesa € derivada dos estudos e inquietacdes tedricas de

Michel Pécheux, que rompem com o corte epistemologico realizado por Ferdinand de
Saussure sobre os estudos da linguagem, reformulando, entre outras coisas, a dicotomia
de langue/parole, teoria que tinha o estudo sisttmico como centro da observagéo acerca
da langue como objeto de estudo. Quando se trata de parole e do dispositivo teérico que
ela traz, tanto para analise quanto para a producgéo de sentidos, tem-se um novo objeto, 0
discurso, que ndo € um dado empirico, sendo diferente do enunciado e do texto, pois é
colocado na relagcdo com a Histdria e os elementos linguisticos que se marcam nela,
bem como ela, a historia, marca-se nos elementos linguisticos.

Baseando-nos na obra de Pécheux, podemos dividir a histéria da AD francesa

em trés fases. Na Analise Automatica do Discurso (AAD-69), como é chamada a
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primeira fase desse percurso, delimita-se apenas por poucas publicacGes pecheutianas.
Nesta fase, Pécheux parte dos estudos que foram feitos sobre o estruturalismo
linguistico e tenta criar um dispositivo automatico para promover uma separagao entre
leitura e subjetividade; baseando sua pesquisa na reconstrucdo do corte Saussuriano,
nomeando o discurso como separado da fala saussuriana e de suas implicacfes
subjetivas. E usual dizer que a AD é uma disciplina transversal que tem sua base na
Linguistica (Pécheux, relendo Saussure), no Materialismo Historico (Althusser, relendo
Marx) e na Psicanalise (Lacan, relendo Freud). Dessa maneira, o conceito de discurso
proposto por Michel Pécheux é, indubitavelmente, influenciado por essas outras teorias,
adicionando ao discurso um constituinte exterior a ele proprio. Em outras palavras, as
condigdes de producdo que séo externas ao discurso possibilitam que ele seja estudado
sem gue se caia no subjetivismo.

Ainda na convencional primeira fase da histdria epistemoldgica da AD, Pécheux
expde um dos principais pontos de sua teoria: a possibilidade de interacdo entre o
discurso a um alhures, ja-dito antes, independentemente e em outro lugar, do mesmo
modo, articula-se a ideia do ndo-dito constitutivo. Com base nisso, Pécheux mostra,
dentro do discurso, a existéncia de elementos discursivos anteriores e exteriores em que
os enunciadores ja foram esquecidos (GREGOLIN, 2008), criando, assim, o postulado
de que todo discurso parte de um discurso ja-dito, de um interdiscurso como
posteriormente reformula o pensador francés.

A AAD-69 termina com a publicacdo de Les Verités de La Palice (1975), livro
em que Pécheux propde uma teoria materialista do discurso, teoria esta que marca o
inicio da convencionalmente chamada segunda fase de sua obra. Essa nova etapa toma a
linguistica como base para que se desenvolvam processos discursivos e que, a0 mesmo
tempo, considera que o processo discursivo estd dentro de uma relacdo ideoldgica de
classes, mesmo que essas relacdes sejam contraditorias.

Baseando-se em Althusser, Pécheux assevera que “os individuos sao
interpelados em sujeitos-falantes (em sujeitos de seu discurso) pelas formacoes
discursivas que representam na linguagem as formacGes ideoldgicas que lhes séo
correspondentes” (PECHEUX, 1997, p. 161) e, tomando Lacan como base, Pécheux
discute a teoria dos dois esquecimentos afirmando que, dentro do inconsciente, 0s tracos
significantes ndo sdo esquecidos como eram suposto, entretanto, atuam entre o sentido e

0 ndo sentido.
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Em Semantica e discurso: uma critica a afirmacdo do oObvio — traducéo
brasileira para o Les Verités de La Palice — Pécheux dedica grande parte de sua atengao
para 0 que se tornard um dos principais questionamentos desse segundo grupo da AD
francesa, qual seja, a determinacdo do sujeito pela historia. O ultimo conceito proposto
por Pécheux neste livro de 1975 é o conceito de intradiscurso, conceito este que tem
como definicdo colocar o funcionamento do discurso em relagdo a ele mesmo, em
outras palavras, a relagdo do que é materialmente dito agora com o que foi ou sera dito.

A influéncia da politica na segunda fase da AD é de incontestavel importancia.
O grupo de Pécheux, por exemplo, atua contra o reformismo na politica e por extensao
nos estudos sobre a linguagem, que culmina no ataque ao logicismo gerativista e a
sociolinguistica. E nessa época também que, em critica a Foucault, Pécheux reformula o
conceito de formacdo discursiva (doravante, FD), afirmando que assim como as
formacdes ideoldgicas, a FD ndo pode ser pensada como um bloco homogéneo. Assim,
a partir dessa reformulacéo sobre a noc¢ao de Foucault, e as relagdes entre as ideologias
dominantes e dominadas, que comega a nascer a ideia de heterogeneidade.

A terceira fase da AD pecheutiana tem como marco o reencontro de Pécheux
com Jean-Marie Maradin, que faz o elo entre Pécheux e as ideias de Foucault. O
encontro com Jacqueline Authier-Revuz também é bastante produtivo por gerar um
estudo sobre “um discurso dentro do proprio discurso”, ainda com grande contribui¢do
na questdo da heterogeneidade. Sdo esses encontros, em soma com as formulacbes
tedricas propostas por Jean-Jacques Courtine, que indicam a ndo homogeneidade dos
discursos, dando suporte para avancgar a discussdo a respeito dos limites das FDs,
inserindo a nocdo de memdria discursiva, que sera por nos elucidada posteriormente.

Michel Foucault é outro personagem de extrema importancia para a AD. Em seu
livro As palavras e as coisas (1966), Foucault traz a autotematizacdo do homem como
sujeito e objeto da ciéncia; mas, é somente em Arqueologia do Saber(1969) que
Foucault enfatizara o quadro teérico-metodolégico de seus trabalhos anteriores. Porém,
segundo o proéprio autor, este livro é o trabalho no qual se torna possivel fazer diversas
criticas internas e também reescrever algumas teorias, como, por exemplo, o conceito de
enunciado. Ao discorrer sobre o conceito de enunciado, Foucault o considera a unidade
elementar do discurso, e o contrapGe a trés conceitos, sendo eles: a proposicao, a frase e
os atos de linguagem.

O enunciado diferencia-se de uma frase porque ndo necessita estar sob a

regéncia de regras estruturais, morfossintaticas. Uma foto, um livro de contabilidades,
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uma conta, por exemplo, constituem enunciados sem, entretanto, estarem constituidos
da estrutura sujeito-verbo-predicado. Outro conceito que Foucault contrapde a
enunciado é o dos atos de linguagem, pois os atos de linguagem sdo 0s que mais se
aproximam do conceito de enunciado; entretanto, Foucault ndo visa ao ato material
(falar e escrever) nem a intencéo do individuo que fala, tampouco ao resultado eventual

do que foi dito. Foucault detém-se ao descrever

na operacao que foi efetuada pela propria formula, em sua emergéncia
(...). O ato ilocutério ndo é o que ocorreu antes do momento do
enunciado; ndo é o que se pdde produzir depois do prdprio enunciado
no sulco que deixou atras de si e nas consequéncias que provocou;
mas sim o que produziu pelo préprio fato de ter sido enunciado — e
precisamente este enunciado (e nenhum outro) em circunstancias
determinadas. (FOUCAULT, 1986, p.94)

Ao relacionar o enunciado com o conceito de lingua, Foucault o coloca em
niveis de existéncia diferentes que “ndo requer uma construgdo linguistica regular para
formar um enunciado; mas ndo basta tampouco qualquer realizacdo material de
elementos linguisticos, ou qualquer emergéncia de signos no tempo e no espago, para
que um enunciado apareca e passe a existir’” (FOUCAULT, 1986, p. 95)

Assim, para uma frase ou um ato de linguagem se tornarem um enunciado deve-
se considerar o fato de alguma dessas ocorréncias terem sido produzidas por um sujeito
em um determinado lugar, determinado por regras historicas e sociais, considerando que
esse enunciado ndo é apenas formado de elementos gramaticais e/ou logicos, mas
também por se formar a partir do sujeito que o enuncia da posi¢do que esse sujeito
assume, e de ser interpelado por regras histéricas, o que chamamos de funcédo
enunciativa.

Outro apontamento fundamental para a compreensdo do conceito de enunciado
proposto por Foucault é ele estar inserido dentro de um conjunto de outros enunciados
que, de certa maneira, atestam sua historicidade. Foucault considera o discurso um
conjunto de enunciados que se apoiam numa formacdo discursiva, sendo, portanto,
enunciados gue se constroem na unidade/descontinuidade da histéria, que nos trazem a
possibilidade de estabelecer certas regularidades.

A AD francesa considera o discurso enquanto uma materializacao da Historia na

lingua, assim como a materializacdo da lingua na Histéria. Como nossa pesquisa esta
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intrinsecamente ligada a Histdria linguageira dos conceitos discursivos, a lingua e sua
materializacdo na historia, indispensavel explicar como essas teorias se relacionam.

As perspectivas historicas tradicionais sempre consideraram suas analises de
formas regulares e lineares, fazendo com que os historiadores Marc Bloch e Lucien
Febvre fundassem a Ecole des Annales, que tinha o intuito de discutir a histéria como
uma ciéncia, pois assim ela poderia dialogar mais facilmente com as ciéncias vizinhas.
A “nova historia” ndo considera a historia apenas como algo linear, passando a estuda-la
a partir dos acontecimentos dentro de uma determinada periodizacdo, dessa maneira
estudando-a de uma forma descontinua. Ao comparar a nova maneira de se estudar

historia com a maneira que era estudada outrora, Foucault afirma:

a histéria do pensamento, dos conhecimentos, da filosofia, da
literatura, parece multiplicar as rupturas e buscar todas as perturbagdes
da continuidade, enquanto que a histdria propriamente dita, a histéria
pura e simplesmente, parece apagar, em beneficio das estruturas fixas,
a irrupcdo dos acontecimentos. (FOUCAULT, 1986, p. 6)

Ainda tendo Foucault como referéncia, € possivel afirmar que esse estudo
descontinuo da historia s foi possivel porque o sujeito foi retirado do centro da
interpretacdo historica, pois, para que se tenha uma historia linear, € indispenséavel que
se tenha um sujeito associada a nocao fundadora do termo:

a garantia de que tudo que lhe escapou podera ser devolvido; a certeza de
que o tempo nada dispensard sem reconstitui-lo em uma unidade
recomposta; a promessa de que o sujeito podera, um dia — sob a forma da
consciéncia —, se apropriar, novamente, de todas essas coisas mantidas a
distancia pela diferenca, restaurar seu dominio sobre elas e encontrar o que
se pode chamar de sua morada. (FOUCAULT, 1986, p. 15)

Como ndo podia deixar de ocorrer, esse novo olhar sobre a historia, e 0 novo
olhar sobre o sujeito histérico, molda um novo olhar sobre os documentos. Sendo assim,
ndo se trata mais de estuda-los por si mesmos, na forma de monumentos, mas sim suas
condigdes de possibilidade, pois dessa maneira se estuda 0 modo como a sociedade se
representa. O documento ndo seria mais para a historia apenas uma matéria que tenta
mostrar 0 que 0s homens ja disseram ou fizeram, mas sim que ha dentro das entranhas
desse documento toda uma sociedade existente, contendo suas relacdes e momentos.
Todavia, ndo ditos abertamente.

Além dessa nova visdo que a historia passa a ter, € necessario levar em

consideracdo também alguns outros conceitos igualmente necessarios e
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interdisciplinares a nosso trabalho, como os de “memoria coletiva” e “memoria
discursiva”, que, assim como o discurso, sdo inseparaveis da historia por ser ela a
responsavel da transformagao de uma ‘memoria coletiva’ em ‘memoria historica’, ao se
levar em consideracdo o documento como material que nos remete a um determinado
lugar e a uma determinada situacdo temporal.

O que se compreende como “memoria coletiva” € tudo aquilo que ¢ trazido do
passado até 0s grupos sociais atuais, o que fica no passado dos grupos e 0 que 0S grupos

fizeram no passado,

(...) a memoria coletiva foi posta em jogo de forma importante na luta das
forcas sociais pelo poder. Tornarem-se senhores da memoria e do
esquecimento era uma das grandes preocupagOes das classes, dos grupos,
dos individuos que dominaram e dominam as sociedades histdricas. Os
esquecimentos e os siléncios da historia sdo reveladores desses mecanismos
de manipulacdo da memoria coletiva. (LE GOFF, 1994, p. 422)

Ao trazer a memoria para o campo do politico, Jean-Jacques Courtine (1999),
em O Chapéu de Clémentis. Observagdes sobre a memdria e 0 esquecimento na
enunciacao do discurso politico, (1999), faz algumas importantes consideracdes sobre
como a memoria se da no campo politico, mais precisamente, a relacdo do discurso
politico que se volta aos cristdos, exemplificando como se dao esses apagamentos na
materialidade linguistica.

No dominio da AD francesa, também podemos adotar o termo “memoria
discursiva” quando referimos aos sentidos totalmente cristalizados em sua identidade
(BARONAS, 2000). Assim, a memoria discursiva ndo terminaria quando se ouve ou
reformula algo que ja foi dito, ela apresenta identificacdes e filiagdes discursivas sobre
as quais ha uma base que da a possibilidade de qualquer dizer: passado ou futuro, desde
que regrado por uma formacéo discursiva.

Tentando pautar o programa CQC, que sera objeto de estudo neste trabalho,
falaremos sobre os tracos de histéria e de sociedade que se articulam dentro do texto e,
ainda, significar aquilo que retoma uma memoria discursiva na qual o leitor se inscreve.
Remetemo-nos aos dizeres de Gregolin (2003), sobre a tripla constitui¢cdo da Analise do
Discurso, que se define pela “busca de um dispositivo de andlise do processo
discursivo; a busca dos vestigios — da historia e da memoria — no discurso e a
consequente inter-relagdo entre a ordem da lingua, a ordem da histéria e a ordem do
discurso” (GREGOLIN, 2003, p.8). Ainda sob a visdo de Gregolin (2003), dizemos que,
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desde os primordios da AD, o objeto discursivo esta também em questionar as
condicBes de producdo de um discurso a partir do pressuposto de que o discurso €
determinado pelo tecido sécio-historico que o constitui. Assim, tenta-se casar as teorias
que ddo base aos estudos de textos midiaticos e a materialidade discursiva na qual o
programa CQC se encaixa enquanto texto.

Definir o que € texto gera certa complexidade. Para Orlandi, por exemplo, o
texto € uma materialidade simbdlica que acarreta um significado semantico
(ORLANDI, 2002). Ja para Indursky (2006), um texto é onde se mobilizam outros
textos, contextos e intertextos, atravessam também outras subjetividades que geram
sentidos e FDs diferentes. Dessa maneira, 0 texto é pensado como espago discursivo
heterogéneo que se fecha, simbolicamente, no trabalho discursivo do sujeito-autor,
sendo possivel pensar que uma das caracteristicas que um texto apresenta €, a0 mesmo,
representar uma peca de linguagem composta de comeco, meio e fim. Ainda segundo
Indursky (2006), o texto deve ser considerado um efeito-texto, logo um espago
discursivo organizado, fechado e, teoricamente, completo. Para tanto, o efeito-texto é
uma peca de linguagem completa, acabada e fechada. Na AD, o texto é um efeito-texto,
espaco discursivo ilusoriamente completo e homogéneo e seu fechamento se da somente
na ordem do simbolico.

Orlandi (2002) afirma que a palavra discurso, em sua constituicdo etimoldgica,
estd ligada a ideia de curso e de movimento. O discurso, ainda segundo a autora, é 0
simbolo em movimento, a pratica da linguagem e como o homem atua dentro dessa
prética da linguagem. A autora defende também que o interdiscurso refere-se ao saber
discursivo dentro de todo saber, retornado sob a forma de pré-construido e sustentando
a tomada da palavra. Assim, o interdiscurso guia 0s saberes que retomam o pré-
-construido, aquilo que ja foi dito e esta na base do dizivel, logo, 0 que da apoio a
palavra enunciada. A constituicdo de interdiscurso é dada como aquilo que é dito antes,
em outro lugar e de maneira independente, portanto o saber discursivo que permite a
formacédo de qualquer discurso na forma de pré-construido e que sustenta a retomada de
um signo ou um conjunto de signos. Quando se trata da interpretacdo do interdiscurso,
podemos considerar seu exterior como sua alteridade discursiva, isso porque, dentro de
uma sociedade, existe o “outro” de seu saber, bem como existe sua historia. De acordo
com Pécheux (1997), a historia e a sociedade correspondem a representacdo da
linguagem discursiva, podendo ai haver ligacdo e possibilidade de aliar um texto a

maltiplas interpretacfes, pois € nessa relacdo entre sociedade, linguagem e histéria o
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lugar de organizacdo da memoria, das relacdes sociais dos sujeitos e de seus
significantes.

Ancorados em Orlandi (2002), podemos dizer que o interdiscurso afeta dizeres
que, numa determinada situacdo, afetam o modo como o sujeito significa, pois todos os
sentidos ja ditos por alguém (em algum outro lugar e momento) influenciam o que é
dito agora e, dessa maneira, os dizeres ndo séo exclusivos. Eles sdo significados pela e
na histéria e pela e na linguagem, porque o que j& foi dito em algum outro lugar e
momento tem influéncia sobre o que é dito agora, sendo possivel afirmar que nenhum
discurso é particular e Unico. Assim, do ponto de vista do discurso, ndo ha sentido em
perguntar ao sujeito o significado de um dizer, pois 0 que o0 sujeito sabe acerca do que
ele mesmo disse, por vezes, ndo é suficiente pra compreender os efeitos de sentido
gerados pelo seu saber, isto &, esse dizer € interpretado pelos interlocutores,
principalmente, quando se trata de comunica¢do em massa.

Ainda sob o olhar da mesma autora, o fato de o interdiscurso sustentar a
producdo de qualquer discurso referente é fundamental para que seja possivel
compreender o funcionamento do interdiscurso com os sujeitos e as ideologias; ha entédo
uma relacdo entre o que ja foi dito e o que se diz, entre o interdiscurso e o intradiscurso,
entre a construcgéo e a formulagéo do sentido.

Pensando em um eixo cartesiano, o interdiscurso é o eixo vertical, eixo que
possui todos os dizeres ja ditos e esquecidos em uma sequéncia de enunciados, portanto
seu conjunto representa todo o dizivel. No eixo horizontal, temos o intradiscurso, aquilo
que se diz no momento, no lugar e nas condi¢bes de onde se diz, colocado sob a
perspectiva do interdiscurso. O intradiscurso é, entdo, determinado por sua relagdo com
o interdiscurso, e este determina o intradiscurso porque s é possivel determinar um
novo dizer sob a perspectiva daquilo que ja foi dito. Todo dizer encontra-se nessa
relacdo entre o interdiscurso e o intradiscurso e é dessa relacdo que os sentidos sdo
extraidos. O interdiscurso também pode ser considerado a historicidade que vem
determinar aquilo que € importante ou ndo para discursividade das condicGes de
producdo dos discursos. Para Pécheux (1997), o interdiscurso é o que especifica as
condicBes nas quais 0 acontecimento historico pode se inscrever num espago potencial
de coeréncia, continuo e interior, exclusivo de uma memoria. Os efeitos de sentido
discursivos s tém sentido quando se refere a algo que ja foi dito anteriormente e, para
iss0, é necessario que haja um sujeito especifico num lugar e num momento também

especifico e particular, em que se apague na memoria histérico o que €é passado para o
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esquecimento, fazendo emergir os sentidos de um novo dizer. Orlandi (2002) afirma que
no interdiscurso existe uma voz sem nome, uma vez que, quando dizemos algo, estamos
automaticamente nos filiando a redes de sentido, mesmo que seja de maneira

inconsciente.

2.2 - Dominique Maingueneau e a Analise do Discurso
Dominique Mainguenau, em sua obra Novas tendéncias em Analise do

Discurso (1997) afirma que o éxito da AD é devido ao encontro de intelectualidades-
reflexdes sobre linguistica, marxismo e psicanalise que partiam do estruturalismo-
culminando numa reflex&o entre texto e historia. O grande desafio da AD era interpretar
sem neutralizar, pois ndo tem como objetivo ensinar a um analista um método, mas sim
leva-lo a criar métodos de analise que sustentem a interpretacdo de seu texto, pois ele
acredita que ndo existe no texto um estoque do qual se possa simplesmente extrair uma
interpretagdo, mas sim que Se esse texto se inscreva em uma determinada cena
enunciativa cujos lugares de produgdo e interpretagdo sdo “‘atravessados por
antecipacdes, reconstrucdes de suas perspectivas de imagens, imagens estas que sdo
impostas pelos limites da formagao discursiva” (MAINGUENEAU, 1997, p.91).

O texto, logo, é tido como um objeto discursivo, ele é a unidade onde o discurso
de materializa e nele podemos encontrar varias vozes que o configuram como uma
heterogeneidade; é por esse motivo que interessa a AD como se da a construcdo das
interdiscursividades e suas relagdes dentro de uma globalidade textual. Para
Maingueneau, a AD permite que o analista utilize outras areas do conhecimento para
que seu corpus seja analisado, pois ndo se faz apenas uma analise linguistica, mas
tambeém sdo considerados outros alcances como os conflitos socio-historicos existentes
e cristalizados em um discurso, as instituicdes que podem restringir a enunciacao e o
espaco Unico que cada discurso tem para si.

O objeto de estudo da AD, como ja foi dito anteriormente, é o discurso, pois é
ele que consegue fazer a juncdo daquilo que é linguistico com o extralinguistico e nos
possibilita compreender a relacdo entre a sociedade, o sujeito e a ideologia. O discurso
nada mais é que “uma dispersdo de textos, cujo modo de inscricdo historica permite
definir como um espaco de regularidades enunciativas” (MAINGUENEAU, 2005b, p.
15). E este conceito que permite ao individuo ser compreendido enquanto sujeito

inserido em um discurso que o assujeita. E importante dizer também que, para
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Maingueneau, a linguagem € construida enquanto interacdo social, tendo papel
fundamental na constru¢do de um significado, ¢ apenas a linguagem que “permite
construir e modificar as relagcbes entre os interlocutores, seus enunciados e seus
referentes” (MAINGUENEAU, 1997, p.20).

Dominique Mainguenau (1997), ao falar de interdiscurso, diferencia universo
discursivo, campo discursivo e espaco discursivo. O universo discursivo € formado pelo
conjunto de Formacgdes Discursivas, de diferentes posicionamentos e interagindo numa
determinada conjuntura, 0 que pode apresentar pouco interesse ao analista por nédo
poder apreender o universo discursivo em sua totalidade. Ja& o campo discursivo €
constituido por um conjunto de FDs que se encontram em concorréncia, delimitam-se
reciprocamente umas as outras, em uma regido determinada do universo discursivo;
entretanto, 0 mais comum € que ndo se consiga estudar um campo discursivo em sua
totalidade. Finalizando, os espacos discursivos sdo os recortes feitos pelo analista no
interior de um campo discursivo, tendo em vista algum objetivo de anélise especifico.
Esses recortes feitos pelo analista s&o realizados a partir de um conhecimento histérico
que possibilitard o levantamento de questdes e hipdteses acerca de um determinado
tema, dando desenvoltura a pesquisa.

O mesmo autor considera fundamental levar em consideragdo os fundamentos
semanticos do discurso, porque, dentro de um espago discursivo, as FDs podem
apresentar poucos elementos indicativos das FormacGes que as constituem, obrigando,
assim, o analista a considerar fundamentos semanticos. Baseando-se na relacdo em que
os discursos fundam-se em primazia com o interdiscurso, precisa-se construir um
sistema no qual a definicdo semantica circunscrita e a superficie semantica de um
discurso coincidam com as definicdes de relagdo de um discurso com o outro. N&do é
possivel, portanto, considerar a autonomia de um discurso, uma vez que ele sempre
volta a outros discursos.

Assim, para a teoria do discurso, a constituigdo semantica dos discursos situa-se
num estado de transformacdo, todavia ndo como identidade fechada. Em outras
palavras, a Formagdo Discursiva incorpora elementos pré-construidos produzidos em
seu exterior e, nesse gesto, ao se redefinir pelo seu exterior, um discurso retoma
elementos de seus proprios elementos, provocando, eventualmente, seu apagamento,
esquecimento ou, até mesmo, negagao.

Maingueneau (1997) afirma que dentro do espago discursivo o interdiscurso ndo

é um fragmento fixo, uma citagdo e nem mesmo algo exterior. O autor defende que ndo
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€ necessario que ele seja atestado dentro de um discurso, pois o interdiscurso esta na
raiz do intradiscurso, saindo, assim, do centro de seu préprio discurso, ndo podendo, em
nenhuma instancia, ser considerado auténomo. O interdiscurso, a0 mesmo tempo em
que é sempre o que falta em um discurso, é também o que permite o discurso se fechar
num todo. E a parte do sentido de um discurso que foi necessaria ao sacrificio em
virtude da construgcdo de uma identidade discursiva. A relagdo do discurso com o
interdiscurso pode ser notada independentemente de qualquer alteridade marcada.

Acerca da interdiscursividade, Mainguenau (1997) afirma que a melhor unidade
de andlise ndo é o discurso, mas o ponto de trocas entre varios discursos selecionados.
Entretanto, essa afirmacdo concede duas possibilidades de compreensdo: a primeira
delas é que a especificidade de um discurso se d& em estudo com outros discursos; a
segunda é a que o interdiscurso consiste em uma regularidade portadora de varios
discursos que ndo sao mais que componentes do discurso e sim do interdiscurso. Esses
discursos componentes tém sua identidade baseada a partir da relacdo discursiva, néo
independentemente uns dos outros, para depois serem colocados em agao.

No programa de 3/10/2010, o reporter Oscar Filho entrevista Marina Silva,
candidata recém-eliminada da luta pela faixa presidencial. O repdrter Oscar Filho
consegue uma entrevista com Marina Silva, candidata recém-eliminada da luta pela
faixa presidencial, ap0s ela ser interrogada por varios outros repérteres. Abaixo, segue

um recorte da entrevista concedida por Marina Silva.

Oscar Filho: Senadora queria dar os parabéns, ndo, eu queria dar 0s
parabéns, pb guerreira, vocé estava nos dez por cento foi pra vinte por
cento, parabéns hein, parabéns.

Marina Silva: Obrigada

Oscar Filho: Se vocé conseguisse mais uns nove por cento ai vocé ia
para o segundo turno, eu gueria saber se vocé esta dez por cento mais
feliz ou nove por cento mais triste.

Marina Silva: Eu estou cem por cento feliz.

Oscar Filho: Completamente?

Marina Silva: Completamente feliz com esse processo.

Oscar Filho: E o verde combina mais com o vermelho ou com o
azul?

Marina Silva: O verde combina com todas as cores porque as cores
do Brasil s&o muito mais diversificadas que o vermelho e o azul.

Podemos considerar a entrevista acima como um espago discursivo (que
obviamente estaria inserido dentro de um campo discursivo) que exige do leitor

(espectador) a formulacdo do efeito de sentido. A entrevista comega com 0 reporter
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Oscar Filho parabenizando Marina Silva por seu crescimento na porcentagem de votos
eleitorais, mesmo assim a candidata ndo consegue votos suficientes para concorrer ao
segundo turno, ficando com a terceira coloca¢do. Como é de costume, o candidato que
fica em terceiro lugar geralmente oferece seu apoio a algum dos outros dois candidatos
que restaram na disputa. Quando Oscar filho disse “E o verde combina mais com o
vermelho ou com o azul?”, essa interdiscursividade do apoio do terceiro colocado a um
dos dois outros candidatos foi salientada, pois a cor do partido de Marina Silva (PV) era
0 verde e a cor dos partidos dos outros candidatos Dilma Rousseff (PT) e José Serra
(PSDB) eram, respectivamente, vermelho e azul; sendo assim, o que o repdrter criou um
efeito de sentido ao perguntar era sobre o apoio da candidata a algum dos dois
candidatos. Todavia, como resposta a essa pergunta, Marina Silva conseguiu se
esquivar, mantendo--se neutra ao responder que “o verde combina com todas as cores
porque as cores do Brasil sdo muito mais diversificadas que o vermelho e o azul”.
Portanto, a interdiscursividade € a relacdo entre um discurso selecionado com
outros discursos que circulam a respeito de um tema, buscado uma producdo de sentido.
Nessa relacdo entre os discursos circulantes, um discurso apenas se justifica pela sua
significacdo e constituicdo em relacdo a outros discursos inscritos em um campo
discursivo, sejam eles citdveis ou ndo. SO o fato de os campos discursivos serem
intercambidveis culmina na questdo discursiva e sua eficacia ao manter relagdes com
outros discursos, recorrendo a pré-construidos que criam a relacdo do discurso

selecionado com seu publico-alvo.

2.3 O género na Analise do Discurso
Pensar a questdo do género em andlise do discurso é algo central para esta

disciplina “porque esta ndo apreende os lugares independentemente das palavras que
autorizam (contra a reducdo socioldgica), nem as palavras independentemente dos
lugares de que sdo parte integrante (contra a redugdo linguistica)” (MAINGUENEAU,
2006b, p.233). A nocdo de género tem sido amplamente discutida e retomada desde a
década de 1980, entretanto ela ainda se mantém uma nogéo problematica.

Sé&o critérios situacionais que definem a categoria de género do discurso porque
ela aponta dispositivos comunicacionais que s&o definidos socio-historicamente. Esses

géneros em questdo normalmente se caracterizam por parametros tais como 0s papéis
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que os participantes recebem, suas finalidades, seu enquadramento no espago-tempo,
tipo de organizagdo textual, etc.

Os géneros possuem uma natureza de evolucdo que caminha juntamente com a
sociedade, que pode modificar seu modo de existéncia material e o transformar
profundamente. Ja ha algumas décadas, em especial sob a influéncia de Bakhtin, a
categoria de género do discurso passou a ser generalizada como um conjunto de
enunciados produzidos numa sociedade.

As ideias de Bakhtin afirmam que moldamos nossos discursos em forma de
géneros, a partir do discurso alheio, em varios modelos que foram pautados em
parametros para tratar da questdo da mobilizagdo do género como, por exemplo: todo
género do discurso quer causar certa mudanca na situacdo em que é parte; todo género
do discurso implica um lugar e um momento apropriado para seu éxito; todo género do
discurso € inscrito em uma temporalidade que pode ocorrer em varios eixos; todo
género do discurso possui um suporte especifico; entre outros.

De acordo com Maingueneau (2006b) a grande dificuldade que se enfrenta é que
os analistas do discurso tendem a privilegiar alguns dados especificos (como o suporte,
a fala, etc.) ao invés de pensar uma grande gama de produgdes verbais. Para o autor, “é
facil imaginar que, conforme o corpus de referéncia que se parte — a conversacdo ou 0s
romances de vanguarda, por exemplo- chegue-se a concepgdes de genericidade”
(MAINGUENEAU, 2006b, p.237).

As reflexdes e estudos sobre o género tém suas raizes em duas tradicdes de
origem Aristotélica: a Retdrica e a Poética. Porém, com o declinio da Retorica, 0s
géneros e subgéneros dos textos literarios passaram para um primeiro plano. O foco
dado ao género, ligado a um conjunto de atividades verbais, tem suas consequéncias: na
Anadlise do Discurso utilizamos uma categoria que, ao longo da historia, ficou saturada
de sentidos; a Literatura é analisada por meio de uma categoria que foi criada pela
Analise do Discurso cujo nome “género” lhe é familiar, mas ndo lhe pertence
verdadeiramente.

Maingueneau afirma que os géneros podem ser definidos em dois grandes
regimes de genericidade: os géneros conversacionais e os géneros instituidos. Por
géneros conversacionais compreendem-se 0s géneros que ndo possuem uma ligagédo
estreita com um lugar institucional, papéis e nem roteiros estaveis. Sua tematica e
composigdo sdo bastante instaveis tratando-se de coercdes locais e horizontais, isto &,

“estratégias de ajuste e de negociagdo entre os interlocutores que a eles se impdem”
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(MAINGUENEAU, 2006b, p.238). Sendo assim, é dificil dividir as interacfes
conversacionais em géneros definidos, pois uma conversa entre colegas de trabalho nédo
é do mesmo género que uma conversa entre um paciente e um médico.

Por outro lado, os géneros instituidos sdo divididos em dois: 0s géneros
rotineiros e 0s géneros autorais. Este ultimo € compreendido pelos géneros que sao
produzidos pelo proprio autor ou por um editor. O carater autoral, de uma maneira
generalizada, ¢ manifestado por meio de uma indicacdo paratextual no titulo ou no
subtitulo como, por exemplo: dissertacao, ensaio, tratado, etc. Esses tipos de textos sao,
geralmente, encontrados em discursos especificos como o discurso literario, o
jornalistico, o filoséfico... A partir do momento que se atribui um rétulo para
determinada obra, e 0 modo como se espera que aquele texto seja recebido, € instaurada
— implicitamente — uma atividade discursiva desse género.

Os géneros rotineiros sdo os favoritos dos analistas do discurso por serem
aqueles que tém seus papéis desempenhados por protagonistas que permanecem
constantes em todo o processo de enunciagdo. S&o esses: a revista, o jornal, a entrevista
radiofénica, o debate televisivo, etc. Esse tipo de género é o que melhor compreende a
definicdo como um dispositivo de comunicacdo definido socio-historicamente. Quando
tratamos desse tipo de género, ndo faz muito sentido questionar quem os inventou,

muito menos quando e onde, pois 0s parametros de constituicdo desses

resultam na verdade da estabilizacdo de coercbes ligadas a uma
atividade verbal desenvolvida numa situacdo social determinada. E
possivel definir, no universo desses géneros rotineiros, uma escala em
que figuram de um lado géneros completamente ritualizados, que
deixam uma margem minima para variacdo (atos juridicos), e, do
outro, géneros gue, nos termos de um roteiro pouco restritivo, deixam
grande parte sua ao sabor das variaces sociais. (MAINGUENEAU,
2006b, p. 239).

Os analistas do discurso preferem deixar 0s géneros tidos como “autorais”
aos estudiosos da literatura e da filosofia, dando preferéncia aos estudos dos géneros
“rotineiros”. Desse modo, dividem-se os textos que sdo considerados “transitivos” e
“Intransitivos”, sendo que os primeiros sdo aqueles que ficam a servigo da necessidade
da vida social, e os segundos, os que apelam para uma individualidade criadora. Nao
existe, no entanto, nenhuma razédo tedrica para que os estudiosos da Literatura ou 0s
analistas do discurso deem preferéncia a um tipo de género, a Unica justificativa dessa
divisdo sdo as segmentacdes institucionais, pois é mais produtivo considerar 0s géneros

instituidos em sua diversidade. A partir dessa constituicdo, é possivel classificar os
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géneros instituidos em quatro tipos de genericidade instituida a partir da relacdo que se
estabelece com a ‘“cena genérica” e com a ‘“cenografia”, dois termos que serdo
discutidos mais adiante.

De acordo com Maingueneau (2006b), os géneros que ndo admitem variagdes,
com excecdo de algumas poucas, sdo aqueles chamados de géneros instituidos tipo 1.
Neste tipo de género, os participantes obedecem estritamente as coergcdes do género:
formulérios, cartas comerciais, oficios, etc. Este género € caracterizado por esquemas
composicionais que ja foram estabelecidos anteriormente e sobre os quais se tem um
forte controle onde os participantes sdo intercambiaveis. O géneros instituidos tipo 2,
por sua vez, sdo aqueles que possuem seus locutores individualizados, mas que estdo
restrito as normas formais que definem o conjunto de pardmetros do ato
comunicacional. Esse tipo de género segue uma cenografia preferencial, que é esperada,
e tolera alguns desvios, como: telejornal, guias de viagem, etc.

Os géneros instituidos tipo 3 ndo possuem uma cenografia preferencial e faz
parte da natureza desse género incitar a inovacao, nao sendo possivel prever qual sera a
cenografia que ele enunciara. Fazem parte desse tipo de género os textos publicitarios,
cancdes, programas televisivos, etc. A inovacdo para esse tipo de género é necessaria
porque ela busca capturar um publico e a ele atribuir alguma informacdo. Por fim, os
géneros instituidos tipo 4 sdo aqueles que sdo autorais e cuja relacdo com a nogao de
género € problematica.

Aproximando-se em um bom namero de aspectos, 0s géneros 3 e 4 ndo seguem
um modelo esperado, porém capturam seu publico por meio de uma cena de enuncia¢do
original que é capaz de configurar sentido a sua atividade verbal, harmonizada com o
préprio discurso. Maingueneau (2006b) ainda afirma que os géneros de tipo 4 sdo
formados por cenas genéricas que se caracterizam por uma incompletude constitutiva,
pois cabe somente a um autor autocaracterizar sua producéo verbal.

No caso de um género tipo 4, supde-se que denominagdes como

“meditacao”, “utopia”, “relato” etc. contribuam de um modo decisivo
para definir a maneira a que um titulo de um texto correspondente
deve ser recebido. Nessas circunstancias, a designacdo dada ndo pode
ser substituida por outra (um “devaneio” nao € uma “fantasia”...), pois
ndo é uma simples etiqueta que permite identificar uma pratica verbal
independente, mas antes a consequéncia de uma decisdo pessoal que é
parte de uma ato de posicionamento no ambito de um certo campo e
que esta associado a uma memoria intertextual. E com relagéo a essa
memoria que 0s atos de categorizacdo genérica assumem sentido e é
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essa memoria que conserva o rastro do gesto e dos autores.
(MAINGUENEAU, 2006b, p.242)

Os géneros de tipo 4 séo estreitamente ligados aos discursos constituintes. Dessa
maneira, 0s textos ndo correspondem a atividades discursivas que sejam banalizadas no
espaco social: 0os géneros televisivos, publicitarios e politicos séo diretamente ligados as

atividades sociais que possuam finalidades preestabelecidas.

2.3.1- O CQC enquanto género do discurso?
Neste tépico procuraremos pensar como se da o funcionamento da entrevista do

programa CQC enquanto género do discurso. Como ja foi dito anteriormente, o0 género
do discurso é um dispositivo de comunicacdo que s6 podera aparecer em determinadas
situacOes socio-historicas. Ao pensarmos em uma entrevista televisiva, como é o caso
do programa analisado, devemos pensar que existe uma situacao historica que envolva

algum tema determinado que interesse ao publico do CQC. Para essa anélise,

utilizaremos trechos das entrevistas de nosso corpus, composto por quatro entrevistas
exibidas nos meses de setembro e outubro de 2010, auge da campanha eleitoral
presidencial brasileira.

Para as andlises, partiremos do principio que Maingueneau (1997) aborda para
explicar que existem coer¢des genéricas para a existéncia de um género, o que descarta
a tentativa de uma tipologia de analise discursiva, pois o autor afirma que “s6 ha género
a partir do momento em quem varios textos se submetem a um conjunto de coergdes
comuns € que os géneros variam segundo lugares e épocas” (MAINGUENEAU, 1997,
p.35). Cabe, entretanto, ao analista do discurso, saber fazer o recorte que pautara sua
pesquisa de acordo com as configuracdes de cada género, de acordo com sua finalidade
e objetivo. As coercdes genéricas também nos permitem perceber que alguns géneros do
discurso sdo mais suscetiveis, isso tem a ver com as praticas sociais que 0s mantém e
transformam.

Primeiramente, devemos pensar que 0s géneros de discurso pertencem a um
determinado tipo de discurso que € associado a vastos setores de uma atividade social.
Assim, o CQC constitui-se em género do discurso no interior de um tipo de discurso
“televisivo”, que por sua vez faz parte de um conjunto mais amplo, o tipo de discurso
“midiatico”, que figuraria também os discursos como o radiofonico e o da imprensa

escrita.
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De acordo com Maingueneau (2001), os géneros do discurso nao existem por si
sO e esperam que um locutor se aproprie dele para que o género possa aflorar. Na
realidade, os géneros sdo “atividades sociais que, por isso mesmo, sao submetidas a um
critério de éxito. Os ‘atos de linguagem’ sdo submetidos a uma questdo de éxito”
(MAINGUENEAU, 2001, p. 65), por exemplo, no caso da entrevista, para que ela seja
realizada é necessario que exista um co-enunciador que esteja disposto a ceder algumas
respostas a um reporter. Assim como os atos de linguagem sdo determinados por
condicdes de éxito, os géneros do discurso também possuem as suas, as quais listaremos
abaixo e analisaremos de modo a corroborar com as analises da entrevista do CQC..

Todo género do discurso possui uma finalidade reconhecida. Essa finalidade
discursiva implica em responder a questionamentos como: “estamos aqui para dizer ou
fazer o qué?” (CHARAUDEAU, 1995. apud MAINGUENEAU, 2001, p.66). Assim
como uma conversa tem por objetivo manter relacGes sociais, uma entrevista tem por
objetivo fazer questionamentos a uma pessoa tida como importante em uma situagéo
social, para que suas respostas tragam algum tipo de informacdo ao publico que tera
acesso a entrevista em questdo. As entrevistas que o CQC faz ndo fogem a essa regra, e
essa determinacdo correta sobre qual é a finalidade de um género é fundamental para
que o destinatario possa ter um comportamento adequado ao género do discurso
utilizado.

Outra condicdo de existéncia para um género do discurso é pensar o estatuto de
parceiros legitimos. Maingueneau (2001) afirma que os proprios géneros do discurso
devem definir os papéis dos enunciadores e co-enunciadores em sua existéncia. O
género deve ser capaz de determinar quem fala e a quem essa fala se dirige. Em uma
entrevista essa relacdo funciona da seguinte maneira: um repoérter (enunciador) dirige-se
a um entrevistado (co-enunciador) que, quando responde a uma pergunta, torna-se um
enunciador, invertendo os papéis no ato social. Entretanto, eles ndo sdo os Unicos que
participam dessa enuncia¢do; ha um terceiro co-enunciador que, no caso do CQC, seré o
publico que acompanha o programa.

Quando uma pessoa cede uma entrevista ao CQC ela tem uma ideia de qual é o
publico do programa. Por exemplo, Marina Silva, no programa de 6/9/2010, ao ser
entrevistada por Monica lozzi, responde que a candidata Dilma Rousseff possuia
“alguns quilinhos a mais”. Marina ja tinha um conhecimento prévio de que o publico
que assiste ao CQC é um publico jovem, que gosta de piadas e brincadeiras; portanto,

sua resposta causaria um bom impacto naqueles que assistissem a entrevista. Assim
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como ja foi dito anteriormente, o proprio programa autoriza que as piadas circulem em
suas entrevistas, ou entdo, a pergunta de Monica lozzi ndo seria “iss0 faz com que vocé
acorde todos os dias pela manhd e pense: ‘o que ela tem que eu nio tenho?’”,
caracterizando dando um tom de deboche a pergunta.

A escolha lexical utilizada pelos apresentadores e reporteres do CQC também
faz parte da constituicdo de seu género. Vejamos 0s excertos abaixo, extraidos de nosso

corpus:

1-  Senadora queria dar dos parabéns, ndo, eu queria dar os
parabéns, pd guerreira, vocé estava nos dez por cento foi pra vinte por
cento, parabéns hein, parabéns. (Oscar Filho em 3/10/10).

2-  Entdo ao invés de espetar ele, da um beijinho nele em sinal de
paz. (Monica lozzi em 27/9/10).

3- E, vocé ndo era tdo POP que nem hoje, né Marina? (Monica
lozzi em 13/9/10).

4-  Depois de passar esses momentos agradaveis aqui,
agachadinha, ao lado da Marina Silva a gente vai atras do José Serra,
vamos falar com o homem. (Monica lozzi em 6/9/10).

Dentro do quadro de regime de genericidade proposto por Maingueneau, a
entrevista do programa CQC estaria caracterizada como género instituido de modo II,

pois, nessas categorias estdo classificados:

0S géneros para 0s quais o0s locutores produzem textos
individualizados, mas submissos a normas que definem o conjunto dos
pardmetros dos atos comunicacionais: jornais televisivos, fait drivers,
guias de viagem entre outros. Eles seguem, em geral, uma cenografia
preferencial, esperada, mas toleram desvios, ou seja, recurso a
cenografias mais originais. (MAINGUENEAU, 2004, p.50).

O léxico utilizado pelos repérteres do programa faz parte dessas normas que o
programa instaura a partir de sua existéncia. Como ¢ tipico do infotainment a mistura
entre 0 humor e o jornalismo, o Iéxico utilizado também sera tipico dessa juncdo. No
excerto 1 acima, vemos que o reporter Oscar Filho opta pelo uso de girias como p6,
guerreira e tambeém pelo uso de interjeicdes como hein. Ele poderia ter optado por outro
Iéxico, talvez um mais formal, entretanto, faz parte da composi¢do do programa que ele
utilize um léxico mais préximo aquele utilizado pelo seu interlocutor, logo, o publico do
CQC.

O mesmo ocorre nas falas de Monica lozzi nos excertos 2 (da um beijinho), 3

(POP) e 4 (agachadinha; vamos falar com o homem). A opc¢ao pelo uso das palavras no
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diminutivo ao invés das palavras em seu formato orginal; a escolha pela palavra POP ao
invés de popular, e a expressdo vamos falar com o homem d&o um tom lddico e informal
a fala da repérter, que constréi uma cenografia®? especifica em sua entrevista por meio
da escolha do Iéxico.

Outra coercdo de existéncia de um género € a questdo do lugar e do momento
legitimos. De acordo com Maingueneau (2001) todo género do discurso implica em um
certo lugar e um certo momento, ndo sendo essa uma coercdo externa, mas sim
constitutiva. Por exemplo, ao pensar em uma aula sendo ministrada em um bar: € um
lugar normalmente ilegitimo de producdo de um discurso; entretanto, a cenografia que
se instaura no momento da enunciagéo pode significar essa aula em um bar como uma
reagdo de protesto. Sendo assim, podemos dizer a as nogdes de “momento” e “lugar” de
enunciacao exigidas por um género do discurso ndo sao evidentes.

As entrevistas do CQC, nos videos analisados ocorreram em lugares diferentes.
No video do dia 6/9/10, a entrevista ocorreu em uma coletiva de imprensa, assim como
a entrevista do dia 3/10/10; no dia 13/9/10, ela ocorreu no prédio da ABRINC e a do dia
27/9/10, na bienal da arte. No caso de uma entrevista, o local onde ela ocorre pode nao
significar muito no momento da enunciacgdo. Ela terd um significado maior no momento
em que essa entrevista for ao ar e fizer contato com o0s co-enunciadores que assistirem a
ela. O lugar e 0 momento da entrevista visa “prender” a atenc¢do do telespectador que
estara em casa vendo; neste caso, Maingueneau afirma que o género deve ter alguma
caracteristica que chame a atencdo do telespectador para a entrevista (pode ser uma
chamada, por exemplo) e também deve possuir conteudo para que instigue o co-
enunciador a continuar acompanhando o quadro do programa. O CQC normalmente
utiliza uma trilha sonora alta e chamativa (que geralmente possui uma sonoridade
derivada do Rock) ou entdo alguma estratégia grafica que dé um tom de piada, como

mostram as imagens abaixo:

T E————

12 Como ja foi dito anteriormente, a questdo da Cena da Enunciag#o sera discutida no préximo capitulo.
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Figura 5: A esquerda- Monica lozzi em 6/9/10. A direita- Monica lozzi e Marina Silva em 13/9/10.

Ambas as imagens anteriores apresentam uma estratégia grafica que foi
adicionada ao video, criando uma nova cenografia especifica. Sdo imagens que sozinhas
possuem um sentido que é diferente do sentido criado no momento de enunciagcdo que
cria uma relagdo com seu co-enunciador, chamando sua atengdo para que ele siga
assistindo a entrevista.

Quanto a temporalidade de um género, Maingueneau (2001) afirma que é
preciso uma periodicidade em sua ocorréncia, seja ela uma periodicidade estavel ou
instavel. Também é necessario que haja uma duragdo de encadeamento que mostre qual
sera, aproximadamente, a duracdo de realizacdo de um género do discurso, 0 que
implica diretamente na continuidade desse encadeamento, por exemplo: uma piada s
pode ser contada uma vez, enquanto um romance por ser relido inimeras vezes. Um
género também tem sua validade presumida: um jornal, diario, por exemplo, tem sua
circulacéo por apenas um dia.

As entrevistas do CQC ocorrem semanalmente dentro de suas reportagens (que
tém uma duracdo média de dez minutos por programa). As piadas que sdo enunciadas
no programa sdo todas decorrentes dos fatos ocorridos no Brasil e no mundo durante o
periodo em que o programa nao foi ao ar. A atualidade com que o programa trata 0s
fatos é uma caracteristica de seu lado jornalistico, e sua irreveréncia € mostrada por
meio das piadas que foram baseadas nesses fatos. Ao falar das elei¢des presidenciais de
2010, a producdo, repdrteres e apresentadores mantinham-se atualizados a cada passo
dos candidatos a presidéncia da republica, fundando o quadro “Corrida aos
presidenciaveis”, que aqui analisamos.

Todo género do discurso precisa possuir um suporte material e uma organizacéo
textual, sendo um diretamente ligado ao outro. Todo enunciado tem sua dimens&o
midialdgica, podendo ser um texto oral, radiofénico, impresso, etc. Sobre o suporte

material podemos é possivel dizer que:

Uma modificagdo do suporte material de um texto modifica
radicalmente um género de discurso: um debate politico pela televiséo
é um género do discurso totalmente diferente de um debate em uma
sala para um publico exclusivamente formado pelos ouvintes
presentes. O que chamamos de “texto” ndo é, entdo, um contetdo a
ser transmitido por esse ou aquele veiculo, por o texto é inseparavel de
seu modo de existéncia material: modo de suporte/transporte e de
estocagem, logo, memorizacdo. (MAINGUENEAU, 2001, p.68).
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Com relagdo a organizagdo textual, o0 mesmo autor afirma que, em uma conversa
(ou uma entrevista), o enunciador e o co-enunciador devem realizar uma troca de turnos
em uma discussdo sobre 0 mesmo assunto. Isso significa que a entrevista do CQC
possui um carater unico e indissociavel de seu proprio género, pois sua construcdo, dada
em seu momento de enunciacdo, e pelo seu transporte midiatico que permite as varias
intervencdes graficas no video, a utilizagdo de uma trilha sonora e os cortes bruscos da
camera, que caracterizam a entrevista do CQC.

Além do que foi elucidado acima, de acordo com Maingueneau (2001), para
caracterizar os géneros do discurso, costuma-se recorrer a metaforas tomadas de
empréstimo essencialmente de trés dominios: juridico (contrato), ludico (o jogo) e
teatral (papel). “Nenhuma dessas metaforas ¢ perfeitamente exata, nem suficiente;
contudo, possuem um valor pedagdgico, cada uma evidenciando um papel importante
do género do discurso” (MAINGUENEAU, 2001, p.69).

O contrato em um género do discurso € afirmar que o género é regido por
normas. Todo género do discurso exige de seus participantes uma aceitacdo as normas
do contrato, que sdo mutuamente conhecidas. Evidentemente que esse contrato nédo

<

precisa ser um objeto de acordo explicito: “€ justamente porque o contrato de
comunicacdo é fundador do ato de linguagem que ele inclui a prépria validacdo. O
outro interlocutor-destinatario é considerado como subscrevendo antecipadamente 0s
termos de um contrato”(CHARAUDEAU, 1983, apud MAINGUENEAU, 2001, p.69).
Os reporteres do CQC assumem um contrato implicito com o género do discurso do
qual participam e assumem suas posi¢des enunciativas; 0 mesmo acontece com 0s co-
enunciadores (entrevistados e telespectadores) que, ao participarem da enunciacao,
estdo cientes do contrato implicito que esse género do discurso possui em sua
concepgéo.

O papel ¢ dizer que “cada género do discurso implica em parceiros sob a Otica
de uma condicdo determinada e ndo de todas as suas determinagdes possiveis”
(MAINGUENEAU, 2001, p. 70). Isso significa que os comportamentos dos reporteres
dentro do programa séo representados de acordo com a constituicdo do género ao qual
eles pertencem. Isso influencia na maneira como eles se vestem, falam, fazem escolhas
lexicais; até mesmo a entonacdo da voz que usam faz parte do papel por eles assumido

dentro da situacdo de enunciag¢do que constitui o género do discurso.
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Por fim, o jogo possui certo nimero de regras preestabelecidas, mutuamente
conhecidas, que, se forem desrespeitadas, podem “eliminar” o participante do jogo.
Entretanto, as regras de um discurso ndo possuem um esquema rigido: “elas possuem
zonas de variacdo, 0s géneros podem se transformar. Além disso, o género de discurso
raramente € gratuito, ao passo que um jogo exclui as finalidades praticas, visando
apenas ao lazer” (MAINGUENEAU, 2001, p. 70). Como foi dito anteriormente, a
entrevista do CQC faz parte do género instituido de modo Il, pois ele permite variacoes
em sua estrutura por parte dos personagens de seu discurso, que sdo cientes das regras
do jogo.

Sendo assim, a entrevista do programa CQC pode ser caracterizada engquanto
género de discurso por respeitar um regime de genericidade exigido para sua existéncia
por meio de coercbes bem estabilizadas. Entretanto, por ser caracterizada como um
género instituido de modo 11, ela pode sofrer variacdes dentro do préprio género, desde

que essas variagdes ndo afetem sua estrutura composicional nem sua circulagéo.

2.4- A Andlise do Discurso Politico
Umas das inspiracfes da eleicdo de nosso corpus e dessa pesquisa é a grande

abordagem que o discurso politico vem alcancando em varias arenas de saber, tais como
as Ciéncias da Linguagem, as Ciéncias Politicas, Sociologia, Filosofia, Antropologia
Social. Dessa maneira, torna-se importante a compreensdo do discurso politico
enquanto objeto da AD, delimitando suas fronteiras, sobretudo pelo que afirma
Courtine:

Ndo se faz a mesma Analise do Discurso politico, quando a
comunicacgdo politica consiste em comicios reunindo uma multidao
em torno de um orador e quando toma a forma de talk-shows
televisivos aos quais cada um assiste em casa. Também ndo se faz a
mesma Analise do Discurso independentemente dos preconceitos, das
compartimentalizagcOes sociais e ideoldgicas, das polémicas antigas ou
recentes; tudo isso exerce suas restricbes sobre o discurso das ciéncias
humanas, na escolha de seus temas, na definicdo dos objetivos, na
producdo de recortes formais. (COURTINE, 1999 apud BARONAS,
2003 p. 8)

Para isso, teremos como embasamento tedrico os estudos de Patrick Charaudeau
(2006a), devido a AD francesa se aproximar do autor em algumas areas do saber, como
as Ciéncias politicas e a Filosofia politica, diferenciando-se por sua finalidade. O cerne
desta Filosofia politica é enxergar o pensamento como objeto, € ndo como o
pensamento em si, ou seja, refletir sobre esse pensamento em forma de objeto. Com

isso, ela tem como objeto as distintas maneiras possiveis de se racionalizar a politica e,
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por isso, coloca como centro a questdo da soberania e da legitimidade das formas de
governo. Por outro lado, a Ciéncia Politica aparece para estudar a rea¢do dos politicos
em fungdo de seus envolvimentos sociais ou suas ideologias, tentando elucidar
mecanismos que dominam os movimentos de opinides que constroem o fracasso ou o
sucesso dos politicos.

A AD, ao contrario dos campos de saber anteriormente elucidados, ndo interroga
sobre os fatos que podem produzir determinados comportamentos ou sobre a
legitimidade da racionalidade politica, mas sim ‘“sobre os discursos que tornam
possiveis tanto a emergéncia de uma racionalidade politica quanto a regulacéo de fatos
politicos” (CHARAUDEAU, 2006a, p. 37). Como ¢ de saber comum, a AD mobiliza no
materialismo histérico para depois estudar pressupostos ideolégicos que se
entrelacavam com a linguagem. Isso ocorre com a ADD-69 de Pécheux, tomando por
base a analise distribucional de Harris, para depois lanca-la a outro escopo teodrico;
todavia, um trabalho que € entendido como pioneiro dos fundamentos tedricos que
envolvem o discurso e a linguistica. E importante evidenciar que o discurso ndo é um
discurso politico por si s6, mas sim a situacdo que o torna um discurso politico, pois
cabe a historia determinar sua emergéncia como tal. Dessa maneira, a producdo de
sentidos é dada pela interacdo e € por meio dessa interacdo entre os sujeitos que a ela
compdem que se desenvolve o pensamento politico. Sendo assim, os significados e
significacbes do discurso politico sdo construidos e reconstruidos por meio das
situagdes da comunicagédo e também por meio de seus atores, ou, como diria Courtine “o
‘discurso’ ¢ geralmente definido como um enunciado emitido sob condigdes ou
producdes definidas” (COURTINE, 2006, p. 65).

Ainda na fundamentacdo de Charaudeau, existe a separacdo da acao politica em
instancias. A primeira delas € a instancia politica, que ao ser delegada a algo ou a
alguém toma as rédeas da ocorréncia da agdo politicas; ja a instancia cidada é a que esta
na raiz da eleicdo dos representantes do poder. Portanto, o lugar de encontro dessas
duas instancias ocasiona um espaco de persuasdo, no qual a instancia politica tenta
agregar a instancia cidadad em sua acdo politica. Aos pensamentos que séo construidos e
defendidos nesses espacgos, Chauraudeau (2006a) agrega o nome de valores. Além
disso, o autor diz que os autores dessa instancia politica buscam a legitimidade com o
intuito de adquirir credibilidade e autoridade, e o discurso de instancia politica, de
acordo com o autor (2006a), somente pode focar em programas politicos quando se

tratar de candidatura que levara as urnas, legitimando suas ideias por meio da critica aos
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partidos de oposi¢do, em que se conclama “o consenso nacional para obter o apoio dos
cidaddos, tudo com a ajuda de diversas estratégias de persuasio e seducdo”
(CHARAUDEAU. 2006a, p. 56). O mesmo ocorre com seus adversarios que sdo
movidos pelas mesmas motivacdes; entretanto, quando se esta na oposi¢cdo, ndo se é o
detentor do poder, o que pode levar esses nao detentores de poder a mobilizar discursos
que critiguem o poder vigente. Ambas as instancias possuem estratégias discursivas
idénticas; portanto, em seu estudo, Charaudeau prefere ndo diferenciar uma da outra.

Para ele, também as lutas entre essas instancias constituem uma espécie de “jogo
de dominagao”, onde a linguagem e a acgdo alternam em sua predominancia. Aqui se tem
uma luta discursiva por meio das ideias que sdo defendidas para que a autoridade e a
legitimidade sejam reconhecidas e causem efeito de verdade ou de persuasdo. Essa
tensdo discursiva pode ser regulada entre essas instancias por meio da ética da
responsabilidade presente no jogo de mascaras. Este ocorre quando “a opinido sob a
influéncia das midias, as midias sob a influéncia da politica e da opinido, o politico sob
a influéncia das midias e da opinido” (CHARAUDEAU, 2006a, p. 25).

A sociedade atual é, sem a menor sombra de duvidas, uma sociedade muito
influenciada pela midia e sabe-se que todas as escolhas feitas pela instancia midiatica
obedecem ao principio da busca pela audiéncia, pois as noticias estdo sempre pautadas
em formular discursos que possam emocionar o publico de alguma maneira. No caso do
programa CQC, as estratégias utilizadas sdo sempre aquelas que compdem a cena
enunciativa, pois essas estratégias sdo formadas principalmente no visual, por meio da
edicdo de imagens, e na sonoridade, pela edicdo de audio. Claro que essas estratégias
tém sua parcela interpretativa na construcdo dos enunciados discursivos, principalmente
no tocante a cenografia e ao ethos discursivo, que, juntamente com o discurso politico,
constroem o discurso do CQC.

O discurso politico é ligado aos lugares de sua formacéo e a sua condicéo de
comunicacdo; em outras palavras, é a situacdo que politiza um discurso e ndo seu
contetdo (CHARAUDEAU, 2006a). Sendo assim, podemos diferenciar a producéo
desse discurso em trés lugares: a instancia cidadd, a instancia politica e a instancia
midiatica. Além disso, o discurso politico é a soma da juncdo de varios elementos
externos como os acontecimentos historicos, fatos sociais, morais, politicos, etc.

Ainda tomando Charaudeau (2006a) como fonte teorica, podemos dizer que a
palavra politica existe na relacdo entre a linguagem, verdade, acdo e poder, pois todo

ato de linguagem exige formatacdes de alteridade (de onde o eu s6 tem consciéncia de si
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por meio da existéncia de um outro), de regulacédo e de influéncia, onde essas relacoes
sdo construidas por meio do social pelas relacdes de forca e poder.

Entretanto, hoje em dia, de acordo com Piovezani Filho (2003) a politizagdo da
midia nos da abertura para dizer que o discurso seja elucidado por formas pre-
estabelecidas e sutis mudancas na eloquéncia politica. Tem-se ainda o conhecimento de
que a politizacdo da midia faz uso de estratégias como gestos corporais, memorias
discursivas, jogos de palavras, dando palco a uma espécie de teatralizacdo do politico
onde a fala torna-se “uma fala breve, politica, cambiavel, fluida, imediata, que se prende
ao instante antes de se inscrever na memoria, privilegiando a astlcia verbal do que a
estratégia verbal” (GREGOLIN, 2003, p. 22).

A midia torna-se um lugar de espetaculo por sua infinita variedade de
interpretacdo dos enunciados ja-ditos. Portanto, quando um analista do discurso
interpreta um discurso, ele busca encontrar o discurso ja-dito por meio da memoria
discursiva. Quando tratamos de um discurso politico midiatizado, pensamos na posicao
do co-enunciador®® como aquele que necessita ter um olhar examinador e também uma
capacidade de perceber a sonoridade onde a amplitude e 0 tom do som compensam a
separacao entre os co-enunciadores, ja que a enunciacdao ndo é realizada pessoalmente.
Sabe-se que a televisdo, hoje em dia, € muito utilizada como meio de propagacao de
circulacdo das informacdes. Gregolin (2003) diz que existe uma razdo para 0S
comportamentos linguareiros e corporais dos oradores tradicionais, pois eles estdo
distantes da massa que assiste a eles por meio da televisdo e a “ampliddo do tom e do
discurso, a amplitude dos movimentos do corpo os torna audiveis de visiveis”
(GREGOLIN, 2003, p.29).

Por ser tdo eficiente entre seus co-enunciadores, a midia carrega consigo uma
dicotomia ideoldgica, sendo ela, o pensamento que a midia tem influéncia e dominio
sob a opinido publica e a que este se opde. Cré-se que a midia possa modificar a retérica
politica e postular-se como uma instancia que detém o poder e saber pablico que tem o
intuito de dar aos telespectadores um circulo politico de “ser/verdade x parecer/mentira-

segredo” (PIOVEZANI FILHO, 2003, p.58).

13 A definicdo de co-enunciador aqui elucidada é a proposta por Dominique Maingueneau (2006a)
segundo quem o termo co-enunciador vem substituir a nogdo de destinatario proposta por Culioli com o
intuito de dizer que a enunciacdo é uma co-enunciacdo entre dois sujeitos que desempenham um papel
ativo. “Quando um enunciador fala, o co-enunciador comunica também: ele se esforca para por-se em seu
lugar para interpretar os enunciados e influencia-os constantemente através de suas reagdes.”
(MAINGUENEAU, 20063, p.23)
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No proximo capitulo, mostraremos como se da a articulacdo dos modos de
genericidade de um discurso dentro de sua cena da enunciagdo. Para tanto, utilizaremos
conceitos propostos por Dominique Maingueneau e Oswald Ducrot que se aliardo aos
conceitos aqui estudados. Mostraremos, também, como o discurso politico €
representado dentro da cenografia do CQC e como essa mobilizacdo contribui para 0s

estudos do discurso.
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Capitulo 3

Ha polifonia quando é possivel distinguir em uma enunciacao dois tipos de personagens, 0s
enunciadores e os locutores.

Dominique Maingueneau

As vozes, os locutores e a cena enunciativa
No capitulo anterior mostramos como funciona o regime de genericidade do

programa CQC e isso se fez necessario para que, neste terceiro capitulo, fosse possivel
dar um encaminhamento as analises linguistica e discursiva do corpus proposto. A
analise sera dividia em duas partes e cada uma delas terd como fundamento teérico
diferente autores diferentes.

Na primeira parte faremos uma analise linguistica baseados nos estudos da teoria
polifonica proposta por Oswald Ducrot e por meio dela delimitaremos quem sdo o0s
locutores e interlocutores do discurso em questdo. Na segunda parte das analises,
traremos a tona, mais uma vez, o tedrico Dominique Maigueneau e a teoria da Cena
Enunciativa, nela, serd analisada a cenografia do programa e sua mobilizacdo

discursiva.

3.1- Uma anélise polifonica: os locutores do discurso
Para conseguirmos analisar o corpus desta pesquisa, faz-se necesséaria a

compreensdo de alguns conceitos da teoria de Oswald Ducrot. Ducrot, em seus
primeiros estudos, considera que um enunciado pode ser multiplicado em dois atos
ilocutorios: o posto e o pressuposto. O primeiro deles seria 0 ato de assercéo
correspondente ao que esta dito no enunciado, garantido a producdo do discurso pelo
locutor, ja o segundo é o ato de pressuposicdo que possibilita o locutor dizer alguma
coisa de maneira implicita, recorrendo assim ao interlocutor para que juntos possam
interpretar o enunciado.

Em 1980, Ducrot formula sua primeira teoria sobre a polifonia'*, nela o autor

comega a formular os conceitos de locutor e de enunciador. O locutor seria o falante do

¥ A questdo da polifonia j& tinha sido tratada anteriormente por Bakthin para opor e caracterizar as
literaturas dogmaticas e carnavalescas, entendendo a polifonia como dialogismo e pluridiscursividade.
Para Bakhtin, o conceito de polifonia é incorporado primeiro na literatura e depois passa a fazer parte do
campo linguistico. (INDURSKY,1989)
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discurso e se responsabilizaria por elas no momento de enunciacdo. Entretanto, o
locutor nem sempre é o autor empirico do discurso, pois ele pode incorporar a sua fala
os dizeres de outros locutores e é nesta situacdo que Ducrot explica a nocdo de
enunciador, que seria caracterizada por assumir a responsabilidade pelos atos
ilocutorios.

A esse primeiro par — locutor/enunciado- associa-se a um outro que
Ihe € correlatado- alocutério/ destinatario. A enunciacao produzida por
um locutor dirige-se a um alocutario que, no discurso, é representado
por todas as marcas de segunda pessoa, enquanto o destinatério é a
pessoa a quem os atos ilocutdrios produzidos pelo enunciador
efetivamente destinam. (INDURSKY, 1989. p.95)

Essa primeira concepcdo da teoria polifonica de Ducrot rompe com a unicidade
do sujeito que era enraizada pela linguistica, o que representa um grande avanco nos
estudos da linguagem na caracterizacdo do processo de interlocucdo porque a partir dos
desdobramentos dos interlocutores foi possivel pensar novas e mais ricas perspectivas
de analises. Antes da incorporacdo da teoria polifonica, ao ligar dois enunciados simples
por meio de um operador argumentativo o enunciado complexo construido era atribuido
a apenas um locutor. Com o estudo da polifonia essa interpretacdo muda de maneira
dréstica, pois “o enunciado complexo elaborado pelo locutor abriga no seu interior dois
enunciadores diferentes. Dessa forma, a polifonia encontra abrigo no interior da teoria
da argumentacdo” (INDURSKY, 1989, p.96).

A reformulacéo da teoria polifénica de Oswald Ducrot veio em Esbo¢o de uma
teoria polifonica da enunciacéo (1987). Para o autor, a polifonia esta presente em um
lugar de asseveracdo do heterogéneo, do outro, das diversas vozes que constituem a
discursividade do sujeito que fala. E caracteristica de alguns atos de linguagem mostrar
de forma clara a existéncia de varios sujeitos responsaveis pela formulacdo de um
enunciado, portanto, podemos dizer que um enunciado discursivo, na verdade, parece
dizer muito mais do que realmente diz. Para que seja possivel a compreensdo de
diversos efeitos de sentido em um discurso € necessario aceitar que esse discurso, €
formado por varias vozes.

A teoria polifénica estudada de desenvolvida por Ducrot mostra-se com uma
postura de questionamento a respeito da unidade do sujeito que fala, para ele, faz parte
da construcdo do sujeito que fala estar em contato com um outro. Para Ducrot, dentro de
um enunciado, podemos ouvir diversas vozes que o compdem. Sendo assim, a teoria

polifonica proposta por ele contemplara duas ideias basicas: a primeira que atribuiria a
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enunciacao a existéncia de um ou mais sujeitos e a segunda que entende a urgéncia de
diferenciar esses sujeitos que falam em duas classes, os enunciadores e os locutores.

Ducrot define locutor como alguém que “no proprio sentido do enunciado, €é
apresentado como seu responsavel, ou seja, como alguém a quem se deve imputar a
responsabilidade desse enunciado” (DUCROT, 1987, p.182). H& também uma divisédo
do locutor em dois, o locutor “L” e o locutor A. Segundo o autor, o locutor L seria o
responsavel pela enunciacdo, enquanto o locutor A possuiria outras particularidades
enquanto locutor, ele seria a origem do enunciado “o que ndo impede que L e A sejam
seres de discurso, constituido no sentido do enunciado, e cujo estatuto metodoldgico é,
pois, totalmente diferente do sujeito falante” (DUCROT, 1987, p.188).

Sendo assim, podemos dizer que a construcdo de um enunciado seria
responsabilidade de autores diferentes, podendo dizer que ha& pelo menos trés
responsaveis pelo ato de enunciacdo. Um primeiro responsavel seria aquele que
efetivamente produz o enunciado, aquele que diz (locutor- A); um segundo seria o ser do
mundo, ou seja, o locutor que é responsavel pelo ato ilocutério (locutor-L); e por
ultimo, no caso do discurso relatado, temos aquele de deixa marcas em primeira pessoa
no discurso (enunciador). Podemos entdo dizer que existe uma polifonia tripla em
relagdo aos locutores de um discurso. Entretanto, quando tratamos de enunciados, ndo
existem apenas os locutores, mas também os enunciadores.

Os enunciadores seriam 0s responsaveis pela constituicdo de uma segunda forma
de polifonia, pois os enunciadores sdo individuos cujas vozes aparecem na enunciacao,
entretanto, eles ndo sdo os responsaveis pela manifestacdo da palavra, logo, ndo é
atribuida aos enunciadores palavra nenhuma e nenhuma marca no discurso, o

enunciador o ser responsavel pelos pontos de vistas ocasionados em um discurso,

Os enunciadores séo seres que séo considerados como se expressando
através da enunciagdo, sem que para tanto se lhe atribuam palavras
precisas; se eles “falam” ¢ somente no sentido em que a enunciagao é
vista como expressando seu ponto de vista, sua posicao, sua atitude,
mas ndo, no sentido material do temo, suas palavras. (DUCROT,
1987, p.192)

A partir desses principios sobre os locutores e enunciadores da teoria polifonica
de Ducrot podemos dizer que, quando esses dois termos (locutores e enunciadores) se
cruzam, eles se organizam da seguinte maneira: o locutor é o responsavel pelo

enunciado dando existéncia a ele, e nesse enunciado produzido pelo locutor
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encontramos 0s enunciadores, que S0 0s seres organizadores de pontos e vista, opinides
e atitudes. Ducrot ainda diz que o enunciador € diretamente ligado ao locutor assim
como um personagem é diretamente ligado a um autor. Em suma, compreende-se como
Locutor-L aquele que ¢ ligado a uma ficcdo discursiva, Locutor- A o ser do mundo e
como enunciador aquele que é encontrado na andlise das vozes que constituem um
discurso, a partir do ponto em que se enuncia, sendo assim, a linguagem é formada por
um conjunto de vozes, sustentado por Vvérias vozes que mostram a emergéncia de
colocar um discurso dentro de outro discurso.

Os enunciadores sdo partes dos locutores, alcangando-os em sua totalidade, sdo
as imagens daqueles que falam, pois ao pensarmos no discurso de um emissor-A
podemos deduzir a imagem que A pensa que seu receptor-B tem de si e que poderia, ou
ndo, ser (re)criada por B na compreensdo de seu discurso. O receptor-B apenas
reconhece os discursos no momento em quem decodifica e compreende o enunciado
proferido pelo emissor-A. Pode-se dizer, entdo, que todo enunciado utiliza do discurso
do locutor para falar de pontos de vistas e perspectivas de outros sobre um tema ou
questionamento. Assim nasce a no¢ao de Outro, ndo apenas esta sempre presente em um
enunciado (considerando-se que sempre se fala algo para alguém), como também seu

ponto de vista estd presente no discurso proferido pelo locutor.

3.2 — Analise polifénica do programa CQC
Para uma analise linguistica dos locutores e enunciadores do programa CQC

dividiremos a analise em duas partes: 0s recortes tematicos e 0s recortes enunciativos.
Os primeiros organizam as diferentes unidades tematicas que organizam os contetdos
das entrevistas do programa CQC, enquanto os segundos estudam as diferentes figuras
enunciativas que estdo representadas ao longo do programa aqui estudado. No entanto,
esses dois recortes ndo constituirdo uma andlise polifénica propriamente dita, mas
servem de instrumento para as analises que seguirdo, quando cada recorte tematico sera
examinado para verificar quais figuras enunciativas que ai se representam o modo pelo
qual o fazem o fazem, resultando desse cruzamento a anélise polifénica do programa
CQC.

3.2.1- Recortes tematicos
O recorte tematico do programa CQC sera baseado nas entrevistas feitas com a

entdo candidata a presidéncia da republica Marina Silva nos dias 6,13 e 27 de Setembro

e a entrevista de 3 de Outubro, todas do ano de 2010. Essas entrevistas abrigam em seu
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interior varias unidades tematicas (UT) que, organizadas entre si, constituem as
entrevistas do programa. Estas unidades tematicas serdo recortadas a seguir:

UT1- A questdo da religido de Marina Silva. (programa do dia 6/9/2010)

UT2- O terceiro lugar de Marina Silva e o apoio a Dilma Rousseff ou a José
Serra. (Programas dos dias 6/9/2010, 27/9/2010 e 3/10/2010)

UT3- As aliancas politicas. (programa do dia 13/9/2010)

UT4- As espionagens partidarias. (programa do dia 13/9/2010).

3.2.2- Os recortes enunciativos
Os recortes enunciativos que aqui serdo analisados destinam-se a descrever as

diferentes figuras enunciativas construidas nas entrevistas do programa CQC. Nessas
entrevistas, analisaremos as diferentes representacdes dos locutores e os diferentes
enunciadores que as enunciacfes dos locutores abrigam. Para essas analises, partiremos
dos recortes teméticos feitos anteriormente.

A questdo religiosa de Marina Silva foi um tema que manteve destaque ndo
apenas nas entrevistas do CQC, mas também durante toda a campanha eleitoral. Marina
faz parte da Assembleia de Deus, uma das maiores congregac6es evangélica no Brasil.

Acerca disso, temos a seguinte entrevista feita por Monica lozzi no dia 6/9/2010:

Monica lozzi: Vocé faz parte da assembleia de Deus que é uma das
maiores igrejas desse pais, e se todos os membros da assembleia de
Deus votassem em vocé, vocé iria para o segundo turno e
provavelmente ja ganharia. Por que eles ndo estdo te ajudando?
Marina Silva: As pessoas sdo cidadds e tém o direito de exercitar o
seu voto democraticamente como qualquer outro cidadéo.

Monica lozzi: Tudo bem eles ndo votarem em vocé?

Marina Silva: Tudo bem que a democracia prevaleca em todos os
aspectos.

Monica lozzi seria o locutor- A e assumiria o papel de locutor- L enquanto uma
entrevistadora do programa CQC. Ha& em sua primeira fala a presenca de um enunciador
que ironiza o fato de que Marina Silva, enquanto integrante da Assembleia de Deus,
deveria poder contar com os votos dos outros fiéis da mesma doutrina, 0 que ndo
acontece de fato. A possibilidade iniciada por meio do operador argumentativo “se” na
frase “se todos os membros da Assembleia de Deus votassem em VOCE” mostra que
Marina ndo tem o apoio dos fieis da Assembleia de Deus e que, consequentemente,

esses fiéis votam em algum dos outros candidatos a presidéncia da republica.
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Marina, por sua vez, também assume sua posi¢do de locutora- A enquanto pessoa
fisica e locutora-L enquanto candidata a presidéncia da republica. Ao dizer que “as
pessoas sdo cidadds e tém o direito de exercitar seu voto” ha a presenga de um
enunciador que ndo trata os integrantes da Assembleia de Deus enquanto fieis, mas sim
enquanto cidaddos que tem o direito de exercitar 0 voto como qualquer outro cidadao,
de maneira democrética, ndo prevalecendo um candidato a outro s6 por fazer parte da
mesma doutrina religiosa que um deles. Essa posi¢do de locutora assumida por Marina
se mantém até o final da entrevista, quando ecla encerra dizendo “tudo bem que a
democracia prevaleca em todos 0s aspectos”, mostrando uma vez mais que existe na
fala da candidata um enunciador que defende uma posicdo democrética em relagdo aos
votos de uma eleigéo.

Durante as elei¢cdes presidenciais de 2010, Marina manteve-se em terceiro lugar
por todo o primeiro turno, o que gerou varias especulacdes a respeito ao seu apoio, no
segundo turno eleitoral, a um dois candidatos que fossem eleitos. No programa do dia
6/9/2010 hé a seguinte entrevista:

Monica lozzi: Marina, o Serra vem caindo nas pesquisas, mas 0s
votos dele ndo estdo indo pra vocé tdo indo pra Dilma. Isso faz com
que vocé acorde de manha e pense “Meu Deus, o que ela tem que eu
nao tenho?”.

Marina Silva: Com certeza alguns quilinhos a mais.

Moniza lozzi: Vocé tem feito uma campanha forte para que haja
segundo turno nessas elei¢Bes, para que a Dilma ndo ganhe assim de
primeira. Qual que vai ser sua primeira acdo para que isso realmente
acontecga? Pedir mais votos para o Serra? Conseguir mais votos para o
José Serra?

Marina Silva: Se a perspectiva das pessoas de que o projeto que eu
estou defendendo néo vale por si mesmo, a sua pergunta faz sentido....

Monica lozzi, em sua primeira fala, diz que o candidato José Serra caia nas
pesquisas, mas que seus votos iriam para a candidata Dilma, e ndo para Marina, apenas
reproduzindo os fatos que eram noticiados em todos os jornais daquela época.
Entretanto, a fala de Monica “isso faz com que vocé acorde de manhd e pense ‘Meu
Deus, 0 que ela tem que eu n&o tenho? *” ¢ composta por uma memoria discursiva que €
ativada por meio de um enunciador que traz a tona as comparagdes que as mulheres
costumam fazer umas as outras no dia-a-dia (peso corporal, cor do cabelo, roupa,

maquilagem...) que ndo sdo necessariamente ligadas ao politico. Essa enunciagdo é
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afirmada porque o locutor- A, Ménica lozzi, € uma personagem feminina assumindo a
funcéo de locutor- L reporter do CQC.

Ao contestar, Marina Silva, influenciada pela fala de Monica lozzi, responde,
entre risos, “com certeza alguns quilinhos a mais”, ndo assumindo aqui a posi¢do de
locutor-L de candidata a presidéncia da republica, mas sim a posi¢do de uma mulher
que, como todas as outras, também se compara com a proxima nas roupas, vestimentas
e também, no peso corporal. Marina é levada pela enunciagdo de Monica a entrar nesse
“jogo enunciativo”, que formulou um chiste em meio a uma entrevista.

Na segunda fala de Monica lozzi, ha a presenca de outro enunciador, diferente
daquele primeiro que compunha a primeira pergunta. Este segundo enunciador é um que
além de ndo confiar na vitéria de Marina Silva, duvida da sua capacidade de ir para o
segundo turno e afirma que, se Marina ndo quisesse que a candidata Dilma ganhasse no
primeiro turno, ela deveria pedir votos para José Serra e ndo para si mesma. Em
resposta a Monica lozzi, a fala de Marina Silva muda assume, mais uma vez, a posicao
de locutor-candidata-a-presidéncia-da-republica, mas, sua enunciacdo nao é exibida até
o final e é cortada pela edicdo do programa, dificultado a identificacdo de seu
enunciador.

O programa de 27/9/2010 volta a falar sobre o terceiro lugar de Marina Silva na
concorréncia pelas eleicdes presidenciais, entretanto; devido a proximidade da data

eleitoral, o foco da entrevista acaba complementando a entrevista anterior:

Monica lozzi: Marina, vocé disse que a primeira obra de arte que
vocé gostou eram as bonecas que sua avd fazia, de pano?

Marina Silva: Isso.

Monica lozzi: Trouxe um boneco de pano pra vocé que eu mesma fiz,
é um voo doo do José Serra que vocé pode usar esse espetinho, para
vocé espetar ai onde vocé quiser e te ajudar a ir para o segundo turno.
E 0 meu presente.

Marina Silva: Ah, mas eu ndo fago esse tipo de coisa.

Monica lozzi: Entdo ao invés de espetar ele, da um beijinho dele em
sinal de paz.

Marina Silva: Nao precisa porque vai parecer demagogia.

Para introduzir assunto com a entrevistada, Monica lozzi se aproxima com uma
declaracdo que Marina Silva havia dado h& poucos minutos em uma coletiva a

imprensa®. Assim como na entrevista de 6/9/2010 ha na segunda fala de Monica lozzi a

15 Elas estavam na Bienal da Arte em S&o Paulo, e Marina Silva havia dito que as primeiras obras de arte
gue conheceu foram bonecas de pano que sua avo fazia para ela quando crianga.
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presenca de um enunciador que ndo acredita que Marina Silva possa ganhar as elei¢oes
ou mesmo ir para o segundo turno, mas diferentemente da primeira entrevista onde
Monica lozzi mantinha sua fala distante da fala de Marina, dessa vez ela utiliza
marcag¢des em primeira pessoa (“trouxe um boneco de pano que eu mesma fiz”; “é o
meu presente”) que se aproximam de Marina Silva enquanto pessoa. Ha também uma
segunda interpretacdo que se pode pensar sobre a fala de Monica lozzi, é possivel
pensar em um enunciador que deseja a vitéria de Marina Silva sob José Serra e, por
isso, oferece a candidata um boneco de voo doo que a ajudaria a ir para o segundo turno.

Marina Silva também se aproxima da fala de Monica lozzi ao responder
outrossim em primeira pessoa “Ah, mas eu ndo fago esse tipo de coisa ndo”. Nao ha
nessa fala a presenca de um locutor-candidata-a-presidéncia-da-republica, mas sim a
existéncia desse locutor-fiel-da-Assembleia-de-Deus, que ndo acredita em tais rituais
como o de voo doo, existindo aqui a presenca de um enunciador marcando uma posi¢ao
de sujeito no interior de uma formacéo discursiva religiosa.

Na ultima fala de Mdnica lozzi ela pede para que Marina, ao invés de espetar o
boneco de voo doo, dé um beijo no mesmo em sinal de paz. Neste caso, a fala de
Maonica se distancia da fala de Marina, pois ndo ha mais marcacfes em primeira pessoa,
mas, a posi¢do de Marina mantem-se a mesma: a de uma fiel da Assembleia de Deus
que ndo acredita que qualquer interacdo com o boneco de José Serra possa trazer sorte
ou azar nas eleicoes.

A Ultima entrevista que trata da tematica e do apoio da candidata que se encontra
em terceiro lugar é a entrevista de 3/10/2010, onde, no lugar de Monica lozzi, temos o
reporter Oscar Filho. A entrevista ocorre no dia das eleicBes presidenciais apds o
resultado em que se confirma a classificacdo de Marina Silva no terceiro lugar, José
Serra em segundo e Dilma Rousseff em primeiro. Neste programa houve duas

entrevistas com Marina Silva em momentos distintos, a primeira dela é a abaixo:

Oscar Filho: Marina, a senhora foi muito bem agora no primeiro
turno, dobrou foi para 20 por cento, e eu queria saber o seguinte: se a
sua disputa, se a disputa do seu apoio para o0 segundo turno vai ser
mais acirrada, mais forte, mais quente do que os debates que tém sido
feitos até agora.

Marina Silva: Nem quente nem frio, uma discussdo comprometida
com o que interessa para o Brasil.
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Oscar Filho seria o locutor- A e assumiria o papel de locutor-L enquanto um
entrevistador do programa CQC. Oscar, apesar do uso da primeira pessoa (eu), deixa
transparecer a fala de um enunciador que pensa que todos os debates feitos até aquele
momento na campanha eleitoral foram fracos e frios. Marina Silva, por sua vez, assume
aqui a posicdo de locutora-L de candidata a presidéncia da republica que deixa
transparecer a voz de um enunciador que é engajado com o futuro do Brasil e se
preocupa com o que Vvird para o segundo turno.

Ainda no mesmo programa, Oscar Filho, em um segundo momento, consegue se

aproximar de Marina Silva, e segue a entrevista a seguir:

Oscar Filho: Senadora queria dar dos parabéns, ndo, eu queria dar os
parabéns, p0 guerreira, vocé estava nos dez por cento foi pra vinte por
cento, parabéns hein, parabéns.

Marina Silva: Obrigada

Oscar Filho: Se vocé conseguisse mais uns nove por cento ai vocé ia
para o segundo turno, eu gueria saber se vocé esta dez por cento mais
feliz ou nove por cento mais triste?

Marina Silva: Eu estou cem por cento feliz.

Oscar Filho: Completamente?

Marina Silva: Completamente feliz com esse processo.

Oscar Filho: E o verde combina mais com o vermelho ou com o
azul?

Marina Silva: O verde combina com todas as cores porgue as cores
do Brasil sdo muito mais diversificadas que o vermelho e o azul.

Oscar Filho mantém uma linguagem diferente daquela utilizada pela repdrter
Mbonica lozzi. Ao conversar com Marina Silva, o entrevistador sempre mantém a
primeira pessoa. Na primeira fala do entrevistador ha a presenca de um enunciador que
parabeniza Marina Silva pelo terceiro lugar, considerando toda sua trajetéria nas
eleicGes presidenciais e considera o crescimento da ex-senadora enquanto candidata.
Entretanto, ha na segunda fala de Oscar Filho a presenca de um enunciador que nao
mais parabeniza a candidata pela sua evolu¢do, mas considera que o crescimento do
namero de votos de Marina Silva, por maior que tenha sido, ndo seria suficiente para
sua ida ao segundo turno.

Na ultima fala de Oscar Filho encontra-se um terceiro enunciador dessa
entrevista, um que é curioso para saber a quem Marina Silva dara seu apoio politico no
segundo turno. Ao perguntar se “0 verde combina mais com o vermelho ou com o
azul?”, o entrevistador, na verdade, pergunta se Marina Silva, entdo candidata do

Partido Verde (cor verde) daréa seu apoio ao PSDB (cor azul) ou ao PT (cor vermelha).
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Marina Silva, por sua vez, consegue se esquivar de uma resposta direta, deixando
transparecer a voz de um locutor que ndo deixa claro a quem dara seu apoio e, além
disso, deixa subentendido que o partido pode, simplesmente, dar seu apoio a outros
partidos (outras cores) que ndo sejam azul ou vermelho.

Nas quatro ultimas entrevistas ha sempre a presenca de um enunciador que, de
certa maneira, tenta evidenciar o fato de Marina Silva estar em terceiro lugar e mostrar
que ela ndo subird para segundo lugar e nem ira para o segundo turno. Além disso, tenta
conseguir de sua interlocutora uma resposta sobre seu apoio a José Serra ou a Dilma
Rousseff, sem sucesso, pois Marina Silva mantem uma postura onde é dificil conseguir
perceber qualquer deslize enunciativo que indique uma preferéncia a um dos dois
candidatos.

A outra unidade tematica abordada nas entrevistas é sobre as aliancas politicas
de Marina Silva com relacdo aos candidatos a governador, como mostra a entrevista

abaixo, exibida no programa de 13/9/2010:

Monica lozzi: L& no seu estado natal, o Acre, vocés esta apoiando
para 0 governo o Tido Viana, no Rio de Janeiro vocé est4 apoiando o
Gabeira, mas o Tido Viana apoia a Dilma e o Gabeira tem subido no
palanque com o Serra. Que € isso, Marina? E uma nova tatica eleitoral
onde é melhor dar do que receber?

Marina Silva: Olha, no Acre nés temos um projeto politico que
trabalhamos dele hd mais de vinte anos quando Chico Mendes era
vivo, hd doze anos que a gente comegou ali combater coisas muito
graves...

Monica lozzi: E no Rio de Janeiro?

Marina Silva: No Rio de Janeiro eu apoio o Gabeira e 0 povo carioca
me apoia.

Monica lozzi: E o Gabeira apoia 0 Serra?

Marina Silva: O Gabeira apoia a Marina.

Monica lozzi: Mas e ele ter ido no palanque com o Serra, Marina? E
ele ter defendido o Serra 14? Como fica isso para vocé?

Marina Silva: E o Serra que estd no palanque no Gabeira, é ao
contrario.

Na primeira fala de Monica lozzi, a entrevistadora pergunta a Marina Silva
sobre seus apoios aos candidatos aos governos do Acre e do Rio de Janeiro. Ao fazer
esse questionamento, percebemos a existéncia de um enunciador que questiona o porqué
de Marina dar apoio a esses candidatos sendo que 0s mesmos ndo a apoiariam. Esse
enunciador trata com ironia as atitudes de Marina, pois ao dizer “€ uma nova tatica
politica onde é melhor dar do que receber?” ele afirma que a candidata ndo tem apoio

de Tido Viana ou de Gabeira, mas que 0s apoia sem qualquer retorno. Marina contesta a
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pergunta de Monica, ao que parece, assumindo a postura de um locutor-L defensor dos
planos e ideias de governo do Partido Verde onde se pode perceber a presenca de um
enunciador que possui que fala sobre uma historia de governo, entretanto, a fala de
Marina Silva é cortada pela edi¢do do programa.

Ainda que instigada pela repérter, Marina se mantem em uma posi¢cdo de
locutora-L em que ela defende a sua alianga partidaria com Gabeira, dizendo que seria
José Serra quem estaria no palanque de Gabeira, e ndo ao contrario como afirma a
reporter. Ha aqui a presenca de um enunciador que tenta descontruir a afirmacdo da
reporter de que Marina nédo teria 0 apoio de Gabeira ao tentar construir, justamente, a
ideia inversa.

Por fim, a Ultima temética abordada nas entrevistas selecionadas para essa
pesquisa diz respeito as espionagens partidarias do PT e do PSDB nas elei¢bes de
2010. A culpula do PT requereu, nas elei¢bes presidenciais, uma investigacao sobre um
suposto nucleo de espionagem do PSDB que teria como vitima o senador eleito Aécio
Neves, do proprio partido. O pedido seria baseado em informagGes que revelavam a
atuacdo de outro grupo de inteligéncia — este, do proprio PT — que teria sido montado
para espreitar politicos tucanos e familiares do presidenciavel José Serra. A respeito

disso, segue a entrevista a seguir:

Monica lozzi: Vocé tem criticado ferrenhamente essa suposta
espionagem de integrantes do PSDB pelo PT, mas nas eleigcdes
passada o PSDB também acusou o Lula de ter feito espionagem e
naquela época voceé se calou. Era por que vocé pertencia ao PT?
Marina Silva: De jeito nenhum. Eu falava onde eram os espacos que
eu podia falar, obviamente que eu ndo era candidata a presidéncia da
republica e vocés ndo me perguntavam, né?

Monica lozzi: E, vocé ndo era tdo POP que nem hoje, né Marina?
Marina Silva: Ou pelo menos tdo acossada como estou sendo hoje.

Monica lozzi inicia a entrevista falando como locutor-L repérter do CQC e por
meio de sua fala podemos perceber a presenca de um enunciador que retoma fatos
ocorridos no passado politico de Marina Silva, enquanto ela era integrante do PT. Esse
enunciador vem critica-la por ndo ter dito nada sobre as espionagens eleitorais de 2006,
onde Marina havia se calado. Ao contestar, a candidata assume uma posi¢édo de locutor-
L de ex-integrante do PT e por meio de sua enunciacdo podemos ver que ha um
enunciador que admitia ter lugares especificos para falar e que, nas elei¢des de 2010

fala mais por ser candidato, e ndo apenas mais uma integrante do partido.
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De uma maneira geral, a partir dos recortes examinados acima, podemos dizer
que os locutores assumem Varias posicOes entre diferentes representacdes de locutores.
Os reporteres assumem duas: a) locutor enquanto pessoa do mundo e b) locutor e
reporter do programa CQC. Marina Silva, por sua vez, assume cinco posi¢des: a)locutor
enquanto pessoa do mundo; b)locutor e candidata a presidéncia da republica; c) locutor
e integrante da Assembleia de Deus; d) locutor e ex-integrante do PT, e) locutor e
mulher. J& os enunciadores que aparecem nas falas dos locutores sdo em maior
quantidade e sdo os enunciadores que ddo autenticidade a fala dos locutores,
construindo a entrevista e encaminhado a enunciacao.

Essa andlise dos locutores e enunciadores foi necessaria para facilitar e guiar a
andlise da cena enunciativa que pertentemos fazer a seguir. Nao tinhamos a intengéo de
fazer uma andlise verdadeiramente polifénica, nos moldes propostos pela semantica da
enunciacao, das entrevistas acima. O objetivo foi mostrar quais sdo as situacGes e
recortes tematicos que possuimos, mostrando quem séo os locutores e enunciadores de
cada um delas, dando embasamento e guia para as analises discursivas que serdo feitas

neste mesmo capitulo.

3.3—- A Cena Enunciativa e suas aplicacoes
Anteriormente discutimos sobre o regime de genericidade existente no programa

CQC, aqui pretendemos dar continuidade ao que foi dito e tratarmos sobre a questéo da
Cena Enunciativa do programa, propondo uma andlise discursiva.

Dominique Maingueneau estuda o conceito de cena enunciativa. A cena
enunciativa liga-se ao ethos e ao interdiscurso, que sdo, necessariamente, ligados ao
discurso. Este, por sua vez, pede a existéncia de um enunciador e um co-enunciador,
situados em determinados lugar e momento, e uma exigéncia discursiva que permita a
enunciacao. Para Maingueneau (2006a) é somente por meio do ethos que o destinatario
estard, de fato, colocado dentro da cena da enunciacdo que o texto produz. Partindo do
pressuposto que um texto ndo € a juncdo de elementos linguisticos dispostos de maneira
aleatdria, mas sim uma marca discursiva, falaremos das trés cenas da enunciacdo que
propde o estudioso francés.

A primeira cena tratada é a cena englobante, que € correlativa ao tipo de
discurso, sendo ligada ao espaco e ao tempo e surgindo apenas da necessidade da
sociedade. E a partir dela que podemos no situar para interpretar os discursos, pois ela

faz com que percebamos a existéncia de co-enunciadores e 0s motivos para a forma
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organizacional de um discurso de determinada maneira. Entretanto, para Maingueneau
somente a cena englobante ndo d& conta dos comportamentos discursivos dos sujeitos.

A cena genérica, a segunda cena, é correspondente ao género discursivo, sendo,
portanto, vinculada a uma fundamentacdo discursiva. A compreensdo dos géneros é
indispensavel para a competéncia discursiva®. Em suma, as duas primeiras cenas acima
citadas tém a capacidade de mostrar e definir o espaco efetivo no qual o enunciado
produz seu sentido. S&o essas duas cenas que nos permitirdo compreender o género
discursivo e sua tipologia, afora isso, as duas sd@o necessariamente presentes em uma
enuncia.

A terceira cena e Ultima é a chamada cenografia, ela é criada no momento
historico no qual o discurso de insere. Logo, ndo tratamos aqui de um cenario ou um
molde que nos possibilita construir e formar algo dentro; ao contrario, seu dispositivo se
constrdi e se constitui somente a partir do desenvolvimento da enunciacao. A cenografia
é construida a partir da memoria coletiva, sendo possivel legitimar um enunciado ao
mesmo tempo em que ele a legitima. Ela apenas é formulada em sua totalidade se for
mantida a alguma distancia do co-enunciador, pois assim é possivel que ela se mantenha
no controle de seu desenvolvimento. Portanto, a eleicdo da cenografia ndo se da de
maneira despropositada, ja que o desenvolvimento de um discurso depende dela, pois
tem o intuito de legitimar-se a uma fundamentagéo discursiva.

Existem géneros que estdo limitados a compreensdo da cena genérica, outros que
necessitam da eleicdo de uma cenografia e ainda outros que Sdo propensos a varias
cenografias, restringindo-se a cumprir sua cena genérica. A cenografia é constituida no
texto e pelo texto, pois ela é colocada sob as regras da cena genérica. Dessa maneira, 0
co-enunciador pode reconstrui-la a partir de diversificados niveis da lingua.

As cenas da enunciacdo sdo também definidas em tempo e em espaco, e a essa
definicdo se da o nome de déixis discursiva, é ela que define um texto em seu tempo e
espaco dentro da enunciacdo, sendo possivel a legitimacdo de um género discursivo,
uma vez que ele so € legitimado a partir dos elementos basicos da enunciacdo entre o
enunciador e o co-enunciador, a topografia e a cronografia, estabelecendo uma cena
cronologica conforme as implicagbes que sdo impostas pela formacdo discursiva
(MAINGUENEAU, 2005b, p. 89).

6 A competéncia discursiva é entendida como a capacidade dos sujeitos de interpretar e produzir
enunciados que sdo provenientes de outros discursos, mais precisamente, de uma formacao discursiva
determinada. (MAINGUENEAU, 2006a)
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3.4 - A construcéo da cena enunciativa do CQC
As teorias que estudam a enunciacao linguistica consideram essencial a reflex@o

sobre a atividade discursiva, particularmente as coordenadas que os atos particulares de
cada enunciagdo implicam: coordenadas temporais, pessoais e espaciais. A semantica,
por sua vez, € marcada por correntes pragmaticas e da énfase ao papel do contexto no
processo interpretativo. Por fim, as disciplinas que pretendem estudar o discurso- entre
elas, a AD- possuem inameros pesquisadores que dedicam extrema importancia aos

géneros de discurso. Para Maingueneau:

a instituicdo de fala através das quais se opera a articulacdo entre o0s
textos e as situagdes onde elas se manifestam. As trés perspectivas —
as das teorias da enunciacdo, da semantica e das disciplinas do
discurso- interferem constantemente e se compreende por que as

k13

no¢des como “‘situagdo de enuncia¢do”, “situacdo de comunicagdo” e
“contexto” tendem a se confundir de modo muitas vezes incontrolavel.
(MAINGUENEAU, 2010, p.200)

Podemos compreender que a nogao de “situacdo de enunciagdo” ¢ entendida de
maneira equivocada quando se compreende essa “situagdo” como o entorno fisico ou
social no qual estdo os interlocutores. Na realidade, a teoria proposta por Antonie
Culioli'’, a situacdo de enunciacio ndo é de uma situacio de comunicacio socialmente
indescritivel, mas o sistema no qual é possivel definir as trés posi¢cdes fundamentais do
enunciador, do co-enunciador e da ndo-pessoa. Esse sistema estda na base da
identificacdo dos sistemas temporais e espaciais que sdo apenas produzidos na
enunciacao e pela enunciacao.

Como todo enunciado, o programa CQC — em especial as entrevistas que aqui
nos propomos a analisar- implicam uma situacdo de enunciagdo. Mas qual é a situacdo
de enunciacdo nessas entrevistas? Podemos responder que séo as circunstancias de sua
producdo de comunicacdo: ela foi veiculada em um determinado programa televisivo,
durante certo(s) periodo(s) especifico(s), em certo(s) lugar(es) e por certo(s)
individuo(s). Essa resposta, no entanto, ndo é suficiente porque € necessario pensar na
entrevista do CQC enquanto um dispositivo de comunicacgdo. Poderiamos tentar reduzir,
entdo, a situacdo de enunciacdo a data e ao lugar de publicagdo. 1sso, no entanto, ndo
nos faz avancar, pois continuariamos pensando apenas no exterior do ato de

comunicacéo das entrevistas do programa.

YA linguistica de Culioli foi conceituada nos anos 1960, na sequencia de Emile Benveniste.
(Maingueneau, 2010, p.201)
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Quando partimos da “situagdo de comunicagdo”, de acordo com Maingueneau
(2010) devemos considerar o processo de comunicacao, de certo modo, “do exterior”,
de um ponto de vista sociolégico. Em contrapartida, quando ao tratarmos da cena da
enunciacdo, devemos considerar esse processo “do interior”, mediante a situagdo que a
fala pretende definir, o quando que elas mostram no proprio movimento em que se
desenrola.

Com base em tudo o que foi dito até agora, consideraremos o contexto histérico
das eleicdes presidéncias de 2010- retomando os acontecimentos historicos que forem
necessarios- e nos basearemos na teoria das cenas da enunciacdo, proposta por
Dominique Maingueneau, para darmos sequencia as andlises das entrevistas do

programa CQC.

3.4.1- Entrevista com Marina Silva: 6/9/2010
As eleicdes presidenciais brasileiras do ano de 2010 foram permeadas por

diversos assuntos polémicos como: aborto, homossexualidade, corrupgdo, espionagem
politica privatizacdo das empresas publicas, religido, entre outros. A religiosidade dos
candidatos a presidéncia esteve ligada principalmente as questdes referentes ao aborto e
ao homossexualismo. A candidata Dilma Rousseff (PT) foi muito criticada por ativistas
e por religiosos ao assumir, em um primeiro momento, uma posicdo favoravel ao
aborto, mas, mesmo assim, a candidata se manteve a frente em nimero de votos em
todas as pesquisas realizadas, culminando em sua vitdria. Marina Silva, por sua vez, foi
bastante criticada por ndo aceitar relacionamentos homossexuais e alegar que esse fato
era devido a uma questao religiosa.

Na entrevista apresentada abaixo veremos a reportagem realizada por Monica
lozzi com a candidata a presidéncia da republica Marina Silva exibida pelo CQC no dia
6/9/2010.

1. Abertura da entrevista
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3. Monica lozzi: Acabamos de chegar em um dos
maiores jornais do estado de Sdo Paulo onde a
candidata Marina Silva do PV ir4 participar de
uma sabatina com os jornalistas. Ser& que ela vai
se sair bem? O que vocé acha?

[Efeito visual: um cachorro-quente na méo da
estatua.

5. Marina Silva: As pessoas sdo cidadas e tém o
direito de exercitar o0 seu voto democraticamente
como qualquer outro cidadao.

2. Monica lozzi: A campanha eleitoral entra na
sua reta final. Faltando menos de um més para o
grande dia das elei¢bes, Dilma Rousseff continua
bem a frente de seus concorrentes. Entdo vamos
ver 0 que eles estdo fazendo para reverter essa
situacdo e o que ela esta fazendo para se manter no
topo. Acompanha ai.

-
4. Monica lozzi: Vocé faz parte da assembleia de
Deus que € uma das maiores igrejas desse pais, e
se todos os membros da assembleia de Deus
votassem em vocé, vocé iria para o segundo turno
e provavelmente j& ganharia. Por que eles ndo
estdo te ajudando?

At
. £ - = —
6. Monica lozzi: Tudo bem eles ndo votarem em
VvOCé?
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T e
7. [Efeito visual e sonoro: o topo da cabeca de
Marina Silva comec¢a a aumentar e diminuir,
como se ela estivesse pensando e a imagem é
colocada em camera lenta. Ouve-se ruidos que
simbolizariam um  pensamento e sdo

reproduzidos ao mesmo tempo em que o efeito
de imagem aparece.]

:
8. Marina Silva: Tudo bem que a democracia

prevaleca em todos os aspectos.

9. Monica lozzi: A gente estd acompanhado aqui a
sabatina da Marina, t& acabando, ela vai falar mais
uns dois minutinhos, ai todos os jornalistas vao
tentar falar com ela e 0 CQC também.

10. Monica lozzi: Marina, o Serra vem caindo nas
pesquisas, mas 0s votos dele ndo estdo indo pra
vocé tdo indo pra Dilma. Isso faz com que vocé
acorde de manha e pense “Meu Deus, o que ela
tem que eu ndo tenho?”.

11. [Efeito visual: baldo de pensamento em
Marina Silva com as inscri¢oes “Vou zuar!”]

Jornal daTarde
.

-

O

I,

. PN
Marina Silva: (rindo) Com certeza alguns
quilinhos a mais.

12.
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13. [Efeito visual e sonoro: um nariz de palhaco
aparece no rosto de Marina Silva enquanto uma
buzina soa ao fundo]

14. Moniza lozzi: Vocé tem feito uma campanha
forte para que haja segundo turno nessas eleicées,
para que a Dilma ndo ganhe assim de primeira.
Qual que vai ser sua primeira acdo para que isso
realmente aconteca? Pedir mais votos para o
Serra? Conseguir mais votos para o José Serra?

=TS 0,

e Ef

15. Marina Silva: Se a perspectiva das pessoas de

16. Monica lozzi: Depois de passar esses
que o projeto que eu estou defendendo ndo vale | momentos agradaveis aqui, agachadinha, ao lado
por si mesmo, a sua pergunta faz sentido.... da Marina Silva a gente vai atrds do José Serra,
vamos falar com o homem.

A entrevista acima reproduzida ndo € um conjunto de signos inertes, mas sim um
rastro deixado por um discurso onde a fala é encenada. Ao visualizarmos a entrevista
acima podemos pensar: qual é a cena da enunciacdo desse texto? As respostas a essa
pergunta dependem do ponto de vista que se assume, mas elas sdo basicamente trés: 1-A
cena da enunciacgdo é uma entrevista (tipo de discurso); 2- A cena da enunciagdo é uma
entrevista televisiva exibida no programa CQC (género de discurso) e 3- A cena da
enunciacdo é uma entrevista entre uma repérter do programa CQC e uma candidata a
presidéncia da republica onde elas discutem temas pertinentes ao contexto historico
brasileiro da época.

O telespectador que assiste a entrevista encontra-se simultaneamente envolvido
nessas trés cenas. Falaremos de cena englobante para nos referirmos ao primeiro caso;
com relagdo ao segundo, falaremos de cena genérica e, com relagdo ao terceiro de

cenografia.
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Segundo Maingueneau (2001) a cena englobante é correspondente ao tipo de
discurso. Quando vemos uma entrevista em um programa televisivo devemos ser
capazes de compreender a qual tipo de discurso ela pertence: religioso, jornalistico,
publicitario, etc., ou seja, qual é a cena englobante na qual precisamos no situar para
que sejamos capazes de interpretar um texto, de que maneira a referida entrevista vai
interpelar o telespectador e, em fungdo de qual finalidade ela foi organizada. Ao
falarmos de uma enunciacédo politica, como € o caso da entrevista, devemos considerar a

temporalidade da mesma.

Uma caracterizagdo minima, certamente, mas nada de intemporal, pois
é ela que define a situacdo dos parceiros e um certo quadro espago-
temporal. Em numerosas sociedades do passado, ndo existia cena
englobante especificamente politica. Nao se pode tampouco falar de
cena administrativa, publicitaria, religiosa, literaria, etc., para qualquer
sociedade em qualquer época. (MAINGUENEAU, 2001, p.86)

N&o é suficiente dizer que a cena da enunciacdo de um enunciado politico é a
cena englobante da politica porque um co-enunciador ndo a trata como um enunciado
politico de uma maneira geral, mas sim como um género de discurso particular. Cada
género de discurso define seus proprios papéis: no panfleto de uma campanha eleitoral
trata-se de um candidato que se dirige a eleitores, em uma sala de aula, trata-se de um
professor dirigindo-se a alunos, etc. na entrevista do CQC, os reporteres e candidatos se
dirigem a um determinado tipo de eleitor que assiste ao programa.

As duas cenas (cena englobante e cena genérica) sdo as responsaveis pela
formacdo do que Maingueneau chama de quadro cénico do texto. “E ele que define o
espaco no interior do qual o enunciado adquire sentido — o espa¢o do tipo e do género
de discurso” (MAINGUENEAU, 2001, p.87). O telespectador do programa CQC so
podera fazer uma leitura da referida entrevista com esse quando cénico em mente.

N&do é, entretanto, diretamente com o0 quadro cénico da entrevista que o
telespectador se confronta, mas sim com a cenografia. A cenografia criada pela
entrevista do CQC poderia ter se dado de diversas maneiras (sensacionalista, partidaria,
etc.), mas a maneira como a cenografia se constrdi nessa entrevista leva o quadro cénico
a se deslocar para o segundo plano; o telespectador da entrevista cai em uma espécie de
cilada, pois percebe inicialmente a entrevista enquanto uma entrevista qualquer e néo

como um género determinado, como € a entrevista feita pelo programa CQC.
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A entrevista feita com Marina Silva no dia 6/9/2010 envolve, basicamente, uma
tematica: a quantidade favoravel de votos de Dilma Rousseff em relagdo aos seus dois
principais concorrentes (Jose Serra e Marina Silva). Essa entrevista é dividida em dois
momentos. Na primeira parte (quadros de 1 a 8) Monica lozzi faz a entrevista “cara-a-
cara” Marina Silva, ¢ na segunda (quadros de 9 a 16), a entrevista ¢ feita em uma
coletiva em imprensa com jornalistas.

Toda manifestacdo discursiva “pretende convencer instituindo a cena da
enunciagdo que o legitima” (MAINGUENEAU, 2001, p.87). Monica lozzi, ao assumir
sua posi¢cdo enquanto reporter do programa CQC e, por meio das suas perguntas,
direcionar o rumo da conversa com Marina Silva, consegue legitimar a cenografia que a
entrevista do CQC se propde. Entretanto, a construcdo da cenografia ndo se da
exclusivamente com por meio da maneira como Monica lozzi conduz a entrevista: a
cenografia de uma entrevista do CQC, enquanto sua caracterizacdo como género de
discurso deve, necessariamente, ser composta de estratégias graficas que determinardo a
legitimacao da cenografia do programa. E por meio do questionamento da repdrter e das
intervencdes graficas utilizadas na edicdo das entrevistas que a enunciacao atingira seu
publico e fara com que ele aceite o lugar que Ihe € designado na cenografia.

Na primeira parte da entrevista, Monica lozzi aborda Marina Silva afirmando
que a candidata faz parte da Assembleia de Deus e questiona a respeito dos votos dos
seus “colegas de congregagdo” e que os mesmos ndo votariam nela (quadro 4) e Marina
Silva responde de maneira séria e que é a favor do prevalecimento da democracia
(quadro 5). Retrucando a resposta da candidata, a rep6rter volta a acossa-la com a
pergunta “Tudo bem eles ndo votarem em vocé?” (quadro 6) e Marina Silva volta a
responder de maneira clara e direta dizendo “Tudo bem que a democracia prevaleca em
todos os aspectos ”(quadro 8).

As perguntas feitas pela repdrter nessa primeira parte da entrevista procuram
colocar a entrevista em uma situacdo complicada fazendo questionamentos que néo
seriam, de certa forma, construtivos para esclarecer ao telespectador sobre os planos
dessa candidata enquanto presidente. As indagacfes de Monica lozzi & Marina Silva
pretendem algo que € tipico ndo s6 do género do CQC, mas também de toda a filosofia
que envolve a construcdo do programa: colocar figuras politicas em uma situagéo
complicada e que os coloquem em “xeque-mate”.

Marina Silva se esquiva de respostas diretas e procura se manter neutra em suas

respostas a reporter, entretanto, a edigdo feita pela edi¢do do programa cria outro efeito
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de sentido para a fala de Marina Silva. No quadro 7 temos a tentativa de reproducédo de
uma estratégia grafica do programa: nessa estratégia a imagem é colocada em camera
lenta e, por meio de uma edicdo de video, a cabeca da candidata parece aumentar e
diminuir de tamanho e isso ocorre a0 mesmo tempo em que um som € reproduzido ao
fundo, dando a entender que Marina Silva estaria pensando em uma resposta a pergunta
de Monica lozzi.

Desse modo, podemos afirmar que as perguntas feitas por Monica lozzi
direcionam as respostas dadas por Marina Silva e, por se tratar de um questionamento
em que as respostas podem gerar conflitos, principalmente em época eleitoral, Marina
Silva tenta se manter neutra para que suas manifestacdes ndo deem margem a outras
interpretacdes. A edicdo grafica feita pelo video completa o sentido dado pelas
perguntas de Monica lozzi, validando a cenografia dessa primeira parte da entrevista, ja
gue a mesma, de acordo com Maingueneau, s6 pode ser construida durante 0 momento
da enunciacéo.

Na segunda parte da entrevista Monica lozzi, enquanto reporter do CQC,
questiona Marina Silva a respeito dos votos de Dilma Rousseff que diminuiriam, mas
ndo iriam para ela e sim para o segundo colocado, José Serra (quadro 10). Nesse mesmo
momento a repdrter questiona a candidata “Isso faz com que vocé acorde de manha e
pense ‘Meu Deus, o que ela tem que eu ndo tenho?’”. Marina Silva faz uma breve pausa
para responder e, durante essa pausa, a edi¢do do programa coloca no frame um desenho
tipico de histérias em quadrinhos representado por um baldo de pensamento com a
inscrigdo “Vou zuar!” (quadro 11). Ap6s, Marina Silva d& uma risada discreta e
responde “com certeza alguns quilinhos a mais” (quadro 12), resposta que causa
risadas a plateia e motiva a edicdo do programa, ao editar o video, colocar um nariz de
palhaco no rosto da candidata acompanhado do som de uma buzina (quadro 13).
Voltando a questionar a candidata, Monica lozzi pergunta se a estratégia dela para que
Dilma Rousseff ndo ganhasse as eleicdes sem um segundo turno era pedir votos para o
segundo candidato, José Serra (quadro 14). Ao comecar a responder, percebe-se que a
feicdo de Marina muda de uma risada para um rosto sério respondendo “Se a
perspectiva das pessoas de que o projeto que eu estou defendendo néo vale por si
mesmo, a sua pergunta faz sentido...” (quadro 15), mas sua resposta completa é cortada
pela edicdo do programa.

A constru¢do da cenografia da segunda parte da entrevista se da da mesma

maneira que a construcdo dela na primeira parte, sendo composta de dois elementos
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indispensaveis para essa enunciacdo: as perguntas “inconvenientes” da repérter ¢ a
edicdo do video que ndo sO possui estratégias graficas, mas também corta a fala da
entrevistada no momento em lhe parece oportuno.

As perguntas feitas pela reporter sempre direcionam a resposta da entrevistada
por dois motivos: 1- em todas as entrevistas do CQC, como ¢é tipico do género, 0
reporter comeca abordando um assunto politico, mas seu questionamento sempre se
volta ao lado irbnico daquele acontecimento e nunca é algo referente aos planos e
estratégias de governo de um candidato; 2- ao responder a pergunta feita por um
reporter do CQC, o entrevistado sabe qual € o tipo de telespectador que assiste ao
programa, dando-lhe permissdo de responder ao repérter de uma maneira mais ludica.
Portanto, ao responder “com certeza uns quilinhos a mais”, Marina Silva entra no jogo
da enunciacao proposto por Monica lozzi, autorizando a edicdo do programa a colocar o
baldo de pensamento com a inscricdo “vou zuar!” antes de sua resposta e também o
nariz de palhaco apds sua fala.

O foco do programa muitas vezes ndo é saber como um entrevistado contestara a
uma pergunta feita por um repdrter, mas sim coloca-lo em uma situacdo complicada de
ser respondida e isso é percebido por meio da ultima pergunta que Moniza lozzi faz a
Marina Silva nessa segunda parte da entrevista (quadro 14). Ao questionar a candidata
sobre pedido de votos a José Serra, a repérter ndo esta realmente interessada em obter
uma resposta, ela quer colocar seu discurso em evidéncia, dando énfase ao fato de que
mesmo que Dilma Rousseff ndo ganhe no primeiro turno, o concorrente dela no
segundo turno seria José Serra e ndo Marina Silva. A entrevistada, por sua vez,
responde a pergunta, mas s6 é possivel assistir 0 comego de sua resposta, pois ela é
interrompida pela edi¢do do programa.

Podemos afirmar, entdo, que a construcdo da cenografia dessa entrevista é dada
pelo rumo que 0 jogo de perguntas e respostas entre entrevistador e entrevistado fazem e
pelas estratégias graficas que a edicdo do programa produz, entretanto, essas estratégias
gréficas so sdo possiveis pela maneira como o entrevistado se comporta ao responder.
Sendo assim, de acordo com Maingueneau, a cenografia sé podera ser construida no

momento da enunciagéo.

A cenografia implica, desse mono, um processo de enlagamento
padadoxal. Logo de inicio, a fala supBes uma certa situacdo de
enunciacdo que, na realidade, vai sendo validada progressivamente
através do intermédio da propria enunciacdo. Desse modo, a
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cenografia € ao mesmo tempo a fonte do discurso e aquilo que a
engendra; ela legitima o enunciado que, por sua vez, deve legitima-la,
estabelecendo que essa cenografia onde nasce a fala é precisamente a
cenografia exigida para enunciar como convém. (MAINGUENEAU,
2001, p.87-88)

Desse modo, a entrevista do programa CQC deve ser construida pensada no seu
co-enunciador, ou seja, no telespectador que assiste a0 programa e espera por um
programa que abuse de estratégias gréaficas e de perguntas irreverentes enquanto
entrevista alguém. A cenografia do programa é adaptada ao co-enunciador que
pretender atingir: deve existir uma afinidade entre o telespectador e a estrutura do

programa.

3.4.2- Entrevista com Marina Silva: 13/9/2010
Durante toda a campanha eleitoral os politicos que possuem aliangas politicas

manifestam apoio uns aos outros, geralmente para assumir diferentes cargos como
governador ou presidente. Marina Silva, enquanto candidata a presidente da republica
manteve durante toda sua campanha apoio a Fernando Gabeira, candidato ao governo
do Rio de Janeiro pelo PV e a Tido Viana, candidato ao governo do Acre pelo PT.
Entretanto, durante a campanha eleitoral, muitas vezes Fernando Gabeira foi visto, por
varias vezes, junto a José Serra (entdo candidato a presidéncia da republica), a quem
Gabeira ofereceu apoio no segundo turno. Tido Viana, por sua vez, dava seu apoio a
companheira de partido, Dilma Rousseff.

Outro fato de grande polémica durante o periodo eleitoral de 2010 foi a suposta
espionagem politica feita pelo PT ao PSDB. A acusacao seria sobre 0s supostos acessos
feitos pelo PT aos sigilos fiscais dos dados do vice-presidente do PSDB, Eduardo Jorge
e mais trés pessoas ligadas ao alto comando do PSDB. O presidente o PT, José Eduardo
Dutra, por sua vez, afirmava que o PSDB mantinha uma central de espionagem quer
seria comandada pelo deputado federal Marcelo Itagiba (PSDB-RJ). Muito foi
discutido, entretanto, nada foi significativo a ponto de alterar o caminho que a eleigéo
presidencial de 2010 tomou.

Na entrevista que o0 CQC exibiu no dia 13/9/2010 as tematicas que permearam a
entrevista de Monica lozzi a Marina Silva foram: apoios politicos, a vantagem em
relacdo ao numero de votos de Dilma Rousseff e as espionagens politicas entre 0 PT e 0

PSDB, conforme podemos ver abaixo.
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1. Abertura da entrevista

2. Monica lozzi: N6s estamos aqui, em frente ao
prédio da ABRINC, em Sdo Paulo, e daqui a
pouco a candidata Marina Silva vai chegar para
assinar um documento de comprometendo a ajudar
a crianca e o adolescente. A gente vai esperar ela
sair do evento para dar uma palavrinha com o
CQC, olha ai.

3. Monica lozzi: L& no seu estado natal, o Acre,
vocés esta apoiando para o0 governo o Tido Viana,
no Rio de Janeiro...

[Efeito visual: Uma flor nas méos de Marina
Silva.]

\

4. Monica lozzi: ... vocé esta apoiando o Gabeira,
mas o Tido Viana apoia a Dilma e o Gabeira tem
subido no palanque com o Serra. Que é isso,
Marina? E uma nova tatica eleitoral onde é melhor
dar do que receber?

[Efeito visual: a flor é cortada.]

5. Marina Silva: Olha, no Acre n6s temos um
projeto politico que trabalhamos dele ha mais de
vinte anos quando Chico Mendes era vivo, ha doze
anos que a gente comecou ali combater coisas
muito graves...

5\

6. Monica lozzi: E no Rio de Janeiro?
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7. Marina Silva: No Rio de Janeiro eu apoio o
Gabeira e 0 povo carioca me apoia.

9. Marina Silva: (engasgando) O Gabeira apoia a
Marina.

[Efeito sonoro: vozes ao fundo dizendo “uh!”
ante da fala de Marina Silva e, ap0s as vozes, 0
barulho de um disco come¢ando a tocar.]

10. Monica lozzi: Mas e ele ter ido no palanque
com o Serra, Marina? E ele ter defendido o Serra
I14? Como fica isso para vocé?

[Efeito sonoro: barulho de pausa em um disco.]

11. Marina Silva: E o Serra que esta no palanque
no Gabeira, é ao contrario.

12. Monica lozzi: Semana passada vocé disse ao
CQC que a Dilma tem uns quilinhos a mais que
VOCE...

13. Marina Silva: Eu ja pedi desculpas.
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vermelho.]

14. Monica lozzi: Eu achei 6timo...

16. Monica lozzi: E, ela parece que nio gostou
muito. Se o peso eleitoral do candidato for
proporcional ao peso ali do corpo, vocé vai perder
feio.

18. Marina Silva: Pois €, né? Mas o problema é
que em eleicdo o que vale é o peso do voto e 0
voto é igual para todo mundo.

\

Monica
ferrenhamente
integrantes do PSDB pelo PT, mas nas elei¢cGes
passadas o PSDB também acusou o Lula de ter
feito espionagem e naquela época vocé se calou.
Era por que vocé pertencia ao PT?

19. lozzi: Vocé tem criticado

essa suposta espionagem de

[Efeito sonoro: musica de suspense]

20. Marina Silva: De jeito nenhum. Eu falava
onde eram o0s espacos que eu podia falar,
obviamente que eu ndo era candidata a presidéncia
da republica e vocés ndo me perguntavam, né?

[Efeito visual: senhor, ao fundo, ganha um
chapéu de Papai Noel.]
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21. Monica lozzi: E, vocé nio era tdo POP que
nem hoje, né Marina?

22. Marina Silva: Ou pelo menos ndo era téo
acossada como estou sendo hoje.

[Efeito visual e sonoro: Raios lasers saem dos
olhos de Marina Silva em direcdo a Monica
lozzi acompanhados dos sons desses mesmos
raios.]

[Efeito sonoro: vozes ao fundo dizendo “uh!”.]

Nessa entrevista a cena englobante é uma entrevista; a cena genérica € a
entrevista veiculada no programa CQC; e a cenografia € tudo o que ocorre na entrevista
entre a candidata a presidéncia da republica, Marina Silva, e a reporter do programa
CQC, Monica lozzi, discutindo assuntos pertinentes ao momento eleitoral vivido em
2010.

Na primeira pergunta feita por Ménica lozzi (quadros 3 e 4) a repOrter questiona
Marina Silva a respeito de seus apoios politicos onde, supostamente, os candidatos a
governadores dos estados do Rio de Janeiro e do Acre aos quais Marina Silva oferecia
apoio, ndo a apoiavam de volta. Assim como na primeira entrevista analisada, o
questionamento feito pela reporter vem com intuito de colocar a entrevistada em uma
situacdo incomoda. Esse incobmodo pode ser percebido por meio da feicdo de Marina
Silva, que se inicia com um sorriso e termina com um rosto sério ap6s a repdrter
terminar a sua pergunta (quadros 3 e 4). Ao mesmo tempo em que Monica questiona
Marina uma rosa € utilizada como estratégia grafica colocada nas méos da candidata,
como se ela a estivesse segurando e, quando a repdrter termina de fazer a pergunta e a
fei¢do de Marina Silva adquire um carater sério, essa rosa ¢ “cortada” por uma tesoura
de jardinagem segurada por bragos que vestiriam uma roupa igual a de um repérter do
CQC.

De acordo com Maingueneau, “uma cenografia s6 se manifesta plenamente se
puder controlar o préprio desenvolvimento, manter uma distancia em rela¢do ao co-
enunciador” (MAINGUENEAU, 2001, p.89). Para que a cenografia de uma entrevista
do CQC seja completa € necessario sempre que haja essa intervencao grafica, pois,
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somente a entrevista ndo cria o enfeito de sentido que se cria quando se tem uma
enunciagdo proveniente da edi¢do do programa. Ao ser entrevistada por Monica lozzi,
Marina Silva ndo tem consciéncia de suas feicdes e também ndo consegue prever qual
sera a pregunta feita por sua interlocutora, mas seu desconforto, que poderia ter passado
desapercebido aos olhos do telespectador do programa, é evidenciado por meio da
estratégia grafica da flor adicionada pelo programa: ao colocar essa flor nas méos de
Marina Silva, os olhos de quem assiste ao programa ndo se focardo na pessoa que
entrevista, mas sim naquela que é entrevistada. A flor poderia ser uma representacdo do
sorriso de Marina Silva e seu corte, realizado por um integrante do CQC, a
transformacéo desse sorriso em uma fei¢éo séria.

Assim como na entrevista anteriormente analisada ocorre, por vezes, o corte da
resposta da resposta da entrevistada no meio (quadro 5), isso se deve ao fato de que o
foco da entrevista nesse momento realmente ndo é aquilo que a entrevistada responde,
mas sim a maneira como a repérter a aborda colocando a resposta em segundo plano.

Monica lozzi questiona, mais uma vez, Marina Silva a respeito do apoio de
Fernando Gabeira no Rio de Janeiro (quadro 6) e a candidata tenta se esquivar de uma
resposta direta ao dizer “eu apoio o Gabeira e o povo carioca me apoia’(quadro 7),
mas a reporter é insistente em sua pergunta e volta a questionar “e o Gabeira apoia o
Serra?” (quadro 8). Antes que Marina pudesse responder, a edi¢do do video coloca um
efeito sonoro ao fundo de vozes dizendo “Uh!” e Marina responde, gaguejando ao
principio, que Gabeira a apoia. A repdrter é insistente e continua a questionar sobre o
fato de Gabeira ter subido ao palanque com José Serra e Marina retruca dizendo que
seria José Serra que teria invadido o palanque que Fernando Gabeira.

Na situacdo acima descrita, a reporter tenta diversas vezes desconstruir o
discurso de Marina Silva por meio da construcdo do seu. Neste caso, ndo sdo somente as
perguntas da repdrter 0 mesmo a estratégia sonora utilizada pelo programa que auxiliam
na construcdo da cenografia: as feicGes de duvida que sdo feitas pela reporter a cada
resposta “esquivada” que Marina d& e a feicdo de entendimento quando a entrevistada
diz que seria José Serra no palanque de Gabeira fazem parte da construcdo dessa
cenografia. A estratégia sonora, utilizada no quadro 9, gera uma producgéo de efeito de
sentido de que a pergunta feita pela reporter foi elaborada para tirar a candidata “dos
eixos” e fazé-la cair em contradi¢do, mas isso ndo acontece, Marina (apesar de gaguejar

um pouco) responde a pergunta da repdrter de maneira clara, mas, as fei¢des feitas por
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Monica lozzi leva o telespectador do programa a pensar que aquela resposta possa ter
sido dada apenas para fazer a reporter mudar de assunto.

A insisténcia da reporter em questionar a candidata a respeito de seus apoios
politicos e retomar todas as vezes a mesma pergunta faz parte do género que o CQC
compde. Maingueneau (2001) afirma que alguns géneros sao mais suscetiveis a inspirar
cenografias que sejam de certa maneira estabilizadas, obedecendo a rotina da cena
genérica, e € isso que acontece com o CQC. Por se tratar de um programa importado de
outro pais ele ja vem “formatado” aos moldes do programa original, desse modo, ele
ndo pode fugir a regra de sua existéncia e, como ja foi dito anteriormente, 0s reporteres
do programa CQC tém como objetivo mostrar o lado que seria “oculto” dos
telespectadores, perguntando aquilo que a populacdo —ou pelo menos o publico que
assiste ao programa- gostaria de ouvir.

A entrevista segue com Monica lozzi fazendo referéncia a entrevista que Marina
Silva teria dado ao CQC na semana anterior (entrevista do dia 6/9/2010- analisada
anteriormente) em quem Marina Silva disse que a também candidata Dilma Rousseff
teria uns “quilinhos a mais”. Monica, neste momento, ndo questiona a candidata, mas
sim afirma “se o peso eleitoral do candidato for proporcional ao peso ali do corpo,
vocé vai perder feio” (quadro 16), ironizando o fato de que Marina Silva, ao ser
comparada a Dilma Rousseff- seja magra e esteja atrds nas pesquisas. Apds essa
afirmacdo, antes de sua resposta, a edicdo do programa faz com que o rosto de Marina
Silva, por meio se uma estratégia grafica fique vermelho e a candidata responde “Pois
é, né? Mas o problema € que em eleicdo o que vale é o peso do voto e o voto é igual
para todo mundo” (quadro 18).

Nos quadros de 12 as 15 podemos acompanhar uma conversar de Monica lozzi e
Marina Silva que fugiria ao tema da entrevista. Ao pensarmos na teoria polifonica
proposta por Ducrot, nessa breve parte da entrevista, as duas (repérter e entrevistada)
poderiam ser consideradas locutores- A, como pessoas do mundo. Isso se torna claro nas
enunciagdes “eu ja pedi desculpas” (quadro 13) e “eu achei otimo” (quadro 14)
proferidas por Marina Silva e Monica lozzi, respectivamente. E essa posicdo se Marina
Silva que permite a estratégia grafica no quadro 17 onde a cor vermelha estampada no
rosto de Marina Silva representaria a vergonha da candidata pelo que foi dito a respeito
da candidata Dilma Rousseff na semana anterior. A cenografia sO pode ser construida

por meio da enunciacgdo, pois é essa Ultima que legitimara a primeira, portanto, o efeito
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visual utilizado pela producdo do programa sO faz sentido por meio da enunciacao,
legitimando a cena.

Antes de Monica lozzi fazer a ultima pergunta dessa entrevista, a trilha sonora
deixa de ser a musica caracteristica do CQC e passar a ser uma mdusica de suspense e
entdo a repdrter pergunta a Marina Silva “vocé tem criticado ferrenhamente essa
suposta espionagem de integrantes do PSDB pelo PT, mas nas elei¢cdes passadas o
PSDB também acusou o Lula de ter feito espionagem e naquela época vocé se calou.
Era por que vocé pertencia ao PT?” (quadro 19). A resposta da entrevistada nao &,
como ja foi anteriormente, uma resposta que tenta esquivar da pergunta, ela apenas diz
que “Eu falava onde eram os espagos que eu podia falar, obviamente que eu ndo era
candidata a presidéncia da republica e vocés ndo me perguntavam, né? ”’(quadro 20),
colocando a “culpa” na impressa que nunca a questionou. Monica se justifica dizendo
que a candidata ndo seria “pop” naquela época como ela é no momento das eleicbes e
Marina, por sua vez, encerra a entrevista dizendo “ou pelo menos ndo era tao acossada
como estou sendo hoje” (quadro 20). Neste Gltimo momento, ha a intervencdo de uma
estratégia grafica onde raios lasers sairiam dos olhos da candidata em direcdo aos olhos
da reporter, juntamente com a imagem ha também a reproducédo daquilo que seria 0 som
desses raios.

Nesse momento, é necessario que o telespectador tenha o conhecimento das
eleicBes presidéncias de 2006 onde os candidatos eram Geraldo Alkmin (representando
0 PSDB) e Luiz Inacio Lula da Silva (candidato pelo PT) e sobre acusacbes de
espionagem do PSDB ao PT. Além disso, é necessario que o telespectador se recorde
também que, naquela época, Marina Silva era integrante do PT e era Ministra do Meio
Ambiente. Quando Monica lozzi questiona Marina a respeito de seu siléncio nas
eleicbes de 2006, ela pretende, por meio de sua pergunta, desmistificar o que a
candidata tem defendido a respeito das investigacGes partidarias, mas, dessa vez, é a
resposta de Marina Silva que guiara a reacdo de Monica lozzi e ndo ao contrario como
ocorria até entdo.

Ao colocar a culpa na imprensa que ndo a perguntava, Marina Silva
imediatamente coloca Monica lozzi na posicdo de locutor-L de representante da midia,
deixando a reporter sem graca. A mesma tenta justificar-se alegando que a candidata
ndo é pop ¢ a estratégia sonora utilizada (vozes dizendo “uh!”) criam um efeito de
sentido onde a repérter tenta ridicularizar a entrevistada que encerra a entrevista em um

tom sério dizendo que ela ndo t&o perseguida como na época das elei¢des de 2010. A
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estratégia grafica dos raios lasers utilizada pela edi¢cdo do programa sé se justifica pela

resposta de Marina Silva. O emprego do verbo “acossar” demonstra o sentimento de

Marina em relagdo a todas as perguntas feitas por Monica durante toda a entrevista,

entretanto, esse sentimento de perseguicdo € enfatizado pela producdo do programa

quando a estratégia grafica dos raios € utilizada, completando a cenografia.

Faz parta da funcdo do reporter do CQC cumprir seu papel de “mosca

5518 e ao

papel que ele assume ir atrés de todos os politicos e perguntar tudo o que for necessério,

até obter uma resposta proxima daquela desejada para agradar seu telespectador.

Portanto, a cenografia nessa entrevista se da por meio do discurso que é formulado na

conversa que gera a entrevista e pelas estratégias gréaficas que sdo caracteristicas do

género do CQC enquanto um programa importado e formatado.

3.4.3- Entrevista com Marina Silva: 27/9/2010
A entrevista do dia 27/9/2010 foi a ultima entrevista realizada pelo CQC aos

candidatos a presidéncia da republica durante o primeiro turno eleitoral de 2010.

Naquele momento, a maior preocupacao do programa era questionar aos entrevistados

sobre suas expectativas de ida ou ndo para o segundo turno e quais seriam as ultimas

declaragcbes antes que a populacdo fosse as urnas. Entretanto, esse ndo era o Unico

motivo pelo qual Marina Silva era questionada pela imprensa. A candidata também fora

questionada a respeito do assalto a sede estadual do Partido Verde em S&o Paulo: o

assalto ocorrera na semana anterior a entrevista e, na ocasido, os ladroes levaram

computadores, talGes de cheque, atas de reunides entre outras coisas. N&o foi descoberto

se esse crime foi politico ou ndo, mas a suspeita era considerada.

1. Abertura da entrevista

2. Monica lozzi: Agora a gente veio para a
bienal, viemos atrds da Marina Silva, é a nossa
despedida da Marina.

18 Refiro-me aqui ao simbolo do programa: a mosca.
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3. Monica lozzi: Marina, vocé disse que a

primeira obra de arte que vocé gostou eram as
bonecas que sua avo fazia, de pano

5. Monica lozzi: Trouxe um boneco de pano pra
vocé que eu mesma fiz...

6. Monica lozzi: é um voodoo do José Serra que
vocé pode usar esse espetinho, para vocé espetar ai
onde vocé quiser e te ajudar a ir para 0 segundo
turno. E 0 meu presente.

[Efeito visual: o boneco de José Serra aparece
com o rosto plntado de roxo.]

7. Marina Silva: Ah, mas eu ndo {‘ago esse tipo
de coisa.

8. Monica lozzi: Entdo ao invés de espetar ele, da
um beijinho dele em sinal de paz.

[Efeito visual: Raios lasers saem dos olhos da
repérter em direcdo & Marina Silva.]
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10. Marina Silva: No precisa porque vai parecer
demagogia.

- B
11. Monica lozzi: E, o Serra gosta de beijo, né

Marina, vocé ja percebeu?

&

16. Monica lozzi: Em relagdo aos roubos do seu
diretorio, Marina, os diretérios do PV. Eu tinha a
impressdo que eles queriam roubar s6 0S seus
votos, mas agora estdo roubando os diretorios
também é isso?

17. Marina Silva: Olha... ja& entregamos para a
investigacdo.
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18. Monica lozzi: Sera que eles queriam fazer um
dossié contra a Marina?

A cena englobante é uma entrevista, a cena genérica é uma entrevista do
programa CQC e a cenografia comeca a se construida quando Monica lozzi aborda
Marina Silva questionando a declaracéo que ela acabara de dar na Bienal de Arte sobre
as bonecas de pano que a avé da candidata fazia quando Marina era crianga, e que a
entrevistada considerava aquela considerava aquelas bonecas uma obra de arte. A partir
desse ponto, a repdrter diz ter trazido um presente para a candidata e lhe entrega um
boneco de pano que se assemelha muito ao também candidato a presidéncia da
republica, José Serra (quadros 5 e 6). Monica sugere que Marina deva usar 0 boneco de
José Serra como forma de voodoo®®, mas a candidata se recusa. Para que essa a
cenografia proposta pela reporter seja concretizada duas coisas sdo necessarias: 1- que
Marina Silva, enquanto interlocutora de Monica lozzi compreenda 0 que seja um
voodoo; 2- que o telespectador, co-enunciador do programa CQC também compreenda
0 que é um voodoo e, além disso, lembre-se da posicdo religiosa da candidata Marina
Silva.

O objetivo de Monica ao oferecer o boneco® de voodoo & Marina faz referéncia
a posicdo ocupada pela candidata na pesquisa popular de votos: o terceiro lugar, sendo
José Serra o segundo colocado e Dilma Rousseff a primeira. No quadro 6 vemos a
presenca de uma intervencao grafica em que o rosto do boneco que representaria José

19«0 voodoo ou vodu é uma mistura de religides africanas, ele é parecido com o nosso candomblé aqui.
Nasceu no Haiti e tem caracteristicas do Catolicismo e da Magia Negra. Entres as magias do Vodu temos
0 boneco de Vodu, onde o boneco representa uma pessoa. Furando o boneco com alfinetes vocé esta
prejudicando uma pessoa, causando mal a saude dela.” (fonte:
http://phenomenonpoltergeist.blogspot.com/2010/06/bonecos-voodoo.html. Acesso em 20/1/2012)

%0 Nesta entrevista, em especial, a declaracdo de Marina Silva sobre as bonecas de pano foi uma
coincidéncia com o “presente” dado pela reporter, pois a declaragdo de Marina Silva ocorrera minutos
antes da entrevista, ndo havendo tempo da producdo do programa encontrar/ produzir um boneco de
voodoo que se assemelhasse ao candidato José Serra. Além disso, quando a repérter, no mesmo programa,
aborda José Serra ela Ihe oferece um boneco que se assemelha a candidata Dilma Rousseff, confirmando
a coincidéncia entre a declaracdo de Marina Silva e o boneco dado por Monica lozzi.
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Serra fica roxo, representado uma possivel vergonha que o candidato sentiria por ocupar
0 segundo lugar na pesquisa de votos. Sendo assim, a abertura que a reporter esperava
nessa entrevista fosse que a candidata entrasse em seu jogo ludico fazendo algum tipo
de piada em relacdo ao boneco, o que nao ocorre.

Existem duas possibilidades de interpretacdo para a ndo aceitacdo do boneco por
Marina Silva: a primeira é que naquela época ela era uma figura publica muito visada e
qualquer tipo de declaragdo que a candidata fizesse as vésperas das elei¢des poderia Ihe
prejudicar nas urnas. A segunda parte de uma interpretacdo do ponto de vista religioso,
uma vez que a doutrina®! adotada por Marina Silva n4o aceita ritos e crencas tais como
0 voodoo, desse modo, a rejeicdo pelo boneco por parte da candidata poderia ter um
cunho religioso. Qualquer uma das interpretacfes consiste na cenografia criada, que néo
foi aquela desejada pela reporter ja que a mesma responde a candidata dizendo “entdo
da um beijinho em sinal de paz” (quadro 8), logo a reporter queria que a entrevistada
“espetasse” o boneco e desse alguma resposta polémica sobre o boneco.

E visivel que Monica lozzi tenta contornar a situagio e fazer com que Marina
Silva ceda a seu jogo, mas como ela o recusa, a insatisfacdo da repdrter se torna
evidente e o publico consegue perceber sua irritacdo por meio das feicGes de desprezo
que a reporter faz para a entrevistada. Nesse momento da entrevista ocorre algo que até
agora ndo tinha ocorrido em nenhuma das entrevistas anteriormente analisadas: ao invés
das perguntas da repdrter controlarem os dizeres da entrevistada sdo as reacdes da
entrevista que controlardo o posicionamento da repérter. Isso é tdo novo que, pela
primeira vez, ha o uso de uma estratégia grafica na repérter e ndo na entrevistada; 0s
olhos de Monica lozzi soltariam raio lasers em direcdo aos olhos de Marina Silva. Essa
ocorréncia sé prova aquilo que Maingueneau afirma sobre a constru¢cdo de uma

cenografia: ela se da na enunciacao.

A cenografia ndo é simplesmente um quadro, um cenario como se 0
discurso aparecesse inesperadamente no interior de um espaco ja
construido e independente dele: é a enunciacdo que, ao se
desenvolver, esforca-se para constituir progressivamente a sua proprio
dispositivo de fala. (MAINGUENEAU, 2001, p.87)

A0 se negar a beijar o boneco que representaria José Serra (quadro 10), Marina

Silva induz a reporter Monica lozzi a trocar de assunto. A reporter passa a falar entdo

2 Como ja foi dito algumas vezes neste texto: a candidata é integrante da Assembleia de Deus.
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sobre 0 gosto de José Serra por beijos (quadro 11). A referéncia da entrevistadora para
esse dizer se da no interior do proprio programa CQC: durante as elei¢des de 2010 foi
Monica lozzi que se encarregou da grande maioria das entrevistas feitas aos candidatos
ao cargo de presidente entrevistando quase todos os candidatos. José Serra, durante toda
a campanha, participou de todas as brincadeiras proposta pela reporter e se dizia
“apaixonado” por ela, beijando-a no rosto em todas as entrevistas. Marina Silva, por sua
vez, manteve-se sempre 0 mais séria possivel, vez ou outra respondendo a alguma
brincadeira, mas a fala da reporter acaba influenciando a entrevistada a tomar a atitude
de beija-la (quadros de 12 a 15), sendo a deixa de Monica lozzi sobre os “beijos” de
José Serra a motivagdo de Marina Silva a beija-la.

Marina Silva se manteve em terceiro lugar durante todo o processo eleitoral,
entretanto, a candidata teve uma aceitacdo muito boa do eleitorado brasileiro o que a fez
crescer muito nas pesquisas de intencdo de voto. Por esse motivo, os outros dois
candidatos, José Serra e Dilma Rousseff, buscaram o apoio de Marina Silva, pois ambos
sabiam que necessitariam dos votos daqueles que votassem nela para ganhar a eleigéo
no segundo turno. Quando Monica lozzi faz referéncia ao roubo dos diretérios do PV
ela diz “eu tinha a impressdo que eles queriam roubar sd 0s seus votos, mas agora
estdo roubando os diretorios também é isso?” o pronome pessoal “eles” representa os
candidatos da oposi¢do, uma vez que houve a suspeita de crime politico. A reporter
ironiza o fato afirmando que os candidatos necessitariam ndo somente dos votos de
Marina Silva, mas também de informacGes contidas em seu diretério. Essa referéncia
aos candidatos da oposicdo € retomada quando Monica lozzi diz “Serd que eles
queriam fazer um dossié contra a Marina?” (quadro 18) uma vez que a questdo do
dossié entre os partidos do PT e do PSDB era latente naquele momento historico.

Para que haja a compreensdo pelo co-enunciador do programa (o telespectador)
das enunciagdes ditas por Ménica lozzi a respeito do dossié e dos adversarios de Marina
Silva, é necesséario que o co-enunciador tenha conhecimento dos fatos historicos da
época para que o efeito de sentido criado seja compativel com aquele que a repdrter
quer que se crie ao enunciar, mesmo que ela ndo tenha controle sobre as interpretacdes
que seu telespectador possa ter de seu discurso.

A cenografia sé tera sentido se for produzida em um espagco e em um tempo
especifico e € a deixis discursiva que define as coordenadas espaco-temporais de uma

enunciagao, conforme diz Maingueneau:
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O que chamamos de deixis discursiva possui a mesma fungdo, mas
manifesta-se em um nivel diferente: o do universo de sentido que uma
formacdo discursiva constroi através de sua enunciagdo. Em um
namero geral, as trés instancias da deixis discursiva ndo correspondem
a um numero idéntico de designacao nos textos, mas cada uma recobre
uma familia de expressdes em relagdo se substituicdo. Distinguir-se-a
nesta deixis o locutor e o destinatario discursivos, a cronografia e a
topografia. (MAINGUENEAU, 1997, p.41)

Com base no que afirma Maingueneau, o locutor € Monica lozzi enquanto uma
reporter do CQC, seu destinatario discursivo é o que chamamos aqui de co-enunciador,
portanto, o telespectador do programa. Devemos considerar que a cenografia € criada
pensando em seu co-enunciador, sendo assim, todas as perguntas e afirmacdes feitas
pela reporter durante a entrevista ttm como alvo conversar com o publico que estd em
casa, pois € a ele a quem a enunciacdo se destina. Desse modo, tanto a eleicdo de
Maonica lozzi, falando do lugar de repérter (locutor), quanto as suas perguntas e a pessoa
a quem ela questiona (Marina Silva) ndo se deram de maneira aleatoria, tudo é pensado
a partir do contexto historico em que se produz um enunciado (cronografia) e dos
lugares daqueles que falam (topografia), neste caso, o Brasil. E a partir da deixis

discursiva que se tem acesso a cenografia.

3.4.4- Entrevista com Marina Silva: 3/10/2010
A (ltima entrevista que analisaremos foi realizada no dia 3/10/2010 apo6s o

resultado do primeiro turno eleitoral. Dilma Rousseff e José Serra continuariam na
disputa pela faixa presidencial enquanto Marina Silva fora eliminada da disputa, ficando
com o terceiro lugar. A entrevista que segue € a Unica entrevista que ndo foi realizada

por Monica lozzi, mas sim por Oscar Filho, outro repdrter do CQC.

1. Abertura da entrevista

2. Oscar Filho: Reta final das elei¢cdes 2010 aqui
no CQC, eu td6 aqui em S&o Paulo no comité da
Marina Silva do PV pra acompanhar junto com ela
a apuracdo dos votos, assim como outros
reporteres estdo também aqui em S&o Paulo em
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3. Oscar Filho: Ovacionada pelas pessoas...

5. Oscar Filho: ... é a Serra e o Dilma, ndo, o
Serra e a Dilma...

7. Oscar Filho: Marina, a senhora foi muito bem
agora no primeiro turno, dobrou foi para 20 por
cento, e eu queria saber 0 seguinte: se a sua
disputa, se a disputa do seu apoio para o0 segundo
turno vai ser mais acirrada, mais forte, mais quente
do que os debates que tém sido feitos até agora.

outros comités. Quer ver o que vai acontecer?

4. Oscar Filho: .... na verdade ndo é ela que ta no
segundo turno....

6. Oscar Filho: ...mas tamo feliz aqui né? Vamo
la conversar com ela.

8. Marina Silva: Nem quente nem frio, uma
discussdo comprometida com o que interessa para
0 Brasil.

[InscricAo embaixo do nome de Marina Silva:
Medalha de Bronze.]
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9. Oscar Filho: Senadora queria dar os parabéns,
ndo, eu queria dar os parabéns, pd guerreira, vocé
estava nos dez por cento foi pra vinte por cento,
parabéns hein, parabéns.

11. Oscar Filho: Se vocé conseguisse mais uns
nove por cento ai vocé ia para o segundo turno, eu
queria saber se vocé esta dez por cento mais feliz
0u hove por cento mais triste.

WL

13. Oscar Filho: Completamente?

12. Marina Silva: Eu estou cem por cento feliz.

P

14. Marina Silva: Completamente fel
processo.

10. Marina Silva: Obrigada, obrigada.

iz com esse
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15. Oscar Filho: E o verde combina mais com o
vermelho ou com o azul? 16. Marina Silva: O verde combina com todas as
cores porque as cores do Brasil sdo muito mais
diversificadas que o vermelho e o azul.

[Efeito visual: raios lasers saem dos olhos de
Marina Silva em direcdo ao repérter.]

O quadro cénico dessa ultima entrevista se configura da mesma maneira como
0s das entrevistas anteriores, mas, para a construcdo da cenografia dessa entrevista ao
invés da repdrter Monica lozzi, contamos com o reporter Oscar Filho no comando. No
quadro 2, o reporter faz a abertura da matéria dizendo que 0s votos eram apurados e que
ele acompanharia a apuracao direto do comité de Marina Silva, mas no quadro 3 e 4
percebe-se que a entrevista se dara a partir do resultado da eleicdo, conforme afirmacéo
do reporter “ovacionada pelo publico, na verdade ndo é ela que estd no segundo
turno...”. A introducdo da matéria continua nos quadros 5 e 6. Conforme podemos
observar, no quadro 5 o repdrter comete um suposto erro ao dizer que os candidatos
eleitos para o segundo turno eram “a Serra e 0 Dilma”, ha a possibilidade de que o
reporter realmente tenha comedido um erro ao se pronunciar, entretanto, quando
consideramos que ndo sé o CQC, mas outros programas de humor passaram toda a
campanha eleitoral afirmando que a Dilma se parecia com um homem e o Serra de
“cerrar” todos os bens publicos entregando-0s & privatizagdo, pode-se pensar que erre
erro foi proposital. De qualquer maneira, o reporter se corrige apds levar um “soco” de
uma mdo que possui um brago trajado com uma roupa semelhante as roupas dos
reporteres do CQC (quadros 5 e 6).

Com a classificacdo de Marina Silva em terceiro lugar 0s questionamentos sobre
Seu apoio no segundo turno passaram a se mais constantes do que eram antes do término
do primeiro turno. Quando Oscar Filho questiona “a disputa do seu apoio para o
segundo turno vai ser mais acirrada, mais forte, mais quente do que os debates que tém
sido feitos até agora?” (quadro 7) ele faz referéncia ao fato de que tanto José Serra
quanto Dilma Rousseff disputariam pelo apoio de Marina Silva e, consequentemente,
pelos votos que ela traria consigo. Percebemos também que ha na fala do reporter uma
critica aos debates politicos que foram feitos durante o primeiro turno: na época da
eleicdes de 2010 a populacdo e a midia criticavam bastante os debates feitos porque 0s
politicos que deles participavam ficavam presos em um tema ou retomavam outros que
ndo condiziam com as perguntas feitas, deixando suas propostas de lado para criticar a

campanha do concorrente. A resposta de Marina Silva desvia da pergunta que o repérter
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faz, pois ao responder “nem quente, nem frio. Uma discussdo comprometida com o que
interessa pra o Brasil” (quadro 8) a entrevistada ndo manifesta nenhuma posicao.

A cenografia construida nesse momento se da por meio da critica que o reporter
faz aos debates politicos e a curiosidade sobre o posicionamento de Marina Silva para o
segundo turno, entretanto, em nenhum momento da entrevista foi dito que candidata
teria ficado em terceiro lugar, embora isso fosse claro. A Unica referéncia direta que se
tem a colocacdo de Marina como terceira colocada é a legenda embaixo de seu nome
que diz “medalha de bronze”. Essa legenda pode ser considerada uma piada que faz
referéncia ao terceiro lugar de Marina Silva nas elei¢cBes. A cenografia que a pergunta
feita pelo apresentador juntamente com a legenda da foto caracterizam um humor
debochado que é caracteristico do CQC.

Alguns momentos depois, 0 reporter consegue uma aproximar-se da candidata,
parabenizando-a pela evolucdo dos votos (quadros 9 e 10). Mas, como € caracteristico
do programa tentar diminuir o discurso do interlocutor para que se sobressaia o discurso
do reporter, Oscar Filho pergunta “Se vocé conseguisse mais uns nove por cento ai vocé
ia para o segundo turno, eu queria saber se vocé estd dez por cento mais feliz ou nove
por cento mais triste?” (quadro 11) e a resposta de Marina Silva ¢ direta ao dizer “estou
cem por cento feliz” (quadro 12). Assim como ocorreu nas entrevistas acima analisadas,
as perguntas feitas pelo repdrter sempre querem direcionar as respostas do seu
entrevistado de um modo que uma piada consiga ser feita em cima da resposta, seja por
meio de uma tréplica do entrevistado ou por alguma intervencdo grafica adicionada na
edicdo do programa. Neste caso, a pergunta de Oscar Filho coloca Marina Silva em
uma situacgdo constrangedora por insinuar que por maior que tenha sido o crescimento
da porcentagem de votos da candidata ela ainda ndo fora suficiente para levar a
candidata para o segundo turno. Marina, por sua vez, consegue responder sem se deixar
levar pela enunciacéo de Oscar Filho.

A sequéncia que toma a entrevista € a respeito da tematica que a recobre: 0 apoio
que Marina Silva no segundo turno eleitoral e Oscar Filho questiona a entrevistada
sobre esse assunto ao perguntar “e 0 verde combina mais com o vermelho ou com o
azul?” (quadro 15). O “verde” simboliza o Partido Verde (partido que Marina Silva
representou nas eleicdes de 2010), “vemelho” simboliza o Partido dos Trabalhadores
(representado pela candidata Dilma Rousseff) e o “azul” o Partido da Social
Democracia Brasileira (representado por José Serra). Marina Silva responde ao reporter

usando a mesma metafora sobre cores dizendo “O verde combina com todas as cores
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porque as cores do Brasil sdo muito mais diversificadas que o vermelho e o azul”
(quadro 16), ndo deixando claro, mais uma vez, a quem ela daria seu apoio.

Marina Silva é colocada em uma situacdo muito desconfortavel pelo repérter,
esse desconforto pode ser visto pelas fei¢cBes da entrevista e também pela posicao de
seus bracos quando questionada sobre quem recebera seu apoio no segundo turno: a
entrevistada cruza os bracos e assume uma feicdo séria. O desconforto de Marina € tao
visivel que a edicdo grafica do programa coloca tiros de raios lasers saindo de seus

olhos em diregéo ao reporter, como se ela quisesse afasta-lo de perto.

3.4.5- A cenografia como manifesta¢éo do infotainment
Todas as entrevistas acima analisadas possuem caracteristicas em comum,

principalmente ao que diz respeito a construcdo da cenografia. De acordo com
Maingueneau, o co-enunciador entra em contato com a cenografia antes de assimilar
qual é a cena englobante ou a cena genérica que a entrevista se encontra, nas palavras

do proprio autor:

A cena a qual o leitor vé atribuido a si é uma cena narrativa construida
pelo texto, uma “cenografia”. O leitor se vé assim apanhado numa
espécie e armadilha, porque o texto lhe chega em primeiro lugar por
meio da sua cenografia, ndo de sua cena englobante ou de sua cena
genérica, regaladas ao segundo plano, mas que na verdade constituem
0 quadro dessa enunciacio. E nessa cenografia, que é tanto condigio
como produto da obra, que ao mesmo tempo em que esta “na obra” e a
constitui, que sdo validadas os estatutos do enunciador e do co-
enunciador, mas também o espaco (topografia) e o tempo
(cronografia) a partir dos quais a enunciagdo se desenvolve.
(MAINGUENEAU, 2006b, p.252)

Todas as entrevistas possuem dois planos de enunciacao: o primeiro é o repdrter
que conversa com a candidata a presidéncia da republica, Marina Silva e o segundo que
é a 0 Programa CQC conversando com seu publico. Desse modo, sempre ocorrerdo dois
espacos de enunciacdo e dois tempos da enuncia¢do, ocorrendo um no momento da
entrevista e 0 outro quando a entrevista for ao ar.

Pensando dessa maneira, podemos afirmar que todas as cenografias construidas
pela entrevista do CQC terdo suas bases na deixis discursiva, sendo ela a responsavel
pelas coordenadas temporais e espaciais em um discurso. A cronografia de todas as
entrevistas sdo 0s meses de setembro e outubro do ano de 2010, meses campanha
eleitoral no Brasil (topografia). De acordo com Maingueneau, € a partir da topografia e

da cronografia que a cena da enunciacao vai poder se legitimar.
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Se existe deixis discursiva é porque uma formacdo discursiva nao
enuncia a partir de um sujeito, de uma conjuntura histérica e de um
espacgo objetivamente determinaveis do exterior, mas por atribuir-se a
cena que sua enuncia¢do ao mesmo tempo produz e pressupde para se
legitimar. (MAINGUENEAU, 1997, p.42)

A deixis discursiva é apenas um ponto de partida para a formacdo de uma
cenografia, existe também a deixis fundadora que deve ser entendida como as situacoes
de enunciacdo anteriores que a deixis atual repete e da qual tira grande parte de sua
legitimidade (Maingueneau, 1997). Desse modo, os discursos ja-ditos da formacao
discursiva do CQC sdo atualizados na manifestacdo da deixis discursiva de cada
entrevista. Isso ndo € o mesmo que afirmar que em todas as entrevistas possuem a
mesma deixis discursiva, mas sim elas possuem 0s mesmos enunciados ja-ditos em
algum lugar no passado que constituem a formacéo discursiva do CQC, legitimando o
discurso do programa.

O género de discurso que compbe 0 CQC também é um fator fundamental para a
construcdo da cenografia do programa. Como foi analisado anteriormente, o programa
se encontra enquanto um género instituido de modo I, logo ele pode sofre alteracdes
dentro do préprio género, mas sem alterar sua composi¢do ou circulacdo. A composi¢ao
da entrevista do CQC ¢é determinada pelos moldes do Infotainment e deve,
necessariamente, funcionar articulando a informacdo ao mesmo nivel do
entretenimento. Isso implica que a cena genérica de uma entrevista do CQC exige que 0
o0s reporteres do programa facam perguntas indiscretas e coloquem os entrevistados em
situacdes incOmodas, da mesma maneira que exige as intervencdes sonoras e graficas na
edicdo do programa. A cenografia de uma entrevista do CQC é o que vai distingui-la
dos outros textos do mesmo género, ou seja, das outras entrevistas.

O género de discurso da entrevista do CQC esta situado nos géneros gque sao
suscetiveis de cenografias variadas, mas que “na maioria das vezes, limitam-se ao
cumprimento de sua cena genérica rotineira” (MAINGUENEAU, 2001, p.90). As
cenografias que as entrevistas do CQC possuem tentam persuadir seu co-enunciador nos
dois planos da enunciagdo: o reporter tenta persuadir seu entrevistado a dar as respostas
que ele necessita para que uma piada possa ser feita em cima do discurso de quem
responde as perguntas; e o programa CQC tenta persuadir seu co-enunciador, logo, o

telespectador da mensagem de deboche que ele pretende passar, utilizando cortes
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abruptos na fala dos personagens da entrevista e utilizando estratégias gréaficas e
sonoras.

Podemos finalizar dizendo que as cenografias das entrevistas do CQC séo
apoiadas naquilo que Mainguenau (2006b) chama de cenas validadas. Por cenas
validadas compreendemos aquelas cenas ja estdo instaladas na memdria coletiva, como
é 0 caso da entrevista do CQC: ao assistir o programa, o co-enunciador j& espera uma
tipo de entrevista acompanhado de um tipo de piada especifica que ser4 compartilhada
com o publico que assiste ao programa. E esperado que o programa CQC como um todo
se apoie nos moldes propostos pelo infotainment que pode ser pensado também como
uma cena validada, ndo constituindo um discurso especifico, mas criando um

esteredtipo que pode ser apropriado por textos distintos.

3.5— Cenografia e ethos
O conceito de ethos nasce da Retdrica Aristotélica como uma imagem em que 0

locutor pode se proteger por meio de seu discurso. Essa nogéo tem sido estudada por
varias perspectivas tedricas atuais (entre elas, a AD) devido ao seu crescimento nos
estudos da fala pablica. Na AD, o conceito foi incorporado a partir da década de 1980,
apos constatacdo da impossibilidade de separar o discurso de uma voz.

Com base no livro Imagens de si no discurso: a construcdo do ethos, de Ruth
Amossy (2005) podemos dizer que sempre que uma palavra é tomada por alguém ha a
construcdo de uma imagem de si. Essa imagem é que aflora do estilo do locutor, das
suas crencas, de suas competéncias linguisticas, etc. que podem aparecer de maneira
intencional ou ndo, concedem ao locutor a construgdo de uma imagem de si no discurso.
Dessa maneira, 0 ethos é uma construcao que se da apenas na enunciacao da qual ndo é
possivel se separar. Qualquer ato de enunciacdo constrdi, automaticamente, uma
imagem de si. N&o existe maneira de escapar da construcao de um ethos ou dos ethé que
séo estabelecidos na relagdo com o co-enunciador.

O ethos na Teoria Polifonica proposta por Ducrot (1987) é ligado a uma
conceituacdo enunciativa, pois para Ducrot ndo se estuda o sujeito falante real, mas sim
a instancia discursiva do locutor de um discurso. Maingueneau (2005a) explica Ducrot
difere as caracteristicas dos locutores, os separando em Locutor-L e Locutor- A,
entretanto, Ducrot diz que a nogdo de ethos esta ligada ao Locutor-L. O sentido de um
enunciado deriva, portanto, da superposicao de diferentes vozes em conflito — o locutor

L, j& que os moldes do seu dizer podem representar bem mais de si do que o que o
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locutor poderia falar de si préprio. Em outras palavras, o ethos se aparece apenas no ato

da enunciacao, sem ser dito ou tido como objeto, mas construido nas entrelinhas.

N&o se trata de afirmacdes auto-elogiosas que ele pode fazer de sua
prépria pessoa no contetdo de seu discurso, afirmag6es que podem ao
contrério chocar o ouvinte, mas da aparéncia que lhe conferem a
fluéncia, a entonacdo, calorosa ou severa, a escolha das palavras, 0s
argumentos (o fato de escolher ou de negligenciar tal argumento pode
parecer sintomatica de tal qualidade ou de tal efeito moral). Na minha
terminologia, direi que o ethos esta ligado a L, o locutor enquanto tal:
é enquanto fonte da enunciagdo que ele se vé dotado de certos
caracteres que, por contraponto, torna essa enunciacdo aceitavel ou
desagradavel. (DUCROT, 1987, p. 189)

O ethos, portanto, é ligado a construcdo de uma identidade enunciativa, sendo
ele diferente das caracteristicas reais do locutor. A teoria, entdo, enfatiza a fala como
acao gue objetiva influenciar o outro. Assim, vemos que as teoriza¢bes de Ducrot para
referir-se a imagem do locutor e sua argumentacdo estdo muito préximas da nocdo de
ethos aristotélico, ja que ambas as correntes defendem que é por meio da enunciagdo
que se constitui a criagdo de uma identidade/um caréter, fazendo com que o
enunciatario/auditério seja persuadido. Além disso, as duas teorias de argumentagdo
acreditam gue o ethos é mostrado no discurso e nao dito pelo locutor/orador, de forma
que a sua construcdo se da a revelia dos interlocutores.

A concepcdo de ethos de Dominique Maingueneau esta inscrita na AD,
entretanto, apesar das divergéncias, a no¢do ndo é totalmente infiel a concepcdo de
ethos aristotélico. Para Maingueneau (2006a) a concepcao ultrapassa o quadro da
argumentacdo porque vai além da persuasdo pelos argumentos; para ele a nocdo de
ethos autoriza a reflexdo de forma mais geral sobre a adesdo dos sujeitos a determinado
posicionamento. Para o autor francés, todo e qualquer texto, independentemente de sua
materialidade, tem uma vocalidade especifica que permite relaciona-la ao enunciador, a
um fiador que, por meio do seu tom, atesta o que é dito. A esse fiador atribui-se um
carater e uma corporalidade associados a representagdes coletivas sociais valorizadas ou
desvalorizadas, entendendo-se por “carater” um conjunto de tragos psicologicos e por
“corporalidade” uma compleigdo fisica e uma maneira de vestir-se. Assim, 0 co-
enunciador incorpora essas representacdes sociais das quais o fiador € o ator principal.
Maingueneau designa o termo incorporacdo a essa maneira pela qual o destinatario se
apropria do ethos do enunciador. Em outras palavras, “o poder de persuasdo de um

discurso decorre em boa medida do fato de que leva o leitor a identificar-se com a
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movimentagdo de um corpo investido de valores historicamente especificados”
(MAINGUENEAU, 2005a, p. 73).

O discurso pressupde uma cena de enunciagdo para ser enunciado. Para isso, 0
discurso deve formular uma situacdo enunciativa que o torna valido, e é pelo ethos que
0 co-enunciador se inscreve na cena da enunciacdo que o discurso do fiador implica. O
ethos estd diretamente ligado a cenografia, sendo assim, cenografia que legitima um
discurso:

(...) a fala é carregada de certo ethos, que, de fato, se valida
progressivamente por meio da propria enunciacdo. A cenografia é,
assim, ao mesmo tempo, aquilo de onde vem o discurso e aquilo que
esse discurso engendra: ela legitima um enunciado que, por sua vez,
deve legitima-la, deve estabelecer que essa cena da qual vem a palavra
é precisamente a cena requerida para enunciar nessa circunstancia
(MAINGUENEAU, 20064, p. 71).

Maingueneau afirma que o ethos resulta da interacdo de diversas instancias,
cujas importancias variam de acordo com o género do discurso: ethos pré-discursivo é a
imagem que o destinatario cria do enunciador antes da enunciacgdo; ethos discursivo
engloba as nocdes de ethos mostrado (ndo esta no dominio do explicito e ndo €
diretamente representado) e ethos dito (criado por meio de referéncias diretas do

enunciador).

3.5.1- Os repdrteres: o ethos do deboche
O ethos é diretamente ligado aos posicionamentos estéticos e aos géneros na

mesma medida que as “ideias” transmitidas, ndo sendo possivel estabelecer nenhuma
hierarquia entre aquilo que é dito e o modo de dizer. Assim, o ethos ndo é um
procedimento intemporal; tal como outras dimensdes historicas ele ird se inscrever em
uma determinada conjuntura historica.

Ao pensarmos na entrevista do programa CQC enquanto género de discurso,
devemos lembrar que sua cenografia pode sofrer alteracGes dentro do proprio género,
portando, a cenografia e 0 ethos passam por um processo de entrelagamento: desde a
emergéncia, a fala do repérter do CQC é carregada por um determinado ethos que, de
fato, se valida progressivamente por meio da propria enunciagéo.

Por estarem limitadas a uma determinada formatacdo, dada pelo género de
discurso, as entrevistas do CQC possuem um tipo de repdrter “comum” que deve

manter uma postura determinada quando faz uma entrevista pelo programa. Desse
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modo, podemos dizer que no nivel do ethos pré-discursivo o co-enunciador do

programa CQC espera um repérter que se vista de certo modo e se porte de uma

determinada maneira previamente estabelecia. Sendo assim, podemos afirmar que tanto

Monica lozzi quanto Oscar Filho atuam como fiadores de um discurso porque

funcionam como uma “voz” associada a um “corpo enunciante” que sdo historicamente

especificados. Sobre a questdo do fiador, Mainguenau afirma que:

Optei por uma concep¢do mais “encarnada” do ethos, que, nessa
perspectiva, recobre ndo somente a dimensdo verbal, mas também ao
conjunto de determinagdes fisicas e psiquicas associadas ao “fiador”
pelas representacdes coletivas. Assim, acaba-se por atribuir ao fiador
um “carater” e uma ‘“‘coporalidade”, cujo grau de precisdo varia
segundo o texto. (MAINGUENEAU, 2006a, p.62)

Para que seja possivel analisar a maneira como o ethos de um repdrter do CQC é

criada por meio de seu enunciado, utilizaremos alguns excertos das falas dos dois

repOrteres das entrevistas acima analisadas.

1-

Vocé faz parte da assembleia de Deus que é uma das maiores
igrejas desse pais, e se todos 0os membros da assembleia de Deus
votassem em Vvocé, vocé iria para 0 segundo turno e
provavelmente j& ganharia. Por que eles ndo estdo te ajudando?
(Monica lozzi- 6/9/2010)

Marina, 0 Serra vem caindo nas pesquisas, mas 0s votos dele ndo
estdo indo pra vocé tdo indo pra Dilma. Isso faz com que vocé
acorde de manha e pense “Meu Deus, o que ela tem que eu nao
tenho?”. (Monica lozzi — 6/9/2010)

L4 no seu estado natal, o Acre, vocés estd apoiando para o
governo o Tido Viana, no Rio de Janeiro vocé esta apoiando o
Gabeira, mas o Tido Viana apoia a Dilma e o Gabeira tem subido
no palanque com o Serra. Que € isso, Marina? E uma nova tatica
eleitoral onde é melhor dar do que receber? (Monica lozzi-
13/9/2010)

Marina, vocé disse que a primeira obra de arte que vocé gostou
eram as bonecas que sua avo fazia, de pano? Eu trouxe um boneco
de pano pra vocé que eu mesma fiz, € um voo doo do José Serra
gue vocé pode usar esse espetinho, para vocé espetar ai onde vocé
quiser e te ajudar a ir para o segundo turno. E o meu presente.
(Monica lozzi- 27/9/2010)

Senadora queria dar dos parabéns, ndo, eu queria dar os parabéns,
pd guerreira, vocé estava nos dez por cento foi pra vinte por cento,
parabéns hein, parabéns. Se vocé conseguisse mais uns nove por
cento ai vocé ia para o segundo turno, eu queria saber se vocé esta
dez por cento mais feliz ou nove por cento mais triste? (Oscar
Filho- 3/10/2010)
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Os trechos acima sdo apenas alguns de varios exemplos, entretanto, eles nos
parecem suficientes para mostrar como funciona a incorporagdo do ethos do reporter do
CQC por seu co-enunciador. Como j& foi dito e analisado anteriormente, o contexto
historico € indissociavel da construcdo da cenografia do programa, portanto, todas essas
enunciacdes foram retiradas de um contexto historico comum: as elei¢Ges presidenciais
brasileiras do ano de 2010.

Ao analisarmos o nivel do ethos dito poderiamos dizer que em todas as
abordagens feitas pelos reporteres do CQC eles se comportam como representantes de
um programa jornalistico, citando fatos historicos e pertinentes aos dizeres da candidata
em sua campanha. Observe: 1- “Vocé faz parte da assembleia de Deus que é uma das
maiores igrejas desse pais”; 2- “Marina, o Serra vem caindo nas pesquisas, mas 0s
votos dele ndo estdo indo pra vocé tdo indo pra Dilma”; 3- “L& no seu estado natal, o
Acre, vocé estd apoiando para o governo o Tido Viana, no Rio de Janeiro vocé esta
apoiando o Gabeira”; 4-“ Marina, vocé disse que a primeira obra de arte que vocé
gostou eram as bonecas que sua avé fazia, de pano”; 5- “vocé estava nos dez por cento
foi pra vinte por cento”. Em todos esses dizeres temos a impressdo que o entrevistador
continuard a questionar de uma maneira séria que fosse condescendente aos assuntos
abordados, todavia isso n&o ocorre.

Em todas as entrevistas os repdrteres partem de um acontecimento histérico ou
de uma declaracdo dada durante a candidata em algum momento de sua campanha
politica e fazem desse um questionamento que busca o riso do co-enunciador do
programa ao colocar sua entrevistada em uma situacdo desconfortavel e incentivando
uma resposta da qual possa surgir alguma piada ou um comentario polémico, observe:
1- “se todos os membros da assembleia de Deus votassem em vocé, vocé iria para o
segundo turno e provavelmente ja ganharia. Por que eles ndo estdo te ajudando?”; 2-
“Isso faz com que vocé acorde de manha e pense ‘Meu Deus, o que ela tem que eu ndo
tenho?’”; 3- “o Tido Viana apoia a Dilma e o Gabeira tem subido no palanque com o
Serra. Que é isso, Marina? E uma nova tatica eleitoral onde é melhor dar do que
receber?”; 4-* Eu trouxe um boneco de pano pra vocé que eu mesma fiz, € um voo doo
do José Serra que vocé pode usar esse espetinho, para vocé espetar ai onde vocé quiser
e te ajudar a ir para o segundo turno. E 0 meu presente.”; 5-“ Se vocé conseguisse mais
uns nove por cento ai vocé ia para o segundo turno, eu queria saber se vocé esta dez

por cento mais feliz ou nove por cento mais triste?”.
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Partindo dos exemplos acima € possivel tracar um paralelo entre o ethos dito e 0
ethos mostrado, resultando no ethos efetivo dos reporteres do CQC. Conforme afirma
Maingueneau, essa Ultima caracterizacdo de ethos € a imagem que o co-enunciador
constrdi dos repdrteres do programa. “O ethos efetivo, o que tal ou qual destinatario constroi,
resulta da interacdo dessas duas instancias®, cujo preso respectivo varia segundo os géneros de
discurso” (MAINGUENEAU, 2006a, p.69). Ao nivel do ethos dito possuimos um repdrter que
apresenta caracteristicas jornalisticas, mas no ethos mostrado esse mesmo repdrter apresenta um
discurso humoristico que tenta criar uma situacdo comica com seu interlocutor. Em suma, o
reporter do CQC apresenta um ethos efetivo acarretado de deboche, pois é por meio da postura
jornalistica e humoristica assumida por ele que o0 objetivo da entrevista da entrevista se atinge: a
construgdo de uma cenografia onde o rep6rter debocha de seu entrevistado causando o riso em
seu co-enunciador (telespectador).

Em conclusdo podemos dizer que tanto a cenografia das entrevistas do programa CQC
quanto o ethos que seus repdrteres criam em seus co-enunciadores séo resultados de duas bases:
0 contexto histérico no qual a enunciacdo se da e o género de discurso no qual ela aparece.
Portando, o reporter do CQC sempre sera regido pelas “regras” do seu género de discurso para
que possa produzir suas enunciagdes em um determinado contexto histérico, legitimando a

cenografia no momento da enunciagéo.

22 Ethos dito e ethos mostrado.
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Considecagses finais

Fazer analise do discurso € aprender a deslinearizar o texto para restituir, sob a superficie lisa
das palavras, a profundidade complexa dos indices de um passado.
Jean-Jacques Courtine

Os programas televisivos passaram por modificaches para se adaptarem a
cibercultura e criaram novas maneira de se relacionar com seu publico. Um dos meios
mais atuais € o que podemos chamar de infotainment, que trabalha com juncdo da
informacdo com o entretenimento na composicdo de um programa. Neste trabalho,
procuramos analisar como as entrevistas que sao veiculadas no programa CQC (Custe o
Que Custar) se encaixam nos padrdes propostos pelo infotainment e, para isso,
buscamos forga tedrica nas teorias linguisticas que estudam os discursos e a maneira
como eles circulam na sociedade.

As entrevistas que sdo veiculadas pelo programa CQC sdo diferentes das
entrevistas que veiculadas em qualquer outro programa televisivo, mesmo que esse
programa seja fundado nos moldes do infotainment. Isso ocorre porque a entrevista do
programa CQC se classifica como um género de discurso especifico e, portanto, é
regida por um conjunto de regras especificas que determinam seu regime de
genericidade, ndao podendo “escapar” dos moldes propostos pelo género ao qual
compde.

O género de discurso “entrevista do CQC” ¢ fundado nos moldes do
infotainment, pois é visivel a presenca dos discursos da informacdo e do humor
circulando conjuntamente nas entrevistas que sdo feitas pelo programa: os padrdes do
jornalismo estdo presentes na maneira formal como os repdrteres se vestem, no modo
como eles abordam seus entrevistados e como se portam frente as cameras. Por outro
lado, o humor esta presente no informal Iéxico utilizado pelos repdrteres, nas feicoes
que eles fazem ao serem interpelados pelas respostas de seus entrevistados e na maneira
como suas perguntas colocam seus entrevistados em uma situacdo de desconforto e
tendem a brincadeira.

De acordo com Dominique Maingueneau (2006b) os géneros de discurso estao
intimamente ligados as ideias de cena genérica e cenografia. A cena genérica
compreende, em uma enunciacdo, o género do discurso a qual um texto pertence e a
cenografia corresponde a maneira como esse discurso se relaciona com seu co-

enunciador, culminando em uma construgdo discursiva que se d& apenas na enunciagao.
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Para pensar a articulacdo da entrevista do CQC devemos considerar duas coisas
que sdo indispensdveis para sua constituicdo: o género de discurso e o contexto
historico. Esse ultimo é fundamental por designar possiveis conjunturas formadoras e
um discurso, a primeira por sua vez, € essencial porque é por meio dela que a
enunciacao se tornara possivel. Podemos afirmar que as entrevistas do programa CQC
sO existirdo com base nos fatos histéricos que serdo reproduzidos de uma maneira
especifica determinada pelo regime de genericidade em que as entrevistas se encaixam.

A cenografia de uma entrevista do CQC €, portanto, determinada pelas
conjunturas histéricas e pelo género de discurso em que ela se encontra. Nas entrevistas
anteriormente analisadas, as elei¢des para presidente da republica brasileira serviram de
contexto histérico para as enunciagdes do programa, sendo esse contexto histérico
dividido em vérios outros contextos como: a luta para a ida ao segundo turno,
investigacOes politicas, aliancas partidarias entre outros. Como principal personagem,
pudemos contar com a entdo candidata a presidéncia, Marina Silva.

A composic¢do de uma cenografia (Maingueneau, 2001) é sempre pensada em
relacdo ao seu co-enuncidor. No caso do CQC esse co-enunciador é o telespectador do
programa. Desse modo, a maneira como 0s reporteres se comportam em uma entrevista,
influenciando seu entrevistado a entrar em seu “jogo enunciativo” nada mais ¢ que uma
tentativa de construir uma cenografia que seja interessante ao seu publico. Sabemos que
uma cenografia ndo pode ser prevista, pois ela se da na enunciacdo. Mas, a producdo do
programa pode “moldar” essa cenografia aos parametros que seu género exige:
utilizando de estratégias gréficas que redizem os dizeres de seus entrevistados e fazendo
cortes inesperados em suas falas, sempre sobressaindo a fala do reporter.

Podemos dizer entdo que o ethos (Maingueneau, 2006a) dos repdrteres
construido pelo publico que assiste ao programa é o ethos do deboche. Uma vez que a
cenografia € moldada para rebaixar a fala do entrevistado a partir da elevacdo dos
dizeres e atitudes do repdrter a pessoa que responde as questdes ficard sempre sem
“desvantagem” em relagao aquele que pergunta. O ethos sO se dara na construcéo que o
co-enunciador tem de uma pessoa a partir da cenografia. Nas entrevistas analisadas,
tanto Monica lozzi quanto Oscar Filho funcionam de fiadores do discurso de um
reporter do CQC, assumindo uma corporalidade que sera caracterizada pelo género e
pela posicao desse reporter enquanto locutor de uma enunciagdo (DUCROT,1987).

As andlises nesse trabalho realizadas contribuem para o quadro atual da Analise

do Discurso politico na medida em que seu media, ou seja, seu meio de comunicagao
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interfere na producdo do discurso. De acordo com Courtine (2003) quando o discurso
politico se desloca da tribuna para a televisdo os ouvintes/eleitores ndo assistem a
performance daquele que fala frente ao palanque, mas submetem o politico a um “olhar
aproximado”, pois o publico, de certo modo, estd presente ainda que nao esteja. As
inovacOes tecnoldgicas juntamente com 0s acontecimentos historicos, contribuem para
metamorfoses significativas nas préticas de interpretacdo e producdo do discurso
politico.

Nas entrevistas realizadas pelo CQC ha uma distancia entre o eleitor e o politico
(no caso, Marina Silva), caracterizando a linguagem televisiva. Se nos palanques a
interagao que os eleitores tinham com os candidatos/politicos era “real”, nas entrevistas
do CQC, por serem televisivas, 0 encontro entre esses dois sujeitos se da através da
“ilusao”. Todavia, a0 mesmo tempo em que a televisdo impede que haja um contato
“real” entre o eleitor e o candidato, ela produz efeitos de realidade por poder associar
som e imagem. Desse modo, nas entrevistas do CQC a imagem da candidata Marina
Silva é, portanto, uma combinacdo de estratégias técnico-visuais (angulos,
enquadramento de cameras, escala dos planos, etc.) que, conforme afirma Courtine
(2003) contribuirdo para a construcdo de uma silhueta do politico cujos gestos, falas e
movimentos foram controlados e virtude das novas tecnologias.

Podemos afirmar que esse trabalho buscou mostrar o posicionamento dos
reporteres do programa CQC em um discurso e as posicdes que eles assumem ao
enunciar. A maneira como a entrevistada Marina Silva ¢ abordada procura “guiar” suas
respostas com o intuito de agradar ao publico do programa, publico esse determinado
pelo género de discurso no qual a entrevista do CQC se encaixa. O as entrevistas do
programa poderiam ser consideradas enquanto discurso politico a partir do momento
qgue sua cenografia é baseada na construcdo dos discursos do entrevistador em
detrimento do discurso daquele que é entrevistado e as estratégias de intervencédo
graficas, utilizadas pela edicdo do programa, completariam a cenografia dessa
enunciagdo. “Nao se trata simplesmente de uma moldura, de uma decoragdo, como se o
discurso aparecesse no interior de um espaco ja construido e independente dele, mas da
enunciagdo que, por seu proprio desdobramento, institui a cena da enunciacdo que a
legitima” (MAINGUENEAU, 2010, p.206).
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