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Resumo

Este trabalho analisa discursos sobre o que se pode chamar de as vozes do sucesso
produzidos e/ou veiculados pela grande midia brasileira contemporanea. Mais
precisamente, descrevemos e interpretamos o processo de producdo de sentidos em
enunciados constituidos e formulados pelos discursos midiaticos brasileiros que tratam
manifestamente da voz de sujeitos cujo sucesso decorre em principio de seu
desempenho vocal, especialmente no &mbito da musica. Desse modo, ao considerarmos
0 postulado da Andlise do Discurso formulado por Pécheux (2009) de que sujeito e
sentido se constituem ao mesmo tempo no movimento histérico, entendemos que 0s
dizeres acerca da voz de sucesso produzem, a um sé tempo, 0s sentidos e 0s sujeitos em
seu interior. Ante esse quadro, investigamos o que se diz e como é enunciada a voz no
discurso do sucesso na atual sociedade brasileira e as diferengcas no tratamento
dispensado a voz daqueles que figuram no mundo mididtico. Em especifico,
objetivamos depreender quais distingdes podem existir no tocante a producdo de
sentidos das vozes de sucesso quando difundidas por veiculos especializados ou
tradicionais, conservadores ou progressistas de média e grande circulagdo. Para tanto,
analisamos um corpus constituido por textos das revistas Rolling Stone, Billboard,
Carta Capital e Veja e dos jornais Folha de Sdo Paulo e O Estado de S. Paulo,
publicados entre janeiro de 2010 e dezembro de 2015. A partir disso, verificamos que se
diz da voz, sobretudo na grande midia, para, através dela, reproduzir desigualdades e
sustentar diversos efeitos de sentido do sucesso em textos de massiva circulagdo. Em
vista disso, averiguamos haver um silenciamento de vozes estigmatizadas no interior do
universo midiatico e, como uma de suas repercussdes, encontra-se uma constelacdo
simbdlica no imaginario coletivo, sobre as quais pesa a reproducdo dos enunciados das
vozes do sucesso midiatico. Observamos a existéncia de uma estética vocal cuja origem
estd na jungdo da indastria de entretenimento cultural com a grande midia, visando a
disseminacdo das vozes do sucesso. Os procedimentos metodoldgicos adotados no
desenvolvimento deste estudo tém como base a pesquisa qualitativa, na realizagdo da
qual  buscamos identificar  regularidades/irregularidades,  continuidades e
descontinuidades de unidades linguistico-discursivas dos enunciados no interior de
orientacOes ideologicas relativamente distintas concernentes aos discursos acerca da voz
dos sujeitos do sucesso midiatico.

Palavras-chave: Analise do Discurso; Midia; VVoz; Sucesso.



SOARES, Thiago Barbosa. VVoces del éxito: un andlisis de los discursos sobre los vicios
y virtudes de la voz en los medios brasilefios contemporaneos. Tesis de Doctorado
(Doctorado en Linguistica). San Carlos, SP: Universidad Federal de Séo Carlos, 2018.

Resumen

Este trabajo analiza discursos sobre lo que se puede llamar las voces del éxito
producidos y/o vehiculados por los grandes medios brasilefios contemporaneos. Mas
precisamente, describimos e interpretamos el proceso de produccion de sentidos en
enunciados constituidos y formulados por los discursos mediaticos brasilefios que tratan
manifiestamente la voz de sujetos cuyo éexito deriva en principio de su desempefio
vocal. De este modo, al considerar el postulado del Analisis del Discurso formulado por
Pécheux (2009) de que sujeto y sentido se constituyen al mismo tiempo en el
movimiento historico, entendemos que los dichos acerca de la voz de éxito producen, a
la vez, los sentidos y, los sujetos en su interior. Ante ese cuadro, investigamos lo que se
dice y como se enuncia la voz en el discurso del éxito en la actual sociedad brasilefia y
las diferencias en el trato dispensado a la voz de aquellos que figuran en el mundo
mediatico. En concreto, hemos intentado deducir qué distinciones pueden existir en
cuanto a la produccion de sentidos de las voces de éxito cuando se diseminan por
vehiculos especializados o tradicionales, conservadores o progresistas de media y gran
circulacién. Para ello, analizamos un corpus constituido por textos de las revistas
Rolling Stone, Billboard, Carta Capital y Veja y de los peridédicos Folha de Sdo Paulo y
O Estado de S. Paulo, publicados entre enero de 2010 y diciembre de 2015. A partir de
eso, verificamos que se dice de la voz, sobre todo en los grandes medios, para, a través
de ella, reproducir desigualdades y sostener diversos efectos de sentido del éxito en
textos de masiva circulacion. En vista de ello, averiguamos que hay un silenciamiento
de voces estigmatizadas en el interior del universo mediatico y, como una de sus
repercusiones, se encuentra una constelacion simbolica en el imaginario colectivo, sobre
las que pesa la reproduccién de los enunciados de las voces del éxito mediético.
Observamos la existencia de una estética vocal cuyo origen esta en la unién de la
industria de entretenimiento cultural con los grandes medios, visando la diseminacion
de las voces del éxito. Los procedimientos metodoldgicos adoptados en el desarrollo de
este estudio tienen como base la investigacion cualitativa, en la realizacion de la cual
buscamos identificar regularidades/irregularidades, continuidades y discontinuidades de
unidades linguistico-discursivas de los enunciados en el interior de orientaciones
ideoldgicas relativamente distintas concernientes a los discursos acerca de la voz de los
sujetos del éxito.

Palabras clave: Anélisis del Discurso; Medios, VVoz; El éxito.



SOARES, Thiago Barbosa. Voix du succes: une analyse des discours sur les vices et les
vertus de la voix dans les médias brésiliens contemporains. These de doctorat (Doctorat
en Linguistique). S&o Carlos, SP: Université Fédérale de Séo Carlos, 2018.

Résumé

Ce travail analyse les discours sur ce que I'on peut appeler les voix de succes produites
et / ou véhiculées par les grands médias brésiliens contemporains. Plus précisément,
nous décrivons et d'interpréter le processus de production de sens a fait des déclarations
et formulé par le discours médiatique brésilien portant clairement la voix des personnes
dont le succés découle en principe de sa performance vocale. Ainsi, lorsque I'on
considere le postulat de I'analyse du discours formulé par Pécheux (2009) que I'objet et
la direction constituent en méme temps dans le mouvement historique, nous
comprenons que les mots sur le succes de la voix produisent, en méme temps, les sens
et les sujets a l'intérieur. Avant cette exposition, nous examinons ce qui est dit et
comment la voix est énonceée dans le discours du succés dans la société actuelle et le
traitement différent a la voix de ceux qui apparaissent dans le monde des médias. Plus
précisément, nous visons a comprendre quelles distinctions peuvent exister en ce qui
concerne la production de significations des voix réussies lorsqu'elles sont diffusées par
des véhicules spécialisés ou moyen traditionnel, conservateur ou progressiste et grande
circulation. Par conséguent, nous analysons un corpus de textes de magazines Rolling
Stone, Billboard, Carta Capital et Veja et des journaux Folha de Sdo Paulo et O Estado
de S. Paulo, publié entre Janvier 2010 et Décembre 2015. A partir de cela, nous
constatons que la voix est dite, en particulier dans les médias grand public, sert a
reproduire les inégalités et a soutenir divers effets de sentiment de réussite dans des
textes a diffusion massive. Dans ce contexte, nous constatons que les voix stigmatisées
au sein de I’univers des médias sont réduites au silence et que 1’imaginaire collectif
comporte une constellation symbolique sur laquelle repose la reproduction des
déclarations des voix du succes médiatique. Nous avons observé l'existence d'une
esthetique vocale dont l'origine est a la jonction de l'industrie du divertissement culturel
avec les médias grand public, visant a diffuser les voix du succés. Les procédures
méthodologiques adoptées dans le développement cette étude reposent sur la recherche
qualitative, dont la réalisation cherchera a identifier les régularités/irrégularites,
continuités et discontinuités des unités linguistiques discursives des déclarations dans
différentes orientations idéologiques concernant les discours sur le sujet de la voix de
réussite.

Mots-clés: Analyse du Discours; Médias; Voix; Succes.
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INTRODUCAO

Mas nunca seguirdo um estranho; na verdade, fugirao
dele, porque ndo reconhecem a voz de estranhos.
(Jodo 10:5)

A voz e a atuacdo dramatica foram temidas na antiguidade. Na voz das sereias
da "Odisséia", de Homero, residia um encantamento tdo poderoso que era capaz de
levar seus ouvintes aos portGes do Hades. Na atuacdo, cuja principal caracteristica era
imitar tudo e todos, existia um perigo para a Republica ideal de Platdo, o abandono das
virtudes inerentes a composicao da cidade. Em vista dessas observacgdes, a preocupacédo
com a seducdo tanto pela voz das sereias quanto pela atuacdo dos atores (imitadores)
seriam legitimas e, consequentemente, imporia-nos a refletir sobre as condi¢fes nas
quais a voz e a atuacdo poderiam, para além da Literatura e da Filosofia, ser julgadas
como ameagcas na perspectiva desses fundadores da razdo ocidental. Homero e Platdo
dao certas raz0es para que se desconfie da atracdo exercida pela atuacdo (imitacdo) e

pela voz.

Homero, no canto XII da "Odisséia", narra Ulisses e seus homens em jornada de
volta para Itaca depois da conquista de Troia; eles navegavam proximo a ilha de Capri,
um local rochoso no qual as sereias estavam sempre atentas as embarcagdes que ali
passavam. Ulisses, advertido por Circe, soube que as sereias tém em suas vozes um
poder de encanto sobre os homens, de maneira que, se nada fizessem, ao passar por elas,
ele e seus companheiros acabariam jogando 0 navio contra as pedras e todos morreriam.
Ulisses com toda sua astlcia encontrou uma saida: colocar cera nos ouvidos dos
marinheiros antes de passarem aos arredores da ilha. Contudo, Ulisses pedira para ser
amarrado ao mastro do navio e ndo colocara nenhuma tapagem no seu proprio ouvido,
porque desejava ouvir o canto das sereias. Lancado mao desses expedientes, Ulisses
ouviu as Sereias e, enquanto passava as margens da ilha, gritava desesperadamente para
ser desamarrado, mas seus homens ndo o ouviram, assim como também ndo ouviram a

voz das sereias que o0 encantavam.

"Quando, afinal, eles tinham passado além das Sereias e ja ndo ouviamos a sua

VOZ € 0 Seu canto, sem demora meus leais companheiros retiraram a cera com que eu
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Ihes vedara os ouvidos e soltaram-me dos lagos™ (cf. HOMERO, XIlI, 2010, p. 196).
Assim, Ulisses foi capaz de ouvir a voz do canto das sereias e sobreviver. No limite,
seria possivel crer na condicdo excepcional de Ulisses, porém, uma vez mais, a excecao
s0 confirmaria a regra. O fato de apenas um entre muitos ter ouvido as vozes das
sereias, ratifica o perigo que elas representam. Ulisses, do mesmo modo, estaria infenso
aos problemas gerados pela imitacdo do artista na vida da "Republica"? Mesmo que a
resposta fosse afirmativa, o herdi da "Odisséia" utilizaria recursos ndo dispensados aos

demais e ndo satisfaria um governo feito para atender ao interesse geral do povo.

Portanto, ao buscar o afastamento do artista da concepgdo de governo ideal,

Platdo visa obter da "forma pura” o bem-estar gestado pelo funcionamento de todas as
classes pertencentes a cidade.

Assim, pois, se um homem perito na arte de tudo imitar viesse a nossa

cidade para exibir-se com seus poemas, nds o saudariamos como um

ser sagrado, extraordinario, agradavel; porém, lhe diriamos que ndo

existe homem como ele na nossa cidade e que ndo pode existir; em

seguida manda-lo-iamo para outra cidade, depois de Ihe termos

derramado mirra na cabeca e o termos coroado com fitas. Por nossa

conta, visando a utilidade, recorreremos ao poeta e ao narrador mais

austero e menos agradavel, que imitara para nés o tom do homem

honrado e obedecerd, na sua linguagem, as regras que estabelecemos

logo de inicio, quando empreendiamos a educagdo dos nossos
guerreiros (cf. PLATAO, 2004, p. 90).

Ora, o filésofo grego quer extirpar da organizacdo da republica o que pode
atrapalhar na educacéo e, consequentemente, desvirtuar o cidaddo. O imitador, que aqui
lemos como artista no sentido contemporaneo desse termo, é colocado para fora da
urbe, ja que, de acordo com a concepcao filoséfica de Platdo, a vida € uma imitacdo das
"formas puras" e, por conseguinte, o imitador somente distanciaria as pessoas da
verdade por aprofundar o grau da imitacdo; copiar a imitacdo ¢ um afastamento da
realidade. Posto isso, como seria quem encarnasse 0 encanto da voz das sereias e a
imitacdo do artista platdnico? Assemelhar-se-ia, nos dias atuais, aos atores sociais
mididticos cuja voz seria 0 meio de conquista e de propagacao de seu sucesso? O canto
das sereias €, no momento presente, 0 canto dos artistas produzidos pela grande midia
que espalham o simulacro de uma dada realidade? Referimo-nos aos sujeitos do sucesso
midiatico fabricados pelo discurso do sucesso, que o teriam alcangado por seu "talento”

vocal.
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Aproximar-se de respostas para as questdes feitas acima €& convergir-se
fundamentalmente para outras com as quais lidaremos ao longo deste estudo. Pois, ndo
se trata apenas do artista cuja visibilidade reside em sua voz — principalmente na
indastria do entretenimento musical —, mas, antes, de uma articulacdo dos diversos
discursos sobre os quais se ancora o discurso do sucesso midiatico. O sucesso
contemporaneo, criado pelos grandes meios de comunicacdo e por eles difundido
através de suas praticas discursivas, esta, como veremos mais adiante, intimamente
interligado ao discurso do meérito e, consequentemente, as justificativas das
desigualdades sociais, ao discurso do talento nato, a celebracdo da estética midiatica
responsavel por enaltecer padrdes vocais, entre outros comportamentos, a rotulacdo de
vozes e a producédo de efeitos de cortina de fumaca para desvio do olhar com vistas ao
entretenimento e a informacdo midiadtica. Logo, o sucesso e seus efeitos sdo

discursivamente heterogénios e mutifacetados.

Entendemos, entdo, os discursos do sucesso a partir do conceito de tipo de
Orlandi (2008a; 2011). Por seu intermédio, temos condi¢bes de, ao constatar as
regularidades de diversas ordens, lexical, sintatico-textual e discursiva, tipifica-las como
pertencentes a uma formacao discursiva e, assim, postular um tipo de discurso. Estando
as marcas e propriedades discursivas fundamentalmente atreladas as suas condi¢Ges de
producdo, o funcionamento daquelas é tdo revelador dessas quanto o tipo é a dimensao
metodologicamente sistémica da relevancia de certos fatores de significacdo. "Isto &, se
o funcionamento € a atividade estruturante, o tipo corresponde a cristalizacdo dos seus
resultados, ou seja, os tipos sdo as fixacOes de processos discursivos definidos na
prépria relacdo de interlocucdo” (cf. ORLANDI, 200843, p. 23).

Além disso, ha outra dimensdo operacional importante dessa nogao:
cada tipo estabelece a relevancia de certos fatores (e ndo outros) para
as condi¢Bes de significagdo do texto, isto €, a tipologia opera um
recorte que distingue o que no contexto de situacdo deve ser levado
em conta na constituicdo do sentido (ibid., p. 24).

Como ha marcas no funcionamento dos discursos ludico, polémico e autoritario
(ORLANDI, 2008a; 2011), ha tambem no discurso do sucesso que, precisamente por
isso, ndo € singular. Os vestigios que lhe imprimem pluralidade sdo dependentes, dentre
outros fatores, da esfera na qual circula, como constatou Soares (cf. 2017). No ambito

da literatura de autoajuda, onde o sucesso é construido a partir de certas peculiaridades,
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as realizacbes do pronome vocé como interpelativo sdo constantes, focalizando o

interlocutor.

A producéo discursiva de autoajuda apresenta-se, deste modo, como
um conjunto de praticas discursivas articuladas textualmente, em
torno do principio de que a solugdo do “problema” (condi¢do de ndo-
sucesso) estd no proprio sujeito leitor entrar em conjun¢do com “o

saber verdadeiro” capaz de modificar seu estado disforico (ibid., p.
150).

No espaco midiatico, os sujeitos dos quais 0s enunciados tratam s&o
celebridades. Ao servir-se dessas, a midia Ihes fazem de transportadores legitimos dos
atributos do sucesso construidos na textualidade discursiva sobre o apoio de valores
simbdlico e econdmico das discrepancias sociais. O discurso do sucesso, entdo, bifurca-
se em uma espécie de complementaridade a partir da qual dois caminhos despontam:

um em textos da literatura de autoajuda e outro em textos da grande midia.

Na midia, as produgdes discursivas sdo calcadas nas atribuicdes —
determinadores — das personalidades celebradas pelos grandes meios
de comunicacdo, de maneira que os sentidos do sucesso distanciem o
sujeito do sucesso do sujeito comum (ibid., p. 153).

Tanto em um campo discursivo como em outro, divulgam a ideologia do
consumo como meio de obtencdo de sucesso: mais ter para mais ser. Ora, 0 discurso do
sucesso tem suas préprias configuracGes, sobretudo, quando se trata de objetos
integrantes do préprio sucesso, como € o caso da voz aqui em nossa investigacdo. Posto
ser "A voz, efeito de trabalho de enunciacdo, se encarrega de indicar na regido
discursiva em que opera ndo a confirmacdo do que as palavras dizem, mas um ponto de

difracdo, de seccionamento de modos de significar”" (SOUZA, 2009, p. 57).

Entendemos o discurso sobre a voz como derivado do gesto metodolégico de
organizacdo de sequéncias discursivas em torno de um objeto estruturante, a voz. Tais
recortes advém, no caso deste estudo, do discurso midiatico. Entretanto, a
permeabilidade do discurso nos permite rastrear formulagdes que tratam da voz humana,
de modo a termos um discurso midiatico sobre a voz. Podemos, entdo, afirmar que o
discurso sobre a voz se materializa prioritariamente em enunciados cujo tema central é
ali a voz. Como, no campo da midia o enfoque tende a ser personalista, toda voz é
proveniente de alguém, o que, por sua vez, faz com que, a0 mesmo tempo, se fale de sua

personalizagdo. Ndo se diz a respeito de qualquer voz no ambito miditico. Em vista

17



disso, as que chegam as vias de se tornarem objetos de comunicacdo sdo de pessoas
com alguma espécie de destaque na sociedade. Aqui a intersec¢do do discurso do
sucesso com o discurso sobre a voz, isto é, os dizeres acerca da voz, ndo somente é

possivel como é emergente.

Diante, entdo, de indicios da sintese do canto da sereia com a performance do
artista nos dias de hoje, analisamos 0s discursos sobre o que se poderia chamar de as
vozes de sucesso fabricados e veiculados pela midia brasileira contemporanea. Mais
precisamente, descrevemos e interpretamos o processo de producdo de sentidos em
enunciados constituidos e formulados pelos discursos midiaticos brasileiros que tratam
manifestamente da voz dos sujeitos cujo sucesso decorre em principio do desempenho
vocal no campo musical. No qual ndo se ouve somente os elementos fonograficos do
registro de voz do sujeito cantor, ouve-se a grande voz da midia. Existindo, por
conseguinte, duas vozes quando da ocorréncia de dizeres acerca da voz desse sujeito
midiatico do sucesso, a voz fisica, determinada por dizeres, e a voz da ideologia,
imposta pelo discurso veiculado pela grande midia. Desse modo, ao considerarmos o
postulado da Analise do Discurso formulado por Pécheux (2009) de que sujeito e
sentido se constituem ao mesmo tempo no movimento histérico, compreendemos que 0s
dizeres acerca da voz do sucesso produzem, a um sé tempo, os sentidos da voz e 0s

sujeitos do sucesso em seu interior.

Portanto, propomos como objetivo geral analisar os discursos sobre a voz
produzidos em correlacdo ao discurso do sucesso presente em espacgos enunciativos da
grande midia brasileira contemporanea, considerando os dizeres que determinam a
producdo de sentidos a respeito dos sujeitos que tém na voz a principal fonte de sua
notoriedade. Com isso, visamos interpretar os discursos sobre a voz que séo produzidos
e/ ou veiculados pela midia brasileira de grande circulagdo, com vistas a compreender as
propriedades discursivas quando da expressao do sucesso de sujeitos por meio de suas
vozes; apreender a maior ou menor conservacdo ou efemeridade dos j&-ditos acerca da
voz presentes nos enunciados sob analise, verificando quais sdo aqueles considerados
pertinentes, discutiveis ou nulos no que tange aos sujeitos do sucesso e em que medida a
valorizagdo desses por suas vozes ¢ mais ou menos euforica (apresentando “virtudes”)

ou disforica (expondo “vicios”).

Somado aos objetivos acima descritos, também pretendemos reconhecer as
identidades, as regularidades e as diferengas no tratamento (mais ou menos

18



especializado/ leigo; mais ou menos cientifico/humanista; mais ou menos politico/
mercadologico/ estético) dispensado a voz daqueles que figuram no mundo midiatico,
em especial na mdsica, em jornais e em revistas mais ou menos progressistas ou
conservadores de grande circulacdo; verificar se ha e, em caso positivo, quais sdo as
identidades e as semelhancas entre os enunciados que tratam da voz humana em
veiculos da midia tradicional e da midia especializada em musica; depreender os dizeres
sobre a voz e suas unidades de discurso provenientes de outros campos, tais como o da
oratoria, o da filosofia e o da psicanalise, com vistas a identificar sua conservacao, suas
modificagdes ou suas refutacdes, quando se fala de voz na grande midia brasileira
contemporanea; contribuir para as articulacdes entre a Anélise do Discurso e a Historia
das ideias linguisticas (haja vista a importancia do que se diz da voz para esses campos,
especialmente, porque ambos se ocuparam de maneira relativamente escassa da voz e

somente ha pouco Ihe voltaram atencdo indagativa no interior de suas pesquisas).

Norteando 0s objetivos aqui propostos, partimos da hip6tese de que a grande
midia, sobretudo a de entretenimento, € uma das responsaveis por tecer e difundir
concepcdes de vozes "virtuosas”, prestigiosas, preciosas e valiosas, ao passo que, com
isso, dissemina tacitamente as vozes "defeituosas", sem prestigio, sem preciosidade e
sem valor simbdlico e comercial. Fundadas as primeiras bases para nosso ponto de

vista, encontra-se a suposicao de que

A despeito da onipresenca da atividade epilinguistica na fala humana,
ou seja, dessa faculdade que faz com que constantemente falemos de
nossa fala, a voz parece ser amitde silenciada no dizer sobre o dizer,
caso ndo se encontre de algum modo em perigo e ndo concentre em si
algum poder, que sejam mais ou menos extraordinarios (cf.
PIOVEZANI, 2014, p. 316; grifo nosso).

Tencionando avancar a hip6tese de Piovezani, acreditamos que se diz da voz,
sobretudo na grande midia, para, através dela, reproduzir desigualdades e sustentar
diversos efeitos de sentido do sucesso em textos de massiva circulagdo. Em vista disso,
pressupomos haver um silenciamento de vozes estigmatizadas no interior do universo
mididtico e, provavelmente como uma de suas repercussfes encontra-se uma
constelacdo simbdlica no imaginario coletivo, sobre as quais pesa a reproducdo dos
enunciados das vozes do sucesso midiatico. Portanto, é admissivel a existéncia de uma
estética vocal cuja origem estd na juncdo da industria da cultura, do entretenimento e da

propaganda com a grande midia; ndo sendo percebida a arregimentacdo da voz como

19



uma protagonista desse processo, observa-se apenas 0 todo complexo sem dominante,
isto é, sem reconhecer o carater essencial da voz na criagdo de gostos e de preferéncias

no publico do sucesso midiatico.

Diante da dimenséo histérica e da densidade social nas quais estdo implicados os
dizeres sobre as vozes, delimitamos esses a grandes meios de propagacdo midiatica.
Entendemos que grandes meios de comunicacdo possuem uma maior representatividade
discursiva a partir da qual temos maiores condi¢6es de depreender unidades de sentido
em sua relacdo com os enunciados sobre a voz. Assim, elegemos seis distintos difusores
nos quais pudéssemos encontrar diferentes tipos de textos acerca da voz de celebridades
para compor o corpus desta pesquisa, pelo fato de que tal procedimento, ao carrear-se
aos nossos objetivos, contribui para uma maior consisténcia dos dados coletados. Em
funcdo disso, observamos veiculos progressistas, ou pelo menos considerados em um
determinado momento histérico, como Carta Capital e O Estado de Sdo Paulo. Também
abordamos veiculos conservadores como Veja e Folha de Séo Paulo, bem como a midia
especializada em musica nas figuras de Rolling Stone e de Billboard. A circunscrigédo
temporal realizada nesses materiais € de janeiro de 2010 a dezembro de 2015,
oportunizando, desse modo, um conjunto maior de ocorréncias enunciativas sobre a voz

de sujeitos midiaticos, em especial, do mundo musical.

Com vistas a empreender nossos objetivos, de maneira a averiguarmos nossa
hipotese, orientamo-nos a partir da fundamentacéo tedrica e metodoldgica da Andlise do
Discurso derivada dos trabalhos de Michel Pécheux (1938-1983) e seu grupo. Portanto,
conforme nosso intuito de analisar os discursos sobre as vozes de sucesso e a construcdo
do sujeito do sucesso, cuja voz é a responsavel pela fama, na sociedade brasileira
contemporanea, considerando a producdo no campo midiatico, adotamos por
pressuposto, a partir de Pécheux (2009; 2006) e de Orlandi (2011; 2012), tratar-se o
discurso de um efeito de sentidos entre interlocutores. Disso procede a compreensdo da
relacdo entre lingua e ideologia, sendo "o discurso a materialidade especifica da
ideologia e a lingua a materialidade especifica do discurso, com a ressalva de que
especifico néo significa exclusivo™ (ORLANDI, 2012, p. 214). Essa nogdo de discurso

se articula com o conceito de formages discursivas que é:

[...] aquilo que, numa formacéo ideoldgica dada, isto é, a partir de uma
posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado de luta de
classes, determina o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de
uma arenga, de um sermdo, de um panfleto, de uma exposi¢do, de um
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programa, etc.). Isso equivale a afirmar que as palavras, expressoes,
proposic¢des, etc., recebem seu sentido da formacdo discursiva na qual

(13

sdo produzidas: [..] as formag¢des discursivas representam ‘“na
linguagem” as formagdes ideoldgicas que Ihes sdo correspondentes
(PECHEUX, 2009, p. 147; grifos do autor).

Uma palavra adquire sentido conforme a formacdo discursiva e ideoldgica em
que se inscreve, na medida em que para a Andlise do Discurso todo discurso €
produzido em condi¢Bes de producdo e numa conjuntura histérica e social. Por outro
lado, por um processo ideoldgico, palavras, expressdes diferentes podem cobrir o
mesmo sentido num jogo discursivo de relagcBes parafrasticas, determinando uma
espécie de consenso que apaga diferencas que geralmente sdo conflituosas. Assim, por
formacédo discursiva entende-se um conjunto de representacdes que ndo sdo universais
nem individuais, mas dizem respeito, direta ou indiretamente, as posi¢Ges ideoldgicas,
politicas, econdmicas de onde se fala ou se escreve e tem relagdo intrinseca com a
memoria discursiva em que "toda formulagdo apresenta em seu "dominio associado"
outras formulacdes que ela repete, refuta, transforma, denega..., isto €, em relacdo as
quais ela produz efeitos de memdria especificos” (COURTINE, 2009, p. 104, grifo do

autor).

Portanto, investigar dado discurso numa conjuntura social é ressaltar
"Esse verdadeiro ponto de partida, ja se sabe, que ndo é o homem, o sujeito, a atividade
humana etc., mas, ainda uma vez, as condi¢cBes ideoldgicas da reproducao/
transformacdo das relacbes de producdo” (PECHEUX, 2009, p. 168). Dito isso,
perscrutar o sucesso por meio da voz e essa através daquele enguanto duas constantes
discursivas — uma verso da outra — na sociedade dos dias de hoje é necessariamente
reconhecer as condi¢des de producdo dos sentidos do sucesso midiatico e, entre outras
coisas, entender o impacto do uso e do emprego da voz na fabricagcdo do sujeito do
sucesso. Pois, "sujeito e sentido se constituem ao mesmo tempo, estando 0S processos
de identificacdo na base do fato de que identidade € um movimento na histéria"
(ORLANDI, 2012, p. 88).

Cabe salientar a razdo de nossos pressupostos tedricos advindos da Analise do
Discurso estarem em conjungéo a conceitos propagados pela escola de Frankfurt e nosso
alinhamento ideologico a principios semelhantes, sobretudo no tocante a grande midia,
permitiram-nos ancoragens em alguns de seus referenciais, em especial na Dialética do

esclarecimento de Adorno e de Horkheimer (1999). Nossa adesdo as suposi¢des desses
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intelectuais ndo se restringe a reiterar criticas e concepgdes, mas, antes, a compreender,
através dos procedimentos de disseminacdo e de regulacdo de efeitos de sentido do
sucesso materializado nos dizeres acerca da voz de celebridades do meio musical, entre
outras coisas, como "Todos tém de mostrar que se identificam integralmente com o
poder de quem ndo cessam de receber pancadas” (ibid., p. 127). Desse modo,
atravessando toda a nossa investigacdo esta a robustez frankfurtiana alinhavada pelas
nogdes difundidas por Michel Pécheux e seus colaboradores.

Além dos conceitos mencionados anteriormente, foram postos em marcha no
desenvolvimento das analises outros, & medida que se faziam necessarios ao exame dos
mecanismos constitutivos dos dizeres sobre as vozes do sucesso; servimo-nos deles ao
mesmo tempo em que explicitamos como estavam articulados aos pressupostos tedrico-
metodoldgicos da Anéalise do Discurso. Assim, por termos no horizonte que "S&o 0s
artistas que trabalham com a palavra, poetas e atores, os que melhor apreendem o
potencial de expressividade dos sons e que deles extraem um uso mais refinado"
(MARTINS, 2011, p. 45), também observamos as contribuicdes de investigacdes dos
dizeres acerca da voz especialmente em: Piovezani (2009; 2014; 2015), Salazar (2008),
Souza (2009) Lachenaud (2013), entre outros, como subsidios para analisar 0s
diferentes sentidos sobre a voz no discurso do sucesso midiatico no qual a formacao do

sujeito do sucesso na sociedade brasileira contemporanea esta em voga.

Considerando a especificidade de nosso objeto, de nossa fundamentacao tedrico-
metodoldgica, de nossos objetivos e hipotese, dividimos nosso trabalho em quatro
capitulos. No capitulo I, esbocaremos o que la chamamos de espiral da midia. Em
outros termos, trataremos da sutil relacdo do entretenimento com a producdo da
informac&o, uma vez que ambos estdo intimamente vinculados a manipulagdo. Veremos
que a industria do entretenimento &, entre outras coisas, um dos bracos da midia e o
sucesso no seu interior € uma fabrica cuja matéria prima se encontra em abundancia no
anseio de mudar de vida da populagdo. Encontraremos a figura do artista que simula
uma realidade marcadamente ideoldgica; figura que consta entre os agentes do sucesso.
O simulacro ¢ a face mais auténtica da informacéo, que atualmente tem se transformado
em um momento de lazer. A nédo transparéncia da linguagem é percebida na influéncia
que tanto o entretenimento quanto a informacgdo visam causar através de seus
mecanismos de execucdo de efeitos de sentidos consoantes a matriz discursiva do

SUCESSO.
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Uma vez encerradas nossas observacfes sobre determinadas caracteristicas da
midia, empreenderemos, no capitulo Il, a analise das continuidades e das
descontinuidades do discurso do sucesso. Pelo fato de o discurso do sucesso ter sido
relativamente pouco investigado, sobretudo do ponto de vista discursivo, analisaremos
sua materialidade, na esteira de Soares (2017), em suas respectivas repercussées na
dindmica discursiva do sucesso midiatico, nosso escopo de afunilamento com relacdo
aos dizeres acerca da voz. Soares (ibid.) rastreou a conformacgdo dos sujeitos e dos
sentidos do sucesso na midia, contudo, dados seus objetivos, ndo se atentou para o
comprimento e a profundidade da voz nesse ambito. Em vista de uma expressiva parcela
de sujeitos do sucesso "fazerem" da voz seu principal aparelho de visibilidade, os
profissionais da voz nos varios formatos da midia, cantam, apresentam programas etc.
Portanto, a midia, como veremos, faz um uso eficaz na construcédo do sucesso segundo

sua politica de capitalizacdo dos sujeitos.

Ja no capitulo 111, faremos um breve recenseamento bibliogréfico tanto de textos
classicos quanto de textos mais recentes em trés campos do conhecimento humano, nos
quais a voz recebeu certa atencdo: oratoria, filosofia e psicanalise. Neles perceberemos
percursos distintos acerca de um mesmo objeto, bem como unidades de discurso
(FOUCAULT, 2012) delineadas segundo dizeres sobre a voz que tém suas
continuidades e descontinuidades (FOUCAULT, 1999) observadas no discurso da voz
de sucesso. Na oratoria, a voz, desde a antiguidade, sempre recebeu recomendacdes de
exercicios, de usos e de empregos conforme situacbes definidas. Ao passo que na
filosofia a voz circula, ora como instrumento de comunicacdo, ora como a prépria
identidade, sem perder seu carater distintivo na condicdo humana; € mais significativa a
apreciacdo do raciocinio apresentado pelos filésofos ao recorrerem a voz no transcurso
das mutacgdes da histdéria. Outra é a face da voz retratada pela psicanalise. A voz tem em
sua raiz inconsciente, como veremos, contetdos transferenciais complexos a partir dos

quais recebe sua objetividade acustica perceptivel e suas "tonalidades™ subjetivas.

Portanto, feitos os levantamentos, as delimitacdes e as discusses nos capitulos
anteriores, o capitulo 1V atendera em forma de analises as relagdes entre a densidade
social e historica dos dizeres sobre a voz no interior do discurso do sucesso midiatico.
Para tanto, extrairemos textos das revistas Rolling Stone, Billboard, Carta Capital e
Veja e dos jornais Folha de Sdo Paulo e O Estado de S&o Paulo, publicados entre janeiro
de 2010 e dezembro de 2015. Neles averiguaremos, sob a égide dos procedimentos da
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Analise do Discurso, os sentidos e os pré-construidos produzidos, as formacoes
ideoldgicas, sociais e discursivas, a instauracdo dos intradiscursos afetados pelo
interdiscurso na constituicdo linguistica dos dizeres sobre a voz do sucesso. Além, é
claro, da investigacdo da consonancia do discurso do sucesso midiatico, no qual tais
formulacGes a respeito da voz figuram, com outros discursos circulantes na sociedade
brasileira. Efetuaremos, ao final de cada meio de comunicacdo analisado, consideragoes
segundo as quais levem em conta as semelhancas e as diferengas dos materiais
analisados. Assim, cabe explicitar o fato de que os jornais e as revistas estardo
organizados de acordo com correspondéncias internas a suas constituicdes enunciativas

em eixos tematicos, a saber: Cultura, Entretenimento e Publicidade.

Em virtude de ja termos anunciado nosso objeto, nossa ancoragem
tedrico-metodoldgica, nossos objetivos e, entdo, de encerrarmos nossa introducao,
ansiamos para que a maxima, em ampla circulagdo em textos virtuais e impressos, do
antigo ministro britdnico Benjamin Disraeli (1804-1881) "O que prevemos raramente
ocorre; 0 que menos esperamos geralmente acontece™ ndo seja verdade neste nosso
estudo. Mas, se assim o for, comprovaremos que a ineficacia ndo é fruto da falta de
rigor metodol6gico, mas antes da inobservancia das contingéncias sobre as quais tudo
incide. De posse desse saber, ainda sim levaremos a cabo todo o empreendimento, pois,

se fosse de outro modo, do que adiantaria desistir?
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CAPITULO |

GRANDE MIDIA, UMA ESPIRAL:

Entreter, Informar e Influenciar

Atualmente, a grande midia desempenha um grande papel na sociedade
brasileira. Mais do que divertir e informar, a midia gerencia os discursos circulantes ao
ponto de se tornar uma espécie de reguladora dos discursos. Portanto, seu papel é
fundamental na constitui¢cdo do discurso do sucesso, ao qual chamamos, por essa razao,
de discurso do sucesso midiatico. A producdo de sujeitos e sentidos do sucesso no
Brasil contemporaneo é atravessada por discursos do sucesso, sendo esses propagados
pela midia, como demonstrou Soares em "Discursos do sucesso” (2017). Por isso e por
investigarmos os dizeres sobre a voz dos sujeitos do sucesso midiatico neste trabalho,
julgamos necessario e produtivo rastrearmos alguns mecanismos discursivos de
constitui¢do dos sentidos na midia, circunscrevendo-nos as areas do entretenimento e da

informacao, areas estratégicas para influenciar a fabricacdo dos sentidos.

Para realizarmos tal empreendimento, consideramos a difusdo de textos pela
midia como um circuito mediador de efeitos de sentidos capazes de arregimentar um
significativo numero de tecnologias em suas praticas discursivas. No entanto, cabe
salientar o fato de que os artefatos tecnoldgicos de comunicacdo midiatica fazem uso de
multiplas semioses, entre as quais uma das principais bases é a lingua. Ao p6-la em
funcionamento em suas modalidades oral e escrita, em jun¢do com imagens (em muitos
casos as imagens sdo dindmicas, como em videos), instaura-se um espaco de
comunicacdo unilateral. Ora, por mais que se acredite que a midia seja um lugar
privilegiado de interacéo, essa € limitada porquanto a midia exerce o oficio de "mediar"
sujeitos as informacdes ou ao divertimento de maneira indireta. A midia, atraves de seus
variados canais, diz X e tal dito vale como suposta verdade sobre a qual os sujeitos
interlocutores ndo conseguem agir diretamente. Salvo em casos de programas

midiaticos nos quais ha participacdo do pablico "ao vivo", contudo, é fundamental que
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saibamos: raras sdo as participacdes que vdo de encontro as posicOes ideoldgicas
defendidas pelos idealizadores desse tipo de atracdo mididtica. Na direcdo de criar
mecanismos inovadores e aparentemente participativos, a midia encaminhou-se a

evolucéo tecnoldgica.

Ao longo do desenvolvimento e da consolidacdo da midia, houve de sua parte a
captacdo cada vez maior de recursos tecnoldgicos as suas praticas. Da invencdo de
Gutenberg, em 1445, a internet, tantas foram as mudancas das quais a midia fez
importantes incorporacdes. Os tipos madveis revolucionaram a operacdo de escrita e sua
divulgacdo se tornou incrivelmente mais rapida. Nesse diapasdo, a transmissdo de
informacdes e de conhecimento foi favorecida. A substituicdo da energia mecénica pela
energia elétrica, também constitui um salto exponencial as praticas midiaticas, pois
permitiu o surgimento do radio, da televisdo e do computador. Entretanto, com excecao
da internet, em seus limites comunicacionais, 0s meios precedentes reproduzem o
funcionamento da vulgata da teoria da comunicagdo: "emissor - receptor”, na qual a

midia é ativa e o pablico é passivo.

O radio ainda hoje leva, até os pontos mais longinquos, a voz. Ouvir, entdo,
constitui o meio de leitura dos sentidos difundidos pelo radio. A televisao, posterior ao
radio, uniu a voz as imagens dindmicas, portanto, o olhar também é convocado a ler. No
computador conectado a internet, os textos sdo, em boa parte, multimodais, pois
mesclam diferentes semioses na configuracdo dos sentidos, de modo que a leitura passa
por um processo de fragmentacdo em relagdo a linearizagdo do texto
predominantemente escrito. Notadamente o texto escrito continua circulando em jornais
e revistas impressas, sendo um dos primeiros veiculos midiaticos e por meio do qual a
midia se edifica. Portanto, a midia emprega o radio, a televisdo, a internet e, claro, a
imprensa para promover, difundir e divulgar divertimento e informagdo, como

processos "inerentes" aos discursos que dissemina.

No interior da estrutura discursiva da midia existem, se tomarmos como base a
comunicacdo de informacdo e de divertimento, eixos que funcionam por contrastes
(MININNI, 2008): para a informacao, a ldgica da falta; para o divertimento a Idgica da
necessidade. Ha em torno desses eixos um discurso social (ANGENOT, 2012; 2015)
que lhes corrobora a ldgica da falta e a da necessidade. E sabido o quanto se preza a
informagdo e os sujeitos ditos informados. A informagéo atualmente é tdo necessaria

quanto o entretenimento. Os dizeres quase imperativos: "informe-se para ndo ser
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enganado, para votar com consciéncia, para exercer sua cidadania” etc., constituem o

discurso social sobre o qual se ancora a midia.

El discurso social: todo lo que se dice y se escribe en un estado de
sociedad, todo lo que se imprime, todo lo que se habla publicamente o
se representa hoy en los medios electrénicos. Todo lo que se narra 'y
argumenta, si se considera que narrar y argumentar son los dos
grandes modos de puesta en discurso (ANGENOT, 2012, p. 21)%.

No seio do discurso social, se encontra a desvaloriza¢do dos ndo informados, ja
que possui status inferior quem ndo detém informacdes. Desse modo, a midia adquire
uma situacdo privilegiada na sociedade, pois fornece aquilo de que o0s sujeitos
necessitam. Derivado desse posicionamento emerge outra das faces do poder midiatico,
a autoridade. Essa tem seu funcionamento discreto afetando a opinido publica, uma vez
que o dito: "estd nos jornais, entdo é verdade" faz parte do discurso social. Portanto, a
midia, ao informar, submete quem dela faz uso aos discursos que a constituem como um

aparelho ideoldgico do capital simbdlico e econémico.

De um ponto de vista empirico, pode-se dizer que as midias de
informacdo funcionam segundo uma dupla logica: uma logica
econdmica que faz com que todo organismo de informacéo aja como
uma empresa, tendo por finalidade fabricar um produto que se define
pelo lugar que ocupa no mercado de troca dos bens de consumo (0s
meios tecnoldgicos acionados para fabrica-lo fazendo parte dessa
I6gica); e um ldgica simbdlica que faz com que todo organismo de
informacdo tenha por vocacdo participar da construcdo da opinido
publica (CHARAUDEAU, 2015, p. 21; grifos do autor).

Charaudeau elucida um ponto essencial a compreensdo da atividade discursiva
da midia: as informacdes sdo produtos criados no interior de um quadro econémico que
servem a formacao simbdlica dos sujeitos. As informacdes sdo, por um lado, elaboradas
a partir de um viés mercadolégico no qual lhes vender é um dos objetivos; por outro
lado, a divulgacdo das informacdes talha as formacGes discursivas existentes na
sociedade das quais o0s sujeitos incorporam dizeres. Assim, a midia, em seu carater
informacional, acaba por desempenhar o papel de instauradora da "realidade™ cujo

suporte sdo as informagdes que disponibiliza. Com essas observagdes no horizonte,

L Em traducao livre: "O discurso social: tudo o que € dito e escrito em um estado de sociedade, tudo o que
é impresso, tudo o que é divulgado ou representado hoje nos meios eletrénicos. Tudo o que se narra € 0
que se argumenta, se considerarmos que narrar e argumentar sdo os dois grandes modos de colocar no

discurso".
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podemos afirmar que as informac6es veiculadas pela midia sdo duvidosas, uma vez que
criam discursivamente a realidade conforme a I6gica econdmica e a I6gica simbdlica. O

mesmo poderia ser dito sobre a diversdo proporcionada pela midia?

De certo modo, sim, mas a questdo é ainda mais complexa, se a examinarmos do
ponto de vista da l6gica da necessidade, uma vez que a precisdo de entretenimento ndo
parece ter sido criada pela midia. A midia catalisa a diverséo, o lazer e o entretenimento
de tal maneira que lhes formata o padrdo; nas diversas formas de diversdo colocadas a
disposicdo, a oportunidade de evasdao do problematico cotidiano é, quase sempre, a
opcdo posta em marcha. A fungdo evasiva do entretenimento midiatico colore a
desgastante jornada de trabalho, supre a lacuna existencial atraves do entorpecimento da
razdo, diverte os sentidos do corpo, engendrando uma crescente necessidade de
divertimento. Quantos ndo sdo os jornais que tém em seus cadernos secdes dedicadas
somente a recreagdo; quantos nao sdao os programas de radio para tocar as masicas do

momento; quantos ndo sdo os shows de televiséo exclusivos para o lazer?

Cresce cada vez mais, em todos os formatos da midia, a difusdo do divertimento
como a injungdo dos tempos modernos. E expressivo o nlimero de revistas impressas e
virtuais que tratam de passatempo, tratam de telenovelas e tratam de celebridades. Se ha
tamanha oferta, ha também procura. Entdo, se ha um mercado organizado de producéo
de entretenimento, ha, por sua vez, uma industria do entretenimento (a qual fornece
sujeitos ao discurso do sucesso). A midia pode ser concebida como a prépria inddstria
do entretenimento, posto que nela o divertimento e o lazer sdo articulados ao mercado
das necessidades. Aqui entra o discurso publicitario para alardear os atrativos que
podem ser comprados, entre eles, estdo a propria diversdo. Dessa perspectiva, ndo ha
uma separacao estanque do divertir com o informar, porque no mesmo jornal, na mesma
revista, no mesmo canal em que s&o transmitidas informacdes supostamente relevantes,
também sdo expostos periodos ainda maiores de entretenimento e propagandas de

diversos produtos. Embora, eles tentem distinguir informacédo de entretenimento.

Ora, as praticas discursivas de informar e de divertir constituem as pilastras
sobre as quais a midia assenta seu poder manipulativo. Todos que se expBem ao
discurso midiatico acabam por buscarem informacdo ou entretenimento, contudo, nele
hd a manipulacdo tanto da informacdo quanto da diversdo, pois a midia ja é uma
telecracia e, como tal, exerce uma forma de poder sistematicamente performativa na
sociedade, de modo que entreter e informar sdo hoje influéncias marcadas na midia.
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1. ENTRETER: um fio do novelo

O entretenimento tem funcdo significativa na midia por angariar pablico. N&o
havendo entretenimento midiatico inocente, ou seja, cuja finalidade seja apenas a
recreacdo dos sujeitos. Tal papel desempenhado pela midia dialoga com a disseminacgao
de informacdo ao passo que essa, por sua vez, na medida da interdiscursividade, visa
uma espécie de lazer. E evidente que ha campos mais ou menos separados para o
entretenimento e para a informacdo no espa¢o midiatico, porém, as fronteiras sdo cada

vez mais movedigas.

Na estruturacdo do discurso midiatico, os espacos do entretenimento e da
informacdo sdo configurados conforme o posicionamento ideoldgico assumido por uma
corporagdo midiatica. Ao tratar-se do Brasil, a grande midia, pertencente as formacdes
discursivas conservadoras, possui a maioria dos meios de comunicacdo de massa: canais
de radio e de tv, jornais, revistas e sites. Portanto, o entretenimento difundido pela
grande midia brasileira tem comprometimento com a implantagdo e manutengdo de um
dado sistema axiologico. Nesse sentido, poderiamos parafrasear um célebre enunciado:
"O entretenimento midiatico é o épio do povo", uma vez que insidiosamente a midia

reproduz seu discurso totalitario de assujeitamento.

O ataque estratégico realizado pela organizacao do entretenimento midiatico ao
modo de vida do sujeito consiste em desfazer a metafora ontolégica (BOFF, 2012) que
sociedades antigas construiram na histéria do pensamento ocidental e oriental,
fomentadora de um autoconhecimento do homem cuja base reside na distingdo entre
"exterior" e "interior" ou "superficie" e "profundidade”. Depreciando tacitamente as
mais extremas hipoOteses desconstrucionistas, as praticas da comunicacdo social
destinadas ao entretenimento, nas modalidades possibilitadas pelos avancos
tecnoldgicos, parecem orientadas a reducédo da espessura existencial dos sujeitos a uma
camada Unica de sentido. Sendo que a captacdo dessa camada se da pelo visivel, pelo

audivel e, em geral, pela sintese de ambos, consumida no entretenimento midiatico.

Antes de tudo, a midia entretém porque fornece oportunidades de relaxamento e
de alivio da tensdo que sustém a série de condutas com as quais 0s sujeitos lidam na

vida cotidiana. Ler jornal ou revista, seguir um programa de perguntas ou pegadinhas,
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escutar masica, frequentar sites, entre outros, sdo habitos que alimentam nos sujeitos a
ilusdo de poder fortalecer os vinculos praticos com suas existéncias, Ihes permitindo a
mesma liberdade garantida ao publico de um espetaculo. Todavia, a ambientacdo do
entretenimento para o sujeito € feita a partir da espetacularizacdo da vida (DEBORD,
1997) de que se tém a emergéncia as telenovelas, os reality shows, as revistas sobre
famosos, as segdes de revistas informativas e os cadernos de jornais destinados ao

entretenimento.

Surge de um conjunto de textos, de jornais e de revistas, e programas, de radio e
de televisdo, um sujeito fundamental ao lazer, ao divertimento e ao entretenimento
midiatico, a saber, o artista. No interior do universo da midia, ele é um dos
sustentaculos da encenacdo da espetacularizacdo da vida. Ora € sujeito em novelas e
outros eventos midiaticos, ora é objeto de textos em jornais, em revistas e em outras

plataformas. Sobre o artista, gostariamos de lembrar que:

Na Antiguidade, Platdo expulsou de sua Republica Ideal o artista para
evitar a proliferagdo das imagens-simulacros, imagens-fantasmas,
imagens que substituem seus objetos e se colocam em seu lugar,
fazendo-se passar pela realidade daquilo que elas confiscam, pois
confundem a memoria e a visdo, perturbando o jogo aleteico - o
exercicio da faculdade de bem avaliar (cf. MATOS, 2011, p. 125).

E compreensivel a retirada do artista de uma sociedade ideal na qual se
objetivasse o real. Passados mais de 2 mil anos, o artista ainda simula uma realidade,
porém, diferente do que era no tempo de Platdo. Hoje, ele concorre ao sucesso para dele
ser representante. O artista € alcado a posicdo de sujeito do sucesso atraves do uso que o
entretenimento midiatico faz de sua imagem; quanto maior sua participacdo em
programas de radio, de tv, em jornais, em revistas, em sites, entre outros, maior € a fama
construida pelo discurso do sucesso. Disso resulta o fato de que cantores e atores, ao
lado de suas carreiras, acabem sendo "deslocados" para outro nicho da midia, a
propaganda. Portanto, os artistas do entretenimento séo elevados a outros patamares por
conseguirem exercer plenamente seus papéis de simulacro de acordo com o
posicionamento ideologico do mercado do sucesso. E uma, entre outras, condi¢des
precisa ser atendida: a visibilidade. Quanto mais visivel é o artista mais facilmente

alcancara o sucesso, para tanto o entretenimento tem muitos dispositivos.
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1.1. Musica: para ouvir sempre

Nietzsche, na obra Crepusculo dos idolos, diz que "a vida sem a muasica seria um
erro™ (2012, p. 23), evidenciando, assim, o valor inexoravel da musica para 0 homem e,
portanto, para a sociedade. Presente no seio social, praticamente desde sempre, a musica
foi integrada a midia com o surgimento do radio (1922, no Brasil) e a partir dele ganhou
ainda mais relevo. Com o rédio, a musica chegou aos lugares mais distantes; as musicas
foram internacionalizadas. Somado a esse fato, 0s grupos musicais e cantores também
comecaram a ganhar cada vez mais espaco na midia. A musica, que ja era um produto
cultural de consumo, é alcada ao status de mercadoria da indastria cultural de

entretenimento, passando a ser divulgada e comercializada em larga escala pela midia.

O estudo da musica-mercadoria pode evidenciar um produto cultural
de caracteristicas muito especiais. A relacdo de proximidade que
consegue estabelecer com o individuo lhe confere grande poder. Sua
capacidade de sensibilizar as pessoas pode levar a reacbes do mais
largo espectro: da anglstia ao divertimento, do questionamento a
passividade, da liberdade a clausura.

Por outro lado, nenhuma outra mercadoria cultural tem mostrado
tamanha capacidade de interagdo com os demais media. Seus formatos
e reprodutores praticamente eliminam as fronteiras para sua difus&o,
como acontece atualmente por meio da miniaturizagdo e pelos
reprodutores digitais. Assim, as mercadorias musicais estdo no radio,
na televisdo, no cinema, no teatro, na publicidade, nos computadores,
nos ambientes, nas ruas, nas rodas de amigos, no cantarolar, no
assoviar, na alma das pessoas (DIAS, 2008, p. 35-36; grifo do autor).

Por esse angulo, pode-se verificar a plasticidade da mdsica na interagdo com 0s
recursos tecnoldgicos disponiveis a midia. A mdsica, que no radio era apenas a
conjuncdo organizada de instrumentos e de voz, ganha na televisdo um regime de
visibilidade bastante sugestivo, ja que pode dispor de algum tipo de encenacdo. A
televisdo, na velocidade que lhe € peculiar, adapta seus programas para exibicdes
musicais. Canais especializados em mdusica sdo criados, como € o caso da MTV (Music
Television) (ROEDY, 2011), com vistas a promoc¢do de bandas e cantores. Portanto, 0s
produtores, compositores e artistas musicais passam a participar dos grandes mercados
da industria de entretenimento cujo veiculo principal €, sem ddvida, a grande midia em

suas diversas vertentes.
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Para a midia, a musica tem um papel consideravel posto que através dela se pode
fabricar personalidades famosas e com essas fazer encantadoras publicidades. Bandas e
cantores sO contraem 0 sucesso Se a grande midia e seu aparato tentacular Ihes permitir,
visto que a fama é um peso utilizado pela prépria midia para a comercializagdo de

produtos e bens de consumo.

Se perguntarmos a alguém se "gosta" de uma musica de sucesso
lancada no mercado, ndo conseguiremos furtar-nos a suspeita de que o
gostar e 0 ndo gostar ja ndo correspondem ao estado real, ainda que a
pessoa interrogada se exprima em termos de gostar e ndo gostar. Em
vez do valor da prépria coisa, o critério de julgamento ¢é o fato de a
cancdo de sucesso ser conhecida de todos; gostar de um disco de
sucesso € quase exatamente o mesmo que reconhecé-lo (ADORNO,
1999, p. 66).

Ora, ndo é a mesma midia que projeta as bandas e 0s cantores com suas musicas
nos jornais e programas de radio e tv? Por ser a resposta sim, o publico consumidor de
musicas estd, em grande medida, a mercé do "cardapio” disponibilizado pela prdpria
indUstria de entretenimento musical. A musica, vista a partir dessa concep¢éo, se torna
mais um objeto com valor de mercado. "Quanto mais coisificada for a musica, tanto
mais romantica soarad aos ouvidos alienados" (ibid. 81), pois "A consciéncia da grande
massa dos ouvintes estd em perfeita sintonia com a musica fetichizada" (ibid. p, 87).
Ainda que se possa argumentar que no mundo regulado pelo mercado tudo seja
mercadoria e, desse modo, a mdsica seria apenas mais uma, existe,
complementariamente a essa tese, uma funcdo agregada a musica: 0 sucesso para a

publicidade.

"La publicidad instaura um superyé duro vy terrorifico, mucho mas implacable
que cualqueir outro imperativo antes inventado, que se pega a la piel del individuo y le
repite sin parar: "Tienes que desear. Tienes que ser deseable™ (HOUELLEBECQ, 2011,
p. 67)2. Nessa instauracéo injuntiva do desejo, a musica surge como um gosto inocente e
despretensioso do sujeito que, aprisionado pelas teias constituidas pelas musicas de
sucesso, Ihes consome na companhia de produtos anexados. Para exemplificarmos o

emprego da musica nas propagandas, basta que nos lembremos que praticamente toda

2 Em traducdo livre: "A publicidade estabelece um superego duro e aterrorizante, muito mais implacavel
do que qualquer outro imperativo antes inventado, que se adere a pele do individuo e Ihe repete sem

parar: "Tem que desejar. Tem que ser desejavel"".
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campanha publicitaria, em radio e em tv, faz das musicas de sucesso midiatico um
elemento fundamental na criacdo do cenario propagandistico. Seja em propagandas de
artigos como carros, perfumes, lingeries, cremes, bebidas etc., seja em propagandas de
servicos em geral, a musica invariavelmente tem participacdo significativa, sobretudo,

quando vinculada as personalidades de fama midiaticas.

A voz presente nas musicas para ganhar o alcance do grande publico precisa
integrar-se ao conjunto das vozes do sucesso midiatico, de modo que nao seja
dissonante e sim consoante ao capital da industria de entretenimento musical. Dessa
conjuncdo sdo edificados cantores e grupos com variados graus de notoriedade, de
regional a internacional. A fama das composi¢des e das vozes se alastra por jornais, por
revistas, por radio, por tv e também atualmente pela internet em um estratégico
movimento retdrico-discursivo de repeticdo dos dizeres publicitarios sobre as musicas e
sobre as vozes que lhes encarnam. Dito isso, podemos afiancar a existéncia de um
"ritual" de construcdo midiatica da musica e de suas personalidades no qual se "define a
qualificacdo que devem possuir os individuos que falam (e que, no jogo de um dialogo,
da interrogacdo, da recitacdo, devem ocupar determinada posicdo e formular
determinado tipo de enunciados)" (FOUCAULT, 2009, p. 39). Em outras palavras, é a
midia, por meio de seus agentes e de seu aparato, a responsavel pelo ritual de fabricacdo

das musicas do momento e de seus respectivos artistas.

Portanto, pode-se dizer que "O campo que o fetichismo musical mais domina é o
da valorizag&o publica dada as vozes dos cantores. O atrativo exercido por estes ultimos
é tradicional, bem como o é a vinculacdo estreita do sucesso com a pessoa do cantor
dotado de bom "material™ (ADORNO, 1999, p. 75). Ora "Essa imagem de um idolo
popular teria muito menos aceitacdo se estivesse sujeita a contrapropaganda”
(MERTON; LAZARSFELD, 2011, p. 143). Entretanto, a grande midia ndo faz
contrapropaganda, antes, maquia seus programas de dizer para lhes conferir o efeito de
verdade em conjuncdo a um dos mais perversos efeitos de sentido: o de realizagdo dos
anseios da sociedade, seja no @mbito do entretenimento, seja no &mbito da informacao.
Talvez na internet haja ferramentas para se fazer a contrapropaganda aos idolos

midiaticos ou talvez seja mais um instrumento para divulga-los em larga escala.
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1.2. A internet na face do Youtube: uma midia de todos ?

Atualmente, a internet tornou-se incontornavel na vida humana. As sociedades
modernas fazem da internet um meio rdpido e dindmico de comunicagdo. No interior do
globo terrestre, ndo parece haver distancias que a grande rede ndo cubra. Quantos néo
s80 0s servicos prestados via internet, de maneira a agilizar os procedimentos anteriores
a sua implantacdo. O universo burocréatico do papel tem sido gradativamente deixado as
tragas para ceder lugar as informagdes liquidas. Muitos sociélogos chamam a internet de
"revolucdo digital” sobre a qual recai o peso de uma significativa transformagéo nas
sociedades que dela fazem uso. Manuel Castells confirma que "A internet foi apropriada
pela préatica social, em toda a sua diversidade, embora essa apropriacdo tenha efeitos
especificos sobre a propria pratica social” (2003, p. 99), efeitos que acreditamos estarem

conectados aos variados usos das linguagens desenvolvidas no mundo virtual.

A internet torna possivel o florescimento de novos movimentos
sociais e culturais em rede, possibilita a organizacdo da sociedade
civil em novas formas de gestdo e o retorno as redes humanas depois
de anos de dominio das redes de maquinas e da burocracia. A
tecnologia catalisa a inteligéncia das pessoas (DIMANTAS, 2010, p.
117).

Inimeras ferramentas foram e continuam sendo produzidas para a utilizacdo dos
usuarios da internet. Do email aos androides nos celulares, um conjunto de
possibilidades de comunicacdo multimodal traz a internet para mais proximo de uma
necessidade do que de outra contingéncia de acesso as informac6es, ao entretenimento e
aos lacos socioafetivos. As relagbes sociais que aderiram as novas préaticas
comunicacionais da internet experimentam suas repercussoes. Sites, blogs, fotologs,
Facebook, Twitter, Instagram, entre outros, compdem o rol de veiculos de conexao pela
internet. Dentro dessa rede tdo movimentada de sentidos, surge uma plataforma de

distribuicéo virtual de videos, o Youtube.

O Youtube foi fundado em 2005 nos Estados Unidos e no mesmo ano ja

adquirido pela empresa Google®, proprietaria majoritaria de um expressivo nimero de

3 Cf. https://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube#Impacto_social. Acessado em 14/12/2017.
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recursos da internet. A partir do Youtube, uma quantidade massiva de videos e de
audios passou a ser disponibilizada na rede, integrando sites, blogs, Facebook e o
aplicativo Whatsapp, dentre outros. Através dessa plataforma de compartilhamento
digital, é possivel acessar contetdos de todos os paises nos quais ela estd em
funcionamento, é possivel, para quem desejar, desenvolver canais e nesses montar e
exibir videos, também é possivel trabalhar como youtuber (neologismo referente a quem
se ocupa ou trabalha com a construgdo de materiais audiovisuais para a plataforma). A
dindmica de funcionamento do Youtube é relativamente simples; ha na primeira pagina
da plataforma uma ferramenta de busca e abaixo dela videos sugeridos pelo proprio
Youtube, isso para quem apenas assiste aos contetidos nela existentes. Para quem tem

uma conta e abriu um canal, os procedimentos sdo um pouco mais complexos.

Os canais do Youtube operam mais ou menos como 0s canais de tv, porém a
regulacdo é feita pela equipe fiscalizadora da plataforma; nem todos os conteudos
podem ser postados nos canais, ha censura de pornografia, de pirataria (referente a
direitos autorais) de filmes, novelas e seriados etc. Nesse sentido, o Youtube se
assemelha bastante a midia tradicional, tanto que as grandes emissoras de radio e de
televisdo ja tém seus proprios canais na plataforma digital, onde fornecem programas as
vezes paralelos aos da tv e da radio, as vezes os mesmos programas. Dito isso, ainda
parece que 0 Youtube € um dos maiores concorrentes da grande midia, haja vista que as
midias alternativas ja fizeram a migracdo para a plataforma, contudo em que medida
esse recurso de criacdo e de divulgacdo audiovisual se distingue do ja produzido pela

industria cultural de entretenimento?

Provavelmente o ponto nodal que diferencie o Youtube das midias
convencionais seja o fato do publico poder ser produtor de contetdos, tornando-se,
assim, agente nesse compasito processo comunicacional. De receptor passivo a suposto
emissor atuante, existe um conjunto de condicBes a serem promovidas, como, por
exemplo, o formato dos conteddos desenvolvidos nos canais cujo modelo parece ser o
dos programas de televisdo. Ora, se o radio e a televisdo foram as maiores tecnologias
de que a midia dispunha até entdo para a exposi¢do de informacdo, de produtos de
entretenimento, de artigos publicitarios e comerciais, ndo poderiam deixar de ser 0s
padrdes iniciais a partir dos quais 0s usuarios do Youtube produziriam contetdos para
seus canais, conforme uma determinada ordem midiatica do discurso (FOUCAULT,
2009).
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Nesse sentido, a midia, em seus formatos tradicionais, serve de base organizativa
para a plataforma virtual. No entanto, ndo é apenas da estrutura da midia de que se
valem os criadores de quadros em canais do Youtube (em sua maioria, pensados
segundo programas de televisdo); a elaboracdo tematica desses segue de perto as
producdes daquela e, em muitos casos, traz 0s proprios agentes consagrados pela midia.
H& uma migracdo dos sujeitos do sucesso midiatico para o Youtube e, em contrapartida,
0s sujeitos que angariaram um grande publico na plataforma virtual estdo sendo
convocados pela midia para participarem de seus veiculos, radio, tv, jornal, revista, etc..
Tais acontecimentos possuem uma relacdo praticamente direta com o fato de o Youtube
tomar ou granjear uma audiéncia cada vez maior, sobretudo, entre a populagédo mais
jovem. Assim, para a midia ndo perder e tentar ganhar mais publico, ela usa da
estratégia de trazer sujeitos aclamados pelos usuarios do Youtube para junto de seus
agentes. Além disso, o contrario acaba ocorrendo, pois quanto maior é a visibilidade dos

sujeitos do sucesso, maior a fama de que dispdem.

Alguns casos emblematicos de brasileiros youtubers que chegaram a ser
protagonistas de filmes, a ter participacfes especiais em programas de radios e de tv, a
ganhar matérias sobre eles em jornais e em revistas de grande circulacdo nacional, ter
livros sobre eles ou mesmo langarem seus proprios livros sdo*: Filipe Neto, Felipe
Castanhari, Pedro Afonso, Jalio Cocielo, Kéfera Buchmann, Whindersson Nunes. Cada
um desses tem seu proprio canal, onde os contetddos (relativamente proximos uns dos
outros) sdo postados. Ha também canais muito conhecidos na internet que viraram
empresas com equipe de funcionarios atuantes em seus quadros, para citar os mais
destacados no Brasil: Porta dos Fundos e Parafernalha. Muitos atores desses dois canais
foram adquiridos por canais de televisdo, como Fabio Porchat (Porta dos Fundos) e
Marcus Majella (Parafernalha). Portanto, a midia vem fazendo do Youtube um de seus
celeiros e esse, por sua vez, vem fazendo da midia, em seus meios tradicionais, um
posto avangado para o qual langca, como uma de suas recompensas, Seus maiores
colaboradores. Aqui uma questao se faz ouvir: como um youtuber ou um canal se torna

famoso a ponto de ganhar espaco nos meios tradicionais de difusédo midiatica?

4 Pesquisa realizada a partir do aplicativo "Social Blade" no qual é feita a contagem de seguidores das
referentes personalidades em seus respectivos canais no Youtube. Ha outros aplicativos similares, porém,
pode-se consultar os nimeros de inscritos de cada um ao lancar os nomes na ferramenta de busca do

Youtube e acessar seus respectivos canais.

36



Para respondermos a essa pergunta, precisamos conhecer 0s mecanismos de
validagdo social disponibilizados pelo Youtube a partir dos quais seus usuérios tém a
possibilidade de avaliar os videos postados na plataforma pelos canais. Gostar de um
conteddo de maneira subjetiva guardando para si e para um ndmero reduzidos de
pessoas ndo € um método do qual o Youtube faz uso, ao contrario, ¢ fornecido ao
usuario um dispositivo no qual se projeta seu gostar (like) ou ndo gostar (dislike) como
objeto de verificagdo. Somada a essa objetificacdo, existe a inscricdo no canal
responsavel por produzir e por divulgar videos. A base de dados do Youtube
(compartilhada pelo Google) quantifica as inscricdes no canal, elevando aqueles com
maior nimero de inscricbes a um patamar diferenciado, isto €, a participarem da lista
dos mais buscados e, consequentemente, a figurarem na pagina inicial do Youtube. Em
outros termos, os likes conferem a relevancia do video ao seu publico, enquanto as
inscricbes outorgam legitimidade ao canal. Tanto um como outro parecem auxiliar 0s

canais a angariarem de patrocinios.

Aqueles canais com montantes de inscritos acima dos estipulados pelo Youtube
(de 100 mil a 1 milh&o), h& premiagdes, placas de prata, de rubi e até mesmo de ouro, e
remuneragdo proporcional ao numero de inscritos. Nos videos desses canais de maior
inscricdo de usuérios sdo inseridas propagandas de produtos variados, gerando aos seus
proprietarios lucros sobre seus videos. Portanto, ndo faltam motivos para os youtubers
construirem conteudos atrativos com vistas a angariarem mais e mais inscritos para seus
canais. Nessa conjuntura, € importante que os videos possam mobilizar a audiéncia a
seu favor ndo apenas pela inscricdo e pelo like mas também por outro mecanismo de
validacdo. Vale destacar um recurso de interacdo entre o publico e os produtores de
canais, o comentario. Nele pode ser descrita, de maneira mais ou menos critica, a
aprovacao ou a reprovacao do video ao qual se avalia, ainda que haja a possibilidade de
ndo ser aprovado pela equipe de ética do Youtube ou mesmo pelo proprietario do canal.

Além do like, do dislike, da inscricdo e do comentario, h& outro instrumento de
validacdo, controlado apenas pela estrutura cumulativa do Youtube: a visualizagcdo. A
quantidade de visualizagbes de um video, que em tese € o numero de vezes que foi
assistido, também é requisito para que ganhe destaque. Assim, um video com
determinado quociente de visualizagGes passa a figurar no topo de uma lista de busca,
enquanto outro de quociente baixo € posicionado em lugares muito pouco favorecidos.

Desse modo, os videos acabam ganhando uma espécie de historico, proporcionado pelas
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visualizacdes, pelos comentarios e pelos likes e dislikes que passam a lhes formatar a
leitura. E possivel notar, entre outras coisas, os efeitos simbdlicos da validagio social
desses mecanismos, pois, por meio da l6gica do 6bvio, os videos mais acessados tém
mais likes, mais inscritos nos respectivos canais, mais comentarios e mais visualizagdes.

Tal configuracdo se manteria sem esses instrumentos avaliativos?

E bastante provavel que a resposta seja ndo. Contudo, a questio nos remete a
dimensdo distintiva que existe entre essa plataforma virtual e os difusores tradicionais
da midia, na medida em que no radio, na tv, nas revistas e nos jornais existe também um

conjunto de recursos de validagdo e de regulacéo de seus conteudos.

Ora, a partir do que vimos, ndo € possivel considerar o Youtube e seus
expedientes discursivos de producdo de sujeitos e de sentidos como agentes
distanciados da comunicacdo midiadtica no processo de entretenimento. Portanto, o
Youtube é, entre outras coisas, uma recreacdo rentavel a partir da qual a grande midia,
em seu movimento insidioso, gradativamente incorpora personalidades famosas ao seu
rol de celebridades, ao passo que muitas dessas migram, por necessidade de manterem a
visibilidade, para a plataforma virtual. O radio, a tv, a revista ndo foram abandonados,
mas, sim, integrados a um sistema audiovisual dindmico de cuja internet extrai seu
veiculo capaz de entreter um vasto publico de segmentos variados da sociedade. A
internet na face do Youtube, para além da diversédo e do lazer, serve a educacao, quando
bem observadas suas limitacdes e suas virtudes, e a informacao, quando sdo respeitadas

eticamente as necessidades sociais.
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2. INFORMAR: um simulacro da realidade

Uma das alegorias sobre as quais a civilizacdo ocidental estd fundada delineia
homens acorrentados ao chdo na entrada de uma caverna, de modo que possam olhar
apenas para uma parede ao fundo na qual a luz de uma fogueira distante reflete a
sombra de outros homens que transportam varios objetos. Como se sabe, Platdo (427-
347 a. C.) emprega essa alegoria no dialogo "A Republica™” para defender a tese de que a
reflexdo filoséfica é capaz de atingir o conhecimento real e estivel das ideias, ao
contrério do senso comum, enfeiticado profundamente pela rapida sucessdo de
simulacros da realidade. A partir das transformacdes historicas decorrentes das
condicdes de vida, a alegoria da caverna pode auxiliar no esclarecimento da situacéo
dos sujeitos sociais cujas experiéncias na/da realidade dependem da acdo de mediadores
tecnoldgicos. Esses sdo empregados pela midia para criar o efeito de evidéncia do
mundo atraves da projecdo de sons e de imagens. Mesmo quando os artefatos utilizados
para a difusdo de informacOes sdo impressos (livros, jornais e revistas®), o viés

discursivo € o da construcdo da realidade.

A relacdo estreita que a midia estabelece com o mundo da informacao
constitui a fonte de prestigio, e a0 mesmo tempo de suspeita, com que
¢ circundada no imaginario coletivo. Por sua extraordinaria
capacidade de difundir noticias, a midia se oferece como uma "janela
para 0 mundo", a disposicdo de quem quer que seja. Apesar disso,
geralmente tende a esconder que se trata de uma janela recortada e
orientada de uma determinada maneira, e para um determinado
mundo, de modo que fica obscurecida a dimensdo de propaganda
habitualmente tecida no enredo constitutivo da informacéo
(MININNI, 2008, p. 112; aspas do autor).

Para exemplificarmos o potencial de construcdo da realidade que a informacéo
possui, fazemos mencéo a disseminacdo da imagem do martir da Inconfidéncia Mineira,

Tiradentes, como o faz Gilberto Dimenstein (1990). Entre os chamados herdis da

> Antes da adocgdo do termo midia, utilizava-se o termo imprensa para se referir aos jornais e as revistas,
sobretudo, impressas, cujo principal objetivo era produzir noticias (cf. MELO, Histéria do Jornalismo,
2012). Observamos a midia como um meio privilegiado de circulacdo de informaces e de entretenimento

impresso, radiofonico, televisivo e virtual.
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historia brasileira se encontra Joaquim José da Silva Xavier, retratado em um conjunto
de pinturas com barba e cabelos longos, aproximando-se da imagem de Jesus Cristo.
Ora,
Documentos comprovam que na casa do nosso martir foram
encontradas duas navalhas e um espelho. Além disso, sabemos que,
naquela época, os presos eram proibidos de usar barbas e cabelos

longos. No mais, Tiradentes era soldado da Policia Militar, que, em
seu regimento, exigia cabelo curto e rosto escanhoado (Ibid., p. 13).

A imagem fabricada de Tiradentes nos livros didaticos e em diversos sites da
internet € a mesma das pinturas, sendo, portanto, a mesma imagem de que grande parte
da populacdo tem do icone da Inconfidéncia Mineira. Tal como a midia orienta
discursivamente a elaboracdo de noticias, a arte plastica, na figura de pintores como
Pedro Américo, imprimiu uma leitura direcionadamente ideoldgica a personalidade de
Tiradentes, ao lhe assemelhar ao Cristo sacrificado pelos romanos. O carater politico de
enfrentamento ao regime opressivo e totalitarista pertence, em primeiro lugar, a Cristo
e, por metonimia, passa-se a um her6i fabricado devido as contingéncias de seu
momento histdrico. Todavia, provavelmente ainda continuaremos a ver o alferes com
um semblante cristico por muito tempo, porquanto os comodos efeitos do engano sdo

sempre mais faceis de serem alimentados.

Observando a construcdo dessa ocorréncia historica como ilustrativa ao nosso
interesse de expor a elaboracdo da informacgdo midiatica, chegamos a premissa de que
"As midias ndo transmitem o que ocorre na realidade social, elas imp6em o que
constroem do espaco publico” (CHARAUDEAU, 2015, p. 19; grifo do autor). Desse
ponto de vista, as representaces sociais erigidas pelas préaticas discursivas circulantes
na midia instauram espacgos sociais nos quais certos discursos sao validados, enquanto
outros sdo legados ao exilio. Entretanto, é fundamental termos no horizonte que, a
despeito da manipulagéo interpretativa, uma das principais formas de acesso ao mundo,
em sua amplitude, é através das informagdes publicadas pelos difusores midiaticos. Se
as informagdes disponibilizadas pelos jornais, pelas revistas, pelas radios, pelos canais
de tv e agora pela internet constituem a realidade "imposta" aos sujeitos, €, entdo,

necessario investiga-la.
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2.1. Os espelhos da verdade

As informagBes veiculadas pela midia carregam em si a possibilidade de se
tornarem parte integrante das formacoes discursivas postas em marcha na circulagdo dos
dizeres a incorporacao por parte dos sujeitos. Através de procedimentos adotados pela
midia, em seus diversos vetores, para garantir o efeito de veracidade, seus contetdos
informativos ganham status de confiabilidade, influenciando uma determinada
percepcdo dos fatos noticiados e, a0 mesmo tempo, configurando um acesso a muitos
contextos da vida social. Nesse sentido, a informacdo, para uma representativa camada
da populacdo, resulta de um contato indireto com elementos participantes dos
acontecimentos sociais. Em decorréncia disso, 0s sujeitos podem conhecer o que escapa
as suas experiéncias cotidianas, como, por exemplo: laboratdérios cientificos,
universidades, prisdes, hotéis de luxo, praias exdticas, economia regional, nacional e

internacional, politica, astronomia, etc.®

Se informar é transmitir um saber a quem néo o detém, é possivel, entdo, afirmar
que, gquanto mais o alvo da informac&o a ignora, mais essa lhe pode ser relevante. Logo,
as informacdes midiatizadas passam pelo crivo da prospeccao do publico, ou seja, esse €
concebido no processamento discursivo de producdo da informagdo em uma dada
posicdo que, por sua vez, lhe confere uma leitura X e ndo Y. A esse funcionamento
retorico-argumentativo dos efeitos de sentido, Pécheux denominou formacdes
imaginarias, porquanto "designam o lugar que A e B se atribuem cada um a si e ao
outro, a imagem que eles se fazem de seu préprio lugar e do lugar do outro” (cf. 2010,
p. 81). Contudo, é a partir da ordem econdmica da falta de informacBes que se
estabelece o valor simbdlico dessas para seu publico e, consequentemente, as formacdes
imaginarias no interior do discurso informacional da midia sdo configuradas segundo as

necessidades engendradas no seio social.

Ora, o papel arquipotente desempenhado pela midia informativa é significativo

na disseminacdo de saberes, de comportamentos e de sua propria utilidade e, a0 mesmo

& O entretenimento, de maneira geral, também pode exercer tal oficio, porém, seu principal objetivo néo é

esse.
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tempo, posiciona seu publico de acordo com a logica da escassez ad eternum, pois
sempre havera mais e mais informac6es a serem divulgadas. Em vista disso, é essencial
abordarmos a informacdo como uma questdo de linguagem que ndo é transparente e que
apresenta sua opacidade singular "através da qual se constréi uma visdo, um sentido
particular do mundo" (CHARAUDEAU, 2015, p. 19).

E nesse sentido que a informacdo midiatica problematiza os
acontecimentos, levanta hipoteses, desenvolve teses, apresenta (ou
ndo) provas, impde ou orienta conclusGes, conferindo ao
acontecimento um valor simbélico. Em termos formais, o texto
jornalistico de informacdo, com excecdo, é claro, dos artigos de
opinido, raramente expde um quadro argumentativo claro, o que
dificulta a identificacdo, pelo leitor, de uma intencdo persuasiva
(EMEDIATO, 2010, p. 80).

Alicercados nesses tracos discursivos da producdo das informacBes midiaticas,
temos condicdes suficientes para exemplificarmos o que vimos na constituicdo de uma
noticia cujo conteudo informativo visa “espelhar" determinados acontecimentos de
relevancia social. Vejamos a seguinte noticia cujo titulo é: Menino de 9 anos mata

colega de 12 apos ser chamado de ‘caolho'’

Uma crianga de 9 anos matou a pauladas um menino de 12, depois de
ser chamado por ele de "caolho”, na noite desta segunda-feira (18) em
Varzea Paulista, no interior de Sdo Paulo. O homicidio aconteceu no
bairro Cidade Nova Il, onde um grupo de criancas e adolescentes se

reunia para brincar.

De acordo com testemunhas, a vitima provocava constantemente o
garoto de menos idade, que é estrabico, chamando-o por apelidos

como "galo cego" e "caolho".

A crianca teria reagido ao bullying pegando um pedaco de pau e
acertando o colega de brincadeiras na cabeca. O menino caiu e
continuou sendo agredido. Ele foi socorrido e levado para o Hospital

Universitario de Jundiai, mas morreu ap6s dar entrada na unidade.

O delegado chefe da Policia Civil de Véarzea Paulista, Marcelo Fehr,
informou que o caso foi encaminhado para a Vara da Infancia e da

Juventude. O menino agressor foi entregue a familiares.

”Veiculada em https://noticias.bol.uol.com.br/ultimas-noticias/brasil/2017/12/19/menino-de-9-anos-mata-
colega-de-12-apos-ser-chamado-de-caolho.htm (data de publicacdo: 19/12/2017).
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A partir de um ligeiro gesto de leitura, constatamos, no modo com que 0sS
elementos do titulo estdo articulados, um posicionamento sobre o fato e, portanto, o
direcionamento da interpretacdo dos efeitos de sentidos presentes na noticia. “Menino

de 9 anos mata colega de 12 apos ser chamado de ‘caolho™ constréi a monstruosidade
de um crime cujos limites da normalidade sdo ultrapassados sem existirem
justificativas. Entretanto, se, ao inves desse titulo, tivéssemos: "Menino apds sofrer
bullying consecutivamente revida causando morte™ (ou outros de valor similar), ndo
haveria crime e, sim, objecdo a uma préatica criminosa. Com isso e com as devidas
reconfiguracGes textuais no corpo da matéria, a noticia, além de informativa,
demonstraria, em alguma medida, maior preocupagao com o fato e com sua repercussao

na sociedade.

Em oposicdo a responsabilidade ética de alertar a populacdo sobre os riscos do
bullying, a noticia segue o viés conservador a respeito da "brincadeira de crianga", ja
que "o homicidio aconteceu quando criancas e adolescentes se reuniam para brincar”. A
brincadeira acabou em tragédia. Entdo, chamar uma crianga com estrabismo de "galo
cego" e "caolho" deveria ser o tipo de brincadeira com a qual as criancas e 0sS
adolescentes envolvidos estavam acostumados a fazer. Nota-se que a construgédo
textual-discursiva se filia ao discurso reacionario no qual as criancas maiores tém
prerrogativas sobre as menores, inclusive, de lhes causar dor psicoldgica. Decorrente
dessa filiacdo ao discurso conservador, marcas incidem no texto dizendo que ha uma
incerteza quanto ao revide do menino de 9 anos aos insultos causados pelo "colega”,
como em: "A crianga teria reagido ao bullying pegando um pedaco de pau e acertando o

colega de brincadeiras na cabeca".

O modo e o aspecto enunciativo de teria denotam a dita "imparcialidade" da
noticia, pois poderia haver outras causas para "a crianca ter pegado um pedaco de pau e
acertado o colega de brincadeiras na cabeca” que ndo fosse o bullying. Se a
imparcialidade na estruturacdo da noticia é questionavel, ndo é viavel contestar o furo
na rede discursiva causado pela colocacdo da locucdo adverbial presente em
"brincadeiras na cabeca", porquanto esse especificador (CASTILHO, 2012), dada sua
posicédo, localiza onde as brincadeiras eram realizadas. Eis que no jogo de espelhos
surgem efeitos de sentidos ndo cerceados pela determinacéo da leitura dada pelo titulo,
erigido sob a égide do discurso totalizante dos opressores. Sera sempre, entdo, essa

discursividade a frequentar as informacdes das noticias?
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2.2. O eco das vozes

Existem noticias cujas informac6es transmitidas se ligam ao entretenimento, a
cultura, a politica, ao sucesso de certas personalidades, etc.. Pode ser encontrado um
ponto de conexdo entre esses campos, a voz, as vezes objeto central de algumas dessas
areas, as vezes objeto secundario, mas em cada um dos casos € possivel ouvir o seu eco.
Mesmo que os dizeres sobre a voz sejam recortados pelas formac@es discursivas mais
conservadoras subjacentes aos meios de circulacdo no qual estdo inseridos, as vozes
parecem, entdo, constituirem-se em um universo simbolico de captacdo de atencdo que é
dificil de lhes ocultar dizeres. Quantas ndo sdo as vozes do sucesso, do entretenimento,
da politica que estdo presentes nas noticias que informam os brasileiros através dos
jornais impressos, radiofénicos e televisivos, das revistas de assuntos gerais ou
especializadas em cultura ou em entretenimento, etc.. No entanto, quando a voz ganha

destaque assumindo a centralidade informativa da noticia?

A despeito da onipresenca da atividade epilinguistica na fala humana,
ou seja, dessa faculdade que faz com que constantemente falemos de
nossa fala, a voz parece ser amitde silenciada no dizer sobre o dizer,
caso ndo se encontre de algum modo em perigo e ndo concentre em si
algum poder, que sejam mais ou menos extraordinarios (cf.
PIOVEZANI, 2014, p. 316).

Por ocasido do cancer de laringe do ex-presidente Lula, em 2011, a midia, em
polvorosa, produziu um expressivo nimero de matérias sobre o assunto, tendo, em
quase todas, a voz como nucleo. Assim, o risco de uma das vozes mais representativas
no cenario nacional deixar de existir ou sofrer drasticas modificacbes parece ter sido o
grande propulsor para enunciados sobre a voz circularem nos veiculos midiaticos. Fato
esse que corrobora a tese segundo a qual se diz sobre a voz quando essa esta sob perigo
e nela reside algum poder. "No dominio cotidiano e em outros campos, parece, portanto,
que se fala da voz predominantemente quando ela esta sob ameaca. E 0s perigos que
podem afeta-la incidem nos processos de producdo das subjetividades™ (ibid., p. 317).
Todavia, se a voz ndo estiver sob ameagca e ainda sim possuir dizeres sobre si difundidos

na midia, é seu poder de influenciar os dizeres e/ou de ser influenciada pelos dizeres que
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pode estar em jogo. Esta € a situacdo na qual se encontram as vozes dos sujeitos do

sucesso que a partir delas tém suas famas construidas.

Vejamos como a voz que ndo esta sob risco é tratada ao ser enunciada pelos

meios de comunicagdo midiatica.

Rock in Rio®
Quando o timbre de voz de um cantor determina o resultado de
todo o show
O quanto o timbre de um vocalista é responsavel pela identificacdo de
um artista com seu publico? Ao contrério da técnica e do feeling ao
tocar um instrumento musical, o trabalho com a voz é crucial para
estabelecer um vinculo direto com a plateia, principalmente quando se
fala de musica pop. E o Rock in Rio deste ano viu uma série de
exemplos --bons e ruins--da forma como uma Unica voz pode
determinar o andamento de uma apresentacéo inteira.
(..
Mas no quesito voz destruida ninguém consegue superar Axl Rose.
Caso tivesse optado em cantar uma oitava abaixo como fez em
algumas cancges, o vocalista do Guns N' Roses talvez pudesse ter
passado uma sensacao diferente da de morte horrivel que causou em
sua apresentacdo no sabado. Até mesmo Jon Bon Jovi, que também
foi alvo de criticas devido ao estado de sua voz, saiu-se melhor do que
o timbre aos pedacgos de Axl, que foi apenas vergonhoso.
Mas os fas, no fim, ndo se importam. Mais vale a presenca de um
vocalista que realmente cantou as musicas originais do que sua
desenvoltura atual. O que entra em jogo, neste caso, ndo é apenas a
técnica ou a estética, mas o valor histérico e emocional de estar
dividindo minutos e oxigénio com o mesmo artista cujo trabalho Ihe
levou para aquele show. N&o importa se ele canta mal (grifos da
publicacéo).

A voz a que alude a noticia acima € a voz do canto. Em um dos eventos musicais
mais significativos do ocidente, Rock in Rio, a voz é tida como determinagdo da
performance dos grupos. Nesse sentido, diz-se da voz para fundar as condicOes
necessarias para se avaliar as vozes. O vocalista do Guns N' Roses foi um dos alvos de
consideracdes sobre a voz, que recebeu o determinativo destruida. Desse ponto de vista,
a voz do cantor pode até ndo estar em perigo, porem, o sucesso midiatico de Guns N'
Roses estd, pois cabe lembrar que o grupo foi gerado em meados de 1980 e seu auge se
deu na década de 1990, mas, praticamente na metade dessa, seus integrantes se
separaram. O show ao qual a matéria se refere € uma reconciliacdo entre antigos

participantes da banda de cuja voz de Axl Rose representaria uma especie de liame. Se

8 Acessado em (22/12/2017) https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/09/24/quando-o-timbre-de-
voz-determina-o-resultado-de-todo-o-show.htm (data de publicacéo 24/09/2017).
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os dizeres sobre a voz do vocalista sdo o timbre aos pedacos e voz destruida, mais do
que se referir ao aspecto organico da voz, dizem da propria constituicdo do grupo: ndo
alinhado e fragmentado. Em outros termos, a voz de Guns N' Roses ndo € a mesma de
seu tempo de sucesso, ainda que essa voz tenha agregado em si um valor historico e

emocional capaz de mobilizar fas e a midia para dizer de seu estado.

N&o importa se ele canta mal, importa, antes, a figura criada pela indudstria
musical em comunhdo com a midia ainda conseguir arrebatar multiddes para seus
shows. A voz da qual informa a noticia acima concentra em si algum poder de atragédo
para se tornar alvo de criticas, de modo a engendrar dizeres que retomam o discurso
dualista segundo o qual o belo é o bem, o feio é o mal. De acordo com essa logica, a
midia deveria excluir o que ndo se adequa ao padrdo, no entanto, para ndo desagradar a
guem ndo gosta desse, criou-se a terceira via. Nem belo, nem feio, a grande questdo ¢
produzir na opinido do publico necessidades diversas para que assim exista uma
consideravel procura por diversidade. Basta ver a prépria midia disseminando padrdes
de beleza em todas as suas dimensfes para crermos que o ambito da voz também é

influenciado por essa fabulosa maquina discursiva.

Ouve-se 0 eco das vozes que ndo estdo em perigo por gozarem de prestigio e
poderem, entdo, ser objeto de divulgacdo de produtos ou de servicos, pois "0s sujeitos
do sucesso sob os holofotes das cdmeras sdo os famosos, celebridades cujas imagens
tém ampla circulacdo midiatica e estdo vinculados a propaganda” (SOARES, 2017, p.
263). Nesse diapasdo, a noticia cujo texto traz dizeres sobre a voz institui um tipo de
contrato para o qual a conferéncia desses dizeres € um dos requisitos de validacdo.
Portanto, as vozes dos famosos sdo vinculadas a comercializacdo de mercadorias,
avivadas pelos dizeres sobre a voz que, a0 mesmo tempo, atualizam uma memoria
auditiva, afetiva e, consequentemente, uma memoria do dizer acerca da voz. Tal
funcionamento de dispersdo discursiva tem uma economia que se dirige a capitalizacéo
do objeto e se volta para si; as consideracdes a respeito de vozes famosas, ainda que
atreladas ao consumo de algo, fazem propaganda das proprias vozes e, por metonimia,

engrossam 0s mecanismos de constituicdo discursiva do sucesso midiatico.

A voz que ndo se encontra sob risco é noticiada quando faz parte da constituicdo
de um sujeito do sucesso e dela depende, parte ou integralmente, o sucesso midiatico de
seu possuidor. Para tal procedimento textual-discursivo ser posto em marcha, as noticias
em que se incluem os dizeres sobre as vozes do sucesso sdo, em sua maioria, de cultura
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ou de entretenimento. Assim, esses dizeres configuram um universo sobre o qual a
midia detém um dominio totalizador. As vozes, nesse lugar, oscilam entre defeituosas e
virtuosas produzindo, desta forma, ecos nos gostos e nas preferéncias dos sujeitos, ou
melhor, instaurando a realidade discursiva na qual a midia maneja os desejos de ouvir.
Acreditamos, em conformidade com nossa hipotese, que se diz da voz, sobretudo na
grande midia, serve para, através dela, reproduzir desigualdades e sustentar diversos
efeitos de sentido do sucesso em textos de massiva circulagdo. Em vista disso,
pressupomos haver um silenciamento de vozes estigmatizadas no interior do universo
midiatico e, provavelmente como uma de suas repercussfes encontra-se uma
constelacdo simbdlica no imaginario coletivo, sobre as quais pesa a reproducdo dos
enunciados das vozes do sucesso mididtico. Portanto, insidiosamente a rede midiatica
engendra atraves de seus processos discursivos um de seus maiores poderes, a

influéncia.
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3. INFLUENCIAR: um comego sem término

"As midias nos manipulam? Eis uma questdo que ocupa um lugar central em
muitas conversas, discussdes ou anélises” (cf. CHARAUDEAU, 2015, p. 251). Porém,
se bem refletida, sobretudo, a partir das bases fornecidas pela Escola de Frankfurt, a
interrogacdo e suas respostas, sim ou ndo, mostrar-se-d80 pouco férteis para se
compreender os atuais fendmenos sociais. Por ter isso em vista, nos encaminhamos para
uma certeza acerca da influéncia na expressdo discursiva da midia em seus mais
variados difusores. E sobre essa que recai uma indagacéo crucial: como a midia exerce
tanta influéncia na sociedade? Evidentemente é um questionamento de alta
complexidade e de interesse para 0 conjunto das ciéncias humanas, de modo que a
investigacdo que empreendemos vai ao encontro de um de seus objetivos, a saber,

compreender e tecer interpretacdes criticas.

Uma de nossas hipdteses é a de que a voz é uma espécie de sintese do sucesso
midiatico, atuando como uma forca catalisadora de influéncias que a grande midia
corporativista emprega na producdo de parte representativa de seu entretenimento e de
sua informacdo (ou entretenimento informativo). A voz que encanta, arregimentando o
publico, incorporada pelo discurso do sucesso, tem a capacidade de instaurar uma
estética consensual, assegurada pelo posicionamento ideol6gico tracejado na
materialidade constitutiva dos textos midiaticos. Os dizeres sobre as vozes que foram
lancadas como estrelas no espaco discursivo difundido pela midia indiciam o
desempenho da dimensdo ontolégica da voz na obliteracdo da orientacdo ideoldgica

conferida as perspectivas midiaticas de entretenimento e de informacéo.

"A ferramenta da voz revaloriza mais a convic¢do do que a argumentagéo, e
mais a relacdo pragmatica do que o conteudo légico™ (DEBRAY, 1995, p. 54). Desse
modo, é posto em marcha o efeito de subjetividade no emprego da voz pela industria de
entretenimento e pela midia como artefato cultural, justificando o movimento circular
de conceber vozes do sucesso para delas noticiar. Em decorréncia dessa dinamica,
engendra-se uma influéncia na recepc¢édo das vozes, pois, na medida em que se diz delas,
sobre elas se quer produzir determinados efeitos de sentido em suas recepgfes. A

instauracdo de dizeres sobre a voz no interior do entretenimento e da informacéo reforca
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ndo s6 a modelagem discursiva dada a voz em cada um desses campos, como tambem
Ihe precipita, a0 mesmo tempo, a divulgacao e a influéncia da recepc¢ao. Em vista disso,
é admissivel a existéncia de uma estética vocal cuja origem estd na juncdo da industria
de entretenimento com a grande midia, ja que, para tanto, através do discurso do
sucesso midiatico, a midia expbe continuamente as vozes que lhes representam dentro

de seu quadro ideoldgico, gestando consensos acerca dessas.

Ao inocular estrategicamente os dizeres sobre os fatos, sobre as personalidades e
sobre as vozes, criam-se, no discurso, os fatos, as personalidades e as vozes. Eis um dos

procedimentos pelo qual a midia exerce influéncia na sociedade.

A manipulac¢do grotesca, por exemplo, da TV brasileira — talvez s6
comparavel a das ditaduras — nem sequer ¢ percebida pelo publico.
Como sempre foi assim, ndo existe padrdo de comparacdo critica.
Nesse contexto, a "opinido publica" tende a equivaler a "opinido que
se publica" (SOUZA, 2015, p. 249).

Uma vez que a instituicdo da midia tem pouco a pouco modificado a ordem
econdmica, social e cultural da humanidade, é razodvel questionarmos sobre as
repercussdes que a imprensa, o radio, a televisdo e a internet podem ter na organizacao
dos discursos circulantes e na incorporacdo desses pelos sujeitos. Ora, tais repercussoes
estdo intimamente ligadas a expectativa geral de uma influéncia determinada pela midia

em seus usuarios que se justifica diante de alguns dados, dentre os quais se destacam:

1. o fato de que as organizacbes da midia atraem gigantescos
investimentos de recursos econdmicos;

2. o fato de que a vida politica das comunidades esteja integralmente
ocupada pela cena midiatica;

3. o fato de que os varios discursos midiaticos sejam construidos
segundo as regras da publicidade, ou seja, por um tipo de texto
intrinsecamente programado para "orientar” (MININNI, 2008, p. 72;
aspas do autor).

Portanto, encontramos, como traco textual-discursivo, a intertextualidade
publicitaria dos diversos textos midiaticos, em seus diversos formatos, orientando a
constituicdo do consenso, ou melhor, do discurso social. "El discurso social es el medio
obligado de la comunicacion y de la racionalidad historica, asi como también es, para

algunos, un instrumento de prestigio social, del mismo nivel que la fortuna y el poder"
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(ANGENOT, 2012, p. 61)°. Trata-se da fusdo da légica da falta (de informagio) com a
I6gica da necessidade (de entretenimento), gestada pela publicidade no interior do
espaco comunicacional midiatico constitutivo do discurso social. Isso ndo quer dizer
que a publicidade ndo mantenha seu lugar no campo da midia, mas, antes, significa que
seus mecanismos discursivos podem ser observados na producdo midiatica da

informagao e do entretenimento.

Quantos ndo sdo os anuncios publicitarios contendo informacgbes supostamente
relevantes ou mesmo sendo divertidos para atrair o publico. Em geral, a publicidade
exercita sua seducdo nédo tanto em esclarecer os beneficios de um produto ou de um bem
de consumo, quanto em criar um mundo no qual o possivel consumidor sinta-se
valorizado e, consequentemente, gratificado e, mais ou menos em breve, novamente
vazio. Uma estratégia recorrente na esfera publicitaria consiste em utilizar um sujeito de
visibilidade midiatica (ator, cantor, esportista, etc.) como avalista da qualidade de um
artigo. A forga persuasiva dos testemunhos dados pelos famosos, origina-se, sobretudo,
do vinculo especial que une o publico aos protagonistas midiaticos (MININNI, 2008).
Ora, é com o emprego das personalidades prestigiadas no campo publicitario que surge
0 ponto de chancela do encontro entre o informar e o entreter. Assim, pode-se admitir
que "a propaganda se faz com imagens e palavras, sentimentos, ideias e gestos. E, pois,
evidentemente, um negdcio de psicologia" (cf. PECHEUX, 2012, p. 74; grifo do autor)
perversa que faz sistematico uso das relacdes transferenciais para lhe converter em

lucros.

Desse ponto de vista, refutamos duas consideracBes de Charaudeau: a) o
discurso da propaganda como tipologia relativamente hermética cujo locutor e
interlocutor conhecem seus termos (2010); b) a midia como manipulador manipulado
(2015). O fato de "o discurso propagandista ndo poder ser taxado de manipulatério, ja
que as duas instancias (eu-tu) conhecem os termos do contrato” (cf. CHARAUDEAU,
2010, p. 63), evidencia uma tipologia de discurso fechada que ndo observa os
entrelacamentos dos géneros multimodais manuseados pela midia e, a0 mesmo tempo,

desconhece a influéncia dos sujeitos do sucesso mididtico na composicdo de

 Em traducdo livre: "O discurso social é o meio obrigatério da comunicagdo e da racionalidade histoérica,
assim como também €, para alguns, um instrumento de prestigio social, do mesmo nivel que a fortuna e o

poder".
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propagandas forjadas pela informacgéo e pelo entretenimento, ou seja, formatadas pela

I6gica da necessidade e pela légica da falta.

Quanto a possibilidade de "que as midias manipulam de uma maneira que nem
sempre é proposital, ao se automanipularem, e, muitas vezes, sao elas proprias vitimas
de manipulacdo de instancias exteriores” (cf. CHARAUDEAU, 2015, p. 252),
acreditamos na boa fé do autor em tentar problematizar a diabdlica manipulagéo
imputada a midia. Ainda sim, julgar a midia como vitima de seus préoprios
procedimentos é, entre outras coisas, dizer que seu objetivo ndo foi atingido, porém, se
ela mesma caiu nas garras da manipulacdo de outras instancias, significa que a
manipulagdo funciona e o problema sdo as outras instancias que sdo manipuladas por
outras e assim sucessivamente. Aqui nos deparamos com a logica da reductio ad
infinitum cujo principal traco é a impropriedade do raciocinio a que subjaz. E, por
compreendermos que a midia influencia nos seus diversos segmentos, a manipulagao se
constitui no extremo da influéncia que ndo deve ser a regra, tampouco parece ser a
excecdo. No limite, é possivel dizer que a midia "reflete"” os jogos de poder da
sociedade, consequentemente, acaba por ser influnenciada, mas ndo manipulada, como

quer Charaudeau.

Influenciar € um comecgo sem término, Platdo sabia disso. A retirada do artista da
cidade ideal decorria de inimeros problemas a ele relacionados, entre esses, a recriacdo
de mundos distantes do verdadeiro, gerando mais ilusdes e, por conseguinte, afastando
0s sujeitos do bem ofertado pela verdade. Nos dias de hoje, o sujeito do sucesso
midiatico exerce papel semelhante ao artista de Platdo; seria necessario bani-lo para
deixarmos de lado os enganos por ele provocados? Provavelmente ndo, tampouco seria
viavel fazé-lo. Contudo, é fundamental compreendermos os mecanismos discursivos
formadores desse sujeito, que se assemelha, em alguma medida, ao artista de "A
Republica"”, e por meio do qual um conjunto de discursos propagados pela grande midia

exerce influéncia na sociedade.

Acreditamos que dentre 0s mecanismos constitutivos do sucesso do sujeito
midiatico esta a voz, ja que "a voz é signo da exterioridade e da interioridade do sujeito,
pois apresenta feicbes do corpo e estados da alma implicados necessariamente na
constituicdo e na circulagdo dos sentidos na sociedade” (PIOVEZANI; CRUZ, 2012, p.
23). Por isso, os dizeres sobre as vozes de personalidades de visibilidade midiatica
também exprimem efeitos de sentidos que Ihes compdem o sucesso e, a0 mesmo tempo,
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nos direcionam 0s ouvidos para seus Vicios e/ou para suas virtudes. As vozes com as
quais somos continuamente encantados representam o mundo e suas tonalidades, mas,
antes, configuram uma falta ontoldgica na medida em que nos calam para lhe ouvir.
Nesse diapasdo, a voz dos sujeitos do sucesso parece soar como a voz das sereias contra

as quais Odisseu fez frente, porém, amarrado ao mastro de seu navio. Pois,

Se alguém, por ignorancia, se avizinha e escuta a voz das Sereias,
adeus regresso! ndo tornara a ver a esposa e os filhos inocentes
sentados alegres a seu lado, porgque, com seu canto melodioso, elas o
fascinam, sentadas na campina, em meio a montdes de 0ssos de
corpos em decomposicdo, cobertos de peles amarfanhadas
(HOMERO, 2010, canto XII, p. 192).

Enfim, o "perigo” da voz das sereias do sucesso nos ronda com muito mais
frequéncia do que a voz das sereias que afligira a embarcacdo de Odisseu, porque essa
estava em um pequeno ponto do mar, enquanto aquela se encontra em quase todos 0s
lugares onde a midia esta presente. Desde as revistas, 0s jornais, o radio, a tv, passando,
é claro, pela internet, a voz dos sujeitos do sucesso midiatico chega a um publico cada
vez maior. Portanto, a construcdo da fama expositiva desses sujeitos se articula
necessaria e intimamente aos efeitos de sentido do sucesso na sociedade brasileira

contemporanea.

Em outros termos, trata-se dos discursos do sucesso e de seus procedimentos de
projecdo de agentes a partir dos quais se da a validacdo dos efeitos do sucesso. Os
dizeres sobre a voz no interior do discurso do sucesso midiatico processam ja-ditos e
materializam o interdiscurso, de maneira a descrever os caminhos pelos quais a voz do
sucesso precisa passar, para se estabelecer como celebridade. Desse modo, é
imprescindivel conhecermos nitidamente os principais discursos do sucesso e quais Sao
seus mecanismos e as condi¢cdes de producdo dos efeitos que lhe estruturam. Em vista
disso, é para as sinuosidades do sucesso que apontamos nossa proxima sondagem
analitica. Assim, tentaremos ouvir 0 canto das “sereias" e observar o “artista" para
perceber como estdo combinados no sucesso midiatico, mirando nos frutos desse

empreendimento, os quais julgamos serem, numa palavra, esclarecedores.
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CAPITULO II

SUCESSO: discursos contemporaneos de capitalizacdo dos sujeitos

N&o é possivel mirar o sucesso como quem olha descomprometidamente uma
foto banal. Nao se pode depreendé-lo de um golpe sé. Ele ndo é estatico, mas dinamico,
sobretudo, se o considerarmos como uma configuracdo atual de dizeres cujos efeitos
impactam direta e indiretamente nas relacfes econdmicas e afetivas dos sujeitos. Os
mecanismos de producdo de efeitos de sentidos do sucesso na sociedade brasileira
contemporanea sdo diversificados e empregam multiplos meios de disseminacédo. Desde
os dispositivos tradicionalmente impressos como livros, revistas e jornais até 0s mais
modernos como o radio, a tv e a internet séo utilizados para propagar e propagandear o
sucesso. Soares (2017), a partir de um exame sobre a literatura de autoajuda e a midia,
observou que existem pelo menos dois discursos do sucesso; um do campo midiatico,
outro da esfera literaria da autoajuda, cada qual operando recursos discursivos e

construindo sentidos e sujeitos proprios.

Em vista disso, temos, entdo, um discurso do sucesso midiatico e um discurso do
sucesso de autoajuda, ambos regulados por seus respectivos mercados, por formacoes
discursivas e pela formacéo social e ideoldgica as quais estdo vinculados. As duas faces
da discursivizagdo do sucesso compdem aspectos importantes da dinamica social com
apelo a superestrutura, visando repercutir na infraestrutura para a promocao simbolica
do sucesso como um desejo. O entrelacamento dos discursos do sucesso a outros de
condicBes sociais ja bem estabelecidas, como os discursos da riqueza, da sadude, do
mérito, entre tantos, lhe confere uma autoridade quase absoluta. Tal for¢a constituida na
interdiscursividade se torna ainda mais potente se considerarmos o discurso do sucesso
de autoajuda complementar ao discurso do sucesso midiatico e vice-versa. Desse modo,
a influéncia dos discursos do sucesso na conjuntura de uma sociedade complexa é
potencializada, ainda mais, pelo fato de sistematicamente bombardearem os sujeitos por

todas as frentes possiveis.
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As celebridades estdo por toda parte. Os meios de comunicacgéo estéo repletos de
personalidades famosas sobre as quais se encontram inumeros dizeres — as redes
virtuais de socializagdo, em alguma medida, recebem participam dos efeitos de
celebridade —. Acerca dos agentes do sucesso, tudo ¢ licito transmitir ao publico.
Quando uma atriz, com alguma visibilidade midiatica, quebra o salto em uma festa, tal
acontecimento por mais banal que seja, pode-se transformar em uma "noticia”. O
sucesso mididtico, entdo, é materializado nestes sobre os quais os holofotes, as cameras,
os microfones estdo focados. Porém, ¢ através do que é mostrado e do que é dito sobre
esses sujeitos que seu sucesso discursivo é fabricado. Ora, por que se mostraria e diria

tanto sobre certos sujeitos se ndo houvesse um objetivo nessa préatica?

A publicidade é uma das respostas para tanto oferecimento de figuras midiaticas.
O discurso do sucesso midiatico reproduz o ideario de boa vida e de glamour, vendendo
sonhos, desejos e vontades, de maneira quase imperceptivel. Uma de suas
consequéncias muito bem aceitas é o desejo de status gerado nos sujeitos. Como um
tipo de neurose, 0 continuo querer sempre mais no que se refere ao mundo das
aparéncias sociais, parece ser parte de um mercado de subjetividades que, quando
interpeladas pelo discurso do sucesso, buscam as saidas em lugares variados, como na
literatura de autoajuda, por exemplo. "Existem suposi¢des comuns sobre 0s motivos que
nos levam a procurar um status elevado; entre eles, a ansia por dinheiro, fama e
influéncia" (cf. BOTTON, 2013, p. 13). Todavia, seria possivel que o anseio por

sucesso nao estivesse ligado exclusivamente ao dinheiro, a fama e a influéncia?

Como alternativa, pode melhor se resumir o que estamos buscando em
uma palavra raramente utilizada em teoria politica: amor. Com a
garantia de alimento e abrigo, o impulso que subjaz ao nosso desejo
de sucesso na hierarquia social talvez ndo seja tanto nos bens que
podemos adquirir ou no poder que conseguimos exercer, mas no amor
gue recebemos como consequéncias do nosso status elevado.
Dinheiro, fama e influéncia podem ser avaliados mais como provas de
amor — e um meio de se chegar a ele — do que como fins em si
mesmos (cf. ibidem.).

Se pensarmos 0 amor como uma falta ontoldgica, é possivel que o discurso do
sucesso midiatico e o discurso do sucesso de autoajuda facam uso dessa necessidade
como base de suas producOes discursivas. Entretanto, a representatividade do amor
como um fim das atividades humanas nubla os mecanismos de controle utilizados pelas

instituicdes sociais detentoras do poder, porquanto seria uma facil justificativa para
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todos os comportamentos discursivos. N&o seria diligente de nossa parte descartar o
controle do amor, em suas direcBes subjetivas, tampouco devemos tomé-lo como

absoluto na dominacgéo que os discursos do sucesso podem fazer de seu emprego.

Dentro de uma sociedade na qual todos desempenham papéis é normal existirem
padrBes relativamente estaveis de performances desses e, por conseguinte, existirem
sujeitos-modelo. Desse ponto de vista, 0 sucesso em suas frentes discursivas € um
paradigma social cuja visibilidade se torna um de seus baluartes. Para, entdo, se obter o
reconhecimento dado pela visibilidade é necessario tomar certas atitudes, mirar
naqueles que j& a alcancaram e se posicionar ética e politicamente no mundo como o
capital socioeconémico de subjetividades requer. Prova disso é possivel de se encontrar
no universo dos famosos, da grande midia, no qual quem tem engajamento politico e
um olhar progressista para 0s problemas do corpo social é comumente afastado apés dar
mostras de seu posicionamento ideoldgico. Diante dessa constatacdo, ratificamos a
proposicéo de que o discurso do sucesso midiatico e o discurso do sucesso de autoajuda

sdo complementares, sendo que cada qual engendra seus proprios efeitos de sentidos.

O jogo no qual se da o encontro do discurso do sucesso midiatico com o publico
encerra em si um elevado grau de assujeitamento que, por sua vez, por se equilibrar nas
forcas do inconsciente abre as margens subjetivas para o discurso do sucesso de
autoajuda. Vejamos um pouco desse processo descrito a partir da perspectiva de uma

filosofa brasileira.

O famoso é conhecido, mas ndo necessariamente reconhecido. O fa
gue ama seu idolo ama-o0 pela prépria fama. E contribui pondo no
cofrinho da fama a moedinha da adulagdo mascarada de adoracdo. O
gue se chama de amor é s6 um disfarce para aquele que tem em seu
idolo uma coisa. No momento em que o idolo nega aquilo para o que
foi talhado, ele sera maltratado pelo fa. Lembremos o caso do jogador
Ronaldo "Fendmeno", um dos maiores jogadores de sua geracdo que,
ao engordar, foi xingado por todos os lados. Podemos citar varios
outros exemplos em que o "idolo", ao negar a expectativa do "fa", é
simplesmente maltratado. O fa acredita que, por "amar" o idolo, tem
direito sobre ele, quando, na verdade, usa 0 amor como uma mascara
do poder que realmente deseja ter. Em sua relacdo infantilizada, ndo
percebe que maltrata aquilo que diz amar. A relacdo é de um tipo de
dependéncia que, sem cuidado, pode cair no cinismo. O idolo nédo é
reconhecido, mas objetificado por meio da fama sustentada pelo fa
que projeta nele todo o seu desejo de reconhecimento frustrado
(TIBURI, 2014, p. 129; aspas da autora).
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A objetificacdo dos sujeitos € um dos alvos do capital, que aproveita para torna-
los, por meio de estratégias de difusdo de seus discursos integrantes, simbolos de status
social. Tornam-se objeto tanto os sujeitos, os quais o discurso do sucesso emprega como
seus representantes, quanto o publico que é afetado pelas informacdes de carater
publicitario. Nesse sentido, o idolo acaba por desempenhar um outro papel tocado por
Tiburi, a saber, o de amortecimento das frustrages. A projecdo de expectativas, muitas
delas desenvolvidas por injuncbes de discursos opressivos, € capitalizada pelos
discursos do sucesso, midiatico e de autoajuda, que a distribuem aos agentes para a
manipularem conforme a formacéo ideoldgica a que estdo assujeitados. Provavelmente
seja esse 0 processo a que muitos chamam amor por uma celebridade ou por uma

personalidade bem-sucedida com visibilidade.

Incluido nos discursos do sucesso é possivel observar, como veremos mais
adiante com mais detalhes descritivos e analiticos, um ingrediente essencial, o consumo.
Pois, "a cultura de consumo é responsavel pela orientacdo de boa parte da sociabilidade,
dos desejos e expectativas em areas em torno das quais se organizam as diversas tribos
de consumidores"” (SORJ, 2006, p. 91). Assim, pode-se afirmar que o consumo é um dos
elementos de integracdo material (com efeitos simbodlicos) dos sujeitos. Sobre uma
sociedade na qual seus sujeitos sdo consumidores, Bauman diz:

Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem
primeiro virar mercadoria, € ninguém pode manter segura sua
subjetividade sem reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira
perpétua as capacidades esperadas e exigidas de uma mercadoria
vendavel. A "subjetividade" do "sujeito", e a maior parte daquilo que
essa subjetividade possibilita ao sujeito atingir, concentra-se num
esforco sem fim para ela propria se tornar, e permanecer, uma
mercadoria vendavel. A caracteristica mais proeminente da sociedade
de consumidores — ainda que cuidadosamente disfar¢ada e encoberta

— ¢ a transformacdo dos consumidores em mercadorias (2008, p. 20;
grifos do autor).

Em vista do exposto, ndo seria razoavel apartar os discursos do sucesso da ampla
dimensdo do consumo, porque esse tem sua instalagcdo profunda no modo de proceder
da superestrutura a infraestrutura e dessa para com aquela em um circulo continuo.
Portanto, as consideracfes vistas acima acerca das repercussdes do consumo somam-se
as reflexdes sobre os discursos do sucesso, Ihes proporcionando um olhar consistente e
critico a respeito dos mecanismos discursivos de constituicdo material/simbolica dos

efeitos de sentido do sucesso. E, antes de examinarmos mais de perto o discurso do
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sucesso midiatico, discorreremos brevimente sobre alguns tracos da literatura de
autoajuda, porquanto sua circulagdo e sua difusdo compdem parte integrante do espectro
do discurso do sucesso engendrado na formagé&o da sociedade brasileira contemporanea.

Uma literatura moderna com uma génese relativamente antiga, essa é a
autoajuda. Acreditamos que suas propriedades ultrapassem o manual de ética escrito por
Samuel Smiles, em 1859 (SOARES, 2017), intitulado Self-help, pois, em ultima
instancia, a autoajuda surge ndo apenas como uma mera mercadoria, mas como uma
substituta do pensamento filosofico. Esse por ndo cumprir o papel de esclarecer o
homem acerca de si através de sua ampla disseminagdo e, ao contrario, por se deixar
trancafiar em livros e cursos acessiveis a poucos, abre espaco para o surgimento de uma
literatura que "guie” os que precisam de ajuda. Em outros termos, a caréncia existencial
do homem ¢é capitalizada pelo consumo do que lhe pode auxiliar, assistir, amparar, isto

é, pela literatura de autoajuda.

O crescente desenvolvimento da literatura de autoajuda orientada para 0 sucesso
em suas multiplas areas associado ao deslocamento da filosofia para o restrito mundo
académico cedeu a primeira as condi¢fes de emergéncia e de consolidacdo necessarias
para seu estado atual. A autorreflexdo, o autocontrole e a autoindagacéo sdo empregados
levianamente nos textos da literatura de autoajuda, desrespeitando o caminho trilhado
pelo discurso filosofico que previa a saida do sujeito da caverna platénica. A marca
etimoldgica presente em filosofia, amar (philéo) e saber (sophia), evidencia a busca por
saber algo que ndo se tem e, portanto, compreender a auséncia como inerente ao préprio
ato de filosofar e consequentemente viver. O discurso do sucesso de autoajuda
complementa essa auséncia ontoldgica por meio do sucesso, fazendo-0 uma necessidade
qual uma importante mercadoria a ser adquirida. Nesse diapasdo, 0os danos sociais ndo
sdo perceptiveis a olho nu, mas podem ser sentidos por uma desenfreada busca em
consumir 0s manuais do sucesso, os produtos do sucesso, em fazer-se sujeito do

SUCessoO.

"Tal como o fetichismo da mercadoria que assombrava a sociedade de
produtores, o fetichismo da subjetividade que assombra a sociedade de consumidores se

baseia, em Ultima instancia, numa ilusdo™" (BAUMAN, 2008, p. 29).

Esses processos se transformam numa importante influéncia ou em
substrato implicito na formagdo de novos sujeitos sociais em outras
areas. O que se expressa na constituicdo de novas identidades
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coletivas que em geral ndo tém como referéncia central nem o mundo
do trabalho nem o Estado (SORJ, 2006, p. 91).

Nem no trabalho, nem no Estado, mas em uma instancia mediadora das relagdes
sociais se assenta o sucesso. Sobre os desavisados buscadores do sucesso reina a falta de
esclarecimento e o assujeitamento ao complexo com dominante do sucesso cujo
panorama interdiscursivo remete a uma atenuagdo do jogo ideoldgico: dominante X
dominado. Nas palavras de Adorno e Horkheimer (cf. 1985, p. 24): "A distancia do
sujeito com relacdo ao objeto, que é o pressuposto da abstracdo, estd fundada na
distancia em relacdo a coisa, que o senhor conquista atraves do dominado™. Portanto,
ndo se pode, em absoluto, dizer que o sucesso ndo exista como uma materialidade,
pode-se, isto sim, afirmar que 0 sucesso tal como arregimentado pelo discurso do
sucesso da literatura de autoajuda ndo existe para seu publico, sendo, assim, um
desiderato dos discursos de controle social. O discurso do sucesso é uma espécie de
poder que se encontra em poucas "maos", aproximando-se do efeito do canto das sereias

cujo dizer se assemelha aquele dito a Ulisses.

— Dirige-te para c4, decantado Odisseu, grande gléria dos aqueus;
detém o teu barco para ouvir-nos cantar. Até hoje ninguém passou
vagando além daqui, sem antes ouvir a doce voz de nossos labios e
guem a ouviu partiu deleitado e mais sabio. N6s sabemos, com efeito,
tudo quanto os argivos e troianos sofreram na extensa Troia pela
vontade dos deuses e sabemos tudo quando se passa na terra fecunda
(HOMERO, 2010, canto XII, p. 196).

A autoajuda, como o canto das sereias, exerce um efeito tdo inebriante quanto a
midia na construcdo dos sujeitos e dos sentidos do sucesso na sociedade? Ambas tém
em comum a manipulacdo do poder simbolico (cf. BOURDIEU, 1989) de seus
discursos, ou seja, a obtencdo de sentidos facilmente circulaveis e aderentes a
sociedade. "O poder simbolico como poder de constituir o dado pela enunciacédo, de
fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visao do mundo e, deste modo, a
acgdo sobre o mundo, portanto o mundo” (p. 14). Tanto na autoajuda quanto na midia o
sucesso assume um dos papéis simbdlicos cujo poder ndo reside exclusivamente em
uma forca ilocucionaria, mas, antes, na configuracdo dos sistemas de forcas discursivas
de acordo com as quais as trocas simbolicas correspondem a uma dindmcia de relacfes
de mercantilizacdo do sucesso. Todavia, nada disso é aparente e, portanto, requer

maiores investigagoes, sobretudo, no tocante a midia, arquiteta das vozes do sucesso.
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1. MIDIA: um uso expressivo na construgio do sucesso

Fazer parecer € um dos mais essenciais usos da midia. Por sempre usurpar a
realidade de seu papel no seio social acaba por outra criar. A respeito da midia,
portanto, discorremos sobre algumas de suas funcGes, entre elas, entreter, informar e
influenciar, que constatamos no capitulo anterior estarem na atualidade entrelacadas,
porém, ainda ndo lhe verificamos os mecanismos de constitui¢cdo do discurso do sucesso
midiatico. Por termos em vista o rastreamento dos elementos textuais, sociais e
ideoldgicos na composicao do sucesso midiatico, nos atentaremos aos procedimentos de
producdo dos dizeres sobre personalidades cujos meios de comunicacdo em massa
fazem constantemente objetos de noticias. Para tanto, julgamos necessaria a descricao
analitica de excertos da midia, sem perdermos de vista que

A consequéncia do que precede ¢ que toda a descricdo — quer se trate
da descricdo de objetos ou de acontecimentos ou de um arranjo
discursivo-textual ndo muda nada, a partir do momento em que nos
prendemos firmemente ao fato de que "nao ha metalinguagem" — esté
intrinsecamente exposta ao equivoco da lingua: todo enunciado é
intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo,
se deslocar discursivamente de seu sentido para derivar para um outro
(a ndo ser que a proibicdo da interpretagdo prdpria ao logicamente
estavel se exerca sobre ele explicitamente). Todo enunciado, toda
sequéncia de enunciados €, pois, linguisticamente descritivel como
uma série (léxico-sintaticamente determinada) de pontos de deriva

possiveis, oferecendo lugar a interpretacdo. E nesse espago que
pretende trabalhar a anélise de discurso (cf. PECHEUX, 2006, p. 53).

Assim, poremos em pratica gestos de leitura que visam descrever e interpretar as
construgdes textuais cujas condicdes especificas de emergéncia e de producdo se fazem
sentir na relacdo do intradiscurso com o interdiscurso. S&o os (efeitos de) sentidos e 0s
sujeitos fabricados no interior do discurso do sucesso midiatico que compdem as
indagacGes de nosso objetivo neste item. Além de buscarmos descrever 0 Sucesso
apresentado pelos meios de difusdo midiatica através de caracteristicas discursivas e,
consequentemente, formacdes discursivas vinculadas a outros discursos, observaremos
a possibilidade da voz se constituir, nesse ambiente, em um fator decisivo ou néo para o

sucesso midiatico.
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Para tanto, é necessario "ouvir" da midia o que é dito sobre os sujeitos do
sucesso e sobre suas vozes e, consequentemente, como esses dizeres estdo articulados
aos efeitos do sucesso na sociedade brasileira contemporanea. Vejamos uma matéria de
expressiva circulacdo em distintos meios de comunicacdo sobre uma personalidade
relativamente recente na midia, Pabllo Vittar.

Pabllo Vittar rebate criticas em relagdo a voz: 'Ainda vao ouvir
essa voz aguda por muito tempo'°

Cantora vai desfilar no carnaval do Rio como destaque na Beija-Flor,
mas despistou sobre fantasia: 'N&o sei se € ousada'.

As musicas de Pabllo Vittar sdo sucesso, mas a voz da cantora divide
opiniBes. Em entrevista ao G1, durante o langamento do clipe "Joga
Bunda", em que fez uma participacéo ao lado das drag queens Aretuza
Lovi e Gloria Groove, Pabllo disse que ndo fica chateado com as
criticas em relagédo a sua forma de cantar.

"Essa € a voz que eu tenho. Gragas a Deus é com essa voz que ganhei
meus prémios, que me sustento, que levo a minha mensagem", diz a
cantora.

Uma noticia cuja voz é um dos centros de seu dizer tem uma celebridade como
alvo segundo a qual orbita estratégias de construcéo de efeitos do sucesso sobre a voz.
Portanto, € imperativo conhecer as condi¢Ges de producdo de Pabllo Vittar rebate
criticas em relacdo a voz: 'Ainda vao ouvir essa voz aguda por muito tempo', ja que
estdo intimamente relacionadas com os contrastes das formacdes sociais e ideoldgicas
na atual conjuntura do sucesso. Atentemo-nos, pois, aos mecanismos linguisticos e
textuais e seus impactos discursivos empregados na composi¢cdo da matéria, a comegar

pelo titulo. Quem é Pabllo Vittar? Quais as criticas em relacéo a (sua) voz foram feitas?

Esses questionamentos sdo respondidos no interior do proprio transcorrer da
matéria. Pabllo Vittar € uma cantora e as criticas em relacédo a (sua) voz se tratam de
seu timbre agudo. O fato de ndo haver mais explicacdes ou descri¢des a respeito da
cantora cria o efeito de seu sucesso midiatico, porque seu sucessO ja se encontra no
nivel do pré-construido, ou seja, os dizeres segundo 0s quais se assentam sua fama estao
no estado de ja-ditos sempre sendo retomados quando se enuncia Pabllo Vittar. O estilo

musical cantado pela cantora ndo é mencionado; quanto as musicas de Pabllo Vittar sdo

10 Texto integral acessado no portal virtual de noticias G1 em https://gl.globo.com/pop-
arte/noticia/pabllo-vittar-rebate-criticas-em-relacao-a-voz-ainda-vao-ouvir-essa-voz-aguda-por-muito-
tempo.ghtml (em 16/02/2018).
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sucesso, a voz da cantora divide opiniGes. Quais opinifes sdo essas que se encontram
divididas acerca da voz de Pabllo Vittar? Ora, para cada indagacdo que o texto confere o
siléncio a resposta, acentua-se a organizacao historica da ideologia cujo um dos efeitos é
o silenciamento (ORLANDI, 2007). Todavia, o silenciamento, vez ou outra, escoa pelas

redes do dizer.

Em ao lado das drag queens Aretuza Lovi e Gloria Groove, Pabllo disse que
ndo fica chateado com as criticas em relacdo a sua forma de cantar possui um furo
discursivo revelador de uma formacdo ideoldgica que, por sua vez, engendra seus
efeitos no discurso do sucesso midiatico. Até entdo Pabllo Vittar era designado como
cantora e acabou sendo adjetivado masculinamente por chateado. Em vista disso, as
circunstancias nas quais emergem um transexual como uma figura destacada no ambito
da midia parecem ainda chocar, por isso, podemos afiancar que a atribuicdo masculina a
Pabllo Vittar ndo é fortuita tampouco desvinculada da ideologia conservadora. Sujeitos
e sentidos sdo produzidos ao mesmo tempo em que o discurso € posto em marcha, de tal
modo a ndo ser possivel dizer de um sem dizer do outro. Desse modo, o0 objeto voz, na
noticia, € menos relevante para o veiculo midiatico que difunde o texto do que o seu
detentor, porquanto a voz da cantora divide opiniGes, ao contrario das musicas de

Pabllo Vittar que sdo sucesso. O sucesso é homogéneo, a voz € heterogénea.

Para ndo defender uma voz que divide opinides, alguns expedientes sdo postos
em movimento: o aspeamento da fala da cantora e a estruturagdo da imagem dela.
Para que as aspas sejam decifradas adequadamente, é necessario uma
conivéncia minima entre o enunciador e o leitor. Cada interpretacéo
bem-sucedida reforcara esse sentimento de conivéncia. O enunciador
que faz uso das aspas, conscientemente ou ndo, deve construir para si
uma determinada representacdo dos seus leitores para antecipar sua
capacidade de interpretacdo: ele colocara aspas onde presume que é
iSSoO 0 que se espera dele (ou entdo, onde ndo se espera, para

surpreender, para provocar um choque) (cf. MAINGUENEAU, 2013,
p. 208-209).

A antecipacdo, que Pécheux chamou de formagdes imaginarias, na matéria pode
ser melhor observada na colocacdo das aspas para criar o efeito de distanciamento do
sujeito enunciador do sujeito cantor Pabllo Vittar. Tal efeito se coaduna com formacéo
ideoldgica na qual os diferentes, sobretudo no tocante a sexualidade, precisam ser
homogeneizados. A midia, entdo, para criar o efeito de neutralidade em relacdo as

contendas no interior de uma sociedade profundamente marcada pelos dissabores das
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desigualdades historicas, econdmicas, politicas e de género, utiliza do distanciamento.
As falas de Pabllo Vittar representam no cenério midiético sua voz aguda que, por
muito tempo foi calada, censurada e silenciada. A voz de uma parcela das minorias que,
via de regra, ndo é bem vista e, por conseguinte, ndo é bem interpretada nas formacdes
discursivas dominantes quer ser ouvida por muito tempo ainda.
Essa determinacdo da vocalidade implica uma determinacdo do
corpo do enunciador (e ndo, bem entendido, do corpo do autor
efetivo). Assim a leitura faz emergir uma origem enunciativa,
uma instancia subjetiva encarnada que exerce o papel de fiador.
De fato, a nogéo tradicional de ethos recobre ndo somente a
dimensdo vocal, mas também o conjunto das determinacdes
fisicas e psiquicas atribuidas pelas representagdes coletivas a
personagem do orador. O "fiador", cuja figura o leitor deve
construir com base em indicios textuais de diversas ordens, vé-
se, assim, investido de um carater e de uma corporalidade, cujo

grau de precisdo varia conforme os textos (MAINGUENEAU,
2013, p. 1081).

A partir das observacfes de Maingueneau acerca da voz, aqui deslocada do
ambiente imediato e fisico para o0 mundo textual-discursivo, € admissivel o exame dos
dizeres sobre a voz de Pabllo Vittar que leve em conta uma corporalidade. A voz aguda
€ uma voz cuja representatividade social pertence as minorias. A voz da cantora que
divide opinides emerge em uma sociedade dividida n&o por sua voz, mas pelas densas e
intensas exploracfes econdmicas e simbolicas que a formacdo social brasileira sofreu e
ainda sofre. Devemos lembrar, como Maingueneau o faz, que a voz € um indice
simbdlico da subjetividade de um sujeito; uma extensdo de seu corpo e, portanto, uma
continuidade das semelhangas e das diferencas sociais. A corporalidade encarnada na
voz aguda é a dos excluidos; ndo sendo mulher e nem se subjetivando em homem sua
voz aguda € a do corpo relegado ao apagamento discursivo, porque a ideologia

conservadora e reacionaria lhe quer extinguir.

Entdo, a capitalizacdo das vozes pela midia do sucesso segue as flutuagcdes da
sociedade. Quando um grupo ou segmento obtém maior visibilidade, possivelmente os
aparelhos midiaticos elenquem uma personalidade que lhe represente. Entretanto, o

discurso do sucesso nao lhe favorecera tal como o faz com os agentes da estatica

11 Mantivemos o trecho tal como constava em sua 42 edi¢do de 2005 (p. 72), porquanto melhor retrata a

vocalizacdo como uma implicacdo da leitura.
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(estética) social, ao contrario, expressardo quando necessario uma insatisfacdo de um
publico criado para isso. Trata-se de favorecer quem oportuniza um entretenimento
"culturalmente” elevado para as classes superiores e de, na medida do indispensavel,
ofertar o tal circo vespasiano aos que somente consomem péo. Isso sem desagradar a
minoria mandataria, mesmo que 0 possa parecer, sempre o sera da ordem ideoldgica da

aparéncia.

Nesse diapasdo, a noticia traz uma critica a voz de uma cantora transexual que a
rebatendo o faz a partir de um posicionamento ideologicamente construido tanto pelo
sucesso midiatico quanto por suas raizes, pois em um primeiro momento afirma
orgulhosamente que ainda vao ouvir essa voz aguda por muito tempo. Em um segundo
diz: Essa € a voz que eu tenho. Gracas a Deus é com essa voz que ganhei meus prémios,
qgue me sustento, que levo a minha mensagem. Eis o que faz o discurso do sucesso
midiatico a seu sujeito: transforma-lhe, mesmo que esse ndo 0 queira, em agente
ideoldgico de transformacdo de si e do mundo. Para efetivar esse complexo processo de

assujeitamento de massas, a materialidade invisivel da voz é, numa palavra, perfeita.

Ainda sobre a voz de Pabllo Vittar, outro meio de comunicacdo publicou uma

matéria trazendo declaracGes de um cantor de fama consolidada.

Ed Motta elogia Pabllo Vittar: ‘Talento verdadeiro e genuino’*?
No Facebook, musico conta que ficou impressionado com a
capacidade vocal da cantora e rebateu criticas de internautas

O masico Ed Motta compartilhou no Facebook o video da
participacdo de Pabllo Vittar no programa Altas Horas, da Globo, do
altimo fim de semana. Ele se disse bastante impressionado com a voz
da cantora, que interpretou I Have Nothing, de Whitney Houston. “Eu
chorei de verdade vendo porque ndo imaginava essa musicalidade®,
confessou.

Primeiro, Motta admitiu que tinha preconceito. “Sempre duvido
artisticamente do que é muito popular, do prato mais pedido do
cardapio, do filme premiado”, explicou. Em seguida, elogiou o timbre
nas notas graves e analisou que ela atingiu as notas altas “com
propriedade”.

Um parecer técnico misturado com uma estética subjetiva compde os dizeres de

Ed Motta sobre a voz de Pabllo Vittar. O cantor elogia a artista, mas ao fazé-lo emprega

12 Texto integral acessado na pagina virtual da revista Veja: https://veja.abril.com.br/entretenimento/ed-

motta-elogia-pabllo-vittar-talento-verdadeiro-e-genuino/ (em 16/02/2018).
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conhecimentos especificos da performance vocal na musica. ‘Talento verdadeiro e
genuino’ € uma forma de descricdo que, se pesada a partir das posi¢Ges ocupadas por Ed
Motta e por Pabllo Vittar no ambito musical e midiatico, transforma-se em uma
ratificacdo do sucesso a quem é dirigida. "As palavras podem mudar de sentido segundo
as posicbes sustentadas por aqueles que as empregam" (PECHEUX, 2011, p. 64). Por
serem essas determinadas pela formacéo discursiva na qual estdo inseridas, indiciam os
efeitos de sentido ideologicamente orientados. ‘Talento verdadeiro e genuino’ nN&o se
refere apenas a laténcia do sucesso de Pabllo Vittar, mas, antes, ao mérito de té-lo
alcancado. O viés discursivo da meritocracia € trazido a tona por uma outra
personalidade cuja fama ja esta consolidada. Desse modo, entdo, produz o efeito de
corroboragdo, porquanto o mérito do sucesso de Ed Motta € transferido a Pabllo Vittar

por ‘Talento verdadeiro e genuino’.

‘Talento verdadeiro e genuino’ de Pabllo Vittar é visto, da perspectiva de Ed
Motta, como ligado a capacidade vocal da cantora. Ed Motta se disse bastante
impressionado com a voz da cantora, que interpretou | Have Nothing, de Whitney
Houston. “Eu chorei de verdade vendo porque ndo imaginava essa musicalidade*,
confessou. Através da dialética da negacdo é possivel detectar na declaracdo do cantor
um fio do discurso de detrimento do sucesso de Pabllo Vittar, ja que a capacidade vocal
da cantora lhe impressionou ao ponto de chorar. Ora, o esperado, entdo, foi, ao ouvir a
cantora, uma voz comum e que ndo trouxesse ao espirito emocles capazes de serem
exteriorizadas. 1sso devido a exposicdo de Ed Motta ao discurso detrator do sucesso e da
voz de Pabllo Vittar®.

Ao que parece as estrelas que emergem rapidamente do anonimato ao sucesso
passam por um tratamento de desconfianca e de detracdo, sobretudo, se representarem
minorias excluidas socialmente e midiaticamente dos meios de promocdo de
visibilidade. Dessa perspectiva, 0 preconceito admitido por Ed Motta é justificado
discursivamente pelo fato de Pabllo Vittar ser um transexual em plena fama, o que no
interior de uma sociedade preconceituosa move nas formacgdes discursivas
conservadoras dizeres cujos efeitos, como neste caso, sdo direcionados para a
retificacdo/ratificacdo dos estereodtipos. A forca das palavras é retirada das praticas

discursivas nas quais se encontram e carregam as projecOes de virtudes e de

13 Um exemplo esta contido na matéria: Falcdo critica voz de Pabllo Vittar: *"Canta pior do que eu™

(em https://cidadeverde.com/noticias/262419/falcao-critica-voz-de-pabllo-vittar-canta-pior-do-que-eu).
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preconceitos no interior dos discursos. Ed Motta, acerca da tecnica de Pabllo Vittar,
elogiou o timbre nas notas graves e analisou que ela atingiu as notas altas “com
propriedade”. Ed Motta, acerca de sua subjetividade, se disse bastante impressionado

com a voz da cantora.

O encdmio é uma pratica discursiva comumente empregada, entre outras coisas,
para trazer beneficios a quem o faz. Ed Motta, ao elogiar uma cantora em plena
ascensdo, acaba por trazer uma parte da visibilidade dela para si, em um movimento de
dupla significacdo: a corroboragédo do sucesso alheio é também o aproveitamento desse.
Posto isso, temos outra estratégia discursiva de redistribuicdo do sucesso midiatico entre
0s sujeitos do sucesso. A voz aparentemente entra nessa estrutura textual-argumentativa
como um objeto potente o suficiente para separar o joio do trigo. O discurso do sucesso
ndo estd sozinho, como pudemos verificar, consequentemente, ancora os dizeres sobre
as vozes do sucesso midiatico em formacdes discursivas subsidiarias, como € o caso da
formagdo discursiva meritocratica. O sucesso de Pabllo Vittar advém ndo somente de
sua performance vocal, porque aquele ndo prescinde dessa, ja que os dizeres segundo 0s
quais seu sucesso assenta e circula nos meios massivos de difusdo informacional

passam por sua voz.

Caso similar pode ser observado em matéria cuja voz, mais uma vez, pertence a
uma personalidade marcada pela origem marginalizada, o que, por sua vez, direciona
representacdes sociais de seu publico. O sujeito do sucesso, Elza Soares, tem pouco de
sua voz dito, porém, esse incorre em transformacdes parafrasticas nas quais podemos

verificar os seus efeitos de sentido e 0s seus mecanismos de construcao do sucesso.

Elza Soares: a voz rouca das ruast*

Com uma idade que nédo revela e sentada por causa da dor na
coluna, Elza Soares arrasa como musa de feministas jovens,
gays, negros, trans...

Na edicdo de VEJA desta semana, Elza Soares fala sobre a
longa carreira, de sua incursdo pelo rock nos anos 1980, da
vontade de gravar um disco de jazz e da boa recepcédo de seu
trabalho pelo pablico jovem. “A garotada me entende e absorve
a minha musica com muito mais vontade que as outras geragoes.

14 Texto integral acessado na pagina virtual da revista Veja: https://veja.abril.com.br/entretenimento/elza-

soares-a-voz-rouca-das-ruas/ (em 24/02/2018).
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Eu tenho a mente sadia, e se existe algo que entendo bem é a
garotada”, diz aquela que virou a musa de feministas, gays,
negros e trans.

Elza Soares: voz rouca das ruas faz alusdo a sua matéria fonica ou a uma
metafora? "Voz rouca, corresponde a presenca de irregularidade vibratoria da mucosa
das pregas vocais durante a producdo vocal” (ANDRADE, 2003, p. 19-20). Se
tomarmos voz rouca por voz irregular, temos um possivel efeito de sentido engendrado
em voz rouca: a irregularidade. Por tal efeito figurar no titulo do texto, percorre todo o
texto sendo, portanto, ancorado em outros elementos. O encadeamento sintatico de voz
irregular seguido pelo determinativo das ruas configura um parecer sobre essas que é
verificado nos interlocutores da cantora: feministas jovens, gays, negros, trans... O
sucesso da voz rouca de Elza Soares simboliza um tipo de inclusdo dos excluidos ou
pelo menos a insercdo desses no quadro midiatico de celebridades. Em outras palavras,
Elza Soares, ndo s6 os representa como também lhes oportuniza sua voz em suas
mausicas para ouvirem. Um mecanismo de construcdo discursiva do sucesso estratégico
diante do fato de que a cantora se torna um "produto™ do mercado de sujeitos do

SUCESSO.

Feministas jovens, gays, negros, trans... desenham perfis sociais, entretanto, as
reticéncias parecem lhes abrir.

As reticéncias [...] s@o signos de siléncio, presenca de uma auséncia

anunciada. Um acréscimo radical que abre para tudo, para qualquer

coisa. Nao é o vazio: elas marcam o lugar de um acréscimo possivel,

mesmo necessario, livrado a memoria, aberto ao efeito leitor (cf.
ORLANDI, 20123, p. 121).

Em vista disso, a abertura de sentidos realizada pelas reticéncias esta
condicionada a uma leitura orientada pela marcacgao da voz irregular cuja representagédo
social se da pelos esquecidos, pelos desprezados e pelos silenciados historicamente. A
continuagdo sintagméatica do silenciamento tem efeitos diretos na circulagdo dos
enunciados e seu eco no interdiscurso. Existem tantos que podem ser representados pela
voz rouca que ndo cabem nas reticéncias. Porém, os muitos sdo recortados a partir do
paradigma da irregularidade, traco da rouquidao vocal da artista. Ora, tal irregularidade
ndo é apenas assinalada pela representatividade social da voz da cantora, € também
delineada por um outro fator textualizado: Com uma idade que néo revela e sentada por

causa da dor na coluna.
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A formulacdo Com uma idade que ndo revela e sentada por causa da dor na
coluna pode ser lida como uma relagdo adversativa entre duas oragcdes e ndo como uma
adicdo proposta pelo conectivo e. Dessa feita, tem-se Com uma idade que néo revela,
mas sentada por causa da dor na coluna, revelando com isso um efeito de suficiéncia
do significado contido na segunda sentenca para se indiciar a idade da cantora. Essa
producdo enunciativa no interdiscurso se ancora no pré-construido: dor na coluna é
velhice. Um pré-construido circulante principalmente no discurso da produtividade. As
dores advindas do envelhecimento do corpo atrapalnam no rendimento laboral dos
sujeitos. O trabalho é o signo da capacidade dos sujeitos, quando esse diminui, cresce a
estigmatizacédo e, consequentemente, os dizeres no interior do discurso da produtividade
sédo mobilizados para coercitivamente incentivar ao trabalho. Estamos, portanto, diante

de mais uma das irregularidades de Elza Soares.

O deslocamento discursivo da irregularidade da voz da artista é trazido para seu
publico e para sua idade ndo revelada — ¢ criado o efeito de velhice da cantora no trecho
que afirma sua longa carreira desde os anos 1980 —. Tal procedimento participa
efetivamente do sucesso de que goza Elza na/para midia, ja que sujeitos e sentidos sdo
construidos ao mesmo tempo. A voz rouca das ruas tem irregularidades férteis para a
midia, dissolvendo a diferenca da voz rouca em uma espécie de homogeneidade das
minorias. Nao é sem razdo que a prépria fala da cantora vai ao encontro justamente do
uso que a midia lhe faz: “A garotada me entende e absorve a minha misica com muito
mais vontade que as outras geracOes. Eu tenho a mente sadia, e se existe algo que
entendo bem é a garotada”. Entdo, é para a garotada que a voz rouca das ruas canta?
Pois se a garotada quer dizer minorias excluidas da sociedade dos privilégios, ha,

portanto, mais uma irregularidade, a de cunho linguistico.

Nesta impropriedade de designacdo residem efeitos de sentido, entre os quais,
um possivel seria a desconstrucdo de um engajamento politico e, consequentemente, um
senil compromisso midiatico para uma continuidade do sucesso. 1sso porque a midia s6
estampa aquilo que lhe convém, mesmo que as palavras mudem de sentido conforme as

posicdes sustentadas por aqueles que as empregam (PECHEUX, 2011).
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2. A DIALETICA DO SUCESSO: vozes excluidas

Dizer de X é apagar os outros dizeres. O sucesso é insidioso na utilizacdo dos
artefatos simbdlicos e culturais. Quando as vozes sdo atraidas pela gravidade discursiva
do sucesso, atraem aqueles que as ouvem. Em consequéncia do fato da voz ser um
material em poder de quase todos os sujeitos, ha uma aparente laténcia da democracia
mididtica dada a voz. Todos "podem™ alcangar o estrelato, ja que possuem matéria
fonica. Uma ilusdo passivel de ser criticada, porém dificil de ser percebida. Ora, 0s
dizeres sobre a voz se encontram em germe no interior das estruturas textual-
argumentativas. Cada voz rege uma posic¢do social midiatizada com suas nuances, suas
tensdes e suas tonalidades, engendrando dizeres que apagam outros, ou seja, sentidos
séo suprimidos para que outros possam emergir em seu lugar. Como sentidos e sujeitos
sdo intrinsecos, vozes sdao excluidas do sucesso midiatico no regime de capitalizacdo

dos sujeitos.

O sucesso como um fendmeno discursivo e, consequentemente, social ndo esta
restrito a midia; vimos que o sucesso tem uma gramatica mais ou menos propria que lhe
vincula a um campo®® no qual é disseminado. A literatura de autoajuda tem
caracteristicas distintas da midia do sucesso; em cada qual o sucesso é descrito de um
modo, criando uma formacgao discursiva, a0 mesmo tempo em que instaura a formacao
ideologica de mercado de sucesso. O comércio dos desejos, um negdcio que envolve a
midia objetivando os sujeitos em consumidores. Entretanto, nada ocorre de maneira tao
linear ou diretiva quanto pode parecer. A determinagdo dos olhares, a regulamentacéo
dos corpos e o efeito de liberdade séo, entre outras coisas, limitantes na apreensdo dos
efeitos do sucesso na sociedade brasileira, sobretudo, se pensarmos a voz como um de
seus agentes mais eficazes. E necessério, entdo, considerarmos a voz como um bem

simbolico capaz de mobilizar efeitos a/em quem a ouve.

15 Aqui ndo estamos nos referindo ao "campo discursivo" de Maingueneau (1997) para quem esse é
"definivel como um conjunto de formacdes discursivas que se encontram em relacdo de concorréncia, em
sentido amplo, e se delimitam, pois, por uma posicdo enunciativa em uma dada regido" (p. 116), mas sim
a uma area de atuacdo da lingua em sociedade com semioses sui generis difundidas em suportes modais e

multimodais.

68



A voz movimentada pelo/no sucesso midiatico é indicio de seu potencial apelo a
instancias que estruturam os sujeitos. A fala capitaliza a voz, mas essa, como um bem
simbdlico Unico, retine sob sua insignia um conjunto de fatores de representacdo de si e
do social. Por ser tomada pela midia, como um objeto sutil, sobretudo no ambito
musical, ndo é possivel ver-lhe tal dimensédo. Soares (2017) rastreou a conformacao dos
sujeitos e dos sentidos do sucesso na midia, contudo, dados seus objetivos, ndo se
atentou para o comprimento e a profundidade da voz nesse &mbito. Em vista de uma
expressiva quantidade de sujeitos do sucesso “fazerem" da voz seu principal aparelho de
visibilidade, os profissionais da voz nos varios formatos da midia, cantam, apresentam

programas etc.

Aqui, portanto, a voz manifesta-se como instancia de uma dupla dialética
imbricada: 1) a voz como ascensdo social realizavel, 2) e a voz dos excluidos, 0 ndo-
dito nos dizeres sobre a voz. Tanto uma quanto outra compde uma realidade na qual as
desigualdades avultam e precisam ser decantadas. Desse ponto de vista, a voz é uma
matéria repleta de significancia e proficua de dizeres, quando circunscrita ao sucesso.
N&do excluimos a importancia afetiva da voz na estruturacdo inconsciente do sujeito,
abordaremo-na em momento oportuno, por hora nos resta compreender essa dupla
dialética abrangendo a voz. Por esse angulo, a voz é um "objeto" mercadoldgico,
deposto de seus tracos subjetivos e sociais para se tornar uma metafora de si mesma.
Ora, sobre a voz, ela mesma diz; todas as descri¢fes dela feitas sdo metaforizacbes que

acessam o interdiscurso e do qual retiram seus sentidos.

Assim, estabelecer os dizeres sobre as vozes do sucesso € um caminho através
do qual podemos apresentar e comprovar (mais adiante): 1) a voz como meio de
ascensdo social realizavel e 2) a voz dos excluidos no ndo-dito dos dizeres sobre a voz.
A primeira, devemos apresentar seu pressuposto tedrico subjacente — e lhe observar a

relagdo com a segunda — qual seja: a estratificagdo social. Para Norberto Bobbio et al.
(cf. 2004, p. 443):

O conceito de estratificacdo, tal como é usado atualmente na
sociologia, € em grande parte sinénimo do conceito de desigualdade
social: indica que os homens estdo colocados em posi¢des diferentes
no que respeita ao acesso aos bens sociais a que todos, em geral,
aspiram, mas cuja disponibilidade é escassa.

Se a voz midiatizada é considerada um bem social, além de muitos aspirarem té-

la, muitos outros irdo querer sé-la. Entdo, sua escassez € motivo de sua carestia. A voz,
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signo da subjetividade, passa a ser comprada e a ser vendida no mercado do sucesso. O
encantamento que gera é o termdmetro das transacfes econdmicas. Essa dindmica se
estende das vozes mais "concorridas™ até as menos conhecidas, criando-se um mercado
das vozes.
"Consumidores” e "objetos de consumo™ sdo polos conceituais de um
continuum ao longo do qual todos os membros da sociedade se situam
e se movem de um lado para o outro diariamente. Alguns podem ser
colocados por mais tempo bem perto do polo das mercadorias.
Nenhum consumidor, no entanto, pode estar plena e verdadeiramente
seguro de que ndo caira perto, de suas cercanias (BAUMAN, 2008, p.
18; grifos do autor).
Claramente a voz ndo é percebida como um objeto de consumo, porguanto sao
os performistas a ganharem destaque, ndo a performance. No espaco do sucesso a voz é
tida como um meio de atingir o status de celebridade. Portanto, a voz, dentro dos
"produtos” de capital simbolico, representa uma das grandes formas de tornar-se
vendavel no mercado. Ndo querendo dizer com isso que se por a disposi¢do do nicho
vocal é uma certeza de estrelato midiatico. Os diversos aparelhos de difusdo de
informagdo e de entretenimento s&o decisivos nas escolhas das celebridades, restando ao
publico se conformar ao que lhe é permitido ouvir. A voz, antes de chegar aos seus
destinatarios, deve percorrer os corredores ja trilhados por suas antecessoras, ou seja,
adequar-se a um estilo musical que, por sua vez, ja lhe pesa com sua roupagem. Essa
movimentacdo é capaz de criar submercados cujo principal indicador seria o de
repercussao dos gostos subjetivos na reproducdo musico-vocal realizada pelos meios de

comunicacdo social.

Ponto sobre o qual repousa a ilusdo de que a midia refletiria, de maneira
imparcial, as necessidades dos sujeitos. Em outros termos, faz-se dos sujeitos do
sucesso representantes legitimos das inclinagcdes do povo, ao mesmo tempo em que esse

é manipulado direta e indiretamente pela influéncia daqueles.

O fator decisivo nesse caso é a notoriedade, a abundancia de
imagens e a frequéncia com que seus nomes sdo mencionados
nas transmissdes publicas de radios e TV e nas conversas
privadas que se seguem. As celebridades estdo na boca de todos:
sdo nomes familiares em todas as familias. Tal como os martires
e herdis, fornecem uma espécie de cola que aproxima e mantém
juntos grupos de pessoas que sem elas seriam difusos e
dispersos (ibid. p. 68).
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Eis o sucesso atuando como liame social, ofuscando direta ou indiretamente
outros vinculos de coesdo entre os sujeitos, como, por exemplo, a politica. Desse ponto
de vista, o discurso do sucesso parece estar muito mais "vivo" e atuante do que o
discurso politico, que tem sido construido como uma abominacdo da qual temos de nos
livrar. No discurso do sucesso ha salvacdo, porque, além do entretenimento fornecido a
populagdo — pode-se dizer, entre outras coisas, do amortecimento da consciéncia critica
— também é fonte difusora do discurso da meritocracia. O sujeito do sucesso faz a si
mesmo?

Na sociedade moderna os individuos se acreditam "sujeitos™ do
proprio destino, mas o sdo — quando o sao — apenas em um nivel
muito pequeno. Na sociedade moderna os individuos creem em
uma igualdade de oportunidades para quem “realmente quer
vencer na vida", mas também isso é, na enorme maioria dos
casos, ja pré-decidido por vantagens acumuladas desde o bergo.
A ideologia da "meritocracia”, que resulta desta crenca ingénua,
transforma constantemente privilégio social em "talento
individual". Como se explica a constituigdo de sujeitos —
Foucault diria "assujeitados" — tdo ddceis e inconscientes da
dominacdo social da qual, a0 mesmo tempo, participantes e
vitimas? Como a dominacdo impessoal e opaca da sociedade
disciplinar toma conta da "alma" — e por extensao do corpo — de
cada um de nds e nos transforma a todos, em alguma medida
variavel, em "marionetes" de um drama que atualizamos todos

os dias, mas cujo sentido ultimo nos escapa (cf. SOUZA, 2015,
p. 197; aspas do autor).

O sucesso € meritocratico, a voz é democratica na medida em que todos a
tenham, portanto, afirmar que a voz é um meio de ascender socialmente € valido se o
sucesso é feito através da voz. Nesse sentido, se mantém a ilusdo do sujeito ser a origem
de seu sucesso e a voz, em seus empregos, um talento individual. A ideologia
meritocratica do sucesso produz o efeito Miinchhausen — Pécheux (2009), ao tratar da
interpelacdo ideoldgica, toma uma histéria do bardo Mlinchhausen em que esse se puxa
pelos proprios cabelos para sair de um pantano —, ou seja, o sujeito tem o que € preciso
para atingir seus objetivos, neste caso, voz e aptidao. Aqui, entdo, encontra-se um dos
mecanismos de funcionamento discursivo da meritocracia e do sucesso, o efeito de

"auto-fabricacao".

Todavia, a voz, por participar efetivamente do sucesso, tal como se da com o

corpo, estaria sujeita ao regime de docilidade? Entdo, quais seriam os tipos de vozes dos
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sujeitos do sucesso midiatico? Seriam em sua maioria vozes masculinas ou femininas?
Vozes graves ou agudas? Vozes de longa ou curta extensdo? Quais as circunstancias
desencadeadoras de dizeres sobre as vozes do sucesso midiatico? Como a voz é
retratada em meios ndo especializados em relagdo a segmentos mais ou menos
especializados? Os dizeres, dependendo das circunstancias discursivizadas, seriam
positivos ou negativos? Questbes fundamentais para o0 progresso desta pesquisa,
sobretudo, para as analises empreendidas no capitulo IV; ademais, indaga¢Ges que vao
ao encontro de nossa hipétese: a voz como meio de ascensdo social realizavel. Quanto a
nossa outra suposicao de que a voz dos excluidos encontra-se no nao-dito dos dizeres

sobre a voz dos sujeitos do sucesso midiatico é necessario tecer alguns comentarios.

"Quando a desigualdade é a regra geral na sociedade, as maiores desigualdades
ndo atraem atencdo nenhuma" (BOTTON, 2013, p. 49), tampouco as menores Sao
percebidas, porque estdo instaladas em lugares sutis. As vozes potentes e afinadas, as
vozes graves ou agudas e as demais vozes que avolumam o coro do sucesso estdo em
oposicao dialética as vozes excluidas. E imprescindivel, portanto, reconhecermos, para
além do que possa parecer obviedade, 0 processo de exclusao de vozes, pois nele reside
a continuacdo do conflito de forgas antag6nicas em nossa sociedade. Quando se noticia
algum fato sobre uma celebridade, especialmente do mundo musical, e sobre sua voz é
proferida uma opinido, nela ecoa o ndo-dito. Os dizeres sobre as vozes do sucesso
compdem, entre outras coisas, um paradigma segundo o qual devem seguir tanto as
personalidades j& famosas quanto as que almejam os holofotes, as cameras e 0s
microfones da midia. Consequentemente, os ndo-ditos também formam um conjunto de

referéncias, porém, essas dizem respeito a voz dos excluidos do sucesso.

Alijados do sucesso, mas ndo de seu consumo. As vozes somente representadas
pelo ndo-dito, guardadas no siléncio, pertencem aqueles que ouvem e consomem as
vozes sobre as quais se diz algo. Diante disso, compreendemos que os dizeres sobre a
voz no interior do discurso do sucesso midiatico participam da gestdo publicitaria que
promove continuamente as vozes e 0s seus agentes. Emitir julgamentos, mesmo que nao
sejam aparentemente positivos, acerca das vozes do sucesso é um dos procedimentos de
divulgacdo dessas e, a0 mesmo tempo, lhe constroem no imaginario coletivo "pegas”
gue se juntam no jogo do sucesso midiatico umas as outras. Cada voz da qual se diz
algo ganha espago no mercado da voz, com isso, podemos deduzir que as vozes Sao

valoradas na medida em que séo descritas.
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Aqui estamos diante da indastria fonografica da voz (DIAS, 2008) que, ao
articular-se com a midia, produz sujeitos do sucesso. Para esses muitos materiais séo
destinados como um meio de inseri-los nos diversos nichos de consumo. Se o0s dizeres
sobre os agentes do sucesso lhe fazem propaganda, a publicidade lhes usa para
divulgacdo dos mais variados produtos. A voz nessas praticas discursivas nem sempre é
tomada como relevante, j& que em poucos casos dela se diz, mormente, quando ela
demonstra-se em risco (PIOVEZANI, 2014). Nota-se que é comum dizer do corpo, da
roupa, dos habitos, das "crencas™ dos sujeitos do sucesso midiatico, entre outras coisas,
0 que, por sua vez, constitui-se em uma modelagem significativa das relaces sociais.
As vendas e as filiagdes discursivas tém cada vez mais passado pelo crivo do sucesso.
Né&o se pode ocultar o papel desempenhado pelo sucesso nos dias de hoje pelo fato de se
tratar de uma configuracdo discursiva das varias formas de midia com efeitos diretos na
sociedade.

Os consumidores sdo os trabalhadores e os empregados, os lavradores
e 0s pequenos burgueses. A produgdo capitalista 0s mantém tdo bem
presos em corpo e alma que eles sucumbem sem resisténcia ao que
Ihes é oferecido. Assim como os dominados sempre levaram a sério
gue os dominadores a moral que deles recebiam, hoje as massas
logradas sucumbem mais facilmente ao mito do sucesso do que 0s
bem-sucedidos. Elas tém os desejos deles. Obstinadamente, insistem
na ideologia que as escraviza. O amor funesto do povo pelo mal que a

ele se faz chega a se antecipar a astlcia das instancias de controle (cf.
ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 110).

De fato, 0 sucesso pode ser entendido como um mecanismo de controle, pois
leva a uma conducdo de comportamentos. Entretanto, é necessario nos atentarmos ao
seu componente mais sutil, a voz. Em que medida a voz contribui para o discurso do
sucesso midiatico ou ela é apenas um instrumento de capitalizacdo dos sujeitos? A
compreensdo de que o sucesso realmente carece de subsidios concretos materializados
em seus agentes desagua na voz. Ela é individual com conotacdes subjetivas cujos
tracos objetivos podem ser talhados para sua melhor performance, haja vista a oratoria.
Acerca do corpo, do estilo musical, da ideologia, de praticas sociais existem varias
estruturas pré-construidas disponiveis na circulacdo dos discursos sociais (ANGENOT,
2012). Ja em relacéo a voz, estrito senso, as producdes discursivas parecem se restringir
a uma mera expressdo da subjetividade de seus ouvintes, como em: "que voz bonita",

"gue voz forte", "que voz delicada™ etc.. Nesse sentido, acreditamos que os dizeres
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sobre as vozes do sucesso na midia ndo sé descrevem projecOes pre-construidas, como

também as reconstroem segundo um angulo discursivo ideologicamente orientado.

Em vista do que foi dito, "Les voix sont le produit des corps, des différences
sexuees, des situations sociales e politiques, des formes anthropologiques de partages
sociaux et genrés. Invention e produit, la voix se fait e se défait dans un prisme
finalement souvent enjoint et normé" (FARGE, 2009, p. 102)%%. H4, entretanto, um
ponto deixado de lado no tocante a uma significativa compreensao da voz, sua dimensao
inconsciente, que acarreta uma problematica: como a midia emprega seus efeitos nos
ouvintes. A anélise do discurso desenvolvida por Michel Pécheux (1938-1983) e seu
grupo considera o inconsciente como integrante do discurso; ndo € possivel separar o
insconsciente da linguagem, como ndo é razoavel excluir a voz de sua importancia na

propagacdo do sucesso midiatico.

Dissemos anteriormente que os dizeres sobre as vozes do sucesso integram um
interdiscurso, sendo esse capaz de mobilizar uma gama expressiva de semioses para
capitalizar sentidos e sujeitos. O assujeitamente ideoldgico inerente ao processo de
formacdo do sujeito é profundamente marcado pelo inconsciente; por que o
assujeitamento as vozes do sucesso midiatico também ndo conteria um eco do
inconsciente?

L'élaboration lacanienne situe enfin la voix dans la dialectique du
rapport de désir, mais du rapport de désir de I'Autre (au sens de "chez"
I'Autre). (...) la voix se constituait comme objet, dans le désir de
I'Autre impliqué dans la signification que celui-ci attribue aux cris ou
aux vocalisations de I'enfant et dans la réponse qu'il leur donne. Si

écouter c'est obéir, c'est dans la mesure ou écouter c'est se soumettre
au désir de I'Autre (cf. POIZAT, 2001, p. 139)Y.

16 Em traducdo livre: "As vozes sdo o produto do corpo, de diferencas sexuais, situacdes sociais e
politicas, formas antropolégicas de compartilhamento social e de género. Invencao e produto, a voz se faz
e se desfaz em um prisma finalmente, muitas vezes, exigido e padronizado".

17 Em tradugdo livre: "A elaboracdo lacaniana situa finalmente a voz na dialética da relagdo do desejo,
mas da relacdo do desejo do outro (no sentido de "casa" do outro). (...) a voz se constituiu como objeto do
desejo, no desejo do outro implicado na significacdo que atribui aos gritos ou vocaliza¢Ges da crianga e na
resposta que a eles se d&. Se ouvir é obedecer, € na medida em que ouvir € se submeter ao desejo do

Qutro".
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Ora, a dialética do sucesso parece estar entrelacada a dialética do desejo do
outro. A voz de que dispomos ndo nos chega com sua completude; a voz do outro nos é
desejante, pois objetiva nos tomar de nés mesmos. A partir dessa interacdo entre “eu-
tu”, a voz adquire uma constituicdo complexa na estruturacdo do desejo, pois a voz do
tu demanda, convoca, chama sempre o outro para lhe ouvir. Portanto, chegamos ao
ponto em que a voz, como um objeto do desejo, pode ser percebida como uma ponte
entre a voz, porta de ascensdo social, e a voz dos excluidos no ndo-dito. Trata-se de um
modo de compreender a voz em sua profundidade simbolica, porquanto seu carater
"imaterial” e universal Ihe concede valor mais ou menos homogéneo na heterogénea
organicidade de vozes sociais. Nesse diapasdo, as vozes com maior evidéncia angariam

maior valor ndo apenas mercadol6gico mas também simbdlico.

O sucesso midiatico recobre a voz de sua aura, enaltecendo-a e, ao mesmo
tempo, elevando-a a uma altura superior em relacdo as vozes comuns. Em paralelo, as
vozes que compdem tal capital simbolico retomam o desejo inconsciente nelas
depositado, de maneira a se expandirem no espectro social. H4 um alimento do efeito de
completude da voz do sucesso do qual a industria de entretenimento, sobretudo, musical
tira maior proveito. As vozes nas quais a sociedade esta separada ampliam o quadro de
exclusdo. Aqueles cuja situacdo de silenciamento é um imperativo, resta a falta como
efeito integrante. Dito em outras palavras, o efeito do sujeito sem voz, ou de voz
apagada, é derivado do ndo-dito sobre os dizeres acerca da voz. Aos ouvintes cabe 0
papel passivo, os cantantes e os falantes pertencem a funcéo ativa. Portanto, a dialética
do sucesso pressupde as vozes recusadas, suprimidas, esquecidas, etc.. Analogo a essa

conjuntura, na Odisséia o herdi apaga as vozes de seus companheiros tripulantes.

Ulisses é a voz da Odisséia; os marinheiros que viajaram com ele apenas lhe
serviram de operarios para que seus feitos fossem realizados? A voz assombrosa e
encantadora das sereias, que, de certo modo, se assemelha a voz dos sujeitos do sucesso,
foi ouvida e aproveitada pelo principe de itaca, porém, negada aos seus companheiros
de regresso. Entdo, a propria narrativa de Homero parece funcionar por meio de uma
dialética da contradi¢do na qual a voz de destaque elide as vozes dos outros. Ulisses ndo
pode ser comparado a midia? A voz das sereias ndo pode ser confrontada as vozes do
sucesso? A voz de quem se assemelharia a dos marujos da embarcagdo do mais astuto

grego? "Na religido, o ser humano é dominado por criagfes de seu proprio cérebro;
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analogamente, na producdo capitalista, ele é subjugado pelos produtos de suas préprias

maos" (cf. MARX, 2013, vol. 2, p. 732), como também pelos de suas proprias vozes.

Talvez a narrativa do idealizador do cavalo de Trdia ndo tenha absolutamente a
ver com nosso objeto de investigacdo tampouco lhe lance luz. Todavia, para além de
quaisquer conjecturas, € com base nas anélises dos dizeres sobre as vozes do sucesso
midiatico que conseguiremos afirmar quais fatores materiais sdo responsaveis pela
descricdo de vicios e de virtudes da voz. Antes, observaremos um percurso do
tratamento oferecido a voz em é&reas do saber, como a oratdria, a filosofia, e a
psicanalise. Tais campos fundamentam nossa compreensdo acerca da ocupagdo
desempenhada pela voz em vérios ambitos e, consequentemente, a apreensao dos
possiveis tracos que deles ela herdou ao se consolidar no mundo do sucesso midiatico.
Assim, na observacdo interpretativa do que ja se disse sobre a matéria fonica humana,
na oratéria, na filosofia e na psicanalise, pretendemos considerar as rupturas e as
continuidades constitutivas do fendmeno vocal em préticas discursivas distintas como

passiveis de cotejamento aos dizeres sobre as vozes do sucesso midiatico.
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CAPITULO 11

PERCURSOS DE DIZERES ACERCA DA VOZ:

oratodria, filosofia e psicanélise

A voz, desde muito tempo, frequenta campos do conhecimento humano. Antes
de se tornar parte instrumental do atual sucesso midiatico, a voz ja tinha sido observada,
estudada e examinada para servir de ancoradouro a explicacdes sobre o desempenho da
lingua, da razéo e do inconsciente, entre outros. Portanto, verificar como a vocalizacao
de sons e tratada em certas areas consiste em uma tarefa da qual é possivel extrair
consideragdes significativas a analise do fendbmeno da voz no interior do discurso do
sucesso midiatico. Assim, tracejar os percursos dos dizeres a respeito da voz em
dominios, como a oratdria, a filosofia e a psicandlise, equivale a calcular os sentidos
adquiridos pela voz e Ihes pesar em suas reformulagbes quando do emprego de outros
discursos. Por isso, 0 estabelecimento das trés esferas se deu, em primeiro lugar, por
cada qual ter oferecido contribuicGes significativas e indispensaveis ao conhecimento

humano, de maneira geral e especifica e, em segundo lugar, por afinidade a cada uma.

Essas trés perspectivas de enfoque sobre a voz, oratoria, filosofia e psicanélise,
concebe-lhe a partir de seu quadro tedrico-metodoldgico. Aqui ndo nos imporemos uma
busca minuciosa nessas esferas de saber que se concentra nos efetivos dizeres acerca da
voz. Nao obstante, as inferéncias, as implicacdes e as pressuposi¢des podem também ser
mobilizadas para colhermos informacdes menos explicitas sobre a voz, porquanto no
ndo-dito reside muitas vezes no ja-l& das relagbes de sentido. Em vista disso,
antecipamo-nos a uma fundamental reflexdo com relacdo a voz:

Voz é metafora da expressdao. Quer ser aqui um pensamento que
adquira sua expressdo (ndo concordancia, nem mero acordo), pela
sensibilizacdo das palavras pela voz. A voz ndo ¢ algo dado, mas algo
que dever ser produzido. Ela equivale a entrada do corpo na politica. E
por que me expresso por meio de minha voz que alcango o outro, que
estabeleco com ele um lago. Todo lago, toda relacéo é politica, em seu

melhor sentido, toda antirrelacdo € destrutiva da politica (cf. TIBURI,
2016, p. 47-48).
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A voz como metafora viva, apontada acima, € um dos contundentes indicios de
que o dizer sobre a voz pode ultrapassar fronteiras estabelecidas, permanecendo ou
sendo refutado, seja em &reas legitimadas do saber, seja no discurso sobre as vozes de
celebridades midiaticas. Em decorréncia disso, ter sentidos vinculados a voz, em certa
medida, manifestos tanto na oratoria e na filosofia quanto na psicanalise ndo redunda no
fato de serem explicitamente os mesmos, tampouco na ocorréncia de sentidos néo
comutaveis entre esses campos e 0s dizeres sobre as vozes do sucesso. Resta-nos,
portanto, descrever e compreender quais sdo esses Virtuais efeitos de sentido presentes
como regularidades e ausentes como diferencas, ou mesmo ausentes como regularidades
e presentes como diferencas. Para tanto, ajustamos nosso percurso de dizeres acerca da
voz nesses trés dominios a implicacdo da observagdo das unidades do discurso.

O discurso manifesto ndo passaria, afinal de contas, da presenca
repressiva do que ele diz; e esse ndo-dito seria um vazio minando, do
interior, tudo que se diz. O primeiro motivo condena a analise
historica do discurso a ser busca e repeticdo de uma origem que
escapa a toda determinacdo historica; o outro a destina a ser
interpretacdo ou escuta de um ja-dito que seria, a0 mesmo tempo, um
ndo-dito. E preciso renunciar a todos esses temas que tém por funcio
garantir a infinita continuidade do discurso e sua secreta presenga no
jogo de uma auséncia sempre reconduzida. E preciso estar pronto para
acolher cada momento do discurso em sua irrupcdo de
acontecimentos, nessa pontualidade em que aparece e nessa dispersao
temporal que lhe permite ser repetido, sabido, esquecido,
transformado, apagado até nos menores tragos, escondido bem longe
de todos os olhares, na poeira dos livros. Ndo é preciso remeter o
discurso a longinqua presenca da origem; € preciso tratd-lo no jogo de
sua instancia (FOUCAULT, 2012, p. 30-31).

(.)

Uma vez suspensas essas formas imediatas de continuidade, todo um
dominio encontra-se, de fato, liberado. Trata-se de um dominio
imenso, mas que se pode definir: é constituido pelo conjunto de todos
0s enunciados efetivos (quer tenham sido falados ou escritos), em sua
dispersdo de acontecimentos e na instancia propria de cada um. Antes
de se ocupar, com toda certeza, de uma ciéncia, ou de romances, ou de
discursos politicos, ou da obra de um autor, ou mesmo de um livro, o
material que temos a tratar, em sua neutralidade inicial, é uma
populacdo de acontecimentos no espaco do discurso em geral.
Aparece, assim, 0 projeto de uma descricdo dos acontecimentos
discursivos como horizonte para a busca das unidades que ai se
formam (ibid., p. 32).

Diante do exposto, deparamo-nos com a voz, ou melhor, com os dizeres acerca

da voz em campos relativamente proximos entre si, distintos de nosso objeto de estudo e
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passiveis de compor unidades do discurso. Ora, isso se refere, entre outras coisas, aos
nossos objetivos de verificar a existéncia de conservagdo e/ou de apagamento de
unidades do discurso nos enunciados a respeito das vozes dos sujeitos célebres na
grande midia (ver capitulo IV). Por serem concebidas como ndo lineares e sim
dispersas, ndo dadas a priori em conformidade com rotulos institucionais ou campos
disciplinares do saber, as unidades do discurso tém plasticidade o suficiente para serem
investigadas de acordo com critérios ndo apenas de semelhancas e de afinidades. Em
outros termos, & possivel, e provavel, encontrarmos na oratéria, na filosofia e na
psicanalise unidades do discurso que sejam mantidas ou suprimidas nos dizeres sobre as

vozes do sucesso na grande midia brasileira contemporanea, tal como verermos adiante.
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1. ORATORIA: um itinerario recomendativo a voz

A voz revela o estado de nossos pensamentos e sentimentos muito mais do que
as palavras podem fazé-lo. Em vista disso e do estabelecimento de uma maior
compreensdo acerca de nosso objeto de pesquisa, apresentamos um percurso da oratéria
a partir de trechos, de comentérios e de exames acerca do que se diz em livros
encontrados na literatura classica e na literatura de autoajuda, na especialidade "falar
bem", cuja voz é contemplada como ponto principal. Desse modo, recorremos
inicialmente a algumas perspectivas segundo as quais a oratéria recebe uma dada
concepgdo, pois é ilustrativo saber qual é o proposito dessa area do conhecimento

humano.

Pombo (2016, p. 25-27), diante dos multiplos segmentos do mercado atual para
o qual se vende a arte da eloquéncia, apresenta a oratoria como subdividida em géneros:
"a sacra, a politica, a juridica, a militar, a académica, a empresarial, a panegirica, a
artistica, a esportiva, a jornalistica, a comercial, a didatica, a parlamentar e a festiva".
No entanto, quando recuamos no tempo e no espaco, observamos a oratdria como um
conjunto de técnicas vocais empregadas na persuasdo € no convencimento do publico
por parte do orador. Para IsOcrates, a oratoria "é a arte da persuasdo” (QUINTILIANO,
2015, p. 325) e para Areu "consiste em emitir o discurso com a exceléncia da
expressao” (ibid., p. 341). Quer dizer, entdo, que a persuasdo ndo esta distante de outros
métodos a partir dos quais é possivel convencer. Deste ponto de vista, & necessario
perceber a articulacdo possivel da oratéria com outras areas. Ja a exceléncia de
expressao pode ser tomada em diversas acepcbes como, por exemplo, a clareza da
pronuncia de unidades lexicais, bem como pode ser tomada como a exteriorizacdo de
um raciocinio limpido cujos objetivos sejam também de trazer o interlocutor para
préximo de determinadas ideias. Dito de outro modo, a oratdria, como considerada por
Quintiliano, ndo exclui os elementos ndo-verbais da comunicacdo, porém, concentra-se
em seus componentes vocais de articulacdo de sentido.
E ao abrir a boca que o homem ganha a vida. Mitos de tempos e
lugares distintos reiteram-no frequentemente, porque ao fazé-lo o

homem respira, alimenta-se e fala. No Génesis, dos labios descerrados
provém o folego da vida, as palavras da perdicdo e o andncio da
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gueda. A fala cria a existéncia e sua finitude, gerando assim a propria
humanidade do homem (PIOVEZANI, 2015, p. 290).

Eis a oratdria apresentada como sempre sido usada pelo homem e tendo, com
isso, justificado seu carater atemporal. Sua suposta frequentacao pelos oradores remonta
aos tempos helénicos nos quais 0s debates, as tribunas e as exposicdes eram realizadas
em pracas publicas. Seu dito aprimoramento como um método e seu alastramento
através dos tempos reforcam sua eficacia no imaginério coletivo. O desenvolvimento de
nogdes de uso da voz na persuasdo fundamenta os processos oratorios, sobre os quais
parece pesar a distincdo entre voz e fala, ja que "Por voz entende-se 0S sons que
produzimos atraves da laringe. Por fala compreende-se a articulacdo, a emissao dos
fonemas" (cf. SOARES; PICCOLOTTO, 1986, p. 7) que faz uso daquela como Unico e
exclusivo meio de expressdo. Desse ponto de vista, € importante observarmos como
certos tracos tragos vocais sao julgados pela oratoria como essenciais para a cria¢do de
efeitos (de sentido) no interlocutor.

— fisicos: o tamanho e a forma da caixa toracica, 0 comprimento,
grossura e textura dos ressonadores, comprimento, grossura e
densidade das cordas vocais ou até mesmo a velocidade com que 0s
musculos participam da sinergia, sdo determinantes estruturas legados

pela linha de familia, ou seja, o poder de percepcdo também é
basicamente hereditaria.

— psico-emocionais: a voz reflete o dinamismo emocional e intelectual
de um individuo. Estados de tensdo, medo, ansiedade, inseguranca,
excitagdo sdo muitas vezes traduzidos pela voz. Quantas vezes ao
ouvirmos uma voz mondtona julgamos precipitadamente o individuo
como sendo portador de uma personalidade inexpressiva...

— culturais: a voz ainda reflete as normas culturais e um grupo social,
assim como sua vestimenta ou conduta. Acredita-se que a influéncia
do meio de comunicacdo de massa, como, por exemplo, o radio, a
televisdo, pode resultar em grande flexibilidade das normas e
determinar a produgdo de uma "voz universal” (ibid., p. 46; aspas das
autoras).

Das caracteristicas descritas acima, chama-nos atencdo o0s tragos
psicoemocionais e cultural, dada a amplitude com a qual estdo representadas no
espectro comunicativo. Culturalmente a voz sofre alteracfes funcionais de acordo com
as quais se adapta para desenvolver uma espécie de vinculagdo identitaria. Entretanto, a
grande midia influencia o0 modo de producdo das vozes, apagando-lhes as
particularidades e, por conseguinte, gerando um consenso descriminativo das vozes

confome uma estética preestabelecida. Dai, 0s contornos psicoemocionais adquirirem a

81



valorazdo objetiva de assujeitamento. "Seres emocionais que somos, valorizamos muito
a carga afetiva da mensagem veiculada pela voz. Por isso, somos tdo afetados pela
emocao que a fala carrega" (MAGALHAES, 2017, p. 130). Ora, a manipulagio da voz,
ou melhor, de seus aspectos psicoemocionais parece constituir um ponto de encontro da
composicdo dos estudos de oratoria, ja que "a emocao transmitida pela voz é fator

fundamental no processo persuasivo” (ibidem.).

Ao tomarmos o aspecto psicoafetivo, descrito acima, subjacente as producdes
vocais, temos a exposicado da dialética do funcionamento do abuso, a partir do qual o
discurso da oratoria faz-se crer em sua propria eficacia. Em outras palavras, explicita-se
0 emprego dos abusos como, por exemplo, dos abusos afetivos para se alcancar a
persuasdo, ja que de acordo com o que vimos acerca de seu conhecimento de causa é
fundamental afetar os interlocutores de tal modo que sejam convencidos, a despeito de
suas proprias opinides. Assim, aquilo que se pode chamar, em um nivel argumentativo-
discursivo, de persuasdo através do traco psicoafetivo da voz é, entre outras coisas, um
uso da voz para o "abuso™ em outra chave interpretativa do discurso produzido pela

oratéria.

"Na producdo do discurso, a voz, ajustada ao contetdo proferido, as expressdes
faciais e gestuais, € um elemento poderoso. E através dela que levamos a platéia a nossa
mensagem na busca de empatia e da persuasdo” (ibidem.). Para tanto, o discurso da
oratéria emprega um conjunto de técnicas desenvolvidas para visar um melhor
aproveitamento dos recursos fisicos da voz. Eis alguns procedimentos indicados para
uma boa emissdo vocal: aquecimento vocal; evitar ambientes poluidos; manter o corpo
hidratado; evitar alimentos gelados; evitar elevar a voz; abrir adequadamente a boca na
articulacdo dos sons; evitar bebidas alcodlicas; nos quadros de gripe, evitar usar a voz;
evitar locais com ar condicionado e depois de usar intensamente a voz, fazer repouso

vocal, entre outros.

Tais recomendacdes ndo representam mais do que certas "verdades™ de que a
todos devam/deveriam saber. Todavia, € importante destacar o fato de que
independentemente das caracteristicas oratorias do sujeito o lugar de sua fala é
fundamentalmente relevante para sua recepgdo; dito de outra forma, o posicionamento
discursivo e a formagéo discursiva na qual o sujeito se encontra sdo determinantes para
que os efeitos de sentidos produzidos a partir destes lugares sejam compreendidos sob
uma dada perspectiva discursiva. Em vista disso, as novidades recomendativas que, em
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ultima instancia, nada dizem s&o como estratégias de preenchimento (PECORA, 1999),
isto é, mecanismos de complementaridade de texto vazio. Na materialidade do texto
incide, como sabemos, a virtualidade do discurso; nesse caso 0s procedimentos para
uma boa emissdo vocal ancoram-se no discurso social no qual habita a argumentacgéo
aprovado pelo interlocutor. "O discurso social, nas coletivas coeréncia e unidade de sua
hegemonia, abarca um principio de comunhdo e de convivialidade. Ele representa a
sociedade como um conjunto inteligivel e como um convivium doxico™ (ANGENOT,
1999, p. 57).
Uma das consequéncias principais que decorrem disso é a centralidade
em todo discurso com visada persuasiva, da doxa ou opinido comum.
A nova retorica insiste sobre o fato de que a adaptacao ao auditdrio é,
sobretudo, apostar em pontos de acordo. E somente ao basear seu

discurso em premissas ja aprovadas por seu publico que o orador pode
conquistar a adesdo (AMOSSY, 2018, p. 54).

"A voz é a ligacdo entre suas ideias e 0s ouvintes" afirma Pombo (2010, p. 40)

para expor a necessidade de outras estratégias de aperfeicoamento vocal e,

consequentemente para criar o efeito de um aprimoramento do tecido discursivo da
retdrica.

Comecemos pela respiracdo. Sem respirar bem ndo é possivel falar

bem. Portanto, ao falar, faga as pausas que forem necessarias para

manter sempre uma boa reserva de ar em seus pulmdes. A medida de

ar correta é a que fizer vocé se sentir confortavel, a que Ihe permita

langar sua fala com um bom volume e articular corretamente as
palavras

Veja algumas dicas para desenvolver uma respiracdo correta: fique de
pé, distribuindo bem o peso do corpo sobre as duas pernas e com a
postura naturalmente relaxada.

Coloque as duas mdos sobre a cintura e inspire lentamente. A
inspiracdo deve ser feita sempre pelo nariz, cuidando para manter as
narinas bem abertas (ibidem.).

E possivel percebermos o efeito de importancia criado para os mecanismos de
esmero do trato vocal, porquanto a voz, de acordo com correntes oratérias em vigor, €
uma instancia mediadora das ideias aos seus ouvintes. Ora, quanto mais bem cuidada e
mais bem manutenida é uma ferramenta maior é sua duracdo e melhor pode ser seu
emprego, dai decorre o preciso cuidado com a materia fonica dispensado pela antiga
instituicdo discursiva da oratdria. Por isso que se diz: "Treinar a voz é lograr, entre

outras mil coisas, o sincronismo entre 0 ar que se inspira e a sonoriza¢do" (BLOCH,
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1986, p. 68). As diversas formas de modulacéo da voz parecem impactar diretamente a
fala e, em alguns casos, podem, como se quer dar a entender, comprometer a
compreensdo, em outros, podem afetar no direcionamento dos efeitos de sentidos
pretendidos. Portanto, pode-se afirmar, até aqui, que o discurso da oratdria faz da voz,
para além de sua dita persuasdo, uma das forcas heuristicas dos sujeitos, permitindo-

Ihes amplificar e ecoar a interioridade.

Cabe fazermos uma ressalva com relacédo ao fato de a voz na fala, para oratdria,
ndo estar desvinculada da escrita, ja que tanto o discurso sobre a escrita € afetado pelo
discurso sobre a fala e vice-versa quanto a oratéria com a qual lidamos esta inteiramente
descrita em manuais e em livros. O que pretendemos explicitar € que o discurso sobre a
escrita, por mais que possa ser deixado de lado quando se trabalha a voz, jamais deixa
de repercutir seus efeitos no discurso da oratdria, ou seja, treina-se aquilo que é inato, a
voz na fala, e por conta de tal naturalidade é possivel concebé-la como de carater
universal. A escrita, por sua vez, é adquirida e depende do processo de alfabetizacéo e
de certo grau de letramento para poder gerar alguma eficacia persuasiva em um dado
publico; comparada a escrita, a oratoria ndo s6 é muito mais potente do que ela mesma
diz sobre si, como também traz em seu interdiscurso o preconceito acerca do registro
escrito da lingua e, em alguma medida, o refor¢a — "escrever € dificil, falar é facil"; "sei

falar, mas ndo sei escrever"; "falar é facil, dificil é escrever".

Estamos diante do senso comum gerador de consensos assentados no discurso
social. Porém, dele podemos remontar, atraves do interdiscurso, a tempos mais antigos.
(...) a oralidade precede a escrita e se inscreve no espago da natureza,
a0 passo que a escrita sucede a oralidade e se localiza exclusivamente
no plano da cultura. A sobreposicdo da cultura diante da natureza
soma-se uma sucessdo que é ascendéncia. Mas talvez ai resida uma
clivagem ainda mais profunda: a que opde no seio da democracia

grega e da republica romana uma aristocracia ilustrada e uma plebe
analfabeta (sic.) (PIOVEZANI, 2016, p. 85).

A oratoria, entdo, ndo seria apenas uma "boa" mediadora de espiritos, mas,
ainda, uma mediadora de desiguadades historicamente contruidas. E por seu intermédio,
para conseguir alguma adeséo do outro, é possivel partir da doxa, mesmo que ela seja
ponto de chegada: "O homem € o animal que modula sua voz, modula o sentimento.
As vozes mais moduladas, com maior plasticidade, revelam muito de quem as emite.

Vivemos numa época em que no caso da voz, ndo podemos dissociar a arte da ciéncia”
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(ibid. p. 80; negrito do autor). Aparentemente sentimento e voz se cruzam, nao sem
motivo, j& que a voz também se depara com a razdo e, até onde se pode observar, com
tudo; a performatividade oral da emocdo, tal como a da razdo, é realizada pela voz,
como se fosse possivel ser de outro modo. Desse ponto de vista, chamar a empiria para
demonstrar aquilo que tanto busca exprimir a oratdria nada mais seria do que confirmar
assercOes que todos fazem ao longo da vida: na voz se encontra tanto o pathos quanto o
logos. Ainda que na oratoria houvesse separacfes estritas dos empregos da razéo e da
emocao segundo critérios especificos, o auditorio € o real delimitador considerado em
suas aplicacoes.
Ante um auditério, em que predominam mulheres, deve o orador
cuidar de sua apresentacdo e de sua voz. Qualquer deslize logo é
notado por elas, bem como, se a voz ndo se encher de simpatia, pode
desagradar ao auditorio. Quando se fala a mulheres deve-se ter o
cuidado de dar um cunho mais sentimental e estético as palavras; caso

contrario, arrisca-se a ndo obter a ressonancia desejada (SANTOS,
1961, p. 43).

E fundamental compreendermos o discurso materializado e, a0 mesmo tempo,
entendermos que nao se pode fugir dos preconceitos que lhe séo constituintes,
porquanto o discurso oratorio trouxe dos seus tempos de fundagdo alguns vicios. Mario
Ferreira dos Santos deixa ver em uma de suas descricdes de praticas oratdrias a
"fragilidade" feminina como um viés a partir do qual deve-se o orador se preparar para
0 momento em que seu publico for em sua maioria feminino. Nesse caso,
sentimentalizar a performance oral como um recurso de "ressonancia desejada™ equivale
a dizer que a identificagdo do auditério se da pelo seu proprio eco. E ao conjunto de
interlocutores que se volta toda e qualquer producdo oral, portanto o cuidado que Ihe
deve ser conferido, visando ao engendramento de efeitos, assemelha-se a formacéo
imaginaria (cf. PECHEUX, 2010).

Assim como a retorica, a oratdria se preocupa com os efeitos gerados ou, nas
palavras de Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), visa "aproximar os espiritos" ou
"negociar as diferengas”. Talvez produzir um consenso, talvez fortalecer as motivagoes,
porém, ha a certeza de que a estratégia do convencimento é posta em funcionamento
tanto na retérica quanto na oratéria. A oratoria, como uma pratica sofistica, é
democratizada por meio dos inmeros manuais que trazem para os leitores 0s meios
com 0s quais € possivel atingir a persuasdo. N& sem razdo, as designacoes

caracteristicas de cada espécie oratoria se voltar para um melhor enquadramento do
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orador e de seus tragos vocais peculiares. Segundo Santos (1961), os tipos de oratdria

~

Sao:

A conductivista, que cabe aos possuidores de voz arrebatadora e forte,
e que sdo aptos a se tornarem lideres, condutores politicos. Essa
oratéria exige voz forte, duradoura, elogliéncia colérica e arrebatada,
energia, convicgdo muito ex-teriorizada. Ha tribunos (aqueles que ja
dispdem de certos dotes), que sdo aptos a se tornarem condutores.
Pelo menos, tém maior facilidade que outros.

A romantica exige voz meiga, quase declamada. Uma capacidade de
expressar com beleza e recursos vocais afetivos e quentes. Um orador
da primeira espécie, se tentar fazer uma oracdo romantica, na maioria
dos casos, malograra, pois suas tentativas de amolecer a voz serdo
frustradas, e pode cair no ridiculo. Ha, entretanto, pessoas que sao
possuidoras de ambos os dons e alcancam, desde o romantico mais
sentimental ao colérico e arrebatado. Mas sdo excepgoes.

A ardente € a oratdria apaixonada, cheia de calor e vibragdo, que é
uma sintese das duas primeiras, sem 0s exageros que aquelas podem
ter. E a oratéria mais bela e mais elogiiente. Esta, quando pode
alcangar, sem exageros, as duas primeiras, é apanagio dos grandes
oradores. E aquela onde os maiores vultos dessa nobre arte
esplenderam.

A especulativa é a oratéria dos que investigam teoricamente, no
sentido filosofico do termo, a dos que se dedicam a analise mais fria
dos factos e das idéias. E a oratoria do conferencista, daquele que
confere, daquele que examina es-peculativamente alguma coisa. Os
grandes, verdadeiramente grandes oradores, sdo habeis em todas essas
espécies de oratdria, embora possam ser maiores em uma ou outra.

A poética é a oratoria do declamador. E das mais dificeis, embora tdo
comum, pois recitar versos ou declama-los exige grandes dotes e
muito trabalho e esforgo. Queremos nos referir aqueles oradores que
sabem construir um discurso poético, cheio de beleza estética. Nessa
oratoria, inclui-se, em parte, a sermonistica, porque o sermao religioso
exige o sublime e o poético, ao lado do ardente e do romantico.
Também o discurso flnebre tem um grau de sublimidade e de poesia
(p. 46-47; grifos do autor).

Em consequéncia dos tipos de oratdria temos, entdo, seus respectivos tipos de
oradores. Esses, por sua vez, parecem encontrar no manejo da voz, quanto ao assunto,
quanto ao problema e quanto ao efeito pretendido no auditorio, espelho no lugar onde se
desenrola o processo de elocucdo comunicativa. Em funcdo disso, a acustica do
ambiente no qual se fala é de fundamental importancia, porquanto a voz, ao ter suas
ondas propagadas no ar, pode encontrar dificuldades para ter seus recursos empregados

a depender das circunstancias. "Uma das providéncias mais importantes que deve tomar
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o0 orador € a de considerar bem o local de onde vai falar" (Ibid., p. 49). Quer dizer que
performatividade oral em uma igreja ndo é a mesma em uma praga publica; os espacos
abertos requerem recursos ndo usados em espagos fechados. "Um local pode ser fechado
ou ao ar livre. No primeiro, 0 espago é constituido pelas paredes; no segundo, pela

extensdo do publico™ (Ibidem).

Somado ao conhecimento do lugar como significativo para o orador esta a
compreensdo dos ditos defeitos de producdo oral. "As imperfei¢cBes da voz devem ser
evitadas. Todos sabem (e disso tém conhecimento por experiéncia propria) que a boa
voz se impde. Quem sabe conversar bem, e é dotado de uma boa voz, é favorecido em
sua vida de relacdo" (SANTOS, 1962, p. 73). Desse ponto de vista, é perceptivel a
existéncia de um padrdo mais ou menos idealizado segundo o qual a oratéria tenta tracar
seu conjunto de orientacGes. Nesse diapasdo, convém observarmos a materialidade

textual das sugestdes com relagéo aos "defeitos".
Um dos cuidados que se deve ter, inicialmente, na linguagem, é o de
ndo ferir a concordancia do género e do numero. E frequente na
linguagem comum empregarem-se frases como esta: "me da dois café"
ou: "a casa foi destruido pelo fogo". Tais defeitos devem ser evitados.
Para tal, convém falar mais lentamente e prestar a maxima atengéo as
palavras. Quando se conversar com outras pessoas, que cometem
desses erros, deve-se mentalmente fazer a correcdo imediata, para

evitar que se grave na memoria a forma errada, causa de muitos
defeitos de linguagem, em regra geral, adquiridos (ibid., p. 72).

Os manuais de oratdria mais recentes parecem utilizar em menor medida a
questdo da concordancia, diferentemente de como o faz Mario Ferreira dos Santos em
sua obra. Isso se deve ao fato de que tal problematica parece soar como preconceito
linguistico e, sobretudo, por desconsiderar a densidade historica e social da formacéao
dos menos privilegiados. E comum, assim, um tangenciamento desse inconveniente
através de uma estratégia: exercicios de leitura de textos formais nos quais as correcdes
se dao sub-repticiamente (cf. POMBO, 2010, 2016; POLITO; POLITO, 2015).
Magalhdes (2017, p. 22), ao encontro com o0 senso disseminado no discurso da oratoria,
afirma: "E fundamental diferenciar oralidade de oratoria. A primeira diz respeito a
qualquer ato de comunicagéo oral; a segunda designa o conjunto de regras do bem dizer,
ou seja, a retdrica, a arte da eloquéncia”. E continua: "A oralidade insere-se no uso

cotidiano da palavra para cumprirmos nossas necessidades comunicativas. E o lado
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pragmatico da comunicacdo. A oratdria, por sua vez, faz parte do universo estético,

sendo, portanto, um ato artistico".

Todavia, cabe-nos ressaltar que, de uma visada discursiva, ainda é considerado
um defeito a prética de concordancia simplificada e, por conseguinte, um divisor social
de falas. Mesmo que a oratoria esteja vinculada a um "ato artistico”, seu carater
persuasivo também € condicionado pelas forcas discursivas que desencadeia. Desse
modo, a imagem que o orador consegue "fazer" dele proprio quando emprega sua voz é
fundamental para convencer seu auditorio lhe gerando o efeito de agradavel
naturalidade. Portanto, a oratéria, como uma prética de burilamento dos empregos da
voz, traz em seu bojo uma formacdo discursiva conservadora, ou pelo menos lhe

considera para utilizar como uma técnica de "aperfeicoamento”.

H4, ainda, conforme o discurso da oratdria, outros desvios a partir dos quais 0s
oradores devem se policiar para ndo cometer: "O acento ténico deve ser cuidado e bem
empregado. Ex.. Carater e caracteres tém o acento na penultima silaba. Alguns
pronunciam caracteres. Imaginem um orador que empregue uma ténica errada. Que
efeito desagradavel pode causar!" (SANTOS, 1962, p. 72; negrito do autor). Diante
disso, desenha-se o efeito que se deve querer evitar nos interlocutores, qual seja, a
imagem estereotipada do orador. Outra irregularidade, expressa pelas recomendacdes do

discurso da oratoria, da qual se deve esquivar, € o uso de variantes sociolinguisticas.

Um defeito muito encontradico, sobretudo em Séo Paulo e parte de
Minas, é a pronlncia caipira do 1 e do r. H& palavras, tais como Natal
gue sdo pronunciadas como Natar, rosal como rosar, etc. Tal defeito é
adquirido, e é facilmente dominavel. Basta um pouco de boa vontade
e de correcdo constante da pronancia (ibid., p. 73).

Ora, instar o orador a suprimir qualquer traco de subjetividade e mesmo 0s
advindos de certos dialetos, visando o que a oratéria considera como sendo o “grau
zero" da pronuncia, €, entre outras coisas, uma das varia¢fes do que Pécheux (2009), na
esteira materialista de Althusser, chamou de assujeitamento. Cabe frisar o fato de que
tal grau almejado pela oratoria simplesmente ndo existe. E uma abstragdo conceitual
criada e, quando colocada em "pratica”, faz de um dialeto determinado uma espécie de
norma e de padréo para todos os demais. O acarretamento dessa pratica € um conjunto
de problemas historica e socialmente postos, porém, ndo examinados formal e

rigorosamente até o surgimento da dialetologia e da sociolinguistica. E, ainda com a
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instauracdo desses dois campos do saber, as dificuldades relacionadas a pretensa
supremacia de dialetos ndo foi superada. Logo, entre as consequéncias dessa
recomendacdo do discurso da oratoria estdo o apagamento de tragcos vocais da
subjetividade e da regionalidade, a "entrada” a uma formacao discursiva conservadora a
partir de seu assujeitamento e, principalmente, a manutencdo de preconceitos
linguisticos.
Na construcdo e na conservagdo dos preconceitos acerca da voz, além
da conveniéncia das clivagens e dos liames funcionam as idealizacdes,
uma vez que de modo analogo ao que acontece com as avaliacGes e
autoavaliagdes dos usos linguisticos em geral, ha a superestimacao e a
subestimag&o das supostas corre¢des e dos pretensos defeitos nos usos
préprios e alheios da voz e da lingua. H& forte tendéncia de
superestimacédo entre os que julgam dominar a chamada norma culta e
de subestimacdo entre os que julgam ndo a dominar. Conjuga-se
contraditoriamente com esse funcionamento aquele segundo o qual se

atribui o sotaque a voz do outro e o "grau zero" da pronuncia a prépria
voz (PIOVEZANI, 2016, p. 86).

O preconceito linguistico frequentemente escapa aos leitores e ao publico da
grande midia (cf. capitulo 1V), que tenta encontrar um dialeto sem marcas cujas
caracteristicas possam denunciar uma determinada regido do pais. Grosso modo, 0s
dialetos usualmente empregados pela midia sdo o paulistano e o fluminense, ainda que
Ihes sejam dados um ar de neutralidade regional. Através do discurso da oratoria, a
historicidade constitutiva desses falares é apagada de sua espessura no imaginario
coletivo, produzindo, com isso, o efeito de uma proninica perfeita sem qualquer
valoragdo negativa socialmente. Portanto, reconhecemos a gravidade dada a voz como
um bem simbolico cuja oratdria € capaz de transformar quando o objetivo é submeter e
assujeitar. Corrigir €, entdo, necessario para se adequar.

A voz fanhosa, a voz arrastada, a voz metalica, a raspante, vozes finas,
graves demais, sdo sempre desagradaveis. Quando ndo sao elas
resultado de defeitos constitucionais, sdo facilmente sanaveis pelo
dominio. Tais defeitos sdo corrigiveis pela boa vontade do leitor e
pelo exercicio. O fanhoso, por exemplo, deve procurar expirar 0 ar
pela boca sempre que possa, porque fazendo comumente a expiracdo

pelo nariz, os sons saem anasalados. Se tiver esse cuidado obtera
pleno éxito (ibid., p. 73).

O fato de um manual consistente e consolidado pelo tempo trazer o conjunto de
declaragbes acima denota sua filiagdo conservadora, porquanto nele é possivel

verificarmos o indice discursivo sobre o qual repousa o merito (fajuto). Em outros
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termos, quando se assevera que, a despeito das diversas desordens que a voz pode
sofrer, sendo fanhosa, arrastada metalica ou raspante, é possivel por meio do trabalho
chegar a bons resultados em nivel oratorio, em Gltima instancia, trata-se dos efeitos do
discurso meritocratico servindo de ancoragem textual-argumentativa sobre a qual o
discurso da oratoria emerge. A pré-construcdo do discurso meritocratico esta instalada
na afirmacédo "Tais defeitos sdo corrigiveis pela boa vontade do leitor e pelo exercicio”,
a partir da qual podemos apontar para aquilo que é, portanto, uma unidade do discurso
que sera alvo de exame quando das analises dos objetos midiaticos no capitulo seguinte.
Somado a isso, encontra-se o0 discurso da oratoria em uma posicdo bastante favoravel a
sua disseminacdo, ja que existe em seu interior uma convergéncia discursiva inclinada

ao conservadorismo "meritocratico".

Com efeito, o itinerario da voz, tracejado pelo discurso da oratoria, reconhece
nas técnicas para falar bem em publico as retificacdes concebidas como imprescindiveis
para se esquivar dos possiveis problemas da voz desagradavel, aborrecedora e
incdbmoda. "Ninguém pode vencer em sua profissdo se tiver uma voz que impeca
agradar os outros” (ibid., p. 74). As parafrases podem elucidar alguns mecanismos de
construcdo discursiva do enunciado, pois "A paréfrase é uma relacdo de equivaléncia
entre dois enunciados, um deles podendo ser ou ndo a reformulagdo do outro. A
equivaléncia se exprime em termos de co-referéncia, e mesmo de anafora”
(MAINGUENEAU; CHARAUDEAU, 2008, p. 366). Visto isso, podemos observar:
ninguém pode vencer em sua profissdo se tiver uma voz que impeca agradar 0s outros,
ninguém pode chegar ao sucesso se tiver uma voz que desagrade, boas vozes tem maior

chance de alcancar o sucesso.

A questdo, entdo, que se levanta, em ambito discursivo, remonta ao que
pretendemos demonstrar ao cabo deste estudo: que se diz da voz, sobretudo na grande
midia, para, através dela, reproduzir desigualdades e sustentar diversos efeitos de
sentido do sucesso em textos de massiva circulagdo. Assim, o silenciamento de vozes
estigmatizadas no interior do universo midiatico € uma constelagdo simbolica no
imaginario coletivo, sobre as quais pesa a reproducdo dos grandes meios de
comunicacdo a partir de suas produces musicais, em especifico, através da voz de

cantores e, em geral, de seus atores, apresentadores e demais artistas.

Diante disso em conjuncéo ao que o discurso da oratoria manifestou até entéo,
falar aos outros de maneira a atrair e convencer requer uma série de procedimentos,
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como 0s ja vistos; também demanda do orador um cuidado com o ritmo de elocucdo das
palavras. Para oratoria, mais do que imprimir clareza na pronincia dos termos
sentenciais, ¢ fundamental que se aplique uma cadéncia adequada aos efeitos
pretendidos, de maneira a expor mimeticamente as ferramentas apreendidas. "Em todo
discurso, hd um certo nimero de palavras que tém maior valor que outras. Essas
palavras, palavras-chaves, assinalam a ideia principal ou o sentimento, pontos de
referéncia em torno dos quais giram 0s outros termos que pretendem traduzir as ideias"
(ibid., p. 76).

Segundo o discurso da oratéria, existem, entdo, vocabulos que na enunciacgao
oral recebem da voz maior ou menor énfase, conforme a atencdo ou emocgdo que se

deseja provocar no publico.

O som agudo, fino, penetrante, 0 som grave, baixo, o balbuciante, o
imprecativo, o forte, o solene, todos eles servem para completar o que
as palavras querem dizer. Quem diz uma banalidade ou em lugar
comum se empregar um tom grave e solene, torna-se ridiculo. Quem
dissesse, em tom professoral: "No verdo os dias sdo quentes”,
provocaria riso. Dito, porém, em tom normal, ndo o provocaria.
Assim, de acordo com a frase, e sobretudo o tema do discurso, 0s tons
de voz variam, prestando-se as idéias que se desejam expressar por
palavras (ibidem.)

A cadéncia € importante. Ora fazemos a voz erguer, ora cair. Um
discurso sempre no mesmo tom é um discurso mondtono, portanto
cansativo. A cadéncia pode ser ascendente, direta ou descendente
(ibid., p.76-77).

Segundo o assunto, deve cuidar-se da cadéncia. Quem descreve uma
cena rapida, tem de aumentar o ritmo da voz, e a cadéncia €
ascendente. Quem descreve uma cena normal, usa a cadéncia direta
(ibid., p. 77).

Em concordancia ao discurso da oratéria, ritmo, tom e cadéncia compdem
grande parte da estrutura vocal responsavel por produzir os principais impactos no
auditorio. Os mdltiplos recursos de que parace dispor a oratOria e suas varias
combinacg6es criam pelo menos dois efeitos de sentido: de consolidacdo de seu campo e,
consequentemente, de eficacia. Oratoria, irma da retdrica, nos dias de hoje manifesta
sua atualidade no género de autoajuda, 0 mesmo disseminador de uma das faces do
discurso do sucesso. Diante disso, julgamos importante o fato de que a voz figura como
um lugar sobre o qual agem as forcas de segregacao social. Ora, por mais democréatica
gue possa se apresentar, a instituicdo oratoria ndo € alcangada por todos, talvez nem pela

maioria, tornando-se, assim, um instrumento de amplificacdo de poder e de ascensdo
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social. No entanto, o que diz a filosofia acerca do uso e do emprego da voz? Qual o
papel da voz para a filosofia e, consequentemente, em quais unidades de discurso ela
adquire sentido? Serd, nesse dominio do conhecimento, a voz uma mediadora das
relacGes? Vejamos.
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2. FILOSOFIA: um trajeto reflexivel da voz

A oratoria desde sua origem antiga da recomendacdes para um melhor emprego
da voz, a filosofia, por sua vez, disp6s-se a refletir acerca da voz, de maneira rigorosa e
conceitua, tardiamente. Portanto, observaremos, a partir de como a voz foi usada por
filésofos em suas obras, um trajeto da voz, seguindo uma cronologia candnica na
historia da filosofia. De uma discursivizacdo mais ou mesnos proxima da filosofia,
surge um conjunto de concepgoes nas quais a oratéria foi gestada inicialmente, a
sofistica. E fundamental termos no horizonte histrico que os que possuiam "dons" de
oratdria associados ao conhecimento dos negdcios publicos, os habeis no raciocinar e no
usar a voz e o gesto, estes é que obtinham ascendéncia sobre o auditorio, impunham

seus pontos de vista através da persuasdo retdrica e lideravam as decisdes.

Nas assembléias da Antiguidade, a amplitude dos gestos e a
intensidade da voz sdo requeridas pela com presenca dos
interlocutores no tempo e no espago. Se a fala, de um lado, e sua
recepcdo, de outro, sdo simultaneos, a distancia que os separa pode ser
relativamente grande; dai a importancia do desempenho da acéo
oratoria (PIOVEZANI, 2015, p. 296).

A eloquéncia tornou-se, assim, uma verdadeira poténcia na polis; sem ter
necessidade de nenhum titulo oficial, o orador exercia uma espécie de funcéo no Estado.
Se além de orador era um homem de acdo — como Péricles — tornava-se, durante
algum tempo, o verdadeiro chefe de estado. Na histdria da fala publica, o orador foi
gradualmente se tornando o politico, ainda que se utilizando de outros recursos que ndo
apenas a oratdria. Distanciando-se da acdo, ao contrério da oratdria, a filosofia foi

paulatinamente ligada ao pensamento reflexivo.

Muito provavelmente para combater os efeitos "deletérios™ da sofistica, a
filosofia legou relativamente pouco material acerca da voz. Verificamos em uma das
passagens de "Fédon", de Platdo (427-347 a.C.), no tocante ao verdadeiro mundo de

onde emanam as ideias para 0 nosso mundo “das sombras™ o seguinte:
La também existem lugares sagrados e templos, nos quais 0s deuses
efetivamente residem; e vozes, e profecias, mediante as quais 0s

deuses se tornam sensiveis a eles; desse modo, entram em contato com
as divindades, face a face. E o sol, a lua e os demais astros sdo
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contemplados por esses homens, tais como verdadeiramente sao em si
mesmos. A esses privilégios se junta uma felicidade que lhes é
acompanhamento natural (PLATAO, 1991, p. 193; grifo nosso).

A passagem acima, se ndo fosse a certeza de que pertence a propria lavra do
filésofo grego, poderia ser relacionada ao paraiso biblico. Nela o que se diz da voz refe-
se ao atravessamento de campos, do fisico ao metafisico, para ser um meio de
comunicacdo com os deuses; portanto, a efetiva nocéo de voz é contemplada no mundo
ideal. Em outros termos, a voz de onde habitamos ndo possui sua real propriedade: a
comunicabilidade divina. Homens se ouvem onde permanecem envoltos em ilusdes,
mas 0s deuses ndo podem ouvi-los. A interacdo com os deuses também ocorre através
da voz, no entanto, ela se da no local em que residem, no mundo original. Diante da
opacidade e obscuridade com a qual a voz é tratada por Platdo, qual seria, entdo, a sua

repercussao no espirito humano?

Todavia, a voz com tais propriedades metafisicas inviabilizaria o governo da
polis, ja que o rei fil6sofo'® ndo teria o mesmo poder caso seus concidaddos pudessem
acessar os deuses. Isso faria com que a voz fosse um recurso direto de comunicagdo
com as divindades e, assim, as decisdes a serem tomadas na cidade poderiam acabar por
excluir um legislador unico, o rei filésofo. Ha, portanto, no sistema filosofico de Platdo
forcas que se referem a voz, tanto em seu sentido metafisico quanto em seu sentido
fisico, que sustentam o regime de um governante maximo, o filésofo. No limite, o que é
efetivamente importante com relagdo ao dizer sobre a voz na estrutura argumentativo-
discursiva de Platdo, para esta investigacao, € justamente o fato de a voz ndo poder ser a
mesma para todos. O discurso das diferencas e, portanto, elitista segundo o qual Platdo
organiza a sua republica pode ser, entdo, percebido pelo confronto da interpretacdo dos

dizeres em torno da voz.

18 "Enquanto os filésofos ndo forem reis nas cidades, ou aqueles que hoje denominamos reis e soberanos
ndo forem verdadeira e seriamente fildsofos, enquanto o poder politico e a filosofia ndo convergirem num
mesmo individuo, enquanto 0s muitos caracteres que atualmente perseguem um ou outro destes objetivos
de modo exclusivo ndo forem impedidos de agir assim, ndo terdo fim, meu caro Glauco, os males das
cidades, nem, conforme julgo, os do género humano, e jamais a cidade que nds descrevemos sera
edificada. Eis o que eu hesitava hd muito em dizer, prevendo quanto estas palavras chocariam o senso
comum. De fato, € dificil conceber que nédo haja felicidade possivel de outra maneira, para o Estado e para
os cidaddos" (PLATAO, 1999, p. 180-181).
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"Em muitas a¢6es, com efeito, e em muitas circunstancias, quando nos sentimos
encantados pela velocidade, pela forga, pela vivacidade do pensamento, do corpo ou da
voz, nossa admiragdo encontra apenas uma palavra para se exprimir: energia”
(PLATAO, 1991, p. 443; grifo nosso). A voz, de acordo com Platdo, é capaz de gerar
em seu ouvinte um fascinio a partir do qual serd expresso um determinado
comportamento, chamado pelo filésofo de energia. Desse modo, a voz pode ser tomada
como um dos gatilhos de ativagdo das emogdes; a voz, sob esse ponto de vista,
remeteria as memorias da subjetividade de quem lhe sente as tonalidades da vibracdo.
No limite, a voz, com base nessa reflexdo, é causativa de energia, porém, sem deixar de
também ser, isto €, a voz como uma liberacdo de energia ganha seu eco, em maior ou

em menor grau, naquele que a ouve.

Ora, Platdo se aproxima, em alguma medida, do discurso da oratdria, j& que
concebe uma das poténcias da voz no campo da subjetividade e no do encontro com a
alteridade. Isso acaba fazendo da voz, somado ao fato de ser um meio de comunicacao,
uma das formas de "afetar” o outro. Entdo, uma ligeira diferenca entre a compreensdo
do filésofo sobre a voz e o discurso da oratoria seria a de que Platdo apenas compreende
horizontalmente a relacdo que existe entre sentimento e voz, enquanto a oratoria prevé
verticalmente um conjunto recomendativo de usos e de empregos da voz a partir de sua
producdo discursiva, visando oferecer recursos para manipular sentimentos que podem

emergir da/na performance oral.

Proximo dessa concepcdo de voz promovedora de sentidos em seus
interlocutores, mas ao contrario de uma voz metafisica apta ao convivio com os deuses,

estd a compreenséo do discipulo de Platdo, Aristoteles (384-322 a.C.).

Agora é evidente que o homem, muito mais que a abelha ou outro
animal gregério, é um animal social. Como costumamos dizer, a
natureza nada faz sem um propoésito, e 0 homem é o Unico entre 0s
animais que tem o dom da fala. Na verdade, a simples voz pode
indicar a dor e o prazer, e 0s outros animais a possuem (sua natureza
foi desenvolvida até o ponto de ter sensagdes do que é doloroso ou
agradavel e externaliza-las entre si), mas a fala tem finalidade de
indicar 0 conveniente e 0 nocivo, e portanto também o justo e o
injusto; a caracteristica especifica do homem em comparacdo com 0s
outros animais é que somente ele tem o sentimento do bem e do mal,
do justo e do injusto e das outras qualidades morais e € a comunidade
de seres com tal sentimento que constitui a familia e a cidade (cf.
ARISTOTELES, 1985, p. 15; grifo nosso).
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O estagirita, para dizer da voz, centra-se no amago da separacdo do homem dos
outros animais. Tanto aquele quanto esses tém na voz um meio de manifestacdo de si,
entretanto, apenas 0 género humano emprega a voz na realizacdo da fala. Aristételes,
em sua comparacdo dos usudarios da voz, leva-nos a crer que € a fala a real distingdo
entre o animal social dos outros animais. E, entfo, a fala que, ao produzir elementos
vocais engendrados de sentido em uma cadeia significante, faz emergir a subjetividade
de quem a pde em marcha. Em outras palavras, a possibilidade de estabelecer o lastro
social reside no uso da voz para comunicar, para transmitir e para performatizar o
interno em externo. Decorrente desse raciocinio, a voz ao permitir aos sujeitos a
capacidade de serem falantes, a0 mesmo tempo, gesta a viabilidade da constitui¢cdo do
espaco social de trocas simbdlicas.

Cabem algumas consideracdes no tocante a mobilizacdo do discurso da
moralidade feita por Aristoteles para se justificar o emprego da voz na fala humana.
Umberto Eco nos traz apontamentos significativos a respeito do que o discipulo de

Platdo exp0e sobre a voz.

De fato, sempre em Esbocos pirronicos, I, 65-77, Sexto recorda que o
cdo manifesta, por meio de seu comportamento, outras capacidades de
reflexdo e de aprendizado: sabe efetuar uma escolha entre o alimento
que € util e o que é prejudicial, sabe providencia-lo com a caca,
reconhece 0 mérito alheio balancando a cauda em presenga de
familiares ou arremetendo contra estranhos (tendo, portanto, nocGes
acerca do justo e do injusto), da provas frequentes de prudéncia e, por
fim, visto que também é capaz de compreender os préprios males é de
mitiga-los, sabe retirar as farpas de se limpar as feridas, sabe manter
imdvel membro doente e identificar as plantas que podem aliviar seu
sofrimento. Portanto, ele demonstra possuir um logos. E verdade que
nés ndo compreendemos as Vvozes dos animais, mas ndo
compreendemos nem mesmo as vozes dos barbaros, que no entanto
falam; sendo assim ndo é absurdo pensar que o0s animais falem. E os
cdes certamente emitem sons distintos em situagdes distintas (cf.
ECO, 2013, p.173).

A elucidagdo apresentada por Eco ao retomar um filésofo também antigo
evidencia aquilo que acreditamos ser uma manobra textual-argumentativa do discurso
da moralidade com relagdo ao que diz sobre a voz. Em outros termos, no texto de
Aristételes o discurso da moralidade gera o efeito de sustentacéo para justificar o fato de
apenas 0 homem ser provido do sentimento do bem e do mal, do justo e do injusto e das
outras qualidades morais, entretanto, o cdo também possui caracteristicas relativamente

similares, como bem apresentou Eco. O cdo faz uso da voz, ainda que néo articulada, e
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possui uma manifestacdo distinta do logos, o que nédo Ihe torna menos moral, por outro
lado, indicia a dependéncia argumentativa do discurso da moralidade para ratificar o
logos no homem. Dai, a questdo cruza outros meandros, porém, o que efetivamente nos
concerne é a mobilizacdo do discurso da moralidade quando do dizer sobre a voz em

Aristoteles ao definir o homem como animal moral.

Aristoteles, em ampliacdo ao que se diz na "Politica™ no tocante a voz, na obra
"Retorica” afianca que o homem "ocupa-se da voz, das diferentes maneiras de a
empregar para expressar cada paixao: ora forte, ora fraca, ora media; estuda igualmente
os diferentes tons que a voz pode assumir, alternadamente aguda ou grave ou média, em
cada circunstancia" (s/d, p. 173). Ainda na investigacdo sobre a voz, numa espécie de
exemplificacdo, o filosofo grego assevera: "A voz de Teodoro mostrava superioridade
manifesta sobre a dos outros comediantes; tinha-se a sensacdo de estar ouvindo a
prépria personagem, ao passo que a voz dos outros parecia afetada™ (ibid., p. 176). Ao
fazer referéncia a voz como uma forma de destaque com a qual se pode diferenciar
aqueles capazes de se sobrepor aos outros, manifestando, desse modo, superioridade no
desempenho de atividades para as quais 0 uso da voz € fundamental, o filsofo atesta o
poder "sedutor” da voz. Trata-se aqui, entre outras coisas, de uma propriedade atribuida
avoz, o pathos.

O pathos é precisamente a voz da contingéncia, da qualidade que se
vai atribuir ao sujeito, mas que ele ndo possui por natureza, por
esséncia. No inicio o pathos €, entdo, uma simples qualidade, o sinal
da assimetria que prevalece na proposicdo e a define. Lugar de uma
diferenca a superar na identidade e pela identidade do sujeito, o pathos

é tudo o que ndo é sujeito e, a0 mesmo tempo, tudo o que ele é
(MEYER, 2010, p. 32).

Diante da descricdo da retérica das paixfes como sendo, em boa medida,
justamente a transformacdo da oratoria em pathos, a voz ganha um papel efetivo na
comunicagdo. Com isso, atuagao, persuasao e sucesso constituiriam sentidos diferentes
da seducéo pela voz. No entanto, a eficacia do emprego da voz esta, entre outras coisas,
na articulacdo das diversas modulacGes que essa pode adquirir segundo dadas
circunstancias. "Eis o que quero dizer: se, por exemplo, as palavras empregadas sdo
duras, ndo se deve comunicar a mesma dureza a voz, ao rosto e as demais coisas que
podem harmonizar-se" (ARISTOTELES, s/d, p. 187). O estagirita nos permite
compreender que se fala do papel da voz como orientacdo para que o sujeito seja bem-
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sucedido em diferentes campos de sua atuacdo: na expressao de emocdes, no
convencimento, na seducgdo. Mais explicitamente, o mundo politico, juridico, teatral, e
as artes jornalisticas e religiosas, entre outras, necessitaram/necessitam estar atentas a
voz para alcangarem sucesso, pois no interior desses universos ela tem natureza

fundamentalmente performante.

Antes de sairem da Antiguidade, os dizeres sobre a voz passaram também pelo
campo teologico/metafisico com Sto. Agostinho (354-430) levantando uma reflexdo, a

qual Doueihi (cf. 2011, p. 29) expde da seguinte maneira:

Com a questdo da voz, também se coloca a da transmisséo de pessoa
para pessoa, ativando a seducgdo de um ser humano por outro em vez
da obediéncia a palavra de Deus, introduzindo pela primeira vez, uma
obediéncia secundéria, a do afeto entre seres humanos.

No limite, a formacéo do vinculo social se assenta e se propaga se desprendendo
da ordem divina per se no reconhecimento de uma semelhanca e reciprocidade dos
individuos por meio do emprego da voz. Nela reside a possibilidade de se transmitir a
palavra de Deus e, a0 mesmo tempo, fortalecer o lagco entre as pessoas, as quais, com
isso, comungam do divino. Sob esse prisma, a voz € posta como a ponte entre 0s
sujeitos, de maneira que ndo s6 é necessaria a socializagdo mas também a comunicagdo
dos designios de Deus. Portanto, em Sto. Agostinho, a partir da reflexdo de Doueihi
(2011), fala-se da voz como dependéncia entre os homens, ja que o uso da fala ecoa, em

alguma medida, a vontade de Deus.

Com efeito, aquela voz ecoou e sumiu-se. Comegou e findou.
Ressoaram as silabas e passaram, a segunda ap0s a primeira, a terceira
apos a segunda, e todas pela mesma ordem, até a ultima, e, depois da
Gltima, o siléncio... Donde claramente ressalta que uma criatura as
pronunciou, mediante uma vibracdo temporal, a servico da vossa
eterna vontade. Essas palavras transitorias anunciou-as ela, por
intermédio dos ouvidos externos, a inteligéncia que as compreende e
cujos 6rgdos interiores da audicdo estdo dispostos para escutarem o
vosso Verbo Eterno (AGOSTINHO, 1980, p. 29; grifo nosso).

Uma questdo teoldgica atravessa a compreensdo a respeito da voz no ideario
patristico de Agostinho, porquanto uma voz primeira foi responsavel pela criagéo,
conforme esta descrita no livro de Géneses. Cabe, aqui, ressaltar que "As preocupagdes
de Agostinho sdo principalmente teol6gicas. Mesmo quando se ocupa de questdes

filosoficas, 0 seu objetivo é, em primeiro lugar, reconciliar o ensinamento da Biblia com
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a heranca filosofica da escola platénica” (RUSSEL, 2013, p. 201). Portanto, de a acordo
com essa concepgdo, a voz primeva, que se originou do siléncio primordial, é a voz da
verdade, ou seja, é a voz da qual todas as demais vozes provém. As vozes derivadas da
voz de Deus tém tempo de duracdo marcado por um conjunto de mecanismos inerentes
a linguagem humana, porém, a Daquele ndo carece em absoluto dos mesmos recursos
da fala, pois é perfeita em si. Todavia, a compreensao falha ndo é capz de alcancar a
completude da sublimidade ideal. "E claramente acerca desta questio que a voz divina
se faz ouvir pela voz da Sabedoria de Deus” (AGOSTINHO, 1996, p. 530). Porém,

tendo de se contentar com a voz dos homens, o teoldgo se volta para o prazer de ouvi-Ia.

"E que todas as emocdes de nossa alma, de acordo com suas caracteristicas
diversas, tém seu modo de expressao proprio na voz e no canto, que, por nao sei que
afinidade, os estimula” (AGOSTINHO, 2012, p. 311; grifo nosso). Quando Sto.
Agostinho diz acerca dos prazeres do ouvido, tem-se, de maneira bastante precisa, n0sso
objeto de pesquisa tocado pelo que ele afirma em relacdo a voz e ao canto, implicado
discursivamente, salvo as devidas transformacdes, o0 ambito musical no qual a voz hoje
esta inserida. Ora, por essa unidade de discurso com a qual seu enunciado dialoga ainda
na ldade Antiga, podemos perceber que tanto a voz quanto o canto na sua conexao de
constituicdo do prazer se constitui em um movimento historico de conservacdo no
interior do discurso. Dito de outro modo, o discurso do prazer mobiliza efeitos que se
materializam nos dizeres sobre a voz no tecido argumentativo incorporado a égide do
prazer estruturante. Desse modo, Sto. Agostinho nos permite, entdo, observar a voz e o
canto em uma provavel linearidade conservativa do prazer da/na voz do sucesso na

midia que veremos mais adiante no capitulo 1V.

A filosofia presente no pensamento agostiniano traz, entre outras coisas, um
ponto de partida dual, mesmo que atravessando uma teologia conservadora segundo a
qual Deus é uma unidade centralizadora das ideias; o pensamento patristico em Sto.
Agostinho segue moderadamente aquilo que se tornara na Modernidade a contemplagéao
do individuo — ele é um dos primeiros fildsofos a produzir uma espécie de diario
reflexivo (Confissbes) a partir de suas préprias experiéncias —. Dai, provavelmente
resultar o fato de que alguns dos dizeres acerca das vozes estarem vinculados ao
discurso do prazer, pois passada, entdo, a experiéncia e produzida a reflexdo
textualizada, marca-se aquilo que € veiculado em sua época e conservado nos discursos

circulantes nos dias de hoje, o efeito de prazer ligado a voz, ou melhor, a escuta da voz
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e a escuta do canto. Efetivamente, pode-se extrair um tipo de introducdo ao individuo
como centro reformulado de organizagao intelectiva do universo, portanto, centro sobre

o0 qual a filosofia se volta.

Uma voz universal implica vozes particulares. Os prazeres particulares guardam
seus efeitos universais. No bojo do pensamento antigo, entdo, ja existia, em germe, o
inicio do estatuto do individuo — "Nossa pessoa é nossa consciéncia, que é nossa alma
dotada de vontade, imaginacdo, memoria e inteligéncia" (CHAUI, 2000, p. 143) —,
acarretando a voz um entendimento singular de seu funcionamento. No alvorecer da
modernidade, René Descartes (1596-1650) tece consideragdes sobre a percepcdo da
existéncia de Deus e do proprio individuo como um gerador relativamente autbnomo de
sua realidade. Com vistas a demonstrar as propriedades materiais da consciéncia

humana, o fildsofo passa ligeiramente pela voz em "As paixdes da alma":

E é uatil aqui lembrar que, como jéa foi dito mais acima, embora cada
movimento da glandula pareca ter sido unido pela natureza a cada um
de nossos pensamentos desde o comego de nossa vida, é possivel
todavia junta-los a outros por habito, assim como a experiéncia mostra
nas palavras que excitam movimentos na glandula, os quais, segundo
a instituicdo da natureza, representam a alma apenas 0S Seus sons,
quando proferidas pela voz (DESCARTES, 1973, p. 247; grifo nosso).

A glandula a qual se refere o criador da divida metddica é a glandula pineal que,
entre outras coisas, € responsavel por auxiliar na decodificacdo das experiéncias em
matéria de captacdo da consciéncia. A partir de uma estrutura simplificada da fisiologia
humana, Descartes acreditava ter achado o centro segundo o qual a mente se instituia.
Desse modo, a voz, por fazer vibrar tal glandula, exerce poder sobre a convergéncia de
pensamentos e seus respectivos padr@es de significacdo. Em outros termos, a voz,
conforme cada situacdo e cada parametro modulatério, estabelece as condicdes para a
producdo de sentidos. Nesse diapasdo, a voz € presumida como um veiculo transmissor;
no entanto, Descartes, quando apresenta uma reflexdo acerca do riso, apresenta a voz

como esséncia de uma expressdo do espirito: rir.

O riso consiste em que o sangue que procede da cavidade direita do
coracdo pela veia arteriosa, inflando de subito e repetidas vezes os
pulmdes, faz com que o ar neles contido seja obrigado a sair dai com
impetuosidade pelo gasnete, onde forma uma voz inarticulada e
estrepitosa; e tanto os pulmdes, ao se inflarem, quanto este ar, ao sair,
impelem todos os musculos do diafragma, do peito e da garganta,
mediante o que movem 0s do rosto que tém com eles qualquer
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conexdo; e ndo € mais que essa acdo do rosto, com essa Voz
inarticulada e estrepitosa, que chamamos riso (ibid., p. 271; grifo
N0sso).

Na descricdo do riso, a voz ganha denotacao diferente da transmissora, porque
sem ela o riso néo se realiza, ndo se concretiza e néo se verifica. A voz, tirante seu papel
articulador de fonemas, parece ser fundadora da subjetividade inerente ao género
humano — em alguma medida, presente nos filosofos vistos anteriormente —, de maneira
a ser 0 riso especifico de sua esséncia. Manifestacdo que, em sua autonomia, reflete os
mais variados estados de humor possiveis de serem alcancados pela consciéncia. A voz
vivifica o riso e traz a externalidade o que é interno sem a fundacdo de uma dicotomia.
Entdo, se, por um lado, a voz evidencia o riso, por outro, a voz ndo articulada e
estrepitosa € o préprio riso. Contudo, mesmo Descarte atravessando a concep¢do de
riso, quase de um ponto de vista fenomenoldgico, continua com uma compreensdo

fisicalista.

E atil nos atentarmos para a discursividade, em Descartes, dos dizeres nos quais
a voz esta relacionada a vibragdo da glandula pineal e ao riso, ja que neles esté tracada
uma subjetividade, de maneira que o0 uso da voz pareca um tipo de expressao do
individuo e de como ela o afeta. Todavia, ainda mais caro aos nossos interesses é a
forma com a qual isso é feito, pois, dados os atributos de seu método filoséfico, a
remissdao aquilo que ndo € de fato uma ciéncia, mas, sim, afirmacdes mais ou menos
misticas e "Obvias" advindas de um "lugar comum", configura-se um tipo de

inconsisténcia. Tal como caracterizada por Berlim:

Sobre a natureza conhecemos muito mais do que 0s antigos, mas o
gue, pergunta Descartes, poderia o estudioso mais erudito de Roma
descobrir que nao fosse conhecido da criada de Cicero? Isso é
progresso? Além disso, 0s métodos usados pelos historiadores eram
tudo menos cientificos, nem demonstrativos nem experimentais, e
assim ndo mereciam respeito: as suas conclusfes talvez fossem
divertidas, mas ndo podiam ser importantes. Nenhum homem sério
capaz de desenvolver o conhecimento perderia seu tempo com essas
pesquisas (BERLIN, 2005, p. 88).

Ora, Descartes, conhecido como um dos pais do método cientifico-experimental,
passa a descrever a relacdo entre a voz na glandula pineal e a diferenca entre a voz
inarticulada e o riso, causando estranheza por utilizar apenas do senso comum e, para

nao dizer mais, de ndo cientificidade. De outra maneira, o fundador do método
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cientifico moderno, quando em enunciados nos quais a voz € tematizada, faz o que ele
criticou: ndo-ciéncia. Trata-se, antes de qualquer coisa, de uma verificacdo da
constituicdo discursiva do que esta engendrado nos enunciados de Descartes aqui
recuperados e ndo de uma verificacdo historica daquilo que vem a ser ou nédo ciéncia em
seu tempo em comparacao aos dias de hoje. Vale ainda ressaltar que, pelo fato desses
enunciados circularem em seus textos, a discursividade cientifico-filosofica neles

contidas Ihes transferem o efeito de verdade, o que parece perdurar até os tempos atuais.

Contemporaneo do filésfo anterior, Francis Bacon (1561-1626), sobre a voz, ao

escrever "O progresso do conhecimento”, diz:

Nada h& mais variado que as vozes e, contudo, também é possivel
distingui-las de uma pessoa a outra; e mais, um bufdo ou ator imita
todas as que quiser. Nada ha mais variado que os diferentes sons das
palavras e, contudo, se encontrou a maneira de reduzi-las a umas
quantas letras simples (BACON, 2007, p. 171; grifo nosso).

O filésofo inglés reconhece a particularidade da voz ao afiancar seu valor
absoluto de variacdo. Cada individuo tem uma voz que, exatamente por isso, pode ser
diferenciada das demais. Em decorréncia desse fato observado por Bacon, € possivel
notar que a voz ja se inclui na insignia social da distingdo dos individuos. A voz, entéo,
é a extensdo performativa de quem a porta; aos especialistas e brincalhGes cabe o papel
de adaptar sua propria matéria vocal aguela que tém por alvo. A partir do método
dedutivo, o filésofo parte da multiplicidade das vozes para chegar aos sons das palavras.
Como o numero de tipos de vozes é incontavel, passa-se ao que se € matematizavel, os
sons das palavras. Esses ainda tém uma variedade extensa, mesmo se pensados em uma
s0 lingua, porquanto sdo oriundos de combinacdes mais ou menos complexas de

fonemas.

Bacon ruma da voz a letra evidenciando um processo no qual a voz sofre uma
simplificacdo de sua "poténcia”. A voz precisa ser recortada de seu espectro de
variedade, no entanto, ndo deixa de ser uma das fontes de distincdo das
individualidades. Desse ponto de vista, o filosofo inglés confere & voz um estatuto de
anterioridade a fala, porém, ndo faz maiores avangos nesse direcionamento. "Como 0
titulo do livro sugere, Bacon se preocupa em ampliar a abrangéncia do conhecimento e
da capacidade do homem de dominar o ambiente que o cerca™ (cf. RUSSEL, 2013, p.
293).
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Bacon, Descartes, entre outros, legaram as futuras geracfes de pensadores as
condicGes favordveis para descreverem e interpretarem, a luz de uma nova
epistemologia, os fendmenos naturais. Sobretudo nesse periodo conhecido como
lluminismo no qual "ha grande interesse pelas ciéncias que se relacionam com a idéia
de evolucdo" (CHAUI, 2000, p. 58). Desse modo, o cientificismo subordina o
pensamento lhe norteando as descobertas de causa e efeito motrizes do mundo
conhecido. A voz, ainda que ndo fosse um objeto sobre o qual recaissem as indagacoes
filoséficas, auxiliava na busca de respostas concretas a partir de sua natureza dinamica,
tal como exemplifica David Hume (1711-1776), em "Investigacbes sobre o
entendimento humano™: "Por que a audi¢do de uma voz articulada e de um discurso com
sentido na escuriddo nos assegura da presenca de alguma pessoa? Porque esses sdo 0S
efeitos da constituicdo e do feitio do ser humano, e estdo intimamente conectados a ele"
(HUME, 2004, p. 55; grifo nosso).

Aquilo que parece Obvio por sinalizar parte de conhecimento, ou seja, a
percepcao ndo vai além de uma relacdo causal e a voz serve ao propdsito de demonstrar
que os sentidos humanos recebem as impressdes do mundo externo. E, assim, que se
tem a matéria bruta para as ideias em franca oposi¢éo as escolas platénicas. Portanto, a
substancia vocal é empregada para exprimir uma das vias segundo as quais se cria um

encadeamento de fatos mentais cuja base é empirica.

Ouco neste instante, por exemplo, a voz de uma pessoa que me é
conhecida, € 0 som vem como se fosse do codmodo vizinho. Essa
impressdo de meus sentidos conduz de imediato meu pensamento para
essa pessoa, bem como para todos 0s objetos que a circundam, e eu 0s
represento para mim como existindo neste momento com as mesmas
qualidades e relages que eu sabia possuirem anteriormente (ibid., p.
83; grifo nosso).

Aqui a voz serve para fabricar o cenario no qual o senso comum esta totalmente
a vontade com a apreensdo dos fenbmenos por parte dos sentidos para constituicdo do
sistema cognitivo. Entretanto, Hume quer dizer com sua argumentacdo que "como todo
conhecimento real e certo supde concatenagdo interna entre causa e efeito, segue-se que
ndo pode existir conhecimento dessa natureza"” (ROHDEN, 2008, p. 97). Em outras
palavras, "Todo nosso saber € essencialmente indutivo, e ndo dedutivo, porque comeca
invariavelmente com fatores individuais e concretos, e termina também com fatos dessa

natureza” (ibidem.). O entendimento que depende das conexdes subjetivas de um
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individuo é, mesmo que aparentemente logico, via de regra, individual e, portanto,
sujeito as vicissitudes da percepgdo e da consciéncia dessa. Diante disso, a voz ndo
apenas desempenha papel argumentativo de validagdo de raciocinio como também

enseja reflexdes que conduzem a outros caminhos, como, por exemplo, a comunicagéo.

Nos enunciados de Hume, é possivel entrever um aspecto bastante relevante para
se observar a voz do ponto de vista discursivo, principalmente para nossos objetivos,
qual seja, o reconhecimento. Esse permite que uma dada voz seja reconhecida atraves
de suas qualidades vocais, sobretudo, se elas estiverem presentes nas producdes
discursivas e, consequentemente, no imaginario coletivo. Evidentemente isso acarreta
algumas outras consideragdes, contudo o discurso no qual o reconhecimento da voz
pode ser mais bem percebido é naquele que a voz recebe maior circulacdo, promovendo,
assim, maior visibilidade e possibilidade de se conhecer e/ou ser lembrada. No limite,
de maneira mais precisa, tais dizeres se configuram em suas matrizes argumentativas
como efeito de sustentacdo aos enunciados a respeito das vozes do sucesso, haja vista
essas estarem através do interdiscurso sempre ja-la, constituindo, portanto o que
compreendemos como um dos efeitos do sucesso. E claro que a filosofia empirista de
Hume n&o pretende, mas acaba se assentando sobre as bases discursivas e
argumentativas em que se encontram 0s enunciados a respeito da voz no centro do

reconhecimento.

Rousseau (1712-1778), no "Ensaio sobre a origem das linguas", compreende a
voz como um dos caminhos pelos quais chegamos a alteridade, pois "0s meios gerais
através dos quais podemos agir sobre os sentidos alheios se limitam a dois, a saber, 0
movimento e a voz" (ROUSSEAU, 2008, p. 98). No melhor espirito do tempo,
Rousseau pensa 0s gestos enquanto movimentos universais ndo carecendo tanto do
aspecto sociocultural para lhes dar sentido, ao passo que a voz sob a égide da lingua
necessariamente é a articulacdo das menores unidades de sons, fonemas, sendo esses,
muitas vezes, ligados aquele aspecto. Ao comentar tal raciocinio do filésofo suigo,
Bento Prado Junior diz: "o olho treinado do Gramatico ou do Légico deve subordinar-se
a um ouvido atento a melodia que da vida aos signos: estar surdo a modulagéo da voz
significa estar cego as modalidades do sentido™ (2008, p. 31; grifo nosso). Em poucas
palavras, a evidéncia da visdo ndo estd em contraponto com a evanescéncia da voz, mas,

ao contrario, estdo, ambas, em comunh&o na producéo e veiculacdo de sentidos.
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Assim, mais uma vez, o que se diz da voz a localiza entre os artificios humanos
essenciais para interacdo dos sujeitos, posto ser por seu intermédio que a fala se
constitui. Rousseau, a partir de seu essencialismo, toca a voz em seu sentido
comunicacional; a voz €, de acordo com essa concepcdo, uma realidade propria da
interacdo humana na qual é possivel que um sujeito aja sobre outro. Todavia, ao se
afiancar que a voz ndo estando articulada pode operar quaisquer tipos de relagcdo ou
mesmo algum efeito em seu ouvinte, extrapola-se sua potencialidade. Ainda que a voz
seja acompanhada de gestos, ndo ha certeza de que o0 processo comunicativo se efetive,
entdo, entra em cena a necessidade da instituicdo social lingua. Porém, ao mesmo
tempo, ela carece de outros meios para a producdo de mensagens significativas entre

interlocutores, como, por exemplo, a gestualidade e, implicitamente, a fala.

Para aléem de uma realidade interativa da voz, em Rousseau também é possivel
encontrar uma profunda conexao entre a voz e as manifestagdes dos sentimentos da e

paixao.

Com as primeiras vogais formaram-se as primeiras articulagdes ou 0s
primeiros sons, segundo o tipo de paixdo que ditava uns e outros. A
cblera arranca gritos ameacadores, articulados pela lingua e pelo
palato: mas a voz da ternura € mais doce, é a glote que modifica, e
essa voz torna-se um som; apenas, 0s acentos sao mais frequentes ou
mais raros, as inflexdes mais ou menos agudas, segundo o sentimento
que a eles se liga. Assim, a cadéncia e 0s sons nascem com as silabas:
a paixdo faz falar todos os érgdos e confere a voz todo o seu brilho;
assim, 0s versos, 0s cantos, a palavra, ttm uma origem comum. Ao
redor das fontes de que falei, os primeiros discursos foram as
primeiras cangdes: os retornos periddicos e compassados do ritmo, as
inflexdes melodiosas dos acentos, fizeram nascer, com a lingua, a
poesia e a musica, ou melhor, tudo isso ndo era outra coisa sendo a
propria lingua para essas felizes regides e esses felizes tempos em que
as Unicas necessidades prementes que exigiam concurso alheio eram
aquelas que o coragdo fazia nascer (ibid. p. 145; grifo nosso).

Como n&o poderia deixar de ser, Rousseau, no trecho acima, vincula a voz aos
sentimentos e, por conseguinte, as paixdes. Vale recordar que Rousseau, filho de seu
tempo, é um idealista inscrito no romantismo?® e, em vista de sua filiagdo discursiva a
essa escola filosofica, suas consideracOes acerca de determinados objetos retomam,

entdo, pré-construcdes nela forjadas. O que se pode constatar, entre outras coisas, de seu

19 "Sem principios muito definidos, o romantismo deve ser visto mais como uma atitude vital diante da
existéncia, uma reacdo das emocdes e dos sentimentos contra fria racionalidade que ndo consideram os
aspectos mais profundos do ser" (SCHOPKE, 2010, p. 213).
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enunciado é que estd assentado no discurso da paixdo. Dito de outro modo, a voz, a
partir de uma determinada estética de beleza, veicula-se a sentimentos nobres e
positivos e, de acordo com uma outra modalidade estética, a sentimentos inferiores e
negativos. Tal textualidade acerca da voz nos permite acessar o discurso no qual a voz
retoma as paixdes que, por sua vez, por pertencerem de maneira subjetiva ao universo
no qual todos se encontram, passam a serem praticamente imprescindivel. Também nos
concerne a descri¢do da voz na sua relagdo as paixfes humanas ao trazer a misica como
sendo um éapice da evolugdo daquilo que passa a ser o uso e o emprego da voz. No
limite, pode-se supor que o filésofo passa a compreender a musica como sendo uma

articulacdo das paixdes presentes nas perfomances da voz.

Como unidade de discurso, as paix0es frequentam os dizeres acerca das vozes
presentes no discurso midiatico do sucesso; ndo € incomum, como Se vera com maiores
detalhes nas andlises no capitulo 1V, que se diga que as vozes produzem sentimentos,
que carregam sentimentos, que, sdao em Ultima instancia, os proprios sentimentos. O
efeito argumentativo desse procedimento resulta no fato de que o valor atribuido as
vozes ultrapassa o valor sentimental para desaguar no valor de verdade, pois, vozes que
carregam sentimentos, que produzem sentimentos, que sdo de fato sentimentos, ndo
poderiam deixar de estar em evidéncia — vozes que causam mais sentimentos tém
maiores probabilidades de afetar seu publico —. E fundamental termos no horizonte,
portanto, a conservacao do discurso dos sentimentos ou da paixdo e sua repercussao no

transcorrer dos enunciados sobre a voz, sobretudo, no tocante ao nosso objeto.

Em oposicdo ao romantismo da essencialidade material da voz, encontra-se o
filésofo aleméo Arthur Schopenhauer (1788-1860) para quem, na obra "O mundo como
vontade e como representacdo”, a voz possui um estatuto de observacdo metafisico do

mundo.

Desse modo, assim como do tom é inseparavel um certo grau de
altura, da matéria é inseparavel um certo grau de exteriorizagdo da
Vontade®. O baixo continuo é, portanto, na harmonia, 0 que no
mundo é a natureza inorganica, a massa mais bruta, sobre a qual tudo
se assenta e a partir da qual tudo se eleva e desenvolve. Ademais, no
conjunto das vozes intermediarias que produzem a harmonia e se
situam entre o baixo continuo e a voz condutora que canta a melodia,

20 Os termos Vontade e Representacdo no interior da obra do fil6sofo recebem nogdes distintas do senso
comum, por isso, quando empregadas naquela acepg¢do, sdo escritos com iniciais maiusculas para lhes

marcar o emprego filoséfico.
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reconheco a sequéncia integral das Idéias nas quais a Vontade se
objetiva. As vozes mais proximas do baixo correspondem aos graus
mais baixos, ou seja, 0s corpos ainda inorgénicos, porém ja se
exteriorizando de diversas formas. J& as vozes mais elevadas
representam os reinos vegetal e animal (SCHOPENHAUER, 2005,
339-340).

Ao se observar o que o fildsofo alemdo diz acerca da voz, é importante ter em
vista que "diferente de Kant, Schopenhauer identifica a coisa em si com a vontade"
(RUSSELL, 2008, p. 399). "Ora, como o querer é a esséncia do sujeito, é também a
intima natureza do objeto. O homem ¢ um feixe de vontades — ¢ 0 mundo ¢ uma imensa
sintese de querer. O mundo é um ininterrupto querer objetivado™ (ROHDEN, 2008, p.
97). A partir dessa perspectiva, a voz € uma representacdo da vontade que, a depender
do grau, da tonalidade, da elevacdo e demais caracteristicas acusticas, permite
equivaléncias com outras vontades. Conforme o tipo vocal, grosso modo, sera a
correspondéncia de Vontade. E admissivel inferir dessa relacdo da voz com a metafisica
schopenhaueriana a determinacgdo da natureza bioldgica do sujeito em conexdo com sua
vontade, porquanto a voz, via de regra, depende do organico aparelho fonador, de

constituicdo genética, para ser emitida.
Conforme o sistema filoséfico de Schopenhauer,

"O que vocé experimenta pelos sentidos € o mundo como
Representacdo. E a sua maneira de dar sentido a tudo, e ela requer a
consciéncia. Sua mente organiza experiéncia para dar sentido a toda
ela. O mundo como Representacdo € um mundo no qual vivemos"
(WARBURTON, 2012, p. 149).

E na contrapartida da Representagio que a VVontade se manifesta, ou melhor, é a
partir do todo que a Representacdo é expressa em suas particularidades. A voz, tal como
descrita pelo filésofo, tem um papel de transposicdo da Vontade a Representacao, haja
vista a primeira determinar a segunda de acordo com uma fundamental caracteristica, a
saber, a harmonia. Com base na forca organizadora inerente a propria estrutura da
Vontade, a voz possui um conjunto de escalas harmodnicas perceptiveis na
Representacdo. Dito isso, 0 que mais nos chama atengdo no fato do subsidio discursivo
para que a voz seja a ponte entre VVontade e Representacdo no enunciado é o discurso da
harmonia. Para dele discorrer ndo precisamos remontar aos primeiros filésofos pre-
socraticos que acreditavam que o mundo era a manifestagdo posteriormente organizada

de um estado cadtico de coisas. O discurso da harmonia também ¢é subsidiario do
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discurso da beleza, pois a escala na qual se encontra a voz varia, mas continua sendo a
mesma em sua variacdo. Desse modo, como pode existir beleza na desarmonia se a
beleza, como descricdo, antes mesmo de Platdo, ja era suposta na harmonia de uma

determinada obra.

E, portanto, provavel que a unidade de discurso da harmonia possa ser
conservada, em certa medida, e encontrada em outras manifestacdes a respeito da voz
que, por sua vez, buscam no efeito de harmonia a edificacdo dos dizeres sobre a voz —,
construidos no nivel argumentativo de formacéo dos textos em cuja representatividade
materializa o interdiscurso, no qual se encontra o nucleo significativo de harmonia —.
N&o é sem razdo que a voz ganha uma posi¢do inusitada na filosofia de Schopenhauer,
pois para ele a Vontade consegue abarcar a voz de tal maneira que fica nela implicita a
ideia de harmonia na esséncia transcendental, ou seja, a VVontade que se manifesta na
voz de cada um &, entre outras coisas, a vontade cOsmica se exteriorizando
hormonicamente. Portanto, a questdo da “coisa em si", para o autor de "O mundo como
Vontade e como Representacdo”, estd resolvida, porquanto diz respeito

fundamentalmente a VVontade da qual derivam todos os fendmenos.

Um tanto diferente da abordagem de Schopenhauer sobre a voz, outro filésofo,
agora francés, trata-a sob a Otica da fenomenologia husserliana. Jacques Derrida (1930-
2004), em "A voz e o fendbmeno"”, demonstra a voz como uma presenca que esta
obliterada por um dado projeto fenomenoldgico. E, entdo, importante que retomemos a
principal concep¢do fenomenoldgica: "Toda consciéncia, diz Husserl, é sempre
‘consciéncia de' ou consciéncia de alguma coisa, isto €, toda consciéncia é um ato pelo
qual visamos um objeto, um fato, uma idéia. A consciéncia representa 0s objetos, 0s
fatos, as pessoas" (CHAUI, 2000, p. 79). Para Derrida,

E essa universalidade que faz com que, estruturalmente e de direito,
nenhuma consciéncia seja possivel sem a voz. A voz € o ser junto de
si, na forma da universalidade, como con-sciéncia. A voz é a
consciéncia. No coldquio, a propagacdo dos significantes parece nao
encontrar nenhum obstaculo, ja que relaciona duas origens
fenomenoldgicas da auto-afei¢do pura. Falar a alguém €, certamente,
ouvir-se falar, ser ouvido por si, mas também, e, por isso mesmo, se se
é ouvido pelo outro, fazer com que ele repita imediatamente em si 0
ouvir-se-falar na mesma forma em que eu o produzi. Repeti-lo
imediatamente, isto é, reproduzir a auto-afeicdo pura sem o auxilio de
nenhuma exterioridade (cf. DERRIDA, 1994, p. 90-91).
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Ora, tal como pretende o fil6sofo, a voz nao se perde nos objetos nomeados por
ela, tampouco nos seus recortes, os fonemas e, a0 mesmo tempo, guarda o sujeito como
presenca de si para si e de si para o outro. A voz é, entdo, a consciéncia que, de acordo
com uma fenomenologia determinadora do olhar para o objeto, complexifica o
fendmeno da linguagem e da lingua. Portanto, o filésofo francés retoma sob o prisma da
fenomenologia a linguisticidade da consciéncia como presenga do elemento
fundamental do signo no emprego da lingua para a descricdo do mundo. Assim, a
importancia metafisica do conceito de signo parece ndo estar na sua relacdo de
comunicacdo indicativa de referéncias extralinguisticas, mas na sua capacidade de
assegurar a autopresenca da consciéncia no momento da fala. Como lembra Derrida:
"Os signos fonicos (as ‘imagens acusticas’ de Saussure, a voz fenomenoldgica) s&o
‘extensBes' do sujeito que as profere na proximidade absoluta de sua presenca™ (ibid., p.
86).

Convém, antes de qualquer coisa mais, observar a razdo segundo a qual o

sistema filos6fico de Derrida é concebido como desconstrucionista.

"(...) sua teoria da desconstrucdo pretende trazer a luz, a partir dos
textos, as pressuposicdes — as oposicdes conceituais — que estdo na
base de toda a argumentacdo, para mostrar que nelas sempre estdo em
jogo, de modo inarticulado, formas subjacentes de valoracdo"
(GIACOIA JR., 2010, p. 58).

Por esse angulo, € possivel perceber a critica feita por Derrida a I6gica disjuntiva
no tocante a relacdo da consciéncia com a voz. Posto isso, € necessario ter claro que a
I6gica disjuntiva, e a0 mesmo tempo conjuntiva, que até entdo conseguimos recuperar
através de fragmentos em outros filésofos, ndo € concebida pelo filésofo da
desconstrucdo como suficiente para explicar o fenémeno da voz. Em func¢éo da critica a
disjungdo da voz — estabelecida e solidificada a voz como nocdo de "ponte”, "meio™ ou
como um "instrumento” de alcangar o outro ou se afetar — para explicar o que é a
consciéncia, instaura, quando se diz da voz, a prdpria consciéncia no momento em que €
posta em evidéncia, isto &, quando é enunciada. Com isso, resta observar o abandono da
dualidade das légicas disjuntiva e conjuntiva, com vista ao proprio emprego de uma
teoria sobre a consciéncia e a voz, conservando principalmente a inovacdo no dizer
acerca da voz, porque os filésofos anteriores, cada qual com suas especificidades,

trataram, de alguma forma, a voz ndo como um fim, tal como faz Derrida. Trata-se, no
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limite, de um enunciado que, antes de dizer o que a voz pode fazer, efetivamente diz o

que a voz é.

Em suma, acreditamos que a visada desconstrutivista a respeito da voz mais se
assemelha a psicandlise freudo-lacaniano do que propriamente ao conjunto de escolas
filosoficas abordadas de maneira lacdnica através de alguns de seus representantes até
entdo. A voz, ao fim do seu trajeto reflexivel, como a prépria consciéncia se materializa
pelo objeto da lingua falada. A voz como consciéncia pode ser tomada como ponto de
partida, porém, o que pode ser dito acerca da voz e o inconsciente? Quais enunciados
circulam a voz no prisma psicanalitico, no qual o sujeito €, entre outras coisas,
determinado pelo inconsciente? O que diz a psicanalise, "colega" da filosofia, acerca da

v0z na constituicdo dos sujeitos? Uma duvida sanada no topico a seguir.
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3. PSICANALISE: o inconsciente da voz

A escrita foi, em sua origem, a voz de uma pessoa
ausente, e a casa para moradia constituiu um
substituto do Utero materno, o primeiro alojamento,
pelo qual, com toda probabilidade, 0 homem ainda
anseia, e no qual se achava seguro e se sentia a
vontade (Freud, O mal-estar na civilizagdo)

O inconsciente tem variadas formas de manifestacdo. Sigmund Freud (1856-
1939) o descobriu em sua pratica médica, quando lidava com certas paralisias cujas
causas ndo remetiam a desordens fisioldgicas, disfuncdes relacionadas a voz. Diante do
quadro no qual o teor perceptivel da origem de inimeras enfermidades est& intimamente
conectado ao funcionamento aparente do corpo, qualquer sintoma sem uma explicagdo
tradicionalmente organicista era tomado como histeria. "As paralisias dos membros
deve-se acrescentar a afasia histérica, ou, mais corretamente, a mudez, que consiste
numa incapacidade de produzir qualquer som articulado ou [mesmo] de executar
movimentos da fala sem voz" (FREUD, 1996, Vol. I, p. 83). Tais problemas sem claras
razdes motivadoras comecaram a ser investigados por Freud sob a 6tica do inconsciente,
fundando, assim, a psicanalise. Nesse instante, a voz comeca a receber atencdo por se

tratar de um objeto segundo o qual recaiam alguns sintomas.

Acerca da ocorréncia parandica de alucinagdes auditivas sobre as quais uma

espécie de afeto reprimido se manifesta sob a forma de vozes, Freud afirma:

As partes das lembrancas que retornam sofrem uma distorcdo ao
serem substituidas por imagens analogas, extraidas do momento
presente - isto é, sdo simplesmente distorcidas por uma substitui¢do
cronoldgica, e ndao pela formacdo de um substituto. As vozes,
igualmente, lembram a autocensura, como sintoma de compromisso, e
o fazem, em primeiro lugar, distorcidas em seu enunciado a ponto de
se tornarem indefinidas e de se transformarem em ameagas; e, em
segundo lugar, relacionadas ndo com a experiéncia primaria, mas
justamente com a desconfianca - isto &, com o sintoma primario (ibid.,
p. 274; grifo nosso).

A voz aparece como uma internalizacdo severa do afeto conservado para ser

projetada na consciéncia do sujeito que, ouvindo o recalcado, busca defender-se a partir
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da autocensura que sofre dessa voze. "Dai decorrem 0s aspectos caracteristicos comuns
da neurose: a importancia das vozes como meio pelo qual as outras pessoas nos afetam,
e também dos gestos, que nos revelam a vida mental das outras pessoas” (ibid., p. 275).
Portanto, é possivel, nesse cenario, perceber a voz retratada tanto como uma via de
relagdo com o outro quanto um recurso através do qual o inconsciente se expressa na

consciéncia do sujeito.

E fundamental termos em vista o fato de que os dizeres de Freud acerca da voz
vinculada a desordens, a partir das quais ela se manifesta como alucinagdo, ancoram-se
naquilo que é o discurso da normalidade. Esse sempre teve como objetivo ditar o que é
normal e o que é anormal; conforme tal estabelecimento conservado no discurso em
circulacdo, assim, ouvir vozes quando essas ndo deveriam ser ouvidas compreenderia a
anormalidade. Cabe ressaltar que antes do surgimento da psicandlise tal ocorréncia
estaria compreendida como loucura e, ainda que fosse denominada por outras
nomeacdes, estaria efetivamente ligada aos distdrbios organicos. Como consequéncia da
instauracdo do discurso psicanalitico, sobre o qual incide o inconsciente como
determinante, o espectro da desordem relacionada a audicdo da voz pode ser
compreendido como oriundo de problemas inconscientes, porém, o que se diz acerca da
voz, tal como Freud descreve, continua participando do discurso da normalidade. O que
se diz da voz, mesmo no paradigma psicanalitico, retoma, via interdiscurso, o
enquadramento do discurso da normalidade que se mantém nos enunciados acerca da

voz e de seus fendmenos associados.

Assim, as vozes deviam sua origem ao recalcamento de
representacdes que, em ultima analise, eram de fato auto-acusacfes
por experiéncias que eram andlogas a seu trauma infantil. Por
conseguinte, as vozes eram sintomas do retorno do recalcado. Ao
mesmo tempo, porém, eram consequéncia de uma formacdo de
compromisso entre a resisténcia do ego e o poder do retorno do
recalcado (FREUD, 1996, Vol. Ill, p. 181; grifo nosso).

Sem nos aproximar da psicanalise como teoria de compreensdo do sujeito, no
trecho acima, percebemos, como um dos efeitos de sentido, vozes terem como
referencial a fala para si. Desse ponto de vista, falar para si se torna um sintoma
patoldgico determinado por uma instancia desconhecida do sujeito entdo doente. Em
outros termos, as vozes que falam para si representam, de acordo com o paradigma

psicanalitico da normalidade, uma cisdo do sujeito, porque ndo é adequado 0 sujeito
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falar para si. Novamente, tem-se 0 que se diz acerca da voz vinculado ao discurso da
normalidade, pois se a fala para si ou "fala interna" for distorcida ao ponto de causar
qualquer dano ao sujeito, entre outras coisas, é necessario considerar essas vozes como
o retorno do recalcado. Em vista disso, as vozes, de acordo com o conteddo que trazem

a luz, recebem valoracgéo pré-construida no discurso da normalidade psicanalitica.

Vemos, desse modo, que mesmo antes da implementacdo da matriz edipiana na
consolidacdo da triade, id, ego e superego, a voz ja era objeto a partir do qual o sintoma
poderia se manifestar. A perigosa narrativa a respeito de Edipo para Freud tem
epotencial heuristico no tocante a descricdo do drama constitutivo dos sujeitos. "E ha
realmente um fator dessa natureza envolvido na historia do Rei Edipo. Seu destino
comove-nos apenas porque poderia ter sido 0 nosso - porque o oraculo lancou sobre
nos, antes de nascermos, a mesma maldicdo que caiu sobre ele” (FREUD, 1996, Vol.
IV, p. 289). O complexo de Edipo trata-se, portanto, de uma composicdo polifonica
inerente as estruturas inconscientes. Em outros termos, uma s6 voz consubstancializa, a

um sé tempo, trés vozes, ou seja, a voz da mae e a voz do pai na voz do sujeito.

Todavia, é necessario voltarmos para a génese da elaboracdo simbdlica da triade
edipiana e percebermos que o recém-nascido entra em contato primeiramente com a voz
materna. "La voz materna es, pues, la primera voz que el nifio escucha. Lo primordial
para €l es la voz materna y la sonorizacion musical de su alienta, a la que queda
adherido a partir de su llegada al mundo" (ABECASSIS, 2005, p. 97)2L. Portanto, é
possivel afirmar que a voz materna, que ndao necessariamente é a voz da mée bioldgica,
introduz o recém-nascido na sonoridade do mundo, diferenciando-se dos demais sons
pela sua anterioridade e, consequentemente, continuidade. Uma voz que embala, uma
voz que acolhe e também uma voz que imprime "coragem" é a voz maternal com a qual
se pode contar para receber os primeiros cuidados. Contrariamente a essa Vvoz
aconchegante se encontra o grito cuja expressao de sentido € a primeira forma assumida

pela voz infantil.

Todavia, cabe aqui uma interrogagdo sem a qual a dialética sofreria um golpe.

Acima, se diz sobre a voz materna como encorajadora, contudo, se a crianga néo tiver,

21 Em traducdo livre: "A voz da mée é, entdo, a primeira voz que a crianga ouve. O principal paraela é a
voz da mée e a sonorizagdo musical de seu encorajamento, a que permanece ligado a partir de sua

chegada ao mundo".
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em seus primeiros cuidados, uma voz materna, ou melhor, uma voz feminina, ela
deixard, entdo, de ter o aconchego encorajador? Diante dessa questdo, 0 que acontece as
criangas que ndao ouvem? Como se da a relagdo das criancas que ndo participam do
fendmeno descrito da voz materna? As indagagfes servem para, entre outras coisas,
percebermos a determinacdo de um conjunto de fatores pré-estabelecidos ao se dizer da
voz no conjunto de enunciados do discurso psicanalitico. O que se diz da voz se conjuga
a outros dizeres a respeito de como ela é empregada na relagdo com o outro, porém,
quando esse outro ndo esta inserido no mundo das vozes ele entdo esta abandonado da

VvOz materna?

E possivel percebermos algo da estrutura presente no senso comum disseminado
no discurso social, qual seja, a maternidade como lugar no qual a mulher deve se
encontrar para amparar e encorajar o filho. Indubitavelmente quando se constroi dizeres
sobre a voz, neste caso da voz materna, existem pré-construidos gerando, a partir do
interdiscurso, o efeito de sustentacdo do que se fabrica como o lugar de mée. No limite,
a disposicéo do enunciado na qual emerge a voz da mde como a sonoriza¢ao musical do
encorajamento da crianca, quando de sua chegada ao mundo, remonta a estrutura
patriarcal segundo a qual a mée tem os primeiros cuidados, sendo todos, para com 0
filho, enquanto a figura do pai assume outras funcGes. Com base em uma Oéptica
determinista, o discurso psicanalitico esta totalmente autorizado a reproduzir aquilo que
¢ uma configuracdo do ja-dito da voz (feminina) materna. Chegamos ao ponto de
observarmos a importancia da figura do pai na triangulacéo feita pela relacdo pai, mée e
filho.

Falta-nos, entdo, perceber voz paterna configurando a triade segundo a qual cada
um, crianca, mde e pai, desempenha um papel simbdlico cujos efeitos organizam as

instancias inconscientes.

(...) o pai entra em jogo, isso € certo, como portador da lei, como
proibidor do objeto que é a mée. Isso, como sabemos, é fundamental,
mas esta totalmente fora da questdo, tal como esta é efetivamente
introduzida para a crianca. Sabemos que a funcdo do pai, 0 Nome-do-
Pai, estad ligada a proibicdo do incesto, mas ninguém jamais pensou
em colocar no primeiro plano do complexo de castracdo o fato de o
pai promulgar efetivamente a lei da proibicao do incesto (cf. LACAN,
1999, p. 193-194).
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A voz paterna representa a separagcdo com a mée e, a0 mesmo tempo, instaura a
lei de proibicdo do primeiro objeto de desejo, a mde. A entrada do pai na relagdo
simbidtica do filho com a mée estabelece uma contradi¢do essencial a partir da qual a

descontinuidade serd um lugar de realizacdo do desejo.

Ainsi la voix est ce qui fait obstacle & la réalisation de l'image
étouffante de la mére dans le corps; c'est la voix en tant qu'elle est
quelque part porteuse de la loi et agent du nom du pére. Por elle, se
crée l'espace symbolique de la parole ou vient se précipiter le désir du
sujet (VASSE, 2010, p.69)%.

Ora, a voz da mae parece se distinguir da voz do pai por ser uma continuidade
sonoroa na qual a fala e seus elementos significantes ndo tém espaco de produgéo
contrastiva. "De la voz de la madre, el nifio solo aprende a ser con, a unirse, a fusionarse
e a significar la continuidad natural. De la voz del padre, aprende a ser él mismo, a
respetar la distancia e la diferencia" (ABECASSIS, 2005, p. 106).22> Em consequécia
disso, tanto a voz materna quanto a voz paterna sdo fundamentais na constituigdo
simbdlica do inconsciente, exercendo cada qual sua fungdo: continuidade na voz
materna, descontinuidade na voz paterna. Tal configuracdo se assemelha a composicao
da propria dialética inerente a fala, que, por sua vez, é voz articulada através de
fonemas, de morfemas e de sintagmas em eixos que se cruzam, sintagmatico e

paradigmatico, em um constante dialogo entre continuidade e descontinuidade.

Como foi visto, na voz parece carregar a dialética do que se pode chamar de
pulsdes, que interagem na diferenciacdo do sujeito de seus pais, de maneira a lhe
imprimir 0s contornos das instancias: id, ego e superego. Assim, a voz materna se
instalaria na primeira regido, id, na qual estaria vinculada ao desejo de cuidado nao
apenas bioldgico, mas também afetivo. Na voz paterna se fundaria o superego por se
tornar a lei a partir da qual o controle pulsional se daria, porquanto nela funcionaria a
proibicdo. "La voz, la del Superyd, es decir, la del padre y de todos quienes cumplieran

esa funcién en la histéria del nifio, estd vinculada, pues, por si misma, con la pulsion y

22 Em traducdo livre: "Assim, a voz faz obstaculo a realizacdo da imagem sufocante da mae no corpo; a
voz em si € uma portadora da lei e agente do nome do pai. Por ela se cria 0 espago simbdlico da fala onde
vem se precipitar o desejo do sujeito".

3 Em traducdo livre: "Da voz da mée, a crianca s6 aprende a ser com, a unir-se, a fusionar-se e a
significar a continuidade natural. Da voz do pai, aprende a ser ela mesma, a respeitar a distancia e a

diferenga".
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con lo prohibido" (ibid., p. 117)%%. Portanto, dessa imbricada relagdo plurivocal teria
emersdo a voz do ego, integrando a voz materna e a voz paterna em um movimento

inconsciente de dialogos e duelos.

Em absoluto se pode desconsiderar a descricdo de pai e de mde como figuras a
partir das quais as pulsbes inconscientes se estabelecem e se consolidam no sujeito.
Contudo, no tecido argumentativo dos dizeres acima encontramos algo da prépria
narrativa de todos, ou sendo de uma grande maioria, em que a imagem paterna
representa a ordem, enquanto a figura materna o amor. Em outras palavras, podemos
dizer que nos enunciados acima, para se dizer da voz, constroem-se figuras que estéo
efetivamente assentadas no proprio discurso social (ANGENOT, 2015) em circulagao
desde muito tempo: a voz do pai € a voz mais forte, a voz da mée é doce, a voz da mée é
a voz de quem cuida e a voz do pai € a voz do provedor. Ora, tais dizeres parecem mais
representar 0 senso comum em sua constituicdo argumentativa do que um campo do
conhecimento com uma metodologia singular e uma nomenclatura prépria de

interpretacdo do sujeito e das forcas inconscientes que nele agem atraves da voz.

Diante da repercussdo das vozes, materna e paterna, na formacgdo do sujeito,
Jacques Lacan (1901-1981) aprofunda a compreensdo acerca da voz e lhe designa como
parte do objeto a. "S&0 os objetos a: 0s seios, as fezes, o olhar, a voz. E nesse termo
novo que vige o ponto que introduz a dialética do sujeito enguanto sujeito do
inconsciente” (cf. LACAN, 1998, p. 228-229). O gesto interpretativo de Lacan ao
determinar o objeto a parece representar justamente o exame dos objetos pulsionais, ou
seja, ao se observar o "vazio" expresso por cada integrante do objeto a, verifica-se a

falta neles responsavel pela causa do desejo.

O seio é objeto a na medida em que “especificado na fungdo do
desmame, que prefigura a castracdo”; e o excremento, na medida em
que, diz Lacan, trata-se do objeto que o sujeito “perde por natureza”.
O olhar e a voz, igualmente, presentificam tal perda, posto que
representam “suportes que [0 sujeito] encontra para 0 desejo do
Outro”. E a puls@o é concebida como um percurso que se ocupa em
rodear esses objetos para “neles resgatar, para restaurar em si sua
perda original” (cf. JORGE, 2008, p. 52; aspas do autor).

24 Em traducdo livre: "A voz, a do Superego, isto é, a do pai e de todos aqueles que cumpriram essa

func¢do na histéria da crianca, esta ligada, entdo, por si mesma, com a pulsdo e com a proibi¢do."
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Teoricamente, no inconsciente existe um funcionamento segundo o qual a falta
produz, entre outras coisas, 0 desejo. Entdo, pode-se afirmar que a falta, inerente ao
objeto a, é estruturante do regime pulsional, que, por sua vez, organiza a linguagem do
inconsciente em torno de sua prépria hiancia. Aqui, portanto, nos deparamos com o que
se resulta do incontornavel do objeto a, sua conexdo simultanea com o real, o simbdlico

e 0 imaginario®, o RSI?® para Lacan.

O uso muito especial que Lacan faz do termo imaginario nem por isso
deixa de estar relacionado com o sentido habitual: qualquer
comportamento, qualquer relagdo imaginaria estd, segundo Lacan,
especialmente voltada ao malogro (a). Lacan insiste na diferenca, na
oposicdo entre 0 imaginario e o simbdlico, mostrando que a
intersubjetividade ndo se reduz aquele conjunto de relagBes que ele
agrupou sob o termo imaginéario, e que, em especial ao tratamento
analitico, importa ndo confundir os dois registros (LAPLANCHE;
PONTALIS, 1983, p. 304-305).

Pretender encerrar o sentido do termo simbélico em limites estreitos
seria ir contra o proprio pensamento de Lacan, que se recusa a atribuir
a um significante uma ligacdo fixa com um significado. Vamos
limitar-nos, portanto, a notar que o termo € utilizado por Lacan em
duas diregdes diferentes e complementares:

a) Para designar uma estrutura cujos elementos discretos funcionam
como significantes (modelo linguistico) ou, de um modo mais geral, 0
registro a que pertencem tais estruturas (a ordem simbdlica);

b) Para designar a lei que fundamenta esta ordem: assim Lacan, pela
expressao pai simbélico ou Nome-do-pai, tem em vista uma instancia
que ndo é redutivel as metamorfoses do pai real ou imaginario e que
promulga a lei (ibid., p. 625).

E apartir de o real, de o simbdlico e de o imaginario (RSI), que Lacan, ao tantar
demonstrar a complexidade com a qual estdo interligados, delineia 0 n6 borromeano,
que, por sua vez, constitue o pilar da nocdo de sujeito do inconsciente. Nessa
configuracdo, o real, o simbolico e o imaginario formam a articulacdo dos trés registros
essenciais da realidade humana (LACAN, 2005): real, simbolico e imaginario, cada

qual, um anel da triplice alianca cujo ponto de intersec¢do € justamente o objeto a.

25 E interessante tocarmos no ponto em que o registro imaginario dialoga com um dos conceitos muito
criticados em Analise do Discurso, formagdes imaginarias (cf. "Analise automatica do discurso” de
Michel Pécheux). Diz-se acerca dele que existe um psicologismo interpretacionista na projecdo dos
sujeitos no discurso, porém, ignora-se que o psicologismo esta justamente em sua descri¢do conceitual,
ndo em sua aplicacdo metodoldgica, pois as formagdes imaginarias estdo subordinadas, em Ultima
instancia, as formacdes discursivas, isto é, ao complexo com dominante.

26 Tais nogBes podem se tornar ferramentas auxiliares do método ndo subjetivo de analise do discurso.
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Somente esse participa integralmente do RSI e, por conseguinte, a voz € integrante, ao
mesmo tempo, do real, do simbdlico e do imaginario. A forma segundo a qual o
imaginario parece se estabelecer orienta o desenvolvimento do ego em seu carater
narcisico. De acordo com o discurso psicanalitico, o "estadio do espelho” configura as
mais primitivas identificacdes do sujeito.
Nisso consiste a identificagdo da crianga com a imagem do espelho,
gue chega a ndo poder distinguir-se dela até que seu eu consiga se
desprender; nessa circunstancia, a imagem reforca a experiéncia da
intrusdo, acrescentando-lhe uma tendéncia estranha que Lacan chama
de a "intrusdo narcisica": "a unidade que ela introduz nas tendéncias
contribuird no entanto para a formacgdo do eu. Mas, antes de afirmar

sua identidade, o eu se confunde com essa imagem que o forma, mas o
aliena primordialmente (KAUFMANN, 1996, p. 158; grifos do autor).

Ao questionarmos o estaddio do espelho no qual o nicleo narcisico medra,
observamos a voz como invocante ndo com reflexo condicionado a imagem de si,
porquanto "A voz ndo é especular, ela ndo tem representacao e ela esta disjunta de sua
representacdo sonora" (PORGE, 2014, p. 102). A voz, entdo, invoca e, com isso, ganha
seu espelhamento na medida em que se torna objeto transicional do ego com o outro.
Diante desse cenario no qual o imaginario permite a instauracdo do reconhecimento do
outro como objeto de desejo, a questdo da constituicdo do sujeito se impbe, uma vez que
0 simbdlico toma a frente da articulacdo entre o imaginario e o real. Cumpre, entdo,
aprofundar a estrutura através da qual o sujeito do inconsciente se institui. Portanto, a
"metafora paterna” é o conceito a partir do qual Lacan aborda o complexo de Edipo e,
consequentemente, a castracdo. "No ambito de sua teoria do significante e de sua tdpica
(imaginario, real e simbodlico), ele definiu o complexo de Edipo como uma funcio
simbolica: o pai intervém sob a forma da lei, para privar a crianca da fusdo com a mae"
(ROUDINESCO; PLON, 1998, p. 168).

Conforme a textualidade do discurso psicanalista, ao registro do real pde-se a
causa do desejo, do sujeito e do gozo e, entdo, também a génese do sofrimento. O real
por si ndo se encontra acessivel, portanto, se manifesta no jogo em que intervém o
simbolico e o imaginario. A voz, no &mbito do real, parece ser cercada pelo significante
da fala, isto é, ordena-se conforme uma determinada lei, conceituada por Lacan de
Nome-do-Pai. "O pai é de fato o genitor. Mas, antes que o saibamos de fonte segura, 0
nome do pai cria a funcdo do pai" (cf. LACAN, 2005, p. 47). "La voz paterna es la que

lleva el significante de la ley mediante la cual el padre incita al nifio a conquistar su
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estatus de sujeito” (ABECASSIS, 2005, p.135)%. Em vista disso, é possivel reconhecer
na voz a articulacdo de sentidos cujo funcionamento estruturante se da em Nome-do-
Pali.
E no lugar onde se manifesta a castragdo no Outro, onde é o desejo do
Outro que é marcado pela barra significante, aqui, é essencialmente
por intermédio disso que, tanto no homem quanto na mulher, introduz-

se esse algo especifico que funciona como complexo de castragdo
(LACAN, 1999, p. 361).

A voz, expressdo real, simbdlica e imaginaria do sujeito, segunda a teoria,
externaliza a clivagem propria da constituicdo do inconsciente no qual o complexo de
castracdo se efetua em Nome-do-Pai. Ora, a voz pde em marcha um conjunto de forcas
das quais recebe contetdos diversos, como, por exemplo, de objeto transicional e de

invocante, entretanto, é na hincia gerada pela castragdo que se realiza a voz.

Podemos partir da abordagem fenomenoldgica para situar a relagéo
com a voz do Outro como objeto caido do Outro, mas ndo podemos
esgotar sua funcéo estrutural a ndo ser dirigindo a interrogagdo para o
gue é o Outro como sujeito. Com efeito, se a voz é o produto, o objeto
caido do 6rgdo da fala, o Outro é o lugar onde isso fala (cf. LACAN,
2005, p. 71; grifo do autor).

A descricdo da voz como participante integrante do objeto a cria, entre outras
coisas, o efeito de atualizacdo da teoria psicanalitica, a partir disso é possivel se
instaurar dizeres aparentemente novos acerca da voz e tentar conceitua-la se
distanciando dos enunciados produzidos sobre ela no discurso social. J& afirmar que a
voz participa da mediacdo com Outro, mesmo que essa seja a instancia sobre a qual se
funda o imaginario e o simbdlico, € fazer mais uma vez da voz instrumento e nao a
prépria manifestacdo do suposto Outro ou do préprio sujeito do inconsciente. Em outros
termos, a relagdo que parece ser descrita da voz com o inconsciente traz o inconveniente
de que se fala da voz como um tipo de esséncia na qual reside uma instancia projetiva,
mas que, no limite, & onde se conserva a possibilidade da fala para/no outro. Desse
ponto de vista, a metafora lacaniana de objeto caido remete a voz aquilo que, quando se
diz, vai ao encontro do outro; encontro para o qual a voz é direcionada pelo efeito de

atualizagdo. Portanto, o efeito descritivo de uma metéafora criada no interior do discurso

27 Em tradugdo livre: "A voz do pai é aquela que carrega o significante da lei mediante a qual o pai incita

a crianca a conquistar seu status como sujeito".
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psicanalitico serve para fundamentar, reforcar e causar o efeito de descoberta ou de

verdade do que se diz a respeito da voz.

Na fala, em conformidade com o que diz acerca da voz, portanto, ocorre uma
sequéncia ordenada de atos implicados na voz; a sua direcionalidade sempre é o Outro,
indice de falta; ao ser langada no espaco enunciativo, como uma extensdo do sujeito,
sinaliza uma perda; a despeito das marcas de falta e de perda, originarias da castracéo, a
voz realiza uma verdadeira pratica herdica, seu proprio sacrificio. "On peut donc
véritablement parler, en I'occurrence, de sacrifice: le sacrifice de la voix qu'il convient
d'accomplir pour prendre la parole” (POIZAT , 2001, p. 132)%. Diante dessa conjuntura
explicitada, passa a ser dificil negar o sacrificio constante da voz, pois ela estad sob
empenho a todo 0 momento e simultaneamente se submete aos registros do real, do

simbolico e do imaginario como objeto a.

Segundo, entdo, as caracteristicas do inconsciente na voz, acreditamos ser
fundamental, sobretudo para a investigacdo aqui em curso, nos voltarmos para o seu
principal alvo, a audicéo, porquanto € nela que se efetiva a voz. "Os ouvidos s&o, no
campo do inconsciente, o Unico orificio que ndo se pode fechar. Enquanto se fazer ver
se indica por uma flecha que verdadeiramente retorna para o sujeito, o se fazer ouvir vai
para o outro” (LACAN, 1998, p.184; grifos do autor). Portanto, a voz parece ter em si a
capacidade penetrativa que, conforme as forcas e os conteldos que arregimenta, pode se
instalar na continuidade da sedugcdo materna ou na limitacdo do excesso de gozo. A voz
como afetacdo do outro, no qual o sujeito do inconsciente € mobilizado, retoma, em
alguma medida, a estrutura dialética do que se diz das vozes materna e paterna. Ora, se
¢ a partir dessa plurivocalidade que se constitui tanto o sujeito quanto o Outro, a sua
conservacao, em maior ou menor grau, mantém-se na prépria disposicdo da

interpretagdo das vozes cujo eco faz sentir na estrutura do inconsciente.

"La voz es invocacion, es decir, se dirige a otro, se direge a outro: implica una
alteridade, un sujeto o un individuo llamado a serlo al responder a ese Ilamado”

(ABECASSIS, 2005, p. 162)%°. Participando dos trés registros psiquicos, a voz invoca,

28 Em traducdo livre: "Podemos, portanto, realmente falar na ocorréncia de sacrificio, o sacrificio de voz
que deve ser feito para tomar a fala".
29 Em traducdo livre: "A voz é invocagdo, quer dizer, dirige-se a outro: implica uma alteridade, um sujeito

ou um individuo chamado a sé-lo ao responder a esse chamado".
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chama e assombra. No imaginario coletivo, a voz € o elemento da sedugdo e do
encantamento, € 0 que provoca o gozo. E a voz em suas idiossincrasias representadas no
imaginario que cria tracos de identificagdo de mulher, de homem ou de crianga, entre
outros. Um tanto diferente do aspecto simbdlico no qual age a interdicdo da voz do pai
para a producdo da cadeia significante; observa-se ai a dialética segundo a qual o
imagindrio e o simbdlico constituem a voz, de tal maneira que haja uma

indissociabilidade entre ambos para o sujeito do inconsciente.

E, no real, a voz esta desprendida dos significantes, é o puro som, € 0
grito. Algo que conduz a um sem sentido, uma vez que n&o se veicula
significantes, nem mesmo signos, € um puro som, um grito que
desconcerta, sem sentido. A voz, articulada com o real, ndo é o
especular e imaginario campo da identificacdo vocal, nem mesmo o
significante campo simbdlico em que a voz se empresta a fala para
veicular signficantes. A voz, no real, é 0 que esta fora da cadeia, é 0
grito, que coloca a dimensdo do impossivel, do puro som, do canto
estridente da soprano que foge da transmisséo da palavra e da fala. E o
gozo do objeto pulsional que engendra a pulsdo invocante, da qual a
voz é 0 seu objeto. A voz real é também aquela do delirio psicético,
em que, uma vez nao simbolizada, retorna no real alucinatério da voz
do pai (MALISKA, 2008, p. 163).

Em vista da triade na qual a voz se encontra, € inviavel acreditarmos que seja
possivel ou necessario decomp6-la, pois ao sujeito do inconsciente, no RSI, funciona
simultaneamente, conseguindo interpretar cada voz em suas respectivas funcoes
conforme seus registros. Todavia, como bem lembra Maliska, a voz real ndo é apenas
pura voz, ¢ também a voz do delirio psicético, ou seja, "A alquimia do estranho, que
transforma o simbdlico em real e o pai em voz, subverte a estrutura do sujeito”
(RABINOVITCH, 2001, p. 96). Aqui nos lembramos de Ulisses quando ele faz um
enorme esforgo para ouvir a voz das sereias; voz essa que, de acordo com a concepgéo
lacaniana de real, era a voz do delirio ou uma voz responsavel, através de seu eco no
inconsciente, por desorganizar o real, o simbdlico e o imaginario. O herdi da Odisséia,

ao que conta a narrativa, ndo sofreu perturbagdes advindas do episodio.

O rei de Itaca "superou™ a doce voz das sereias porque as ouviu cantar quando
encontrava-se amarrado ao mastro do navio. Esse fato por si s6 demonstra o potencial
encantador e a0 mesmo tempo enganador da voz das sereias. Contudo, atualmente existe
um consideravel contingente de vozes capazes de subordinar os sujeitos. No interior do
discurso do sucesso midiatico, as vozes recebem um tratamento textual que Ihes confere

aparentemente maior ou menor prestigio, fomentando, com isso, um tipo de "estética
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vocal” cujo eco de formacéo plurivocal do inconsciente possivelmente é acionado nesse
processo. Portanto, objetivando investigar os mecanismos discursivos integrantes dos
dizeres sobre as vozes do sucesso midiatico, trataremos de maneira analitica no capitulo
seguinte das praticas discursivas postas em marcha em grandes veiculos de

comunicacgdo para exprimir as virtudes e os vicios da voz.

Consideracdes preliminares

Os dizeres sobre a voz nos campos da oratéria, da filosofia e da psicanalise
representam a voz como um fendémeno corporal, social, politico e antropoldgico a partir
dos quais o discurso pode-se ancorar na criacdo de efeitos de sentido novos ou na
retomada de efeitos de sentido conservados no interdiscurso. Queremos dizer que
existem regularidades referentes as unidades de discurso que atravessaram essas areas e
outras que sdo restritas a elas. As unidades de discurso, tais como descritas por Foucault
(2012), permitem-nos observar, refletir, e analisar, entdo, 0 que podem constituir
possiveis continuidades e descontinuidades sobre os dizeres sobre a voz, especialmente
em veiculos midiaticos de grande porte analisados no capitulo seguinte. Portanto,
depreendemos o0s dizeres sobre a voz e suas unidades de discurso provenientes da
oratéria, da filosofia e da psicanalise, com vistas a identificar sua conservacdo, suas
modificagdes ou suas refutacdes, quando se fala de voz no campo musical da grande

midia brasileira contemporanea.

Percebemos, nos percursos distintos acerca do mesmo objeto, dizeres sobre a
voz, unidades de discurso delineadas segundo cada um dos dominios do saber,
margeando continuidades e descontinuidades observadas no discurso midiatico da voz
de sucesso.

Sabe-se que, nas ciéncias humanas, o0 ponto de vista da
descontinuidade (limiar entre a natureza e a cultura, irredutibilidade
mutua dos equilibrios ou das solugdes encontradas por cada sociedade
ou cada individuo, auséncia de formas intermediarias, inexisténcia de

um continuum dado no espacgo ou no tempo) se op&e ao ponto de vista
da continuidade. A existéncia dessa oposicdo se explica pelo carater
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bipolar dos modelos: a analise em estilo de continuidade apdia-se na
permanéncia das fungdes (que se encontra desde o fundo da vida
numa identidade que autoriza e enraiza as adaptacGes sucessivas), no
encadeamento dos conflitos (ainda que assumam formas diversas, seu
ruido de fundo ndo cessa jamais), na trama das significacGes (que se
retomam umas as outras e constituem como que a superficie de um
discurso); a analise das descontinuidades, ao contrario, procura antes
fazer surgir a coeréncia interna dos sistemas significantes, a
especificidade dos conjuntos de regras e o carater de decisdo que elas
assumem em relacdo ao que deve ser regulado, a emergéncia da norma
acima das oscilag¢Ges funcionais (FOUCAULT, 1999, p. 495-496).

Cabe-nos, entdo, a sistematizacdo do que encontramos na oratoria, na filosofia e
na psicanalise como unidades de discurso que podem consistir continuidades ou
descontinuidades, no que se diz acerca das vozes de celebridades no ambito midiatico

da musica.

Constante no discurso da oratdria, o efeito de importancia para o que se diz da
voz € criado pela exposicdo do conjunto de mecanismos recomendativos de correcéo, de
aprimoramento e de esmero vocal, como préaticas de burilamento dos empregos da voz,
trazendo, em seu interdiscurso, uma formacdo discursiva conservadora como ancoragem
argumentativa para o "aperfeicoamento”. Diante disso, encontra-se o discurso da
oratéria em uma posicao favordvel a sua difusdo, j& que existe em seu interior uma
convergéncia ao discursivo conservador "meritocratico”. Esse € um dos principais
responsaveis pelo apagamento de tragos vocais de subjetividade e de regionalidade,
visando a "entrada” do sujeito em uma formacdo discursiva conservadora, a partir de
seu assujeitamento e, principalmente, da manutencdo de preconceitos linguisticos

enraizados historicamente na sociedade brasileira.

A oratoria carrega em suas producdes uma face discursiva mais homogénea
quando confrontada com as unidades do discurso da filosofia. A heterogenia observada
nessa area retoma o discurso das diferengas segundo o qual se organizam os dizeres em
torno da voz, em relagbes de poder; o discurso da moralidade gerador do efeito de
sustentacdo da moralidade; o discurso do prazer, mobilizando efeitos que se
materializam nos dizeres sobre a voz no tecido argumentativo incorporado a égide do
prazer estruturante do ouvir; o discurso do reconhecimento da voz que pode ser mais
bem examinado na voz que recebe maior circulagdo, promovendo, assim, maior

visibilidade e possibilidade de se conhecer e/ou ser lembrada.
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A estética de beleza da voz é a unidade de discurso que se liga a sentimentos
nobres e positivos e, de acordo com uma modalidade contréaria de estética, a sentimentos
inferiores e negativos. Desse modo, as paixdes referem-se a descricdo da voz na sua
relacdo as paixGes humanas. Como unidade de discurso, as paixdes frequentam o0s
dizeres acerca das vozes presentes no discurso midiatico do sucesso, como veremos
mais adiante. O discurso da harmonia também é subsidiario do discurso da beleza, como
constatamos. E, por fim, a voz como expressdo da consciéncia advinda do efeito de
subjetividade, como unidade de discurso depreendida de nosso percurso do que se diz

da voz no discurso da filosofia.

Aproximando-se da oratéria em unicidade discursiva e se distanciando da
filosofia, encontram-se os enunciados acerca da voz no campo da psicanalise. O
discurso da normalidade instaura os dizeres sobre a voz. A diferenciacdo das vozes na
atuacdo do inconsciente se assenta na Vvoz materna e na voz paterna.
A primeira discursivizada como cuidadora, a segunda é invariavelmente como lei. O
principio do patriarcado € organizador discursivo dos dizeres sobre os quais a voz
incide. Ademais, a unidade do discurso da seducdo é mobilizada para tracar a
argumentatividade na qual a voz é, a partir de suas idiossincrasias no imaginario

coletivo, o elemento da seducédo e do encantamento, portanto, provocador do gozo.

Feita essa recapitulacdo das principais unidades do discurso, sobre as quais
estavam precipitados enunciados acerca da voz, encontradas na oratdria, na filosofia e
na psicanalise, verificamos a dispersdo de efeitos de sentidos relacionados a cada
universo de saber e constatamos haver, entre eles, maior irregularidade do que
regularidade na conservacdo de unidades de discurso sobre a voz. Posto isso,
acreditamos que nos enunciados constituidos e formulados pelo discurso da grande
midia brasileira que tratam manifestamente da voz dos sujeitos cujo sucesso decorre em
principio do desempenho vocal no campo musical, vamos identificar unidades
discursivas aqui observadas e suas conservagoes, suas modificagdes ou suas refutagdes,
ja que, entre outras coisas, ndo se ouve somente os elementos fonograficos do registro
de voz do sujeito cantor, ouve-se a grande voz da midia. Existindo, por conseguinte,
duas vozes quando da ocorréncia de dizeres acerca da voz desse sujeito midiatico do
sucesso, a voz fisica, determinada por dizeres, e a voz da ideologia, imposta pelo

discurso veiculado pela midia.
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CAPITULO IV

DISCURSOS SOBRE AS VOZES DE SUCESSO NA GRANDE MIDIA

A ciéncia sera sempre uma busca,
jamais uma descoberta. E uma viagem,
nunca uma chegada.

(Karl Popper)

Neste capitulo, empreenderemos analises cujo objetivo é descrever e interpretar
o funcionamento dos dizeres acerca das vozes do sucesso mididtico. Para tanto, faremos
amplo emprego do referencial teérico e metodologico da Andlise do Discurso derivada
dos trabalhos de Michel Pécheux e de seu grupo, entretanto, ndo nos furtaremos, assim
que se fizer necessario, a acionar textos e autores que possam iluminar nosso objeto de
investigacdo. Observaremos, portanto, as regularidades e as diferengas marcadas no
tecido discursivo que frequenta textos inseridos no universo de circulagdo virtual das
revistas Carta Capital, Veja, Rolling Stone e Billboard e dos jornais Folha de S. Paulo e
O Estado de Séo Paulo, de 2010 a 2015.

Postos esses esclarecimentos, faz-se necessario informar sobre a disposicdo das
analises, ja que foram organizadas de acordo com um eixo tematico mais comum aos
seus determinados meios de comunicacdo midiatica. Carta Capital e Folha de S. Paulo
estdo em Cultura por seus textos, em cuja voz incide, figurarem nesse segmento. Veja e
O Estado de S&o Paulo estdo arregimentados pelo entretenimento, enquanto Rolling
Stone e Billboard estdo sob o veio da publicidade. Em absoluto, essa organizacao
tematico-discursiva quer dizer que sdo apenas essas as semalhangas e as diferengas entre
esses aparelhos de difusdo de informacao, como se podera verificar mais adiante, antes,
visa delinear as primeiras bases de constituicdo de pretendidos efeitos de sentido acerca

de enunciados sobre a voz na grande midia no &mbito musical.

"Parece, entretanto, que, se a analise se quer exaustiva, buscando atingir, para
designar-lhe um lugar na estrutura, o detalhe absoluto, a unidade insecavel, a transi¢éo

fugitiva, deve fatalmente encontrar notacGes que" (cf. BARTHES, 2004, p. 182)
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possam, sobretudo se reiteradas, proporcionar o avango da pesquisa. Ora, € sabido das
ciéncias da linguagem que, se a lingua ndo é transparente, 0s sentidos circulantes
também n&o podem ser. Nessa toada, encontram-se 0s dizeres sobre as vozes no espaco
da midia, um mecanismo altamente denso na reproducdo dos discursos sociais
(ANGENOT, 2015). Nao existindo literalidade para a Anéalise do discurso,
rastrearemos, portanto, quais efeitos sdo fabricados e como s&o veiculados nas
formulagdes nas quais consta a voz como um ndcleo arregimentador do sucesso de
certas personalidades midiadticas no campo musical. Em vista dessa proposta,
deixaremos as proprias analises trazerem a luz os dispositivos de construgdotextual e de
mobilizacdo dos discursivos integrantes da constituicdo dos dizeres sobre as vozes do

sucesso midiatico.
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1. CULTURA

Aqui ndo temos a pretensao de tratar da cultura como um conceito ou como uma
manifestacdo antropologica, mas, antes, de lhe perceber como um organizador
discursivo a partir do qual a revista Carta Capital e o jornal Folha de S. Paulo enunciam
as vozes do sucesso. Ambos apresentam segmentos nos quais a cultura é eixo tematico e
de onde foram extraidos 0s excertos nos quais os dizeres sobre a voz foram encontrados.
Portanto, queremos dizer que existem efetivamente se¢des especificas ja consolidadas
na apresentacdo de textos para cada um dos meios, revista e jornal, nos quais se
encontram a cultura como nome de caderno, Folha de S. Paulo, ou titulo de segmento,

Carta Capital.

Desse ponto de vista, a cultura pode ser percebida como ancoradouro para o
discurso do sucesso midiatico que, por essa razdo, torna-se uma espécie de produto
cultural. De sorte que o revestimento dos enunciados sobre as vozes do sucesso
midiatico no mundo da musica sentira, como se poderd verificar, os impactos do

discurso da cultura.

Pois a cultura contemporénea confere a tudo um ar de semelhanga. O
cinema, o radio e as revistas constituem um sistema. Cada setor é
coerente em si mesmo e todos 0s sdo em conjunto. Até mesmo as
manifestacGes estéticas de tendéncias politicas opostas entoam o
mesmo louvor do ritmo de aco (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.
99).

Quanto a fazer do sucesso um bem simbélico de nossa atual sociedade brasileira,
assim como faz o a cultura da grande midia, ou a recusa-lo como tal, ndo cabe a este
estudo, porém, observar-lhe as metaformoses, as regularidades e descontinuidades
discursivas ao ter os enunciados acerca da voz como seu alvo de fabricagdes de efeitos
de sentido em grandes meios de comunicdo, sim. E com este espirito compreensivo e
investigativo que inicaremos as analises a partir da revista e, posteriormente, passremos

ao jornal.

127



Carta Capital

Carta Capital®® é uma revista brasileira de publicacio semanal em formato
impresso e diaria em formato virtual. Foi fundada em 1994 pelo jornalista italo-
brasileiro Mino Carta, como é conhecido Demétrio Carta. Mino, antes de fundar a Carta
Capital, trabalhou na criacdo editorial de revistas que fizeram histdria na imprensa

brasileira, como Quatro Rodas, o Jornal da Tarde, Veja, e Isto E.

Uma das principais marcas da revista € sua orientagdo progressista presente
sobretudo nas matérias acerca de politica. E, portanto, uma alternativa as revistas
congéneres cujo posicionamento ideologico visa formar sujeitos pouco criticos, pois
servem a interesses de grandes empresas sobre as quais pesam o interesse dos lucros.
Suas secBes sdo compostas por: Politica, Economia, Internacional, Opinido,
Diversidade, Cultura, Esporte, Humor. Os mesmos textos oferecidos na versao

impressa também estdo disponiveis no site da revista com infimas modificaces.

No site®! da Carta Capital, ha uma ferramenta de busca da qual fizemos uso para
encontrar matérias cuja voz fosse comentada, de modo ser essa uma das raz0es
integrantes as quais seu portador é noticiado. Os critérios que nds utilizamos, mais
especificamente, foram: a voz estar manifestamente expressa e caracterizada
textualmente e a personalidade da qual se diz ser uma celebridade midiatica. Tais
critérios acabaram por nos levar ao campo da musica no qual as vozes recebem algum
tipo de comentérios e/ou de avaliagdes. Assim, de 2010 a 2015 localizamos, por meio
desse expediente, os artigos de titulos: De uma beldade russa (2010), Pop star... no
Japdo (2011), Morre Whitney Houston, diva da musica pop americana (2012),
Para ler Michael Jackson (2013) e Billie Holiday (2015). Ndo sendo 2014
contemplado por dizeres sobre a voz no tocante a personalidades cuja fama se da e se

faz por ela.

As matérias foram recortadas com objetivo de manterem o subtitulo e o

paragrafo no qual a voz € mencionada e qualificada explicitamente. O recorte feito esta

30Qutras informacGes estdo presentes em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/CartaCapital#Caracter.C3.ADsticas_editoriais.

31 www.cartacapital.com.br.
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no inicio de cada analise para que, a partir de sua organizagcdo, composicdo e
discursividade, possa ser consultado e retomado quando necessario. Dito isso, a seguir
passamos as analises a respeito do discurso sobre a voz no discurso do sucesso

detectado na revista Carta Capital.

129



De uma beldade russa3?

Fui conferir de perto aquela que eu ja conhecia de gravacOes e das tantas entradas no
Youtube, a soprano Anna Netrebko. Se alguém ainda pensa que as cantoras de dpera sdo
senhoras com voz privilegiada, mas formas desgraciosas, apresento-lhe essa cantora.
Representante das russas morenas, a bela Anna foi descoberta pelo maestro Valery
Gergiev no teatro Mariinsky de S&o Petersburgo.

(...) Se alguém ainda pensa que as cantoras de Opera sdo senhoras com voz privilegiada,
mas formas desgraciosas, apresento-lhe essa cantora. (...)

A noticia acima consta na area de Cultura da revista Carta Capital. O titulo é
seguido pelo lead da reportagem. Podemos, com isso, dizer que esse primeiro trecho do
recorte é aprofundado, ou melhor, € detalhado no restante do texto. Nele tem-se a
primeira mengdo a voz da cantora, que serd retomada apenas uma outra vez, sendo esta
formulagdo idéntica a que se encontra na sintese do registro jornalistico. Por constar no
ambito da cultura, € possivel, por uma compreensdo basica dos contetidos culturais, a
referente noticia criar o efeito de relevancia a todos os leitores, por ser disseminadora de

cultura.

Ora, o comentéario anterior abre algumas possibilidades de leitura que
acreditamos ser possivel de notar no decorrer da analise, pois o lugar ao qual o texto
esta conectado diz muito de seus efeitos de sentido. Em primeiro lugar, o titulo, De uma
beldade russa, é inespecifico quanto ao teor da reportagem e adianta caracteristicas:
uma mais ou menos subjetiva, a beldade, e outra social, russa. O adjetivo russa se
apresenta como qualificativo de origem de beldade, esse, por sua vez, é precedido pelo
determinador uma. Com a ligacdo de uma a preposicao de, em De uma, tem-se a criagdo
do efeito de expectativa em relacdo ao que sera dito. Tal efeito produz desdobramentos
na leitura, porquanto a0 mesmo tempo em que se cria a expectativa, se diz da beleza e

da nacionalidade de quem a noticia trata.

Sobre o caracterizador russa, hd no interdiscurso a marcagéo ideoldgica de um
posicionamento frente aos pdlos esquerda e direita. Pode-se usar no lugar de russa,

moscovita, contudo esse esteja talvez mais perto do progressismo do que do

32 publicado em 20/09/2010.
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conservadorismo do primeiro. A URSS foi um tentativa de implementacdo socio-
politica do programa socialista de governo, deixando de lado, para tanto, o avangado do
capitalismo de mercado aberto. Relevante €, pois, saber que o uso do adjetivo gentilico
russo e seus derivados morfologicos, apagam o também patrio soviético vinculado a
URSS. O apagamento discursivo segue as demandas do mundo contemporaneo sob o
comando do grande capital que ndo notabilizaria uma beldade soviética cujas condi¢des

de producéo se chocassem com interesses ideologicamente orientados.

O titulo é recuperado em a soprano Anna Netrebko, porém, é antes parafraseado
em aquela que eu ja conhecia, deixando ainda nublada qualquer informacéo acerca da
beldade russa. O autor da matéria travara contato de maneira distanciada, como sugere
0 uso do déitico ‘aquela’ aliado ao pretérito imperfeito em conhecia, com a soprano
Anna Netrebko. Quando da explicitacdo da evidéncia da beldade russa, encontramos sua
voz em a soprano Anna Netrebko. Soprano é o registro de voz mais agudo da escala
vocal, e, por ser essa a caracteristica marcante de Anna Netrebko, precede o sujeito na
construcdo do enunciado. Ora, tal procedimento textual materializa um traco tipico dos

discursos do sucesso, o atributo anteceder seu "possuidor".

Da passagem de De uma beldade russa, atravessando a soprano Anna Netrebko,
as cantoras de Opera, senhoras com voz privilegiada mas formas desgraciosas, ha no
interdiscurso 0 acionamento dos discursos da beleza e do sucesso, participando
essencialmente o primeiro na constituicdo do segundo. O registro da voz da beldade
russa, Anna Netrebko, é caracterizado por pertencer as cantoras de 6pera, senhoras com
voz privilegiada, mas formas desgraciosas. Se as vozes das cantoras de Opera, vozes
privilegiadas, estdo em um mesmo patamar de qualidade, ndo ocorre 0 mesmo com as
"formas". O eufemismo é uma figura de linguagem que produz um efeito placebo do
sentido, formas desgraciosas ao invés de feias, ao mesmo tempo em que da polidez ao

enunciado por amenizar o sentido de feias, enaltece a cantora de 6pera Anna Netrebko.

Se, por um lado, a voz de Anna Netrebko Ihe € um seu destaque, por outro, suas
formas lhe conferem tal realce que ndo lhe deixam assentar entre as senhoras com voz
privilegiada, mas formas desgraciosas. A voz e as formas estdo encaixadas na figura de
uma beldade russa. A cantora tem voz que canta e formas que encantam. O discurso da
beleza se presentifica no eixo sintagmatico desde a construgdo do titulo até a
formulacdo de a bela Anna foi descoberta. A beleza, quando ndo sendo uma forma

inatingivel, é um atributo da subjetividade, contudo ao ser predicativo do sujeito sofre
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as sancbes do discurso. Ora, ndo fosse assim a definicdo de belo, dada por Platéo,

estaria comprometida, pois:

Antes de quaisquer outras consideracGes, o belo dura sempre, nao
surge nem perece, ndo aumenta nem diminui, ndo é belo aqui e feio
acold, ndo conhece sim e ndo sucessivos, ndo é o belo em relacdo a
isso e feio em relacdo aquilo, nem belo aqui e feio ali, nem belo para
uns e feio para outros (PLATAO, 2012, p. 111).

Auxiliados pela concepgéo de Platdo acerca do belo, confirmamos que a beleza
da qual a cantora é portadora ¢ uma construcdo da ordem presente nos discursos
circulantes na sociedade, em especial no discurso da beleza. Essa, como é conferida a
Anna Netrebko, é a da forma do corpo padronizada, requerida e imposta pelo discurso.
De acordo com o discurso da beleza atualmente, o corpo deve ser trabalhado ou ndo ter
deformac0es visiveis, ou seja, 0 COrpo precisa ser 0 mais parecido com 0S manequins
nas vitrines de lojas. As senhoras cantoras de 6pera, mesmo com as vozes privilegiadas,

ndo cabem em enunciados que Ihes tratem por uma beldade.

A economia do sucesso soma os evidenciadores, voz privilegiada e formas
graciosas, em seus agentes, os sujeitos do sucesso, como Anna Netrebko, de modo a
naturaliza-los. Os procedimentos de construcdo dessa naturalizacdo passam por
descricdes como as feitas nessa matéria. Assim, faz-se coincidir o dito e o nédo-dito,
como nas sentengas Representante das russas morenas e a bela Anna foi descoberta em
que no ndo-dito se encontram os qualificativos da cantora. No Brasil, ao se noticiar a
respeito de uma cantora russa de dpera, se instaura a necessidade de estabelecer relacbes
discursivas por meio das quais possa 0(s) sentido(s) se disseminar(em). Diz-se da beleza
da beldade russa, de sua voz privilegiada para se chegar a sua cor de pele, morena.
Agora, Anna Netrebko estd mais proxima da mulher brasileira, ou melhor, do repertério

discursivo edificado acerca da mulher brasileira.

A memoria discursiva evocada, ao se tratar da morena brasileira, traz a tona a
sensualidade, as curvas provocantes, o gingado, a beleza exdtica, entre outras
caracteristicas, permitindo o encontro da meméria com o intradiscurso. O dito
Representante das russas morenas ndo sé situa a cantora entre suas concidadas russas e
ao mesmo tempo lhe confere status de "exemplar”, mas também produz o efeito de
aproximacéo ou proximidade com a mulher brasileira. As formulacdes sobre a cantora

Ihe ressaltam a beleza tanto pela voz privilegiada quanto pelas formas graciosas,
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portanto seu sucesso depende, a um s6 tempo, da voz e do corpo. A bela Ana foi
descoberta pelo maestro Valery Gergiev, indicia, mais uma vez, a voz privilegiada e a
beleza de suas formas graciosas. Ora, "as relagdes entre o que é dito aqui (em tal lugar),
e dito assim e ndo de outro jeito (...) colocam em posi¢do de "entender” a presenca de
n&o-ditos no interior do que é dito (PECHEUX, 2006, p. 44; aspas do autor).

Diante de a bela Anna foi descoberta pelo maestro Valery Gergiev a voz da
cantora é subentendida como sendo a descoberta, em primeira instancia, porém é a bela
Anna quem foi descoberta. Em outros termos, a estrutura do enunciado traduz, ndo s6 o
ponto de vista do enunciador, como também esclarece qual é a ordem de seus elementos
e como essa ordem representa a ordem social. Ao invés de a voz de Anna foi descoberta
pelo maestro Valery Gergiev, o canto de Anna foi descoberto pelo maestro Valery
Gergiev ou a soprano Anna foi descoberta pelo maestro Valery Gergiev, a bela Anna
foi descoberta pelo maestro Valery Gergiev venceu a concorréncia. Esse fato se da, ndo
sem razdo, pois o foco dado pelo enunciador é uma injuncédo ideoldgica do discurso do
sucesso que capitaliza e dissemina constituintes simbdlicos de objetificacdo dos

sujeitos.

De Anna Netrebko se disse que é uma beldade, que é soprano, que tem formas
graciosas, que é cantora de dpera, que é representante das russas morenas, que € bela
e foi descoberta pelo maestro Valery Gergiev. Como a descoberta feita pelo maestro
Valery Gergiev corresponde, no tempo da construcdo enunciativa, ao encerramento da
apresentacdo da cantora e esse acontecimento, no mundo empirico, € 0 marco de sua
carreira, tem-se o efeito de validacdo suscitado. O mesmo sucederia se fosse dito que o
vocalista Joaquim Cezar Motta®, da antiga banda Catedral, foi descoberto ou langado
por Renato Russo. O valor do sucesso de Valery Gergiev produz o retroativo efeito
retorico de validacdo do que foi dito sobre a cantora. Valery Gergiev € o representante
institucional do efetivo inicio do sucesso, mas desfecho como elemento textual-
discursivo. "Qualquer discurso revela marcas das instituicbes de onde derivam e o0s
representantes da instituicdo, que possuem discurso autorizado, criam seus discursos a
partir dessa base institucional que os torna "competentes™ (FERREIRA, 2010, p. 95;

aspas do autor).

$Joaquim Cezar Motta é o antigo vocalista da banda de rock cristdo Catedral que, por ter o timbre de sua
voz muito semelhante ao de Renato Russo, vocalista da Legido Urbana, ganhou enorme destaque, mas

ndo tanto quanto o de Renato Russo.
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Portanto, da voz privilegiada beldade russa sobressai 0s tracos do discurso da
beleza marcados no corpo da cantora, porque esses sdo mais facilmente perceptiveis do
que o destaque de uma voz de soprano. No entanto, € no corpo que se inscreve o desejo
sexual e, por conseguinte, quanto mais belo ele for, maior o desejo angariado por ele.
Eis, entdo, uma faceta do discurso da beleza: a referéncia indireta ao discurso do sexo.
Sobre o discurso do sexo, Foucault diz: "N&o se fala menos do sexo, pelo contrario.
Fala-se dele de outra maneira; sdo outras pessoas que falam, a partir de outros pontos de
vista e para obter outros efeitos™ (2017, p. 30). Nao seria de bom tom, conforme os
ditames do politicamente correto e dos padrdes editoriais de revistas ditas serias, 0
emprego, no lugar de beldade ou de bela, de gostosa, gostosona ou gostosinha,

porquanto tais designativos ja vigoram no interior do discurso do sexo.

"A interdicdo de certas palavras, a decéncia das expressoes, todas as censuras do
vocabulario poderiam muito bem ser apenas dispositivos secundarios com relacdo a essa
grande sujeicdo: maneiras de torna-la moralmente aceitavel e tecnicamente atil" (ibid.,
p. 23). Ora, as formas de atenuar, moderar, e mitigar a propriedade sexual contida na
beleza atendem a moralizacdo dos discursos presente desde muito tempo na sociedade.
E, como diz Foucault, hd uma incitacdo cada vez maior ao dizer daquilo que se quer
interditar, claro, isso ocorre por outras vias "que, na ordem da economia, da pedagogia,
da medicina e da justica incitam, extraem, organizam e institucionalizam o discurso do
sexo" (ibid., p. 37).

O discurso da beleza que, neste caso, se encontra na intersec¢do do discurso do
sucesso com o discurso sobre a voz, guarda, portanto, a disposicao latente e candente de
representar um outro nao-dito, isto é, o discurso do sexo. Uma permuta possivel para
sexo € beleza, uma vez que essa ja passou pela higienizacdo moralizante e pode ser
usada livremente para ser deslizada em seu adjetivo derivado, bela e ndo mais ser um
substantivo abstrato. O sucesso da bela Ana ndo estd somente em ser uma cantora
soprano. Ela também é uma voz privilegiada que, como se percebe na textualidade da

prépria matéria, deixa de ser ouvida para ser vista e desejada, pois é uma beldade bela.

*khkhkk
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Pop star... no Japio®

Uma oportuna gripe tornou o paulistano Ricardo Cruz idolo da musica de animés

O paulistano Ricardo Cruz, 29 anos, tornou-se um pop star japonés gracas a um
resfriado. Em 2004, um grupo de cantores de anime songs — género das mdusicas de
desenhos como Dragon Ball Z e Cavaleiros do Zodiaco — veio a S&o Paulo para uma
participacdo especial na segunda edicdo do Anime Friends, hoje o maior evento de
cultura pop oriental da América Latina. No Unico ensaio antes da apresentacdo, que
contou com a presenca do maior icone de anime songs no Japao, Hironobu Kageyama,
uma das vocalistas estava gripada e preferiu poupar-se para o show. Cruz, fluente em
japonés, conhecia as letras; assumiu o microfone e surpreendeu todos. No fim,
Kageyama quis saber um pouco mais sobre o rapaz, descendente de italianos e
portugueses, mas fanatico pela cultura japonesa.

“Cantavamos principalmente anime songs e algumas pessoas vinham me dizer que
gostavam da minha voz, mas eu nunca pensei que isso seria mais do que um hobby.”

A secdo de Cultura, na qual se encontra essa reportagem, da revista demonstra
diversidade, ja que aborda temas desde Opera até anime songs. Vé-se no recorte da
matéria acima — que, mais especificamente, é composta do titulo, do subtitulo e do lead
do texto integral — um grau de detalhamento do objeto sobre o qual ¢ noticiado.
Brasileiro é sucesso no universo da masica de animes. Para ndo dizer apenas o mais
evidente, instaura-se a necessidade de lancar as bases fundadoras do proprio sucesso,
isto €, ambientar as condi¢Ges segundo as quais o leitor seja conhecedor dos caminhos
do sucesso. Enriquecer o texto com a trajetéria de um idolo, como aqui € o caso, €
também justificar a "obtencdo" do sucesso. E, devido a esse procedimento, o gesto de
leitura precisa se fazer analitico para rastrear o ponto de intersec¢do do discurso sobre a

voz e os discursos do sucesso.

A voz é o0 sucesso do Pop star... no Japao, Ricardo Cruz. O titulo, por ser uma
chamada jornalistica, abre margens para interpretacfes, a comegar pelo designativo pop
star. Pop é uma retracdo de popular usada tanto na lingua inglesa quanto na lingua
portuguesa; de modo que a traducdo do inglés de star, somada ao significado do termo
anterior, gera estrela popular. Se € popular, € comum ao povo. Todavia, 0 uso de pop

star ja esta cristalizado no interdiscurso como sendo a forma segundo a qual os cantores,

34 Publicado em 02/09/2011.
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ditos nas paradas de sucesso, sédo tratados. Aqueles cujas canc¢des sdo promovidas com
frequéncia pela midia s&o pops stars. O pop star vende sua voz por meio de masicas via
midia, tornando-se, entdo, popular. Ora, 0 movimento de construcdo de pops stars é
ciclico no sentido de a midia descobri-los e deles fazer propaganda de diversas formas,

tal como a do pop star... no Japao.

De pop star a no Japdo um tipo peculiar de pontuacdo marca a passagem. Tal
marcacdo linguistica tem papel constitutivo no enunciado titulo e, por sua vez,

desempenha um papel discursivo, uma vez que

No texto, a pontuagdo funciona pois como um vestigio da relacdo do
texto com o discurso e deste com a memoria, ou melhor, como um
lembrete da meméria para o sujeito. Enquanto tecnologia produtiva na
organizacgdo textual, ela é indice textual de lugares de dispersdao (do
sujeito e do sentido) possivel (ORLANDI, 20123, p. 117).

Por se tratar de uma sinalizacdo especifica na abertura da matéria, ha, por um
lado, o recorte dos efeitos de sentido. Por outro, ao ser as reticéncias a ligacéo entre pop
star e no Japdo, a flutuacdo de significagdo é maior do que as demais pontuacdes.

As reticéncias [...] s@o signos de siléncio, presenca de uma auséncia
anunciada. Um acréscimo radical que abre para tudo, para qualquer
coisa. N&do é o vazio: elas marcam o lugar de um acréscimo possivel,
mesmo necessario, livrado a memoria, aberto ao efeito leitor (lbid., p.
121).

O leitor é, de certo modo, um cocriador dos possiveis sentidos a preencherem a
lacuna oferecida pelas reticéncias. Assim, quais elementos podem figurar entre pop star
e no Japdo? Uma questdo de ordem para o sujeito sob o rétulo de pop star no campo
musical expde alguns sentidos: faz sucesso, brilha, canta etc... Ricardo Cruz, que
segundo o subtitulo se tornou idolo da musica de animés, poderia estar cantando as
masicas pelas quais foi transformado em idolo. Contudo, as reticéncias continuam a
produzir o efeito enigmatico sobre o titulo o que é, a0 mesmo tempo, chamativo por
instigar o leitor a querer saber o que o pop star faz no Japdo, e polissémico por deixar

relativamente livre a significagdo do trecho inicial.

Por outra chave de interpretacdo, podemos entender as reticéncias como uma
tentativa de representar na escrita a pausa da fala. Tem-se, com isso, 0 emprego de um
recurso suprassegmental. "Os recursos suprassegmentais sdo de natureza linguistica,

mas ndo de carater verbal. (...) As pausas constituem um fator decisivo na organizacao
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do texto conversacional. (...) Como se vera, podem surgir sobretudo como hesitacfes”
(MARCUSCHI, 2003, p. 63). O possivel efeito de hesitacdo delineia uma orientacdo de
leitura disfdrica da noticia, pois a hesitacdo € comumente a (re)formulagdo do que se
disse ou do que se vai dizer, de maneira que, sob esse olhar, pop star pode estar em
cheque. O efeito de hesitacdo, neste caso, seria um pré-construido derivado de uma
formacédo discursiva jornalistica que se posicionaria frente ao sucesso do pop star no

Japéo, em manifesto contraste com o efeito enigmatico.

Desse modo, pode-se considerar o confronto entre os dois posicionamentos
presentes nos efeitos de hesitacdo e enigmatico aproximando-se do funcionamento

instalado pelo enunciado dividido, tal como proposto por Courtine (2009):

E encontramos, assim, imbricados na existéncia histérica dos
processos discursivos como objeto de uma AD, o linguistico e o
ideoldgico: esses dois modos de reformulacéo do enunciado dividido,
linguisticamente descritiveis, vém materializar em discurso as formas
nas quais a luta ideoldgica se manifesta na luta politica: como guerra
ideoldgica de posicéo, onde a refutacdo faz-se "por denegacéo” (...) (p.
209; grifos do autor).

Por se tratar de um titulo, cada um de seus efeitos de sentido auxilia na direcéo
da leitura de praticamente todos os sentidos contidos na matéria, de maneira a termos
pelos menos duas chaves interpretativas para ler o texto: a do enigma e descobrimento,
e a da hesitacdo e critica. E no fio do discurso que pretendemos empreender a anélise
dos segmentos integrantes da noticia, pois, além do enigma e da hesitacdo entorno do

pop star ...no Japao, muito ainda se diz.

Em O paulistano Ricardo Cruz, 29 anos, tornou-se um pop star japonés gracgas
a um resfriado, temos uma causa aparente e outras menos evidentes para 0 sucesso do
idolo da musica de animés. Um resfriado foi responsavel por Ricardo Cruz chegar a ser
um pop star japonés. Ndo fossem os maiores detalhes mais a frente na noticia, um
resfriado ndo seria justificativa para alguém tornar-se idolo da musica de animés (a
menos que as anime songs tivessem como tragos: voz grave, VOz rouca e voz com
falhas). Ora, tal despreocupacdo quanto a impressdo de clareza no raciocinio cria o
efeito de informalidade, chegando proximo do efeito de ironia. Mais um traco parece
pertencer a sintaxe de construgdo jornalistica, como o que esta na formulagdo O
paulistano Ricardo Cruz, 29 anos que carrega em seu interior constituintes estruturantes

do sucesso.
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O gentilico paulistano refere-se aos nascidos na capital paulista, Sdo Paulo. No
caso dos sujeitos do sucesso, suas origens trazem a tona condigdes especificas de sua
emergéncia. Sdo Paulo é a capital com a maior densidade populacional da América
Latina e est4 entre as maiores do mundo. S&o Paulo é o estado brasileiro com o maior
PIB da federacdo. Uma parcela significativa de celebridades vem justamente de Sao
Paulo. Ai residem os maiores centros de formacéo escolar e académica do pais, assim a
aquisicdo cultural se torna mais facilitada comparativamente a outras localidades. S&o
Paulo é um dos estados com 0 maior nimero de migrantes italianos de todo pais. Nao é
sem razao que Ricardo Cruz é fluente em japonés, Sdo Paulo tem o maior bairro oriental
da América Latina, Liberdade. Vemos que paulistano, entdo, aciona no interdiscurso
memorias ligadas as condi¢cdes de producdo que ddo as bases de sustentagdo para o

paulistano Ricardo Cruz ser idolo da musica de animés. Pois,

O acesso ao capital social de relagBes pessoais, ainda que seja decisivo
para as chances de sucesso individual em qualquer contexto, é
percebido como secundario em relacdo aos capital impessoal
econdmico e cultural. Em outras palavras, o acesso a relaghes
privilegiadas s6 é possivel a quem ja disponha de capital cultural e
econdmico (ou alguém conhece uma pessoa com acesso privilegiado a
relacBes pessoais vantajosas sem capital econémico ou cultural?) (cf.
SOUZA, 2015, p. 155)

Bem como o uso do gentilico ndo € um mero penduricalho, a idade também nao
0 é. Quando se 1€ ou se ouve de uma atriz ou cantora ja considerada famosa cuja idade é
de mais ou menos 11 anos, uma das primeiras coisas a serem comentadas é: ""nossa que
novinha" ou frases equivalentes. O oposto é igualmente significativo porque ao falarem
de uma cantora e atriz como Dercy Gongalves sempre sua idade era objeto de piadas,
criticas e justificativas para seus usos linguisticos ndo muito "ortodoxos". Se de um
lado, ha os novos, de outro, ha os idosos para o discurso do sucesso. O intervalo entre
um e outro constitui uma faixa etéria ideal. Ora, existe um periodo segundo o qual o
trabalho é incentivado pelo aparato social do capital e regulado por leis trabalhistas.
Ricardo Cruz, 29 anos, encontra-se dentre aqueles cujas forcas de trabalho estdo a

disposicao do sucesso.

A idade aliada a outros fatores como paulistano, ser fluente em japonés, conhecer
as letras (de musicas de animés), ser descendente de italianos e portugueses, mas
fanatico pela cultura japonesa cria as circunstancias de emergéncia discursiva de um

idolo da musica de animés. Trata-se aqui de alguém oriundo das camadas privilegiadas
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da sociedade brasileira que tinha condi¢cbes de, quando assumiu o microfone,
surpreender todos. Por esse angulo, percebemos a ancoragem textual-discursiva em
caracteristicas que atestam o sucesso de Ricardo Cruz diante do acaso exposto no
seguinte trecho:
No Unico ensaio antes da apresentacdo, que contou com a presenca do
maior icone de anime songs no Japéao, Hironobu Kageyama, uma das
vocalistas estava gripada e preferiu poupar-se para o show. Cruz,

fluente em japonés, conhecia as letras; assumiu o microfone e
surpreendeu todos.

E neste ponto que vozes se encontram tacitamente, ou melhor, 0 mesmo pré-
construido é reiterado algumas vezes, vinculando trés cantores, cada qual por suas
atribuicdes do sucesso. Ricardo Cruz é quem substitui a vocalista, que preferiu poupar
sua voz. Duas vozes, uma em retirada e outra em ascensdo sob a presenca do maior
icone de anime songs no Japao, Hironobu Kageyama. "Assim, a construcdo permite que
o0 que funciona como pré-construido "passe™ sem discussao como uma base sobre a qual
repousa 0 consenso” (ROBIN, 1977, p. 118-119). O discurso sobre a voz esta ai
entrelacado ao discurso do sucesso pelo pré-construido voz. Ricardo Cruz, a vocalista
(ainda que somente descrita por sua profissdo, ganhado, com isso, menor destaque) e
Hironobu Kageyama sdo agentes do sucesso por terem principalmente em suas vozes

suas respectivas forgas de trabalho e por "consentirem" a midia delas fazer propaganda.

Chama-nos atencdo a repeticdo do nome do cantor sobre quem a noticia trata,
Ricardo Cruz, em relacdo a Hironobu Kageyama, uma vez que o segundo seria
coadjuvante e o primeiro protagonista da "narrativa jornalistica". "A repeticdo ¢ um
procedimento que serve a mais de uma finalidade, mas, sem davida, parece servir a esta:
a clareza da interpretacdo™ (POSSENTI, 1993, p. 101). Como mecanismo textual, a
repeticdo é um dos muitos tracos de coesdo de um texto capaz de lhe dar clareza. Se no
lugar do nome tem-se a repeticéo ao invés de ele, cantor, pop star, entre outros, é que a

reincidéncia € produtora de (efeitos de) sentido.

Repetir € também, a um s6 tempo, uma forma de criar lugar de memoria no
discurso e atualiza-la. Por Ricardo Cruz ser retomado duas vezes, de maneira completa,
e uma, de maneira parcial através de seu sobrenome, podemos acreditar que seu lugar na
memoria do discurso do sucesso ndo estd ainda consolidado. Em contrapartida,

Hironobu Kageyama é reiterado duas vezes, uma diretamente e outra parcialmente,
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criando, por meio dessa menor repeticdo somada a sua particularidade, icone de anime
songs no Japdo, uma forga simbolica maior em seu nome. Kageyama € conhecido no
universo de musicas de animés antes de Ricardo Cruz. A mencdo a Kageyama é alusdo
a0 sucesso nesse nicho musical. Kageyama € icone de anime songs no Jap&o. O sucesso

desse abre as portas para Ricardo Cruz ser pop star... no Japao.

A voz do icone vem do Japédo ao Brasil, a voz do pop vai do Brasil ao Japao.
Sobre sua prépria voz, o cantor brasileiro faz a seguinte declaracdo: “Cantavamos
principalmente anime songs e algumas pessoas vinham me dizer que gostavam da
minha voz, mas eu nunca pensei que isso seria mais do que um hobby.” A construgédo
dessa afirmacdo por parte da personagem objeto da matéria, traz uma contribuicdo
importante dos lugares no discurso em que se ddo ndo s6 o encontro entre 0s discursos

sobre a voz e o discurso do sucesso mas também seus tengenciadores.

Ao indagarmos a que se refere 0 pronome isso em mas eu hunca pensei que isso
seria mais do que um hobby, constatamos que se trata de uma anafora por seu sentido
"depender de outras expressdes mencionadas no texto” (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, 2008, p. 36). A anaforizacdo de isso retoma Cantavamos
principalmente anime songs e algumas pessoas vinham me dizer que gostavam da
minha voz para responder a qual memoria especifica € ativada pelo substantivo hobby.
Na atualidade, o discurso do trabalho carrega em seu interdiscurso um pouco dos
dizeres vinculados a luta, "ganhar o pdo", "ganhar a vida", "labutar" etc. Por isso se
opde ao discurso do hobby como atividade fruitiva e ndo produtiva.

Portanto, ecos de efeitos de outros discursos podem ser percebidos no testemunho
do pop star. Cantar anime songs com a voz que pessoas gostem nao € trabalho, € hobby.
Trabalho tem de ser uma atividade produtiva macante e com duracdo semanal rigida.
Dai o espanto do préprio cantor ao enunciar que nunca achou ser possivel que o
trabalho de sua voz combinado com anime songs pudesse leva-lo ao sucesso de um pop
star no Japdo. Ora, 0 assombro de ter um hobby tornado um trabalho vai ao encontro
do efeito de hesitacdo no titulo da noticia que, por sua vez, revestiria o texto de ironia, a
comegar pelo subtitulo: Uma oportuna gripe tornou o paulistano Ricardo Cruz idolo da

muUsica de animés.
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Morre Whitney Houston, diva da musica pop americana®®

Aos 48 anos, ela foi encontrada morta no sabado num quarto do Beverly Hills Hotel. As
causas ainda ndo foram esclarecidas

Dona de uma voz poderosa, Houston dominou o cenario musical americano nos anos
1980 e 1990 como a cantora pop-soul conhecida como "the Voice" e a "Rainha do Pop."
Ela também atuou em filmes de sucesso como "Falando de amor" e "O guarda-costas".

"Coracao partido e lagrimas pela morte chocante de minha amiga... Ela nunca seréa
esquecida como uma das maiores vozes que encantaram a Terra", escreveu Mariah
Carey.

Por este texto estar na divisdo de Cultura da revista, entende-se que a morte de
personalidades famosas também tenha valor cultural. Cabe, entdo, lembrar que muitos
veiculos de grande, média ou pequena circulacdo possuem uma secdo denominada de
obituario. Todavia, a distincdo dos holofotes, cAmeras e microfones em vida parece ter
repercussao na divulgacdo da morte. Um sujeito do sucesso tem um diferencial dado
pela midia e por essa mesma é composto como ilustre até quando de sua morte, pois &,
em primeiro lugar, do sucesso que se diz em casos como esse. A cultura de que nossa
época é testemunha recebe o falecimento de uma celebridade, sobretudo uma do circuito
vocal, festejando seu sucesso, ou seja, vendendo produtos que remetam ao tempo no
qual a midia lhe promovia visibilidade. Feitas essas observacfes, percebemos ja no

inicio da textualidade da noticia a abertura pela qual os sentidos do sucesso se alojam.

Ha alguns tracos presentes no titulo da matéeria que precisam ser investigados por
serem coprodutores na orientagdo de sentidos no texto, que, por seu turno, recuperam
discursos. Um desses materializadores de discursos € o tempo/aspecto do verbo. No
caso de Morre Whitney Houston, tem-se morrer no presente do indicativo em
discordancia com os demais tempos verbais da noticia. Todos 0s textos carregam em

seu interior correlacGes entre tempos, segundo varios fatores, entre eles estdo o calculo

35 Publicado em 12/02/2012.
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de possiveis efeitos de sentido. "As ideias expressas por essas formas de presente
expandem-se, duram, perpetuam-se; ndo ha uma indicacdo precisa de sua ocorréncia
num determinado momento” (VARGAS, 2011, p. 33). Esse uso caracteriza 0 aspecto
durativo do verbo, engendrando, com isso, a propagacao da morte de Whitney Houston

no eterno da enunciacao.

O recurso discursivo da duracdo confere maior proeminéncia e impacto ao
enunciado, porém, como o verbo é daqueles cuja carga semantica projeta seu sujeito no
apagamento, sdo seus atributos que ganham relevo e disseminacdo. Morre Whitney
Houston, (viva) diva da musica pop americana. O predicativo ndo sé ganha duracdo
como também ja pertence a outras celebridades, ou melhor, sua durabilidade €
particularidade pré-construida no discurso do sucesso; quantas ndo sdo divas da masica
pop americana. Dentre tantas formulaces realizaveis, Morre Whitney Houston, diva da
musica pop americana € a que obteve status de titulo. Por que a inversdo da tradicional
ordem dos termos oracionais, sujeito e verbo para verbo e sujeito? Ora, "A ideologia
ndo é "X", mas o mecanismo de produzir "X" (ORLANDI, 2008b, p. 272).

"O ponto essencial aqui é que ndo se trata somente da natureza das palavras
empregadas, mas também e sobretudo das constru¢bes nas quais essas palavras se
combinam" (PECHEUX, 2011, p. 73). Ao invés de Morre Whitney Houston, diva da
musica pop americana poderia ser Morre diva da muasica pop americana, Whitney
Houston, Whitney Houston, diva da musica pop americana, morre ou ainda outro
arranjo linguistico. Nem a escolha das palavras, nem a ordem dessas € acidental. O
discurso do sucesso se materializa no eixo sintagmatico em Morre Whitney Houston,
diva da musica pop americana e, por conseguinte, distancia a morte, 0
desaparecimento, 0 pagamento do apanagio da cantora, diva da misica pop americana.
Explicando melhor, o afastamento sintatico do verbo morre de diva da mdsica pop
americana diz de quem morre e do gque permanece, a cantora falece, seu sucesso
continua. O sucesso se conserva na figura da diva da musica pop americana e suas

muitas substitutas.

Diva da musica pop americana refere-se a uma mulher cantora de um estilo de
musica popular americano. Ndo é sem razdo o emprego do termo diva, porquanto, de
acordo com Cunha (1997, p. 272), foi usado até o século XVI aludindo a deusa e
atualmente € "epiteto de cantora famosa, mulher famosa”. Diva é, até onde se pode

analisar, a Ultima divisa do sucesso no campo musical. Entretanto, o gentilico
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americana ao mesmo tempo em que restringe amplia a fama da cantora. A limitacdo do
sucesso de Whitney Houston estd em ndo ser uma diva da musica pop apenas, pois este
tipo de formulagdo permitiria uma possibilidade de leitura ampliada dos sentidos, isto €,
de sua fama no mundo. Porém, o acréscimo do adjetivo americana cerceia 0s sentidos

do enunciado, conferindo a cantora sucesso na regido americana.

De acordo com o interdiscurso, americano e americana como caracterizadores tém
servido para expressar a significacdo de norteamericano ou norteamericana; uma figura
de linguagem ocorre quando desse procedimento, o todo pela parte deveria ser, entdo,
deduzido. Essa figura é a sinédoque, que "existe quando toma-se o todo pela parte: O
Brasil em vez de a equipe brasileira” (DUBOIS et al., 2006, p. 554). Ora, a cantora é
norteamericana e canta na lingua norteamericana, o inglés, por que entdo chama-la de
diva da musica pop americana? Constata-se, através do uso de americana como
universalizante para norteamericana, um silenciamento dos sujeitos sul-americano e
centroamericano. "Ou seja, o siléncio seria 0 que néo precisa ser dito. Assim, o siléncio
seria 0 "exilio™ do sujeito, o seu desterro, pois ja estaria habitado pelo ja-dito, o pleno, o
efeito do Um: o literal” (ORLANDI, 2007, p. 89). Tal silenciamento transcende esta
andlise e chega ao uso cotidiano e frequente da lingua quando da referéncia aos Estados
Unidos por América e de estadunidense por americano. O silenciamento efetuado no

discurso dos sujeitos é tanto historico e geografico quanto politico e social.

A (norte)americana Whitney Houston ndo é apenas diva da musica pop
estadunidense, mas diva da musica pop em toda a América. Todavia, ela foi encontrada
morta no sabado num quarto do Beverly Hills Hotel. O locativo Beverly Hills Hotel
participa da construcdo do sucesso da diva da musica pop americana e retoma no
interdiscurso, por sua vez, o discurso da riqueza. Soares (2017), entre as analise que
empreendeu na revista Caras, encontrou os adjuntos circunstanciais Los Angeles e

Hollywood Hills quando da descricdo de uma sessdo de fotos de Alessandra Ambrosio:

Morar em Los Angeles, mais especificamente em Hollywood Hills,
ndo é para todos, ou seja, € um divisor de aguas claramente proposto,
do ponto de vista ideoldgico, ao expressar implicagfes como: somente
alguém com alto poder aquisitivo poder morar em tal lugar, o que traz
para a cena o status do morador (p. 131; grifos do autor).

E possivel estender a observacéo de Soares para este caso, porquanto uma diva da

musica pop americana precisaria de um lugar a sua "altura” para morrer, se nao o
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tivesse, a midia provavelmente ndo o alardearia como uma propaganda de "venham se
hospedar no hotel em que Whitney Houston passou sua Ultima noite..." "A publicidade
universal ndo € absolutamente necessaria para que as pessoas conhecam os tipos de
mercadoria, aos quais a oferta de qualquer modo esta limitada. S¢ indiretamente ela
serve a venda" (cf. ADORNO; HORKHEIMER, 1985, 134). Dessa forma, a promogéo
de bens e servigos atravessa o discurso da riqueza por meio do locativo e se assenta na

matéria-prima do trabalho da cantora, a voz.

Dona de uma voz poderosa, Houston dominou o cenario musical americano nos
anos 1980 e 1990 como a cantora pop-soul conhecida como "the Voice" e a "Rainha do
Pop." Nesse trecho, ha pontos de ancoragem e intersec¢do do discurso do sucesso e do
discurso sobre a voz. A comecar pela caracterizacdo da voz como poderosa, ja que tal
procedimento encerra efeitos de sentido e pré-construidos sedimentados no discurso do
sucesso vocal. O sintagma voz poderosa diverge de poderosa voz, na medida em que
nessa construcao o atributo ganha mais relevo enquanto que naquela é o substantivo o

elemento de maior destaque.

No limite, a poderosa voz (tal como pode ser referida a voz de Deus) cria o efeito
de poder na voz, a voz poderosa fomenta o efeito de poder da voz; o poder na voz,
imanente ao seu portador, faz 0 mundo e o que nele ha, como o fiat lux do Génesis, 0
poder da voz esta relacionado com o grau de encantamento que ela pode gerar em seus
ouvintes. Ou melhor, esse encantamento é uma constelacdo de fatores que vao desde o
eco da voz na subjetividade do ouvinte até a construcdo midiatica de gostos e valores
vocais. Portanto, a colocacdo do adjetivo poderosa traz a tona uma pré-construcdo de
nivel sintatico cujo efeito é de poténcia natural da cantora e ndo de uma fabricacdo
necessaria ao discurso do sucesso. Mais um indicativo disso ¢ a tipificagcdo de adjetivo
predicativo modalizador, na qual se enquadra poderosa, dada por Castilho (2012, p.
524):

Os adjetivos modalizadores predicam o sentido de um substantivo
numa forma subjetiva, visto que eles verbalizam uma avaliagéo
pessoal do falante sobre o contetdo desse substantivo. O significado
gue resulta dessa operacdo realga a intervengdo do locutor, razdo por

que parece adequado caracteriza-los como adjetivos orientados para o
falante.

Vé-se que ha a modalizacdo da voz da cantora, que ndo € outra coisa sendo uma

resposta ao discurso do sucesso que tem em seus sujeitos o destaque e a proeminéncia
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como apanagios naturalizados. Ademais, € a voz poderosa a responsavel por Houston
dominar o cenario musical americano nos anos 1980 e 1990 como a cantora pop-soul
conhecida como "the Voice" e a "Rainha do Pop." Na linha da naturalizagdo das
caracteristicas da cantora, segue a dominacéo do cenario musical americano, porquanto
a utilizacdo de dominar tendo a cantora como sujeito sintatico Ihe confere o status de
autdbnoma. Noutros termos, Whitney Houston se projetou no cenario musical americano
por sua voz poderosa independentemente de tudo e todos, pois ela dominou. Dominar é
um verbo que no interdiscurso aparece ligado a outros: reger, sujeitar, coordenar,
mandar, governar, comandar, imperar, tiranizar, influenciar, reinar, domar etc. As acoes
expressas por esses verbos sempre estiveram vinculadas a luta de classes em que ha o

dominante e o dominado.

Todavia, a diva da musica pop americana nao detém os meios de producdo, mas,
isto sim, a matéria-prima "comprada" e vendida pela midia, sua voz poderosa. O Vviés
ideoldgico da fabricagdo da cantora por meio de sua voz poderosa é também constatado
nos titulos que lhe sdo concedidos: "the Voice" e a "Rainha do Pop". Uma questdo se
impde: por que s um designativo estd em inglés? O primeiro, por estar em uma lingua
estrangeira atualmente considerada "mundial”, tece no fio do discurso o sucesso
universal da cantora. O compromisso com o (re)conhecimento dos epitetos de Whitney
Houston € integrante do discurso do sucesso midiatico. The Voice diz de como ela é
vista pela sua voz. E a voz o lugar de popularizacdo da rainha do pop; da voz poderosa
da diva da musica é que emerge a visibilidade Ihe dada pela midia. Se a portadora da

vO0z morre, sua voz midiatizada continua tdo viva quanto antes para ser comercializada.

E sobre a voz que ascende a dominac&o da rainha e na voz que reside 0 sucesso
por meio do qual Whitney Houston e Mariah Carey se aproximam. Outra voz de
sucesso € chamada a prestar depoimento. A declaracdo dada retoma Whitney Houston
como uma das maiores vozes que encantaram a Terra, reproduz o efeito de destaque.
Ao ressaltar a voz da falecida, a cantora que o faz, dispensa a homenagem, é projetada
para a esfera midiatica como "quem reconhece o trabalho do outro” e, com isso,
materializa o discurso sobre a voz no discurso do sucesso em sua manifestacdo. Quem
melhor para falar de uma cantora de sucesso do que outra de sucesso? Esse é 0 caso
justamente do discurso autorizado, "recurso empregado por aqueles considerados "bem-
sucedidos™ de acordo com os valores de determinada sociedade” (FERREIRA, 2010, p.

96). Os dizeres de uma celebridade acerca de uma sua par €, entre outras coisas,
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propagacao e propaganda tanto do sucesso de uma quanto do sucesso da outra, dai um

dos motivos de tanto se falar sobre o0s sujeitos do sucesso.

*hkkkikkk

Para ler Michael Jackson36

Biografia contestada do astro pop analisa a origem aberrante da industria de
entretenimento dos Estados Unidos

Segundo o jornalista Bill Wyman, na revista The New Yorker, Jackson realizou a
aspiracdo de muitos artistas ao cruzar fronteiras de mercado. “Ele conquistou uma
popularidade e uma autonomia econdmica nunca antes sonhadas por um artista negro”,
escreveu. “Em meados dos anos 1980 era o maior astro negro da histéria ao evitar
percepgdes convencionais de negritude.” Wyman afirma que o cantor, com sua VOZ
infantil, aparéncia andrdgina e pele cada vez mais branca, tornou literal o desejo de uma
estética universal.

Outro recorte de matéria oriunda do segmento Cultura da revista Carta Capital.
Noticiar uma biografia parece estar mais bem alinhado com uma concepcao de cultura
mais elitista, na qual o livro € o artefato cultural de maior valor simbdlico na
estruturacdo da cultura. Se, por um lado, é, em principio, de leitura que se trata a
reportagem acima, por outro, é de uma personalidade de sucesso, 0 que denuncia, ou
pelo menos elucida, o fato de o sucesso atualmente ser considerado integrante da
cultura. Por isso, o incentivo dado pelo titulo da noticia de se ler Michael Jackson,
porquanto a literatura, que nunca saiu ilesa das tendéncias da época, é um dos redutos
do sucesso produzido pela midia. Michael Jackson € tanto para ser ouvido, quanto para

ser lido.

36 Publicado em 07/03/2013.
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Para ler Michael Jackson se inscreve no interdiscurso da recomendacdo de leitura
por fazer uso da formula, em sentido amplo, para ler... Michael Jackson ndo era um
escritor para ser lido metonimicamente por meio de sua obra, mas, sim, um cantor. Ler e
ouvir sdo praticas distintas, do ponto de vista semantico, que, quando figuram como
recomendacdo em uma manchete, selecionam o publico leitor. Para ouvir Michael
Jackson remeteria a uma coletdnea de musicas. No entanto, a formulacdo Para ler
Michael Jackson ndo exclui aqueles que ouviam e ouvem suas cangles para se centrar
em quem |é, ao contrario, chama ouvintes a se tornarem leitores, e, no limite, leitores a

se tornarem ouvintes.

Para o discurso midiatico, por intermédio do discurso do sucesso, transformar fas
de um vulto do setor musical em consumidores de outro artefato de venda, livros dessa
personagem, é excelente negdcio, pois ha a movimentacdo de mais um nicho de lucros
que, por sua vez, aquece outros tantos. Para ler Michael Jackson € sintoma
materializado linguisticamente do que afirmou Althusser (1992, p. 94): "A ideologia
interpela os individuos enquanto sujeitos”. A ideologia do sucesso visa interpelar (o ja
interpelado) o ouvinte de Michael Jackson em um leitor e, como ricochete, tornar nao
ouvintes em leitores, por conseguinte, estes serem interpelados em consumidores das
masicas do cantor. Estratégia discursiva de reaproveitamento massivo dos existentes

recursos comercializados somada a capitacdo de mais adeptos ao sucesso do astro pop.

Para ler Michael Jackson ganha seus contornos de justificativa (do porque ler
Michael Jackson) no interior da matéria. O subtitulo Biografia contestada do astro pop
analisa a origem aberrante da industria de entretenimento dos Estados Unidos auxilia
no rastreio das condicdes de producdo e emergéncia da propria noticia, pois "é
impossivel analisar um discurso como um texto, isto €, como um sequéncia linguistica
fechada sobre si mesma, mas que é necessario referi-lo ao conjunto de discursos
possiveis" (PECHEUX, 2010, p.78; italicos do autor). Em vista disso, Biografia
contestada do astro pop remonta ndo s6 a para ler Michael Jackson como também ao
sucesso das celebridades midiaticas, ou seja, ao discurso do sucesso que as encarna.
Quem tem uma biografia contestada que analisa a origem aberrante da inddstria de
entretenimento dos Estados Unidos sendo recomendada em titulo de uma revista
estrangeira? A resposta é o ja-dito que recupera o sujeito do discurso do sucesso, 0 astro

pop, Michael Jackson.
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Ao seguirmos o fio do discurso tecido no texto, encontramos a caracterizacao de
biografia pela unidade lexical contestada, denotando um possivel avesso do que se
veicula comumente por apenas biografia. Noutras palavras, a biografia em questdo trar
ndo apenas os fatos mas também contestara os fatos que foram edificados pela indudstria
de entretenimento dos Estados Unidos. Esse &, entdo, mais um mecanismo textual de
(re)construcdo discursiva do sucesso de Michael Jackson, porquanto dira a "verdade"
por contestacdo, que ndo deve ser outra coisa sendo a heroicizagdo do cantor. Além de
ser uma biografia contestada, a obra analisa a origem aberrante da industria de
entretenimento dos Estados Unidos. O modificador aberrante traz ao trecho um trago da
formagdo discursiva que critica a industria de entretenimento dos Estados Unidos. Ora,
a face perversa da industria cultural de entretenimento norteamericana ja fora
escrutinada a fundo por muitos outros, sobretudo pelos membros da Escola de

Frankfurt, ndo sem razdo Adorno e Horkheimer dizem a esse respeito:

A fuséo atual da cultura e do entretenimento ndo se realiza apenas
como depravacdo da cultura, mas igualmente como espiritualizacao
forcada da diversdo. Ela j& esta presente no fato de que s6 temos
acesso a ela em suas reproducdes, como a cinefotografia ou emissao
radiofénica. (...) Quanto mais firmes se tornam as posi¢cOes da
industria cultural, mais sumariamente ela pode proceder com as
necessidades dos consumidores, produzindo-as, dirigido-as,
disciplinando-as e, inclusive suspendendo a diversdo: nenhuma
barreira se eleva contra o progresso cultural. (...) Divertir significa
sempre: ndo ter que pensar nisso, esquecer o sofrimento até mesmo
onde ele é mostrado (p. 118-119).

Adorno e Horkheimer deixam claro o poder da industria cultural de
entretenimento de coisificar a vida. Uma biografia de Michael Jackson é integrante
inevitavel do processo de glorificacdo de uma celebridade pelo aparato dessa industria
aberrante. Tal critica feita nessa obra se assemelha a hipotética indignacdo do homem
com o fogo trazido do Olimpo por Prometeu®’, depois de té-lo muito usufruido para
fazer tudo que lhe é exequivel com o beneficio. "Criticar para conquistar” serviria como
um rétulo para muitos dos que representam o sucesso e pretendem angariar mais fas

asseverando a desaprovacao a midia ou a industria de entretenimentos.

370 titd em questdo é protagonista de inimeras narrativas mitolégicas, dentre elas se encontra a conducédo

do fogo aos homens, e, com isso, Ihes industrializando. Cf. Mitologia grega e romana de Commelin.
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Como outro recurso de discursivizacdo do sucesso de Michael Jackson, a noticia
tem estruturas sintéticas cujos modelos sdo as formas de discurso indireto e direto, cada
qual gerando efeitos de sentidos complementares na retomada e constituicdo do
interdiscurso do qual o intradiscurso extrai sua significacdo. Entdo, para se dizer que
Jackson realizou a aspiracdo de muitos artistas ao cruzar fronteiras de mercado,
evoca-se a figura de um jornalista norteamericano, Bill Wyman, da revista de mesma
nacionalidade, empregando ai a forma de discurso indireto. Sobre esse tipo de

expressao, Platdo e Fiorin explanam:

O discurso indireto ndo se interessa pela individualidade do falante
revelada no modo como ele diz as coisas. Por isso é a forma preferida
nos textos de natureza filosofica, cientifica, politica, etc., quando se
expdem as opinides dos outros com a finalidade de critica-las, rejeita-
las ou incorporé-las (p. 185; grifo nosso).

Diante das demais partes desta reportagem, pode-se afirmar que a opinido do
jornalista Bill Wyman foi incorporada ao conjunto de ideais exteriorizadas. Todavia, 0
desempenho do sujeito responsavel pelo dito ndo deixa de ser levado em consideracéo,
pois ele ndo é qualquer pessoa, é jornalista na revista The New Yorker. Portanto, o
efeito de "objetividade analitica", tal como entendido por Platdo e Fiorin (1993, p. 184),
fica comprometido pela parcialidade impressa no texto. E na busca de criar o efeito de
verdade, o discurso direto € mobilizado em: “Ele conquistou uma popularidade e uma
autonomia economica nunca antes sonhadas por um artista negro” e “Em meados dos
anos 1980 era o maior astro negro da historia ao evitar percepc¢des convencionais de
negritude.” "Ao optar pelo discurso direto, o narrador cria um efeito de verdade, dando
a impressdo de que preservou a integridade do discurso citado e a autenticidade do que
reproduziu” (ibid.).

A reportagem serve-se de tantos mecanismos, ao (re)construir o sucesso do
cantor, que ndo € preciso ler a biografia para se saber que ela o enaltece ainda mais.
Nessa toada, o discurso indireto € repetido no seguinte fragmento: Wyman afirma que o
cantor, com sua voz infantil, aparéncia andrdgina e pele cada vez mais branca, tornou
literal o desejo de uma estética universal. Aqui multiplos elementos carecem de exame,
como a negritude do cantor, sua voz e o desejo de uma estética universal. A comegar
pela negritude, progressivamente rechacada por Michael Jackson em sua propria pele,

cujo principal sinal é o de materializacdo do discurso racista de discriminag&o.
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O astro pop desempenhou vivamente o papel de agente do sucesso como uma
celebridade com enorme visibilidade, no entanto foi impelido pelo discurso da
discriminacdo a marcar a ideologia dominante na pele, que de negra passou a
praticamente branca. Ora, o discurso do sucesso € o discurso das classes detentoras dos
meios de producdo da vida social — geradoras fundamentais das desigualdades e
discriminagdes — travestido das significacdes de gléria mididtica, de autonomia
financeira, de realizacdo pessoal e profissional, tdo potente que algemou boa parte do
potencial combativo do cantor na luta contra o racismo. Quem poderia ter maior
aderéncia do grande publico, de seus fas e demais setores da sociedade para se opor as
praticas de racismo foi justamente quem comprovou que "Toda ideologia interpela os
individuos concretos enquanto sujeitos concretos, através do funcionamento da
categoria de sujeito” (ALTHUSSER, 1992, 96).

A ideologia tem suas raizes profundas no inconsciente, agindo, muitas vezes,
sorrateiramente na elaboracdo dos sujeitos "bons" (ibid.), por isso quem nédo lhe
reconhece e lhe é contrario chama-se sujeito "mau" ou subversivo. O sujeito do sucesso
ndo pode ser mau, ao contrario, precisa ser um sujeito bom para ter seus atributos
inflamados pela midia. "A midia nesse sentido, ndo é apenas o instrumento de
imposicdo legitimada de um padrdo, mas também a arena das disputas de espaco pela
construcdo de praticas significativas dentro de uma cultura em luta” (MARTINO, 2010,
p. 147; grifos do autor). A pele cada vez mais branca gesta no interdiscurso os sentidos
aos quais todos que ndo sdo brancos estdo submetidos, o clareamento da pele de um

astro pop sdo alguns de seus efeitos.

A midia conserva a hegemonia ideoldgica em suas praticas discursivas, de modo a
perpetuar o edificio do sucesso e seus atributos, num apelo sutil a um item da sentenca
do imperador Vespasiano: "péo e circo para o povo". Eis, assim, que a voz do cantor
surge no tecido textual unida a aparéncia androgina como marca do sucesso de Michael
Jackson. A voz do astro pop é caracterizada como infantil, nos remetendo ao inicio da
Opera na Italia em que os cantores eram castrados em tenra idade para manterem um

timbre infantil ou feminino. A esse respeito, o filme Farinelli, Il Castrato® demonstra

%8 Na ldade Média, a Igreja havia proibido que mulheres cantassem no coral das igrejas. Para ndo ficarem
sem as necessarias vozes sopranos, os representantes de Deus na Terra encontraram uma solugéo ungida:
castrar jovens meninos cuja voz tenha sido considerada bela. Assim, nos corais da Santa Igreja ndo

faltariam nunca os sopranos e contraltos (os primeiros sdo tipos de vozes femininas mais agudas e com
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em seu enredo como a fama de um jovem castrado foi se estabelecendo como uma

espécie de padréo.

Wajcman (2012), acerca do cantor de Opera castrado, diz: "Le castrat tient en
quelque sorte la position de la voix off, disant la raison du désir qui lie I'nomme a la
femme. Voix ailleurs, il est la voix du désir, son Autre a la fois présent et ignoré" (p.
34)*. E essa voz infantil, também traco presente na voz feminina, que trouxe a muitos
cantores de Opera de séculos passados e a Michael Jackson o reconhecimento e a fama.
A voz infantil como um desejo do outro, desejo no qual é arrolado homem e mulher, tal
como alude Wajcman; por ser a voz de fora, isto €, nem a voz do homem, nem a voz da
mulher, mas lhes constituindo na origem, € a voz do desejo reprimido. A voz dita
infantil realiza o retorno do que ja ndo é mais, 0 encontro com a falta insistentemente

presente no Outro e o encadeamento do retorno a falta.

Portanto, a voz infantil do astro pop sustenta e da vazéo a discursos sobre a voz e

Ihes imprime as peculiaridades do discurso do sucesso assentadas no acabamento

mercadoldgico da voz. E a voz infantil, aparéncia andrégina e a pele branca a

literalidade do desejo de uma estética universal. Desse modo, ndo sé é criado o efeito de

exaltacdo da figura do cantor como também sdo estabelecidos componentes
hegeménicos da estética do sucesso.

A criacdo de um padrdo estético e sua propagacao pela midia é um

elemento na construcdo de hegemonias, identidades e praticas entre 0s

receptores, mais ou menos dispostos a pensar nesses elementos

guando de sua apropriacdo da mensagem dos meios (MARTINO,
2010, p.147).

O desejo de uma estética universal é, no fio do discurso, uma preconstrucdo do

préprio sucesso. A capitalizacdo da estética do sucesso dura o tempo da

maior alcance vocal, os segundos sdo vozes femininas de tipo mais baixo e pesado em relacdo aos
anteriores). Farinelli, cantor do século XVIII, para preservar sua voz, foi castrado em sua infancia.
Durante toda sua vida ele se tornou um grande e famoso cantor de épera, sendo levado a gléria maxima,
coberto de ouro por principes e venerado pelo publico. Dire¢do: Gérard Corbiau, 1994. (Cf. fonte desta

sinopse madificada e da pelicula https://www.youtube.com/watch?v=4q7199FIrgU).

3% Em traducdo livre: "O castrado mantém de algum modo a posi¢do da voz de fora, dizendo que é razdo
para o desejo de que liga 0 homem a mulher. Voz é, além disso, a voz do desejo, seu Outro presente e
ignorado."
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representatividade midiatica de seu sujeito, quando essa cessa, outra personalidade
assume o lugar — invariavelmente isso ocorrera, dadas as crescentes demandas
preparadas para o consumo — ou o mercado em conjunto com a midia langa produtos
que difundam e vendam a celebridade, aproveitando, assim, do alastramento do seu

sucesso, como uma biografia Para ler Michael Jackson.

*hkkkikkk

Billie Holiday*°

Adjetivos como "icone" e "auténtica" ndo bastam para descrever a importancia de "Lady
Day". Poucos conseguiram dar vida a musica como ela: sua influéncia é sentida cem
anos apds seu nascimento

"Ela tinha apenas 17 anos, um pouco acima do peso, perfeitamente bela e absolutamente
desconhecida. E cantou como se realmente tivesse vivido [0 que a cancdo dizia]." Assim
o0 produtor musical John Hammond descreve seu primeiro encontro com Billie Holiday.
Ele foi confrontado com a voz Unica dela em 1933, numa casa noturna em Nova York.

Na matéria acima, a secdo de Cultura da revista traz informacGes sobre uma
cantora estadunidense, caracterizando, com isso, um enfoque, no quesito cultural,
abundantemente estrangeiro quando da mencéo de voz. O norteamericanismo marca sua
presenca assidua na difusdo do sucesso, sendo tratado como um item da cultura
brasileira do qual leitores tém necessidade de tomar ndo apenas nota mas também
incorporarem ao seus saberes cotidianos. A influéncia dos atores do sucesso
norteamericano no plano midiatico brasileiro parece estar relacionada a uma
padronizacdo do establishment do sucesso. A noticia Billie Holiday acentua a integragédo

das importacOes estadunidenses como "propriedades” nacionais, porquanto, como um

40 Pyblicado em 08/04/2015.
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titulo, apela ao pré-construido "quem €" cuja resposta ndo se da pelo acesso ao

interdiscurso, e sim pelo intradiscurso.

A construcdo Billie Holiday (feita apenas como epiteto artistico) segue as mesmas
utilizadas em textos jornalisticos sobre celebridades brasileiras, salvo os casos em que
se antecipa o conteudo principal noticiado com elementos presentes na matéria, como
Xuxa mostra seu lado solidario em SP (cf. SOARES, 2017, p. 140). Portanto, se ha uma
estrutura relativamente estavel de abrir os dizeres acerca de celebridades nacionais,
quando se faz uso dela para enunciar o que quer seja sobre uma personalidade
estrangeira, cria-se o efeito de reconhecimento de sua importéancia no Brasil. Os
mecanismos discursivos de formulagdo dos intradiscursos reconhecem a significacéo de
organizagOes sintaticas e de seus constituintes, de modo que quando um componente
carece de paridade com outros de volumosa circulagdo, no caso 0 home, emprega-se o ja
consolidado hipocoristico ou o préprio nome como centro privilegiado de gravitacdo de
pré-construidos, qual o titulo: Shirley Mallmann (cf. ibid, p. 152).

"H4, portanto, determinacdes historicas, sociais e culturais na atribuicdo dos
nomes e apelidos, vislumbrando sua condicdo de sujeito singular e sua integragéo e
valorizacgdo social" (PIOVEZANI, 2012, p.11) e, nesse tracado, Eleanora Fagan Gough
passa a ser Billie Holiday e Lady Day. As formas de chamamento e evocacgdo carregam
a historicidade de suas condicdes de producdo e emergéncia para 0 momento de
retomadas. Ha no uso desse procedimento o assujeitamento de quem recebe um ou mais
nomes pelo fato de necessariamente se ver reconhecido na designacdo. Raros sdo 0s
caso de quem escolhe como se chamara ou qual sera sua alcunha, pois a sujeicéo esta
em sermos apreendidos pelas teias ideoldgicas da lingua que se materializam nos

discursos e, por conseguinte, n0s nomes.

E na lingua que se marcam as cores e tonalidades de que se revestem os nomes. A
carga disférica ou eufdrica se presentifica na orientacao de efeitos de sentido que a essas
denominagdes se d, tal como se pode verificar em Billie Holiday e Lady Day. De Billie
Holiday a Adjetivos como "icone" e "auténtica” ndo bastam para descrever a
importancia de "Lady Day" constitui a cadeia de deslizamento metaforico, "Isso
significa dizer que ndo se passa necessariamente de uma sequéncia discursiva a outra
apenas por uma substituicdo, mas que as duas sequéncias estdo, em geral, ligadas uma a

outra por uma série de efeitos metaféricos (PECHEUX, 2010, p. 99).
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A cantora € recuperada em varios trechos da reportagem, de maneira que a
estruturacdo desses seja ancoradouro de investigagdo. A ocorréncia dos lexemas
"icone", "auténtica" e importancia conferem a cantora e a seus demais atributos
legitimidade. Billie Holiday, também afamada pela acunha de Lady Day, ndo é qualquer
personalidade do sucesso, adjetivos como “icone™ e "auténtica” ndo bastam para
descrever a importancia sua. Ora, a carga eufdrica esta disseminada nos dizeres acerca
da cantora e, somado a isso, os limites do efeito de seu sucesso sdo recobertos por

ultrapassarem os possiveis sentidos contidos nas atribuicdes: icone e auténtica.

Né&o se pode deixar de notar a semelhanca fonoldgica da antonomasia Lady Day

com a da falecida princesa da Inglaterra, Diana, chamada popularmente de Lady Di.

Essa ganhou um hipocoristico feito a partir de seu proprio nome, aquela recebeu um

epiteto artistico por ser mais do que um icone e auténtica em dar vida a musica e ter sua

influéncia sentida cem anos apds seu nascimento. Contudo, qual o significado, para

além da designacdo de uma celebridade do universo musical, de Lady Day em lingua

inglesa? O sintagma em questdo significa, em lingua inglesa, "festa da anunciacdo da

virgem Maria*", em 25 de margo, também chamada Annunciation Day. Portanto, a

génese de seu uso esta atrelada ao discurso religioso no qual Maria, uma virgem, é a

mulher que d& a luz ao salvador do mundo, Jesus Cristo. Posto isso, o discurso religioso

e suas condicBes de producdo sdo recortadas na discursivizacdo do nome Lady Day,

abrindo, no interdiscurso, efeitos de sentido possiveis de serem referidos a Billie
Holiday.

Dessa perspectiva é interessante notar que, uma vez detectado esse

carater religioso atuando em diferentes processos de significacgdo,

podemos perceber que os varios discursos da cultura ocidental sdo

atravessados pelo discurso religioso: o pedagégico, o juridico, o

académico, o das minorias, o das "alternativas" etc (ORLANDI, 1987,
p. 9; grifo da autora).

A partir de Orlandi e da verificagdo da presenca do discurso religioso na
construgdo do sucesso de Billie Holiday, é licito reconhecer o efeito de a anunciada

arregimentado no ambito midiatico, quando do emprego de Lady Day. A cantora é a

“nformagdo extraida e traduzida livremente do diciondrio online Dictionary.com (cf.
http://www.dictionary.com/browse/lady-day). Também constam em uma das entradas de Lady Day, o
nome da cantora, Eleanora Fagan, a data de nascimento e de falecimento e o género musical que cantava,

jazz.
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anunciada tal qual a Maria biblica, entretanto, diferente dela, traz a0 mundo vida a
musica e sua influéncia sentida cem anos apds seu nascimento. Para o mercado,
parceiro efetivo da midia, o recurso discursivo € estratégico porque soa convidativo aos
ouvintes e consumidores. Ora, "Tudo o que é solido e estavel se volatiza, tudo o que €
sagrado é profanado, e os homens sdo finalmente obrigados a encarar com sobriedade e
sem ilusdes sua posicdo na vida" (cf. MARX; ENGELS, 1996, p. 69).

A incorporacdo de tracos do discurso religioso pelo discurso do sucesso faz jus a
mercadologizacdo do mundo, sobretudo, dos artefatos de maior poder simbélico. Evocar
figura t&o significativa na sagrada narrativa ocidental para intitular uma personalidade
midiatizada é, entre outras coisas, mostrar a ilimitada capacidade de sujei¢do pelo
discurso e capitalizar o maior numero de participantes de religibes para aderirem a
celebridade. "As palavras "mudam de sentido™ ao passar de uma formacao discursiva
para outra” (PECHEUX, 2011, p. 73; grifo do autor), contudo a historicidade presente
nas condi¢bes de producdo dos discursos pode ser recuperada via interdiscurso, de
maneira que justamente os efeitos de sentido vinculados a essa historicidade possam ser

utilizados no engendramento de outras formacdes discursivas, como neste caso.

Diante do exposto, é admissivel a relacdo entre discursos cuja base orientacional
porte tracos ideoldgicos similares ou a apropriacdo de elementos caracteristicos de um
discurso por outro, tal como visto acima e como pode ser verificado no seguinte trecho:
"Ela tinha apenas 17 anos, um pouco acima do peso, perfeitamente bela e
absolutamente desconhecida™. Trecho atribuido ao produtor musical John Hammond
que esta atado ao discurso da beleza efetivamente presente também em analise anterior,
de uma beldade russa. E a partir da recuperacdo dos imperativos contidos no
interdiscurso sustentador do discurso da beleza que interpretamos mais essa conjuncao

discursiva no interior desta noticia.

A idade quando enunciada em textos informativos, como observada em Morre
Whitney Houston, diva da musica pop americana, traz um conjunto consideravel de
dizeres passiveis de observacdo. Tinha apenas 17 anos cria, pelo circunstanciador
adverbial apenas, uma moca jovem, contudo na década de 30 do século passado, aos 17
anos tanto mulheres quanto homens ja eram considerados adultos e muitos ja
desempenhavam o papel de “chefes” de familias. Os 17 anos estdo também
caracterizados por um pouco acima do peso que, por sua vez, € contraposto por
perfeitamente bela e absolutamente desconhecida. Um pouco acima do peso, mas

155



perfeitamente bela e absolutamente desconhecida é o efeito de contraposicdo
cumprindo seu oficio quando a legitimacéo de uma personalidade de sucesso passa pela
higienizagédo do discurso da beleza.

As lentes que captam a forma fisica da celebridade e lhe atribuem um pouco
acima do peso, mas perfeitamente bela e absolutamente desconhecida sdo as de um
agente do sucesso musical, logo, "entendem do assunto”. Tanto é verdade que, por
intermédio de John Hammond, de absolutamente desconhecida passou a Billie Holiday
e a Lady Day. Estamos perante o discurso autorizado, tal como lhe define Ferreira
(2010, p. 95). Portanto, o aspecto fisico do sujeito do sucesso precisa encarnar as
prescricdes impostas pelo discurso da beleza, que dita desde peso, estatura, cor de pele,
cor de cabelo, cor de olhos, delineamento muscular até como os itens anteriores devem
estar dispostos. Billie Holiday passou no teste com a ressalva de encontrar-se um pouco

acima do peso.

A voz da cantora é trazida a tona sendo caracterizada como Unica. A respeito dos
dizeres sobre a voz, o adjetivo Unica pouco revela sobre a voz de Billie Holiday, ja que
cada voz € Unica no que tange a sua composicao de tracos, timbre, altura, velocidade,
tessitura e poténcia. "Pour un artiste, un mélomane ou une cantatrice, la voix est
caractérisée par son timbre, son ampleur, sa tessiture, son registre, son volume dans la
gamme musicale, ses harmoniques dans une culture"*? (VASSE, 2010, p. 80).
Entretanto, € uma voz Unica porque é uma "encantadora" voz do sucesso. A
singularidade desta voz esté aliada a perfeitamente bela, uma vez que a invisibilidade da

primeira se manifesta na visibilidade da segunda.

O encontro entre o discurso sobre a voz e o discurso do sucesso, nesta matéria
jornalistica, se da sob circunstancias segundo as quais a criacdo de efeitos de sentido faz
remissdo a historicidade, que, entdo, precisa ser examinada. Melhor explicando: no
trecho em que a voz Unica € enunciada, seu lugar de ocorréncia também o €, qual seja,
casa noturna. A voz unica é confrontada na casa noturna em Nova York, um dos
centros financeiros mais importantes dos Estados Unidos. O lugar em que é Unica evoca
o discurso da prostituicdo. Casa noturna, ainda que atualmente tenha passado por

transformacfes em seu emprego, equivale a bordel, a cabaré, a prostibulo, a lupanar, a

42 Em tradugdo livre: "Para um artista, um amante da mdsica ou um cantor, a voz é caracterizada pelo seu

timbre, sua tessitura, seu registro, seu volume na escala musical, seus harmdnicos em uma cultura™.
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boate etc. Em vista disso, pode-se considerar a utilizacdo de casa noturna como um
eufemismo por se tratar de uma figura publica com consolidado prestigio midiatico.
Portanto, as condi¢Ges de emergéncia da publicidade da voz de Billie Holiday estdo
conectadas as suas condicdes de vida, que precisam ser maquiadas, quando néo

apagadas, para integrarem o sucesso da cantora.

A voz Unica estd no lugar em que as demais vozes ndo sao ouvidas, tampouco
conhecidas. Uma voz reconhecida por quem tem a chancela da inddstria da voz para
fazé-lo. A voz Unica passa, ao deixar a casa noturna para ganhar as telas e microfones
do mundo do sucesso, pela higienizacdo do discurso conservador da moral e dos bons
costumes que, por todo seu aparato midiatico e retdrico-discursivo, lhe transforma na

figura imaculada de Lady Day.

Breves consideragdes

A revista Carta Capital veicula em sua secdo Cultura reportagens sobre
personalidades afamadas pela midia e, consequentemente, pela sociedade em um
discreto movimento publicitario. Parece ndo haver saida a publicidade, porquanto essa é
agenciadora de recursos que lhe promove a continuidade, mesmo em veiculo
progressista de comunicacao. Por nossas buscas nos terem levado sempre ao ambito da
cultura, no que diz respeito a classificacdo dada pela revista as matérias, podemos
afirmar que as vozes do sucesso alcancaram o patamar de artefatos culturais. Os
mesmos podem ser comercializados e, para tanto, precisam de visibilidade, quanto

maior for essa, maior podera ser sua comercializacao.

Nas analises, percebemos os diversos expedientes a partir dos quais o discurso do
sucesso lanca méo para (re)criar celebridades, de maneira a lhes naturalizar o sucesso da
voz. A potente interlocucdo de discursos no interior das noticias, reforcando a
proposicdo dialégica dos sentidos, defendida por Bakhtin/VVolochinov (1981), perfaz
trilhas intrinsecas a voz no discurso do sucesso, quais sejam: a beleza, a autoridade, o

enigma (para 0s menos conhecidos), a norteamericanizagdo das Américas, a negritude, a

157



feminilidade, o sagrado, a higienizacdo etc. Esses sdo postos, a apartir da esfera cultural,
em marcha como efeitos de sentidos necessarios aos dizeres sobre os portadores de
vozes do sucesso mobilizam outras produgdes discursivas que se efetivam na lingua, na
ideologia e no inconsciente, visto que "Na producéo do discurso, o sujeito sofre a tripla

determinacéo: a da lingua, a da ideologia e a do inconsciente” (BARONAS, 2011, p.16).

Visto isso, é possivel percebermos a mobilizacdo e conservacdo de certas
unidades do discurso encontradas no discurso da filosofia (capitulo I1I). Entre elas,
estdo os efeitos que se materializam nos dizeres sobre a voz no tecido argumentativo
incorporado a égide do prazer estruturante do ouvir: a unidade do discurso do
reconhecimento da voz, que p6de ser examinada nos enunciados acerca da voz que
receberam circulacdo, promovendo, assim, maior visibilidade e possibilidade de se
conhecer e/ou ser lembrada a celebridade. A unidade do discurso da beleza da voz com
a qual se ligam a sentimentos nobres e positivos e, de acordo com uma modalidade
contréria de estética, a sentimentos inferiores e negativos. As unidades do discurso do
reconhecimento e da beleza estdo integradas ao discurso do sucesso midiatico do qual

participam dizeres sobre a voz.

O discurso do sucesso examinado na revista se assenta, em boa parte, no
universalismo norteamericano. Assim, hd uma marcante recorréncia da difusdo de
personalidades norteamericanas cuja fama tem de ser edificada também no Brasil. De
todos os excertos, apenas um tratava de um brasileiro que faz sucesso no Japao. Nos
demais recortes, a presenca de cantores estadunidenses é flagrante, corroborando, entre
outras coisas, uma possivel importacdo do carater propagandistico da musica na

América do Norte, como tal nos expde Adorno (1999):

A masica, com todos os atributos do etéreo e do sublime que Ihes sdo
outorgados com liberalidade, €é utilizada sobretudo nos Estados
Unidos, como instrumento para a propaganda comercial de
mercadorias que € preciso comprar para poder ouvir musica (p. 77).

Portanto, a voz, a musica e 0 sujeito do sucesso constituem as bases de
mecanismos de propagacdo do comércio de artefatos culturais, as vozes do sucesso.
Noticias "inocentemente" trazidas a publico com vistas a informar, a entreter e a
influenciar leitores, encaminham-lhes para o mercado musical da industria cultural.
Carta Capital, nos textos analisados, se colocou a servigo do discurso do sucesso:

mostrando-o, difundindo-o e propagando-o como informacéo cultural de interesse por
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parte de seus leitores. E, com isso, demonstrou contradicdo na sua pratica jornalistica,
pois em 23 de outubro de 2013, na edi¢do impressa n® 771, sua reportagem de capa foi
Como se constroi uma celebridade.

Essa matéria evidenciou uma critica aos mecanismos de construgdo midiatica do
sucesso. Nela sdo mencionadas personalidades com grande capital de fama, como Pelé e
Xuxa, e outras concebidas como subcelebridades. Em alguns trechos é possivel
constatar a mercadologizagdo do sucesso: "A pessoa é um produto que eu vou langar no
mercado. E um projeto, diz o assessor Cacau Oliver. Beleza, astlcia e factoides s&o a
parte da construgdo da fama"; "Com o declinio da centralidade da televisdo e da
imprensa para definir quem é famoso, uma nova economia da atencgdo surge. A ldgica é
viral, depende da aceitacdo do consumidor"; "Ndao adianta eu me vender como chique.
O que vende mesmo é o bumbum”. Esses recortes explicitam e demonstram como o
sucesso € um tipo de influéncia exercida pela midia na constituicdo de informagdes. O

sucesso € um produto, um rosto, um bumbum ou uma voz, como vimos mais acima.

Ao demonstrar 0 sucesso como uma construcdo midiatica, a Carta Capital exp0s
uma das facetas da construcdo em massa de celebridades: a sistematica exposicao pelas
cameras e holofotes, descuidando talvez do discurso. Por citar nomes, e até quantias, em
uma "receita da fama", presta um relevante esclarecimento a seu publico leitor, por
outro lado, incorre no alvo da prépria critica. Perfaz, dessa maneira, ao longo desses
anos pesquisados, a promulgacdo dos sujeitos do sucesso como uma auxiliar da
indUstria do sucesso. Um detalhe do artigo Como se constr6i uma celebridade salta aos
olhos e necessita ser observado: as celebridades e as subcelebridades de que o texto trata
sdo todas brasileiras. Em momento algum sdo mencionadas personalidades
norteamericanas ou de outras nacionalidades. Isso pode, a partir de nossas breves
consideracBes, querer dizer que é somente no Brasil que existe um maquinario

preparado para fazer aparecer sujeitos do sucesso.

A tecnologia de fabricacdo do sujeito do sucesso transcende um pais. Tal como a
prépria revista revela, a despeito do conhecimento da engenharia da celebridade, ao
reproduzir euforicamente os dizeres sobre as vozes do sucesso (sobretudo, de origem
norteamericana), apresentando suas virtudes. Nesse diapasao, a Carta Capital soterra sua
propria critica para dar vazdo a eventos sobre 0s sujeitos do sucesso noticiados na
grande midia, para, dessa feita, ndo deixa-la passar a frente ou pelo menos manter certa

igualdade na comunicacdo de "fatos importantes”. Portanto, a revista, de cunho
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progressista, na tentativa de elaborar artigos formadores de opinido critica ao seu
publico, incorre na difusdo do discurso do sucesso mididtico como artefato cultural, de
maneira a exaltar seus protagonistas, que, como vimos, tém suas vozes apropriadas pela

engenhosa industria da musical e transmitidas pela midia.
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Folha de Sdo Paulo

Trata-se de um jornal diario de circulacdo nacional impressa e digital, produzido
em S&o Paulo. De acordo com os documentos da propria Folha, se¢do virtual historia da
Folha®3, e do texto sobre este periddico contido na enciclopédia livre** da internet, sua
criacdo data de 1921 pelos editores: Olival Costa e Pedro Cunha. Porém, é em 1960 que
os trés titulos da empresa ("Folha da Manha", "Folha da Tarde" e "Folha da Noite") se
fundem e surge o jornal Folha de S. Paulo. De 1921 até os dias atuais, a Folha
acompanhou inimeros fatos nacionais e internacionais e carrega um historico de

posicionamentos que, em sua maioria, confrontam-se com uma ideologia progressista.

Desde os primeiros governos populares no Brasil, a Folha se preocupa com a
conquista da classe média burra (para usar uma figura do sociélogo Jessé Souza [2015]
usada para designar esse segmento social). Seu progressivo lanco de conquista da
opinido publica, iniciou-se em Sdo Paulo e foi se alastrando por todo o territorio. As
criticas a Getulio Vargas, o siléncio colaborativo aos abusos da ditadura civico-militar, a
depreciacdo dos politicos do PT no escandalo do mensaldo, a divulgacdo de uma ficha
policial falsa de Dilma Rousseff, por ocasido das eleicdes de 2010, entre tantas outras
noticias, erigem um conjunto de formacgdes discursivas com um possivel “"complexo
com dominante" cuja palavra sintese é conservadorismo. Pode-se percebé-lo nas se¢des
e em seus cadernos produzidos para uma aristocracia de classe média instruida pela

"informacdo" e pela "cultura letrada".

A Folha possui entre suas secOes, tanto na modalidade impressa quanto na
modalidade digital, os seguimentos: Opinido, Poder Mundo, Economia, Cotidiano,
Esporte, Cultura. Nossa busca compreendida entre 2010 e 2015, realizada na plataforma
virtual, acerca dos dizeres sobre a voz das celebridades, ficou praticamente circunscrita
a secdo Cultura na qual se encontra o caderno llustrada. Os critérios que nés utilizamos,
entdo, foram: a voz estar manifestamente expressa e caracterizada textualmente e a
personalidade da qual se diz ser uma celebridade midiatica. Tais critérios acabaram por

nos levar ao campo da musica no qual as vozes recebem algum tipo de comentarios e/ou

4 Cf. http://www?1.folha.uol.com.br/institucional/historia_da_folha.shtml.

44 Cf. https://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S.Paulo.
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de avaliacBes. Nela encontramos os seguintes titulos: A primeira vez (2010),
Pagodinho fecha o bau de cang¢Bes aos novos no samba (2010), Susan Boyle oferece
mais do mesmo em album sé bonitinho (2011), Band of Horses mostra no Brasil
cangdes sentimentais e tristes (2012), Roberto Carlos s6 inova na gravata e
emociona publico (2013), Michael ndo morreu (2014), Neil Young soa ridiculo a

frente de orquestra (2014) e Billie Holiday fecha século de talento e dor (2015).

As matérias de cujos titulos acima foram mencionados, receberam recortes para
serem incorporadas ao inicio de suas respectivas analises. Portanto, o leitor pode
conferir os trechos nucleares de onde quaisquer elementos sintagmaticos possam ter
sido extraidos, sem prejuizos para a compreensdo da leitura. Tentamos, por esse
expediente, preservar a0 maximo 0s contextos enunciativos das noticias, ou seja, as
informacBes de quem, de quando, de onde, de como e 0s eventuais porqués foram
mantidas. Dito isso, passamos efetivamente as analises a respeito do discurso sobre a
voz no discurso do sucesso detectado no jornal Folha de S. Paulo.
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A primeira vez®

Ha 30 anos, apresentacdo de Frank Sinatra no Maracana desafiou limitacGes técnicas e
estrutura precéria para colocar o Brasil na rota dos grandes shows

Foi a primeira vez que um megastar internacional precisou de um estadio de futebol
para se apresentar para uma platéia brasileira: Frank Sinatra (1915-1998), para 175 mil
pessoas, no Maracand, em 26 de janeiro de 1980 — h& 30 anos.

Até entdo, uma coisa era 0 Maracand receber o papa Jodo Paulo 2° ou o pastor
evangélico Billy Graham, promover a chegada anual do Papai Noel ou abrigar
regularmente um Flamengo x Vasco para 150 mil pessoas. Outra era servir de palco
para o cantor mais exigente do mundo.

A Vvoz

Ao contrério deles, Sinatra precisaria de um minucioso e complexo projeto de som para
que sua voz, emoldurada pela orquestra de 40 figuras regidas por Vinnie Falcone,
chegasse ao mesmo tempo e com 0 mesmo volume, timbre e clareza em todos os pontos
do estadio.

E preciso lembrar que Sinatra era um cantor — ndo um performer que compensasse a
pouca voz com rebolados, canhdes de luz ou fumaga e anarquia sonora. Cantores
existem para ser ouvidos.

O recorte acima, encontrado na secdo llustrada, exibe uma reedigdo de A
primeira vez em que o cantor e ator norteamericano esteve no Brasil para fazer um
show. No ano de 2010 o evento completou 30 anos e, aparentemente por isso, foi
noticiado gerando um efeito de comemoracdo. Uma indagacdo, entdo, surge dessa
celebracdo: por que evocar um fato sem real relevancia social, politica ou cientifica em
um meio de disseminagdo de informacdes? Ha talvez quem dissesse que a noticia se
refere a cultura e, portanto, chegariamos ao mesmo lugar no qual se encontra a inicial
discussdo sobre a area Cultura da revista Carta Capital. Assim, uma questao passivel de
resposta se coloca: a quem se dirige A primeira vez? Ora, "A elite dominante é ao
mesmo tempo a fonte, a protagonista e a leitora das noticias; uma circularidade que
exclui a massa da populacdo da dimensdo escrita do espago publico definido pelos
meios de comunicacdo de massa” (KUCINSKI; LIMA, 2009, p. 85). Contudo, ha a
mobilizacdo sistematica e frequente de mecanismos discursivos para que o0 grande

publico engaje-se aos projetos culturais criados pelos donos do poder.

45 E1, llustrada, 26/01/2010.
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E através de artigos como esse, e de outros tantos, que se pode desenvolver ou
pelo menos propagar um gosto por cantores e géneros musicais tipicamente ndo
brasileiros. A interdiscursividade presente no subtitulo, H& 30 anos, apresentacéo de
Frank Sinatra no Maracana desafiou limitacfes técnicas e estrutura precaria para
colocar o Brasil na rota dos grandes shows, traz ao texto a pobreza do sucesso e dos
proprios sujeitos do sucesso nacional & época. A primeira vez pré-constroi os discursos
de iniciacdo a algo e, a0 mesmo tempo, diz sobre uma situacdo de anterioridade que, no
caso, se refere ao pais por receber o cantor mais exigente do mundo, Frank Sinatra. E,
como segue o titulo, o Brasil pode ser colado na rota dos grandes shows. E a razdo
publicitaria exprimindo seu desejo por intermédio do jornal, j& que os grandes shows
dos quais a noticia trata sdo os grandes festejos do capital em que ingressos custam

pequenas fortunas e enormes estruturas de servicos séo dispostas a comercializagéo.

Diante desse quadro, os desdobramentos da esfera do consumo
apresentam duas consequéncias significativas: a) a massificacdo dos
mercados (ja ndo mais privilégio da elite, porém, ndo necessariamente
democréticos) proporcionou (...) uma ampla gama de estilos de vida e
de atividades de lazer; e b) a transi¢cdo do predominante consumo de
bens para o crescente consumo de servicos (servicos pessoais,
comerciais, educacionais e de saude, além, evidentemente, daqueles
de diversdo, de esportes, de espetaculos etc.) (PIOVEZANI, 2003, p.
51).

E a primeira vez que um megastar internacional precisou de um estadio de
futebol. Caso o sucesso do cantor pudesse ser medido e comparado, teriamos o
Maracana com 175 mil pessoas e personalidades que o ombreariam: o papa Jodo Paulo
I1, Papai Noel, o pastor Billy Graham. Em virtude dessas trés figuras serem religiosas,
evocam, consequentemente, o discurso religioso. Esse campo ja aderiu ao discurso do
sucesso, uma vez que pastores e padres compdem musicas de sucesso e se integram a
promoc¢do midiatica. No entanto, o sucesso religioso, por estar ainda atrelado aos ritos e

dogmas, ndo é tdo grande quanto o sucesso secular, como nos prova Frank Sinatra.

A analogia feita entre 0o megastar internacional e outras pessoas publicas
condiciona o efeito de superioridade quanto a sua popularidade em relagéo a elas, de
maneira a alimentar seu celebrado sucesso e, atualmente, exprimi-lo como um legado.
Frank Sinatra, bem como os quais fora cotejado, usava a voz como meio de alcangar as
multiddes, todavia, ao contrario deles, a sua voz era sua principal forca de trabalho e da

qual tirava o (mega)estrelato de sua profissdo. A voz ganha realce aqui por se encontrar
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destacada do texto tal como um titulo sobre o qual se ira discorrer, consequentemente, o

sintagma, a voz, se torna um pré-construido.
O pré-construido parece ser da ordem de cada FD ou daquelas com as
quais cada uma estd em posicao de franca alianga. Em outras palavras,
0 "todo complexo™ pde a disposi¢do um conjunto x de pré-construidos,
mas, para cada sujeito, ou para cada "comunidade" de sujeitos (ou
ainda para cada FD), sO estdo seleciondveis os pré-construidos
aceitaveis para essa FD. Dizendo de outro modo, s6 estdo disponiveis,

para cada FD, os pré-construidos cujo sentido é evidente para essa FD
(cf. POSSENTI, 2009. p. 156).

A voz, da maneira como posta na noticia, remete ao sucesso de Frank Sinatra. A
sua saliéncia emoldura a complexa relacdo entre o discurso do sucesso midiatico e 0s
dizeres sobre a voz. A voz enuncia a longa jornada trilhada no discurso do sucesso para
se chegar (ao Brasil). Um pré-construido forjado nas esteiras de muitos shows, discos,
cds, textos, entre outros, integra o conjunto textual anterior e posterior a sua entrada no
jogo discursivo materializado neste artigo. Um dos seus maiores efeitos, sendo o maior,
é justificar o sucesso do megastar internacional. Portanto, as condi¢fes historicas de
producédo e emergéncia de a voz lhe conferem o status de um pré-construido instaurador
de memoria discursiva. "Ou seja, que a relacdo entre a materialidade e algum referencial
é sempre o efeito de um processo que tem, para simplificar, um pé na histdria e outro na

articulacdo especifica da materialidade dos enunciados” (ibid., p. 63).

A voz sustenta o sucesso do qual a noticia é propaganda e imprime na sequéncia
textual o efeito de causa, pois havia necessidade de a voz do cantor chegar ao mesmo
tempo e com o mesmo volume, timbre e clareza em todos os pontos do estadio. Frank
Sinatra, como faz questdo de lembrar os Gltimos trechos do texto, era um cantor,
contudo, ndo como aqueles que compensassem a pouca voz com rebolados, canhdes de
luz ou fumaca e anarquia sonora. A comparacao presenteia o megastar internacional
com elogio a sua voz por sé-la farta, copiosa, longa etc., e, a um s6 tempo, efetua uma
critica aos cantores de pouca voz, porquanto esses, para "fazerem sucesso”, usam de

outros recursos.

Ora, o velho discurso determinista conservador ganha eco nessa censura ao

sucesso eclético, ensejando, com isso, uma espécie de sucesso "puro”. Cantores existem
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para ser ouvidos®® é uma sentenca cujo teor ideoldgico expressa um aparente
preconceito acerca dos rebolados, canhdes de luz ou fumaga e anarquia sonora como
auxiliares da pouca voz. Néo restam dulvidas: cantores existem principalmente para
serem ouvidos, mas, como o discurso do sucesso se apresenta (SOARES, 2017),
também para serem vistos e reproduzidos nos mais diversos meios de divulgagédo

publicitéria, conforme o ideal do mercado, vender.

*hkkkikkk

Pagodinho fecha o bal de cancdes aos novos no samba*’

‘Quem tem ai pra gravar samba?’, desafia compositor, para quem jovens intérpretes
‘mudam muito’ as cangoes

Conforme foi fazendo mais e mais sucesso popular, a voz de Zeca Pagodinho se tornou
uma das pontes eficazes entre os compositores do samba — estreantes ou veteranos — e 0
grande publico.

Ao contrario de quase todos os outros cantores do mundo, Zeca ndo vé problemas em
cantar de manha. Também néo aquece a voz.

“Eu gravo bebendo cerveja pra voz ficar rouca”, diz, enriquecendo sempre o carater
personagem do personagem que construiu para si. “Se a v0z sair muito certinha,
ninguém vai acreditar que € o Zeca Pagodinho cantando.”

A secdo llustrada do jornal apresenta na noticia sobre Zeca Pagodinho as linhas
do sucesso da voz do cantor. Toda ela tem seu vértice apontando para a voz como ponte

eficaz entre os compositores do samba — estreantes ou veteranos — e o grande publico.

46 Sobre o fato de ndo haver a concordancia adequada do verbo ser no periodo, segundo a gramatica
normativo-prescritiva, ndo sera objeto de nossa analise, faremos apenas alusdo ao caso de Dora Kramer
analisado por Marcos Bagno (2003), A norma oculta, no qual o preconceito social e linguistico foram
percebidos na escrita da jornalista, porém as faltas de concordancias dessa denunciavam o que tanto ela
atacava, sua propria classe social.

47 E12, llustrada, 03/08/2010.
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A voz €, entdo, a chave interpretativa de Pagodinho fecha o bal de cang¢des aos novos
no samba. A comecar pelo titulo que parece criar uma espécie de metéafora pelo
sintagma verbo-nominal fecha o bal de cangdes, pois essa organizacdo linguistica faz
alusdo ao fato de jovens intérpretes ‘mudarem muito’ as cancdes. E justamente na

mudanca que a voz ganha o foco da atencédo no artigo.

Em outros termos, fechar o bal de canc¢des quer dizer do encerramento de
empréstimos musicais aos iniciantes na carreira e, por conseguinte, mudam muito as
cancOes serve de pretexto para tal iniciativa de Zeca Pagodinho. Ora, tal feito é, para
muitos, o fechamento de portas, porque, como vimos em outras analises, a
apadrinhamento é um dos caminhos para se atingir o sucesso. Pagodinho fecha o bal de
cancBes aos novos no samba e também fecha as portas, fecha os caminhos, fecha a
concorréncia. O verbo fechar, cujo sujeito e Pagodinho, estad no presente do indicativo,
forma segundo a qual Vargas (2011) assegura expandir e perpetuar as ideias expressas
em um determinado momento. No interdiscurso esse expediente, somado ao seu
significado socioecondmico, assinala o posicionamento discursivo assumido pelo
responsavel do texto, em ultima instancia, o jornal, e estabelece de maneira contundente

a formacao discursiva da midia.

Zeca Pagodinho esta investido do sucesso necessario para "decidir fechar o bau
de cangdes aos novos no samba porque tem em suas cangbes e em sua voz a fama ja
consolidada para fazé-lo. Conforme foi fazendo mais e mais sucesso popular, a voz de
Zeca Pagodinho se tornou uma das pontes eficazes entre os compositores do samba —
estreantes ou veteranos — e o grande publico. Esta em sua voz a autoridade do forte aos
fracos, do senhor aos servos e do pai aos filhos. A voz de Pagodinho é o pré-construido
do seu sucesso e, por conta disso, também padrdo de comparacdo. Vozes novas no
samba tém na voz do cantor um horizonte, nas suas letras uma forma da qual tiraram
proveito para se aproximar do contedo. Portanto, uma estrada para a fama esta fechada
aos novos no samba, ficando, ao que se pode subtender do titulo, aberta aos velhos no
samba.

O campo que o fetichismo musical mais domina é o da
valorizagdo publica dada as vozes dos cantores. O atrativo
exercido por estes Gltimos é tradicional, bem como o é a

vinculagéo estreita do sucesso com a pessoa do cantor dotado de
bom "material” (ADORNO, 1999, p. 75).
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O sucesso do cantor é discursivizado como unico no interior do territorio do
samba, como é possivel depreender do que foi dito e, sobretudo, da formulacdo ao
contrario de quase todos os outros cantores do mundo, Zeca ndo vé problemas em
cantar de manha e também ndo aquece a voz. A formacdo discursiva coerente ao
mercado estd, nesse eixo sintagmatico, articulada ao eixo paradigmatico de onde se
produz o efeito de singularidade a Zéca Pagodinho. A partir dessa visada, a fetichizacéo
tanto da voz quanto do artista ganha contornos repetidos como um tipo de metodologia

do sucesso.

Segundo a ldgica dos empresarios, 0 mercado consumidor de
produtos dos artistas de marketing deve financiar a permanéncia
de artistas auténticos, ndo fabricados nas companhias,
considerando o alto custo destes ultimos e o retorno, a médio
prazo, dos investimentos. Desta forma, a indlstria gera, como
velocidade e competéncia, grande quantidade de produtos que
serdo veiculados a exaustdo e substituidos de acordo com o0s
indices de vendagem alcancados. Teremos a oportunidade e
verificar que sdo os produtos dos artistas de marketing que
movem a grande industria fonografica. Mais uma vez, a questao
que permanece diz respeito a pouquissima disposicdo da
industria de inovar, ou simplesmente melhorar, a qualidade dos
produtos destinados ao grande publico consumidor, ou 0s
produtos para 0s quais se espera grande vendagem. A repeticao
das mesmas férmulas (para ndo dizer da mesma férmula) cativa
0 consumidor pela situacdo de conforto e familiaridade
promovidas pelo reconhecimento, como foi apontado por alguns
autores e, desta forma, garante a industria um lucrativo e
imediato retorno financeiro (cf. DIAS, 2008, p. 94).

Portanto a industria fonografica se utiliza de um padrdo do sucesso e 0 propaga
indefinidamente. Nessa toada se encontra Pagodinho fechando o bau de cancdes aos
novos no samba, posto que 0s novos podem se tornar mais gastos do que lucros. Vemos,
entdo, a noticia (e necessariamente a voz do cantor) ecoar o discurso do grande
mercado, do qual Zeca Pagodinho é um representante legitimado pelo sucesso. Dias
explicita a constituicdo da estrutura do sucesso do qual faz parte o cantor e outras
"grandes vozes" da masica e, a0 mesmo tempo, expdes a implementagéo da recepcao do
sucesso pelo grande publico. Esse é, por sua vez, assujeitado ao que a industria de
entretenimento fonografico Ihe oferece como sendo o melhor, ou seja, um cantor que
fecha o bal de cancBes aos novos, que desafia, que se tornou uma das pontes eficazes

entre compositores, que ao contrario de quase todos o0s outros cantores do mundo, néo
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vé problemas em cantar de manh&, que também ndo aquece a voz e que enrigquece

sempre o carater personagem do personagem gue construiu para si.

Além das imbricacdes discursivas vistas acima, os dizeres sobre a voz sdo
atravessados pelo discurso da propaganda do entorpecimento que é utilizado como um
pretexto para que a voz do cantor ganhe suas caracteristicas, ja que se a voz sair muito
certinha, ninguém vai acreditar que é o Zeca Pagodinho cantando. O aspeamento feito
a fala do artista ndo impede a publicidade dada a cerveja, pelo contrario, por ser um
agente do sucesso que diz eu gravo bebendo cerveja pra voz ficar rouca, e, por
consequéncia, ter sucesso, a publicidade conquistada pela cerveja € muito maior. Porém,
a qual cerveja se refere Zeca Pagodinho? Talvez, por ndo existirem marcadores
linguisticos nos excertos, pudéssemos ser levados a crer que se trata de qualquer uma,
entretanto a intertextualidade tematica entre sua fala e uma composicdo sua, gesta a
interdiscursividade propagandistica de uma marca de cerveja, a Brahma. Na letra da
cangdo Eu Sou Brahmeiro?®, o artista faz literalmente uma apologia a cerveja Brahma,
de forma que é possivel ler em suas declaracBes que se bebe cerveja muito mais do que

somente pra voz ficar rouca e nao sair muito certinha.

E, portanto, na remissdo ao interdiscurso de eu gravo bebendo cerveja pra voz
ficar rouca e se a voz sair muito certinha, ninguém vai acreditar que é o Zeca
Pagodinho cantando que averiguamos suas condicdes de producdo e vemos uma
parcela do funcionamento da intersecgdo dos dizeres sobre a voz com o discurso do
sucesso. A publicidade dentro da propria promog¢do do sujeito do sucesso é um forte
traco do discurso do sucesso (cf. SOARES, 2017) que se conserva nos dizeres sobre a
voz de celebridades. Proposicdo social estabelecida pelo capital de mercado e por suas

estruturas discursivas disseminadas, sobremaneira, pela midia.

48 De manha cedo eu me benzo, me levanto e vou trabalhar/ Tudo o que tenho nessa vida eu conquistei,
eu tive que ralar/ Do meu pai e minha mée eu aprendi o que eu sei/e os meus filhos vao herdar o nome
limpo que eu herdei/ ndo sou bardo mas me sinto um rei, porque tenho um lar/ E no final daquele dia duro
de batente/ é a hora da minha Brahma que eu também sou gente/ A vida ndo tem graca sem ter 0s amigos
e 0 que celebrar/ Eu sou Brahmeiro amor, eu sou Brahmeiro/ Sou do batente, sou da luta, sou guerreiro eu
sou brasileiro!/ Sou do batente, sou da luta, sou guerreiro eu sou brasileiro!

Fonte: www.vagalume.com.br/zeca-pagodinho/eu-sou-brahmeiro.html.
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*hkkkikkk

Susan Boyle oferece mais do mesmo em album s6 bonitinho*®

Producéo estilo Broadway engessa disco da escocesa e nem inclusdo de cancdo de Lou
Reed surte efeito

Ha duas maneiras de classificar Susan Boyle. A escolha de uma delas sera determinante
na hora de avaliar 0 segundo trabalho da cantora escocesa, o album “The Gift”.

Se encarada como fendmeno midiatico, uma mulher nada atraente que surpreende na
TV e vai do escarnio a consagracao popular, pode gerar comentarios do tipo “Mais um
disco?”.

Mas Susan Boyle pode ser vista também como mais uma estrela predestinada a
acontecer, uma voz encantadora que, pelos tortos caminhos da fama neste século,
precisou de um concurso de talentos para aparecer.

Quem néo gostava dela e mudou de ideia é Lou Reed. Primeiro, ele ndo autorizou que
Susan cantasse seu classico “Perfect Day” num programa de TV. Depois, gostou tanto
da versdo dela que produziu um clipe.

Sim, “The Gift” abre com essa balada, uma das mais cinicas da historia do rock, e tudo
soa bem encaixado: o arranjo estilo Andrew Lloyd Webber, o coro em tom celestial, a
voz educada de Susan.

A voz realmente faz a diferenca, mas o pecado do disco de Susan € ser previsivel.
Segundo pesquisa da gravadora, o publico da cantora é maduro e conservador.

“The Gift” agrada porque ¢ bonitinho, agradavel aos ouvidos e s6. Mas quem gosta de
ser surpreendido por um minimo de inventividade pode desistir de Susan Boyle.

No caderno llustrada da Folha de Sao Paulo, se encontra a matéria acima na qual
o0 alvo é Susan Boyle. Em linhas gerais, desde o inicio do texto, h4 uma critica sobre a
cantora e seu ultimo trabalho gravado. Os elementos do titulo anunciam ao leitor uma
avaliacdo sobre o album da cantora. Susan Boyle oferece mais do mesmo em album sé
bonitinho repercuti 0 sujeito do sucesso como responsavel pelo oferecimento dos seus
produtos, como um cd, de maneira que esses tenham aprovacdo do publico e nesse
mesmo direcionamento é emitida a opinido mais do mesmo em album sé bonitinho. A
formacéo das expressdes mais do mesmo e s6 bonitinho traduzem os efeitos de sentidos

implicados em seus Usos.

49 E3, llustrada, 02/01/2011.
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Quando se emprega mais do mesmo como um complemento verbal usualmente,
faz-se uso do pré-construido nada, porquanto dizer que se oferece alguma coisa, se
pressupde, no mundo mercadoldgico do sucesso midiatico, que essa ndo o tenha sido
oferecida ainda, como ja o foi, nada foi oferecido de novo. Para suavizar o efeito do pré-
construido, nada, o s6 bonitinho entra em cena, no entanto sua carga de sentido negativo
apenas ressalta o tom de mais do mesmo. No titulo, Susan Boyle é mostrada como uma
artista que ndo fez nada de novo e, ainda sim, é sO bonitinho. Portanto, as forgas
discursivas subjacentes a0 mais do mesmo e ao sO bonitinho sdo sustentadas pelo
discurso do constante novo que atravessa 0 discurso empresarial, a literatura de
autoajuda e o discurso do sucesso midiatico (cf. SOARES, 2017). A novidade, ainda
que seja somente uma paréfrase do ja conhecido, é imprescindivel ao discurso do
sucesso. Em outras palavras, 0 novo no discurso do sucesso € muito mais um efeito da

construcdo e propagacdo midiatica do que novidade de fato.

Visto isso, rastreamos nas sentencas ha duas maneiras de classificar Susan
Boyle e a escolha de uma delas serd determinante na hora de avaliar o segundo
trabalho da cantora escocesa, o dalbum “The Gift”, uma conjuncdo de efeitos de
sentidos ancorados principalmente no senso comum. O efeito de transparéncia na
avaliacdo da cantora, pois, de acordo com a formulacdo h& duas maneiras de classificar
Susan Boyle, ela é boa ou ruim. A antinomia serviu, desde a aurora dos tempos, para
apreender e interpretar 0 mundo (ndo fosse o assujeitamento ideol6gico poderiamos
dizer que existe bem e mal, bom e ruim intrinsecos). Nesse caso 0 comprometimento
dos responsaveis pela matéria convoca seus leitores a se posicionarem a favor do ja
expresso no titulo, Susan Boyle oferece mais do mesmo. O efeito de transparéncia no
julgamento do album se pauta no automatismo das estruturas prontas de bom e de ruim
perpetradas, em grande medida, pela midia. A aderéncia do publico se assenta na
simples concepgdo do senso comum de quem gosta de Susan Boyle vai gostar, quem
ndo gosta, ndo vai gostar. Em outras palavras, o sutil efeito de convocagdo mobiliza as

bases da formacdo discursiva do senso comum para que se crie o efeito de consenso.

O encadeamento de efeitos de sentido perpassa o texto todo reconstituindo,
dessa maneira, caracteristicas do interdiscurso, do qual o texto € um indice material
(PECHEUX, 2009; ORLANDI, 2011). Por meio da inscri¢do dos efeitos de sentido no
interdiscurso que observamos o desempenho do discurso do sucesso midiatico em: se

encarada como fendmeno midiatico, uma mulher nada atraente que surpreende na TV e
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vai do escarnio a consagragdo popular, pode gerar comentdrios do tipo “Mais um
disco?”. Na qual o efeito de possibilidade, instaurado pela particula de subjuntivo, se,
compde um plano de enunciacdo em que se transmite um juizo, a0 mesmo tempo em
que se resguarda de seus provaveis complicadores, ja que asseverar, em um veiculo
midiatico, que um sujeito do sucesso é um fenémeno mediatico pode ser entendido
como ataque direto aos mecanismos de fabricagcdo do sucesso. Ora, esse expediente
retérico-discursivo pode, em um primeiro momento, parecer perigoso, porque poderia
levar o publico a conhecer uma face insensivel do sucesso — o mérito do sistema
midiatico-capitalista e ndo da celebridade —, todavia, os riscos devem ser calculados

para, desse modo, engendrar o efeito de esclarecimento.

Susan Boyle é efetivamente um fenbmeno midiatico e que € uma mulher nada
atraente, que surpreende na TV e vai do escarnio a consagracdo popular. Ser uma
mulher nada atraente pode cumprir o papel de justificar o escarnio sofrido pela cantora
na TV e também o direcionamento das criticas lhes feita nesta noticia. O eixo
sintagmatico no qual esta atrelada a sentenca remete ao eixo paradigmatico em que
estdo inscritos dizeres como: 0 sucesso e a beleza andam de maos dadas; a mulher é

feia, mas canta bem; a mulher € feia, porém fez sucesso etc.

Televisdo, telefonia, internet, midia no 6nibus, no aeroporto, nos
avides e nos taxis somam-se a midia impressa e ao radio, cercando-
nos de imagens de mulheres. Modelos de como deve ser uma boa
menina e uma mulher bonita, exemplo de felicidade, estilos de vida,
valores. Imagens que repetem, insistem, complementam-se e somam
na mesma mensagem, sobre como nos querem e como deveriamos
gostar de ser (MORENO, 2008, p. 39).

Portanto, o discurso da beleza atende ao chamado de néo ratificar o sucesso de
Susan Boyle, pois ela ndo é nada atraente. Posto isso, a pergunta "mais um disco?"
ganha amparo do efeito de esclarecimento, pois a cantora, por sua narrativizacao,
contraria as expectativas do mercado de producéo de sujeitos do sucesso. Contrariedade
passivel de gestar o efeito de imparcialidade investigativa do jornalismo midiatico, de
forma a soterrar o efeito ideoldgico de controle exercido pela midia.

A moderacdo adotada pelo jogo de "morde e assopra” tem continuidade em: mas
Susan Boyle pode ser vista também como mais uma estrela predestinada a acontecer,
uma voz encantadora que, pelos tortos caminhos da fama neste século, precisou de um

concurso de talentos para aparecer. O sintagma predestinada a acontecer traz a tona o
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discurso em que tem amplo uso, o determinismo. O determinismo religioso, biologico e
social fazem uso da determinagdo para justificar elementos caracteristicos de seus
respectivos campos. Ainda que haja distin¢Oes entre a religido, a biologia e a sociologia
a determinacdo € a intersecdo entre essas areas, pois materializa a continuidade
impessoal de "necessarios"” determinantes. Por intermédio da ativacdo de uma formacéo
discursiva determinista, o sucesso de Susan Boyle assume o emblema injuntivo do tinha
que ser uma estrela. Ressalta-se 0 uso do advérbio mais a uma estrela predestinada
que, por sua vez, cria o efeito de uma continuidade em um paradigma de estrelas que

passaram pelo mesmo regime de predestinacéo.

O determinismo se ancora também em uma voz encantadora que, pelos tortos
caminhos da fama neste século, precisou de um concurso de talentos para aparecer. A
voz encantadora repercute as caracteristicas que fazem da voz da cantora uma voz do
sucesso mididtico. O caracterizador encantadora, ao ndo restringir seus efeitos positivos
ao se vincular a voz, promove algumas interpretagdes quanto a avaliagdo da voz,
deixando seus efeitos em aberto: uma voz linda, uma voz maravilhosa, uma voz
comovente etc. Essa voz encantadora chegou a fama por um concurso de talentos,
entretanto, isso ndo se deu pelos tortos caminhos da fama, ao contréario, por uma das
vias de acesso desenvolvidas pelo sucesso midiatico. Mais uma vez uma critica emerge,
mas agora se volta aos tortos caminhos da fama. Esse recurso amplifica o efeito de
esclarecimento dado a noticia, travestindo-a de um texto formador de opinido
(CHARAUDEAU, 2015), pois visa ndo s6 apresentar um fato do mundo, mas, antes, de
filtr-lo por meio de marcadores, tais ideol6gicos, como torto.

A discursividade produz a passagem da emissdo de opinido a narracdo, de
maneira a engendrar os efeitos de sentido orientados pela formacao discursiva do jornal.
E apresentado Lou Reed como quem n&o gostava dela e mudou de ideia para, com isso,
corroborar o efeito de esclarecimento de uma exposicdo cuja finalidade é a
imparcialidade. O cantor Lou Reed é, dada a repercussao do sucesso entorno de seu
nome, o indice de autoridade competente (cf. FERREIRA, 2010) para realizar a
desaprovacdo. O mesmo é quem mudou de ideia porque, pressupde-se a partir da
construcdo textual, Susan Boyle era mais uma estrela predestinada a acontecer, pois
tem uma voz encantadora. O encanto da voz da cantora deve estar ligado a outro trago

socialmente aceito, a educacéo, ja que o qualificativo educada € um dos atributos de sua
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voz. Lou Reed diante da voz encantadora e educada de Susan Boyle gostou tanto dela

que produziu um clipe.

Diante do que foi visto, pode-se afirmar que a voz realmente faz a diferenca,
porque ndo fosse a diferenca da voz encantadora e educada, Susan Boyle ndo faria
sucesso. Os dizeres sobre a voz da cantora marcam 0 posicionamento ideoldgico
meritocratico da formacdo discursiva do jornal e, a0 mesmo tempo, compbe a
encenacdo do efeito de esclarecimento. No engendramento desse efeito, a contradigdo
perpassa 0 texto na sua constituicdo argumentativa, visando a fundacdo enunciativa de
um espaco heterogénio, posto "A contradi¢do parecer mais proxima das exigéncias da
democracia. Entretanto, ela ndo esta isenta, nesse imaginadrio midiatico, de efeitos
perversos, dentre os quais a neutralizacdo e o bloqueio argumentativo” (cf.
CHARAUDEAU, 2015, p. 198). Nesse tracado, a uma das consequéncias discursivas é
a projecdo do efeito de esclarecimento "mostrando as duas faces da mesma moeda".
Contudo, no préprio plano argumentativo, desfia-se a rede sobre a qual o discurso do
sucesso se mantém o mesmo propagandistico, uma vez que Susan Boyle oferece mais

do mesmo em album para seu publico maduro e conservador.

N&o sendo seu publico outro, a cantora e a industria do entretenimento oferecem
mais do mesmo sempre, mudando apenas a embalagem para ser mais bonitinha. Mas
guem gosta de ser surpreendido por um minimo de inventividade pode desistir do
sucesso? Talvez ndo seja essa uma indagacdo de extrema relevancia para se iniciar o
desmantelamento da alienacdo reproduzida pela conjuncdo da grande midia e da
industria do entretenimento? Certamente a esperanca de uma inventividade néo
proselitista € uma falacia de viés midiatico da qual participam, como podemos constatar,

direta e indiretamente os dizeres sobre a voz e o discurso do sucesso.
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Band of Horses mostra no Brasil cangdes sentimentais e tristes®

Grupo faz primeiro show no pais na tarde de sdbado do evento

“Hé4 muita dogura, muita tristeza, muitas texturas bonitas”. E assim que Ben Bridwell, a
delicada e suave voz do Band of Horses, descreve o som da banda, uma das principais
atracdes do festival, dona de uma base fiel de fés.

O Band of Horses vem ao Brasil com o aclamado “Infinite Arms” na bagagem, mas seu
grande sucesso ¢ a musica “The Funeral”, do disco de estreia, “Everything All The
Time” (2006). A faixa estd num comercial de carro e foi usada para divulgar o filme
“127 Horas™.

“E um album de mios e vozes, sem muita producao”, revela o vocalista. “As coisas
tristes serdo mais tristes, e as alegres, mais alegres”.

Band of Horses mostra no Brasil cangBes sentimentais e tristes € uma matéria
que circulou na ocasido de um festival internacional de mdsica, Lollapalooza, em sua
versdo no Brasil (2012), com a finalidade de abordar uma das principais atraces do
festival, Band of Horses. A formulacdo do titulo evidencia particularidades das cancbes
de Band of Horses: sentimentais e tristes. Para um anuncio do primeiro show no pais
dizer que cangdes sentimentais e tristes serdo mostradas, ndo efetua aparentemente uma
propaganda positiva a banda. Todavia, o estilo musical de Band of Horses € o
alternative rock® cujo um de seus tracos é a expressdo de tristeza na composicio de
letras e dos arranjos melddicos. A partir dessa informacdo, um provavel efeito negativo
na producdo de Band of Horses mostra no Brasil cangfes sentimentais e tristes perde o

impacto ou pelo menos € atenuado.

Os adjetivos sentimentais e tristes ganham eco nos dizeres sobre a voz do
vocalista do grupo, Ben Bridwell, a delicada e suave voz. Ao considerarmos as
atribuicbes das cangbes e as da voz, conseguimos ler em suas formulagOes
peculiaridades do discurso do romantismo literario. O sentimento de tristeza unido a
delicadeza e suavidade (corporais ou psicoldgicos) atravessa uma gama de obras
compreendidas pela corrente do romantismo. Nas palavras de Bosi (2013, p. 95) "o

Romantismo expressa 0s sentimentos dos descontentes com as novas estruturas: a

>0 E4, llustrada, 04/04/2012.
51 Cf. https://pt.wikipedia.org/wiki/Band_of Horses.
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nobreza, que ja caiu, e a pequena burguesia que ainda ndo subiu: de onde, as atitudes
saudosistas ou reivindicatdrias que pontuam todo o movimento”. O assentamento de
efeitos de romantismo no interdiscurso remete o leitor ao estado de desencanto da atual
circunstancia do mundo, lhe posicionando como vitima indefesa da brutal e aspera voz

da alteridade.

A delicada e suave voz mediando cangbes sentimentais e tristes engendra o
efeito de unidade romantica da criacdo artistica. Portanto, pela descricdo do som da
banda, tém-se a remissdo ao conjunto estruturante do sujeito no romantismo,
sentimental, triste, delicado e suave e, por conseguinte, a outros, como o saudosismo. O
romantismo de Band of Horses ndo exatamente o daqueles indignados com o0 as novas
bases sociais, mas, sim, o dos integrados e replicantes da inddstria musical grande
idealizadora de festivais internacionais e diversos paises. O alternative rock é mais um
estilo musical, dentre muitos, com finalidade de se instalar no espaco midiatico e se
desenvolver com raizes profundas e, para tanto, mobiliza tracos do discurso romantico
em sua producdo. A composicdo da noticia ndo € outra coisa sendo a fabricacdo do

sucesso do grupo que nunca, até entdo, tinha feito show no pais.

Os dizeres sobre a voz, delicada e suave, convocam os leitores a se tornarem
ouvintes e, pelo efeito de assujeitamento ideoldgico, ouvirem a delicada e suave voz do
Band of Horses, ainda que essa ndo seja nem delicada, nem suave. Em outros termos, o
efeito de unidade roméantica também p&e em marcha o assujeitamento que, por sua vez,
possui tamanho potencial para fazer o sujeito leitor ouvir o que leu, se conformando a
formacdo discursiva a qual esta exposto. Assim, os efeitos de sentidos cumprem seu
papel assujeitador no interior do discurso do sucesso, ""como se tivessem nascidos para
isso". Ha, ainda, no delinear do efeito de assujeitamento as bordas da publicidade da
indUstria automobilistica e da inddstria cinematografica quando da exposicao do grande
sucesso da banda "The Funeral", faixa que esta num comercial de carro e foi usada

para divulgar o filme "127 Horas".

N&o é sem razdo que o grande sucesso, contido em comercial de carro e usado
para divulgar filme, emerge apenas no interior da noticia, pois tal procedimento

responde a fabricacdo do texto midiatico.

Nos jornais, € 0 tempo ou 0 espago que permite uma organizacao de
diferentes elementos e de linguagens. O resultado é o jornal como um
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Unico texto, um Unico "todo de sentido", cuja missdo maior é gerar
lacos com o publico e consumo.

Em um jornal impresso, por exemplo, podemos observar conjuntos
significantes, como o verbal e os quadrinhos, as fotografias, as
charges. O verbal, por sua vez, é manifestado visualmente por meio de
tipos gréficos, em matérias, titulos, legendas. O traco de expressao
comum de todos esses elementos verbais e ndo verbais é a
espacialidade, a adequacdo a um espaco determinado (HERNANDES,
2012, p. 85).

A redacdo em veiculos midiaticos de comunicagdo segue orienta¢cdes advindas
das estratégias de formacdo discursiva em que se objetiva a ndo venda de produtos ou
bens de consumo explicitamente, apenas o0s sugira. Portanto, a mencéo da venda se da
depois do que supostamente seria de interesse do publico, organizando o espaco textual
para que, de maneira aparentemente natural, ocorra a divulgagdo implicada no efeito de
assujeitamento. A atencdo do leitor ja captada enseja a criacdo de efeitos de sentidos
que sejam capazes de produzir comportamentos ideologicamente orientados para o
consumo, bem como para disposi¢des politicas. Manipular o espaco textual da noticia é

manifestar parcamente o que se pretende muito: comercializar o carro e o filme.

Percebemos, entdo, que a divulgacdo de Band of Horses serve a mais de um fim,
todavia cangdes sentimentais e tristes se enquadram na propaganda automobilistica e
cinematogréafica? Ora, 0 regime de assujeitamento é quase ilimitado a ponto de imputar
NoVos gostos Nnos sujeitos, posto uma cancdo se chamar "o funeral™, em portugués, e
figurar em divulgac6es de produtos. Além disso, sempre houve romanticos inquietados
com as estruturas sociais querendo, através de um passe de magica, uma sociedade
melhor, os quais podem ser mobilizados pelo uso de efeitos de romantismo como
recurso. A voz romantica que chama ao show, ndo é somente uma delicada e suave voz,
é também a "inaudivel" voz do sucesso midiatico que, por suas multiplas propriedades,
é brutal e aspera. Nesse diapasdo, a intersec¢do do discurso do sucesso com os dizeres
sobre a voz, segue a declaracdo do vocalista de que Infinite Arms € um album de méos e
vozes, sem muita producéo, em que vozes, por meio do plural, indicia a participacdo de
outra voz na consideracdo do sucesso sem muita producéo. Tal voz ndo é nem delicada

nem suave, é a propria midia e suas maos na constituicdo do sucesso de Band of Horses.
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Roberto Carlos s6 inova na gravata e emociona publico®?

“Vocé continua com a mesma VOZ jovem e cristalina”, disse JO Soares para Roberto
Carlos. “E vamos esperar pelo menos que venham mais 40 anos!”, completou, no final
de “Roberto Carlos — 40 anos. Juntos”, anteontem.

Roberto, com a voz embargada, cantou “Como ¢ Grande o Meu Amor por Vocé”. Com
Erasmo Carlos, cantou “Meus Amores da Televisdo”.

Fatima Bernardes entra em cena para entregar ao rei um troféu pelos 40 anos de
especiais na Globo.

Roberto Carlos é o foco da noticia acima. Nela a voz é materializada duas vezes:
uma nas palavras de J6 Soares e outra nas palavras do redator. Porém, é trés vezes
caracterizada: jovem, cristalina e embargada. Cabe ressaltar que foram poucas as
especificacbes da voz nas andlises até agora empreendidas, quer dizer, uma matéria ndo
costuma ter mais de dois qualificativos para a mesma voz, independentemente do
contexto no qual esta inserida. Diferencial esse que tem necessariamente implicagdes na
producdo dos efeitos e sentidos em Roberto Carlos s6 inova na gravata e emociona

publico.

Roberto Carlos sO inova na gravata e emociona publico é um enunciado que
pelo inicial efeito de critica gesta uma grade de leitura para o restante do texto. E, pois,
possivel ler no titulo o dizer: Roberto Carlos, de qualquer modo, emociona o publico, ja
que inovar na gravata ndo deve ter tamanho impacto no publico. O ja dito, instaurado
como um pré-construido, prevé que na formulacdo do texto existe o revestimento
eufdrico do discurso sobre a voz de Roberto Carlos. Se, inicialmente o efeito é de
critica da relacdo de inovacdo da gravata a emocdo do publico, a pré-construcao,
Roberto Carlos, de qualquer modo, emociona o publico traduz a matriz entusiasta dos
dizeres sobre Roberto Carlos.

O proprio nome do sujeito da mateéria ja ancora no interdiscurso um conjunto de

dizeres que lhe perfazem o caminho do sucesso na mdasica brasileira (cf. SOARES,

52 Ce, llustrada, 27/12/2013.
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2017, p. 161-168). Quem nunca ouviu falar de Roberto Carlos? Quem nunca ouviu

Roberto Carlos? Quem ndo conhece o rei?

O auge de Roberto Carlos, alias, coincide com a ditadura militar. Ndo
ha relagdo entre uma coisa e outra - e isso precisa ser dito com todas
as letras porque o cantor enfrenta criticas pela atitude conformista
desde os tempos do ié-ié-ié. Mas é um fato: seu primeiro grande
sucesso, "O Calhambeque" data de 1964 (PILAGALLO, 2008, p. 11).

Ora, Roberto Carlos vem emocionando o publico ja faz um bom tempo. Isso se
deve, entre outras coisas, a sua voz. Uma voz que para JO Soares é a mesma voz jovem e
cristalina; voz essa que cantou embargada “Como é Grande o Meu Amor por Vocé”. A
voz de Roberto Carlos é constada como a mesma voz jovem e cristalina da década de
1960. As condi¢des de producdo dessa afirmacdo referem-se a historicidade presente na
constatacdo da mesma voz jovem e cristalina, ou seja, a producdo simbdlica construida
pela e na voz de Roberto Carlos desde suas primeiras cancdes conhecidas ¢ a mesma.
N&o €é apenas um fato, Roberto Carlos ter emergido como sujeito do sucesso no inicio
da ditadura, mas um indicio de como se fabricam sujeitos e sentidos nos dizeres

constituintes da historia.

A voz jovem e cristalina de Roberto Carlos atravessa o tempo deixando marcas
discursivizadas, jovem e cristalina, sendo por isso inserida no espectro simbdlico de
formacédo discursiva da sociedade brasileira. O sujeito do sucesso detentor da voz jovem
e cristalina é conhecido como rei Roberto Carlos. Um determinante desenvolvido pela
midia exclusivista do sucesso dos holofotes e dos microfones (de maneira muito
semelhante a rei Pelé). A constatacdo dos qualificativos da voz do rei Roberto Carlos
ndo esta sozinha na estruturacdo do seu sucesso, ha também a performance marcante de

sua voz embargada para completar os dizeres sobre o sucesso de sua voz.

Do elogio jovem e cristalina dado por um nome famoso no universo midiatico, a
voz de Roberto Carlos é apreciada por estar embargada na ocasido da comemoragdo dos
40 anos da rede Globo. O sujeito do sucesso € sujeito ao sucesso do qual a midia o
revestiu. Roberto Carlos e sua jovem e cristalina voz permorfativizada como
embargada — criando o efeito de emocionada — é um legitimo representante dos sujeitos
do sucesso cuja matéria-prima de trabalho é a voz. Todavia, ndo é célebre apenas por
dela fazer uso para emocionar publico, porquanto € para midia que sua jovem e

cristalina e eventual embargada voz é vendida. Entre, o rei Roberto Carlos sempre
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esteve e estd a midia interpretando o tacito papel de embaléd-lo e vendé-lo como rei

Roberto Carlos.

Aqueles que ouvem a mesma voz jovem e cristalina do rei Roberto Carlos ao
logo do tempo em que o cantor continua a fazer sucesso, ndo ouvem somente 0S
elementos fonograficos do registro de voz de Roberto Carlos, ouvem a grande voz da
midia. H4, portanto, duas vozes quando da ocorréncia de dizeres sobre a voz do sujeito
do sucesso, a voz empirica (jovem, cristalina e embargada) e a voz da ideologia
imposta pelo discurso veiculado pela midia. Quantos ndo poderiam figurar no lugar do
rei Roberto Carlos, mas foram poucos que tiveram a coragem de apoiar
manifestadamente o regime ditatorial no Brasil, como o fez o rei (diferentemente do que
afirma a exaltante biografia de Roberto Carlos escrita por PILAGALLO, 2008). Deve,
entdo, ser uma simples coincidéncia a rede Globo surgir quase a0 mesmo tempo em que
emerge Roberto Carlos. Outra coincidéncia &, pois, o pré-construido verificado no titulo

ser: Roberto Carlos, de qualquer modo, emociona o publico.
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Michael ndo morreu®?

Novo album do rei do pop, morto ha cinco anos, soa como déja-vu, mas supera seu 12
CD postumo

Elvis ndo morreu. E, ao que tudo indica, Michael Jackson também n&o. Afinal, o rei do
pop vai langar “Xscape”, um disco com oito musicas novas, no proximo dia 13, quase
cinco anos ap6s a morte.

As mdasicas, no entanto, ndo virdo como Michael, com sua voz Unica, as gravou e
guardou em sua gaveta. Foram “atualizadas” e bem trabalhadas por nomes como o “Hit
maker” Timbaland, como produtor principal, Rodney Jerkins e Stargate.

53 E3, Ilustrada, 01/05/2014.
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Eis um titulo de matéria cuja estrutura chama atengé@o por sua semelhanca com
outros enunciados. H& na histéria das monarquias, por ocasido do falecimento de reis, o
enunciado: "O rei esta morto, viva o rei!". Quando um rei morria, era anunciado, quase
simultaneamente, seu Obito e as saudacGes ao novo rei por meio dessa sequéncia
linguistica: "O rei estd morto, viva o rei!". Tem-se aqui, a um sO tempo, 0
acontecimento mobilizando as estruturas da lingua e essas interpretando o mundo
conforme suas condicdes historicas de producdo (PECHEUX, 2006) para efetivar um
enunciado cuja ultrapassagem no tempo e espaco podem ser verificadas por seus efeitos

em Michael ndo morreu.

Michael ndo morreu evoca a memdria um cantor mundialmente ja falecido,
porém, um de seus efeitos de sentido é a saudacdo ao seu legado, apropriado pela
industria fonografica de entretenimento. Desse modo, Michael ndo morreu, pode-se
comutar por viva Michael. A ratificagdo desse efeito metaférico € observada no
subtitulo no qual Novo album do rei do pop, morto ha cinco anos, soa como déja-vu,
mas supera seu 12 CD postumo, pois Michael mesmo depois de morto continua
trabalhando para o mercado. Um traco cada vez mais comum nos dias de hoje: fazer os
mortos trabalharem, ou melhor, criar o efeito de que os sujeitos do sucesso ndo morrem,

viram legado a ser usufruido.

Todavia, como € possivel um cantor continuar fazendo sucesso péstumo? Para
isso estdo midia e industria fonogréafica manejando a fabricacdo desse péstumo sujeito
do sucesso. Atentemo-nos, entdo, aos indicios nos dizeres do jornal acerca da
constituicdo do sujeito Michael e de sua voz, matéria-prima sobre a qual seu sucesso foi
erigido, uma vez que ndo é sem razdo o predicado lhe dado no titulo ser metaforizado

em rei do pop.

O rei do pop, ndo morreu, assim como o rei do rock, ndo morreu. Os
determinadores o e rei conferem ao sujeito do enunciado dois tragos discursivos
intimamente relacionados: a) o traduz o pressuposto conhecimento que os interlocutores
tém do sujeito; b) rei configura o status midiatico do sucesso do sujeito. O rei Roberto
Carlos esta no rol do sucesso midiatico proximo aos reis Michael e Elvis, salvo ser o
primeiro rei nacional enquanto os dois ultimos serem reis internacionais. Michael (ndo
morreu porque) vai lancar “Xscape”, um disco com oito musicas novas, N0 proximo dia

13. Ora, o rei do pop ndo pode ter morrido ja que vai fazer um langamento de um novo
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album musical. Portanto, mais do que um efeito de saudagdo, Michael ndo morreu

provoca mais um efeito: de ressuscitagéo.

Ressuscita-se no discurso o rei do pop, dando-lhe acdo ativa para ser realizada,
lan¢ar “Xscape”, de maneira a fazer de seu cd mais um sucesso como outros de quando
estava vivo. Contudo, mesmo tendo sido ressuscitado, ndo Ihe foi possivel cantar suas
préprias masicas, as musicas, no entanto, ndo virdo como Michael, com sua voz Unica,
as gravou. As musicas, no entanto, virdo com vozes “atualizadas” e bem trabalhadas
por nomes como o “Hit maker” Timbaland. Entdo, em que medida sua voz é importante
para este novo album (ou para o0s anteriores), uma vez que suas supostas musicas

postumas serdo cantadas por outras vozes?

Chegamos ao Unico dizer sobre a voz Unica do rei do pop, que apenas diz que
ndo ha vozes como a de Michael Jackson. Talvez seja essa voz Unica a justificativa para
o tamanho sucesso adquirido por Michael Jackson, quem depois de morto € ressuscitado
para fazer o lancamento do cd “Xscape”, um disco com oito musicas novas, mas
nenhuma cantada por ele. O rei do pop ndo morreu, mas sua voz Unica, ao contrario de
sua figura midiatizada que poderd ser revivida ao sabor da intencdo da industria
fonografica em conjunto com a midia, parece ser uma lembranca da qual ndo

conseguiremos fugir.

O dizer sobre a voz nesta noticia, como em outras, estd articulado com o
discurso do sucesso midiatico. Com sua voz unica é uma sentenca cuja articulacdo aos
demais integrantes do intradiscurso ndo traz a materialidade do texto elementos
significativos, ao invés disso, redunda no mais do mesmo: cada um tem voz Unica. Ndo
é razoavel cobrar de um jornal ndo especializado em registros vocais uma qualificacdo
adequada a voz de seus sujeitos noticiados. No entanto, se da voz se disse pouco, do
sujeito se disse o suficiente para que, a partir desse gesto de leitura, 1é-se o porqué do
sucesso do rei do pop ndo morreu. A voz de Michael estd viva como uma lembranca
para quem o ouve, ja sua figura de rei compde o simbdlico historicizado nos dizeres
(OLRANDI, 2012) sobre Michael Jackson. Por isso, a astuciosa e sedutora apropriagao

da midia da estrutura do enunciado: "O rei estd morto, viva o rei!".
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Neil Young soa ridiculo a frente de orquestra®

Voz fragil e imperfeita do cantor compromete o novo album, ‘Storytone’, que traz temas
ambientais em letras fracas

Neil Young sempre fez o que quis. Nos anos 1980, gravou discos de pouco apelo
comercial e irritou tanto sua gravadora, a Geffen, que foi processado pelo proprio
empregador. A acusacao? Fazer discos que “ndo soavam como Neil Young”.

A voz de Young ¢é fragil e imperfeita, e foi dessa imperfei¢do e aspereza que ele extraiu
algumas das interpretagdes mais marcantes do rock. Em discos como “Tonight’s the
Night” e “Zuma”, classicos dos anos 1970, sua voz parece que vai se despedacar a
qualquer momento, realcando a emocdo e intensidade das cangdes.

O caderno ilustrada da Folha, no recorte acima, traz o cantor Neil Young soando
ridiculo a frente de orquestra. Um ponto relevante para uma melhor compreensao do
excerto é saber quem é Neil Young. Ndo ha, na matéria como um todo, referéncias
basicas ao cantor para auxiliar os possiveis leitores que ndo o conhecem. Portanto, desse
modo de elaboracdo do texto, Ié-se que Neil Young é conhecido dos leitores, posto ser
ele uma celebridade; ou também pode-se ler que o fundamental é abordar o fato de Neil
Young soar ridiculo a frente de orquestra e, consequentemente, fazé-lo mais famoso.
Independentemente da leitura que se faca da noticia, saber de quem se trata, tem o

potencial de fornecer algum critério avaliativo para o que dela se diz.

Segundo a enciclopédia livre da internet®, "Neil Young é um musico e
compositor de origem canadense, que fez sua carreira nos Estados Unidos. Conhecido
por sua voz suave e suas letras pungentes, Young € uma lenda do rock americano”. De
posse dessa breve informacdo, que ndo € outra coisa sendo uma composicdo do
interdiscurso formador do sucesso de Neil Young, temos melhores condicGes de
empreender a descricdo interpretativa do recorte. A comecar pela designacao da voz que
de suave, na enciclopédia, passa a fragil e imperfeita, na noticia. Do deslizamento do
titulo, Neil Young soa ridiculo a frente de orquestra, para o subtitulo, voz fragil e

imperfeita do cantor compromete o novo dalbum, ‘Storytone’, que traz temas ambientais

54 E4, llustrada, 29/10/ 2014.

55 Cf. https://pt.wikipedia.org/wiki/Neil_Young.
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em letras fracas, existe uma relacdo de retomada explicativa. Dito em outros termos,
Neil Young soa ridiculo & frente de orquestra por causa da voz fragil e imperfeita que

traz temas ambientais em letras fracas.

Em uma sintese: a voz fragil e imperfeita carregando temas ambientais por meio
de letras fracas soa ridiculo. H4, portanto, uma conexao entre os diversos predicados de
Neil Young com a fabricacdo discursiva de seu sucesso midiatico. Para visualizarmos a
estrutura interdiscursiva mobilizada no dizeres acerca de Neil Young no interior do

recorte acima, faremos uso das cadeias parafrasticas (PECHEUX, 2010).
Neil Young soa ridiculo.

Neil Young tem voz fraca.

Neil Young tem voz imperfeita.

Neil Young compde temas ambientais - letras fracas.

Na disposicdo acima, a partir da apreciacdo do processo parafrastico, Neil Young
tem trés predicados, dentre esses um deslizamento metaférico de temas ambientais para
letras fracas, e um predicativo. Esse € o principal responsavel pelo direcionamento da
leitura dos atributos de Neil Young no referido texto. Tem-se, entdo, trés dizeres sobre a
voz de Neil Young, entretanto, ndo lhes podemos considerar eufdricos, porquanto véo de
encontro as condi¢des de producdo da indlstria fonografica do sucesso. E, ainda,
somado ao fato de que Neil Young compde letras fracas, é razoavel admitir que o apelo
do sucesso do cantor resida na conjuncédo da voz fraca e imperfeita com a constitui¢do

do simbolico e desse na formacéo histérica do imaginario coletivo.

A voz fraca (fragil) e imperfeita é a "percepcdo™ do funcionamento orgéanico do

aparelho fonatdrio ou de pelo menos parte dele.

A etiologia de vozes com intensidade fraca pode ser atribuida a
coaptacdo glotica deficiente, gerando assim uma pressdo subglética
insuficiente (por exemplo, em casos de paralisia dos musculos
respiratorios, ou por paralisia de pregas vocais cuja boa coaptacdo esta
afetada) (ANDRADE, 2013, p. 19).

Uma “imperfeicdo” nas pregas vocais do cantor pode, pois, ser a causa da
fragilidade de sua voz. Neil Young, de acordo com a matéria, ndo tem s uma voz com

intensidade fragil (fraca) mas também imperfeita. Para imaginario social, ambos 0s
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tracos vocais simbolizam a falta de poténcia. A conjuncédo das duas atribuicdes a voz do
cantor, poderia avancar nos sentidos j& estabilizados no interdiscurso sobre a voz
masculina ou a voz da masculinidade e produzir efeitos deletérios para sua carreira
midiatica, entretanto, ocorreu 0 inverso, seu sucesso parece se dar por sua voz fraca e
imperfeita. Pois a voz que parece que vai se despedacar a qualquer momento,

realcando a emocao e intensidade das cancdes é a voz do sucesso de Neil Young.

O efeito disforico dos dizeres sobre a voz do cantor se desfaz ao final do artigo,
como em um passe de magica (?). Se por um lado o fechamento da noticia faz as pazes
com a voz fragil e imperfeita, por outro o efeito de ambiguidade permanece por meio
dos pré-construidos a que remetem o emprego dos qualificativos da voz. Tal efeito faz
da critica a voz repercutir nas letras fracas e, consequentemente, na propria performance
do cantor. Veja-se o trecho cuja breve trajetéria de Neil Young é feita: Neil Young
sempre fez o que quis. Nos anos 1980, gravou discos de pouco apelo comercial e irritou
tanto sua gravadora. Aqui o alvo é postura do artista exposta como rebelde, sobretudo,
se observarmos que 0s sujeitos do sucesso sdo submetidos aos valores ideologicos

preestabelecidos pelo mercado.

O discurso do sucesso representa um verdadeiro conjunto de dizeres e de fazeres
a que seus sujeitos estdo assujeitados de tal modo que isso representa parte do caminho
do sucesso (SOARES, 2017). Assim, ao mesmo tempo em que Neil Young sofre as
san¢Bes midiaticas a respeito de suas letras fracas e sua voz fragil e imperfeita e essa
soar ridicula, a mesma midia Ihe devota os elogios a voz fragil e imperfeita que parece
que vai se despedacar a qualquer momento. O caminho do sucesso musical tem, entéo,
variante. A ambiguidade é causada pelo efeito dessa variante nas condi¢fes de producédo
do discurso midiatico do sucesso. O que o efeito de ambiguidade engendrado pelo texto
produz, entre outras coisas, € a dominacdo da seducdo da voz. Ora,

O campo que o fetichismo musical mais domina é o da
valorizagdo publica dada as vozes dos cantores. O atrativo
exercido por estes Gltimos é tradicional, bem como o é a
vinculagéo estreita do sucesso com a pessoa do cantor dotado de
bom "material”. Entretanto, nos dias de hoje, esqueceu-se que a
voz é apenas um elemento material. Ter boa voz e ser cantor séo
hoje expressdes sinbnimas para o vulgar apreciador materialista
da musica (ADORNO, 1999, p. 75).
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Billie Holiday fecha século de talento e dor®®

Nascida h& cem anos, maior cantora da musica popular ainda influencia qualquer artista
que conhecer sua obra

Billie Holiday (1915-1959) passou por infancia miserével, abusos sexuais em casa,
prostituicdo aos catorze anos, surras e estupros de namorados, amantes e musicos que a
acompanhavam, alcoolismo, consumo de drogas pesadas (principalmente heroina), tudo
iSS0 em 44 anos de vida.

Mas Billie, que completaria cem anos nesta terca-feira (7), também teve tempo de se
tornar a maior e mais influente cantora da historia do jazz. Alguém disse “jazz”? Naio,
Billie Holiday foi a maior cantora da historia da musica popular.

Fez sucesso por causa da esperteza. Billie inovou totalmente 0 modo de cantar, e fez
Isso instintivamente.

Com a voz que ela chamava, delicadamente, de “minha merda de voz”, Billie percebeu
que a poténcia do microfone trabalharia a seu favor. Assim, cantava com muita emocao,
para compensar 0 pequeno alcance vocal.

A secdo ilustrada da Folha traz no artigo acima a cantora norteamericana Billie
Holiday como destaque para o centenario de seu nascimento, bem como as revistas Veja
e Carta Capital o fazem. A jornada do sucesso de Billie Holiday é descrita com detalhes
relacionados a sua voz em Veja e nesta matéria: Billie Holiday fecha século de talento e
dor. Esse titulo emblematiza Billie Holiday em um papel de sujeito ativo no
encerramento do século do enunciado, isto €, do século compreendido a partir do
nascimento da cantora até os 100 anos posteriores a esse fato. Billie Holiday, que teve
como atributos "icone™, "auténtica", o epiteto de "Lady Day", voz Unica (Carta Capital),
voz fragil e de pequeno alcance (Veja), fecha século de talento e dor como maior
cantora da musica popular que ainda influencia qualquer artista que conhecer sua

obra.

O fio do intradiscurso tecido em maior cantora da musica popular que ainda

influencia qualquer artista que conhecer sua obra retoma, em boa medida, o

56 E3, Ilustrada, 07/04/2015.
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interdiscurso no qual se mantem o ndcleo do sucesso da literatura de autoajuda. Na
literatura de autoajuda, sempre sdo dadas algumas biografias de personagens famosas
cuja historia de vida € impactante e, por conseguinte, influencia quem a conhece (cf.
DUARTE, 2012; SOARES, 2017). Na maioria das vezes, é nas obras de autoajuda em
que se encontram os exemplos a seguir e 0s caminhos do sucesso, porém se verifica em
Billie Holiday fecha século de talento e dor um conjunto intradiscursivo cuja remisséo é
feita ao discurso do sucesso no interior da literatura de autoajuda. Os efeitos dos
enunciados presentes na matéria ultrapassam a descricdo de Billie Holiday para

retratarem o sucesso da cantora.

Um dos efeitos de sentido presente em maior cantora da musica popular que
ainda influencia qualquer artista que conhecer sua obra é: a influéncia. Esse efeito
pode se dirigir a novos artistas ou, em geral, aqueles que desejam se atrelar ao sucesso
de Billie Holiday. Uma celebridade do passado pode muito bem servir de "inspiragao”
para letras, para albuns, para performances etc., de maneira que tal expediente tenha o
efeito de uma conexao que, por sua vez, é uma espécie de recuperacao da fama daquela.
E para que artistas venham a conhecer Billie Holiday, o jornal, através da secdo
llustrada, faz o papel de promoter de condi¢fes sociais e histéricas que levaram uma
cantora negra, que passou por infancia miseravel, abusos sexuais em casa, prostituicdo
aos catorze anos, surras e estupros de namorados, amantes e mdsicos que a
acompanhavam, alcoolismo, consumo de drogas pesadas (principalmente heroina), ao

sucesso de ser a maior cantora da histéria da musica popular.

H4&, apesar do conjunto expressivo de caracteristicas biograficas da cantora, um
silenciamento de uma de suas marcas, a negritude. Ndo se menciona o fato de Billie
Holiday ser negra, o que, diante das particularidades expostas da vida dela, constitui
aplicacdo de uma politica estruturagdo dos sentidos: o silenciamento.

A relagdo dito/ndo-dito pode ser contextualizada sdcio-
historicamente, em particular em relacdo ao que chamamos o
"poder-dizer”. (...) Com efeito, a politica do siléncio se define
pelo fato de que ao dizer algo apagamos necessariamente outros
sentidos possiveis, mas indesejaveis, em uma situacdo discursiva
dada. (...) Representa a politica do siléncio como um efeito de
discurso que instala o antiimplicito: se diz "x" para ndo (deixar)
dizer "y", este sendo o sentido a se destacar do dito. E o nfo-dito
necessariamente excluido. Por ai se apagam os sentidos que se
quer evitar, sentido que poderiam instalar o trabalho
significativo de uma "outra" formacéo discursiva, uma "outra"
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regido de sentidos. O siléncio trabalha assim os limites das
formagOes discursivas, determinando consequentemente 0s
limites do dizer (ORLANDI, 2007, p. 73-74; aspas da autora).

Entdo, ainda que haja sempre nas escolhas dos sentidos o silenciamento, quando
um sentido previsto na cadeia intradiscursiva é excluido, um apagamento é o efeito de
sentido produzido por esse silenciamento. Disso resulta a consubstanciacdo de uma
formacdo discursiva cujas bordas sdo contraidas ao seu nucleo organizador, o
interdiscurso. No caso de Billie Holiday, de quem vérias informacgdes sdo selecionadas
para que o publico leitor possa Ihe conhecer, ser negra ndo foi um dos principais fatores
que a levaram passar por tudo 0 que a matéria descreve, pois ha metade do século XX o

preconceito racial ja tinha sido extirpado.

O apagamento gerado por esse tipo de silenciamento é uma das marcas das
formacdes discursivas conservadoras que tem como uma de suas bases discursivas a
ilusdo de que o mundo precisa ser governado pelos "habeis brancos instruidos" e para
aqueles que ndo se encontram nessa estirpe governante resta o siléncio e,
consequentemente, o apagamento. Ndo fosse o grande alcance da voz de Billie Holiday,
ela, assim como sua negritude, estaria relegada ao silenciamento constituinte da histéria
erigida pelos dominantes. Os dizeres sobre sua voz se tornam a redencédo de sua carreira

artistica, haja vista que de sua pessoa fora dito.

Fez sucesso por causa da esperteza e Billie inovou totalmente o modo de cantar,
e fez isso instintivamente sdo dois periodos que se vinculam a voz da cantora, mas
trazem a ambiguidade para seu jogo de significacdo. Em outras palavras, Billie Holiday
fez sucesso instintivamente ou por causa da esperteza? Ora, Billie percebeu que a
poténcia do microfone trabalharia a seu favor. Assim, cantava com muita emocao, para
compensar o pequeno alcance vocal. Como a cantora em questdo fez uso de seu instinto
para, com o uso do microfone (instrumento que na época de Billie Holiday comecava a
ser implantado), imprimir muita emocdo em sua voz e compensar O Seu pequeno
alcance vocal? A ambiguidade gerada pelo uso de instintivamente na relagéo
intradiscursiva com tantos elementos que lhe contrapde, parece mostrar um furo na rede

discursiva na qual Billie Holiday foi a maior cantora da historia da masica popular.
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Poderia ser a ambiguidade uma parceira do apagamento da negritude da cantora?
Se a pergunta é possivel, existe, portanto, efeitos de sentidos que a sustentam. E, nesse
diapasdo, a cantora negra Billie Holiday fez sucesso com a voz instintivamente
representa, a partir da conjuncéo do apagamento e da ambiguidade, a inversdo do que
dela se disse no artigo. O talento do manejo com a voz no microfone para compensar o
pequeno alcance vocal, ndo passou de mero acaso instintual. O uso instintivo da voz no
microfone fez Billie Holiday se tornar a maior e mais influente cantora da historia do
jazz, ou melhor, a maior cantora da histéria da musica popular. Uma leitura possivel,
porém, provavelmente ndo desejada. Eis alguns efeitos de sentido que os dizeres sobre a

voz no interior do discurso do sucesso ensaiam para seus representantes.

*khkhkhkk

Breves consideracoes

Um jornal de larga circulacdo como Folha de S. Paulo, de 2010 a 2015, trouxe
oito matérias, no caderno llustrada da sec¢do Cultura, nas quais a voz de personalidades
famosas € caracterizada, ainda que minimamente. Isso quer dizer algumas coisas, entre
elas o fato dos dizeres sobre a voz serem poucos, mas com grande amplitude de
divulgacdo e a voz ser considerada parte da cultura, tal como é considerada em Carta
Capital. Entdo, se por um lado, podemos entender a voz como integrante da cultura em
suas diversas frentes musicais, como ela é exposta nos artigos analisados, por outro

lado, podemos observar a “cultura” do sucesso fazendo da voz um de seus objetos.

A voz dos que lograram fama é objeto de observacéo, todavia, a observacao da
voz dos profissionais que dela fazem seu trabalho é ainda maior. N&o é sem razdo que
em todas as materias analisadas havia como centro um grupo musical ou um cantor, ou
uma cantora. Esses tém na voz o potencial para agradar ao publico, o que é captado pela

industria cultural do entretenimento para ser, em seguida, divulgado pelo discurso do
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sucesso midiatico. Nos textos analisados, as vozes de homens e mulheres foram alvos

de dizeres lisonjeiros.

Somada a essa ocorréncia esta a contingéncia de seis das oito materias tratarem
de cantores estrangeiros. Seria possivel que no Brasil os cantores e as bandas
internacionais tivessem mais espaco midiatico do que os cantores as bandas nacionais?
Mesmo ndo podendo dar uma resposta precisa a essa questdo, podemos garantir que as
vozes estrangeiras sdo0 massicamente propagadas pelo e no discurso do sucesso
midiatico. Prova disso estd nas matérias de Carta Capital e de Folha de S. Paulo. As
vozes do sucesso internacional podem ser um tipo de norte para as vozes nacionais.
Portanto, é possivel o observar, neste caso, a unidade de discurso do reconhecimento da
voz, encontrada no discurso da filosofia, que pode ser mais bem examinada na voz que
recebe maior circulacdo, promovendo, assim, maior visibilidade e possibilidade de se
conhecer e/ou ser lembrada. Além disso, cada analise observou pontos de convergéncias
e de divergéncia dos dizeres sobre a voz e como 0S sujeitos do sucesso s&o
representados discursivamente a partir de uma visdo mercadoldgica propagandistica

instituida pelo capital do jornal e da revista.

Né&o fazer martires, mas produzir "estrelas” é um possivel mote para sintetizar o
discurso do sucesso midiatico. Usar a voz como veiculo de propagacdo do sucesso.
Portanto, a voz na composicdo da musica e, consequentemente, do sucesso € um
elemento de integracdo social e também das condi¢fes de producdo do discurso do
sucesso.

La composition de la musique et que l'attrait qu'elle exerce reposaient
pour une part sur la quéte sans terme au fond de soi d'une voix perdue,

d'une tonalité perdue, d'une tonique perdue (QUINARD, 2011, p.
32)%7.

Se, de fato, a atracdo que a musica exerce no género humano encontra-se em um
élan perdido na voz, a industria de entretenimento musical em comunhd com o
discurso midiatico do sucesso, sabe dele fazer emprego. Até entdo, de um ponto de vista
materialista-historico, vimos a captagdo da voz como um recurso de constituicdo dos
sujeitos e sentidos do sucesso, contudo, ndo negamos a dimensao ontolédgica da voz no

quadro da conformacdo inconsciente do sujeito. Os dizeres sobre a voz no interior do

57 Em traducdo livre: "A composicdo da misica e a atracdo que ela exerce repousam em parte na busca

sem fim, no fundo do ego, de uma voz perdida, de uma tonalidade perdida, de uma tdnica perdida".
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discurso do sucesso midiatico ndo parecem alcancar a busca sem fim de algo perdido,
mesmo que sempre Ihe fagam, de algum modo, referéncia. Portanto, a voz ndo constitui
uma contingéncia na fabricagdo do discurso do sucesso, mas, antes, uma necessidade
que por vezes é marcada textualmente, de modo que possamos analisa-la e compreender
seus mecanismos discursivos de articulacdo e de producéo de sujeitos e de sentidos na
sociedade.
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2. ENTRETENIMENTO

Tal como se deu no item anterior, Cultura, foram percebidas nas semelhancas
entre a revista Veja e o jornal O Estado de S. Paulo o eixo do entretenimento como
constitutivo dos textos nos quais os dizeres sobre a voz aparecem. Portanto, o
entretenimento € uma base enunciativa a partir da qual ambos os difusores midiaticos
empregam o discurso do sucesso e lhe ddo ampla circulagdo. Por termos tratado do
entretenimento no Capitulo | (cf. midia, uma espiral: entreter, informar e influenciar),
em especial no tépico ENTRETER: um fio do novelo, retomamos, aqui, uma das ideias

que Ihe atravessaram:

A midia nos entretém antes de tudo porque fornece oportunidades de
relaxamento e de alivio da tensdo que sustém a série de condutas com
as quais enfrentamos os varios afazeres da vida cotidiana. Ler jornal,
seguir um programa de perguntas, escutar masica, frequentar sites na
internet, sdo praticas que alimentam nos seres humanos a ilusdo de
poder reforcar os vinculos praticos de sua existéncia, permitindo a eles
a suprema liberdade garantida ao publico da forma discursiva de
qualquer espetaculo (MININNI, 2008, p. 149).

Acreditamos possuir o conjunto de reflexdes necessarias para empreender as
analises em Veja e em O Estado de S. Paulo e lhes extrair os efeitos de sentidos
produzidos pelos dizeres sobre as vozes do sucesso midiatico, sem deixar de observar as
regularidades e descontinuidades das unidades do discurso nesses dois jornais
representantes da grande midia brasileira.

Veja

Veja®® é um semanario fundado em 1968, em plena ditadura civil-militar, por

Roberto Civita e Mino Carta. Pertencente ao grupo Abril e publicada pela Editora Abril,

%8 Qutras informag0es estdo presentes em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Veja.
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bem como as revistas Boa Forma, Capricho, Claudia, Casa Claudia, Cosmopolitan,
Estilo, Exame, Mundo Estranho, National Geographic, Quatro Rodas, Saude, Super
interessante, Viagem e Turismo, VIP e uma linha editorial de quadrinhos da Disney. A
revista conta com uma edicdo semanal em formato impresso e em sua plataforma

virtual®® uma alimentag&o diaria de informacdes.

A revista estd entre os semandrios mais vendidos do Brasil e entre os de maior
duracdo desde sua fundacdo, diferentemente de muitas outras que tiveram seus direitos
de publicacdo cassados, Veja se mantém vigorosa e cada vez mais atuante
politicamente. Entretanto sua representacdo no cenario politico nacional é
explicitamente conservadora e patronal, sustentando golpes a fragil democracia
brasileira e rebaixando ainda mais a qualidade da formacdo do cidaddo de cuja
exposicao vil ao mercado deliberador de noticias ndo sai ileso. O grupo Abril e o grupo
Globo sdo os maiores detentores dos meios de producdo e veiculacdo de noticias,
havendo entre ambos densas afinidades ideoldgicas, 0 que contrai as possibilidades de
acesso as informacdes menos enviesadas. A inclinacdo ideoldgica pode ser observada

no tratamento dado aos textos disseminados pelas secdes presentes em Veja.

As divisbes internas do semanario, tanto impresso quanto virtual, sdo
comumente: Mundo, Brasil, Politica, Economia, Placar, Coluna e Entretenimento. Ha
variaces dessas ao sabor das circunstancias, quer dizer, se algum fato envolvendo um
senador brasileiro "ganha" notoriedade, a editoracdo cria 0 segmento "Senado™ para
acompanhar o desenrolar dos acontecimentos. Em outros termos, existe relativa
liberdade na elaboracdo de secbes e de nessas se produzir informagdes. Os artigos
integrantes desses segmentos compdem um acervo que perfazem uma trajetoria que vai
da década de 1970 até os dias de hoje. Em seu ambiente online, encontra-se uma
ferramenta de procura da qual fizemos uso para rastrear noticias de 2010 a 2015 nas
quais a voz fosse contemplada. Os critérios que nds utilizamos foram, portanto, os

mesmos empregados anteriormente.

Os titulos das matérias encontradas sdo respectivamente: A voz rouca de
Marlene Dietrich canta Lili Marleen (2010), Marco Ribeiro é a voz brasileira de
Jim Carrey (2011), Lady Gaga diz que bulimia quase acabou com sua voz (2012),

‘Ter talento é muito mais do que ter boa voz’, diz Jessie J (2013), Sebastian Bach

9 www.veja.abril.com.br.
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manteve os cabelos. Ja a voz... (2013), Voz de Mariah Carey falha feio em show no
Japo (2014), E a maior! (2015). Tal como realizado na investigacio empreendida em
Carta Capital, os recortes feitos estdo no inicio de cada analise para que, a partir de sua
organizacdo, composicdo textual-discursiva, possam ser indagados e recuperados
quando isso se fizer Gtil ou forcoso. Exposta essa apresentacdo da revista, passamos as

andlises a respeito do discurso sobre a voz no discurso do sucesso detectado em Veja.
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A voz rouca de Marlene Dietrich canta Lili Marleen®®

Marie Magdalene Dietrich nasceu em dezembro de 1901, em Berlim, e, aos 21 anos,
alternava-se nos palcos como atriz e cantora. Causou frisson no cinema e foi indicada ao
Oscar depois de estrelar em 1930, de fraque e cartola, o filme Marrocos. Entre varios
sucessos, protagonizou O Anjo Azul, O Expresso de Shangai e A Vénus Loira.
Cobicada pelos nazistas, que pretendiam transforma-la em trunfo publicitario, recusou
uma proposta milionaria de Joseph Goebbels, ministro da Propaganda do Terceiro
Reich, para atuar em filmes alemées. Durante a Segunda Guerra Mundial, eternizou a
cangdo ‘Lili Marleen’. Escrita por um soldado alemao em 1915, a letra interpretada pela
voz rouca e sensual de Dietrich tornou-se o hino extra-oficial dos soldados de ambos 0s
lados da guerra. Marlene Dietrich morreu em Paris em 1992, depois de deslumbrar
plateias do mundo inteiro em 55 filmes.

A matéria, que acima estd em sua integralidade, se encontra em uma se¢do
denominada Coluna Augusto Nunes com o0s seguintes dizeres subscritos: "Com palavras
e imagens, esta pagina tenta apressar a chegada do futuro que o Brasil espera deitado em
berco espléndido. E lembrar aos sem-memoria 0 que ndo pode ser esquecido”, dando-
Ihe uma espécie de epigrafe. Quer dizer, ha um segmento da revista chamado Coluna
cuja responsabilidade pelos seus escritos é de Augusto Nunes, como, de fato, pode-se
verificar na pagina da noticia a atribuicdo ao jornalista; sua inscricdo cria um efeito de
aviso aqueles que a leem. No entanto, 0 que se quer dizer com sentencas opacas € Cujo
raciocinio é vacilante? De qual futuro se tenta apressar a chegada? E que Brasil espera
deitado em berco espléndido? Como é possivel lembrar os sem-memdria? O que ndo

pode ser esquecido?

As respostas a esses questionamentos estdo ligadas a opinido que o escritor da
Coluna faz de seus artigos, logo, sdo esses que apressam a chegada do futuro a um
Brasil deitado em berco espléndido e ainda lembram os sem-memoria do que ndo pode
ser esquecido. Entdo, o texto a voz rouca de Marlene Dietrich canta Lili Marleen, por
integrar tal segmento, tem um potencial expressivo para auxiliar em uma reforma
profunda da nacdo brasileira (?). Ndo é sem razdo que exista uma se¢d0 como essa em
Veja, pois esta efetivamente alinhada aos principios regentes da revista assentados na

retorica da midia informativa, educativa, critica e transformadora. Dito isso, ndo se pode

60 Pyblicado em 22/06/2010.
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analisar a voz rouca de Marlene Dietrich canta Lili Marleen, e eventualmente outras
noticias dessa coluna, perdendo de vista o efeito elucidativo de aviso dado pela epigrafe,
pois 0 mote dita o ritmo da musica, 0 que neste caso é o fio do discurso em que se

engancha a voz rouca de Marlene Dietrich ...

Quem é Marlene Dietrich, dona da voz rouca? Uma cantora e atriz alema que
teve sua fama feita no inicio do século XX, mais especificamente, no periodo da 2°
Guerra Mundial, seria uma resposta rapida e facil obtida pela leitura do texto. SO isso
parece ndo justificar uma matéria em uma revista de grande circulacao, sobretudo, em
coluna téo expressiva. A partir de: Causou frisson no cinema e foi indicada ao Oscar
depois de estrelar em 1930, de fraque e cartola, o filme Marrocos. Entre varios
sucessos, protagonizou O Anjo Azul, O Expresso de Shangai e A Vénus Loira, temos
maiores condi¢Oes de rastrear a constituicdo do sucesso de Marlene Dietrich. O eixo
sintagmatico em que se afirma que Marlene Dietrich causou frisson no cinema depois
de estrelar de fraque e cartola aponta para o eixo paradigmatico: Marlene Dietrich
causou uma intensa sensacao de prazer quando apareceu no cinema com pouca roupa.
E a estratégia de travestir o dito com moralidade do discurso politicamente correto que
importa um vocabulo estrangeiro, frisson, para se empregar no lugar do ndo higienizado

prazer. Além da traducdo de seminua, para a década de 1930, por fraque e cartola.

Em uma época na qual as mulheres deveriam preservar a0 maximo seus corpos
da exposicdo, Marlene Dietrich quebra tal paradigma, ou melhor, a industria de
entretenimento faz uso de Marlene Dietrich para romper com o padrdo de exibi¢do do
corpo da mulher. Pois, "Os talentos ja pertencem a industria muito antes de serem
apresentados por ela: de outro modo ndo se integrariam tdo fervorosamente"
(ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 101). O cinema edifica uma representante dos
"novos tempos", a midia daquela época e a atual a ratificam. Assim, se instala o pré-
construido Marlene Dietrich causou frisson nos varios sucessos que protagonizou, tanto
guanto em O Anjo Azul, O Expresso de Shangai e A Vénus Loira. Como a atriz adquire
sucesso inicialmente através de seu corpo, desencadeia-se uma nova fabricagédo
discursiva da projecdo do corpo feminino que se estende, salvo sua intensidade, até os

dias de hoje.

Marlene Dietrich precede ndo sé no tempo cronoldgico, mas, sobretudo, na
constituicdo do discurso do sucesso, a famosa atriz norteamericana Marilyn Monroe. A
primeira parece ter servido de alicerce para a segunda, desde os tragos biotipicos,
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passando pela moda, até a interpretacdo de personagens por meio dos quais era possivel
desvelar o corpo feminino. Portanto, ao tomarmos Marlene Dietrich como participante
dos primordios do surgimento do discurso do sucesso midiatico, podemos compreender
a producdo de memorias do sucesso recuperadas na fundacdo de Marilyn Monroe,
porquanto "Quando um discurso novo emerge, ele faz emergir com ele uma
redistribuicdo de memorias" (MAINGUENEAU, 1997, p. 125). A memoria, por sua
vez,
(...) ndo poderia ser concebida como uma esfera plena, cujas bordas
seriam transcendentais historicos e cujo conteldo seria um sentido
homogéneo, acumulando ao modo de um reservatorio: €
necessariamente um espaco movel de divisGes, de disjuncdes, de

de§locamentos e de retomadas, de conflitos de regularizacéo...
(PECHEUX, 2007, p. 56).

Por isso, e, a0 mesmo tempo, pelas relativamente distintas condigfes de
producdo, que as duas atrizes guardam semelhancas e diferencas quando de exposicoes
midiaticas. A partir dessas consideracOes, sustentamos uma hipotese interpretativa
acerca da fabricacdo de Marilyn Monroe como sujeito do sucesso: uma contraposi¢do
norteamericana a Alemanha. Os Estados Unidos ndo poderiam perder para a Alemanha
no quesito "guerra” da industria cinematografica de icones nacionais. Dai, a utilizacdo
do que ja estava em voga, 0s pré-construidos de Marlene Dietrich, para comecar a
tentativa de obliteracdo da figura que teve sua voz rouca tornada hino extra-oficial dos
soldados de ambos os lados da guerra. Ndo € a toa que Marlene era cobicada pelos

nazistas, que pretendiam transformé-la em trunfo publicitario.

Se a atriz e cantora alemd ndo aceitou se transformar em um trunfo publicitario
por sua vontade, o fez por outras vias que nédo a oficial do governo. Tanto que com uma
cangédo escrita por um soldado alem&o em 1915, sua voz rouca e sensual tornou-se o
hino extra-oficial ouvido por soldados dos dois lados da guerra. Aqui, entdo, a voz
acha-se ndo apenas como rouca e sensual como também uma das bases sonoras de um
hino extra-oficial. Ao termos no horizonte que "sujeitos e sentidos se constituem ao
mesmo tempo” (ORLANDI, 2012b, p. 152), quais sentidos atribuidos a Marlene

Dietrich séo veiculados por voz rouca, sensual e, por fim, a voz do hino extra-oficial?

Na tentativa de elucidar melhor os sentidos dados a voz da cantora, recorremos a
um breve exame da voz. Em primeiro lugar, "La voix comme indice de l'identité d'un

individu est um phénomeéne bien connu. Le mot "identité" est compris alors dans son
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acception de "singularité”: la voix caractérise en effet chaque individu aussi précisement
que ses empreintes digitales®" (POIZAT, 2001, p. 25). Em segundo lugar, a voz tem na
laringe sua principal origem, a partir da vibragdo das pregas vocais, também conhecidas
como cordas vocais. Conforme Andrade (2003, p. 01) a “voz, entdo produzida, possui
caracteristicas préprias que variam de acordo com 0 sexo, a pessoa e a faixa etaria, além
de refletir o estado e comportamento laringeos, caracterizando o que se chama de
qualidade vocal”. Ainda de acordo com a autora, a qualidade vocal rouca é a
manifestacdo mais comum de que ha algo errado com as cordas vocais, indica que a voz
apresenta certo ruido, assim como irregularidade na vibracdo das cordas vocais. A
despeito disso, essa voz rouca é qualificada como sensual. Possivelmente a rouquidao

fosse constitutiva da sensualidade da voz, e, consequentemente, de Marlene Dietrich.

Ao cantar com sua voz rouca e sensual, Marlene Dietrich conquistou os dois
lados da guerra. Aqui os dizeres sobre a voz fazem remissdo inequivoca a sexualiza¢do
da mulher. Foucault nos lembra que "uma das primeiras a ser “sexualizada” foi, ndo
devemos esquecer, a mulher (2017, p. 131). Por esse angulo, ha, entdo, a capitalizacédo
tanto do corpo quanto da voz da cantora e atriz, de forma ambos serem sensualizados
para chamar a atencdo. A voz rouca e sensual é uma construcdo discursivizada pela
midia daquela época e propagada pela midia de hoje. Neste caso, a sexualiza¢do da voz
se faz sentir qual a sexualizacdo do corpo na materialidade do textual. Visto mais de
perto, as condi¢cbes de emergéncia de uma celebridade feminina também estdo

impressas no interdiscurso e apontam para a sexualizacdo da mulher.

Voz e corpo sdao tomados como produtos sensuais com a finalidade de
viabilizacdo publicitaria. Conforme postula a noticia, Marlene Dietrich foi cogitada para

integrar o Ministério da Propaganda de Joseph Goebbels.

A questdo da propaganda é, pelo menos desde Napoledo, um negécio
estratégico, um elemento indispensavel no prosseguimento das
operacdes militantes contra o inimigo exterior. A propaganda se faz
com imagens e palavras, sentimentos, ideias e gestos (PECHEUX,
2012, p. 73-74).

1 Em tradugdo livre: "A voz como um indice da identidade de um individuo é bem conhecida. A palavra
"identidade" é entdo entendida no seu significado de "singularidade": a voz caracteriza, de fato, cada

individuo tdo precisamente quanto suas impressdes digitais".
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Ora, os interesses politicos ficam claros, porquanto um icone expressivo, tanto
no campo musical quanto no cinematogréfico, tem o potencial de levar a imagem de um
pais a seu interior e ao mundo, conforme as intences que lhe sejam investidas.
Portanto, 0 sucesso parece trazer em seu interior uma miriade de perspectivas de uso,

mas uma é nuclear: o seu consumo abundante.

Tendo tudo o que foi examinado em horizonte, a epigrafe da Coluna Augusto
Nunes faz muito mais sentido agora. Pois, além de apressar o futuro e lembrar aos sem-
memoria, retoma e perpetua a memoria da voz e corpos femininos sexualizados por
meio do intradiscurso: a voz rouca e sensual de Marlene Dietrich canta Lili Marleen. A
sexualizacdo de Marlene Dietrich traz a tona as condig¢des histéricas de producdo do
sujeito do sucesso. Dessa maneira, 0 que ndo pode ser esquecido é sempre ativado no
repositorio discursivo, o interdiscurso, e ndo imposto como uma necessidade, como faz
crer o efeito de importancia dado a matéria pelos dizeres da "inscri¢cdo" no inicio da

coluna.

*hkkkhkkk

Marco Ribeiro é a voz brasileira de Jim Carrey®?

E também de Tom Hanks, Charlie Sheen, Robert Downey Jr e muitos outros além do
protagonista de 'Os Pinguins do Papai'. Mas ndo consegue viver sé de dublagem

“Sempre que eu vou a outros paises fazer promog¢des dos meus filmes, conhego os
dubladores. Acho incrivel como alguns conseguem ter a voz igual a minha. Parece que
eu estou me ouvindo através daquela pessoa. Ndo conheco o Marco Ribeiro, que dublou
a maioria dos meus filmes aqui. N&o sei se dara para conhecé-lo desta vez. Vou andar
pela rua de orelha em pé para ver se ougo a minha voz em algum brasileiro e vou
perguntar se ele ¢ o Marco”, brincou Jim Carrey na entrevista coletiva de divulgagdo do
filme Os Pinguins do Papai, que estréia hoje em circuito nacional.

62 Publicado em 02/07/ 2011.
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O excerto acima é veiculado na sessdo de entretenimento da revista. Da noticia
temos o titulo, o subtitulo e o primeiro pardgrafo para se analisar os dizeres sobre a voz
no discurso do sucesso. A matéria, em sua integralidade, € um pouco mais extensa do se
pode observar no recorte, ainda sim, por esse tem-se uma boa no¢do do contetdo total
nela contido. Entdo, de saida, podemos fazer alguns questionamentos: por que um artigo
jornalistico sobre dublagem é considerado entretenimento? Esse tipo de trabalho com a
voz é alguma forma de divertimento, de recreacdo, de passatempo para quem o pratica
ou para quem Ié sobre ele? Talvez seja um entretenimento para o leitor, j& que o
dublador em questdo ndo consegue viver s6 de dublagem. Em consequéncia disso, 0
assunto dublagem é considerado de importancia recreativa, tendo uma de suas facetas
mais significativa menosprezada, qual seja, a expressao do consistente monolinguismo

no Brasil.

Marco Ribeiro é a voz brasileira de Jim Carrey por conta do alto grau de
monolinguismo no pais; e, aqui, referindo-se ao monolinguismo como o uso de uma
lingua nacional. No caso do Brasil a lingua oficial é o portugués brasileiro (BAGNO,
2013) (CASTILHO, 2012), quem sabe usar apenas esse idioma, mesmo com suas
variagbes histdricas, sociais, regionais, etarias, etc., é monolingue. E, entdo, ao
monolinguismo que interessa fundamentalmente a dublagem, porquanto esse é um
mercado de venda da voz que traduz outra voz, a voz estrangeira e "original”, que num
lugar em que se fala uma lingua se faz necessario. Porém, como essas consideracdes
figuram somente como uma contraparte social da dublagem menos facil de ser
percebida, ela é vista e lida como entretenimento. A noticia Marco Ribeiro € a voz
brasileira de Jim Carrey articula discursivamente o apagamento do monolinguismo

com a sua alimentacao.

No eixo intradiscursivo Marco Ribeiro € a voz brasileira de Jim Carrey ndo se
tem quem é Marco Ribeiro tampouco referéncia a ele no interdiscurso ao contrario de
Jim Carrey que é famoso por inimeros filmes. O primeiro serve ao segundo sua voz
para uso no Brasil. Entende-se que a voz € o objeto de empréstimo, por metonimia, a
partir do qual Marco Ribeiro representa Jim Carrey. Dada a precisdo de dublagem dos
personagens desempenhados por atores hollywoodianos, Tom Hanks, Charlie Sheen,
Robert Downey Jr, Marco Ribeiro vende sua voz para que essa seja contratada como

suas vozes brasileiras. Portanto, o discurso sobre a voz toma maior representatividade
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em casos, como este, nos quais a voz nao € apenas uma matéria-prima mas também é

"terceirizada".

Marco Ribeiro ndo é uma celebridade, ndo é famoso, ndo é alvo das cameras e
holofotes, embora ceda sua voz aos que sdo. Essa relagcdo de subserviéncia da voz de
Marco Ribeiro a industria cinematografica grava no discurso a sujeicdo do sujeito
dublador aos sujeitos do sucesso. A noticia ndo se trata de Marco Ribeiro, mas sim da
voz brasileira de Jim Carrey que, por casual consequéncia, é a voz de Marco Ribeiro.
Para quem assiste a filmes dublados, a voz dos atores é efetivamente a que ouvem,
havendo, entdo, certa identificacdo subjetiva da voz dos dubladores como pertencente
aos atores. "La voix, phénoméne politique par excellence ... Spontanément, la voix
évoque en effet beaucoup plus ce qui releve de la subjectivité ou de I'expressivité intime
ou artistique, domaines bien éloignés apparemment du champ d'action de la politique®"
(POIZAT, 2001, p. 13).

Por ser um fendmeno profundamente expressivo e significativo, a voz pode
travestir-se em outra voz, a voz pode traduzir outra voz, a voz pode dublar e, desse
modo, pode ser apropriada pela propaganda. Tal como o faz a matéria que divulga o
filme em langcamento: Os Pinguins do Papai. Para tanto um trecho da entrevista de Jim
Carrey é exposto. Nele o ator hollywoodiano confirma que estd no Brasil fazendo
divulgacao de seu filme e diz sobre sua voz: Acho incrivel como alguns conseguem ter a
voz igual a minha. Ora, "Personne ne peut se dire incarner la parole du peuple, ni méme
la dire, mais le désir d'approcher au plus prés I'espace énigmatique et modulé des
timbres de voix appartient a tous®" (FARGE, 2009, p. 11). Todavia, o discurso do
sucesso faz com que alguém que tenha tracos semelhantes a uma voz do sucesso, 0s

desenvolva intensamente para Ihe aproximar da voz, sobretudo, na dublagem.

As imposicdes do mercado de dublagem selecionam o melhor dublador para que
a voz seja igual ao do ator. Por isso, ndo é incrivel, nesse nicho, uma voz ser muito
parecida com outra. E ainda sobre a formulacdo: Acho incrivel como alguns conseguem

ter a voz igual a minha, queremos enfocar como o brasileiro que empresta sua voz a Jim

3 Em traducéo livre: "A voz, fendmeno politico por exceléncia... Espontaneamente, a voz evoca de fato
muito mais 0 que pertence a subjetividade ou a expressdo intima ou artistica, dominios embora
aparentemente distantes da acdo do campo politico".

8 Em traducdo livre: "Ninguém pode dizer encarnar a fala das pessoas, nem mesmo dizé-la, mas o desejo

de chegar o mais perto do espaco enigmatico e modular os timbres de voz, pertence a todos".
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Carrey é abordado. Como se sabe as palavras adquirem sentido na relagdo com outras
ao formarem uma estrutura expressiva do discurso na enunciagdo. Pelo emprego do
déitico alguns, o ator se refere a Marco Ribeiro como qualquer um ou mais um a
possuir uma voz igual a dele, e, com isso, por um lado, o profissional € relegado a um
lugar comum e menos especial do que voz brasileira de Jim Carrey. Por outro lado, e ao
mesmo tempo, o trabalho do dublador é reconhecido e validado por ele ter a voz igual a
de quem ele dubla. A ambiguidade é mais ou menos proxima aquela presente no

discurso patronal conservador de que aos trabalhadores tem que "bater", mas "afagar".

Jim Carrey, por ndo conhecer quem lhe empresta a voz nos filmes, diz: Vou
andar pela rua de orelha em pé para ver se ougo a minha voz em algum brasileiro e
vou perguntar se ele é o Marco, ratificando o efeito de sentido resultante do uso de
alguns em fala anterior. Ora, mesmo que iSSO Seja um gracejo, que por sua vez €
bastante significativo, soa como uma forma de banalizagdo do oficio de Marco Ribeiro.
A vaidade do sujeito do sucesso menospreza quem lhe serve, de forma que nem é
preciso conhecer quem lhe faz as vezes de voz brasileira, pois pode ser algum brasileiro
ou qualquer um. A voz brasileira € uma mimese da voz de Jim Carrey, sendo esse quem

realmente é sujeito do sucesso e sobre ele trata a noticia.

Como vimos, os sujeitos do sucesso sob os holofotes das cameras sdo
os famosos, celebridades cujas imagens tem ampla circulacdo
midiatica e estdo vinculadas a propaganda. Esses sdo reconhecidos por
meio da propria midia. A midia cuida da manutengdo discursiva
acerca dessas celebridades (SOARES, 2017, p. 263).

Portanto, as condicdes de producdo inerentes ao artigo Marco Ribeiro é a voz
brasileira de Jim Carrey estdo efetivamente ligadas a propaganda tanto do filme Os
Pinguins do Papai quanto do seu protagonista, Jim Carrey. O dublador é algum
brasileiro marcado textualmente por seu home, mas cuja importancia € justamente ter a
voz igual a de Jim Carrey. Se as vozes sdo iguais, mais uma vez, entdo, o centro de que
emana toda a matéria é o ator hollywoodiano. Assim, os dizeres sobre a voz no interior
do discurso do sucesso estdo ajustados a esse de tal modo que Ihes expressam mais um
mecanismo de estruturacdo do sucesso em consonancia com a midiatica inddstria de

celebridades.
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*hkkkikkk

Lady Gaga diz que bulimia quase acabou com sua voz®®

Cantora diz que acido estomacal afetou cordas vocais quando sofria da doenca

A cantora Lady Gaga disse, durante uma conferéncia para mulheres na California, que
sofria de bulimia e que a doenca quase a fez perder a voz. Segundo ela, o &cido
estomacal estava destruindo suas cordas vocais. “E mais facil para mim falar sobre isso
agora, pois eu ndo fago isso mais. Eu vomitava o tempo todo no colégio, mas a bulimia
deixou minha voz ruim, entdo, tive de parar. Mas, mesmo para VOCés que nao cantam,
talvez ndo haja um motivo que as force a parar antes que seja tarde demais. A bulimia é
uma doenga muito perigosa”, disse a cantora.

Acima temos um recorte de noticia encontrado na divisdo de Entretenimento da
revista. Por circular nesta secdo, o texto recebe dela o estabelecimento das relacGes de
forca no interior do discurso que Ihe imprimem orientacéo de leitura. O entretenimento
estd associado interdiscursivamente a recreacdo, ao passatempo, ao divertimento, ao
lazer etc. Dessa forma, ha o atravessamento de sentidos relativamente aproximados que
podem encampar Lady Gaga diz que bulimia quase acabou com sua voz. Tal recurso
esta longe de ser um acaso, porque pode ser verificado a partir do célculo na producgédo

de sentidos entre, para usar 0s conceitos jakobsonianos, “"emissor” e “receptor".

Nossa hipOtese € a de que esses lugares estdo representados nos
processos discursivos em que sdo colocados em jogo. Entretanto, seria
ingénuo supor que o lugar como feixe de tragos objetivos funciona
como tal no interior do processo discursivo; ele se encontra ai
representando, isto €, presente, mas transformado; em outros termos,
0 que funciona nos processos discursivos é uma série de formacGes
imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem cada um a si
e ao outro, a imagem que eles fazem de seu préprio lugar e do lugar
do outro (cf. PECHEUX, 2010, p. 81; grifos do autor).

E bastante razoavel admitir que exista uma estratégia na manufatura de sentidos
dos textos e cuja formacdo discursiva (FD) seja uma de suas bases. O sujeito escritor,

pertencente a uma dada FD, ao planejar o texto e por em pratica certos artificios

8 Publicado em 10/02/2012.
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retoricos, mobiliza os sentidos circundantes de sua FD. Nesse procedimento esta, em
alguma medida, fabricado o sujeito leitor, ou melhor, a forma-leitor (PECHEUX, 2009).
Os lugares A e B, forma-escritor e forma-leitor, sdo formag6es imaginarias necessarias

no interior do discurso, pois sustentam FDs na

constituicdo do sentido que se junta & constituicdo do sujeito, e ndo de
um modo marginal (por exemplo, no caso particular dos "rituais"
ideoldgicos da leitura e da escritura), mas no interior da propria "tese
central™, na figura da interpelacdo (ibid., p. 140; grifos do autor).

Assim, ao encampar a noticia no &mbito do entretenimento séo estabelecidos
lugares mais ou menos estaveis de constituicdo dos sentidos e dos sujeitos. Para se ter
uma ideia mais nitida desse recurso retorico com repercussao discursiva basta mudar a
matéria em questdo para a secdo Saude e conjecturar a nova orientacdo de efeitos e
sentidos para a leitura. 1sso j& seria o suficiente para variar a forma-leitor. O titulo Lady
Gaga diz que bulimia quase acabou com sua voz se tornaria uma constante remissao a
adverténcia, dessa maneira, o efeito de prevencdo circularia por todo o texto sendo sua
primeira chave de leitura. Dizeres como: a bulimia é realmente perigosa, a bulimia
pode acabar com a voz, Lady Gaga € um exemplar do que pode causar a bulimia, entre
outros, poderiam — bem como podem — ser recuperados no interdiscurso (que estdo

mais alinhados ao cuidado da salde do que ao entretenimento).

A partir desse exercicio analitico percebemos os contornos dados a voz frente a
seu possivel prejuizo, ainda que no interior do entretenimento ou da salde, diz-se da

VOZ.

Observamos a possibilidade de reiterar nossa hip6tese, segundo a qual
os discursos sobre a e em defesa da voz surgem mais frequente e
intensamente quando ela se encontra real ou imaginariamente
ameagada. (PIOVEZANI, 2014, p. 316).

Aqui, podemos perceber que tanto o risco quanto o sucesso da voz constiuem as
condi¢des de producdo de dizeres. A voz de Lady Gaga € a matéria-prima de seu
trabalho na musica; seus fas sofreram o encantamento de sua voz nos trabalhos musicais
gue comp0ds e aos quais foram intensamente expostos pela grande midia. O poderio do
sucesso da cantora norteamericana reside em sua voz, perdé-la representaria deixar o0s
palcos, holofotes, cadmeras e microfones do sucesso. Piovezani nos lembra o

apagamento constante recebido pela voz e quando dessa se fala, comumente esta sob
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risco, como no caso de Lady Gaga em que a bulimia quase acabou com sua voz.
"Verbo, corpo e voz" estédo articulados na estruturacdo dos dizeres de Lady Gaga sobre
sua performance vocal perpassada por uma doenca psicossomatica.

A bulimia esté intimamente vinculada ao discurso da beleza em nossa sociedade.
Lady Gaga emblematiza, por ser uma agente do sucesso midiatico, o ténue lago entre a
impositiva estética do sucesso com o0s impactos advindos de seu assujeitamento.
Dalgalarrondo, em sua semiologia dos transtornos mentais, explica a bulimia como um

transtorno alimentar da seguinte maneira:

A bulimia nervosa caracteriza-se por preocupacao persistente como o
comer e um desejo irresistivel de comida. Caracteriza-se ainda por
preocupacdo excessiva com o controle de peso corporal, levando a
paciente a tomar medidas extremas, como vOmitos, purgagao, enemas
e diuréticos, a fim de mitigar os efeitos do aumento de peso pela
ingestdo de alimentos.

Os individuos com bulimia estdo geralmente dentro da faixa do peso
normal, embora alguns possam apresentar 0 peso levemente acima ou
abaixo dessa faixa. Da mesma forma que a anorexia nervosa, a
bulimia ocorre, em 90% dos casos, entre as mulheres.

Os individuos com bulimia nervosa tipicamente se envergonham de
seus problemas alimentares e procuram ocultar seus sintomas. Ha4 um
sentimento de falta de controle (cf. 2008, p. 340-341).

A bulimia, a partir do que foi visto acima, € um exagero na preocupa¢do com o
peso e 0 impacto desse nas formas do corpo que tem como consequéncia uma
deturpacdo no modo como o0 sujeito vé a si mesmo. Ora, as praticas discursivas
disseminam discursos que, por sua vez, reproduzem procedimentos extremamente
eficazes no controle social. A bulimia de Lady Gaga, que vem a publico por quase
acabar com sua voz, indicia o quanto o corpo € alvo do assujeitamento ao discurso da
beleza. Uma celebridade do universo musical precisa evidentemente cuidar de sua voz,
contudo ndo pode se descuidar de seu corpo, pois esse deve estar nos padrdes previstos
pela estética contemporanea, tal como observado na analise dos atrativos De uma

beldade russa (Carta Capital).

Se um sujeito do sucesso, como Lady Gaga, segue trilhos tortuosos para se
manter no sucesso, quase sacrificando sua matéria-prima de trabalho, o que ndo fara os
aspirantes ao sucesso midiatico? Lady Gaga, em seu depoimento sobre a bulimia e sua
voz, resgata o discurso preventivo por meio do efeito de aconselhamento que traz em

sua fala. Porém, a descrenca permeia a adverténcia porque mesmo para VOCcés que nao
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cantam, talvez ndo haja um motivo que as force a parar antes que seja tarde demais.
Quem ndo tem o sucesso de sua voz, ndo teria motivos suficientes para combater a
bulimia. O sucesso da voz de Lady Gaga a salvou da bulimia. O sucesso &, entdo, um
motivador de grande poténcia (SOARES, 2017) e a voz um de seus canais mais

acessiveis.

O sucesso recobre o feitos de Lady Gaga, como, por exemplo, superar uma
doenca psicossomatica como a bulimia. Todavia, a orientacdo de leitura ditada pelo
meio em que se encontra a noticia Ihe atravessa a tal ponto que pode(ria) atenuar a
contrariedade na fala da cantora e demais efeitos deletérios do sucesso, quer dizer, tudo
0 que se disse é de cunho "recreativo”. A quase perda da voz por um transtorno
alimentar caracteristico dos dias de hoje que afeta um nimero crescente de pessoas é um
mero entretenimento. A revista Veja emprega, pois, o recurso discursivo da banalizacdo
do importante (divulgar a bulimia como um transtorno que precisa ser conhecido e
cuidado) ao mesmo tempo em que alardeia 0 sucesso de uma celebridade pelo que a

torna celebre, a voz.

*hkkkhkkk

‘Ter talento é muito mais do que ter boa voz’, diz Jessie J%

A cantora inglesa, que é uma das atra¢es do Rock in Rio no domingo, afirma que sua
especialidade é a construcdo de imagem

Jessie J € uma cantora com um comeco de carreira um tanto turbulento. A inglesa tentou
fazer sucesso de varias maneiras diferentes. Primeiro, compds mausicas para Chris
Brown e Miley Cyrus. Depois, participou de um grupo de garotas. Seu primeiro disco
solo,Who You Are, comegou a ser escrito em 2005, e so foi lancado em 2011. E entdo,
apos estourar com masicas como Do It Like a Dude e Price Tag, ela quebrou o pé, teve
de fazer um transplante de 0sso e quase perdeu 0s movimentos da regido, chegando a
fazer muitos shows sentada ou de muletas.

66 Publicado em 14/09/2013.
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Segundo Jessie J, algo que Ihe fez amadurecer foi perceber que ter talento nédo é apenas
ter uma boa voz. “Quando me convidaram para ser treinadora do (programa de calouros
britanico) The Voice, aceitei porque gostei da possibilidade de poder ajudar quem quer
ser um artista, e ndo apenas julgar, porque isso ndo leva ninguém a lugar algum. Ter
talento ndo € apenas ter uma voz boa, € muito mais do que isso. E ter estilo, ter
personalidade. E eu sinto que sou muito boa em formar isso”, diz.

O excerto acima também foi localizado na &rea de Entretenimento da revista e
carrega em seu titulo uma citacdo do que a cantora diz sobre sua propria voz, que nédo
corresponde exatamente ao que € transcrito de sua fala. Boa voz e voz boa concebem
sentidos aproximados, mas ndos 0s mesmos, porque no primeiro sintagma o adjetivo
ganha realce e valoragdo subjetiva, enquanto que no segundo o substantivo é destacado
e o0 adjetivo recebe efeito de objetividade. Essa diferenca, aparentemente ndo
importante, gesta no interior da formulacdo sintadtica em que se encontra uma
combinacdo de efeitos de sentidos, que, a seu turno, precipita uma dada formacgéo
discursiva. Em Ter talento é muito mais do que ter boa voz o talento ndo é s6 uma
questdo de subjetividade, posta pela colocacdo do adjetivo, € mais do que isso. Quem o
diz é uma personalidade de sucesso, fato pelo qual passa a ter validade. O sujeito do
sucesso tem autoridade para falar do que é ter talento, do que é ter boa voz e de que ter

talento é muito mais do que ter boa voz.

O campo que o fetichismo musical mais domina é o da valorizagéo
publica dada as vozes dos cantores. O atrativo exercido por estes
altimos é tradicional, bem como o € a vinculagdo estreita do sucesso
com a pessoa do cantor dotado de bom "material”. Entretanto, nos dias
de hoje, esqueceu-se que a voz € apenas um elemento material. Ter
boa voz e ser cantor sdo hoje expressdes sinbnimas para o vulgar
apreciador materialista da musica (ADORNO, 1999, p. 75).

De vez que os atrativos dos sentidos, da voz e do instrumento sdo
fetichizados e destituidos de suas funcdes Unicas que Ihes poderiam
conferir sentido, em idéntico isolamento lhes respondem —
igualmente distanciadas e alheias ao significado do conjunto e
igualmente determinadas pelas leis do sucesso (ibid., p. 76).

Sé&o as leis do sucesso que Jessie J responde ao afiancar que talento € muito mais
do que ter boa voz. Opondo-se a manifestacdo subjetiva contida em boa voz, esta o
talento criado discursivamente no enunciado revestido pelo efeito objetivo e natural,

recuperando uma formacao discursiva que aponta para a meritocracia. As expressoes ter
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talento e mais do que boa voz pretendem explicar 0 sucesso em termos simples e

validados pelos discursos constituintes do senso comum.

Como sem "conhecimento Gtil" néo existe fisco nem administracdo da
Justica no Estado, nem inovagdo técnica ou qualquer servico
especializado no mercado, as classes sociais detentoras de "capital
cultural valorizado" ocupardo, juntamente com as classes que
monopolizam o capital econdémico, todas as fungdes "superiores” na
sociedade. Sao essas funcBes que possibilitam o acesso privilegiado
ndo sé a bens materiais, como carros, viagens e casa bonita, mas
também a bens simbolicos, como prestigio, “charme", influéncia,
acesso a parceiros sexuais etc. Ou seja, € 0 acesso a esses “capitais
impessoais" que podem realmente explicar o acesso privilegiado a de
fato tudo que todos nés mais desejamos na vida. Eles "pré-decidem”
nossa sorte, N0Sso azar, Nosso sucesso, nosso fracasso (SOUZA, 2015,
p. 86; grifos do autor).

A partir dessa analise dos privilégios feita por Souza, pode-se expor uma
conjuntura social na qual os talentos séo estabelecidos a priori, de maneira a serem
naturalizados. Procedimento essencialmente discursivo cujas bases se encontram na luta
de classes e em um seu pseudo-apaziguamento, a meritocracia. Nascer no conhecido
"berco de ouro" € ter talento natural, nascer fora dele é poder trabalhar muito para,
quem sabe, se ter alguma coisa. Como quase toda regra tem sua excecdo, ha aqueles que
ndo vieram do "berco espléndido” e chegaram aos holofotes, aos microfones e as
cameras, porém ndo o fizeram por talento, mas por merecimento do consistente labor.
Seu talento é uma construcdo a fortiori nos enunciados e fortalece o discurso
meritocratico. Assim, o0s detentores do capital cultural valorizado e do capital
econémico, para usar as definicdes de Pierre Bourdieu, pdem em marcha a fabricacéo

dos talentos a priori e a fortiori.

O nascimento de talentos precisa ser fundado em narrativas que lhes satisfagam
0 sucesso "alcancado” e atendam a demanda criada pela midia por celebridades que

possam gerar vinculos projetivos com a maioria do publico.

As historias de algumas pessoas parecem materializar certos
arquétipos da cultura de uma sociedade. Por exemplo, Lady Di se
impds no imaginario coletivo por sua capacidade de personificar a
"Princesa das Fabulas", partilhada por milhdes de telespectadores
(MININNI, 2008, p. 64).

Posto isso, a construgdo do sucesso passa pela elaboracdo de ruas, avenidas e

rodovias para se alcancar os célebres palcos da fama e quanto mais estreitas forem essas

208



vias mais se justifica o sucesso, sobretudo, pelo discurso da meritocracia. N&o é a toa
que um paragrafo inteiro é dedicado exclusivamente para se contar as peripécias vividas
pela cantora. No seguinte trecho Jessie J é uma cantora com um comego de carreira um
tanto turbulento e no seu posterior (como também em todas as demais sentencas deste
paragrafo) A inglesa tentou fazer sucesso de varias maneiras diferentes tem-se uma
retomada do discurso da meritocracia pelo esfor¢o e dedicacdo da artista. O encémio as
dificuldades vencidas por Jessie J, fundamentando seu sucesso, chega a deixa-la de
muletas em shows. Pois, é esse um recurso nao sO para erigir 0 sucesso como para
estimular-lhe a procura, sem deixar de carregar o ndo-dito: "é dificil, mas é possivel".
Portanto, como se entende do sucesso de Jessie J, é preciso mais do que ter boa voz, é
preciso ter uma histéria comovente e talento, ainda que esse ndo seja reconhecido de

imediato.

Depois de estruturado os percursos do sucesso de Jessie J na narrativa
emoldurada da noticia é a vez da prépria cantora ter voz na explicacdo de seu talento e
da relacéo dele com sua voz. Quanto ao exame da assercdo da cantora sobre ela mesma,
seguimos a disposicdo analitica dos relatos nas midias feitas por Charaudeau (2015),

que, para essa ocorréncia, refere-se ao:

efeito de opinido, quando a declaracdo emana de um locutor que
expressa um julgamento ou uma apreciagdo dos fatos. Partindo de
uma personalidade conhecida ou de um andénimo, em ambos 0s casos
trata-se de uma avaliagdo. Nesse caso, a instdncia midiatica parece
assumir um papel de desvendamento das opinides, principalmente se
as declaragdes soarem como confissdes ou denuncias (cf. p. 169; grifo
do autor).

Jessie J, no rastro do efeito de opinido criado pelo seu dito, estabelece uma
relacdo com o eufdrico dizer de si. Em outras palavras, sua opinido acerca de seu
sucesso € a de quem tem as qualidades necessarias para se tornar uma celebridade nos
tempos atuais. O interdiscurso é acionado por essa formacgéo discursiva engendrada no
discurso do sucesso midiatico que responde ao efeito de opinido com o efeito de
sustentacdo, porquanto, ainda que dizer de si seja suspeito e um tanto contestavel, quem
confessa como chegou ao sucesso € 0 proprio sujeito do sucesso. Seu sucesso chancela
suas afirmacOes sobre como o atingiu. A revista, por seu turno, usa esse recurso como
validagdo do que noticia, pois, assim, o efeito de validacdo é obtido com maior

naturalidade.
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O lugar em que se encontra a cantora € privilegiado para se enunciar sobre seu
talento, sobre sua voz, entre outras margens que a noticia quisesse abrir. Todavia, para
uma juiza de um programa, The Voice, que busca "estrelas" para o universo musical, é
contraditério relegar a voz a um plano que nédo seja o primeiro. Se na musica, quando se
é cantora, ter talento € ter estilo, ter personalidade e ndo apenas ter uma voz boa,
entdo, ser cantora ou cantor com sucesso € ter estilo, ter personalidade, entre outros
atributos requisitados pela midia e seu parceiro, a industria de celebridades. Essa sutil
contrariedade atravessada na formulacdo tanto do titulo quando nas palavras de Jessie J
emblematiza certo apagamento da voz na construcdo do sucesso e ressalta
caracteristicas adjacentes ao marco zero do cantar, pois ter talento é muito mais do que

ter boa voz.

*hkkkhkk

Sebastian Bach manteve os cabelos. Ja a voz...5’

Hits do rock farofa dos anos 90 embalaram o publico no Palco Sunset, que se divertiu
com o ex-lider do Skid Row

Num mundo obcecado pela finasterida, Sebastian Bach — o do rock, entenda-se —
poderia fazer fortuna ensinando como mantém, had mais de duas décadas, a imensa
cabeleira loura. Os longos fios dourados do cantor tém tudo a ver com o rock’n’roll.
Mas a voz aguda e rasgada que estourou no Brasil nos anos 90 com o Skid Row,
definitivamente, perdeu o brilho. Ndo que Bach tenha deixado de ter a energia, ou a
capacidade de dialogar com os roqueiros da farofa ou metaleiros menos xiitas. Uma
parte dessa empatia, € verdade, vem do respeito que adquiriu ndo apenas cantando, mas
também como um militante da causa — ele é, por exemplo, um dos maiores
colecionadores de todo tipo de produto relacionado ao Kiss, além de ser uma espécie de
fa famoso de estrelas da musica.

7 Publicado em 19/09/2013.
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Sebastian Bach manteve os cabelos. Ja a voz... também se situa na secdo de
Entretenimento. Tanto esta noticia quanto a anterior, ‘Ter talento é muito mais do que
ter boa voz’, diz Jessie J, € tecida para fins de publicidade do evento musical Rock in
Rio e por essa razdo existe a proximidade de suas datas de publicacdo. A verificacdo de
dizeres sobre a voz, por sua propria raridade, ocorre, quase sempre, quando as vozes sdo
convocadas a realizar algum tipo de divulgacdo comercial. Aqui, para o entretenimento
do publico, se anuncia mais uma voz famosa com vistas, por intermédio da metonimia,
a promoc¢do do Rock in Rio. A partir dessa ligeira constatacdo, podemos pressupor o
papel desempenhado pelo segmento de entretenimento da revista Veja, qual seja, o de
"sutil" vendedor de bens e produtos em cujas celebridades estejam envolvidas. Em se
tratando de masica e, em especifico, de um de seus shows de grande porte, ndo haveria

melhor promoter do que um cantor que nele estara presente.

O ex-lider do Skid Row, Sebastian Bach, que manteve os cabelos, ja a voz... é
uma das personalidades exibida no festival de rock. Ele foi noticiado de maneira um
tanto inusitada, em razdo de sua voz ser comparada ao seu cabelo. Ao se enunciar que
Sebastian Bach manteve os cabelos, j& a voz.. produz-se um sentido de
degenerescéncia da voz e, a0 mesmo tempo, se concebe uma relacdo entre cabelos e
voz. Tal aproximagdo € passivel de questionamento; qual vinculo h& entre voz e cabelo?
Esse tem uma materialidade visivel, enquanto aquela tem uma materialidade
perceptivel, mas invisivel. Voz e cabelo parecem integrar um quadro semidtico da
figura de Sebastian Bach. A voz, a musica, a roupa, o cabelo, entre outros, se combinam
para engendrar o cantor. Existe, pois, uma conexao entre as diferentes estruturas que
compdem uma celebridade; os sons da voz e suas variacdes integram esse complexo

painel semidético.

Os sons sdo emissBes pulsantes, que sdo por sua vez interpretadas
segundo os pulsos corporais, somaticos e psiquicos. As musicas se
fazem nesse ligamento em que diferentes frequéncias se combinam e
se interpretam porque se interpenetram (WISNIK, 2011, p. 20).

Wisnik nos mostra a interpenetracdo entre os elementos da musica; a voz e todos
0s sons resultantes dos instrumentos estdo envolvidos, mas ndo excluem o corpo, pelo
contrario, o ligam a pulsacdo musical. De modo igual, os cabelos colaboram na pulsacédo
vibrante conhecida no rock and roll e comunicam, com este gesto de utilizar os cabelos

como uma parte da arquitetura imagética, um estilo de musica, neste caso o rock farofa.
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Portanto, vemos o0 quanto verbo, corpo e voz participam de um modo de estar no mundo
(PIOVEZANI, 2009) que, em se tratando de personalidades publicas, tém a relevancia
explicitada na disseminagdo dos discursos. Sebastian Bach, como é descrito seu modo
de estar no mundo do sucesso, € um icone do passado em que o cabelo e a voz se
articulavam na producéo de sujeitos do sucesso no interior de um segmento do rock, na

noticia apresentado como rock farofa.

As construcdes enunciativas sobre o ex-lider do Skid Row o inserem no
interdiscurso da moda de tal maneira que sua voz € o elemento destoante dos demais,
como no caso do cabelo. Se o cabelo do cantor ndo perdeu o brilho por mais de duas
décadas, 0 mesmo ndo aconteceu com sua voz aguda e rasgada que estourou no Brasil
nos anos 90. A partir dessa formulacdo na qual se tem um padrdo de voz, aguda e
rasgada, em cuja formacdo de um estilo de musica se dava, estabelece-se um critério
para se comparar a voz. O brilho historicizado do rock farofa estava e est4 na voz aguda
e rasgada aliado a imensa cabeleira loura. Portanto, em relacdo a voz, cabe lembrar que

(...) les voix sont le produit des corps, des différences sexuées, des
situations sociales e politiques, des formes anthropologiques de
partages sociaux et genrés. Invention e produit, la voix se fait e se
défait dans un prisme finalement souvent enjoint e normé (FARGE,
2009, p. 102)8,

A voz, como fenbmeno corporal, social, politico e antropoldgico, esta, no caso
da matéria acima, servindo de subsidio da construgdo do sucesso de Sebastian Bach, ao
mesmo tempo, porém, existe a expressao de decadéncia da voz do cantor. Desse modo,
as antigas prerrogativas de sua voz, aguda e rasgada, sdo recuperadas disforicamente
para apontar o que ja foi brilhante, como os cabelos ainda reluzentes. Ignora-se, assim,
0 desenvolvimento, o desempenho e a performance de que toda e qualquer voz sofre
conforme suas condi¢des, ecoando em alteracBes, guardadas as devidas proporcdes de
especificidade. Ora, dizer da matéria prima de um cantor, a voz, é também dizer de sua

atuacdo musical, consequentemente, dizer do seu estado atual de fama.

O campo que o fetichismo musical mais domina é o da valorizacéo
publica dada as vozes dos cantores. O atrativo exercido por estes
ultimos é tradicional, bem como o é a vinculagdo estreita do sucesso

% Em traducdo livre: "as vozes sdo o produto do corpo, de diferencas sexuais, situacGes sociais e
politicas, formas antropolégicas de compartilhamento social e de género. Invencdo e produto, a voz se faz

e se desfaz em um prisma finalmente muitas vez prescrito e padronizado”.
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com a pessoa do cantor dotado de bom "material”. Entretanto, nos dias
de hoje, esqueceu-se que a voz é apenas um elemento material. Ter
boa voz e ser cantor sdo hoje expressdes sinbnimas para o vulgar
apreciador materialista da musica (ADORNO, 1999, p. 75).

Como elucida Adorno, a vinculagéo da voz ao canto é constituinte ndo apenas do
sucesso do cantor mas também do fetichismo musical. A voz, entdo, é objeto do
sucesso. Voz e musica se fundem em um "todo" no qual o valor reside, muitas vezes, na
"boa" voz do cantor, que, por sua vez, tem continuidade em outras musicas. Para
determinar o sucesso de Sebastian Bach, a voz e o cabelo ndo sdo 0s Unicos
comparativos existentes no texto, ha a referéncia ao nome artistico Sebastian Bach em
relagdo ao compositor alemé&o do século XVII. No intradiscurso Sebastian Bach — o do
rock, entenda-se — um dos maiores autores da musica erudita barroca € trazido a tona

pelo processo de referenciacéo.

A referenciacdo constitui, portanto, uma atividade discursiva. O
sujeito, por ocasido da interacdo verbal, opera sobre o material
linguistico que tem a sua disposicao, realizando escolhas significativas
para representar estados de coisas, com vistas a concretizacdo de sua
proposta de sentido (KOCH, 2012, p. 34).

Tal procedimento discursivo aciona no interdiscurso os atributos do compositor
barroco e os coteja aos do cantor de rock. Sebastian Bach — o do rock, entenda-se — é
construido como sendo tdo grande quanto o Sebastian Bach da musica erudita, de forma
que isso se institua como um apontador de seu sucesso. Ainda que haja outros
indicadores do sucesso, esse parece ser imprescindivel por discreta e sistematicamente
fazer remissdo a um icone da musica barroca. Portanto, a referenciacdo sempre ocorre
quando da enunciacdo do nome do ex-lider do Skid Row, Sebastian Bach, porque sdo

homénimos, no entanto cada qual tem referentes empiricos distintos.

N&o bastasse a exibicdo dos tracos ja observados do sucesso do cantor, ele é um
dos maiores colecionadores de todo tipo de produto relacionado ao Kiss, além de ser
uma espécie de fa famoso de estrelas da masica. Sebastian Bach, que é um militante da
causa (?), € um fa famoso. Por um lado, ndo ha davidas de que essa informagédo é um
acessorio condizente ao entretenimento fetichizado no qual o texto esta inscrito, por
outro lado, diz explicitamente do sucesso do cantor, pois o caracteriza por seu predicado

midiatico, famoso. Tanto famoso por sua voz quanto por sua cabeleira e ainda mais
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famoso por ser um fa de famosos, fato que da maneira como esta formulado semeia o

efeito de raridade em seu acontecimento.

Todavia, por uma insisténcia textual, a despeito dos muitos recursos discursivos
dispensados a construcdo do sucesso de Sebastian Bach, sdo os cabelos que mais
ganharam destaque, chegando a servir de base para comparagdes com a prépria voz do
cantor. Cabelo e sua auséncia marcada por um sintagma inusual: finasterida, um tipo de
medicamento utilizado no tratamento da calvicie. Cabelos diferenciados porque sao
louros, representativos, quando sdo naturais, de um biotipo. Os cabelos ndo sé integram
a figura artistica, mas também simbolizam um estilo de rock. Nesse diapasdo, portanto,
tem-se o engendramento do efeito de justificativa do titulo Sebastian Bach manteve os
cabelos ja a voz perdeu o brilho esperado pelos fas que Ihe queriam a voz igual aos
cabelos. "As vozes dos cantores constituem bens sagrados de valor igual a uma marca
de fabricacdo nacional. Como se as vozes quisessem vingar-se disto, ja comecam a
perder o encantamento dos sentidos em cujo nome séo tratadas" (ADORNO, 199, p.
76).

*hkkkhkkk

Voz de Mariah Carey falha feio em show no Japao®®

Conhecida pelos seus agudos, a cantora pop desafinou em diversos momentos e teria,
inclusive, esquecido a letra de uma das musicas

Mariah Carey, considerada uma das grandes divas da musica pop, sofreu sérios
problemas vocais durante um show no Japédo neste sdbado. Em video divulgado por um
fa, é possivel ver a cantora batalhando para tentar alcancar seus caracteristicos agudos,
mas acaba desafinando — e muito —, resultando em algo doloroso para os ouvidos. Em
um dos momentos ela parece, inclusive, esquecer a letra do sucesso We Belong
Together.

59 publicado em 06/10/2014.
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Acima temos uma noticia também vinculada na divisdo de Entretenimento da
revista cuja tematica é a voz de Mariah Carey. A voz, neste fato narrado, € protagonista
porque sua ocorréncia inusitada gera uma reacdo, essa se da por meio de dizeres sobre a
voz que compdem o proprio texto jornalistico. Em seu titulo, Voz de Mariah Carey
falha feio em show no Japdo, expresso no presente do indicativo, € permitido ler o
efeito de atualidade marcado no verbo falhar. Vemos, entdo, que um recurso textual-
discursivo utilizado neste caso é o de enunciar no presente 0 que se ird narrar a respeito

do passado.

A maneira pela qual expressamos nosso pensamento revela nossas
intencOes de persuadir, de modificar a realidade, de emitir certezas ou
suscitar davidas, enfim, de agir de algum modo sobre nossos
interlocutores. As formas verbais que selecionamos ao expressar-nos
certamente contribuem para que essas modalidades de significagéo se
concretizem (VARGAS, 2011, p. 35).

Com isso, enfatiza-se 0 acontecimento a0 mesmo tempo em que orienta
ideologicamente a leitura do texto na producdo de efeitos de sentidos (ORLANDI,
2012c). A propria escolha das palavras ndo é contingente, como no caso de falha, pois,
ao invés desse emprego lexical, poderia ser outro como: deslizou, escorregou, tropegou
etc. A reportagem realca a falha da cantora de musica pop, que é conhecida por seus
agudos, através do caracterizador feio. Ela, considerada uma das grandes divas da
musica pop, acaba desafinando, mas ndo € qualquer desafino, pois ela € um icone da

musica.

Tem-se que Mariah Carey faz sucesso pela voz, em especifico, por usar de um
artificio vocal: seus caracteristicos agudos; no entanto foi noticiada por seus sérios
problemas de desafinos vocais. A virtude da voz da cantora s6 é mencionada para ser
contraposta aos desafinos em diversos momentos, gerando o que a reportagem chamou
de voz que falha feio, cujo um dos possiveis efeitos de sentido reside na maxima
intradiscursiva: “quanto maior ¢ a altura, maior é a queda”. No limite, muito
provavelmente se Mariah Carey ndo tivesse tido uma falha feio como a retratada, sua
voz ndo seria exposta da maneira que o foi. Sua voz € sua matéria-prima de trabalho,
errar a0 maneja-la pode trazer consequéncias muito maiores do que a censura de um

texto jornalistico.
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Pelo sucesso ter sido posto em jogo, a formacdo discursiva midiatica do sucesso
entra em acdo e produz os necessarios efeitos para tacitamente mitigar a emisséo do
juizo negativo. No trecho Mariah Carey, considerada uma das grandes divas da musica
pop, sofreu sérios problemas vocais durante um show no Japdo neste sabado, ha a
presenca do verbo sofrer que transforma a cantora em vitima de problemas vocais,
emprego esse gerador do efeito de atenuacdo do fato. Somado a é possivel ver a cantora
batalhando para tentar alcancar seus caracteristicos agudos reveste a critica realizada
na noticia com um manto abrandado de esforgo, ja que Mariah Carey mesmo sofrendo

de sérios problemas vocais batalhou para tentar supera-los.

Por se tratar de uma celebridade construida pela midia, essa toma cuidado ao lhe
apontar erros, mesmo em forma de falha feio. O recurso textual-discursivo de atenuagédo
é posto em préatica pela midia quando um de seus agentes do sucesso ndo supre as
demandas criadas na sociedade pela propria midia. Portanto, supBe-se que Mariah
Carey devesse ter o mesmo desempenho de sempre com seus caracteristicos agudos,
sem desafinos e sem falhas feias para, assim, ndo ter sua fama arranhada. Apesar da
suavizacdo exposta, a diva da muasica pop acaba desafinando — e muito —, resultando
em algo doloroso para os ouvidos e em um dos momentos ela parece, inclusive,
esquecer a letra do sucesso We Belong Together. Ora, ndo bastassem 0s Sérios
problemas vocais, a cantora também foi acometida de perda de memdria. Estamos, pois,
diante da faceta padronizadora do discurso do sucesso em sua interseccdo com 0S

dizeres sobre a voz.

Jean-Jacques Courtine em um artigo intitulado Voz do povo: a fala publica, a
multiddo e as emocgOes na aurora da era das massas chama a atencdo para a "policia
dos ruidos" na relagdo existente no interior da organizacdo social entre o ruido e a

desordem. Em suas palavras:

Da mesma forma, o elo entre as massas, o ruido e a desordem, que
tanto Le Bon quanto Zola perceberam muito bem, inscreve-se numa
historia de longa duracdo, na qual se formou a ideia de que o ruido é
propriedade sonora por natureza e a condic¢do vocal por exceléncia do
povo da cidade (cf. 2015, p. 274).

O ruido pode ser entendido, entdo, como a modalidade sonora concernente ao
povo, dai a necessidade de se policid-lo de tal maneira que fique dentro de padrdes

aceitaveis da ordem publica. Muito préxima dessa concepgdo de policiamento da voz,
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estd Farge ao dizer: "Quant a la voix du peuple, assignée a sa condition défavorisée,
bousculée par des accents provinciaux et des fulminations grossieres, elle est abimée par
le travail, déclassée et signe de danger" (2009, p. 199)°. Porquanto "Las, dans ce
monde merveilleux que sont la parole, la voix et I'intrusion vocale dans I'espace, il est
des imperfections, des voix étouffées ou dominées, des accents qui dénotent
l'infériorité" (ibid., p. 263)"%. Portanto, a voz do povo ¢ ruidosa, precaria, imperfeita,
danificada e inferior, necessitando de vigia para nédo atrapalhar o bom funcionamento
social e se manter em seu "lugar”. Perante essa leitura da voz do povo, a critica feita a

cantora por voz falhar feio em show ganha o efeito de justificativa.

A voz de uma das grandes divas da musica pop nao deve falhar, sobretudo, se a
falha for demasiadamente feia. No interdiscurso, esse imperativo sub-repticio a todo o
texto, aponta para o lugar em que se encontra Mariah Carey que, por sua vez, é distante
das pessoas comuns, isto €, do povo. Ao ter sido elevada aos palcos diante dos holofotes
e microfones, o brilho de Mariah Carey deve permanecer como no alvorecer do inicio
de seus dias de sucesso. O interdiscurso faz eco na cobranca dispensada a diva, uma vez
que se materializa em um veiculo privilegiado de fabricacdo e de propagacdo de
celebridades, pois, tal como pais que incentivam o filho a "crescer na vida" e quando
necessario lhe criticam para se melhorar, a midia quer seus sujeitos do sucesso andando

na linha que Ihes foi programada.

A midia cumpre ndo s6 o papel de produzir sujeitos do sucesso mas também de
vigia-los e puni-los, como no ocorrido com Mariah Carey em que a voz falha feio. A
face perversa da midia fica obliterada pelo intradiscurso no qual se manifesta, soando
como observacdo de entretenimento acerca de uma personalidade famosa que cometeu
erros. Além disso, acaba por dizer da visdo separatista da sociedade em que aqueles que
conseguem alcancar caracteristicos agudos sem desafinar tém oportunidades de atingir
a fama e o sucesso. Mariah Carey, como todo sujeito do sucesso, deve servir de modelo
para seus fas e para os aspirantes ao sucesso, de maneira que suas falhas ndo sejam
percebidas e, quando o forem, ndo sejam falhas feias, sobretudo, no caso da voz na

masica em que pode-se resultar em algo doloroso para os ouvidos. O sucesso tem seu

70 Em tradugdo livre: "Quanto a voz do povo, atribuida a sua condigdo de desvantagem, pega por acentos
provinciais e por fulminacGes grosseiras, ela é danificada pelo trabalho, rebaixada e sinal de perigo".
I Em traducdo livre: "Infelizmente, neste mundo maravilhoso que ¢ a fala, a voz e a intrusdo vocal no

espaco, é de imperfei¢des, de vozes abafadas ou dominadas, de acentos denotando inferioridade™.
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preco e esse sempre é pago ou efetivamente por dinheiro, ou por titulo de matéria, tal

como Voz de Mariah Carey falha feio em show no Japé&o.

*hkkkikkk

E a maior!72

Na semana em que se comemora o0 centenario de seu nascimento, dois tributos mostram
por que Billie Holiday foi a principal inovadora do jazz em todos os tempos

Billie Holiday foi a maior cantora de jazz de todos os tempos? Sem sombra de ddvida.
Eleanora Fagan (seu verdadeiro nome) nao possuia a maleabilidade de Ella Fitz-ge-rald
OuU a voz arrasa-quarteirdo de Sarah Vaughan, s para ficar em duas de suas “rivais”
mais celebradas. Soube, no entanto, usar com inteligéncia sua voz fragil e de pequeno
alcance. Como bem observado pelo critico alem&o Joachim E. Berendt, ela personificou
o conhecimento de que, no jazz, importa menos “o qué” e mais “como”. Billie abragou
com entusiasmo a chegada do microfone (que amplificou sua voz e ressaltou a sutileza e
a dramaticidade de suas interpretagdes) e soube como poucas modular suas cangoes:
acentuava certas palavras ou silabas para atingir um determinado efeito, acelerava
baladas, diminuia o andamento de cancfes rapidas — opcdes estéticas que influenciaram
infindaveis gera¢des de cantoras. “Sou herdeira do canto de Billie, embora nossos
registros vocais sejam muito diferentes”, confessa Cassandra Wilson, uma contralto de
registro firme e caloroso. Nesta semana chega as lojas Coming Forth by Day, que
contém onze cancdes do repertorio de Billie e uma composicao de autoria de Cassandra:
Last Song (For Lester), que faz referéncia ao triste episddio em que Lady Day, como
Billie era chamada, foi impedida de cantar no vel6rio de seu mentor, o saxofonista
Lester Young. Coming Forth by Day faz companhia a outra homenagem, Yesterday |
Had the Blues: The Music of Billie Holiday, no qual Jose James, cantor inspirado pelo
jazz e pelo rap, recria nove cangdes de Billie acompanhado por um trio estelar (ambos
os discos serdo lancados no Brasil apenas em verséo digital).

A secdo de Entretenimento de Veja apresenta o texto acima como um de seus
integrantes. Em época muito proxima, a revista Carta Capital publica um artigo, Billie

Holiday, em seu segmento de Cultura cujo contetdo é analogo ao do supratranscrito, ou

72 Publicado em 06/04/2015.
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seja, a comemoracdo do centenario de nascimento de Billie Holiday. Cada periodico
trata suas matérias de acordo com seus respectivos programas informativos a partir dos
quais se pode perceber formacGes discursivas relativamente distintas. Em um rapido
olhar, as secfes cujo mesmo teor de texto € difundido tém nomes contrastantes,
Entretenimento em Veja e Cultura em Carta Capital, o que, per se, € indicio de como

cada veiculo midiatico compreende, constroi e divulga informacéo.

A informacdo ndo existe em si, numa exterioridade do ser humano,
como podem existir certos objetos da realidade material (uma arvore,
a chuva, o Sol) cuja significacdo, certamente, depende do olhar que o
homem lancga sobre esses objetos, mas cuja existéncia € independente
da acdo humana. A informacdo €é pura enunciagdo (cf.
CHARAUDEAU, 2015, p. 36).

Visto isso, é fundamental velar pelo procedimento de fabricacdo da informacéo.
Cabe, entdo, aqui o confronto de trajetos na configuracdo textual de noticias que visam
abordar o mesmo assunto. O artigo intitulado E a maior! carrega semelhanca tematica
com o Billie Holiday, de modo a poderem ser cotejados a medida que o andamento da
andlise do primeiro o requer do exame feito do segundo. Assim, ja se pode verificar a
diferenca nos titulos: E a maior! e Billie Holiday. O nome de quem sera levado a
conhecimento do publico por meio do titulo da reportagem é sinal de maior explicitacdo
de seus objetos, atraindo leitores cujos interesses se relacionam com o alvo da noticia.
De maneira mais ou menos contraria, quando o titulo é um atributo dado a
personalidade de quem o texto visa ocupar-se, ha um efeito de sentido convocado a
prestar seus servicos, a saber, o efeito de surpresa. Esse € responsavel por angariar o
méaximo de leitores a matéria por sua direta relacdo com a curiosidade cuja uma

chamada jornalistica, como em E a maior!, pode desenvolver em seu publico.

E a maior! no responde a questdo: sobre quem é a referente matéria? Para n&o
dizer que ndo o faz completamente, apenas diz, através do pronome obliquo a, de que se
trata de uma mulher. Chama-se atencéo o emprego do ponto de exclamagdo, um recurso
linguistico de natureza suprassegmental (MARCUSCHI, 2003), que objetiva trazer, da
fala para a escrita, um efeito de sentido, qual seja, o de admirag&o. E muito comum sua
utilizagdo em sentencas interjeitivas predominantemente em tipologias narrativas, ao
contrario de géneros jornalisticos nos quais se pretende fomentar o efeito de

imparcialidade e distanciamento do sujeito jornalista/redator dos fatos apresentados.
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Ao passar da instancia da organizacdo para a da ordem, se passa da
oposi¢cdo empirico/abstrato para a instancia da forma material em que
o0 sentido ndo é conteudo, a historia ndo é contexto e o sujeito ndo é
origem de si. Esse sujeito que se define como "posi¢do” € um sujeito
gue se produz entre diferentes discursos, numa relacdo regrada com a
memoria do dizer (o interdiscurso), definindo-se em fungdo de uma
formagé&o discursiva na relagdo com as demais (ORLANDI, 2012c, p.
49).

O enunciador do texto, aqui em questdo, ndo € alvo de andlise, mas, antes, como
sua forma-sujeito, ao se furtar as configuraces paradigmaticas de composicao classica
de titulos dos géneros jornalisticos, influencia a leitura. Ora, quando se enuncia que algo
ou alguém é o ou a maior!, mais do que a simples expressdo de opinido enfética, se
agéncia o interlocutor a concordancia. Em outros termos, é a maior! traz tanto uma
apreciacdo positiva do que serd enunciado posteriormente, quanto uma orienta¢do de
leitura. Um leitor desavisado podera ser fisgado por esse recurso que, além do que ja lhe
observamos, confere um ar de informalidade ao que se vai dizer, convocando leitores de
textos informais a efetuar a leitura. Em vista disso, pode-se admitir que é a maior! é um
titulo fecundo em efeitos de sentidos, porquanto, a um sé tempo, gera surpresa,
informalidade e conduz a uma leitura euférica do componente principal da matéria,
Billie Holiday.

E no subtitulo que, de maneira didatica, se traz a cantora e as condicdes segundo
as quais se d& a noticia. Dois tributos mostram por que Billie Holiday foi a principal
inovadora do jazz em todos os tempos resume o0 escopo do texto. Ao deixarmos o
sujeito oracional em evidéncia, também salientamos o foco do subtitulo e,
consequentemente, da reportagem: dois tributos. Na revista Carta Capital a descricdo
jornalistica segue um rumo distinto, embora igualmente elogioso, como se pode
observar em adjetivos como "icone" e "auténtica" ndo bastam para descrever a
importancia de "Lady Day". Poucos conseguiram dar vida a musica como ela: sua
influéncia é sentida cem anos apds seu nascimento. E, sobretudo, importante ressaltar
que em Billie Holiday (Carta Capital) ndo ha divulgacdo publicitaria explicita como se

vé em € a maior!

Feitas as primeiras apresentacOes sobre Billie Holiday, chegam-se os dizeres
sobre o principal instrumento de seu sucesso, sua voz. A comparagdo com outras duas
de suas "rivais" mais celebradas abre espago para ai rastrearmos o interdiscurso do qual

fazem parte as rivais. Ella Fitz-ge-rald, que tem seu nome separado possivelmente para
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Ihe dar énfase ou facilitar a leitura, é a primeira com quem Billie Holiday tem o atributo
da maleabilidade contrastado. Maleabilidade predicando em maior medida uma e em
menor medida a outra ndo concerne a voz de ambas, posto a funcdo desempenhada pela
particula alternativa ou que desloca o objeto de cotejo. Por meio da intertextualidade
tematica (KOCK; TRAVAGLIA, 2010) existente entre esta matéria e a verificada na
revista Carta Capital, detectamos a relagdo da maleabilidade de Billie Holiday com seu
peso. O que é dado como maleabilidade, em Billie Holiday é formulado como um
pouco acima do peso; duas maneiras eufémicas de expressar um mesmo traco, 0 peso da

cantora.

Pode haver quem diga que a maleabilidade aludisse a sua rigidez corporal nos
palcos, proposicdo essa que ndo esta equivocada, pois é passivel de ser averiguada
empiricamente. No entanto, como a histéria € mostrada, o jogo corporal no cenario
musical tem inicio com o cantor Elvis Presley a partir da década de 1950 (cf. MORA,
2008). Antes, e mesmo certo tempo depois, 0s cantores ndo jogavam seus corpos de um
lado para o outro, sobretudo, as mulheres que deveriam se apresentar contidas tanto em
seus movimentos quanto em suas vestimentas. Portanto, a maleabilidade de que
Eleanora Fagan sofre observagdo critica € um aspecto da tentativa de apagamento de
seu peso acima do demandado pelo discurso da beleza. "No espago da lingua, a busca
impossivel da unidade imaginaria é paga ao alto preco da dupla linguagem da
dominacdo” (GADET; PECHEUX, 2010, p. 95).

O discurso da beleza esta se fazendo sentir no interior do discurso do sucesso em
sua interseccdo com os dizeres sobre a voz, marcando, assim, sua presenca dominante
nas composicdes textuais/discursivas disseminadas pela midia. Se ndo é explicitamente,
é discretamente que isso ocorre, ja que a influéncia da midia "traz a necessidade de
unificar os gostos e padr@es, para dar vazdo a nova forma de producdo. A midia vem ao
encontro dessa nova necessidade, pasteurizando e propagando modelos, produtos e
estilos de vida" (MORENO, 2008, p. 29). A maleabilidade e o peso, isto &, a beleza de
Billie Holiday esta intimamente vinculada as peculiaridades de sua voz descritas no
artigo. Até mesmo o paralelo feito entre sua voz e a de Sarah Vaughan através da

metafora voz arrasa-quarteirdo pode ser lido pela chave da beleza.

De acordo com Charaudeau e Maingueneau (2008) a metafora desempenha
diversas funcbes discursivas, entre elas a fungdo persuasiva. "Os discursos politicos,
morais, juridicos ou midiaticos fazem uso da metafora para impor opinides sem
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demonstra-las™ (p. 330; grifo dos autores). A confeccdo do sintagma voz arrasa-
quarteirdo recebe de seu co-texto a significagdo de voz potente e envolvente, porém
remete ao pré-construido: beleza arrasa-quarteirdo (o detentor dessa beleza ao passar
por qualquer lugar vai arrebatando olhares e angariando admiradores). Tal pré-
construcdo € reformulada para se aludir a voz de duas cantoras, ndo deixando de
carregar sua carga de sentido primeiro trazida a partir da memoria. Quer dizer, "o jogo
da metafora, como outra possibilidade de articulacdo discursiva... Uma espécie de
repeticdo vertical, em que a propria memoria esburaca-se, perfura-se antes de
desdobrar-se em parafrase” (PECHEUX, 2007, p. 53). No limite, voz-arrasa quarteires
simboliza a beleza. Neste ponto em especifico o dizer sobre a voz serve de suporte para
a reproducéo de sentidos de beleza, pois da maleabilidade se transitou para a voz-arrasa
quarteirdo da qual, ainda que sutil, também se faz uma demanda. E depois da

depreciacao tacita da voz de Billie Holiday, aproxima-se sua redencao.

Ao se dar relevo a voz da cantora com as sentencas soube, no entanto, usar com
inteligéncia sua voz fragil e de pequeno alcance e no jazz, importa menos “o qué” e
mais “como” (aspeamento prefigurando o discurso autorizado), caracteriza-se ndo
apenas sua voz, mas, antes, a imponéncia de seu sucesso. Quer dizer, a despeito de ter
uma voz fragil e de pequeno alcance, sua matéria-prima de trabalho, ela atingiu o que
no jazz importa mais, 0 como usar a voz. Ora, a construcdo do sucesso de Billie Holiday
estd na discursivizacdo de suas virtudes (SOARES, 2017), sobretudo, vocais. Desse
modo, cumpre seu papel na constituicdo e disseminacdo do sucesso da agente do
sucesso o trecho seguinte:

Billie abragou com entusiasmo a chegada do microfone (que
amplificou sua voz e ressaltou a sutileza e a dramaticidade de suas
interpretacdes) e soube como poucas modular suas cancdes: acentuava
certas palavras ou silabas para atingir um determinado efeito,
acelerava baladas, diminuia o andamento de canc¢des rapidas — opcdes
estéticas que influenciaram infindaveis geracdes de cantoras.

As acrobacias feitas com a voz dao conta, em grande medida, da descri¢do do
sucesso de Billie Holiday. Sua manipulacdo da voz com o advento do microfone, seu
jogo prosodico para atingir determinado efeito, amplificam as qualidades de cantora
que Ihe sdo conferidas. E a maior! configura intradiscursivamente a convergéncia do
sucesso nos dizeres sobre a voz que edificam Billie Holiday, de maneira a presentificar,

nas estruturas analisadas, o interdiscurso. A mobilizacdo desse em relagdo a producao
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dos efeitos de sentidos aqui rastreados se difere da efetuada na matéria Billie Holiday,
na revista Carta Capital. Diante dos varios predicados recebidos pela voz, a cantora tem
seu sucesso em maior medida justificado por E a maior! Sua voz aparece apenas uma
vez em Billie Holiday, marcada como voz Unica. Portanto, a voz da mesma personagem
recebe contornos diferentes em cada texto cuja formacdo discursiva igualmente

reverbera estratégias e delineamentos discursivos mais ou menos distintos.

N&o sem razdo, outro grande diferenciador entre os dois artigos diz respeito ao
fato de serem trazidos em E a maior! outros cantores para divulgar o lancamento de um
album musical: The Music of Billie Holiday. Uma vez que na matéria da Carta Capital
ndo had propaganda para além da prépria cantora e seu centenario de nascimento.
Constatacdo aparentemente simples, mas que, per se, faz entrever a materializacdo do
objeto do sucesso: a mercadoria. A noticia sob exame enreda os fios discursivos nos
quais estdo entrelagados os dizeres sobre a voz de Billie Holiday, forjando, assim, a
maior cantora, com um horizonte em vista, a comercializagdo de The Music of Billie
Holiday. Quica seja essa a manifestacdo de uma peculiaridade existente entre o
Entretenimento e a Cultura na exposicao de seus textos acerca dos sujeitos do sucesso.
N&o obstante, uma e outra secdo, cada qual ao seu modo, cumpra o papel midiatico de
criador e promovedor dos sujeitos do sucesso, porquanto esses "ja pertencem a industria
muito antes de serem apresentados por ela: de outro modo ndo se integrariam tao
fervorosamente” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 101).

*khkhkhkk

Breves consideragoes

Veja tem entre suas se¢fes uma em que os dizeres sobre as vozes do sucesso

ocorrem com certa frequéncia, qual seja, Entretenimento. Nela observamos matérias que
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versam sobre celebridades cuja forca de suas famas reside primordialmente em suas
vozes. Essas sdo, na maioria dos casos, descritas euforicamente prefigurando tragos
distintivos entre os variados estilos musicais conforme a orientacdo comercial a qual
visa a revista: mostrar para vender, isto é, entreter para vender. Ha que se levar em
conta um aspecto relevante verificado tanto em Veja quanto em Carta Capital: as vozes
dos agentes do sucesso, em seu predominio, sdo estrangeiras, ou melhor,
norteamericanas. Salvo a noticia da qual a voz do dublador Marco Ribeiro é objeto, as

demais sdo dedicadas a cantores internacionais.

E possivel, a partir desse mirante, chegar-se a algumas proposicdes acerca das
vozes do sucesso: a) as vozes das quais realmente se valem a pena expressar opinides,
valores, juizos etc. sdo as vozes estrangeiras; b) as vozes de fora podem servir de norte
para as vozes nacionais; c) as vozes brasileiras carecem aprender com as vozes
internacionais. Ora, sendo apenas suposi¢des, ainda sim sdo 0s ecos do discurso
colonialista que se faz ouvir na intersec¢do do discurso do sucesso com os dizeres sobre
a voz. A voz que figura em Cultura, na Carta Capital, e em Entretenimento, em Veja, se
origina de fora do Brasil. A voz valorizada, entdo, ndo € uma riqueza nacional, assim
como bens e servigos a ela vinculados, cds, shows, filmes etc. Portanto, as vozes
retratadas em Veja se prestam a valorizacdo de capital simbolico e econdmico externo,
em detrimento das vozes nacionais. No segmento Entretenimento, o desempenho
discursivo sobre as vozes estrangeiras lhes destacam o poderio e o alcance, tal como um

arsenal militar.

Dessa feita, constitui elemento importante o tratamento dispensado as vozes e as
maultiplas conexdes interdiscursivas que Ihes sustentam, pois o0s sentidos das vozes do
sucesso sao construcdes que se vinculam a outras em uma relacdo constante e continua.
A proficuidade das dispers@es interdiscursivas flanqueia os textos objetos de anélise,
onde se pdde conferir a validacdo do sucesso das vozes por discursos de outros campos
constituintes do discurso do sucesso (SOARES, 2017). Nesse direcionamento, cada
analise observou pontos de convergéncias e de divergéncia dos dizeres sobre a voz e
como o0s agentes midiaticos sdo reproduzidos discursivamente a partir de uma
cosmovisdo mercadoldgica e propagandistica do entretenimento criada pela revista. A
unidade do discurso do reconhecimento da voz pbde ser verificada nos enunciados
analisados recebendo maior circulagdo e promovendo, assim, maior visibilidade e

possibilidade de se (re)conhecer a celebridade.
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A edicao impressa de 4 de abril de 2017, de Veja, apresenta o artigo intitulado
Como se faz uma estrela sertaneja. Diferentemente de A engenharia da subcelebridade
constante em Carta Capital, Veja descreve os detalhes da acessdo de Luan Santana,
embora outros nomes sejam trazidos a tona para corroborar o caminho tomado pelo
cantor. Visto as peripécias vividas por Luan Santana antes da fama, chega-se a um tipo
de definicdo socioldgica do mundo musical do sucesso sertanejo: "No sertanejo opera
uma cruenta selecdo darwinista, que abre um abismo entre as estrelas que ganham
troféus de melhores do ano das méos de Faustdo e os andbnimos que tocam violdo em

bares do interior".

Exposto parte do funcionamento competitivo do sucesso na esfera sertaneja,
transita-se, assim, aos passos para se alcangar o sucesso. O primeiro € a "descoberta” e
deve se dar por um sujeito do sucesso ou um empresario de outros famosos. O segundo
é "o empresario em cena" no qual a figura do mediador "assume diversos encargos e
tarefas”. O terceiro é "a embalagem" em que tem a maior forca publicitaria: "E no show,
o principal produto do artista sertanejo, que 0 ‘empacotamento’ tem de se mostrar mais
eficiente”. No quarto e ultimo passo esta "a consolidacdo” para o qual a estabilidade das
masicas do cantor necessita de "vitalidade" e amplitude. Desse modo, a constancia do
cantor ganha solidez no mercado "para explorar um sucesso até o fim e manter no auge

uma carreira sertaneja”.

Ora, dentre as préaticas para se fazer uma estrela sertaneja, praticamente néo se
levantou uma das mais relevantes, a midiatica. A generalidade e o tom com que o texto
acerca de subcelebridades de Carta Capital aborda o tema se fazem criticos e analiticos,
em oposicdo a especificidade e condescendéncia com as quais trata Veja a producdo de
estrelas do estilo sertanejo. Mais uma vez a meritocracia ronda as bordas do discurso do
sucesso, como se pode depreender da “sele¢do darwinista™ existente no combate entre
os famosos e os fracassados. Os passos sdo fundamentalmente projecGes desse mesmo
discurso meritocratico cujo respaldo estda na mercadologizacdo do entretenimento
midiatico e de seus produtos, os agentes do sucesso. Um pseudoexame do sucesso como
o realizado em Como se faz uma estrela sertaneja ndo se sustenta frente as proprias
noticias, divulgacdes, difusdes, exposi¢Oes de cantores feitas pela propria revista, mas,

por outro lado, produz efeitos consolidadores da meritocracia.

Sd0 nos furos da rede discursiva (PECHEUX, 2009; ORLANDI, 2012b)

instituidos pelos dizeres sobre a voz no discurso do sucesso que observaremos o0s efeitos
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de sentidos, a ideologia, as formacgdes discursivas exercendo seus poderes
simultaneamente na materialidade dos textos. A voz participa ativamente da edificagéo
do sucesso no seio social, todavia o discurso do sucesso a recorta em sua virtualidade de
forma a lhe imprimir as caracteristicas requeridas pelo mercado midiatico. A revista
Veja é a prova de que se cuida discursivamente dos cantores e artistas da voz conforme
interesses muito mais privados do que publicos. Posto esse direcionamento na linha do
horizonte, a apropriacdo das vozes pela midia, a partir da visada do entretenimento, €
um recurso lucrativo de producdo de desejos e engendramento de opinifes enviesadas
sobre 0 sucesso das vozes e sobre as vozes do sucesso dos quais a libertacdo depende

em larga medida de conhecé-los.
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O Estado de S. Paulo

Este € um dos jornais mais antigos do pais. Sua fundacao data de 4 de janeiro de
1875, quando o regime de governo no Brasil ainda era monarquista. Até 1889, circulava
sob 0 nome "A Provincia de S. Paulo" e no ano seguinte passa a ser "O Estado de S.
Paulo". De acordo com os registros do préprio periodico, o jornal foi idealizado por 16
pessoas reunidas por Manoel Ferraz de Campos Salles e Ameérico Brasiliense,
concretizando uma proposta de criacdo de um diario republicano surgida durante a
realizacdo da Convencdo Republicana de Itu, SP, com o propoésito de combater a

monarquia e a escraviddo’®.

E digno de nota o entroncamento da histdria de "O Estado de S. Paulo" com a
historia do Brasil. A participacdo ativa e engajada pode ser observada em 1930, quando
o jornal apoiou a "Alianca Liberal" e a candidatura de Getulio Vargas a presidéncia —
dois anos apo6s as eleicdes, os atuais proprietarios da corporacdo, Julio de Mesquita
Filho e Francisco Mesquita, sdo presos pelo governo Vargas aparentemente por
envolvimento com a Revolucdo Constitucionalista de 32 —, em oposic¢do a Julio Prestes.
Também sofreu sangdes no regime ditatorial militar, porém, superou essas adversidades
e em 1966 fundou um suplemento de noticias, o "Jornal da Tarde"’*. Esse foi concebido

e idealizado por Mino Carta (cf. a secdo Carta Capital).

Em vista do que foi dito, seria possivel acreditar que o diario em questdo tem
uma orientacdo progressista. Entretanto, os ultimos acontecimentos politicos, entre eles,
a deposicdo pseudo-legal da presidenta Dilma Rousseff, a devastacdo do Partido dos
Trabalhadores e a "caca" ao ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, foram tomados e
noticiados pelo jornal de tal maneira que demonstram, com clareza, seu posicionamento
ideologico. Se, de fato, "O Estado de S. Paulo"” foi em algum tempo um vanguardista
defensor de reformas, hoje seria mais dificil de percebé-lo como tal. As analises
realizadas mais adiante devem contribuir para uma percepc¢ao mais solida dos discursos
agregados a formacéo ideoldgica do jornal. Nada mais instrutivo do que conhecer por

dentro um dos meios de producdo e de difusdo de informag6es mais antigos do pais.

73 http://www.estadao.com.br/historico/resumo/contil.htm.
74 https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornal_da_Tarde (S%C3%A30_Paulo).
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De maneira geral, o periddico, tanto virtual quanto impresso, € composto por um
conjunto de cadernos que sdo: Alids , Caderno 2, Casa, Classificados, Divirta-se,
Economia & Negdcios, Edigdo de Esportes, Empregos e Carreiras, Esportes, Imdveis,
Internacional, Jornal do Carro, Jornal do Carro Classificados, Metropole,
Oportunidades, Paladar, Politica e Viagem. Através de um mecanismo avancado de
busca, encontramos, valendo-nos dos mesmos critérios ja& empregados anteriormente, a
ocorréncia de dizeres sobre a voz no Caderno 2, cuja cobertura atende ao
entretenimento, ao comportamento digital e a literatura. Os titulos das matérias sdo:
Nana canta sem poupar os coracdes (2010), O QUINTO BEATLE (2011), Aricia,
de negra e de india (2011), ESMERO VOCAL (2012), UMA VOZ CURTIDA
SOBRE O PALCO (2013), Project46 cria sua nova “sinfonia destrutiva (2014),
Fernanda Takai e a vinganca da fofura (2014), Madeleine Peyroux se apresenta em
Séo Paulo (2015).

Os textos cujos titulos acima foram mencionados receberam os mesmos tipos de
tratamentos ofertados aos recortes de Veja, de Carta Capital e de Folha de S. Paulo para
serem incorporadas ao inicio de suas respectivas analises. Portanto, é possivel conferir
os trechos fundamentais de onde quaisquer elementos sintagmaticos possam ter sido
extraidos, sem prejuizos para a compreensdo da leitura. O objetivo por detras desse
expediente é a preservacgdo rigorosa dos contextos enunciativos das noticias, ou seja, 0s
dados de quem, de quando, de onde, de como e 0s eventuais porqués foram
conservados. Feitos esses esclarecimentos, ingressamos efetivamente as analises sobre
os dizeres acerca da voz no interior do discurso do sucesso midiatico diagnosticado no

jornal "O Estado de S. Paulo".
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Nana canta sem poupar os coracgoes’®

Em 3 shows com lotacéo esgotada, cantora voltou com a voz em forma, cheia de graca,
mas ainda triste pela morte dos pais

Fazia tempo que Sao Paulo ndo via Nana Caymmi no palco, com toda a forca que seu
canto inspira e aquele humor caracteristico com que ameniza, entre uma cangao e outra,
a pungéncia das letras e melodias profundas. No fim de semana ela cantou para cerca de
2.400 pessoas, absolutamente extasiadas, em trés apresentagdes com lotagdo esgotada,
no Sesc Pompeia. Foi 0 grande show de sua volta aos palcos desde a morte dos pais,
Dorival Caymmi e Stella Maris.

A tristeza que tomou conta de Nana desde entdo parece que nunca vai se dissipar de
vez. Ela j& havia falado em parar de cantar e no show de sexta-feira, meio de
brincadeira, mas talvez falando sério, reforcou a ideia, dizendo que estava velha, em fim
de carreira. No camarim, varias fas protestaram. E com razdo. Quem dera toda cantora
em “fim de carreira” mantivesse a voz e a emoc¢do na forma que Nana exibiu nessas
noites.

Acima temos um recorte de noticia encontrada no caderno 2 do jornal O Estado
de Sdo Paulo cujo foco é o retorno de uma cantora aos palcos. Os primeiros efeitos de
sentido podem ser rastreados por meio da designacdo do texto. A partir da observacédo
da construcdo linguistica do titulo, temos maiores condicbes de compreender as
orientagdes de sentidos presentes no texto e, por conseguinte, de analisar a interseccao
do discurso do sucesso midiatico com os dizeres sobre a voz. Nana canta sem poupar 0s
coracgdes referencia a cantora em uma agdo no presente da noticia e emprega uma
metonimia quando poupar é complementado por os coragdes. O coragdo, em muitos
casos, é tomado como o centro das emocdes, originando expressdes cristalizadas como:
"Ouca a voz da razdo, ndo a voz do coracdo", entre outras. Como "todo enunciado €
intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro" (PECHEUX, 2006, p. 53), é razoavel uma
leitura na qual o verbo principal, cantar, seja 0 ndcleo arregimentador dos demais
componentes morfossintaticos e tenhamos outro enunciado que ndo apresente a

metonimia apresentada.

Nana canta sem poupar os coracgdes pode sofrer modificacdes relevantes para

sua estrutura e chegar a Nana canta sem poupar os pulmdes ou a Nana canta sem

75 Caderno 2, D8, p. 44, 12/01/2010.
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poupar as pregas vocais. Tal procedimento parafrastico permite entrever uma parte da
ambiguidade inerente a propria lingua em funcionamento, pois a cantora ndo poupou 0s
coragBes de seu publico ouvinte porque chegou até eles através de sua voz. Essa, por
estar em forma e cheia de graca, mas ainda triste pela morte dos pais € a responsavel
pela lotagdo esgotada em 3 shows. Aqueles que se oporiam a essa leitura do trecho Em
3 shows com lotacdo esgotada, cantora voltou com a voz em forma, cheia de graga,
mas ainda triste pela morte dos pais, lembramos que "Desfazer a ambiguidade supde
aceitar a evidéncia, segundo a qual € um ou outro, e, principalmente, ndo os dois ao
mesmo tempo ou outra coisa completamente diferente: a lingua ndo pode tolerar o
incerto, ou dizer duas coisas a0 mesmo tempo"” (cf. GADET; PECHEUX, 2010, p. 146).

A formulacdo tal como em cantora voltou com a voz em forma, cheia de graca,
mas ainda triste pela morte dos pais abre margem para, pelo menos, duas leituras, das
quais uma privilegia a voz da cantora. Cabe aqui, entéo, ressaltar que a posigéo social
ocupada por Nana quando descrita pelo jornal é a de cantora, cujo principal instrumento
de evidéncia de seu trabalho é voz. Dadas condi¢fes de emergéncia da noticia, justifica-
se a leitura cuja voz ocupe o lugar de destaque das complementagdes. Sobre essas
devemos, portanto, nos atentar para voz em forma, voz cheia de graca, mas ainda triste
pela morte dos pais. Os dizeres sobre a voz lhe caracterizam ao mesmo tempo em que a
expde dentro do paradigma do sucesso, construindo discursivamente a figura do cantor.
A guem pertence a voz em forma e voz cheia de graca, mas ainda triste pela morte dos
pais? Pergunta cuja resposta perfaz, de certo modo, o histérico do sucesso de Nana
Caymmi, filha de dois cantores de renome, Dorival Caymmi e Stella Maris.

Nascida no meio musical, seu ingresso na musica claramente foi facilitado, de
maneira a lhe conferir uma voz em forma e cheia de graca. Todavia, quais efeitos de
sentido podem ser gerados a partir desses determinantes de voz? Em forma quando se
referindo ao corpo diz de um padréo estabelecido, em geral, pela midia de massa e de
torneamento muscular, de altura, entre outras caracteristicas, que se possa chamar de
atraente. Desse ponto de vista, a analogia ampara nossa afirmacao de que a voz de Nana
¢ atraente ao ponto de encantar os coracfes dos seus ouvintes. A voz cheia de graca,
nesse sentido, se assemelha a pessoa que anda, a despeito do piso onde se encontra, com
a leveza e o gingado necessarios para mostrar sua boa forma. Ainda que ndo haja
referéncias diretas ao corpo da cantora, a voz € uma instancia pertencente ao corpo e,

que por vezes, lhe é tomada por metonimia. O eixo intradiscursivo faz, via de regra,
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remissdo ao eixo interdiscurso onde os multiplos dizeres e pré-construidos séo
mobilizados na producéo de efeitos de sentido. Os determinantes de voz, em forma e
cheia de graca, também podem ser determinantes, em boa medida, da prdpria cantora.

Invariavelmente o discurso da beleza tem aqui suas raizes langadas. Da voz para
0 corpo e desse para aquela a beleza esta funcionando como uma espécie de paradigma.
Vimos em analises anteriores que o discurso da beleza é dos discursos aliados ao
discurso do sucesso. Em dizeres sobre a voz, a beleza tem se mostrado um critério
homogéneo para o alcance do sucesso e mesmo para a manutencdo desse. Embora a
emanacéo do efeito de beleza esteja presente em forma e cheia de graca, a oracdo mas
ainda triste pela morte dos pais estrutura outros sentidos vinculados a uma estratégia
retorico-discursiva. Trata-se da efetivagdo argumentativo-textual do efeito de
finalizacdo da construcdo discursiva da cantora. Expediente por meio do qual, nesta

noticia, a mobilizacdo emotiva do leitor é posta em marcha.

E & medida que as emogdes correspondem a representacdes sociais,
constituidas por um mistura de julgamentos, de opinibes e de
apreciaces, que elas podem desencadear sensagbes ou
comportamentos, que elas podem ser utilizadas para tentar seduzir,
ameacar, aterrorizar, enfim, atrair um interlocutor ou auditério. Isso
faz parte do processo de persuasdo, mas, dessa vez, com recurso a
universos de discurso impregnados de afeto (CHARAUDEAU, 2015b,
p. 89-90).

A ativacdo do afeto, neste caso, encerra em si mais de um efeito de sentido,
porquanto se liga ao encadeamento intradiscursivo repercutido em uma continuidade de
tracos atribuidos tanto a voz quanto a cantora. Além disso, expde 0s sentimentos da
artista para configurar um quadro enunciativo no qual o leitor possa se identificar com o
revestimento da superacdo causada pela articulacdo de mas ainda triste pela morte dos
pais voltou com a voz em forma e cheia de graca. A formacdo discursiva da qual
estamos diante traz para dentro de suas producgdes a contradicdo das forcas produtivas
na sociedade, sempre que possivel, atenuada, a0 mesmo tempo em que manipula
argumentativamente a afetividade desenvolvida pelos leitores em relagcdo ao sujeito do
sucesso. O acionamento da voz quando de sua descricdo retoma provavelmente pré-
construidos passiveis de mobilizarem a instancia do pathos no interlocutor, j& que os

dizeres acerca da voz de fato promovem significado e ganham eco quando se a conhece.
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Sobre a voz que ao cantar ndo poupa o0s coracgdes, diz-se que o faz ainda triste
pela morte dos pais, o que Ihe confere maior pungéncia as letras e melodias profundas.
A tristeza que tomou conta de Nana desde entdo parece que nunca vai se dissipar de
vez corrobora a articulacdo possivel entre a emocéo e a propaganda, pois Quem dera
toda cantora em “fim de carreira” mantivesse a voz e a emo¢do na forma que Nana
exibiu nessas noites. O fim de carreira aspeado é um indicio de que ndo representa um
efeito de sentido literal. A proposicdo de que mantivesse a voz e a emogao na forma que
Nana canta sem poupar 0s coragfes se converte em uma espada de dois gumes; porque,
por um lado, diz que a voz emocionante toca o publico a tal ponto de fazer 3 shows com
lotacdo esgotada, por outro lado, demanda dos cantores, “"em fim de carreira” que

tenham voz em forma, o que no caso ndo esta dissociado da tristeza do luto.

Dessa perspectiva, a tristeza da voz é apelativamente mais atrativa do que seu
avesso, a alegria. A voz evocante de emog0es surge como uma voz do heroi capaz de
produzir seu séquito, de demonstrar sua dor e sua forca, pois essa domina aquela. Em
outros termos, o discurso do sucesso midiatico ao engendrar os dizeres sobre a voz
lanca mdo de uma celebridade com quase todos os tracos de todos 0s sujeitos, com
excecdo da arte produzida pela voz; nela reside a pungéncia e a eloquéncia dos sentidos
e dos sentimentos. Nana canta sem poupar os coracdes, isto é, sem poupar a voz em
forma e cheia de graca. Nana traz suas emocdes e as emocdes de seu publico aos
palcos. Aproveitando-se dessa combinacdo, a midia, na forma do jornal O Estado de
Sao Paulo, traz para suas paginas um arremedo de publicidade das performances da

cantora, evidenciando, com isso, seu interesse, ganhar sem poupar os bolsos.

*khkhkhkk

O QUINTO BEATLE'®

Cauby Peixoto se reencontra com o rock ao dar aos Beatles o vozeirdo que eles nunca
tiveram

76 Caderno 2, D9, p. 95, 15/10/2011.
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E de repente que Paul McCartney baixa em Cauby Peixoto. Quando fala sobre
conservar os graves de sua voz em noites de sono bem dormidas, seu queixo treme, suas
méos gesticulam e ele olha a quem esta por perto com pupilas saltadas, como se aquele
camarim do Bar Brahma fosse seu palco. A musica vem sem idioma definido, mas com
melodia certa. “De loooonginuaidiiingrooouud... Roouud... Ouviu? Roouud... Essa é a
voz aguda. Agora veja: De looonginuaidingrooooad, essa é a voz grave. Gosto mais dos
graves, eles tém mais nuances.” Cauby canta The Longand Winding Road, dos meninos
de uma banda inglesa que ele descobriu h& poucos meses. Espertos, esses Beatles ndo so
parecem ter clonado seu figurino para posarem na capa do LP Sgt Peppers, de 1967,
como criaram mausicas para seu vozeirdo. “Sé ouvi o que eles gravaram agora. Quando
estouraram, eu soO curtia Frank Sinatra.”

(...)

Ao final, a conversa com Cauby ganha ritmo de ié-ié-ié: Esse sucesso ainda pode
passar? “Se eu deixar, se eu descansar, se eu ndo cantar bem...” O palco é o que para
voce? “O tipo de amor perfeito. Eu recebo aplauso e dou minha musica.” Com quem
gravaria um disco de duetos? “Com o Tony Bennet. S6 ele tem a extensdo de voz que
eu tenho nos agudos e nos graves.” Quando foi que descobriu sua voz? “No colégio
minha professora mandava eu cantar mais baixo, ndo gostava da minha voz.”

O quinto Beatle, veiculada no caderno de cultura e entretenimento, é uma noticia
emblematica no tocante ao alto nimero de mencdes feitas a voz, oito vezes. SO é
repetida tantas vezes por se tratar do proprio foco do texto. O titulo se justifica ao longo
da matéria na qual a voz é o objeto mediador entre um cantor brasileiro e um grupo
britanico. O quinto Beatle diz da inclusdo de Cauby Peixoto no quarteto que, segundo o
texto, seria 0 vozeirdo que nunca tiveram. Teria a voz a capacidade de elevar um cantor
ao sucesso obtido por um dos mais famosos grupos musicais? VVoz grande e potente ndo
era a causa do sucesso dos Beatles, j& que a noticia afirma a falta de um vozeirdo
atribuido a Cauby Peixoto. Que voz tinham os Beatles que lhe renderam o sucesso do
qual tantos outros almejam. Aqui os dizeres sobre a voz orbitam sobre o vozeirdo e

fazem remissdo a vozes que ndo atingiram esse patamar, mas chegaram ao Sucesso.

O discurso da forca e da poténcia de qualidades, como pertencentes ao eixo do
paradigma meritocratico, € um ancoradouro de dizeres acerca de um vozeirdo que ndo
obteve o estrelato mundial e que aparentemente se ressente desse fato. Na esteira desse
discurso, os cantores que demonstram maior potencial artistico e performéatico devem
estar no topo da carreira. Contudo, ha no funcionamento interno da logica da
meritocracia um deslize onde atua o discurso da pobreza subserviente do Brasil aos

paises estrangeiros, produtor do conhecido complexo de vira-latas. Cauby Peixoto, na
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historia da musica brasileira, pertenceu aos grandes e notaveis construidos pela juncao
da midia e por sua voz que compés, principalmente nas décadas de 1970 e 1980, um
padrdo de estilo musical. Portanto, a comparacdo da voz do cantor brasileiro a voz dos
integrantes dos Beatles é um tipo de desconstrucdo da historia material a qual essas
vozes estdo vinculadas, de modo a reforcar o viralatismo brasileiro que ao reconhecer o

seu melhor o faz para "enfrentar" os ditos maiores (norteamericanos e europeus).

Os dominados tentando, pela dominacdo superar os dominantes, circunscreve
uma das faces ideoldgicas expressa no discurso. Isso se da na constru¢do do cenario
enunciativo posto em marcha no discurso. O vozeirdo € um caminho que tem seus
efeitos no sucesso de Cauby Peixoto, mesmo que o quinto Beatles s6 exista como uma
ficcdo. Os dizeres sobre essa voz perfazem uma trilha. Quando o cantor fala sobre
conservar 0s graves de sua voz em noites de sono bem dormidas, seu queixo treme, suas
maos gesticulam e ele olha a quem esta por perto com pupilas saltadas, como se aquele
camarim do Bar Brahma fosse seu palco de show. Se esse periodo for reformulado a
partir da permuta de graves de sua voz em tracos de seu sucesso poderemos, guardadas
as devidas diferencas, afirmar que Cauby Peixoto quando diz de sua voz, seu
instrumento de trabalho, esta dizendo de seu sucesso. Desse modo, o artista prescreve
uma receita da qual faz uso para manter um dos tracos notdrios do seu sucesso, 0s

graves de sua voz.

“De loooonginuaidiiingrooouud... Roouud... Ouviu? Roouud... Essa é a voz
aguda. Agora veja: De looonginuaidingrooooad, essa € a voz grave, € uma tentativa de
descricdo da diferenciacdo entre a voz aguda e a voz grave que nao é sendo a
demonstracdo do conhecimento da propria plasticidade vocal do cantor. Portanto, além
de comentar a férmula dos graves de sua voz, o cantor também discorre sobre os
nuances das tonalidades de sua voz no jogo musical, de maneira a exprimir sua
expertise na projecéo vocal’’. Entretanto, os recortes das falas do artista constituem uma
estratégia narrativo-argumentativa de construgdo discursiva de suas qualidades
(FERREIRA, 2010). A narratividade da matéria conduz o leitor a um sujeito midiatico
cujas qualidades poderiam integra-lo aos Beatles ou ainda supera-los, porque esses ndo
tinham seu vozeirdo, como parecem ter clonado seu figurino para posarem na capa do
LP Sgt Peppers, de 1967.

77 Expressdo de criacdo de Le Huche e empregada por Guy Cornut (La voix, 2004, p. 55).
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Desse ponto de vista, Cauby Peixoto é descrito com caracteristicas positivas que
Ihe corroboram o sucesso mididtico de que desfruta e lhe exigem mais espaco das
cameras, dos holofotes e dos microfones etc. Porém, no trecho em que uma explicita
entrevista com o artista € feita, da-se a fabricacdo do heroi que, rejeitado por causa de
seus dotes, atinge, através desses, um lugar de destague em sua carreira profissional.
Entdo, o mérito do cantor € reconhecido na articulagdo entre resposta e pergunta: Esse
sucesso ainda pode passar? “Se eu deixar, se eu descansar, se eu ndo cantar bem...”.
Ora, aqui se pode notar a ilusdo de que o sujeito tem de seu proprio sucesso; ele é a
origem da qual emana seu dom propiciador de suas condi¢des de sucesso, entretanto, é a
midia que o seleciona, a partir de critérios identificAveis nos dizeres sobre sua voz, para
compor seu rol de agentes. Cauby Peixoto, como n&o poderia deixar de ser, retoma o

arquétipo do herdi em sua resposta a questdo Quando foi que descobriu sua voz?

“No colégio minha professora mandava eu cantar mais baixo, ndo gostava da
minha voz”, € COMO iss0 € possivel, ja que, feitas as devidas ressalvas, o vozeirdo era a
projecao vocal de Cauby Peixoto? E aqui a ordem da lingua parece enredar a ordem do
discurso, pois como nao gostar de uma voz de forca e de poténcia fora do comum — a
sufixacdo do aumentativo sintético ao refere-se ao maior, ndo raras vezes ao melhor —
que, per si, ja é um diferencial capaz de levar seu proprietario a ganhar destaque entre
aqueles que ndo a detém. Os efeitos de sentido se desdobram no interdiscurso e
resvalam no discurso da forca e da poténcia e, consequentemente, 0 sucesso do vozeirao
é atravessado pela singularidade que, tal como textualizada, € um dom do artista. Ao
heroi sdo destinadas provacGes que lhe fardo despertar seu dom para, assim, alcancar
seus objetivos. Entre esses, figura o sucesso; para os herdis das cameras e dos

microfones, o sucesso da midia.
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Aricia, de negra e de india’®

Aricia tem uma voz peculiar — potente, afinada, pungente e cativante — que se destaca
entre tantas genéricas que infestam a “nova MPB”. E criteriosa na escolha do que canta
(um dos achados do CD € Preto Velho, do baiano Marcus Cabecéo), e tem o dom raro
das grandes intérpretes de fazer dela cancGes alheias.

A proposito, em certos momentos, Aricia lembra a gloriosa Gal Costa dos tempos de
Clari6 e escolheu a dedo cangdes que ndo s6 caem bem na sua voz, mas no contexto do
disco em que homenageia as indias e as negras.

A matéria acima, podemos inicialmente perguntar: quem é Aricia? Da falta de
resposta consistente, surge a fama como pré-construido do sucesso (SOARES, 2017).
Aricia ¢ uma personalidade com visibilidade midiatica. O titulo somente se justifica ao
final do recorte, demonstrando, assim, sua menor orientacdo da leitura do texto. De
Aricia se diz da voz, portanto, essa, diferentemente do pré-construido fama, ndo esta
assentada em ja-ditos e necessariamente requer sua edificacdo textual-discursiva. Nesse
direcionamento, Aricia tem uma voz peculiar possui sentido sem criar figuras de
linguagem ou desentendimentos, porgue esta na ordem do discurso do sucesso. Em caso
contrario, existiria um pré-construido no enunciado: Aricia tem uma voz peculiar, assim
como todo mundo. A peculiaridade da voz ndo é um traco exclusivo de Aricia, mas, isto

sim, de seu sucesso.

A voz peculiar é descrita como: potente, afinada, pungente e cativante. Os
qualificativos dados a voz peculiar foram isolados por travessdo, o que, de certa
maneira, Ihes realgam, criando o efeito discursivo de destaque. N&o sem razéo tal voz
peculiar se destaca entre tantas genéricas que infestam a “nova MPB”. De acordo com
a matéria, a voz peculiar de Aricia se destaca entre tantas vozes genéricas por ser
potente, afinada, pungente e cativante, pois, entre as vozes genericas estdo vozes nédo
potentes, ndo afinadas, ndo pungentes e ndo cativantes. Em outras palavras, parece ser
possivel que vozes sem peculiaridade sejam elevadas ao sucesso. Diante disso, pode-se,
entdo, dizer que existe uma contradicdo ou luta de vozes no interior do espaco do

sucesso midiatico.

78 Caderno 2, D6, p. 90, 19/02/2011.
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Os discursos, postos em marcha a partir de determinadas condi¢des, repercutem
as formacdes sociais que lhe caracterizam. O meio musical e, consequentemente, as
vozes que lhes integram recebem das formac6es sociais que representam caracteristicas,

muitas vezes, apagadas pelo homogeneizante discurso do sucesso midiatico.

As sociedades existem na medida em que possam fazer musica, ou
seja, travar um acordo minimo sobre a constituicdo de uma ordem
entre as violéncias que as dividem a partir do seu interior. Assim, a
musica se oferece tradicionalmente como o mais intenso modelo
utopico da sociedade harmonizada e/ou, a0 mesmo tempo, a mais bem
acabada representacdo ideoldgica (simulagdo interessada) de que ela
ndo tem conflitos (WISNIK, 2001, p. 34).

As diferencas sociais reverberam nas mdsicas que, por sua vez, encontraram
vozes peculiares para Ihes representarem. Razdo pela qual se justifica a existéncia de
tantos estilos musicais que atraem publicos variados. Portanto, pode-se afirmar que ndo
existe um corpo social unificado por uma voz ou um tipo vocal, por mais que isso seja
um dos efeitos de sentido alardeado a respeito de uma voz peculiar — potente, afinada,
pungente e cativante — que se destaca entre tantas genéricas que infestam a ‘“‘nova
MPB”. "O melhor ndo representa a todos", até porque tal melhor é uma fabricagdo

historica com seu lastro discursivo sempre acionado quando conveniente.

Pour ce qui nous concerne, en revanche, ce "fantasme™ est un constat
clinique, ce qui'on pourrait appeler un symptéme du social aux prises
avec la problématique identitaire. Et lorsque dans ce contexte, nous
parlons de la voix que le groupe tend a se définir, il ne s'agit pas d'une
analogie mais bel et bien d'une manifestation vocale caractérisée
comme telle (POIZAT, 2001, p. 97)”.

Os grupos musicais por meio de suas composicdes, em boa medida, representam
uma parcela da sociedade e a voz tem papel relevante nesse processo representacional
que, por sua vez, tem uma contrapartida na identificacdo do publico. E provavel que
uma voz peculiar, potente, afinada, pungente e cativante que se destaca entre tantas

genéricas que infestam a “nova MPB” consiga envolver mais de um segmento social.

79 Em traducdo livre: "Por isso nos concerne que, por outro lado, essa "fantasia" ¢ uma constatacio
clinica, que poderiamos chamar de um sintoma do social com a problemética identitaria. E quando neste
contexto, falamos da voz que o grupo tende a se definir, ndo é uma analogia, mas sim uma manifestacdo

vocal caracterizada como tal™.
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Ao contrério, uma voz menos potente, menos afinada, menos pungente e menos
cativante talvez consiga seduzir uma expressiva camada da sociedade (outras analises
demonstram isso). Dessa perspectiva, 0s dizeres sobre a voz partem de formacgoes
discursivas relativamente consolidadas sobre a égide do melhor, voltadas a

interlocutores cuja afinidade e identificacdo sejam naturais a essas vozes.

"L'identification est connue de la psychanalyse comme expression premiére d'un
lien affectif a une autre personne. C'est la forme la plus précoce et la plus originaire du
lien affectif” (FREUD apud POIZAT, 2001, p. 104)%¥. Ora, a constituicdo de uma
formagédo discursiva pode articular tragos inconscientes, como a identificagdo a suas
producdes textuais, de maneira a ser mais potente e, a0 mesmo tempo, mais convincente
em relacdo a outras cuja articulacdo ndo segue essa estratégia. Com isso, chegamos a
um ponto nodal para o qual a voz peculiar de Aricia se destaca entre tantas vozes
genéricas por ser destinada a um publico destacado. "A cantora ndo canta para a grande
massa”, antes, dados os seus dotes vocais, canta para 0s que Ihe conseguem observar o

dom raro das grandes intérpretes de fazer dela can¢des alheias.

Aricia canta para todos, mas ndo é a todos que lembra a gloriosa Gal Costa dos
tempos de Clarid. Descri¢do cujo conteddo é uma comparagdo entre artistas musicais,
porém, que sobreleva o sucesso Aricia, que tem uma voz peculiar — potente, afinada,
pungente e cativante — que se destaca entre tantas genéricas que infestam a ‘“nova
MPB”. Portanto, uma comparacao cujo efeito de ratificacdo transferencial do sucesso de
Gal Costa a Aricia desloca mais do que sentidos dados e aparentes. O interdiscurso
passa a agir de acordo com as circunstancias materiais segundo as quais uma matéria
como essa é publicada. Além dos tracos e da performance vocal capazes de destacar Gal
Costa no ambito da MPB, a peculiaridade do engajamento dessa também é transferida
para a figura midiatica de Aricia. N&do é sem razdo que o titulo Aricia, de negra e de
india € uma homenagem as indias e as negras. Uma voz peculiar, potente, afinada,
pungente e cativante se destinando a pagar tributo as lutas dos invisiveis em um quadro

social onde as indias e as negras quase ndo tém voz.

8 Em traducdo livre: "A identificacdo é conhecida pela psicanalise como primeira expressdo de uma

ligacdo emocional a outra pessoa. Esta é a forma mais precoce e mais original de laco emocional".
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ESMERO VOCAL?®
Kelly Clarkson chega para mostrar seu gogé dourado

O programa American Idol e suas coOpias espelham a formacdo estética da diva
contemporanea nos ultimos dez anos. Em VAarios aspectos, isso se resume a perfei¢do
esperada de uma cantora pop. Uma voz de talento equivale a uma voz perfeita. A
afinacdo milimétrica satisfaz ouvidos acostumados com o som de softwares. Os agudos
impressionam a plateia. Os melismas grandiloquentes extrapolam a tradi¢do soul para
deixar claro que aquela voz tem “alma”. Uma das primeiras gargantas a surgir nos
primordios dessa época — e a navegar estes padrdes estilisticos com categoria — foi a de
Kelly Clarkson, que se apresenta amanh&, na Arena Anhembi, durante o Pop Music
Festival 2012.

Situada no caderno 2, Esmero vocal € uma matéria que tem a voz de uma
cantora como o assunto principal. Cabe ressaltar que o titulo foi escrito em caixa alta, o
que, entre outras coisas, destina maior énfase aos efeitos de sentido por ele orientados.
Esmero vocal ndo é qualquer meticulosidade no trato com a voz, € mais: ESMERO
VOCAL. Dentro do registro escrito da lingua existem estratégias para evidenciar certos
elementos, um deles € a caixa alta ou a letra maitscula. O realce se da na relacdo dessa
noticia com as outras desse caderno no mesmo periodo em que foi publicada. Além
disso, esse procedimento textual parece apontar para uma caracteristica do sucesso da
artista Kelly Clarkson. Em um desdobramento parafrastico o ESMERO VOCAL
equivale a Kelly Clarkson chega para mostrar seu gogd dourado, sendo mais
especifico, ESMERO VOCAL equipara-se a gogé dourado. Compreendendo o jogo de
equivaléncias sob a égide do discurso do mérito gogd dourado traduz o talento nato. Na
mesma visada discursiva, esmero vocal, entdo, representa a competéncia adquirida pelo

trabalho sobre a voz.

81 Caderno 2, D3, p. 46, 22/06/2012.
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O gogo dourado, em varios aspectos, se resume a perfeicdo esperada de uma
cantora. Portanto, esmero vocal pode ser encontrado no eixo das formulagdes do texto,
de tal modo a constituir uma particularidade intradiscursiva correlativa ao
interdiscursivo. Em vista disso, uma voz de talento equivale a uma voz perfeita, refere-
se a voz do sucesso ou ao sucesso da voz? Uma voz perfeita que equivale a uma voz de
talento tem gogd dourado por conta do esmero vocal. Ja é possivel distinguir o discurso
segundo o qual o esmero vocal é a justificativa do sucesso de Kelly Clarkson, o discurso
meritocratico. De acordo com esse, 0 topo dos segmentos sociais € atingido pelos mais
bem qualificados, pelos que se aperfeicoaram, pelos que se esmeraram etc.. O discurso
meritocratico pretende-se democrético, imparcial, justo, porém, ndo reconhece as
abissais desigualdades participantes do seio social. Todavia, a midia sabe Ihe dar os tons

mais agradaveis quando constrdi ou desconstrdi personalidades.

Uma voz de talento equivale a uma voz perfeita recobra, no fio do discurso, as
ilusBes metafisicas da perfeicdo, sempre utilizada para criticar a materialidade do
mundo. E no talento, encastelado na torre dos contrastes sociais, que a perfeicdo traz
algo de seu brilho, aqui se voltando a voz. Resta aos desfavorecidos ouvirem e se
deleitarem com as vozes de talento. Trata-se da exaltacdo das qualidades do sujeito. O
favorecimento do discurso individualista na atual sociedade capitalista é uma das

prerrogativas do discurso meritocratico.

O individualismo corresponde inicialmente a um fato historico —
a livre concorréncia, da época em que se formava a sociedade
capitalista — e, a seguir, a uma ideologia mistificadora. A
burguesia utiliza seu individualismo natural para dispersar, em
uma polvadeira de individuos e de consciéncias separadas, as
outras classes, especialmente a classe que mais a ameacga: 0
proletariado (cf. LEFEBVRE, 2017, p. 60).

O talento ndo é democratico, € uma demagogia individualista. Uma grande
parcela da populacdo brasileira tem voz, mas sé@o poucos que com esmero vocal chegam
ao gogo dourado na midia. A afinacdo milimétrica satisfaz ouvidos acostumados com o
som de softwares, porquanto Kelly Clarkson cumpre seu papel de cantora "modelo™ no
tocante a sua voz. Os agudos impressionam a plateia pode ser lido sob o signo do
esmero vocal; ndo se trata apenas de um traco de uma voz em suas variacdes agudas,
mas de um impacto no publico, que € termdmetro do sucesso vocal da artista. Na esteira

dos atributos vocais estdo os melismas grandiloguentes, ornamentos utilizados para
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estender as silabas em uma palavra em um determinado trecho musical. Cabe ressaltar
que a nogdo de melisma, advinda do estudo do canto, até entdo ndo fora empregada em
textos coletados anteriormente, de maneira, entdo, a conceder um maior grau de

especificidade a descri¢do do esmero vocal da cantora.

A apresentacdo de uma técnica, o uso de melismas, tem seu efeito de
especialidade potencializado pelo determinante grandiloquente. Esse diz sem localizar o
dizer no territdrio do audivel sobre a voz, sendo, portanto, mais do que um penduricalho
de qualificacdo positiva, pois deixa em aberto as significacbes de melismas. "A voz,
efeito de trabalho de enunciacédo, se encarrega de indicar na regido discursiva em que
opera ndo a confirmacgdo do que as palavras dizem, mas um ponto de difracdo, de
seccionamento de modos de significar" (SOUZA, 2009, p. 57). Uma voz distinta, uma
voz que tem alma, isto é, um esmero de voz. O que mais dizer de uma voz tdo

qualificada; h& ainda o emprego que lhe faz a propaganda.

Toda a construcdo das caracteristicas da voz de Kelly Clarkson desdgua na
publicidade do Pop Music Festival 2012 de que ela participa. Os dizeres sobre a voz ao
mesmo tempo em que, no interior do discurso do sucesso midiatico, fazem separagdes
entre as vozes comuns e as vozes do sucesso, permitem uma circulacdo ampla de
sentidos. Consequentemente a voz passa, como vimos, a um artefato de venda e, para
tanto, carece de atributos cada vez mais instigantes para chamar a atencdo do publico.
Portanto, a voz, um signo do encantamento, é utilizada para atrair ouvintes, tal como
uma isca que, quanto melhor, mais réapido fisga seu alvo. Por esse angulo, os dizeres da
voz demonstram mais do que virtudes e vicios, apresentam como o sucesso é delineado
a partir da matéria fénica e sua performance, porquanto "quanto maior é a altura, maior

¢ a escada".
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UMA VOZ CURTIDA SOBRE O PALCO#2

“Finalmente um cantor que canta”, celebrou o critico Sérgio Cabral ao ouvir nos anos
70 Emilio Santiago, membro de uma geracao que aprendeu a cantar na noite

O cantor Emilio Santiago, de 66 anos, morreu as 6h30 de ontem, em decorréncia de
complicagBes de um acidente vascular cerebral isquémico, em que ndo ha hemorragia.

Emilio Santiago (1946-2013) foi uma das vozes masculinas mais marcantes de sua
geracdo, comparado internacionalmente a grandes nomes da can¢do americana, como
Nat King Cole (1919-1965), Johnny Mathis e Lou Rawls (1933-2006). (...) “Como ¢é
que o Brasil vai viver sem essa voz e como é que eu Vou Viver sem o meu amigo?”,
lamentou Alcione.

Os dois vém de uma linhagem de canto curtida no palco, na noite, de voz bem
projetada, “pra fora”, potente e afinada.

E de se pensar o motivo pelo qual o andncio de falecimento de um cantor
renomado na musica brasileira seja feito com o seguinte titulo: Uma voz curtida sobre o
palco. O detentor da voz ndo pode mais vocaliza-la, entretanto, € sobre sua voz que o
enunciado dirigente do texto trata. Eis que o estranhamento da morte de uma
celebridade é sentido ao confrontar-se Uma voz curtida sobre o palco com seu contetdo
noticiado. Como € sabido na andlise do discurso francesa, todo enunciado é passivel de
ser outro, portanto, sendo Uma voz curtida sobre o palco suscetivel de ser Uma grande
voz perdida, que traria consigo dentro da conjuntura histérica do texto um efeito de luto,
somente se justifica ndo o sé-lo pelos efeitos de sentido que produz. Somado a isso,

existe uma ambivaléncia de sentido engendrara por curtida.

Para o verbo curtir, encontram-se duas acepcGes semanticas mais ou menos
distintas. Uma refere-se a apreciar, fruir, gozar, logo, requer um sintagma nominal
[sujeito] com tragos animados para lhe realizar. Outra diz respeito ao conservar, que,
por estar no participio, alude a voz como seu objeto. Quando Uma voz curtida sobre o
palco é trazida para um espaco paradigmatico no qual ndo se pode assertivamente
afirmar o que curtida quer dizer, tem-se a dificuldade de constatar seu sentido

pretendido. Ressalta-se o fato de que as duas concepcBes para curtir ndo propdem

82 Caderno 2, D5, p. 72, 21/03/2013.
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problemas no quadro enunciativo em que o sintagma se acha, desse modo é possivel
conjecturar a antecipacdo da ambivaléncia de sentido para o titulo. Com isso, assalta-
nos uma questdo: duas leituras para 0 mesmo enunciado dirigente do texto podem lhe

afetar na sua interpretacéo?

Uma voz apreciada sobre o palco recebe o comentério de Sérgio Cabral:
Finalmente um cantor que canta. A partir dessa avaliacdo, temos condicdes de acessar 0
interdiscurso cuja memoria guarda o fio no qual finalmente um cantor que canta ressoa
outros discursos. Uma critica € realizada sob a égide do elogio ao falecido; a ancoragem
se encontra no discurso meritocratico segundo o qual, na musica, um cantor deve cantar.
E no advérbio que se localiza o indice de avaliacdo do cantor em relagdo a outros
cantores que ndo cantam. Além da pré-construcdo engendrada por finalmente, existe

outro trago discursivo envolvido em sua producao de sentido.

Trata-se, a matéria, da morte de Emilio Santiago, evento esse que coloca em
perspectiva pretérita os dizeres sobre o artista. Finalmente um cantor que canta € um
enunciado que destoa das condi¢des nas quais esté inserido, ja que se refere a alguém
que acaba de falecer. Ainda que possa haver atenuantes para tal colocacao, o aspecto de
duracdo presente do verbo (VARGAS, 2011) cantar ndo coincide com o objeto da
noticia enunciada, portanto, gerando um equivoco que, ao ser combinado com o
advérbio de tempo finalmente, cria um efeito irbnico. Quando o cantor morre é o
momento em que finalmente um cantor que canta é descoberto. Pareceria irbnico se ndo
fosse tragico, porquanto a celebracdo feita por Sérgio Cabral tem no discurso da
propaganda sua sustentacdo. Emilio Santiago esta vivo para cantar, pois sua voz curtida
sobre o palco continuara gravada. Lembra-nos, guardadas as devidas diferencas, o
enunciado, visto anteriormente, que era pronunciado na ocasido da morte de um rei: "O

rei esta morto, viva o rei".

Se quem foi "rei nunca perde a majestade” é uma "verdade" atestada na
circulacdo dos discursos, expressa-lo € motivado pela relacdo de forcas inerente a
constituicdo discursiva do sucesso midiatico. Desse modo, mais um recurso participa da
reconstrucdo dos atributos do sujeito do sucesso, fabricando sua realeza pessoal. Na
esteira da sintagmatizacdo das virtudes, observamos que o cantor em questdo foi
descrito da seguinte forma: Emilio Santiago (1946-2013) foi uma das vozes masculinas
mais marcantes de sua geragdo, comparado internacionalmente a grandes nomes da
cangdo americana, como Nat King Cole (1919-1965), Johnny Mathis e Lou Rawls
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(1933-2006). Aqui levantamos algumas questdes que somente o discurso do sucesso
midiatico podera responder. E, de fato, necessario dizer que a voz de Emilio Santiago
era uma voz masculina? E por que compara-lo a grandes nomes da cangdo

(norte)americana?

Ao mesmo tempo em que a evidéncia do 6bvio opera na recepcdo de uma das
vozes masculinas mais marcantes de sua geracdo, comparado internacionalmente a
grandes nomes da cancdo americana (homens), funciona, através do ndo-dito, uma
exclusdo do feminino. Caso houvesse uma compara¢do a uma voz feminina, criar-se-ia
o efeito de igualdade entre o sucesso de homens e de mulheres. Por mais que haja
diferengas entre os registros de voz masculinos e femininos, trata-se de contrastar o
sucesso, ou melhor, a distincdo em sua geracdo de cantores. Entretanto, busca-se em
grandes nomes da cancdo americana para trazer a voz de Emilio Santiago maior relevo.
As vozes estrangeiras sdo melhores do que as vozes nacionais? A resposta a essa
indagacdo esta nessa equiparacao realizada entre a voz de um cantor nacional e a voz de

cantores norteamericanos.

O discurso do sucesso midiatico, vez ou outra, apresenta os artistas brasileiros
como desinéncias derivadas da morfologia do sucesso norteamericano. Os dizeres sobre
as vozes brasileiras quando comparados a vozes, em geral, norteamericanas soa como
uma tentativa de adequacdo. As engrenagens discursivas desse discurso concebem uma
formagé&o social na qual uma voz curtida sobre o palco carece de mais para ser como a
voz de Nat King Cole, Johnny Mathis e Lou Rawls. Parece n&o bastar uma voz curtida
sobre o palco. Até Alcione é mobilizada para chancelar o tamanho da voz do amigo.
Para fazer valer tanto a declaracdo da cantora quanto a voz de Emilio Santiago, ambos

tém suas vozes caracterizadas sob os mesmos qualificativos.

Comparada a vozes norteamericanas, mais uma brasileira tem 0s mesmos
atributos — com isso, a escala de representacao discursiva do sucesso segue dos maiores
aos menores. Eis, entdo, que uma voz curtida sobre o palco recebe outra reformulagéo
parafréstica: curtida no palco, na noite, voz bem projetada, “pra fora”, potente e
afinada. As cadeias de equivaléncia sdo estruturadas de modo a produzirem o efeito de
encerramento que, a um s6 tempo, repercute o efeito publicitario da matéria. Os
qualificativos positivos, no interior do discurso do sucesso midiatico, visam ndo apenas
construir o sucesso, como também o divulgar, o alastrar e lhe usufruir os lucros. Diante
disso, ndo podemos questionar a voz de Emilio Santiago, mas, sim, como os dizeres lhe
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expressam, como se ainda fosse necessario fazé-lo; somente o é porque as vendas

continuam.

*hkkkikkk

Project46 cria sua nova “sinfonia destrutiva”®

'‘Que Seja Feita a Nossa Vontade', segundo album da banda, traz a forca do metal em
letras &cidas e riffs® cortantes

A sensacdo de ouvir Project46 pela primeira vez € quase tdo impactante quanto a
descida de uma montanha-russa. Veloz, precisa, poderosa e, na ansia dos primeiros
segundos, pode estontear o marinheiro de primeira viagem.

A “sinfonia destrutiva” se completa na voz encorpada de MacBeserra, que em alguns
momentos soa como o Sepultura dos anos 90.

Em outros momentos, como na ultima faixa do album, toques de trash metal sdo
perceptiveis: baixo e bateria sintonizados, vocal rapido e rouco, muitas vezes gritado.

“Nao falamos de forma bonita. A gente fala direto e reto. E, se precisar, d4 um tapa na
cara”, brinca Castellari.

O Estado de Sdo Paulo traz em seu caderno 2 mais uma vez uma noticia do
mundo musical no texto acima. Project46 cria sua nova “sinfonia destrutiva”

aparentemente ndo denota uma diretriz de leitura da matéria, antes parece ser destinada

8 Caderno 2, C4, p. 34, 24/03/2014.

8 Um riff é uma progressdo de acordes, intervalos ou notas musicais, que sdo repetidas no contexto de
uma musica, formando a base ou acompanhamento. Riffs, geralmente, formam a base harménica de
musicas de jazz, blues e rock. Riffs sdo, na maioria das vezes, frases compostas para guitarra elétrica,
mas, muitas vezes, podemos encontrar musicas com riffs compostos para outros instrumentos como
baixo, piano, teclados, 6rgdo etc. Basicamente, qualquer instrumento pode tocar um riff (Fonte:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Riff)
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a apresentacdo de Project46. Entretanto, é para as aparéncias que devemos nos voltar
quando essas soam superficiais. Portanto, ao interrogarmos os ja-ditos no titulo,
encontramos 0 seguinte dado: Project46 cria “sinfonias destrutivas”. O que
efetivamente significa sinfonia destrutiva? Um descompasso entre sinfonia e seu
determinante, destrutiva, no eixo das determinacdes sintagmaticas pode engendrar o
efeito de produto defeituoso. A partir de outro gesto de leitura no qual leva-se em conta
uma relagdo semantica legitima em que destrutiva concebe a sinfonia o atributo de
destruir, o efeito de sentido € outro. Sinfonia destrutiva nesse cenario produz o efeito de

ficcdo.

Nada mais eficaz, no tocante ao aproveitamento dos efeitos de sentido do titulo,
do que recobri-los do brilho da informac&o. “Sinfonia destrutiva” é comutavel ao nome
do segundo album da banda, 'Que Seja Feita a Nossa Vontade' que traz a forca do

metal em letras acidas e riffs cortantes.

O leitor deve ter observado que, na verdade, acabamos de reconstituir
0 mecanismo da relativa "explicativa", que tem como caracteristica
essencial o fato de constituir, em si mesma, o que Frege chama um
pensamento, isto &, um elemento saturado, por oposi¢do a relativa
"determinativa”, e ao efeito de pré-construido correspondente
estudado: podemos ser mais precisos, ao observar que a proposicao
explicativa intervém como suporte do pensamento contido em uma
outra proposicao, e isso por meio de uma relacdo de implicacdo entre
duas propriedades, a e B, relagdo essa que enunciamos sob a forma "o
que ¢ a ¢ B". Daremos a essa relagdo o nome efeito de sustentacao,
destacando que é ela que realiza a articulacdo entre as proposicdes
constituintes (cf. PECHEUX, 2009, p. 101; grifos do autor).

Pécheux nos esclarece que o efeito de sustentagdo funciona como uma
explicacdo necessaria a relacdo entre proposicdes. De igual modo, o efeito de

sustentacdo atua no texto em analise da seguinte forma:

a = “Sinfonia destrutiva”

R =traz a forca do metal em letras acidas e riffs cortantes
y'="'Que Seja Feita a Nossa Vontade'

a e y'sdo sentidos permutaveis que se conectam a 3, sendo esse a sustentacdo de
a. a é B ja que uma tem a capacidade argumentativa de explicar a outra proposi¢do
nesse contexto enunciativo. Dessa maneira, a ancoragem discursiva de a é realizada no

interdiscurso onde trazer a forca do metal em letras acidas e riffs cortantes cria a
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“sinfonia destrutiva”. No enredo do texto, os sentidos védo sendo perfilados ao ponto de
a forca do metal em letras &cidas e riffs cortantes ganhar uma interpretacdo: A sensacgéo
de ouvir Project46 pela primeira vez é quase tdo impactante quanto a descida de uma
montanha-russa. Veloz, precisa, poderosa e, na ansia dos primeiros segundos, pode
estontear o marinheiro de primeira viagem. Uma propaganda que da a emocdao de ouvir
Project46, orientando, consequentemente, as possiveis leituras que o publico possa

fazer da “sinfonia destrutiva”.

Quanto a voz da sinfonia, 0 que se diz para Ihe valer o qualificativo destrutiva?
A “sinfonia destrutiva” se completa na voz encorpada de MacBeserra; VOZ encorpada
se refere a voz do vocalista do grupo Sepultura, por extensdo, mas ainda nao traz
alguma definicdo da voz do presente em Project46. Podemos entender a voz encorpada
como um tipo de voz cuja ressonancia se da na caixa toracica, alcancando notas graves,
médias e algumas agudas®®. Entdo, a voz de MacBeserra é uma voz forte e robusta
integrante dos arranjos destrutivos do grupo musical. A respeito de MacBeserra, dono
da voz encorpada, diz-se: vocal rapido e rouco, muitas vezes gritado. Portanto, da voz
do vocalista de Project46 muito foi dito: encorpada, rapida, rouca e muitas vezes
gritada. "A aceitabilidade ou ndo aceitabilidade social de certos fenGmenos podem ser
indicadas por especiais lexemas valorativos, que em portugués tém geralmente a forma
de adjectivos" (METZELTIN; CANDEIAS, 1990, p. 174; portugués europeu).

A adjetivacdo da voz, no interior do discurso do sucesso midiatico, tem mais de
uma funcdo meramente avaliativa, quer dizer, pode-se observa-la, em certa medida,

como o eco da representacado social da voz.

Quem ouve sabe que as emogdes ou 0s contetdos registrados naquela
emissdo foram criados num tempo passado, no entanto, a presenca
fisica da voz sustenta a crenca de que tudo esta sendo fielmente
reproduzido ou, melhor, passado a limpo durante a interpretacao.
Quem canta sabe que se ndo recuperar 0s contetidos virtualizados na
composicdo, durante o periodo da execucdo, deixando transparecer
uma inegavel cumplicidade com o que esta dizendo (o texto) e com a
maneira de dizer (a melodia), simplesmente inutiliza o seu trabalho e
se desconecta do ouvinte (cf. TATIT, 1997, p. 89).

8 Uma fonte recomendada para melhor compreensao acerca do tipo de voz encorpada (vozes de "cabeca”,
de "peito" e falsete) pode ser encontrada em: http://immusicstation.blogspot.com.br/2014/06/voz-de-

cabeca-voz-de-peito-e-falsete.html.
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Visto isso, h& na articulagcdo da “sinfonia destrutiva” com a textualizacdo das
caracteristicas da voz, encorpada, rapida, rouca e muitas vezes gritada, um fio do
discurso silenciado, que se choca com o discurso do sucesso midiatico. O engajamento
social®® empreendido pelo Project46 em suas letras. A formagéo discursiva do jornal O
Estado de S&o Paulo para ndo dizer da orientacdo ideoldgica do grupo, usa de diversos
artificios, como o emprego do sintagma ‘“‘sinfonia destrutiva”, 0 uso de adjetivos e
expressdes, como encorpada, rapida, rouca e muitas vezes gritada, para a voz da
banda. Ora, 0 ndo-dito ndo resiste a analise e emerge. Neste caso, o silenciamento do
posicionamento politico da banda é trazido a tona pela forca das palavras; ndo sem
razdo a dialética da contradicdo nos mostra como a ‘“sinfonia destrutiva” é uma

designacdo pejorativa em cuja leitura ndo é sentida a primeira vista.

Os dizeres sobre a voz de MacBeserra sdo provenientes do discurso de exclusao
da “sinfonia destrutiva” para qual a voz € encorpada, rapida, rouca e muitas vezes
gritada. As vozes da sinfonia construtiva, elaborada pelos "grandes" nomes da mdsica,
constituem um canone, ndo uma deturpacdo, como a matéria acima faz crer através de
seu tacito expediente argumentativo com efeitos discursivos. A forma com que o vocal
de Project46 é descrito e, consequentemente, construido €, em primeiro momento, de
publicidade, porém, a partir de um gesto de leitura mais atento, é possivel ater-se ao fio
do tecido discursivo. Nele reside o residuo do apagado acerca dos dizeres e nele seus
ecos encontram o0s vicios e as virtudes da voz. A voz encorpada, rapida, rouca e muitas
vezes gritada tem representatividade social para a qual a sinfonia néo € destrutiva, mas,
antes, construtiva. Portanto, nem mesmo a embalagem publicitaria conseguiu apagar a
marca ideoldgica do grupo, pois como disse Luiz Tatit: "N&o ha cancdo sem impressao
enunciativa, sem a sensacdo de que o que esta sendo dito esta sendo dito de maneira

envolvida" (ibid.).

*khkhkhkk

8Acerca do engajamento social da banda na internet: http://gl.globo.com/musica/rock-in-

rio/2015/noticia/2015/09/project46-defende-metal-engajado-e-guitarrista-fala-sobre-se-assumir-gay.html.
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Fernanda Takai e a vinganca da fofura®’

Quem sabe seja vinganca, uma doce vinganca. Quando Fernanda Takai falou em gravar
Amar Como Jesus Amou, seus amigos de Pato Fu responderam com sorrisos de
coroinha. S poderia ser brincadeira.

A voz pequena de Fernanda, que ja foi o calcanhar de Aquiles, tornou-se a medida de
seu impossivel. Takai s6 pode abracar o mundo porque nédo o leva a sério, deixando que
seu fio de voz migre de Padre Zezinho a Belchior, de George Michael a Jovem Guarda,
de Reginaldo Rossi ao Trio Ternura sem transforméa-la em um Frankenstein.

Uma ousadia em anos de musica brasileira esterilizada. A vinganca da fofura.

Nesta matéria encontramos uma voz famosa, mas sem o brilho dado a outras
vozes do sucesso. A voz pequena de Fernanda Takai interpretando grandes vozes € a
vinganca da fofura. A cantora faz o que ndo seria viavel fazer, cantar com seu fio de voz
cancles que, em suas producgdes originais, tém vozes potentes. Entretanto, Takai SO
pode abracar o mundo porque ndo o leva a sério, ou seja, ela pode fazer a migracao de
seu fio de voz para cangbes de artistas cujos registros vocais sejam diferentes do dela
sem tentar imita-los e, consequentemente, sem muito reconhecimento. A voz, que ja foi

o calcanhar de Aquiles, hoje comete sua doce vinganga, a vinganga da fofura.

Existe, portanto, um paradigma vocal com o qual Fernanda Takai ndo dialoga e a
partir do qual o emprego da pequena voz se torna a vinganca da fofura. Essa norma
constitui uma porta de entrada para 0 mundo do sucesso o0 que, por sua vez, é um dos
mecanismos de controle e de sele¢do dos agentes do sucesso midiatico. Nesse sentido, é
importante observarmos que a vinganca da fofura se da quando a voz pequena e
feminina de Fernanda Takai representa vozes masculinas. Ora, "onde ja se viu, o lugar
de mulher é fazendo coisa de mulher... mulher tem que fazer coisa de mulher, ndo coisa
de homem..." etc. Em uma sociedade profundamente desigual o segregacionismo
continua a existir com ares de igualdade; os ditos sobre as vozes as dividem em
melhores e menos melhores, potentes e menos potentes, grandes e menos grandes, ou

peguenas vozes.

87 Caderno 2, C5, p. 37, 01/04/2014.
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O discurso do sucesso midiatico parece aceitar as melhores, potentes e grandes
vozes, porém, em tempos do politicamente correto, algumas pequenas vozes entram
para o rol da fama (mas néo de graca). A musica esterilizada da qual a matéria diz trata-
se de mausicas de reproducdo dos tipos vocais ja existentes no mundo do sucesso
midiatico. Logo, tampouco mudam os conteudos musicais, como também ndo mudam
os tipos vocais "escolhidos" para ocupar os espacos do sucesso na midia. E nesse lugar
de ndo adequagdo em que se encontra a voz pequena de Fernanda Takai, sendo a
vinganca da fofura uma maneira amena e sutil de dizer o que atualmente ndo se deve
dizer publicamente, mas que continua a configurar efeitos de sentido. As vozes
predominantes na musica repercutem as vozes atuantes na sociedade ou essas quando se

aproximam daquelas sdo fofamente ridicularizadas por sua ousadia?

Em vista dessas indagagfes, examinaremos, a titulo de verificacdo analitica dos
efeitos de sentido presentes no recorte acima, 0 seguinte excerto extraido da revista
Rolling Stone acerca de Fernanda Takai e de sua voz:

“O rock, o pop, a MPB e a bossa nova ganharam um novo jeito de ser
interpretados com o surgimento da candura de Fernanda Takai.
Conhecedora das suas limitacdes, ela usa isso a seu favor: uma voz
fragil, um tantinho rouca e grave, mas cheia de dogura. Fernanda se
adéqua bem sempre, seja nas peripécias do seu Pato Fu, seja em
cancdes de outros. Sem invencionices, sobrevoa 0s géneros com graca
e fofura impar.”%

Um primeiro aspecto a ser observado refere-se a ordenacdo dos elementos do
recorte. A cantora é enunciada antes de suas qualidades vocais, evocando o efeito de
conhecimento de quem se falara. Fernanda Takai faz sucesso dentro de uma conjuntura
musical, mas as “propriedades” de sua voz o fazem em menor medida, muito
provavelmente. Portanto, o efeito de sucesso recobre chancelando as qualidades de sua
voz ainda por serem proferidas. Somado a isso, hd o recurso enunciativo em cuja
predicacdo da cantora € fundamentalmente feita no presente do indicativo, criando o
efeito de atualidade do que se diz, que, a seu turno, atualiza, ao mesmo tempo, as

caracteristicas da voz e do sucesso promovido por elas.

Fernanda Takai possui textualmente, devido a "uma voz fragil, um tantinho
rouca e grave, mas cheia de dogura”, predicados que parecem justificar o sucesso

adquirido pela cantora, porém estes mesmos atributos sdo suas limitacdes, quais, entdo

8 http://rollingstone.uol.com.br/listas/100-maiores-vozes-da-musica-brasileira/fernanda-takai.
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sdo suas virtudes? Vejamos que a escolha lexical da qual a predicacédo se vale néo é por
acaso, em absoluto, porquanto é dependente do discurso no qual se encontra. Nesse
diapasdo, no discurso do sucesso, X é sucesso ou sucesso € X (SOARES, 2017). Ao
deslizarmos o X dessa proposicéo discursiva, num ligeiro gesto de leitura, para algumas

cadeias parafrasticas criadas a partir do recorte acima temos:
X € sucesso, enquanto que X € a personalidade sobre a qual trata o excerto.

Fernanda Takai é voz fragil
Fernanda Takai é voz rouca
Fernanda Takai € voz grave
Fernanda Takai € voz de dogura

Fernanda Takai é voz de sucesso.

Visto desse modo, as limitagdes figuram enquanto pré-construidos cuja emersédo
traz parcela significativa da memoria discursiva a tona, ou seja, voz fréagil, um tantinho
rouca e grave sugerem(efeitos de) sentidos de sucesso no enunciado, como se pode ver
logo acima nas cadeias parafrasticas. Talvez, em outros discursos, dificilmente se ache
expresso que uma voz fragil, rouca e grave (re)produza sucesso. Contudo, no caso da
cantora em questdo, essas limitacbes justamente abrem caminho para outras
caracteristicas, quais sejam, graca e fofura impar. Pois, 0 uso do operador argumentativo
“mas” na formulacdo em que as limitagdes sdo empregadas as direciona euforicamente

para graca e fofura impar.

Ao descrever e interpretar as variagfes nas escolhas lexicais e nas articulagdes
sintaticas empregadas reconhecemos a énfase depositada nos atributos positivos, como
candura da cantora e o papel estratégico desempenhado por sua voz, cheia de docura,
com graca e fofura impar, criam o efeito de simpatia, sob a forma da especificidade de
Seu sucesso que se deve mais a uma carreira que sobrevoa sem invencionices o rock, o
pop, a MPB e a bossa nova. Portanto, podemos depreender tanto da matéria de O Estado
de S&o Paulo quando da Rolling Stone que Fernanda Takai, por meio dessa sua voz,
imprime na masica sua propria originalidade, ou melhor, no interior do segundo recorte
outro efeito de sentido € (re)criado, qual seja, o sentido de originalidade. N&o € sem
razdo que, antes de mencionar o sujeito do sucesso, ha 0s géneros musicais nos quais ele
atua através de sua voz, ja que esse parece ser 0 maior motivo do sucesso, tendo em

vista a descricdo feita das limitacdes das qualidades da voz da cantora.
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No limite, a voz de Fernanda Takai € discursivizada como expressao de paixdes:
graca, candura, dogura e fofura. Sua voz fragil endossa o pathos por sua diferenca entre
a voz potente, consequentemente, masculina, como aponta Salazar (2008) entre a
dissimetria da voz feminina para com a masculina. Se, entdo, limitacdes ndo se ligam
comumente ao sucesso, as limitagdes, no trecho, sdo um beneficio para a cantora,
porquanto se soma a sua fragil condi¢do vocal de graca e fofura. Nesse diapasdo, sua
voz rouca — essa geralmente é encontrada em pessoas mais velhas ou em quem possui
certas dissimetrias em suas pregas vocais — contrasta com a voz limpida e
frequentemente grave, chancelando, por sua vez, sua fragilidade, graca e fofura vocal.
Noutros termos, pré-construidos como graca, fofura, fragil e limitacbes fazem
reverberar (efeitos de) sentidos oriundos do interdiscurso para criar, em discursos do
sucesso, sentidos e sujeitos como os lavrados — que ao mesmo tempo justificam e
constroem 0 sucesso — no excerto. Por pouco Fernanda Takai ndo se torna uma donzela
de contos de ficgdo. Aqui, entdo, o desempenho da midia ao promover o discurso do
sucesso na voz de Fernanda Takai é: provocar novas possibilidades de valorizar a
mercadoria, musica (e derivados), pela simbolizacdo de um bem, a voz. Nao se fala da

graca da voz de graca.

*khkhkhkk

Madeleine Peyroux se apresenta em Sao Paulo®
Cantora festeja 20 anos de carreira com coletanea e show beneficente

Desde 1996, a cantora norte-americana Madeleine Peyroux divulga sua voz sedutora em
albuns delicados, bem cuidados. Em comemoragao aos 20 anos de carreira, ela lancou a
coletanea Keep Me in Your Heart for a While, e faz o show do projeto TUCCA Mdsica
pela Cura, hoje, as 21 h, na Sala Séo Paulo.

89 20/05/2015. Fonte: http://cultura.estadao.com.br/noticias/musica,madeleine-peyroux-se-apresenta-em-
sao-paulo,1690384 (acessado em 10/01/2017).
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Acima temos o que podemos chamar de release: uma nota informativa que
precede uma matéria completa. Sobre Madeleine Peyroux e sua voz pouco € dito
provavelmente porque na data de publicacdo desse informe tinha-se em vista uma
divulgagdo futura descriminada do show e da propria cantora. O titulo é lacénico e ndo
diz mais do que um release precisa dizer. J4 em desde 1996, a cantora norte-americana
Madeleine Peyroux divulga sua voz sedutora em albuns delicados, bem cuidados, temos
um conjunto de dados encadeados no interior dos quais o dizer sobre a voz se encontra.
Em outros termos, quem é Madeleine Peyroux, cantora norteamericana, desde quando

e como o faz, desde 1996 divulga sua voz sedutora em albuns delicados, bem cuidados.

Acerca da voz da artista, ela recebe um determinante fundamental para
acessarmos 0s discursos bordejantes nos quais se inserem os dizeres sobre a voz do
sucesso; sedutora figura como um tipo marcador de formacdes discursivas. Ao longo da
constituicdo histérica dos discursos sobre a mulher o caracterizador sedutor fora
empregado no tocante aos trajes, ao corpo, a voz, entre outros atributos. N&o se pode,
portanto, esquecer a estruturacdo historica dos dizeres, pois esses retomam do
interdiscurso efeitos ja produzidos e, comumente, os deslocam para gerar outros
sentidos. Se estivéssemos interessados apenas na moralidade contida no termo sedutora,

esbarrariamos em uma dificuldade, pois

A extrema plasticidade axioldgica das palavras do discurso dificulta a
sua analise moral e exige a elaboragdo de um dispositivo global de
analise relativo ao conjunto do ambiente. Essa plasticidade possibilita
que os agentes brinquem com os valores das palavras, que s6 sdo lidas
e inscritas nos discursos a partir do ambiente (PAVEAU, 2015, p.
326).

Desse angulo, somos obrigados a constatar a coercdo intrinseca dos dizeres de
grande circulacdo. O dito midiatico passa por uma elaboracédo textual-argumentativa que
lhe d& a coloragcdo menos agressiva, menos sexual, menos erética, ou seja,
"politicamente correta”. Desse modo, 0 sintagma sedutora, mesmo tendo sido
sistematicamente empregado nos discursos cuja mulher era objeto sexual (cf.
MAINGUENEAU, 2010), mantém-se presente em dizeres como Madeleine Peyroux
divulga sua voz sedutora gragas a sua plasticidade axiolégica aparentemente sem carga
negativa. Ora, esta se fazendo um elogio a uma virtude da voz da artista, ja que essa é a

expressdo midiatica de seu sucesso. Todavia, como sabemos, todo dizer pode ser outro,
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todo dizer encarna outros, todo dizer silencia sujeitos e sentidos para produzir os efeitos

pretendidos.

Dito isso, transformaremos parafrasticamente Madeleine Peyroux divulga sua
voz sedutora para observarmos as modulagbes de sentidos engendrados em sua

constituicdo intradiscursiva/interdiscursiva.
Madeleine Peyroux divulga sua voz atraente
Madeleine Peyroux divulga sua voz irresistivel
Madeleine Peyroux divulga sua voz gostosa

Todos os determinantes de voz sdo passiveis de serem aplicados a corpo do qual a voz é
uma extensdo. Entdo, substituir voz por corpo é legitimo do ponto de vista discursivo.

Dai, outras parafrases podem ser realizadas:
Madeleine Peyroux divulga seu corpo atraente
Madeleine Peyroux divulga seu corpo irresistivel
Madeleine Peyroux divulga seu corpo gostoso

O recurso de reconstrucdo do intradiscurso deixa ver os efeitos interdiscursivos
com o0s quais Madeleine Peyroux divulga sua voz sedutora mantém relacbes de
contraste e de consonancia, prevalecendo essas em relacdo aquelas. Além disso,
ressalta, por sua repeticdo, o fato da cantora ser sujeito sintatico do verbo divulgar,
contrariando o que se sabe do discurso do sucesso midiatico; sdo 0s meios de
comunicacdo em massa 0s responsaveis pela divulgacdo e construcdo dos sujeitos do
sucesso e de seus atributos. Portanto, o efeito de erotizacdo da voz de Madeleine
Peyroux e, por conseguinte, de seu corpo estdo vinculados ao efeito de autopropagacao
de si. Eis a formacéo ideoldgica predominantemente capitalista sintetizada no enunciado
"man makes yourself"; quem pode se dar ao luxo de ndo depender da midia, nem para
seduzir nem para "fazer sucesso"”, divulga sua voz sedutora em albuns delicados e bem

cuidados.

*khkhkhkk
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Breves consideracoes

O Estado de S. Paulo como um dos jornais de maior circulagdo no Brasil ndo
apresentou numero expressivo de textos cuja voz fosse objeto de manutencdo discursiva
do sucesso midiatico. Foram encontradas oito matérias nas quais a voz de
personalidades famosas é caracterizada, sendo todas pertencentes ao caderno 2 do jornal
onde sdo atendidas as areas do entretenimento, do comportamento digital da literatura.
Cumpre salientar que a musica foi o lugar unanimemente privilegiado de emergéncia
dos dizeres sobre a voz. Tal como a revista Veja, O Estado de Séo Paulo divulga mdsica
como entretenimento, diferente de Carta Capital e Folha de S. Paulo que a classificam
como cultura. Nessa aparente e indcua designacdo para com o campo musical, é
possivel entrever posicionamentos ideologicamente marcados diante de um bem
simbdlico. Por mais que atualmente o entretenimento tenha atingido o status de um
beneficio social em ampla disseminacdo (cf. Capitulo I) ndo é facultado a todos o

mesmo tempo e, portanto, 0 mesmo tipo de usufruto desse.

A questdo de considerar a musica como entretenimento oblitera o 6cio divisor da
sociedade entre aqueles que o detém e os que ndo o possuem. Em contrapartida, a
observacao da musica como cultura é sua prépria socializacdo, ponderando as diversas
producdes existentes em uma sociedade heterogénea. No entanto, o significante
linguistico adquire das relacdes de contradicdo seu significado, ou seja, entretenimento
ou cultura retiraram das formagdes discursivas segundo as quais sdo mobilizados seus
determinados efeitos de sentido. Portanto, é fundamental examinarmos como a voz é
tratada dentro de um paradigma e de outro e, para isso, é necessario perceber certos
tracos constituintes das matérias. Os textos aqui analisados apresentaram diferentes
ritmos musicais; quatro das oito matérias tratavam de vozes femininas, um quantitativo

mediano, e duas eram sobre vozes estrangeiras, uma masculina e a outra feminina.

A partir dessas observagdes, constatamos que, diferentemente de Carta Capital,
de Veja e Folha de S. Paulo, as vozes acerca das quais mais se textualizaram dizeres
foram as vozes nacionais. Um fator de pertinéncia consideravel, porquanto outros trés

grandes veiculos comunicacionais se mostraram agenciadores do capital vocal
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estrangeiro, em decorréncia do detrimento das vozes de cantores e artistas brasileiros da

VOZ.

Os dizeres sobre as vozes do sucesso midiatico ndo estdo infensos as proprias
particularidades de cada voz, ja que a vemos, em geral, consideradas. Os procedimentos
de formulagéo dos dizeres seguem os paradigmas da publicidade, da meritocracia e do
pathos. Assim, como unidades de discurso observadas no capitlo 11l e conservadas,
encontram-se a estética da beleza da voz como; as paixdes se refeindo a descricdo da
vOoz na sua relacdo as paixfes humanas; a unidade do discurso da harmonia como
subsidiaria do discurso da beleza, como constatamos. E, por fim, a voz como expressao
da consciéncia advinda do efeito de subjetividade. Todas as unidades do discurso no
respectivo jornal convergem alinhadas ao discurso conservador meritocratico, bem
como, guardadas as devidas diferencas, os enunciados sobre a voz na oratéria, na

filosofia e na psicanalise.

Das vozes se enuncia para divulga-las e, com isso, da-lhes o crédito de
representarem o sucesso. Todavia, a questdo que mais uma vez se coloca é como sdo
produzidos os dizeres sobre vozes do sucesso para que afetem o publico. Pois, "A voz é
este elemento que concomitantemente a0 mesmo tempo como a linguagem e com o
corpo, poderia permitir esse vinculo entre a consciéncia e a sensacdo, entre 0 eu e 0
corpo” (cf. SOUZA, 2009, p. 115). Portanto, a imaterialidade da voz sempre se faz
manifesta nas marcas do corpo social da qual é integrante, 0 que, por sua vez,
arregimenta as descri¢des laudatorias realizadas pelos meios de difusdo midiatica acerca
da voz no discurso do sucesso. Quando, entdo, ndo se realiza o encomio, os dizeres sdo

carregados de uma ironia velada, mas, como pudemos analisar, sdo mitigados.
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3. PUBLICIDADE

Diferentemente da verificagdo da Cultura (em Carta Capital e em Folha de S.
Paulo) e do Entretenimento (em Veja e em O Estado de S. Paulo) como eixos materiais
organizadores do processo enunciativo a partir do qual o discurso do sucesso midiatico
é mobilizado para discursivizar a voz, nas revistas Rolling Stone e Billboard, em suas
versOes brasileiras, ndo ocorre propriamente um centro organizador dos textos, mas um
procedimento de publicidade. Propagandeia-se as personalidades cujas vozes sdo
"reconhecidas" internacionalmente, em especial cantores norteamericanos, através da

prética de lIhes fazerem comumente algum tipo de apologia.

Os que negam o poder de funcionamento da publicidade néo
descobriram a légica particular de sua eficacia, Ndo mais se trata de
uma légica do enunciado e da prova, mas de uma légica da fabula e da
adesdo. Nao se acredita, deixa-se entretanto que ela fique de perto. No
fundo, a "demonstracdo” do produto ndo persuade ninguém: serve
para racionalizar a compra, que, de todo modo, precede ou ultrapassa
0s motivos racionais. Sem "acreditar" nesse produto, acredito, porém,
na publicidade que me deseja fazer crer (BAUDRILLARD, 2011, p.
320; grifos do autor).

Acreditar na "l6gica" interna a demonstracdo publicitaria engendra o efeito de
desejo de se crer. Rolling Stone e Billboard em quase todos os textos analisados, como
podera ser observado a seguir, marcam sua origem norteamericana segundo a qual o
sucesso deve ser fruto do mérito na area de atuacdo. Em outros termos, a publicidade
acerca de artistas norteamericanos, em especial de cantores, serve para criar, entre
outras coisas, o efeito da superioridade de uma "cultura”, de um "entretenimento” e,
claro, da propria publicidade meritocratica. Temos, entdo, razGes para considerar essas
duas revistas espagos enunciativos/discursivos nos quais a publicidade, principalmente a
norteamericana, langa, ao produzir textos em que circulem dizeres sobre a voz de

cantores, as sementes do acreditar na publicidade que me deseja fazer crer.
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Rolling Stone

Esta revista tem publicacdes virtuais e impressas, sendo essas de periodicidade
mensal. Sua origem data de 1967 nos Estados Unidos onde esteve ligada ao movimento
underground de jornalismo contracultural. Em 1971, chegou ao Brasil, em plena
ditadura, através da concessdo obtida por Luis Carlos Maciel (cf. PAIXAO, 2013).
Entretanto, sua circulacdo nessa epoca foi breve, limitando-se a 36 edi¢des até o término
de suas atividades. Rolling Stone € reinaugurada no Brasil em outubro de 2006,
"Mostrando aproximagdo com o publico leitor do pais. A Rolling Stone ganhou assim
sua "versdo brasileira”, obedecendo aos formatos e padrfes norte-americanos, mas com
a inclusdo de artistas e masicos brasileiros e abordagem de temas da politica nacional™
(ibid., p. 45).

Um viés ideologicamente progressista pode ser percebido na fundacdo da
revista. As problematizacdes sociais, culturais e politicas no interior de suas noticias
difundem uma formacdo discursiva aparentemente preocupada com a producdo de
informagdes politizadoras. Todavia, ao precisar de se manter economicamente ativa
contra a concorréncia de outros veiculos, passa também a pér em marcha a prética
discursiva da propaganda. N&do pode passar como mero detalhe o fato de Rolling Stone
ter origem norteamericana, tampouco o artigo veiculado em abril de 2010: "De Repente,
Candidata" no qual a presidenta Dilma Rousseff, entdo candidata a presidéncia, €
retratada como o monstro criado por Lula Victor Frankenstein. Ora, 0 engajamento
politico da revista €, entdo, um tanto controverso. Ao observarmos a segmentacdo dos
assuntos, notamos a fragmentacdo segundo a qual age o discurso midiatico presente em

Rolling Stone.

As secbes que Ihe compdem recebem suas orientagfes dos seguintes temas:
Musica, Cultura e Comportamento; Tecnologia; Moda; Consumo e Mercado; Histéria;
Critica socio-politica. Nas edicOes virtuais da revista, encontramos apenas as materias
tal como se encontram na opg¢do impressa, porém, sem a vinculagdo de se¢do — salvo
alguns conteudos, grande parte da Rolling Stone Brasil estd disponivel na internet
gratuitamente —. Para localizarmos dizeres sobre a voz, de 2010 a 2015, empregamos

uma ferramenta de busca avancada no dominio on-line da revista, seguindo 0s mesmos

258



critérios anteriormente empregados, e nos deparamos com: Quando Michael se
Tornou Michael (2010), Amy Winehouse 1983-2011 (2011), Heranca Genética e
Imagens Musicais (2011), Voz da Alma (2012), Ex-Dogg, Snoop diz que encontrou
a paz no rastafari. Mas serd que ele mudou de verdade? (2013), Zaz, dona do hit
“Je Veux”, deve vir ao Brasil (2013), A inquebravel Katy Perry (2014) e Voz
Imortal (2015).

Em vista das significativas aproximacfes das analises dos textos cujo titulo é
acima mencionado a outras feitas anteriormente, empreendemos uma investigacdo
discursiva dindmica com o intuito de nos desviarmos de provaveis repeticdes menos
relevantes para a compreensdo da intersec¢do do discurso do sucesso com os dizeres
acerca da voz. Posto isso, as matérias supracitadas receberam tratamento equivalente ao
dado aos recortes de Veja, de Carta Capital, de Folha de S. Paulo e de O Estado de S.
Paulo. Com tais esclarecimentos, podemos passar as analises sobre os dizeres acerca da
voz no interior do discurso do sucesso midiatico efetuadas na revista Rolling Stone

Brasil.

259



Quando Michael se Tornou Michael %

No final dos anos 70, o principe do pop era um icone adolescente prestes a desaparecer.
Mas foi ai que ele descobriu como fazer o mundo dancar

O maior sucesso dos Jacksons em 1979, "Shake Your Body (Down to the Ground)",
comecga com um tremor nos pratos, um piano grave e o baixo deslizando de um alto-
falante para o outro. Tito Jackson experimenta sequéncias em staccato na guitarra. E
entdo Michael Jackson solta os primeiros gritos e suspiros de sua voz adulta, nova em
folha. (...)

A pressdo para salvar o império da familia estava esmagando Michael, agora um
adolescente alto, desajeitado e mudando de voz. Alguém que fosse & mansdo dos
Jackson pela primeira vez perguntaria proprio se sabia onde estava o0 “pequeno e
adoravel Michael". Os irmdos Jackson tiveram um programa de variedades na rede de
TV CBS, mas ele durou pouco. No inicio de 1977, Michael conversou Andy Warhol
para a revista Interview. "Ele esta bem alto agora, mas tem uma voz realmente aguda”,
escreveu Warhol em seu diario. "Ele ndo sabia nada a meu respeito - achou que eu fosse
poeta ou coisa parecida."

(...) Destiny foi um trabalho fantéstico, combinando o implacavel avanco da disco com
o calor roméntico da voz de Michael. antes de comecar a trabalhar com colaboradores
importantes como Quincy Jones ou Rod Temperton, Michael tinha descoberto o som de
Michael Jackson. (...)

Os Jacksons ndo tocaram musicas de Victory em sua badaladissima turné, mas viraram
manchete pelos precos estratosféricos dos ingressos (US$ 30!), e todo o projeto virou
um simbolo da arrogancia dos famosos. O pior € que a Unica celebridade do grupo nao
era arrogante o bastante para dizer ndo. Victory representou o fim de linha para os
Jacksons. O Unico outro album que fizeram foi o ignorado 2300 Jackson Street, de
1989. Destiny e Triumph foram ofuscados pelo rolo compressor solo, e enterraram
tesouros que a maioria dos fds de Michael nunca ouviu. Sob varios aspectos,
representavam o som de Michael lutando para se libertar do passado. Podia-se ouvir em
sua voz que ele sabia 0 que era se sentir rejeitado e abandonado pelo mundo da mdsica.
Podia-se ouvir, também, que ele estava determinado a que aquilo nunca mais
acontecesse.

O texto acima se refere a uma celebridade do mundo da musica cuja morte
ocorreu em 2009. Analisamos em Para ler Michael Jackson (Carta Capital) e Michael
ndo morreu (Folha de S. Paulo) diferentes dizeres sobre a mesma voz em questdo e
como esses reproduzem o sucesso midiatico do artista. Em Quando Michael se Tornou

Michael — os desvios da norma escrita foram mantidos como no original — encontramos

% Edicéo 45 - 06/2010.
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um género textual (BAKHTIN, 2011; MARCUSCHI, 2008) relativamente distinto das
matérias anteriores, a biografia. Uma narrativa ndo ficcional é tracada sobre Michael
Jackson, cantor norteamericano negro pertencente a uma familia cujos outros membros
também integram o meio artistico. Nao obstante a riqueza descritiva dos fatos da vida
de Michael Jackson, enfatizaremos os dizeres sobre sua voz e como esses estdo

envolvidos na construcdo do seu sucesso.

Para tanto, observemos a estruturacdo do titulo em articulacdo ao subtitulo:
Quando Michael se Tornou Michael, isto é, o principe do pop. Tem-se nessa
combinacdo parafréstica a determinagdo de quem é Michael e sua posicdo social gerada
pela midia em conjungdo com a industria de entretenimento musical. No entanto, ha
ainda mais informacdo, qual seja, a narrativa que se desenrola tem como foco a histéria
pregressa ao sucesso do principe do pop. Portanto, o cenario desenhado no texto traz a
voz de Michael Jackson antes de sua metedrica carreira; é por esse motivo que Quando
Michael se Tornou Michael trata-se de uma mudanca de estado de visibilidade do nome,
pois do primeiro ao segundo a passagem € marcada por um lexema verbal destacado,

acentuando discursivamente (os pré-construidos de) a transicao.

Michael torna-se Michael a partir de sua voz adulta, nova em folha, com a qual

ele descobriu como fazer o mundo dancar. De acordo com Cielo (2009):

O periodo da muda vocal ocorre, em média, entre 13 e 15 anos nos
meninos e entre 12 e 14 anos nas meninas, podendo acontecer entre 11
e 17 anos de idade.

Quando ocorrem essas modificacBes caracteristicas da puberdade, do
ponto de vista funcional faz-se necessaria uma adaptacdo as novas
condigdes anatdbmicas, 0 que se traduz em um abaixamento médio da
frequéncia fundamental, adaptacdo esta com duragdo de alguns meses
a um ano. A voz torna-se levemente rouca, fraca e instavel, com varias
flutuacGes e bitonalidade, mas tendendo aos sons graves. Com o
passar dos dias, 0s sons agudos tornam-se menos presentes e 0s graves
mais estaveis. O crescimento corporal, associado a agdo dos novos
niveis hormonais, transforma a laringe infantil em laringe adulta, com
um consequente impacto vocal, caracterizando a mutacao fisioldgica.

N&o é sem razdo o fato de um adolescente alto, desajeitado e mudando de voz
ndo ter ainda atingido a estabilidade vocal desejada no universo midiatico do sucesso.
Quando Michael se Tornou Michael coincide com a muda da voz do cantor, ou seja, 0
momento no qual a voz ganha maior equilibrio harmdnico é o mesmo da ascensao a

fama. O periodo da muda para um cantor converte-se em ajustes necessarios ao estilo
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musical e, sobretudo, a consolidacdo da subjetividade do sujeito artista. No entanto,
Michael Jackson é a revelagdo do grupo The Jackson 5, todos irmdos, e nele parece ter
sido depositada a esperanca de que todos atingissem 0 Sucesso; uma voz imatura era a
promessa de reconhecimento e de notoriedade. Aqui, entdo, estamos diante de

circunstancias segundo as quais os dizeres sobre a voz sdo estimulados.

Verbo, corpo e voz (PIOVEZANI, 2009) se referem mutuamente no complexo
dispositivo de producdo do dizer sobre a voz do sucesso. E por esse angulo que a
afirmacdo da entrevistadora Andy Warhol "Ele esta bem alto agora, mas tem uma voz
realmente aguda", presumivelmente em relagdo a Michael adolescente, deve ser lida e
interpretada. A conexdo entre verbo, corpo e voz nesse enunciado esta realizada no
intradiscurso e tem seu principal impacto auferido do interdiscurso. Ele esta bem alto
agora descreve uma caracteristica fisica cuja marcacdo temporal aponta para outro
instante no qual ele ndo era bem alto, provavelmente quando ele era criangca. Mas tem
uma voz realmente aguda contrasta, através de seu operador argumentativo, com a

sentenca anterior gerando o efeito de contradicdo do corpo em comparacao a voz.
Ele esta bem alto agora = voz grave
Ele est4 bem alto agora = voz aguda

Na observacdo do dito, a sustentacdo do efeito de contradicdo é ancorada na
expectativa "evolucionista” (SALAZAR, 2008) de que meninos ao crescerem
desenvolvam voz grave em relacdo a criancas e a mulheres. Ele esta bem alto agora,
mas tem uma voz realmente aguda retoma no interdiscurso a voz feminina/infantil como
0 tipo de voz aguardada para o canto, ainda que seja a menos prevista para o cantor. La
mue redouble la séparation avec le corps premier. Comme la présence de leur sexe
entre leurs jambes, la voix grave, fautive, aggravée qui sort de leurs lévres la pomme
d'Adam, & mi-partie du cou, scellent la perte de I'Eden (QUINARD, 2011, p. 37)%.

A voz que recebe a propriedade de agudez ganha o calor romantico como mais
um atributo. O calor roméntico ndo traz sentido a voz, mas unido a ela na referenciagdo
do sucesso de Michael, torna-se imprescindivel, uma vez que antes de comecar a

trabalhar com colaboradores importantes como Quincy Jones ou Rod Temperton,

91 Em traducdo livre: "A muda redobra a separagdo com corpo primeiro. Como a presenca de seu Sexo
entre as pernas, a voz grave, defeituosa e agravada que emerge de seus labios, 0 pomo de Adao, parte

média do pescoco, sela a perda do Eden".
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Michael tinha descoberto o som de Michael Jackson. Em outras palavras, a fabricacao
da figura de Michael Jackson atravessou etapas de acordo com as quais sua voz sofreu
alteracOes significativas até atingir o calor romantico de sua voz. Patamar no qual
Michael tinha descoberto o som de Michael Jackson. O efeito de autoconstrucao é uma

constante nesta rapida biografia, dialogando agudamente com o discurso meritocratico.

Quando Michael se Tornou Michael é mais do que uma homenagem a carreira
de uma celebridade ¢ uma propaganda comercial. A voz é localizada como essencial ao
sucesso do cantor, entretanto, como a enunciacdo de A elide B, o silenciamento do
preconceito racial fundamentalmente presente na atuacdo de Michael Jackson é uma
marca do discurso sobre o qual é arquitetado seu sucesso. Podia-se ouvir em sua voz
que ele sabia o que era se sentir rejeitado e abandonado pelo mundo da mdsica. Podia-

se ouvir, também, que ele estava determinado a que aquilo nunca mais acontecesse.

Acerca de sua voz muito, de fato, pode ser dito, como o foi (de suas variacdes,
de comparac0es, de elogios etc.); sua voz obliterou a voz dos irmaos; sua voz negra ndo
representava a voz dos negros. "Ainda sim em sua voz era possivel ouvir a rejeicéo e o
abandono". Felizmente para a industria de entretenimento midiatico, Michael superou
sua voz — ¢ sua cor de pele — para se transformar em Michael Jackson, fenbmeno
mundialmente conhecido por sua voz e por seus comportamentos extravagantes
apagados da historia de sua vida, mas ndo das condicOes histéricas de producdo deste
texto. Quando Michael se Tornou Michael, isto é, o principe do pop, um dos
paradigmas do sucesso foi observado com maior nitidez: o calor roméantico da voz
realmente aguda precisa ser de um homem branco. Portanto, o sucesso alcancado pelo
cantor retrata a realidade na qual os dizeres sobre a voz encontram-se no entremeio dos

discursos meritocratico e racista.

*khkhkhkk
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Amy Winehouse 1983-2011%

A voz de Amy era rouca, torrida e triste - como um coracéo partido marinado em uisque
e fumaga de cigarro. Soava como se viesse de outro tempo, ecoando Sarah Vaughan,
Billie Holiday e até Janis Joplin, que, como Jimi Hendrix, Jim Morrison, Brian Jones
(dos Rolling Stones) e Kurt Cobain, também morreu aos 27. "Nunca vi nenhum outro
artista improvisar como se alguém estivesse enfiando uma faca em seu coragédo”, diz o
vocalista de apoio de Amy (e amigo intimo), Zalon Thompson. "Quando ela cantava,
era como se saisse de seu diario. Soava muito simples, mas ela conseguia estabelecer
uma conexao. Ela era uma verdade ambulante.”

(-..)

Ronson viu a cantora de grande voz e visual de menina ma como parte de uma tradicao
que remetia aos anos 60. "As Shangri-Las tinham esse tipo de atitude: garotas jovens do
Queens vestindo jaquetas de motoqueiro™, ele declarou a Rolling Stone na época. "Amy
tem um visual cool pra caralho, é brutalmente honesta em suas musicas. Faz tanto
tempo desde que alguém no mundo do pop deu as caras e reconheceu seus proprios
defeitos, ja que todo mundo esta tentando tanto projetar a perfeicdo. Mas Amy diria algo
como: 'E, eu enchi a cara e cai. E dai?' Ela ndo € de se autolouvar e no esta atras de
fama. Ela tem sorte de ser boa, porque ndo precisa ser." Quando soube da morte de
Winehouse, Ronson expressou seu doloroso choque pelo Twitter dizendo: "Ela era
minha alma gémea musical e como uma irma para mim. Este € um dos dias mais tristes
da minha vida".

Acima temos outra homenagem a uma personalidade famosa do mundo musical
por ocasido de sua morte. Nessas condi¢Bes é possivel perceber o uso da figura, neste
caso de Amy Winehouse, sendo propagandeada com vistas a amplificacdo da vendagem
de seus trabalhos artisticos. Sera mantida a "imagem" da cantora enquanto produtos a
ela ligados estiverem sendo vendidos, logo, os textos que lhe trazem como objeto de
informacdo continuardo sendo disseminados. Amy Winehouse 1983-2011 é um desses
textos cuja uma das funcBes é avivar a memdria da artista e, a0 mesmo tempo, lhe
reconstruir os tracos do sucesso. No interior das producdes discursivas 0s sujeitos do
sucesso, grosso modo, sdo costumeiramente descritos como os melhores de seus
respectivos campos de atuacdo; a midia geralmente evidencia o falecimento deles como
uma perda inestimavel, como podemos observar em outras analises, produzindo o efeito
de insubstituibilidade. Ndo sem motivo encontramos o titulo tumular Amy Winehouse
1983-2011.

92 Edigdo 59 - 08/ 2011.
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O interdiscurso orienta 0s enunciados nos quais 0 nome e as respectivas datas de
nascimento e de falecimento a figurarem comumente nas lapides dos tumulos, portanto,
o deslocamento do meio enunciativo, de lapide para matéria de revista, implica em
movimento de sentidos. A lapide cumpre um papel discursivo na constituicdo historica
do sujeito, situando-lhe no tempo e geralmente trazendo uma curta mensagem. Amy
Winehouse 1983-2011 funda propositalmente uma memoria da artista norteando, desse
modo, a leitura dos sentidos do texto. Dessa pretensa inscricdo do sujeito do sucesso
midiatico na historia participa 0 encoOmio aos atributos necessarios para integrar o
universo do sucesso. Aqui entram em jogo os dizeres acerca da voz, sobretudo, quando
essa compde uma grande rede comercial de performances, como no caso de Amy

Winehouse.

A voz de Amy era rouca, torrida e triste - como um coracdo partido marinado
em uisque e fumaca de cigarro descreve a singularidade da voz da cantora. Trés tragos
qualificam uma voz feminina que logrou significativo sucesso: rouca, torrida e triste.
Desses apenas rouca faz exclusivamente remissdo a voz, enquanto torrida e triste ndo a
caracterizam objetivamente, pois sdo impressdes subjetivas, ainda que compartilhadas
coletivamente, acerca da voz de Amy Winehouse. "La scaturigine della voce é nelle
profondita del corpo proprio, la dove i limiti dela voce sono velati dal pianto e fanno
cenno verso il naufragio nell'indicibile” (BOLOGNA, 1992, p. 37)%%. O corpo da voz
estd nessa infundido de tal maneira que ndo seria licito separa-los, ao contrario, parece
natural uni-los nos enunciados a respeito da voz. O que se diz da voz, em boa medida,

pode estender-se ao corpo, como torrida e triste.

Justifica-se a voz de Amy ser rouca, torrida e triste através de um "estado de
espirito™ no qual um coracao partido marinado em uisque e fumaca de cigarro sejam as
condicBes necessarias as peculiaridades da voz. A esse nivel textual-argumentativo
projeta-se 0 discurso do sucesso cujos sujeitos tém, em geral, especificidades
apreciativas. Ha aqui, entdo, uma contraposi¢do dos dizeres sobre a voz da cantora a
formagéo discursiva na qual estdo inseridos, o que, consequentemente, lhes impdem
justificadores. O resultado do encadeamento dos argumentos aos determinantes da voz é

a previsdo do seu efeito de sentido circunscrito em: Soava como se viesse de outro

% Em traducdo livre: "A fonte da voz esta nas profundezas do préprio corpo, onde os limites da voz estdo

velados em lagrimas e acenam para o naufragio no indizivel".
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tempo, ecoando Sarah Vaughan, Billie Holiday e até Janis Joplin. Essa mobilizacdo do
intradiscurso precipitando sua retomada do interdiscurso é a formacdo imaginéria da
qual a antecipacio faz parte (cf. PECHEUX, 2010).

Ora, a voz rouca, tdrrida e triste ecoa Sarah Vaughan, Billie Holiday e até Janis
Joplin, isto é, na percepcdo sobre a voz da cantora outras celebridades séo recuperadas,
de modo que possam servir de parametro de comparacdo e, a0 mesmo tempo,
ratificadoras do sucesso de Amy Winehouse. Grosso modo, 0 sucesso de Amy
Winehouse, de Sarah Vaughan, de Billie Holiday e até de Janis Joplin residia na voz
rouca, torrida e triste que possuiam (além, é claro, de outras distingdes responsaveis
por apontar para outras personalidades: Jimi Hendrix, Jim Morrison, Brian Jones e Kurt
Cobain). As supostas caracteristicas vocais em comum unificam o sucesso de ontem ao
sucesso de hoje. Desse ponto de vista, a insercdo da artista em um rol de personalidades
do sucesso nos remete a tradicdo necessaria ao sucesso. Em outros termos, existe no
ambito da industria musical uma conservacdo de propriedades que, direta ou

indiretamente, referem-se a voz.

A voz, a personalidade, o estilo de composi¢do/instrumental parecem ndo estar
imunes ao estabelecimento de paradigmas no interior do discurso do sucesso midiatico,
ja que o periodo seguinte afianca: Ronson viu a cantora de grande voz e visual de
menina ma como parte de uma tradicdo que remetia aos anos 60. Ndo € apenas 0
determinador vago de voz que chama atengéo, mas, antes, a sua relagdo com um tipo de
composicdo do sucesso nos anos de 60. Paradoxalmente, a grande voz era rouca,
torrida e triste, porém, de visual de menina ma. Por outro lado, a partir de um gesto de
leitura que leva em consideracao efeitos de sentido, observamos que Amy Winehouse
era cantora de grande voz, porque essa era rouca, torrida e triste e por causa de seu
visual de menina ma como parte de uma tradicdo que remetia aos anos 60. Assim,
conserva-se “carreira(s)" de sucesso(s), calando o dito e expondo o ndo-dito. Eis,
portanto, o efeito da lapide midiatica Amy Winehouse 1983-2011: ela é insubstituivel,

nao os atributos de sua voz e de seu visual.
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Heranca Genética e Imagens Musicais®*

Herdeira de Glauber, Ava Rocha lanca disco de estreia como cantora

“Surge uma nova cantora de voz grave.” A manchete poderia ser essa se Ava Rocha ndo
fosse muito mais do que isso. A cantora de voz peculiar € também compositora,
cineasta, neta de Jorge Gaitdn Duran, poeta colombiano, e filha cagula do icone do
Cinema Novo, Glauber Rocha. Ava entende menos de musica do que de cinema, mas
enveredou para essa arte depois de aprender a ser musicista com o irmdo, 0 compositor
Pedro Paulo Rocha. Ela reuniu trés musicos de talentos tdo peculiares quanto o dela no
AVA e, desde 2008, anda com o microfone na mdo e muitas ideias na cabeca. O
resultado esta no disco Diurno, que a Warner acaba de lancar.

No artigo acima, encontramos a faceta mais nitida da propaganda do discurso do
sucesso midiatico. Heranca Genética e Imagens Musicais traz também a vinculacéo do
sucesso ao conservadorismo da heranca genética — parafrase exitosa na atual conjuntura
socio-histérica de heranca de recursos financeiros. Vimos, com efeito, em analises
anteriores, 0s mecanismos discursivos envolvidos na recuperacdo de nomes de
personalidades famosas para chancelar o novo sujeito do sucesso. Diante de quadro
semelhante, Ava Rocha é o alvo da publicidade por lancar disco de estreia como
cantora, ou melhor, por ter seu disco langado pela Warner. Aqui temos as condicGes de
producdo e de emergéncia do texto Heranca Genética e Imagens Musicais cujo dizer

sobre a voz figura "apenas" como ilustrativo da eminéncia de Ava Rocha.

“Surge uma nova cantora de voz grave” € um enunciado constatativo de cunho
universal e, sobretudo, por estar aspeado, seu carater ndo-autoral se presentifica na
sentenca. Entretanto, sua composicao linguistica é ainda mais pertinente ao exame do
discurso sobre a voz dos sujeitos do sucesso, porquanto poderia ser outra na qual o

sintagma voz grave fosse outro.
“Surge uma nova cantora de voz peculiar”
“Surge uma nova cantora de potencial

“Surge uma nova cantora de sucesso”
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N&o existindo equivaléncia perfeita, mas, sim, possibilidades de comutacdo no
interior de um dado discurso, a voz grave de surge uma nova cantora é um marcador
discursivo da inscricdo da cantora em um registro vocal que a distingue de outras
artistas. E, paralelamente a isso, a voz grave é um de seus potenciais, consequentemente,
de seu sucesso, ainda que Ava Rocha seja muito mais do que isso, ja que é neta de
Jorge Gaitdn Durén, poeta colombiano, e filha cagula do icone do Cinema Novo,
Glauber Rocha. Portanto, pode-se ler no tecido argumentativo do texto que ter uma voz
peculiar € importante para o sucesso musico-midiatico da cantora, porém, tanto quanto
¢ ter credenciais para ser mais do que isso. Nesse diapasdo, encontra-se 0
entroncamento dos dizeres acerca da voz no discurso do sucesso midiatico com o

discurso meritocratico conservador em sua fase indiscutivelmente dissimulada.

Surgir uma nova cantora de voz grave ndo € o bastante para que surja um sujeito
do sucesso midiatico; hd um conjunto de rituais com os quais é necessario lidar o
dispositivo discursivo da midia. A conexdo da propaganda ostensiva a uma grande
variedade de textos nos quais se constroi as peculiaridades do sucesso. A vinculacdo a
outras personagens midiatizadas que sustenta comumente o fio argumentativo do
sucesso consiste em uma das préaticas discursivas a partir das quais langcam-se agentes da
fama. Os dizeres sobre a voz, como 0s presentes neste artigo, realcam um traco do
sucesso musical cuja industria do sucesso, por meio de seu maquinario discursivo, opera
0 expediente da fabricacdo do bem vocal em produto comercial. A voz tem sua
importancia reconhecida, no entanto, ndo é suficiente para tornar Ava Rocha, cantora
de voz peculiar, uma voz do sucesso; é preciso, para tanto, recorrer ao discurso da
"adequada" conservacdo do sucesso e, por conseguinte, da manutencdo dos recursos

econdmicos e simbdlicos através da heranca genética.
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Voz da Alma®®

Art Garfunkel tem um dos melhores instrumentos do rock — a voz. O que ele faria se a
perdesse?

Art Garfunkel inclina a cabeca levemente para tras e inspira rapidamente. Entéo, canta o
refrdo de sua gravacdo mais famosa e bem-sucedida, o single nimero 1 da dupla Simon
and Garfunkel, “Bridge Over Troubled Water”. A voz € inconfundivel: quente e
elegante em sua fluidez lenta, etérea, assim como as pequenas e notaveis imperfeicdes —
bordas asperas, um tom momentaneamente oscilante —, enquanto Garfunkel pronuncia a
palavra “bridge” e rola pela queda suave de “troubled water”. “Ouviu esses estalos?”,
ele pergunta, sentado no minusculo escritorio na cobertura de seu apartamento no Upper
East Side, Nova York. “A extensdo média perdeu a finesse, € ndo consigo segurar meus
tons de forma tdo verdadeira ¢ habilidosa.” Os altos e baixos do alcance vocal de
Garfunkel — um contratenor, agudo e brilhante, com um alcance de baritono
anormalmente rico — ndo importam, ele acrescenta, ¢ promete: “Com muito
aquecimento, posso ter essa finesse de volta, mas nao ¢ facil”.

Garfunkel, que completou 71 anos neste més, fala francamente sobre o estado de
recuperacdo atual e o futuro incerto de seu canto. Em janeiro de 2010, depois de voltar
de uma apresentacdo na Nicardgua, ele comia uma lagosta em um restaurante quando
“um fiapo ficou preso na minha garganta”, lembra. “Nao conseguia engolir, engasguei e
fiquei assustado.” Raios X revelaram que ele sofria de paresia das cordas vocais, uma
forma de paralisia. Uma de suas duas cordas tinha inchado e endurecido, sem causa
aparente nem adverténcia. A condicdo forcou ele e Paul Simon a cancelar uma turné
norte-americana em 2010, e Garfunkel a contemplar a possivel perda total de, como
define, “meu melhor amigo desde os 5 anos. Paul Simon ¢ um amigo bem intimo”, ele
diz sobre o companheiro de infancia e a metade cantora-compositora da dupla. “Mas eu
e 0 canto somos ainda mais proximos.”

“Nunca tive problema algum”, Garfunkel conta. “Minha voz € confiavel. Sabe as
insegurangas que vocé tem quando entra em uma sala cheia de desconhecidos? Nesse
momento, eu canto.” No entanto, com a paresia, pela primeira vez na vida ele foi
for¢ado a confrontar “aquela praga de ideia — ‘sera que ela desapareceu para sempre?’”

Cinco dias depois desta entrevista, Garfunkel faria seu primeiro show completo em dois
anos e meio em Williamstown, Massachusetts — o preltdio para uma nova turné solo.
Em agosto, lancou The Singer, uma antologia com dois CDs que combina alguns
momentos de sua historia com Simon and Garfunkel e seu melhor material solo das
ultimas quatro décadas. The Singer também inclui as primeiras gravacdes de Garfunkel
em estudio desde seu diagndstico — as baladas romanticas “Lena” ¢ “Long Way Home”,
gravadas este ano em Los Angeles. “Ele claramente tinha um ar de gratidao, de que sua
voz realmente estava voltando”, conta a cantora e compositora Maia Sharp, que
produziu as novas faixas. “Sua extensdo média definitivamente € a parte mais lenta a
voltar. Se a melodia ficasse nessa regido, ele precisava de mais tentativas.” Maia
observa que Garfunkel ficou “agradavelmente surpreso” enquanto ouvia seu
desempenho em uma das musicas, “porque se lembrava de como a experiéncia tinha
sido dificil”.
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“Quero que ele fique totalmente funcional, porque amo a voz dele”, diz David Crosby,
um amigo proximo que frequentemente fez harmonias com Garfunkel no palco e em
gravagoes. “Sua escolha de notas ¢ sofisticada. Nao tem como nao se apaixonar por essa
incrivel sensacdo de flutuacdo quando ele canta suavemente — e liricamente.” Crosby
ouviu Garfunkel cantar pela ultima vez ha um ano “em um tunel no Central Park — ele
cantou para me mostrar o eco 14”7, conta. “Soava como se estivesse lutando, mas ele
comecou com o melhor instrumento do mundo. Tenho certeza de que continuara
tentando manté-lo assim.”

O regime de recuperacdao de Garfunkel €, na maior parte do tempo, bom senso. “Ficar
longe de problemas vocalmente”, diz. “Cuidado com o telefone. Dormir bem a noite.”
Para seu exercicio vocal diério, ele canta junto com discos de James Taylor, Everly
Brothers e Chet Baker em seu iPod. “Vou descobrir muito neste final de semana”, diz
sobre o show em Williamstown, que planeja abrir com uma musica que é uma
caminhada em corda bamba: “For Emily, Whenever I May Find Her”, do album
Parsley, Sage, Rosemary and Thyme (1966), de Simon and Garfunkel. “Ficarei de
ouvidos bem atentos, como o publico. [A voz] esté 1a? Se ndo estiver, entdo realmente o
problema ¢ sério.”

A Voz da Alma é a matéria de toda a nossa investigacdo cuja voz é mais citada:
onze vezes 0 sintagma voz € mencionado no texto. Razdo pela qual se encontra na
integra todos os paragrafos do artigo acima. Portanto, ndo ingressaremos em uma
analise exaustiva de cada trecho no qual aparece a voz, mas, antes, apontaremos 0s
dizeres acerca da voz para os discursos aos quais fazem remissdo e, sobretudo,
averiguaremos as condi¢cdes de producdo de tamanha referéncia textual a voz de um
sujeito do sucesso midiatico. Uma questdo se impde as onzes mencdes da voz: quais as
circunstancias responsaveis pelo avivamento da questdo vocal no interior do discurso do
sucesso? Tal indagacdo tem sua resposta na Voz da Alma, a qual, por sua vez, vai ao
encontro da hipotese de Piovezani (2011; 2014) segundo a qual os discursos sobre a e
em defesa da voz surgem mais frequente e intensamente quando ela se encontra real ou

imaginariamente ameacada.

O ndcleo temaético enunciado pelo subtitulo é justamente a perda da voz de Art
Garfunkel ao lado da comparagéo de sua voz a um dos melhores instrumentos do rock.
Em relacdo a voz do cantor, diz-se que é inconfundivel: quente e elegante em sua fluidez

lenta, etérea, assim como as pequenas e notaveis imperfei¢oes.

Pela voz, sabemos ou intuimos a idade, o sexo, o estrato social, a
pertenca regional, o investimento volitivo, a caracterizagdo do
enunciador e certa orientacdo argumentativa em seu enunciado. Ora a
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ordem do discurso, que controla o dito e as formas do dizer,
certamente ha de controlar as modula¢es vocais mediante as quais
esse dito/dizer ganha corpo e faz sentido (cf. PIOVEZANI, 2011, p.
172).

Pela voz também ouvimos as formas estaveis e as instaveis de organizacao
social; atraves da voz os discursos ganham corpo e retomam sentidos, mobilizando um
conjunto de dizeres presentes no interdiscurso. Entretanto, quanto ao dizer acerca da
voz, trata-se de formacGes discursivas segundo as quais o desempenho vocal € levado
em consideracdo, conforme sua produtividade. N&o existe transparéncia nos usos da
lingua para descrever o0 mundo, mesmo no tocante a um objeto tdo sutil quanto a voz.
Por isso, os dizeres a respeito da voz de Art Garfunkel, dizem, de maneira direta e
indireta, de seu sucesso. O uso de expressfes qualificativas: inconfundivel, quente e
elegante em sua fluidez lenta, etérea, assim como as pequenas e notaveis imperfeicdes,
entre outras, traz a voz para seu patamar mais "encantador”, ja que "a voz parece ser
amilde silenciada no dizer sobre o dizer, caso ndo se encontre de algum modo em
perigo e ndo concentre em si algum poder, que sejam mais ou menos extraordinarios"
(PIOVEZANI, 2014, p. 316).

A voz (da alma) de Art Garfunkel tem em suas onze apari¢des apreciativas a
retomada do fio discursivo do encdmio conservador e meritocratico, da forja discursiva
do sucesso midiatico e, sobretudo, do discurso sobre 0s perigos da voz mais ou menos
extraordinaria. O filtro da voz do cantor é impresso no discurso para seus ouvintes a
captarem tal como na descricdo; o congelamento das estruturas de poder incidentes
nesses dizeres arregimenta seu carater mais ou menos extraordinario, isto é, a fama, o
prestigio e 0 sucesso de que a voz goza no espaco midiatico. Em a voz da alma, o
interdiscurso tem as condicGes de producdo favoraveis para a materializacao do discurso
sobre a voz de sucesso, de modo a lhe (auto)promover, ancorado nos riscos da perda da
voz. Portanto, assim como 0s sentidos e 0s sujeitos sdo erigidos simultaneamente
(ORLANDI, 2012a), Art Garfunkel é discursivizado, dados seus atributos quase

corrompidos, como a voz do sucesso.
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Ex-Dogg, Snoop diz que encontrou a paz no rastafari. Mas sera que ele mudou de
verdade?°®

Snoop é um artista nato, e esta totalmente incorporado no personagem. Para se manter
relevante por todo esse tempo — qual outro rapper estreou em 1992 e desfrutou da
mesma longevidade? — € preciso ter a esperteza de saber encaixar momentos
surpreendentes. A surpresa mais recente da carreira de Snoop surgiu quando foi
divulgado que ele quase néo faria rap no novo disco, passando a cantar para valer no
sentido convencional da palavra. A voz de Snoop sempre possuiu uma sonoridade rica,
cultivada nos tempos de coral de igreja na infancia. “Fui 14 ¢ me matei de cantar,
atingindo notas agudas e graves”, ele conta, sobre o primeiro dia de gravagdo, na
Jamaica.

Matéria na qual um cantor, antes conhecido como Snopp Dogg, é nominalizado
como ex-Dogg. Discursivizacao relacionada com o novo estilo do artista, o rastafari. De
acordo com o titulo Ex-Dogg, Snoop diz que encontrou a paz no rastafari havia uma
condicdo na qual se procurava a paz, portanto, um conflito antes da aderéncia do
rastafari. Mas sera que ele mudou de verdade? E a indagacdo levantada, cumprindo,
pelo menos, dois papéis cujos efeitos se distinguem conforme o direcionamento da
leitura. Em um primeiro, Snoop néo teria encontrado a perseguida paz; em um segundo,
seu estilo musical ndo teria sofrido interferéncias do rastafari. Posto que a perspectiva
de leitura funcionasse como um catalizador da formacdo discursiva a qual o leitor esta
assujeitado, deveriamo-nos atentar para cada uma e lhe perceber a voz como uma

construcdo material de uma discursividade.

Substrato do rap, a voz lhe d& a cadéncia e vivifica a fala na musica. Ecoa nesse
estilo musical a voz dos excluidos e historicamente marginalizados. Género ainda
considerado como menor no interdiscurso pelos discursos conservadores que se
manifestam no intradiscurso, como em: ele quase ndo faria rap no novo disco,
passando a cantar para valer no sentido convencional da palavra. Desse modo
formulado, o enunciado restaura os velhos sentidos atribuidos a cantar dos quais a voz
no rap ndo participa. Em conformidade a orientagdo de sentidos pré-construidos para
esse estilo musical, diz-se da voz do cantor: A voz de Snoop sempre possuiu uma

sonoridade rica, cultivada nos tempos de coral de igreja na infancia. As condigdes
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reais de producdo e de emergéncia da voz cuja sonoridade seja rica, neste caso, Sao
remetidas a religiosidade da infancia do artista para aparentemente lhe justificar a

sonoridade rica.

Os dizeres a respeito da voz anteparam a mudanca de género, jA que Snoop
sempre possuiu uma sonoridade rica e, entdo, ndo era o rap a causa do sucesso de
Snoop Dogg. A flexibilidade pretendida pelo ndo-dito presente no discurso do sucesso
acionado pelo trecho da noticia acima, objetiva chancelar o novo estilo no qual Snoop
figura como cantor de reggae — informagdo pré-construida pelo item lexical rastafari.
Ao ter cantado em coral na infancia e passado, na vida adulta, a uma performance
musical no rap, Snopp parece apto, dada sua versatilidade, a um novo comeco no
universo musical. Portanto, a voz neste caso ndo é apenas qualificada textualmente,
como sonoridade rica, como também maleavel, ajustavel e plastica, podendo se adaptar
a novos contextos musicais. Ndo sem razdo o proprio artista diz das notas agudas e
graves que atingiu ao iniciar a gravacao do novo disco, notas essas quase imperceptiveis

na musica falada, isto é, no rap.
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Zaz, dona do hit “Je Veux”, deve vir ao Brasil®’

O nome dela talvez ndo soe tdo familiar, mas a voz deliciosa e o maior hit, “Je Veux”,
podem ja ter cruzado o caminho de seus ouvidos? Zaz, a francesa de 33 anos cujo
espirito livre transparece nas letras, conquistou o mundo cantando sobre como o
dinheiro ndo traz a felicidade
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A noticia acima traz como seu objeto Zaz, cantora francesa dona do maior hit,
Je Veux. Se a artista ndo é tdo conhecida, sua voz deliciosa e sua musica, Je Veux, ao
contrério, o sdo? Seria uma parafrase de O nome dela talvez ndo soe tao familiar, mas a
voz deliciosa e o maior hit, “Je Veux”, podem ji ter cruzado o caminho de seus

ouvidos?

Feitas essas consideracdes, podemos estudar essa parafrase com a acuidade
necessaria para observar o efeito de sentido que lhe concerne. Em vista disso, 'se a
cantora ndo é tdo conhecida, sua voz deliciosa e sua masica, Je Veux, ao contrario, 0
sdo?' efetua o didlogo no qual o interdiscurso é acionado pela aparente contradi¢do. "A
contradigdo logica, discernivel de um modo puramente formal, € intimamente ligada ao
sistema e independente de nossa vontade e das contingéncias, pois é inelutavel no
ambito das convencdes aceitas” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 222).
Tal efeito de sentido, também textualizado pelo operador argumentativo mas, é
fomentador do relevo conferido a a voz e ao maior hit. Portanto, o desdobramento do
efeito de contradi¢do no intradiscurso € o efeito de relevo. Entdo, a voz marcada pelo
determinante deliciosa, mais um recurso linguistico de realce, em conjunto com uma

composigdo musical estruturam a materialidade do sucesso de Zaz.

A narratividade presente no texto ndo sé constr6i as primeiras caracteristicas,
guem, onde, por que, da cantora, como também lhe projeta a voz de maneira subjetiva
através do qualificativo deliciosa. Assim, a voz, contida em Je Veux, € tida como mais
significativa do que a familiaridade do nome da artista. Disso é possivel extrair a
condicionalidade do sucesso de Zaz a sua voz deliciosa; ela pode ndo ser tdo conhecida
no Brasil e precisa, entdo, de uma dose de propaganda. Por que ndo comecar por aquilo
que na musica ndo depende da lingua? Ora, Zaz deve vir ao Brasil, mas se Ihe for
angariado publico, porquanto, como ela mesma transparece nas letras, dinheiro nédo
traz a felicidade, traz as condi¢cbes materialmente aparentes do sucesso midiatico pré-

construidas em uma voz deliciosa.
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A inquebravel Katy Perry %

Divércio, lagrimas, joelhos doloridos e sonhos de um album acustico: por dentro da
cabeca da fabricante de hits mais persistentes do pop

()

Katy Perry é uma diva curvilinea, mas magra, com uma voz poderosa e adaptavel — ndo
artisticamente danificada como Gaga ou esquisitamente p6s-moderna como Miley ou
com uma vivacidade estranha como Ariana Grande. Ela também é a fabricante de
sucessos mais consistente dos ultimos cinco anos.

Esse recorte de artigo traz a fabricacdo de Katy Perry como uma celebridade
constituida por tracos especificos: diva curvilinea, magra, com uma voz poderosa e
adaptavel, entre outros. E proprio da profissdo da cantora o uso constante e continuo da
voz, necessitando essa, para atingir um grau midiatico de conhecimento, ser uma voz
subjetivamente boa para seu publico? A voz do sucesso se mostra cada vez mais como
carente de expressdo midiatica marcada textualmente. Aqui a voz de Katy Perry recebe
os determinantes poderosa e adaptdvel encadeados a uma comparacdo a outras
cantoras: Gaga, Miley e Ariana. "A argumentacdo ndo poderia ir muito longe sem
recorrer a comparacfes, nas quais se cotejam varios objetos para avalia-los um em
relacdo ao outro” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 274). Eis, entdo,
um dos recursos efetivamente empregado pelo discurso do sucesso (SOARES, 2017), a

comparagao entre atributos.

A inquebravel Katy Perry, fabricante de hits mais persistentes do pop, é
textualizada por pré-construidos responsaveis por sustentar o discurso da beleza, diva
curvilinea, magra. Sua voz é uma extensdao de seu corpo; por uma visada invertida da
metonimia é admissivel dizermos que o corpo de Katy Perry é poderoso e adaptavel.
Em outros termos, voz e corpo estdo virtual e materialmente conectados. Dizer da voz,
em grande medida, também é dizer do corpo. Prova disso é Katy Perry ser uma diva
curvilinea cujo delimitador ¢ magra e com uma voz poderosa e adaptavel expandindo

suas primeiras propriedades. Grosso modo, no universo midiatico do entretenimento
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musical, as qualidades de Katy Perry constroem a naturalizacdo de sua competéncia

para o lugar/posicao social que ocupa na sociedade.

Katy Perry é inquebravel, ou seja, é a fabricante de sucessos mais consistente
dos ultimos cinco anos, porque sua voz, como se pdde observar no texto, indicia a
produtividade do discurso do sucesso agindo por meio de seus agentes mais poderosos e
mais adaptaveis. O poder conferido aos sujeitos do sucesso Ihes permitem ter suas
imagens como objetos de textos nos quais os dizeres sdo projetores. "Tal €, com efeito,
a situacdo da lingua face a sociedade; a lingua pode acolher e nomear todas as
novidades que a vida social e as condi¢Bes técnicas produzem, mas nenhuma destas
mudancas reage diretamente sobre sua propria estrutura" (BENVENISTE, 2006, p. 98).
Portanto, as determinacdes de voz em poderosa e adaptivel — ndo artisticamente
danificada como Gaga ou esquisitamente pds-moderna como Miley ou com uma
vivacidade estranha como Ariana Grande — configuram os dizeres "inapelaveis™ acerca
das virtudes da voz confeccionadas a partir do prisma da inquebravel publicidade e da

inquebravel propaganda inerentes ao discurso do sucesso midiatico.
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Voz Imortal®®

Neste més, Frank Sinatra completaria 100 anos. O cantor viveu intensamente — e, como
costumava cantar, sempre do jeito que quis

Enquanto vivo, Sinatra, a celebridade, preencheu varias paginas de tabloides com suas
brigas, um suposto envolvimento com a Méfia e inUmeros casos amorosos. Em seus
ultimos anos, no entanto, o lado provocador ja estava esmorecido. O astro morreu no dia
14 de maio de 1998, ap6s um ataque cardiaco, mas a musica ficou. Ao longo da vida,
ele aprendeu muito sobre solidao, sofrimento e decepgdes. As interpretacGes definitivas
que fez para os grandes classicos do cancioneiro norte-americano ainda ressoam com
beleza e sabedoria. Enquanto existirem pessoas solitarias sofrendo por amor, enchendo

®Edigao 112 - 12/2015.

276



a cara, envoltas em fumaca e enfrentando as horas arrastadas da madrugada, a voz de
Frank Sinatra continuara servindo como fonte de conforto.

Neste artigo, evitaremos observar de maneira detida o que se repetiu e aqui se
escuta os ecos. Por isso, examinaremos especialmente a constitui¢do dos dizeres acerca
da voz e seus efeitos de sentidos edificados a partir das relacdes internas e externas a
Voz Imortal. De saida, é relevante destacarmos o emblematico determinante de voz,
Imortal, porquanto se encaixa no conceito de especificador. "Os especificadores
restringem as possibilidades de referéncia de um signo, ajuntando-lhe notas que ndo sdo
inerentes a seu significado” (BECHARA, 2009, p. 122). Desse ponto de vista, Imortal
ndo apenas delimita a referéncia de voz, como também lhe amplifica a significacdo. A
imortalidade traz para a voz a inversdo de sua caracteristica imanente, a duracdo. Por se
tratar a matéria fonica de uma extensdo do corpo cujo emprego se efetiva no ato
comunicacional oralizado, ndo € possivel que seja Imortal. Sobretudo, se nos
ativéssemos a restricdo semantica da unidade lexical imortal, porque veriamos que

somente pode ser imortal 0 que morre, voz, por ndo morrer, ndo poderia ser imortal.

Todavia, a metafora criada em Voz Imortal é efeito do discurso do sucesso
midiatico que direciona e sustenta os dizeres da voz, portanto, "faz sentido". Em franca
oposicdo com a morte de seu detentor, Voz Imortal se ancora textualmente em
argumentos que se inscrevem no interdiscurso sentimentalista. Em decorréncia desses
hd a construcdo do ethos (MAINGUENEAU, 2013) dos ouvintes da Voz Imortal.
Enquanto existirem pessoas solitarias sofrendo por amor, enchendo a cara, envoltas em
fumaca e enfrentando as horas arrastadas da madrugada, a voz de Frank Sinatra
continuard servindo como fonte de conforto, reflete um publico combalido pela
existéncia humana. Diante dessa caracterizacdo dos ouvintes da voz de Frank Sinatra, é
admissivel a observacdo de um dos principais alvos do discurso do sucesso midiatico,

os sofredores.

Ora, a voz é imortal por se destinar a um publico "eterno”. As condic¢des nas
quais emergem o dito Voz Imortal se legitimam interna e externamente ao texto, pois
em um mundo onde o reinado existencial é de miséria, de dor e de sofrimento a voz de
Frank Sinatra é mais do que necessaria, € bem-vinda. A midia e a industria de
entretenimento musical se interessam cada vez mais na consolidacédo das circunstancias

materiais de vida dos sujeitos para que se tornem consumidores ativos de um tipo de
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Voz Imortal. Pois, interdiscursivamente sempre foi dado ao povo a oportunidade de
encontrar consolo, porém, esse sempre fora encontrado na alienacdo servindo como

fonte de conforto.

*hkkkikkk

Breves consideracoes

Rolling Stone é uma revista do meio musical em que a voz aparece tanto quanto
em outros veiculos comunicacionais. O tratamento dado a voz das celebridades néo
difere muito dos textos da Carta Capital, da Veja, da Folha de S. Paulo e de O Estado de
Sdo Paulo nos quais encontramos também dizeres acerca da voz de agentes do sucesso
midiatico. E importante ressaltarmos o fato de que Rolling Stone apenas é publicada
uma vez a cada més, ao contrario das revistas, que sdo semanais, e dos jornais, que sdo
diarios, anteriormente citados. Portanto, a partir dessa informacéo estrutural constitutiva
dos textos difundidos em Rolling Stone, podemos afiancar que a voz lhe é mais
observada e, consequentemente, mais discursivizada. Caso Rolling Stone fosse semanal,
teriamos um volume significativo de matérias nas quais a voz ganharia relevo por
constituir um tipo de necessidade do sucesso midiatico atribuido aos cantores e

cantoras.

Cada um dos artigos analisados — Quando Michael se Tornou Michael; Amy
Winehouse 1983-2011; Heranga Genética e Imagens Musicais; Voz da Alma; Ex-
Dogg, Snoop diz que encontrou a paz no rastafari. Mas sera que ele mudou de
verdade?; Zaz, dona do hit “Je Veux”, deve vir ao Brasil; A inquebravel Katy
Perry; Voz Imortal — confecciona a imagem de seus respectivos agentes ndo apenas
por retomadas do interdiscurso midiatico mas também por descri¢des e por atribui¢es

as suas vozes. Cabe notar que das vozes enunciadas nas matérias somente uma pertence
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a uma brasileira, as demais sao vozes estrangeiras, em sua maioria norteamericanas. Em
decorréncia disso alguns questionamentos reaparecem: por que a presenga massiva de

artistas externos ao cenario nacional na versdo brasileira da revista?

El monopolio es un producto de la concetracién de la produccion en
un grado muy elevado de su desarrollo. Son las alianzas monopolistas
de los capitalistas, cartels, sindicatos, trusts. Hemos visto, qué
inmenso papel desempefian en la vida econémica contemporanea (cf.
LENIN, 2012, p. 171; italicos do autor)®.

Existe, portanto, um monopdlio norteamericano da inddstria do sucesso
midiatico lucrando com suas vendas no Brasil. Apontamos em andlises (cf. Carta
Capital, Veja, Folha de S. Paulo) para a circunstancia encerrada na divulgacdo de
artistas estrangeiros: "ensinar" ao brasileiro os caminhos do sucesso. Contudo, 0
monopolio é fundamentado nessa aparente caréncia somada a superioridade do produto
mercadologico do sucesso, em geral, norteamericano ou europeu. O discurso
etnocéntrico adotado pelas formacGes discursivas dos veiculos midiaticos nacionais é
um dos combustiveis do monopdlio do sucesso midiatico internacional. Ndo é sem
razdo que todos os meios de comunicacdo examinados até entdo tenham expressiva
propaganda as cantoras e aos cantores norteamericanos, ainda que em Rolling Stone

seja ecentuada a propaganda meritocratica norteamericana.

Constante no discurso da oratéria (capitulo I1), o efeito de importéncia para o
que se diz da voz é conservado no que se diz da propaganda da voz, em seu
interdiscurso. A unidade do discurso do reconhecimento da voz esta promovendo,
assim, a maior visibilidade da voz e sua maior probabilidade de ser (re)conhecida.
Existindo, por conseguinte, duas vozes quando da ocorréncia de dizeres acerca da voz
desse sujeito midiatico do sucesso, a voz fisica, determinada por dizeres, e a voz da

ideologia, imposta pelo discurso veiculado pela midia.

Assim, o eco das vozes de Michael Jackson, de Amy Winehouse, de Art

Garfunkel — quem recebeu o maior nimero de mengdes a sua voz, onze — de Snoop

100 Em tradugdo livre: "O monopdlio é um produto da concentragdo da produgdo em um nivel muito
alto de seu desenvolvimento. S0 as aliancas monopolistas dos capitalistas, cartéis, sindicatos, trusts.

Temaos visto que papel imenso desempenham na vida econémica contemporanea”.
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Dogg, de Zaz, de Katy Perry e de Frank Sinatra discursivizado nos textos acima compde
0 coro do capital simbdlico estrangeiro. A visibilidade de Ava Rocha a qual emerge de
Heranca Genética e Imagens Musicais € inevitavelmente abafada pelas vozes de seus
concorrentes internacionais. Desse modo, os dizeres sobre a voz do sucesso midiatico
parecem sustentar uma especie de incapacidade da camada artistica nacional de projetar
suas vozes para 0 mundo. E, entdo, necessario importar as vozes "mais aptas e mais
relevantes” do ponto de vista do entretenimento musical. Portanto a voz, como objeto de
consumo, infunde no mercado as chamadas caracteristicas da globalizacdo dos bens

culturais e simbélicos.

No nivel do consumo, esse novo espirito é o do chamado "capitalismo
cultural™; fundamentalmente, compramos mercadorias ndo pela
utilidade ou pelo simbolo de status; compramos para ter a experiéncia
que oferecem, consumimos para tornar a vida prazerosa e
significativa. Essa triade lembra necessariamente a triade RSI
lacaniana: o Real da utilidade direta (comida boa e saudavel,
qualidade de um carro etc.), o Simbdlico do status (compro
determinado carro para indicar meu status — ponto de vista de
Thorstein  Veblen), o Imagindrio da experiéncia prazerosa e
significativa (cf. ZIZEK, 2011, p. 53; italicos do autor).

A voz alcada a condicdo de RSI abre margem para que tenhamos maiores
condigdes de perceber seu fundamental papel na introjecdo do discurso do sucesso
midiatico, posto que o real, o simbolico e o imaginario presente na constituicdo das
vozes do sucesso pode perfeitamente compartilhar ou mesmo formatar tais instancias no
publico. Dessa perspectiva, diz-se pouco do que se faz muito, isto é, a voz esta na fonte
das forcas de atracdo do discurso do sucesso e dela pouco se comenta, salvo em
circunstancias especificas, ja& que seu principal modus operandi de assujeitamento
encontra-se nas formagdes inconscientes. E neste ponto que situa-se o funcionamento
RSI. Muito mais eficiente € um produto simbolicamente cultural e mercadologicamente

sutil ser ancoradouro do assujeitamento ao discurso do sucesso midiatico.

Diante desses levantamentos, a fragmentacdo dos dizeres sobre a voz tem
sentido e produz efeitos cuja repercussao comumente parece ser direcionada a
propaganda. Entretanto, a voz, antes de seus comentarios, em consonancia com a midia
ja atua no estabelecimento da triade RSI o que, por sua vez, comporta as condic¢des de
producdo dos dizeres acerca da voz. Ora, assim como a voz das sereias, da Odisséia,

primeiro foi ouvida para depois ser descrita como "doce", a voz dos agentes do sucesso
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também passa por processo semelhante. No entanto, apenas Ulisses, amarrado ao
mastro de seu navio, pode escutar a voz "doce" na canc¢do entoada pelas sereias. Seria
esse um aviso as geragdes futuras do poder contido na voz? De que modo entdo seria
possivel resistir aos encantos da voz quando de sua expansdo midiatica senao

primeiramente por Ihe conhecer os efeitos na constituicdo dos sujeitos contemporaneos?
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Billboard

Trata-se de uma revista norteamericana de periodicidade impressa semanal cuja
fundago remete a 18941%, quando seu foco era prioritariamente a publicidade. A partir
de 1950 voltou-se exclusivamente para a musica participando de eventos na area e
oferecendo prémios — Billboard Music Awards é uma homenagem em que artistas e
suas masicas recebem pela maior popularidade alcangada em um determinado ano —.
Billboard tem sua versdo brasileira, Billboard Brasil, desde 2009 com publicagdes
impressas mensais, além de estar também em outros paises, como Russia e Turquia.
Tanto a versdo norteamericana quanto a brasileira possui dominio virtual no qual ha
uma alimentacdo de informacdes que segue mais ou menos de perto a regularidade da

revista material.

O site da revista Billboard Brasil, no qual foram coletados os dados mais adiante
analisados, apresenta 0s seguimentos: Noticias, Rankings, Videos, Listas, Agendas e
Especial. Somente o primeiro desses fornece textos nos quais 0s sujeitos do sucesso
midiatico sdo discursivizados conforme acontecimentos em que suas caracteristicas, que
incluem os dizeres sobre a voz, podem ser detectadas. Para o recolhimento de textos
cuja voz é expressa por suas especificidades, utilizamos, tal como feito nos veiculos
anteriores com 0s mesmos critérios, uma ferramenta de busca na qual um sintagma
inserido era procurado em todos 0s seguimentos por todos os anos de publicacdo. No
entanto, a disponibilizacdo de material comeca em 2013 e vai até os dias atuais,

portanto, nosso recorte na revista vai de 2013 a 2015.

Através das buscas localizamos as seguintes matérias: Sem titulo (2013),
Galeria: Veja A Lista De Dez Artistas Influenciados Por Freddie Mercury E O
Queen (2014), Janet Jackson Cancela Shows Em Las Vegas Para Descansar A Voz
(2015) e Justin Bieber Fala Sobre Amor, Maconha, Kanye E Seu Novo Som (2015).
Cada um desses textos, exceto o primeiro, tem seu titulo escrito em caixa alta, como
podera ser observado posteriormente, e por esse fato ja ter sido objeto de andlise
anteriormente, nao lhe voltaremos a mesma atencdo, bem como a outros mecanismos

textuais e discursivos ja exaustivamente examinados.

101 Cf. https://pt.wikipedia.org/wiki/Billboard.
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Portanto, 0 mesmo expediente tedrico-metodoldgico destinado a analise dos
textos de Veja, de Carta Capital, de Folha de S. Paulo, de O Estado de S. Paulo e de
Rolling Stone sera aplicado as matérias acima mencionadas, com vistas a encontrar
resultados a serem cotejados aos ja obtidos. Isto posto, passamos as analises dos dizeres

acerca da voz no interior do discurso do sucesso midiatico localizados na revista
Billboard.
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Os fas ja podem matar as saudades da voz de Avril Lavigne. A cantora liberou nesta
quinta-feira (21) um trecho de seu proximo single, “Here’s To Never Growing Up”. A
faixa supostamente fara parte do novo album da musa canadense, ainda sem titulo e data
de lancamento definidos!?.

A noticia acima se encontra sem titulo tal como verificada no site da revista;
disso resulta uma perda aparente de orientacdo discursiva na leitura do texto, pois o
topico frasal Os fas ja podem matar as saudades da voz de Avril Lavigne pode substituir
0 nome do texto. E justamente nele se encontra a mengdo a voz, que é tomada como um
objeto de saudade. Diante dessa construcdo na qual a voz de Avril Lavigne arregimenta
sentidos, um de seus efeitos é o de sustentacdo da anterioridade das saudades da voz da
cantora e outro é o de pré-construido, segundo o qual os fas tém saudades da voz de

Avril Lavigne.

Nessa toada, mais um efeito de sentido é expresso, qual seja, o0 de que a cantora
liberou um trecho de seu proximo single, “Here’s To Never Growing Up” para que 0S
fas ja pudessem matar as saudades da sua voz. O discurso do sucesso midiatico no qual
se inscreve o texto como um todo é argumentativamente travestido de caridade, pois, ja
que se os fas estavam com saudades da voz de Avril Lavigne, foi-lhes concedido um
trecho de mdsica. Portanto, o dizer sobre o qual a voz gira, funciona e significa traduz,
entre outras coisas, a especificidade do sucesso da artista. O que ndo quer dizer
necessariamente que seu sucesso esteja construido sob o fato de "causar em seus fas
saudades de sua voz", posto que esse tipo de intradiscurso se articula a memoria
(COURTINE, 2009) do que se deve dizer para nao parecer ou soar COmo uma mera

propaganda, como vimos em outras analises.

Ainda com relacdo a ocorréncia da voz como objeto de saudade € possivel
observarmos uma referéncia sutil a propria caracteristica evanescente da voz, porquanto
essa constantemente rompe o siléncio e a ele volta; quando a voz dissimula a sedugéo
seu tempo de siléncio deve causar saudades. Uma questdo, entdo, pde-se para esta
noticia e, de maneira mais abrangente, para outros textos midiaticos nos quais a voz

figura como um nucleo de efeitos de sentido: a voz gera sentimentos? De acordo com 0

102 Noticias - 21/03/2013.
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enunciado os fas ja podem matar as saudades da voz de Avril Lavigne a resposta é sim,
portanto, os sentimentos seriam manipulados nas campanhas publicitarias para que o
publico consumidor possa cada vez mais engrossar 0s lucros envolvidos nos
procedimentos de construcdo e disseminacdo dos sujeitos do sucesso midiatico. Em
funcdo disso, faz sentido um novo album, ainda sem titulo e data de lancamento

definidos, estar em um texto sem titulo, isto €, em uma propaganda de uma saudosa voz.

*kkhkhkk

GALERIA: VEJA A LISTA DE DEZ ARTISTAS INFLUENCIADOS POR
FREDDIE MERCURY E O QUEEN?®

Ha 68 anos nascia Freddie Mercury. A frente do Queen, Mercury, com sua voz potente
e inconfundivel, influenciou geracfes de artistas e mantém um legado até os dias atuais,
sendo considerado um dos maiores vocalistas da historia do rock. Nomes que vao de
Foo Fighters a Katy Perry e Metallica a PSY consideram a voz de “We Are The
Champions” influéncia decisiva em suas carreiras e uma referéncia Unica no mundo da
masica. Para celebrar o aniversario de Freddie Mercury, a Billboard Brasil criou uma
galeria com dez artistas fortemente influenciados pelo vocalista e pelo Queen. Confira.

Aqui é possivel verificarmos o mesmo fendmeno ja analisado em Carta Capital,
Veja, Folha de S. Paulo, O Estado de S&o Paulo e Rolling Stone, a saber, a propagacéo
de um icone da industria fonogréafica do sucesso, Freddie Mercury. Os dizeres acerca da
voz do cantor, potente e inconfundivel, sdo orientados para a criacdo de um legado até
os dias atuais e para a elevagdo do artista a condigdo de um dos maiores vocalistas da
historia do rock. No entanto, a elaboracéo textual-discursiva do legado da voz potente e
inconfundivel na histdria vocal do rock impressiona menos do que o efeito criado pelo

todo da noticia: Freddie Mercury esté vivo. O lider do Queen faleceu em 1991, porém,

103 Noticias - 05/09/2014.
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conforme o intradiscurso do texto acima, ele continua nutrindo uma forte influéncia

através de agdes que nao Ihe cabem mais, como manter um legado até os dias atuais.

Na revista Veja, a matéria intitulada Michael ndo morreu, entre outras,
apresentava a construgdo do sujeito do sucesso midiatico tal como um personagem ativo
da narrativa na qual era o dono da voz responsavel por lhe levar ao topo de sua carreira
(SOARES, 2017). Portanto, o apagamento das marcas de competicdo entre as vozes
disponiveis no "mercado” e a tentativa de transformar uma propaganda em ilustracdo de
uma carreira a ser seguida no mundo da mdsica, ratificam o discurso meritocratico em
sua interface com sucesso midiatico segundo o qual os melhores estdo onde se
encontram nos meios de comunicagdo e por isso seu especial destaque. Tem-se
mostrado sintomatico o fato dos dizeres sobre as vozes no interior do discurso do
sucesso midiatico, quando de uma celebridade falecida, serem empregados para lhe

trazerem a vida com forte influéncias em outros agentes da fama.

Desse ponto de vista, A lista de dez artistas influenciados por Freddie Mercury e
0 Queen se vale do discurso meritocratico para conferir, segundo o interdiscurso do
sucesso, a voz potente e inconfundivel com a qual o cantor sob foco, Freddie Mercury,
mantém um legado até os dias atuais, isto €, uma lista de artistas influenciados por sua
voz. Para celebrar o aniversario de quem ainda "completa anos”, a Billboard cria seu
préprio presente. Em vista desse jogo de ndo evidéncias, o discurso do sucesso
midiatico faz dos dizeres sobre as vozes um lugar privilegiado para produzir sujeitos e
sentidos cada vez mais passiveis de serem diluidos pelas influéncias (do discurso

propagandistico).

*hkkkkk
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JANET JACKSON CANCELA SHOWS EM LAS VEGAS PARA DESCANSAR
A VOZW04

Janet Jackson cancelou as apresentagdes que faria nos dias 9 e 10 de outubro no Planet
Hollywood Resort & Casino, em Las Vegas, para descansar as cordas vocais. A cantora
transferiu a apresentacdo que faria na cidade, como parte da turné Unbreakable, para
uma arena de 20 mil lugares em maio.

O texto no qual a voz (presumidamente de Janet Jackson) € objeto direto de
descansar revela algo sobre a voz do sucesso e, a0 mesmo tempo, sua relacdo com o
discurso da beleza. Pois a voz, tal como apresentada na noticia acima, € um bem que
deve ser mantido, mas, ao contrario do que se pode ler em um primeiro momento no
titulo, a voz ndo pode descansar. Portanto, € licito perguntarmos por que a chamada é
Janet Jackson cancela shows em Las Vegas para descansar a voz e ndo: Janet Jackson
cancela shows em Las Vegas para descansar. Como vimos anteriormente, o titulo é um
operador significativo na orientacdo discursiva do texto, neste caso ndo é diferente, pois
0 acréscimo de voz se justifica na medida em que é o capital simbolico da cantora e

justamente por ser ele a razdo de seu sucesso midiatico.

Tendo, entdo, em vista que é através da voz que Janet Jackson é famosa, faz-se
imperativo seu descanso ser para ndo danificar sua voz, para melhorar sua voz ou para
simplesmente descansar sua voz. Ora, o discurso do sucesso mididtico na sua
intersec¢do com os dizeres sobre a voz recorre ao interdiscurso para se valer da l6gica
do trabalho quando de um esclarecimento de "auséncia do trabalho", porquanto o texto,
dado seu contetdo e objetivo, mais parece uma nota de justificativa. Ao leitor se deparar
com a informacdo segundo a qual uma cantora cancela shows para descansar a voz
muito provavelmente vai tomar como natural o fato, pois retoma sua propria formacéo
discursiva, ou seja, para ele "faltar" ao trabalho tera de observar uma razéo, salvo as
poucas excecles. Contudo, hd mais uma ancoragem discursiva em funcionamento em

relacdo a voz.

O discurso da beleza, que aqui se manifesta pela estética da voz da artista — pré-

construido marcado interdiscursivamente no sucesso midiatico da voz, tal como

104 Noticias - 02/10/2015.
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constatado em outras analises — requer os cuidados necessarios para com a voz, por iSso
descansar as cordas vocais significa depois de descansar a voz. Diante desse gesto de
leitura, é fundamental observarmos os mecanismos envolvidos na producédo
intradiscursiva do texto sob andlise, quer dizer, a parafrase e a metafora. "A parafrase
funciona por repeticdo e a metafora, na perspectiva discursiva, € 'uma palavra por
outra'. E a metafora a responsavel pelos deslizamentos dos sentidos, pela deriva, pela
transferéncia” (ORLANDI, 2012b, p. 154; grifos da autora). Assim, € possivel

verificarmos tanto a parafrase quanto a metafora em:

1) Janet Jackson cancela shows em Las Vegas para descansar a voz.

2) Janet Jackson cancela shows em Las Vegas para descansar as cordas vocais.

Porém, no enunciado 1 o efeito de sentido sobre o qual toda a acdo em prol de
descansar a voz gira é o de voz como capital simbélico em cujo mercado do sucesso
midiatico tem seu valor reconhecido. O bem imaterial sobre o qual recai a acdo de
descansar é, entdo, necessariamente a razdo do sucesso dos shows cancelados. Em 2, o
efeito de sentido, engendrado pelo discurso da estética, volta-se para o corpo, em
especifico, para parte do aparelho fonatorio no qual se produz a voz, as cordas vocais. A
construcdo do efeito de sentido da beleza da voz, neste caso, foi legitimada pelo efeito
anterior de voz como capital simbodlico de mercado. Ambos os efeitos sdo
complementares, quando observado o discurso do sucesso mididtico em relacdo a
formulacdo dos enunciados, pois, "Como sabemos, os sentidos sdo 'relacdo a', as
palavras ndo significam por si mas pelas formacdes discursivas (ideologia) em que se

inscrevem™ (ibid., p. 155; aspas da autora).

*hkkkkk
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JUSTIN BIEBER FALA SOBRE AMOR, MACONHA, KANYE E SEU NOVO
SOM105

Enquanto ele se prepara para o lancamento do seu préximo album, Purpose, nesta sexta
(13/11), Justin Bieber deu uma entrevista a revista i-D. O cantor de 21 anos falou sobre
seu novo estilo musical, a recuperacdo do término com Selena Gomez e a transicao de
idolo teen a um artista pop maduro.

Sobre o seu novo som: "Eu acho que é mais facil de se identificar agora. Quando eu
tinha aquela voz nova era dificil para as pessoas se identificarem. Caras podem ouvir
agora e dizer, 'E, eu gosto da nova musica de Bieber™.

O recorte acima traz no corpo do texto o sujeito do sucesso midiatico como o
responsavel por dizer algo da sua voz. O titulo anunciando que Justin Bieber fala sobre
seu novo som ndo gera a expectativa de que o cantor fard declara¢fes nas quais sua voz
seja contemplada ou pelo menos ndo t&o evidentemente quanto em: Quando eu tinha
aquela voz nova era dificil para as pessoas se identificarem. Em vista do fato do
préprio artista fazer uma afirmacdo acerca de sua voz, ha um efeito de sabedoria
travestindo o enunciado no qual a voz é objeto de reflexdo, pois traduz, em escala
bastante reduzida, a inscricdo no oraculo de Delfos: "conhece-te a ti mesmo e

conheceras os deuses e 0 universo".

Poucas foram as analises anteriores nas quais o sujeito do sucesso opinava sobre
sua voz, assim Quando eu tinha aquela voz nova era dificil para as pessoas se
identificarem traz, para alem do efeito de sabedoria, a0 menos duas informacdes: o
sujeito do sucesso midiatico diz de sua voz quando essa encontra-se em perigo ou
quando seu sucesso acha-se sob mudancgas consequentes, em maior ou menor medida,
da voz. Justin Bieber, ao expor a transformacédo de sua voz, ratifica a transicédo de idolo
teen a um artista pop maduro. Desse modo, vemos o funcionamento enunciativo dos
dizeres da revista e do artista em questdo fazendo remissdo a mesma formacéo
discursiva. E possivel que o estilo musical de Justin Bieber tenha sofrido alteragdes,

porém, a voz, de acordo com o cantor, € o localizador da identificag&o do publico.

Sob 0 mesmo ponto de vista, mas com uma visada de familiarizagéo da voz,

aquela voz nova era dificil para as pessoas se identificarem significa, entre outras

105 Noticias - 12/11/2015.
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coisas, a consolidacdo da carreira na qual a industria de entretenimento musical em
conjunto com a midia do sucesso produz a imagem do sujeito do sucesso. Em
consequéncia disso, a voz recebe o status de voz do sucesso quando deixa de ser uma
voz nova. A aparente contradi¢do é a voz nova nao criar a nova musica de Bieber o que
se resolve na logica de mercado, pois o idolo teen tem seu produto vendido a um
publico especifico, um artista pop maduro a um puablico ampliado. Portanto, como a
interseccdo do intradiscurso com o interdiscurso demonstra, a nova musica de Bieber
estd vinculada a pratica mercadologica de estabilizacdo da sua voz no discurso do
sucesso midiatico, enquanto o abandono daquela voz nova constitui uma imposicao da

natural continuidade do sujeito na indUstria do sucesso.

*kkhkhkk

Breves consideracdes

Ao observarmos as matérias analisadas, percebemos o valor propagandistico do
contetdo disseminado. Em nenhum dos textos se verificou a venda explicita da voz dos
cantores — ocorréncia observada em Veja, Carta Capital, Folha de S. Paulo, O Estado de
S. Paulo e em Rolling Stone —, entretanto, todos produziram o efeito de propaganda das
vozes. Sem titulo, Galeria: Veja A Lista De Dez Artistas Influenciados Por Freddie
Mercury E O Queen, Janet Jackson Cancela Shows Em Las Vegas Para Descansar
A Voz e Justin Bieber Fala Sobre Amor, Maconha, Kanye E Seu Novo Som
reproduzem o poder conferido as vozes do sucesso, ampliando, entre outras coisas, a

competitividade no mercado das vozes financiado pela midia.

A midiatizacdo da voz do sucesso rendeu sentidos diversos em todos os veiculos
de comunicagdo examinados e, em especial aqui, sentidos até entdo nao verificados. Em

noticia sem titulo, cujo objetivo era apresentar um trecho de uma canc¢éo do novo album
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de Avril Lavigne, a voz da cantora recebe a saudade dos fds como um referente
discursivo segundo o qual indicia a falta que faz ao seu publico. Diante da configuracdo
textual-argumentativa na qual a voz se encontra como alvo de saudade, engendrando,
com isso, 0 efeito de necessidade, o discurso do sucesso mididtico manifesta sua
permeabilidade. Artificio semelhante acha-se em Janet Jackson Cancela Shows Em
Las Vegas Para Descansar A Voz, porquanto a voz, nesse caso, pelo efeito da
necessidade recebe a prerrogativa do descanso. Janet Jackson, irma de Michel Jackson,
O rei do pop (cf. Folha de S. Paulo), ndo quis por em risco seu “"ganha pdo", ou melhor,

seu fator de sucesso.

Posto isso, algumas regularidades se mantiveram em Billboard. Bem como no
discurso da oratdria (capitulo 1l1), o efeito de importancia para o que se diz da voz é
conservado no que se diz da propaganda da voz, em seu interdiscurso, tal como em
Rolling Stone. A unidade do discurso do reconhecimento da voz, que aqui é percebida,
esta promovendo, assim, a maior visibilidade da voz e sua maior probabilidade de ser
(re)conhecida. Nesse caso, como em outros anteriores, a unidade do discurso do
reconhecimento estd conectada aos enunciados sobre as vozes de celebridades
norteamericanas. Além disso, as paixdes, desencadeadas pelos sentimentos mobilizados,
referem-se a descricdo da voz na sua relacdo aos afetos. Outra unidade de discurso,
refere-se as paixdes, que frequentam os dizeres acerca das vozes presentes no discurso
midiatico do sucesso. Existindo, consequentemente, duas vozes quando da ocorréncia
enunciados sobre a voz desse sujeito midiatico do sucesso, a voz fisica, determinada por

dizeres, e a voz da ideologia, imposta pelo discurso veiculado pela midia.

Além desses tracos encontrados na versdo brasileira de Billboard, cabe salientar
a ndo existéncia de vozes brasileiras mencionadas entre as matérias encontradas de 2013
a 2015. Em vista disso, pode-se dizer que Billboard Brasil, assim como Rolling Stone, é
um meio de difusdo norteamericano de informacdes sobre a area musical com traducao
para o portugués brasileiro. Ora, a revista ndo deve ser qualificada ou desqualificada por
esse fato, porém, isso configura, entre outras coisas, a atencdo recebida pelos artistas
brasileiros da voz. Portanto, se do ponto de vista econdmico e politico os Estados
Unidos dominam o cenario mundial, do prisma do sucesso midiatico monopolizam o
lugar de destaque, servindo de modelo oligarquico construido e manutenido no
imaginario coletivo. Disso procede a possivel origem ideologica presente nos dizeres

acerca das vozes do sucesso midiatico, isto é, a meritocracia fajuta.
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CONSIDERACOES — Término sem fim: abrindo caminhos

Bem designados, os animadores roubam as almas
e as recriam a sua imagem. E eles as arrebatam no
proprio nascimento de seu som. Doravante surda
a sua propria voz, apenas se escuta mais, como
um cdo, a voz de seu proprio dono (...). A droga
midiatica traz o perigo de acorrentar doentes e
escravos. Ela nos forca a descer a infernos
convenientes e arranjados.

(Michel Serres, Narrativas do Humanismo)

Homero descreveu na "Odisséia" os perigos de se ouvir "a doce voz" do canto
das sereias e alertou: "quem a ouviu partiu deleitado e mais sabio™ (HOMERO, 2010,
canto XII, p. 196). Platdo expulsou "de sua RepuUblica Ideal o artista para evitar a
proliferagdo das imagens-simulacros, imagens-fantasmas, imagens que substituem seus
objetos e se colocam em seu lugar" (MATQOS, 2011, p. 125). Em uma consideragéo
dialética voltada aos tempos atuais, nos quais é possivel identificar a relacdo do artista
da republica ideal com o canto das sereias, temos 0 sujeito do sucesso midiatico cuja
voz € a matéria-prima de seu trabalho. Porém, como vimos ao longo deste estudo, o
sucesso midiatico, como um fenbmeno discursivo, ndo se reduz a uma mera
demonstracdo de personagens cujas imagens sdo altamente difundidas nos mais

variados meios de comunicacdo, sobretudo quando delas se diz da voz.

Isso posto, para atravessarmos nosso percurso, em seu inicio, estabelecemos a
hipotese de que a grande midia é uma das responsaveis por tecer e difundir concepcdes
de vozes "virtuosas", prestigiosas, preciosas e valiosas, a0 passo que, com isso,
dissemina as vozes "defeituosas”, sem prestigio, sem preciosidade e sem valor
simbolico e comercial. Assim, avangamos a hipotese de Piovezani, segundo a qual "a
voz parece ser amiude silenciada no dizer sobre o dizer, caso ndo se encontre de algum
modo em perigo e ndo concentre em si algum poder, que sejam mais ou menos

extraordinarios" (cf. PIOVEZANI, 2014, p. 316; grifo nosso), em razdo de, na grande
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midia, o que se diz da voz reproduz desigualdades e sustenta diversos efeitos de sentido
do sucesso em textos de massiva circulagdo, como observamos. Portanto, verificamos,
entre outras coisas, a existéncia de uma estética vocal conservadora cuja origem esté na
juncéo da industria da cultura, do entretenimento e da propaganda com a grande midia.
A caracterizacdo da voz, entdo, na criacdo de gostos e de preferéncias no publico do

sucesso midiatico é fundamental na disseminagao de tal estética.

Os dizeres sobre a voz no interior do discurso do sucesso midiatico constituem
uma manifestacdo ideoldgica cuja orientacdo envolve a estética vocal conservadora.
N&o fossem as tonalidades relativamente homogéneas dadas as vozes do sucesso, poder-
se-ia alegar que os dizeres acerca das vozes do sucesso midiatico seguem uma tendéncia
universal segundo a qual o mercado é o principal regulador dos gostos vocais e dos
estilos que os circundam. Do confronto "natural” entre as vozes "superiores” e as
"inferiores™ surgiriam as melhores vozes, que chegariam ao publico ouvinte, através
dessa selecdo, como vozes "virtuosas”. Seria coincidéncia tais vozes serem, em sua
grande maioria, norteamericanas/estrangeiras, masculinas, brancas e, quando ndo, as
outras vozes serem comparadas a essas ou delas serem derivadas, se ndo fossem a
descricdo e a interpretacdo de um corpus extenso e de longo alcance no qual os
mecanismos discursivos, nele verificados, apontarem para o apriorismo do valor

simbdlico da voz.

Depois de selecionadas as vozes do sucesso e, na textualiza¢do dessas, recebidos
no intradiscurso os efeitos do interdiscurso, cria-se a significacdo da voz como passivel
de atender as necessidades subjetivas de satisfacdo de prazer. A alteridade representada
pela voz do sucesso obtém uma de suas vantagens (se ndo a maior delas) da formacao
inconsciente do sujeito onde a busca pelo prazer se conecta ao RSI (Real, Simbolico e
Imaginario). "A idéia de Real pressuposta aqui € a do Real como impossivel, no sentido
da grande auséncia: ele sempre nos falta, € um vazio basico, e a ilusdo é que podemos
recupera-lo" (cf. ZIZEK, 2006, p. 85). A voz do sucesso, por ser inatingivel enquanto
manifestacdo da poténcia do Outro, desenha, quando recebe dizeres lIhe qualificando, o
imaginario com o qual o sujeito se identifica ou se distingue, a depender de
especificidades. Do Real da voz a configuragdo do Imaginario do sucesso, do qual ela
participa, emergem os contrastes de valor conferido as vozes, instaurando os "vicios" e

"virtudes" da voz.
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Diante da generalizacdo das possibilidades vocais com as quais o prazer pode se
ligar as vozes "virtuosas" — as vozes do sucesso, em sua grande maioria, como
observamos, tém charme, graca e atrativos qualitativamente sedutores —, a voz

encontra-se, entdo, como um derivativo simbélico do mal estar na civilizacao.

Em linhas gerais estamos navegando aqui, em termos mais antigos,
nas complexas aguas da articulagdo de Eros e civiliza¢do, ou, 0 seu
outro lado da moeda, ainda mais antigo, do mal-estar na civilizagao.
Como Freud deixou claro em seu estudo célebre sobre o tema, a vida
humana simplesmente ndo é possivel sem poderosos derivativos
simbdlicos que deem conta do mal-estar constante da repressdo, ou, na
maioria dos casos, ela ndo é possivel sem satisfa¢fes substitutivas (cf.
AB'SABER, 2012, p. 18; grifos do autor).

No espago social, a voz do sucesso circula na medida em que contorna as
fronteiras inconscientes gerando satisfacdo, auxiliada por fatores como a musica — "Isso
da a ela um grande poder de atuacdo sobre o corpo e a mente, sobre a consciéncia e 0
inconsciente, numa espécie de eficacia simbodlica” (WISNIK, 2001, p. 30; grifo do
autor), — Ora, a industria do entretenimento musical investe em conjun¢do com o
discurso do sucesso midiatico na producdo de material no qual a voz é embalada para
venda e o continua fazendo com o vigor renovado pelas novas tecnologias derivadas da
internet, porque encontra eco no publico. Os dizeres sobre a voz traduzem para a
dimensdo discursiva, como vimos, um conjunto de procedimentos sutis do aparato
midiatico empregados na fabricacdo da ressonancia das vozes do sucesso. Pratica essa

ndo sem consequéncias resultantes na constituicdo de paradigmas estéticos.

Nesse caminho, é fundamental retomarmos o que ao longo desta investigacéao foi
mencionado como uma evidéncia nem sempre tdo clara a todos, ou seja, os dizeres
sobre as vozes dos agentes do sucesso midiatico tencionam, entre outras coisas, criar
representacfes mais ou menos objetivas dessas vozes e as difundir conforme o possivel
ritmo de aceitagdo do publico. Portanto, cabe aqui lembrar que, praticamente de todos
os dados analisados, somente caracterizou-se de maneira negativa a voz, com ressalvas
e modalizacOes, em Voz de Mariah Carey falha feio em show no Japéo (cf. Veja,
2014) e em Fernanda Takai e a vinganca da fofura (cf. Estado de S. Paulo, 2014). O
que se diz da voz na midia pode ter impacto direto e indireto na industria fonografica,
mas, antes, pode engendrar uma estética vocal da qual participa o discurso do sucesso

na interface com outros discursos circulantes na sociedade.
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Para se verificar analiticamente a estética vocal de que tratamos é necessario
voltar-se a historicidade presente nos dizeres, pois cada um deles se filia a um
posicionamento conservador no tocante a voz. Em outros termos, a voz sobre a qual se
faz alguma declaracdo estd, como vimos, vinculada a outra(s). Com vistas a
exemplificar a correlacdo entre as vozes do sucesso, em UMA VOZ CURTIDA
SOBRE O PALCO (cf. Estado de S. Paulo, 2013) se disse: Emilio Santiago foi uma
das vozes masculinas mais marcantes de sua geragdo, comparado internacionalmente a
grandes nomes da cancdo americana, como Nat King Cole, Johnny Mathis e Lou
Rawls; em Amy Winehouse 1983-2011 (cf. Rolling Stone, 2011) se disse: A voz de
Amy era rouca, térrida e triste - como um coracao partido marinado em uisque e
fumaca de cigarro. Soava como se viesse de outro tempo, ecoando Sarah Vaughan,
Billie Holiday e até Janis Joplin, que, como Jimi Hendrix, Jim Morrison, Brian Jones.
Quase todos os enunciados nos quais essas vozes figuraram tém filiagdo marcada no
intradiscurso ou apenas no interdiscurso. Nesse a densidade do que se diz e do dito se

ancoram sob diversas maneiras, uma delas é sob as unidades do discurso.

Os dizeres sobre a voz nos campos da oratoria, da filosofia e da psicanalise
representaram a voz como um fendmeno corporal, social, politico e antropoldgico. As
unidades de discurso, tais como descritas por Foucault (2013), nos permitiram observar,
refletir, e analisar, entdo, o que se constituiu como continuidades e como
descontinuidades acerca dos dizeres sobre a voz nessas trés esferas do saber. Assim,
depreendido no discurso da oratoria (capitulo I11), o efeito de importancia para o que se
diz da voz é conservado no que se diz da propaganda da voz, em seu interdiscurso, tal
como em Rolling Stone e em Billboard. A unidade do discurso da paixao,
desencadeada pelos sentimentos, refere-se a descricdo da voz na sua relacdo com o0s
afetos. Entdo, outra unidade de discurso encontrada em continuidade, refere-se as
paixdes, que frequentam, como vimos, os dizeres acerca das vozes presentes no discurso
midiatico do sucesso. A voz como expressdo da consciéncia advinda do efeito de
subjetividade, como unidade de discurso depreendida de nosso percurso do que se diz

da voz no discurso da filosofia (capitulo I11), foi identificada com relativas mutaces.

Também foi possivel percebermos a mobilizacdo e a conservacdo de outras
unidades do discurso encontradas na filosofia. Entre elas, estdo os efeitos que se
materializam nos dizeres sobre a voz no tecido argumentativo incorporado a égide do

prazer estruturante do ouvir: a unidade do discurso do reconhecimento da voz, que p6de
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ser examinada nos enunciados acerca da voz que receberam circulacdo mididtica,
promovendo, assim, maior visibilidade e possibilidade da celebridade ser conhecida e
lembrada. A unidade do discurso da beleza da voz com a qual se ligam sentimentos
nobres e positivos. Em contrapartida, o discurso da psicanalise, a partir da instauracao
da normalidade/anormalidade, apresentou mais descontinuidades do que continuidades
em relacdo ao nosso objeto de investigagdo. Ademais, a unidade do discurso da
seducao foi empregada em quase todos os veiculos midiaticos analisados para tracar a
argumentatividade na qual a voz é, segundo determinadas idiossincrasias, causa do

encantamento.

Posto isso, cumprimos nossos objetivos de depreender os dizeres sobre a voz e
suas unidades de discurso provenientes dos campos da oratoria, da filosofia e da
psicanalise, e identificamos conservacdes, modificacdes e descontinuidades, quando se
fala de voz na grande midia brasileira contempordnea. Com base em nossas
investigacOes, existem, consequentemente, pelo menos duas vozes quando da ocorréncia
de enunciados sobre a voz do sujeito do sucesso midiatico no ambito musical, a voz
fisica, determinada por dizeres, e a voz da ideologia, imposta pelo discurso veiculado

pela grande midia.

As orientacGes ideoldgicas dos diversos meios de comunicacdo examinados se
mostram muito pouco distintas na conservacdo dos mesmos tipos de vozes do sucesso.
Para a posicdo supostamente progressista, como a sustentada em Carta Capital, 0s
dizeres a respeito das vozes se deram a partir de uma visada, também percebida em O
Estado de S. Paulo, cultural na qual se pode explorar a riqueza social existente na
diversidade de vozes em suas performances musicais. Diferentemente, ma non troppo, a
perspectiva reacionaria, como a adotada por Veja, elaborou os dizeres acerca das vozes
do sucesso midiatico lhes voltando para o entretenimento, verificado igualmente em
Folha de S. Paulo, no qual se revestem de privilégio daqueles que lhes podem usufruir.
Sendo revestido de cultura ou de entretenimento, 0 que se disse sobre as vozes do
sucesso atraiu, como vimos, alteragdes, contudo, os efeitos de propagacdo e de
irradiagdo se mantiveram mais ou menos 0s mesmos em praticamente todos os materiais

analisados.

Assim como Carta Capital, Folha de S. Paulo, Veja e O Estado de S. Paulo
organizaram seus textos para discursivizar as vozes do sucesso em cultura, os dois
primeiros, e em entretenimento, os dois Ultimos, Rolling Stone e Billboard empregaram
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uma estratégia menos linearizante e mais liberal mercadologica, a publicitaria. Ndo se
trata de qualquer publicidade, mas, antes, de uma em que os dizeres sobre as vozes se
referem a personalidades estrangeiras, em sua massiva maioria norteamericanas. A
construcdo dos sujeitos do sucesso mididtico nessas revistas perfaz a génese
meritocratica do sucesso em sua forma mais alienante, porquanto lhes emoldura as
vozes ao mesmo tempo em que lhes deificam para erigir 0s caminhos a serem seguidos
pelos postulantes do sucesso. Portanto, os dizeres sobre as vozes transitam, de acordo
com 0s meios de comunicacgdo, entre a cultura e o entretenimento para serem objeto de

propaganda midiatica.

Com relacdo a midia, cabem ponderacBes cruciais para lhe perceber as
transformacdes e as atualizacBes que aqui foram tocadas no capitulo I. Trata-se de
observar a grande midia em sua primordial composicdo, entreter e informar, que ndo
mais esta segmentada, sobretudo, no tocante ao emprego das novas tecnologias digitais
de comunicacdo. A grande midia tradicional proprietaria de revistas e jornais impressos,
de canais de radio e de tevé hoje migra para as plataformas virtuais, como Youtube,
para continuar com o ja conhecido jogo de entretenimento e de informacao cujo um dos
objetivos parece ser continuar a obtencdo de lucros. Mesmo com a chamada
democratizagédo da informacdo pela internet, os grandes conglomerados de comunicagéo
sdo ainda a principal fonte de difusdo de noticias e de diversdo sem as quais ndo teriam
tamanho potencial de influenciar sujeitos como o fazem. Em face disso, os dizeres
acerca das vozes do sucesso midiatico recebem da formacdo discursiva na qual se

encontram os efeitos, como verificamos, na producéo de uma estética vocal.

A0 mirarmos em nosso corpus 0 ponto em que a inquietude investigativa toca
uma pratica que se avoluma em trabalhos de Anélise do Discurso, porém, aqui elidida,
faz-se necessario alguns comentérios quanto a recepcao, pois determinadas vertentes
teoricas acreditam que sua falta em analises resulta em um ndo cumprimento integral de

procedimentos metodoldgicos.

Recepcdo € um termo de compreensdo histérica, que designa um
processo, implicando, pois, a consideracdo de uma duracdo. Essa
duracdo, de extensdo imprevisivel, pode ser bastante longa. Em todo
caso, ela se identifica com a existéncia real de um texto no corpo da
comunidade de leitores e ouvintes (ZUMTHOR, 2014, p. 51).
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E de bom tom a anélise da recepgdo dos textos ser contemplada no cotejamento
dos resultados gerais obtidos no exame dos discursos cujo leitor € um dos envolvidos.
Todavia, opera-se a sondagem da recep¢do, em geral, apds a constatacdo de possiveis
efeitos de sentido em determinado texto com o propésito de confirma-los ou de
contesta-los. Portanto, ndo se pode averiguar a recepcdo de "A Republica”, de Platéo,
em "Politica", de Aristételes, ou em "Fundamentacdo da metafisica dos costumes”, de
Kant (1724-1804), sem antes conhecé-la com uma boa dose de profundidade. Aqui,
conseguimos definir e apontar, com referéncia aos dizeres sobre as vozes do sucesso
midiatico no interior do discurso que lhes dissemina, uma gama expressiva de efeitos de
sentido e seus mecanismos de producdo historicamente erigidos por formacoes
discursivas cujas marcas podem ser percebidas na atual sociedade brasileira. Desse
modo, entdo, acreditamos viabilizar o que pode vir a ser um projeto de recepcdo das

vozes do sucesso em que leve em conta esta contribuicdo para sua execugao.

Sem a edificacdo consistente das bases, qualquer que seja 0 empreendimento
falha. Com isso, afirmamos que ndo ha pesquisas isoladas, nem deve haver, em
nenhuma ciéncia, tampouco em nossa matriz epistemoldgica, a Analise do Discurso.
Nela h4, sim, uma diversificacdo de aportes tedrico-metodoldgicos nos quais se encerra
muitas vezes o didlogo entre suas fronteiras e suas limitagdes. As mudancas sofridas na
Andlise do Discurso, em sua maioria, advém da incorporacdo de conceitos e de
terminologias usados em areas relativamente préximas. A partir desse expediente, cria-
se o efeito de atualizaco da teoria. E indelével o fato de que a Analise do Discurso
deriva uma de suas vertentes fundadoras dos trabalhos de Michel Pécheux e de seus
colaboradores que a estruturaram segundo trés campos do saber: o materialismo
historico-dialético, a linguistica e a psicanalise. Todavia, hoje, dados os estere6tipos
instalados tanto no senso comum quanto na academia, ha 0 apagamento desses campos

na Anélise do Discurso.

Quando, no emprego da Analise do Discurso, ndo se diz das lutas de classes
comete-se um grave equivoco quanto as profundas desigualdades advindas das
condigBes histdricas e econdmicas existentes em uma sociedade como a brasileira e,
portanto, apaga-se 0 que € urgente combater. No limite, "La division de la sociedad en
masas y minorias excelentes no es, por tanto, una division en clases sociales, sino en

clases de hombres, y no puede coincidir con la jerarquizacion en clases superiores e
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inferiores” (ORTEGA Y GASSET, 2014, p. 78)'%. Ha aqueles que acreditam na
superacdo das lutas de classes; gostariamos também poder usufruir dessa mesma
cegueira ideologica e viver no "melhor dos mundos possiveis" como fazia o mestre
Pangloss (cf. Candido ou otimismo). Longe dele, ao percebermos que as configuracoes
modernas dos Aparelhos Ideoldgicos do Estado estabilizaram uma forma reprimida da
expressédo das lutas de classes, vimos que essas se materializam nos variados usos da
lingua. Essa se reflete em uma organizacdo paradigmatica e sintagmatica do
inconsciente. Em vista disso, pode-se admitir o reconhecimento de trés grandes
determinacfes que ndo se excluem, mas, ao contrario, funcionam simultaneamente: o

social, a lingua e o inconsciente.

Por existirem teorias proprias para investigar cada uma dessas determinacfes do
sujeito, a Andlise do Discurso lhes articula, de maneira significativa, para demonstrar e,
consequentemente, criticar em bases solidas os Aparelhos Ideoldgicos de Estado.
Podendo ser percebida como o quarto poder, a grande midia, através do entretenimento
e da informacdo, manipula uma parcela expressiva dos efeitos de sentido circulantes na
sociedade, superando, em alguma medida, os tradicionais Aparelhos Ideoldgicos de
Estado considerados por Althusser (cf. 1992). Assim, analisar discursos gestados no
interior da midia sem a compreensdo de que sua permeabilidade assente o
entrelacamento com os Aparelhos Ideoldgicos pode gerar um deslize: presumir que
como € continuara a ser. Pois, os dizeres sobre as vozes do sucesso mostraram, como
vimos, a intersecgdo com o discurso da beleza, da propaganda, da meritocracia, entre
outros, porém, com o discurso politico, enquanto fazer institucional, ndo se observou
relacBes de contiguidade. Caso interessante, porquanto o quantitativo de vereadores, de
deputados estaduais e federais e até de senadores advindos da midia cresce por conta da

influéncia exercida pelo discurso do sucesso.

Cantores'®” como Sérgio Reis, Frank Aguiar, Netinho, Lecy Branddo, Aguinaldo
Timoteo, entre outros, venceram pleitos eleitorais por terem suas vozes e imagens
projetadas, atraves da midia em conjunto com a inddstria fonografica da musica, como

capazes (?) de gerir o Estado brasileiro. Além desses, outras figuras, cuja representacdo

106 Em tradugdo livre: "A divisdo da sociedade em massas e em minorias excelentes ndo é, portanto, uma
divisdo em classes sociais, mas em grupos de homens, e ndo pode coincidir com a hierarquia de classes
superiores e inferiores".
19%https://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,confira-quais-famosos-conseguiram-o-primeiro-

mandato-em-2014,1572403 (acessado em 28/05/2018).
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do sucesso midiatico constituiu fator preponderante em elei¢cBes, foram: Celso
Russomanno, Romario, Bebeto, Jean Wyllys, Tiririca, dentre outros!®. A expansio
desse fendmeno é relativamente recente, no entanto, sua origem poderia se remontar a

primeira candidatura de Silvio Santos'%

a presidente da Republica em 1989 (nha
redemocratizacdo do pais). Portanto, os efeitos do sucesso na politica ja possuem uma
densidade historica cujas provaveis metamorfoses podem e devem ser investigadas no

ambito das ciéncias sociais, em especial na Anélise do Discurso.

Diante, entdo, do acréscimo do sujeito do sucesso midiatico na politica, as vozes
desses ganham significados ndo convergentes a histéria da fala publica na qual o ethos,
0 logos e o pathos sdo edificados no processo argumentativo e oratério (PIOVEZANI,
2009), envolvendo a lingua, o corpo e a voz. O sucesso das personalidades midiaticas
teria, segundo nossa visao ainda inicial, consequéncias no funcionamento tradicional de
efeitos de sentido, pois 0 que esses sujeitos dizem ja traz em suas falas e em suas
imagens a pré-construcdo do sucesso. Carvalho (2015) demonstrou o desempenho
poético de uma celebridade da musica popular brasileira quando essa ocupava o0 cargo
de ministro da Cultura. "Um espaco de memoria do artista na voz do politico” (ibid., p.
21) foi um dos objetos a partir dos quais Carvalho foi capaz de constatar uma intima
relacdo do fazer institucional de Gilberto Gil a sua produgdo musical como cantor.

Assim, a voz do sucesso pdde ser percebida na fala e nos atos do ministro.

Os discursos estdo envolvidos no lastro da formacéo social no qual, como vimos,
0 imaginario e o simbolico participam da estruturacdo do sujeito, e no qual os efeitos do
sucesso midiatico podem compor um "real da historia® (ORLANDI, 2012a) cuja
repercussao pode se dar na politica institucional brasileira. A faléncia nacional de
representatividade politica (SOUSA, 2015) vivida atualmente &, arriscamos dizer, um
terreno fértil para o discurso do sucesso midiatico assumir, via suas vozes, uma posicao
privilegiada em torno da politica. Portanto, urge a elaboracdo de pesquisas que se

voltem para os mecanismos discursivos, entre outros, de propagagdo e de ascenséo

1%8http://www.gazetadopovo.com.br/politica/republica/outsiders-na-politica-relembre-dez-famosos-que-

foram-eleitos-no-brasil-6emza2aphOemnz4pf86zubnlg (acessado em 28/05/2018).

1%https://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,a-eleicao-mais-emocionante-desde-a-estreia-de-
1989,1570871 (acessado em 28/05/2018).
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politica das vozes do sucesso, levando em conta a conjuntura sociocultural e econémica

em que se encontra o pal's.

O sucesso midiatico no encontro com a politica institucional seria uma via
contemporanea para os cidaddos realmente conhecerem quem lhes governa o destino?
Ou seria mais uma forma da grande midia em conjunto com a industria do sucesso se
apossarem do poder? Perguntas para as quais nao temos ainda respostas, entretanto, que
nos move, desde ja, para uma reflexdo segundo a qual o discurso do sucesso midiatico,
como vimos, &, entre outras coisas, sedutor em sua propaganda. "A seducdo alia-se
ainda a emocéo e tende a ser contraposta a razdo, mas, se antes 0 que seduzia era a
amplitude em prejuizo do pormenor, hoje o que seduz é a fluidez e a velocidade"
(PIOVEZANI, 2009, p. 355). Assentada uma estética da voz, por intermédio da
repeticdo do que se diz no mercado das vozes e de seu regime de apari¢cdo midiatica,
seria possivel que essa fosse utilizada como recurso de sedugdo na politica? Assim, a
vocalizacdo do sucesso pode culminar no sujeito politico-midiatico cujas origens

remetem a espetacularizacdo da politica e sua consequente permeabilidade discursiva.

Em face da possibilidade de extensdo desse trabalho que ora concluimos,
acreditamos que das idas e vindas ndo podemos escapar infensos aos seus percalcos,
tampouco devemos fazé-las desatentos ao porvir. Com isso, queremos dizer, entre
outras coisas, que esperamos ter contribuido para a melhor compreensdo do fenémeno
das vozes do sucesso midiatico e também que cremos na expressdo de erros como um
dos tracos comuns a aprendizagem. Esperamos, portanto, ter aberto mais portas do que
as fechado, ou seja, ansiamos por gerar mais questdes motivadoras de novos estudos do
que por semear as certezas tdo pouco colaborativas no desenvolvimento do

conhecimento critico.

Na esteira, entdo, da dialética das contradi¢Bes, vimos e entendemos 0s motivos
pelos quais Platao expulsou o artista da Republica ideal — qual vantagem hé em imitar a
imitagdo sendo em reproduzir erros em escalas ainda maiores —, pois, do contrario, a
cidade e seus cidaddos estariam mergulhados nos simulacros. Examinamos os dizeres
sobre as vozes circulantes em grandes meios de comunicagdo e ndo observamos nada
semelhante a0 que Homero descreveu acerca das vozes das sereias — vozes capazes de
levar a loucura quem as ouvisse, mas seria a mesma loucura dos dias atuais? —. Todavia,
nem Homero, nem Platdo imaginaram que poderia, em tempos futuros, existir
personagem singular que reuniria caracteristicas mais ou menos semelhantes a do artista
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e a da sereia. As vozes do sucesso pertencem a sua época, no entanto, parecem conter,
ainda que em graus variados, um pouco do simulacro platonico e um pouco da loucura
homérica. Isso, por si so, seria o suficiente para abandoné-las ou exila-las? Talvez ndo;
talvez precisassemos ser um pouco mais parecidos com o herdi da Odisséia, Ulisses,
isto €, astutos e conscientes de nossas limitacGes para, assim, podermos ouvir as vozes

de canto melodioso e sairmos mais sabios.
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