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com quem aprendi a pensar;
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RESUMO

O campo CTS vem se desenvolvendo como uma critica as condicbes de
desenvolvimento cientifico e tecnolégico. Dentre as propostas desse campo,
esta a educacdo CTS, que propde uma outra légica de ensino, por meio da
alfabetizacdo cientifico-tecnoldgica (ACT). A tecnologia de programacdo de
ensino oferece instrumental adequado para a modificacdo de comportamentos
com base em objetivos de ensino, sendo a primeira etapa para tanto a
descricdo da situacdo-problema a ser solucionada por meio do ensino-
aprendizagem. O Grupo de Estudos em Programacéo de Ensino e Treinamento
(GEPETO0), originado no coletivo de consumidores ConsumoSol (Séao
Carlos/SP), elaborou a descricdo de uma situacao-problema para a elaboracéo
de um programa de ensino de consumo ético, solidario e responsavel para
criancas (quatro a seis anos). O objetivo deste trabalho foi identificar relacdes
entre as estratégias, procedimentos e discussodes realizadas pelo grupo e os
pressupostos e diretrizes da educacdo CTS. Foram estabelecidos elementos
de andlise relacionados aos aspectos: principios do campo CTS (p. ex.
“Relacao entre ciéncia, tecnologia e sociedade como néo linear”), diretrizes da
ACT ampliada (p. ex. “Promocao da democracia e participacdo em C&T” e
“Problematizacdo da CTS nos diferentes contextos educativos”), desafios e
dificuldades da educacgédo CTS (p. ex. “Formacdo de educadores” e “Uso de
linguagem cientifica com publico leigo”) e contribuicées da ACT ampliada para
a educacao (p. ex. “Formacao de cidad&aos criticos e responsaveis”). Os dados
foram coletados por meio de documentos, da participacdo da pesquisadora no
grupo e de registros em audio. Depois foram sistematizados em um
fluxograma, no qual foi possivel identificar elementos dos quatro aspectos de
analise, parte deles relacionada a eventos especificos no processo de
elaboracdo da descricdo da situacdo-problema (como “Interdisciplinaridade”,
“Promocdo de critica a realidade”, “Formacao de educadores” e “Utilizacao de
informacgdes contextuais do aprendiz”) e outra parte no decorrer do processo
(como “Relacdo entre ciéncia, tecnologia e sociedade como né&o linear”,
“Promocéo da democracia e participacdo em C&T”, “Integracdo de conteudos
interdisciplinares” e “Formacédo de cidadaos criticos e responséaveis”). Alguns
elementos nado foram identificados (“Desvelamento de mitos da C&T”,
“Diversidade de concepc¢des tedrico-metodoldgicas”, entre outros). A maior
parte foi identificada em aspectos especificos do processo, indicando a
potencialidade do uso da tecnologia de programacdo de ensino no contexto
grupal como ferramenta para a educacdo CTS. A analise apresentou
convergéncias entre a educagao CTS e o0 processo de descricdo da situacao-
problema. Sugere-se novos estudos para aprofundar a compreensao dessas
relacdes e replicar os procedimentos de descricdo e andalise dos dados, que
poderdo ser Uteis em estudos no campo da educacdo CTS e da analise do
comportamento.

Palavras-chave: educacado CTS; programacdo de ensino; educacao para o
consumo; descri¢ao de situacao-problema; educacéo infantil.



ABSTRACT

STS field of study has been developed as a critic to the conditions of scientific
and technological development. Within the propositions of this field there is STS
education, which proposes another logic for teaching, through scientific-
technological literacy. Teaching programming technology offers adequate
instruments for behavioral changing. STS education also proposes a different
teaching logic. Grupo de Estudos em Programacédo de Ensino e Treinamento
(Study Group of Teaching and Training Programming), originated at the
collective of consumers ConsumoSol (Sado Carlos/SP/Brazil), elaborated the
description of a problem-situation as part of elaborating a teaching programme
of ethic, solidary and responsible consumption for children (aged four to six).
This study’s objective was to identify relations between strategies, procedures
and discussions of the group and the guidelines of STS education. Analysis
elements were estabilished related to the aspects: principles of the STS field (e.
g. "Non-linear relations between science, technology and society"), guidelines
of scientific-technological literacy (e. g. "Promotion of democracy and
participation in STS" and "Problematization of STS at various educative
contexts"), challenges and difficulties of the STS education (e. g. "Capacitation
of educators" and "Use of scientific language with lay public") and contributions
of scientific-technological literacy (e. g. "Educating critic and responsible
citizens"). Data were collected using documents, participation of the researcher
in the group and audio records. They were systematized in a fluxogram, in
which it was possible to identify elements of the four analysis aspects; part of
them was related to specific events of the process of elaborating the problem-
situation description (such as "Interdisciplinarity”, "Promotion of critic to social
reality”, "Capacitation of educators” and "Use of apprentices” context
informations") and part was identified during the process (such as "Non-linear
relations between science, technology and society”, "Promotion of democracy
and participation in STS", "Integration of interdisciplinary contents" and
"Education of critic and responsible citizens"). Some elements were not
identified (e. g. "Unveiling of miths of S&T" and "Diversity of theorical and
methodological conceptions”). Most part of the elements were related to specific
aspects of the process, indicating the potential of using teaching programming
technology at group context as an instrument for STS education. Data analysis
showed convergences between STS education and the process of describing a
problem-situation. New studies may probe the comprehension of these relations
and replicate the procedures for data description and analysis, which can be
useful for studies at the STS education field.

Key-words: STS education; teaching programming; consumption education;
problem-situation description; children education.
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APRESENTACAO

Este trabalho teve origem na atuacao da pesquisadora, desde 2007, no
coletivo de consumidores ConsumoSol, na cidade de S&o Carlos/SP. Sua
formacdo em Psicologia, com experiéncias de estagio em eduacdo e com
criancas de zero a dois anos de idade, em conjunto com a mais recente
atuacdo do ConsumoSol no sentido de uma iniciativa de escola de consumo,
deram origem ao projeto de pesquisa que resultou nesta dissertacdo de
mestrado.

Enquanto membro do ConsumoSol, foi bolsista na modalidade
treinamento pela Pré-Reitoria de Graduagdo da Universidade Federal de Sao
Carlos (UFSCar), responsavel por atividades administrativas do grupo; atuou
em acdes como a realizacdo de compras coletivas e a organizacao de eventos;
realizou atividades em conjunto com equipe de trabalho sobre financas
solidarias em um projeto de desenvolvimento territorial; e participou da equipe
responsavel pelas atividades relacionadas a educacao para um consumo ético,
solidario e responsavel, tendo ministrado diversas oficinas sobre o tema.

A posterior insercdo do projeto de pesquisa no Programa de POs-
Graduacdao em Ciéncia, Tecnologia e Sociedade da UFSCar, com a
consequente participagdo em eventos académicos na area, possibilitou contato
com o campo® da educacdo CTS, que veio a ser integrado no escopo desta
pesquisa.

O relato desse trabalho sera apresentado em sete capitulos,
Primeiramente a introdug&o, na qual sera descrita uma revisdo da literatura
sobre educacdo CTS, elaboracédo de programas de ensino e a problematica do
consumismo infantil. Em seguida, serdo descritas as condi¢cdes contextuais
para a pesquisa, a caracterizagdo do grupo em que se deu a atividade
analisada e os procedimentos utilizados para a coleta e a analise de dados.
Entdo, serdo descritos os resultados obtidos em cada etapa do processo

analisado, em conjunto com a discussdo dos elementos de analise

' 0 conceito de campo adotado nesta dissertagdo coincide com aquele descrito por Bourdieu (1997):
“[...] o universo no qual estdo inseridos os agentes e as instituicdes que produzem, reproduzem ou
difundem a arte, a literatura ou a ciéncia. Esse universo é um mundo social como os outros, mas que
obedece a leis sociais mais ou menos especificas.” (p. 20)
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identificados. Por fim, a leitora e o leitor encontrardo o fechamento do trabalho,

as publicagbes realizadas no periodo e as referéncias utilizadas.
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1. INTRODUCAO
A organizacéo da sociedade ocidental atual se da com base em alguns

tipos de relacbes humanas. Um dos mais importantes comporta as relagbes
envolvidas no ato de consumir, desde a extracdo de matéria-prima, passando
pela producéo (que, em si, compreende trabalho, uso de energia e de recursos
naturais, geracdo de residuos, emprego de tecnologias, entre outros), até o
momento de compra (que comporta a escolha de produtos e os critérios para
realizar essas escolhas, o transporte, a saude do consumidor, as relacdes
comerciais, entre outras) e de descarte. Essas relagcdes envolvem impactos
sociais, ambientais e individuais significativos. Este dltimo requer atencao
especial, considerando que os individuos aprendem, desde criangas, que um
padrdo de consumo consumista traz como consequencias bem-estar,
felicidade, status social, entre outros beneficios individualistas, o que torna as
informacdes sobre as consequencias destrutivas do consumismo em nivel
social, ambiental e individual inacessiveis a maioria das pessoas. Além disso,
as contingéncias em que o comportamento é estabelecido fazem com que o
acesso a informacéo nao seja suficiente para a mudanca de habitos.

Considerando a aprendizagem do ponto de vista da analise do
comportamento, ciéncia psicolégica cujo objeto de estudo é comportamento
humano, os habitos de consumo, como quaisquer outros comportamentos, sdo
aprendidos, estabelecidos e consolidados nas relacbes da pessoa com o
ambiente em que se insere. Porém, os habitos de consumo aprendidos no
decorrer da vida de uma pessoa podem nao ser os mais adequados do ponto
de vista da preservacdo ambiental e da justica social. A fim de minimizar os
impactos desses habitos inadequados, diversas instituicbes, como 0S grupos
de consumo responsavel, vém realizando acdes no sentido de sensibilizar e
educar consumidores para habitos de consumo mais éticos, solidarios e
responsaveis.

A andlise do comportamento oferece instrumental para atuar na
educacdo, compreendida como a relacdo indissociavel entre ensino e
aprendizagem para a alteracao de comportamentos inadequados e a instalagéo
de comportamentos adequados. A tecnologia de elaboracdo de programas de

ensino da analise do comportamento requer, para tanto, conhecer e descrever
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as condicbes que representam um problema, considerando para tanto a
relevancia da intervencao naquela situacéo, a adequabilidade de um programa
de ensino como solugdo ou parte dela, e os comportamentos humanos
envolvidos. Essa descricdo de situacdo-problema é a etapa inicial para
possibilitar a elaboracdo de um programa de ensino eficaz para o ensino-
aprendizagem de comportamentos adequados. Assim, educar € algo além da
mera transmissdo verticalizada de conhecimento, mas um instrumento de
reflexdo horizontalizado, focado no aprendiz e em objetivos tracados com base
em problemas concretos a serem resolvidos.

Da mesma forma, o campo de estudos da Ciéncia, Tecnologia e
Sociedade (CTS) propée um modelo de educacao relacionado a solucao de
problemas, como a precaria democratizacdo de acesso e producdo de
conhecimento cientifico e tecnoldgico, a percepcéo e a participacéo publica na
ciéncia, entre outros. Esse campo prop0e caracteristicas e diretrizes para uma
educagdo que permita a formacdo de cidaddos criticos e responsaveis,
atuantes em questdes relacionadas a ciéncia e tecnologia (C&T), fortalecendo,
dessa forma, a democratizacdo da ciéncia e tecnologia, e a participacédo
publica na C&T, entre outras condigbes que serdo melhor apresentadas a
sequir.

Parece possivel identificar aproximacbes entre a tecnologia de
elaboracdo de programas de ensino e as diretrizes da educacdo CTS, o que
pode contribuir para o desenvolvimento de ambas as areas do conhecimento e
para a formagéo de individuos criticos e socialmente responsaveis

Nos proximos itens serdo abordados: a) a educacdo CTS no mundo e no
Brasil, suas principais caracteristicas, diretrizes, desafios e dificuldades; b) a
elaboracdo de programas de ensino como estratégia pedagodgica; c) a
problematica do consumo e do consumismo, em especial relacionados ao
desenvolvimento infantil; d) convergéncias entre educacdo CTS e educacéo
para 0 consumo; e e) algumas propostas de atuacdo em educacéao, frente a

esses problemas.
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1.1 Educacéao CTS

O campo CTS se constituiu, no mundo todo, como uma reflexao critica a
respeito das relagGes entre ciéncia, tecnologia e sociedade, compreendendo
em sua agenda desde o impacto das duas primeiras sobre a ultima até a
abordagem sociologica do desenvolvimento cientifico-tecnologico. Segundo
Lisingen (2007), Casas (2003) e Lépez-Cerezo (2002), diversos preceitos
pautam este campo, quais sejam:

a) a relacdo entre ciéncia, tecnologia e sociedade néo € linear, como se
pensava, numa sequéncia em que a pesquisa basica fundamentaria a pesquisa
aplicada, que serviria de base para o desenvolvimento tecnolégico, e este traria
desenvolvimento social; para o movimento CTS o desenvolvimento cientifico
nao leva necessariamente ao desenvolvimento tecnoldgico, e este nao
influencia necessariamente de maneira positiva o desenvolvimento social;

b) a pesquisa basica e a aplicada ndo sdo vistas como processos
completamente separados: todo o desenvolvimento cientifico e tecnologico
deve levar em consideracdo seus possiveis impactos sociais positivos e
negativos;

c) o desenvolvimento técnico-cientifico possui implicacdes sociopoliticas
e culturais, bem como é influenciado por questdes sociopoliticas e culturais,
sendo assim, o desenvolvimento cientifico ndo é isento de valores, interesses e
relaces de poder.

d) o acesso, o0 uso, 0 desenvolvimento e a tomada de decisdo sobre
assuntos relacionados ao conhecimento cientifico e tecnologico devem ser
democratizados;

e) a distincdo entre ciéncias exatas e naturais e as humanidades deve
ser amenizada, de forma a permitir uma visdo mais ampla e integrada dos
processos de interesse a ciéncia e a tecnologia, por meio da promocdo de
dialogos interdisciplinares.

Dentre os itens na agenda cientifica do campo CTS estdo: a) o estudo
sobre as relagOes institucionais, politicas e sociais ho ambito da comunidade
cientifica; b) as controvérsias cientifico-tecnolégicas; c) as formas e métodos
de desenvolvimento cientifico (a abertura da “caixa-preta” da ciéncia); d) as
politicas cientificas nos ambitos regional, nacional e internacional; e€) a
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participacdo publica na ciéncia; f) as formas de educac&o para a ciéncia e
tecnologia em todos os niveis de escolaridade (CASAS, 2003; LISINGEN,
2007; SNOW, 1995; FARIAS; CARVALHO, 2006).

Esse campo de estudos se iniciou aproximadamente na mesma época
em diferentes locais do mundo. Nos paises desenvolvidos, surgiu
principalmente como resposta aos impactos do desenvolvimento tecnolégico
sobre o ambiente e a sociedade, nas décadas de 1960 e 1970, no contexto do
poOs-guerra, com a percepcao das intrincadas relacdes entre ciéncia, tecnologia
e sociedade (JIMENEZ-OTTALENGO; LLERGO, 2003; LISINGEN, 2004). Na
América Latina, este campo de estudos se iniciou com a necessidade de maior
independéncia cientifico-tecnolégica em relacdo aos paises desenvolvidos,
garantindo uma maior autonomia, com maior adequabilidade ao contexto latino-
americano, especialmente em situacdo de crise, também em redor dos anos
1960 e 1970 (JIMENEZ-OTTALENGO; LLERGO, 2003; CASAS, 2003;
LISINGEN, 2007). Assim, nessa regido, o campo se originou com uma forte
implicacdo politica. Especificamente no Brasil, 0 campo CTS teve origem nas
décadas de 1970 e 1980, com a percepcdo das implicacbes politicas das
praticas educativas e do desenvolvimento cientifico-tecnolégico. Porém, por
aqui, o campo sO foi unificado sob a denominacdo “CTS”, comum
internacionalmente, a partir da década de 1990 (ZAUITH; OGATA; HAYASHI,
2011).

A educacdo segundo os preceitos do campo CTS é parte do ambito dos
estudos sociais da ciéncia e da tecnologia (ESCT) (CASAS, 2003). Nessa
perspectiva, Lopez-Cerezo (2002) aponta trés diferentes modalidades de
educacdo CTS: CTS como complemento curricular (de maneira transversal),
CTS como complemento de matérias, e desenvolvimento cientifico e
tecnologico a partir da educacdo CTS. Este ultimo compreende educar para a
ciéncia e a tecnologia de forma contextualizada em relacdo ao cotidiano dos
alunos, abordando a utilizacdo dos conhecimentos em C&T para a resolucéo
de problemas sociais. Embora seja apontado como o tipo de educacdo CTS
menos frequentemente utilizado e com maiores custos financeiros e
estratégicos, tem como caracteristica a identificagdo de problemas relevantes
para os estudantes para, entdo, selecionar o conteudo C&T mais adequado
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para a compreensdo e tomada de decisdo (LOPEZ-CEREZO, 2002). As
vantagens desse modelo de educacgéo CTS incluem o interesse dos aprendizes
pela ciéncia, o desenvolvimento de uma “consciéncia social” e uma maior
adequacao aos preceitos do campo CTS (idem).

Segundo Diaz, Alonso e Mas (2003), a fundamentacao tedérico-didatica
mais adequada aos preceitos do campo CTS é a alfabetizacdo cientifico-
tecnologica (ACT). Segundo a literatura, alfabetizacdo compreende ndo apenas
dominar as técnicas de leitura e escrita, mas ser capaz de utiliza-las para
realizar alteracbes em seu contexto social (AULER; DELIZOICOV, 2001;
SASSERON; CARVALHO, 2008; JIMENEZ-OTTALENGO; LLERGO, 2003).
Auler e Delizoicov (2011) descreveram as diferencas entre ACT reducionista e
ACT ampliada. Segundo esses autores, as caracteristicas de ambas podem ser

descritas de forma comparativa de acordo com o Quadro 1.

ACT reducionista ACT ampliada
Ingénua, concepc¢do da neutralidade cientifica Problematizacdo da CTS
Transmisséo vertical do conhecimento Relacdo contelido-experiéncia concreta
Postura de apoio a ciéncia Critica a realidade
Contetido como fim Contetido como meio
“Sonambulismo tecnoldgico” Desvelamento de mitos
Tecnocracia Democracia

Quadro 1 — Comparacéo de caracteristicas da ACT reducionista com aquelas da ACT
ampliada. Fonte: autoria prépria.

7z

Distincdo similar é apresentada por Brambila (2003), porém sob a
diferenciacdo entre ACT minimalista (reducionista) e ACT maximalista
(ampliada).

Santos (2007) questiona a utilizacdo da terminologia ACT, sugerindo, em
seu lugar, o uso do termo Letramento Cientifico (LC) com funcédo social. Para
esse autor, o termo ACT pode remeter a aprendizagem do uso da terminologia
cientifica, sem, porém, aprender a respeito das relagcbes CTS, das praticas
cientificas e do ensino de conteddos contextualizados e interdisciplinares,
equivalendo, em certa medida, ao que é considerado como analfabetismo
funcional. J& o LC corresponderia a apropriacdo do conhecimento, incluindo
ndo apenas o conhecimento dos termos cientificos, mas o conhecimento das
praticas cientificas, de seu impacto social, ambiental, econémico e politico, e a

utilizacdo desse conhecimento para participar ativamente da tomada de
24




decisdo a respeito de temas relacionados a ciéncia e tecnologia, de acordo
com a relevancia dos diferentes temas para o contexto social em que se vive.
Em parte a escolha desse termo pelo autor remete ao uso corrente do termo
ACT em referéncia aquela ACT minimalista ou reducionista, que € comumente
empregada pelo sistema educacional.

Porém, comparando a definicdo da literatura para em que consiste a
ACT ampliada, esta parece abarcar os quesitos que Santos (2007) propde para
a conceituacao de LC. Com isso, e considerando o fato de o termo ACT estar
melhor consolidado pela literatura, este sera adotado no decorrer deste
trabalho, ressaltando-se que as referéncias a esse termo remetem as
condicdes e caracteristicas da ACT ampliada ou maximalista.

Em conformidade com as aspiracdes do movimento CTS, a literatura
aponta que a ACT ampliada permite:

a) Formar cidaddos (BRAMBILA, 2003; JIMENEZ-OTTALENGO;
LLERGO, 2003; SASSERON; CARVALHO, 2008), criticos e responsaveis
(JIMENEZ-OTTALENGO; LLERGO, 2003; LISINGEN, 2007);

b) utilizar informagdes contextuais do aprendiz para que sejam
abordadas caracteristicas especificas para diferentes aprendizes, porém com
um “ndcleo” conceitual comum, permitindo abarcar as peculiaridades de cada
comunidade, mas também estabelecer resultados de aprendizagem suficientes
para atender as demandas das instituicbes supra-nacionais (SANTOS,
AMARAL; MACIEL, 2010; BRAMBILA, 2003; JIMENEZ-OTTALENGO;
LLERGO, 2003; DIAZ; ALONSO; MAS, 2003);

c) avaliar a aprendizagem com relagcdo a compreensdo de termos e
conceitos cientificos e da natureza da C&T como nédo isenta de valores,
compreensdo da relacdo CTS e seus impactos socioambientais, politicos,
éticos e econdmicos (AULER; DELIZOICQV, 2001; SASSERON; CARVALHO,
2008; VIEIRA; MARTINS, 2009; FOUREZ, 2003; LISINGEN, 2007; FARIAS;
CARVALHO, 2006; SANTOS, 2007);

d) democratizar a C&T e aumentar sua credibilidade (AULER;
DELIZOICQV, 2001; LISINGEN, 2007);
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e) motivar o0s estudantes e torna-los interessados nos assuntos
académicos (LOPEZ-CEREZO, 1996, apud SANTOS; AMARAL; MACIEL,
2010; FARIAS; CARVALHO, 2006; DIAZ; ALONSO; MAS, 2003).

Brambila (2003) e Santos (2007) apontam que, embora seja desejavel a
implementacdo da ACT ampliada na educacéo, na América Latina isso ainda &
um desafio, sendo que a maioria dos profissionais de educacdo de todos os
niveis adota a perspectiva de educacdo CTS como complemento curricular, de
maneira transversal em sua pratica profissional. Um retrato dessa condicdo
pode ser revelado a partir de alguns dados provenientes de buscas de
publicacdes cientificas sobre a tematica.

No Brasil, os esforgos por realizar avangos no sentido da implementacao
de um modelo de educacdo pautado na ACT ampliada ainda s&o escassos e
recentes (FARIAS; CARVALHO, 2006). Apesar da crescente importancia do
tema em nivel internacional (DIAZ; ALONSO; MAS, 2003), em se tratando de
parte dos ESCT, ndo poderia ser diferente, uma vez que o préprio campo CTS
se iniciou, no Brasil e também internacionalmente, ha cerca de apenas quatro
décadas, embora suas raizes remontem aos anos 1930 (SANTOS, 2007).

Por exemplo, segundo levantamento realizado no Portal Inovagao
(Ministério da Ciéncia e Tecnologia), existem atualmente 85 grupos de
pesquisa no campo CTS e 216 especialistas atuando nessa area,
majoritariamente em educacdo (50,6%) (HAYASHI, HAYASHI, FURNIVAL,
2008). Embora a percentagem seja significativa, o namero total ainda é
pequeno, e ndo abrange de forma homogénea o territério nacional?.

Zauith, Ogata, Hayashi (2011) realizaram um levantamento da producéo
académica (dissertacOes e teses) que tratam da temética da educacao CTS no
Brasil. Foram utilizadas as bases de dados Biblioteca Digital Brasileira, Banco
de Teses da CAPES e Portal Dominio Publico. Foram encontrados dezesseis
trabalhos completos (doze dissertacdes de mestrado, uma tese de doutorado e
trés dissertacbes de pds-graduacdes profissionalizantes), que foram analisados
em relacdo ao referencial tedrico adotado, o0 método de pesquisa utilizado e o

campo de pesquisa correspondente na educacado CTS (como complemento de

’ De acordo com Hayashi, Hayashi, Furnival (2008), os grupos de pesquisa e especialistas em
CTS estéo distribuidos em 15 estados, com predominancia nas regides Sul e Sudeste.
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matérias, como complemento curricular ou construcdo de conhecimento
cientifico com base em educacdo CTS). Cinco desses trabalhos se relacionam
com a area de educacao C&T, e apenas trés com a area de educacédo de forma
mais ampla. Além disso, apenas seis apresentam entre as palavras-chave
“material didatico”, indicando a escassez de trabalhos com sugestdes para a
implementacgéo préatica de uma educacdo CTS. Segundo as autoras, a maior
parte dos trabalhos se enquadra na perspectiva de educacédo CTS “ciéncia e
tecnologia através de CTS” (de acordo com a classificacdo de LOPEZ-
CEREZO, 2002), e apenas trés remetem a praticas pedagogicas.

Em termos de América Latina e dos paises Ibero-americanos, 0s
trabalhos sobre educacdo CTS também sdo relativamente recentes e
escassos. Embora a Sociedad Latinoamericana de Estudios Sociales de la
Ciéncia y la Tecnologia (ESOCITE) tenha sido fundada em 1995 (UAEM, 2006)
e o Departamento de Politica Cientifica e Tecnolégica (DPCT) da Unicamp em
1985 (DPCT, 2013), em 2012 o Seminario Iberoamericano CTS no Ensino das
Ciéncias estava em sua terceira edicao (o Ibérico encontrava-se em sua sétima
edicdo). Também nesse ano foram realizadas as IX Jornadas
Latinoamericanas de Estudios de la Ciencia y la Tecnologia — Balance del
Campo ESOCITE em America Latina y Desafios, em cujos anais (ESOCITE,
2012) foi possivel localizar apenas 22 trabalhos cujo titulo e resumo remetem a
educacdo CTS, de um total de 299 comunicacdes, segundo levantamento
realizado por Mezzacappa e Zanin (2012, Quadro 2, no prelo).

A parte da questio da disponibilidade e do volume de publicages sobre
educacado CTS, a implementacdo de um modelo de ACT ampliada na educacéo
apresenta outros desafios.

Um dos desafios indicados pela literatura é a diversidade tedrico-
metodologica em educacdo CTS, que pode ser identificada a partir da
separacao feita por Lopez-Cerezo (2002) e das controvérsias terminoldgicas
anteriormente apresentadas (DIAZ, ALONSO, MAS, 2003; SANTOS, 2007).

Ha ainda desafios relacionados a questdes politicas, como a auséncia,
insuficiéncia ou inadequacdo de politicas de educacdo e de CTS que
favorecam a implementacdo da ACT na educagdo (LISINGEN, 2007,
BRAMBILA, 2003; JIMENEZ-OTALLENGO, LLERGO, 2003). Nesse ambito
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estdo as diretrizes curriculares nacionais, que apresentam desde insuficiéncias
no sentido da inclusdo de conteudos CTS, quanto na amplitude de alcance
dessas diretrizes, normalmente relacionadas as etapas que correspondem, no
Brasil, ao ensino basico e fundamental, mas ndo ao ensino infantil, medio e
superior (BRAMBILA, 2003). Juntamente as dificuldades politicas, ha falta de
investimentos governamentais em iniciativas que promovam a implementacao
de educacgéo CTS (AULER; DELIZOICOV, 2001; BRAMBILA, 2003).

As relacbes de poder, tanto em nivel institucional, nas escolas, quanto
no que tange a diferenca de poder entre as autoridades politicas e intelectuais
e a sociedade civil trazem dificuldades adicionais para iniciativas de educagéo
CTS de forma a estimular o desenvolvimento cientifico-tecnoldgico (LISINGEN,
2007; BRAMBILA, 2003; JIMENEZ-OTTALENGO, LLERGO, 2003).

A participacdo publica na tomada de decisbes sobre ciéncia e
tecnologia, cujas condicbes estdo aquém das ideais, representa outro desafio
para a implementacdo da ACT na educagédo, uma vez que a populacdo nao
exerce pressao politica para a realizacdo de mudancas educacionais. A
educacdo CTS viria capacitar os cidadaos para esse tipo de atuacédo, critica e
bem fundamentada (LISINGEN, 2007). Esse aspecto tem relagdo com uma
outra dificuldade, apontada por Brambila (2003), relacionada a indiferenca
social em relacdo a educacao, identificada por essa autora na sociedade
mexicana, mas também na América Latina de maneira geral.

A literatura aponta a formacéo e capacitacdo de educadores como uma
dificuldade adicional, visto que requereria dois tipos de intervencao: a alteragéo
curricular da formacéo académica da licenciatura para incluir conteados sobre
educacdo CTS e a capacitacdo dos professores ja formados, cujas condi¢cdes
de disponibilidade de tempo e interesse podem dificultar as intervencdes
(SANTOS; AMARAL; MACIEL, 2010; BRAMBILA, 2003; JIMENEZ-
OTTALENGO; LLERGO, 2003; DIAZ; ALONSO; MAS, 2003).

Além da formacéo de professores e das relagcdes de poder, ainda outra
dificuldade institucional € apontada pela literatura: a integracdo de conteudos
interdisciplinares, num contexto de um ensino segregado em areas do
conhecimento  (AULER; DELIZOICOV, 2001; JIMENEZ-OTTALENGO;
LLERGO, 2003). Esse aspecto relaciona-se também a formacdo de
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professores, uma vez que estes se formam em areas do conhecimento
especificas e ndo recebem capacitacdo para lidar com a interdisciplinaridade.

A desigualdade no acesso a educacdo béasica é outro desafio a
educacdo CTS, no que tange a democratizacdo da C&T, uma vez que, mesmo
sendo a ACT adequadamente inserida no contexto escolar, nem todos teriam
acesso a esse conhecimento (JIMENEZ-OTTALENGO; LLERGO, 2003). Um
agravante a essa condicdo é a insuficiéncia ou inadequacdo dos contextos
ndo-formais de educacéo para cobrir as necessidades educacionais® (AULER;
DELIZOICOV, 2001; JIMENEZ-OTTALENGO; LLERGO, 2003).

Uma dificuldade adicional para a educacéo CTS, quer dentro da escola,
quer nos contextos ndo-formais de educacdo, € a utilizacdo da linguagem
cientifica com um publico leigo. Encontrar uma linguagem acessivel, porém néo
destituida do rigor terminologico, a fim de possibilitar a adequada compreenséo
por leigos é uma condicdo a ser exercitada na implementacdo da educagéo
CTS (AULER; DELIZOICOQV, 2001; SANTOS, 2007).

Por fim, é citada a avaliacdo dos processos educativos segundo padrbes
de avaliacdo internacionais, para condicdes de educacdo muito diversas, a
depender de cada regido (BRAMBILA, 2003). Essa dificuldade ndo se limita,
entretanto, & adequacdo as exigéncias internacionais, mas a decisdo do que
avaliar quando se trata de educacédo CTS (SANTOS, 2007);

Esses e outros desafios devem ser levados em conta no
desenvolvimento de estudos e intervengBes direcionados a ACT ampliada.
Porém, ndo devem ser considerados como impedimentos a sua implantacéo e
implementacdo. Como apontam Brambila (2003) e Santos (2007), € necessaria
uma reforma educacional, politica e social, que tanto pode alimentar como ser
alimentada pela ACT.

No sentido da promoc¢éo de transformagfes educacionais, a andlise do
comportamento vem contribuir com uma proposta de conceituacdo do termo

“educacao” e outra de estratégia pedagogica, que serdo apresentadas a seguir.

* Embora Jiménez-Ottalengo e Llergo (2003) se refiram ao México, ao abordar a insuficiéncia
dos espacos ndo-formais de educacao, as condicBes sao extendidas por eles a América Latina
de maneira geral, uma vez que essa regido apresenta caracteristicas de desenvolvimento
educacional e em CTS relativamente homogéneas. Os dados nao se referem especificamente
ao Brasil.
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1.2 Elaboracao de programa de ensino como estratégia pedagogica

A analise do comportamento (AC) é uma ciéncia cujo objeto de estudo
consiste no comportamento, definido como a relagcdo entre as acdes dos
organismos (individuos) e o meio em que se inserem (SKINNER, 1972; KUBO;
BOTOME, 2011; BOTOME, 1980). Nessa concepgéo, 0 organismo atua de
acordo com as condi¢cbes ambientais que antecedem essa acgao (condicoes
antecedentes), obtendo alteragbes nesse ambiente (condi¢cdes subsequentes),
que, por sua vez, podem influenciar a repeticdo da acao realizada nas mesmas
condigbes (CORTEGOSO, COSER, 2011).

A andlise do comportamento trouxe diversas contribuicbes para a
psicologia da aprendizagem (BOTOME, 1980), ao estabelecer (em niveis
tedrico e experimental) descricdes de processos que levam a instalacéao
(aprendizagem) e manutencdo de comportamentos humanos. Uma de suas
contribuicbes é a perspectiva de ensino-aprendizagem, segundo a qual a
expressao “ensino” corresponde a um conjuto de comportamentos dos
professores que promovem a instalagdo de comportamentos (aprendidos) para
os alunos; assim, o ensino deve ter como resultado, necessariamente, a
aprendizagem do aluno (KUBO; BOTOME, 2011; BOTOME, 1980;
CORTEGOSO, COSER, 2011).

Outra grande contribuicdo, com forte atuacdo de pesquisadores
brasileiros, se deu no ambito da elaboracdo de programas de ensino-
aprendizagem com base em objetivos comportamentais®. Segundo Kubo e
Botomé (2011), em meados de 1960 um grupo de professores do qual faziam
parte, notadamente, Carolina M. Bori®> e o professor estadunidense Fred S.

Keller®, desenvolveu um modelo de ensino-aprendizagem planejado com base

* Comportamentos que se espera que os aprendizes sejam capazes de exibir apds a situacao
de ensino-aprendizagem; consistem nos comportamentos adequados a substituir agueles cuja
inadequacdao ou auséncia no repertério dos aprendizes sdo relacionadas com problemas
individuais, sociais ou ambientais (BOTOME, 1980).

® Carolina M. Bori foi professora do curso de Psicologia da UNB e proeminente pesquisadora
da anélise do comportamento e da programacao de ensino.

® Fred S. Keller foi professor da Columbia University (EUA), pesquisador pioneiro da psicologia
experimental e analise do comportamento.
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em objetivos comportamentais, que foi posteriormente utilizado por outros
pesquisadores no Brasil e no mundo. Esse modelo de ensino-aprendizagem
focado no comportamento do aluno foi denominado “programacéo de ensino”,
e teve origem em trabalhos de Burrhus F. Skinner, responsavel por formular o
behaviorismo radical, filosofia que sustenta a ciéncia da analise experimental
do comportamento. Skinner (1975) estabeleceu o modelo de instrugéo
programada como uma das estratégias incluidas na chamada “tecnologia de
ensino”. Esse modelo veio a ser utilizado por Bori e Keller para o
desenvolvimento da tecnologia de elaboracéo de programas de ensino (KUBO;
BOTOME, 2011).

Kubo e Botomé (2011) definem aprendizagem sob o enfoque da analise
do comportamento como a mudanca de um comportamento inadequado (acéo
que é ineficaz para a solugdo de uma situacdo-problema) para um
comportamento adequado (acdo eficaz para a solucdo de uma situacao-
problema) ou o estabelecimento de um comportamento adequado em
substituicdo a uma lacuna comportamental. O ensino, nessa perspectiva, deve
ter como resultados o comportamento alterado no sentido de sua adequacéo e
a generalizagdo desse comportamento para situagcdes-problema similares no
cotidiano do aprendiz. Para isso, 0 processo de ensino deve ser planejado de
acordo com os comportamentos desejaveis (ou objetivos comportamentais), 0s
comportamentos iniciais existentes no repertorio dos aprendizes antes da
aplicacdo de um programa de ensino e as caracteristicas do aluno. Tudo isso
deve ser feito com a criagdo de condicbes de ensino que sejam 0 menos
aversivas (coercitivas, punitivas) possivel para o aprendiz; com 0 uso, 0 mais
possivel, de estratégias de reforcamento, como a propria relacdo professor-
aluno ou o proprio desenvolvimento de repertério comportamental como
recompensa para 0os comportamentos adequados (SKINNER, 1975; BIJOU,
1970/2006).

Se a aprendizagem para a AC consiste na mudanca de
comportamentos, o ensino pode ser definido como o “arranjo de contingéncias
sob as quais os alunos aprendem” (SKINNER, 1975). Ou seja, ensinar é
fornecer condicbes para que os alunos alterem um comportamento
inadequado, no sentido de passar a se comportar de maneira adequada,
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passando assim a se relacionar de modo diferente com a sua realidade
cotidiana, alterando-a. Isso pode se dar em uma esfera macro, de
comportamentos extremamente complexos, como participar de um coletivo de
consumo, ou huma esfera micro, de realizacdo de uma operacdo matematica
ao calcular o troco de uma compra, por exemplo.

Com o uso desse modelo de ensino-aprendizagem, € possivel promover
a aprendizagem de competéncias Uteis e necessarias ao cotidiano ou as
perspectivas profissionais dos estudantes (KUBO; BOTOME, 2011). Segundo
Cortegoso e Coser (2011), Skinner abordou a tematica da educacdo em mais
de vinte e cinco artigos ou capitulos de livro, incluindo os preceitos da
instrucéo programada’, que serviram de base para a programac&o de ensino.
A instrucdo programada tem como caracteristica principal a divisdo de um
conjunto amplo ou complexo de informacdes relevantes para uma determinada
aprendizagem em pequenos modulos sequenciais e encadeados, sendo que 0
aprendiz somente poderia avancar para 0 moédulo seguinte apds responder
corretamente a solicitacdo de desempenho requerida no modulo anterior.

No sentido de operacionalizar o ensino das competéncias necessarias
para a programacao de ensino com base nos conceitos e modelos da anélise
do comportamento, em 2011, Cortegoso e Coser produziram um material
autoinstrutivo para a programacao de ensino, destinado a

capacitar pessoas para que, diante de diferentes
necessidades e oportunidades de ensino, possam
elaborar programas destinados a instalar
comportamentos desejaveis nos aprendizes, como forma
de atender a necessidades e problemas identificados” (p.
13).

Esse material foi elaborado a partir da aplicagdo sucessiva, em uma
disciplina destinada a capacitacédo de alunos de um curso de Psicologia para a
elaboracdo de programas de ensino, de um programa de ensino elaborado
com base nas propostas de Botomé (1980), com adequacdes as classes de

comportamento sugeridas por esse autor. As condigdes em que esse material

’ Para acesso a um material instrutivo sobre andlise do comportamento a partir do modelo de
instrucdo programada, consultar a referéncia: HOLLAND, J. G. e SKINNER, B. F. A Analise do
Comportamento. Traducdo de Rodolpho Azzi e Carolina M. Bori. S&o Paulo: EPU, 1969.
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foi elaborado fazem com que seja adequado a aprendizagem por pessoas com
alguma familiaridade com a analise do comportamento.

O “manual autoinstrutivo” estd dividido em dez modulos com
fundamentacéo tedrica e atividades praticas, desenvolvendo cada uma das
etapas comportamentais propostas pelas autoras como necessarias para a
construcdo de programas de ensino e fornecendo as bases conceituais
necessarias, por meio da sugestdo de textos complementares, para 0 uso
dessa ferramenta. Os capitulos desse manual sédo divididos da seguinte
maneira (CORTEGOSO, COSER, 2011):

1. Elaboracdo de programas de ensino: material instrucional produzido
para capacitacao de alunos do curso de graduagéo em psicologia da UFSCar
para elaborar programas de ensino;

2. O conceito de comportamento;

3. Ponto de partida para elaborar programas de ensino: descricdo da
situagao-problema,;

4. Formulacao de objetivos terminais de programa de ensino;

5. Andlise de objetivos terminais: identificacdo dos objetivos
intermediarios de um programa de ensino;

6. Descricdo das partes funcionais dos objetivos intermediarios de um
programa de ensino;

7. Especificacdo do repertorio de entrada dos aprendizes de um
programa de ensino;

8. Definindo sequéncia para ensinar objetivos;

9. Planejamento das condi¢cdes de ensino;

10. Planejamento da avaliacdo no programa de ensino.

A descri¢do da situacdo-problema €, assim, uma das etapas iniciais para
a adequada elaboracdo de um programa de ensino, uma vez que permite o
estabelecimento adequado dos objetivos comportamentais que direcionarédo as
etapas subsequentes da elaboracdo do programa de ensino. Em analise do
comportamento, o0 problema deve ser descrito também em termos
comportamentais, a fim de possibilitar definir os objetivos comportamentais que
fundamentarédo todas as atividades programadas. Assim, segundo Cortegoso e
Coser (2011), é
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“... necessario indicar, com a maior clareza possivel, que
comportamento ou comportamentos os aprendizes do
programa ndo estdo apresentando e deveriam, e que
comportamentos apresentam e nao deveriam.” (p. 50,
destaque das autoras)

Segundo essas autoras, a descricdo de situacao-problema se da em trés
niveis: a definicdo sobre a necessidade ou relevancia de intervir em uma
situacao existente; a adequagao de um programa de ensino como solugéo ou
parte da solucdo para a situacdo explicitada; e os comportamentos humanos
envolvidos nessa situacdo (CORTEGOSO, COSER, 2011, p. 49-50). Para
fundamentar essa descricdo, € necessario recolher dados, que podem ser
provenientes de diversas fontes. Algumas fontes sugeridas por Botomé (1980,
p. 193) sdo documentos, experiéncias anteriores bem-sucedidas e estudos
sobre os comportamentos envolvidos. O autor afirma, porém, que outras fontes
de informacdo podem ser utilizadas ou inventadas para melhor se adequar as
necessidades especificas de cada programa de ensino.

Neste trabalho serd examinada a iniciativa de um grupo de estudos em
elaborar um progama de ensino relacionado a tematica do consumo ético,
solidario e responsével, voltado para o ensino para criangas de um conjunto de
comportamentos potencialmente relacionados a solu¢do de uma questdo social

complexa: o consumo, 0 consumismo e seus impactos socioambientais.
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1.3 Consumo e consumismo

Algumas das principais relagdes humanas da sociedade ocidental atual
sdo aquelas compreendidas no ato de consumir. Desde criancas, os individuos
aprendem a consumir de acordo com determinados valores sociais instituidos,
e esses habitos de consumo trazem impactos sociais e ambientais que seréao
apresentados a seguir. Porém, ha propostas de habitos de consumo mais
adequados a preservacao ambiental e a justica social, que também podem ser
aprendidos e consolidados no cotidiano dos individuos. A seguir, seréo
abordados o consumo e suas decorréncias, 0s impactos do consumismo na

infancia e a proposta de um modelo de consumo ético, solidario e responsavel.

1.3.1 Consumo e suas decorréncias

O funcionamento da sociedade atual € pautado nas relacdes de
producdo, comeércio e consumo. Os valores, a cultura, o trabalho, o lazer e as
relacdbes humanas se dao no ambito da troca comercial, das vantagens
pessoais e do estabelecimento de um padrdo de vida propagandeado como
desejavel ou ideal.

Portillo (2005) afirma que o consumo é o modo de vida predominante,
sendo o campo principal em que se define a cultura. A autora chama essa
configuracdo sociocultural de “Sociedade do Consumo”, na qual as pessoas
sdo moldadas para consumir. Nessa sociedade, até mesmo as experiéncias
culturais, como muasica ou viagens sdo transformadas em mercadorias
(PORTILLO, 2005; BAUMAN, 2008).

Nesse contexto, no qual o consumo €& a mola propulsora do
funcionamento da sociedade (sendo que a forma predominante de consumo
fomenta iniciativas que colocam o lucro acima da qualidade de vida de seus
trabalhadores e da preservagcdo ambiental), as consequéncias do consumismo

sdo quase sempre nocivas®. Por exemplo, a comodificacdo da vida humana, na

.0 que aqui se define como consumo é diferente do que se define como consumismo. O primeiro
ocorre como condi¢cdo basica para a sobrevivéncia (todos consumem, por exemplo, dgua e comida),
compreendendo toda a cadeia produtiva, o momento de compra e o descarte. O consumismo, por sua
vez, consiste no consumo em excesso, para além do atendimento as necessidades de consumo, de
forma compulsiva e sem considerar fatores como local e condi¢ées de producdo, local de venda,
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qual as relacdes interpessoais adquirem o carater de mercadorias que
possuem uma curta vida-util e servem apenas para sanar desejos das pessoas
gue as “possuem”, como qualquer produto anunciado (BAUMAN, 2008). Outras
consequéncias negativas do consumismo podem ser citadas: uso excessivo de
recursos naturais, geracao excessiva de residuos, deterioracao de relacdes de
trabalho, comerciais e mesmo afetivas, problemas de saude fisica (devido ao
consumo excessivo de alimentos nocivos a saude, muito industrializados e em
grande quantidade) e mental (por exemplo, compulsdes), para citar alguns
(SANTOS, SANTANA, 2005).

Além das questBes culturais e de relacdes humanas afetadas pelo
consumismo, Montagut e Vivas (2007) pontuam as condigbes de trabalho
abusivas e a destruicdo do meio-ambiente. A concepcéo vigente de progresso
como sendo linear e sinbnimo de crescimento econémico é a mola propulsora
dos incentivos ao consumismo. Porém nos situamos em um planeta finito, com
recursos finitos e capacidade de absorcdo de residuos e de recuperacdo de
impactos ambientais também limitada, sendo inviavel um modelo de progresso
pautado no crescimento cada vez mais acelerado (SAMUELSON, KAGA,
2010).

Os impactos ambientais estdo presentes em toda a cadeia de producéo
de cada um dos bens dos quais um ser humano pode usufruir: passando pela
extracdo ou plantio de matérias-primas, transporte até o local de producéo,
processo produtivo em si, propaganda, local de compra, transporte do produto
até o local de consumo, consumo (e seus impactos ambientais, na saude e no
bem-estar do consumidor), descarte e processamento dos residuos pos-
consumo. A nocividade desses impactos depende da tecnologia empregada
em cada uma das etapas do processo produtivo (MANCE, 2002).

Menos abordados pela midia sdo os impactos sociais das caracteristicas
da producéo, comercializacdo e consumo. Cada uma dessas etapas possui um
potencial impacto social, a medida que podem estar envolvidas condi¢cées de

trabalho mais ou menos degradantes (fisica ou moralmente), retribuicdo

condigGes de trabalho, prego justo, entre outros critérios de escolha considerados adequados do ponto
de vista da economia solidaria.
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financeira mais ou menos justa, processo de trabalho mais ou menos alienado
(nas decisbes e no conhecimento das etapas do processo produtivo, do
produto final resultante do trabalho e a participacdo na tomada de decisdes da
instituicdo), maior ou menor grau de exclusdo de pessoas do mundo do
trabalho devido a determinadas caracteristicas pessoais (tais como sexo,
idade, etnia, cor de pele, condicbes de saude, origem social, vida pregressa,
entre outras), o que pode levar ao agravamento da exclusao e da desigualdade
social (GOMES; MANCE, 2002).

Segundo Canclini (2005), consumir € um ato politico, dotado de valores
e consequéncias que podem, em maior ou menor grau, determinar as
caracteristicas do modo de producdo, prestacdo de servicos, mao de obra, de
cada uma das etapas da cadeia de producdo. Porém, o mercado tem
estratégias, que vao desde a persuasdo, a criacdo de desejos artificiais
(BAUMAN, 2008) constantemente inatingiveis, até a omisséo de informacoes a
respeito do processo produtivo para, no minimo, manter os padrdes de
consumo ou aumentar ainda mais a dinamicidade do setor, contribuindo para a
consolidacéo de habitos cada vez mais consumistas.

Os consumidores com potencial de atender as exigéncias desse
sistema, em médio prazo, sdo as mesmas pessoas com maior vulnerabilidade
aos impactos negativos dessas estratégias. Trata-se especialmente das
criancas, cujos habitos e valores ndo estdo ainda consolidados, sendo,
portanto, mais suscetiveis as estratégias do mercado, como serd abordado a

sequir.

1.3.2 Consumismo e desenvolvimento infantil

Dentre as estratégias do mercado para a formagdo de consumidores
adequados as caracteristicas e valores desse sistema, tem papel central a
publicidade, em seus diversos meios (outdoors, televisdo, andncios em revistas

e jornais, internet, embalagens, filmes, personagens, etc.), cujo enfoque é
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convencer pessoas sobre a necessidade de determinado produto em
determinada quantidade, durante determinado tempo®.

Nesse contexto, o mercado considera as criangas como consumidoras
avidas, estimulando habitos de consumo condizentes com os valores
relacionados ao consumismo, na tentativa de manter o status quo da sociedade
(BAUMAN, 2008; LINN, 2010), aproveitando-se de sua dificuldade em
diferenciar o real da fantasia, sem se preocupar com seu bem-estar, trazendo
prejuizos a sua saude fisica e ao desenvolvimento cognitivo (SAMPAIO, 2009).

Embora haja diversas teorias e estudos experimentais que apresentam o
desenvolvimento infantil de diferentes maneiras, subdividido em fases que
divergem de autor para autor (COLE; COLE, 2004), a literatura aponta
concordancia com relacdo a idade em que as criancas comecam a diferenciar a
aparéncia da realidade. Por exemplo, Piaget aponta que essa distincdo se da
por completo apenas apés os sete anos de idade (COLE; COLE, 2004; BEE,
2003). Autores posteriores verificavam que criangas entre dois e seis anos de
idade poderiam desenvolver muitas capacidades que Piaget sugeria que sO
eram desenvolvidas mais tarde, como por exemplo, a habilidade de assumir a
perspectiva de outra pessoa (FLAVELL et al, apud BEE, 2003). Segundo esses
autores, a partir dos cinco anos de idade a crianga comeca a perceber a
diferenca entre a aparéncia e a realidade, poréem se trata de um periodo de
transicdo, em que essa capacidade ainda nao se encontra plenamente
consolidada (BEE, 2003; COLE; COLE, 2004).

Posto que as caracteristicas associadas a infancia ndo sdo sempre as
mesmas em diferentes comunidades, estando fortemente associadas aos
valores e regras morais e de funcionamento de cada uma (ROGOFF, 2005), é
necessario observar que esses autores tiveram como base de estudo (grande
parte das vezes, usando métodos correlacionais, mas por vezes, experimentais
e longitudinais) criangas inseridas na sociedade ocidental, caracterizada pela

escolarizacao e pela marcacéo de periodos de desenvolvimento de acordo com

° A respeito do poder persuasivo da publicidade, o longa-metragem “Sonho Tcheco” (SONHO,
2004) apresenta um experimento social com resultados sobre a escolha de um local de
compras especifico por adultos.
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a faixa etaria, sendo que em diferentes culturas ndo sdo encontradas as
mesmas condi¢es desenvolvimentais™®.

Mesmo os estudos transculturais apontam algumas continuidades, por
exemplo, a faixa entre os cinco e sete anos de idade como um momento de
transicdo em que as criangcas passam a assumir responsabilidades e assumem
um papel social diferente do desempenhado pelos bebés (ROGOFF, 2005).

Outros autores desse campo do conhecimento realizaram estudos sobre
o julgamento moral das criancas nessa faixa etaria. Segundo Kohlberg (1976
apud ROGOFF, 2005), apenas a partir dos sete anos de idade as criancas
comecgam a apresentar comportamentos morais mais complexos. Antes disso,
a moralidade é externamente imposta, e o julgamento moral é realizado com
base nas consequéncias pessoais de um comportamento que rompe com as
regras (COLE; COLE, 2004). Ou seja, o julgamento de uma crianca sobre o
gue é bom ou ruim esta estritamente relacionado com um comportamento que
foi punido ou elogiado, por exemplo.

Cole e Cole (2004) também apontam para a importancia da familia para
o desenvolvimento infantil em nossa sociedade: tipos de interacdes entre pais e
filhos podem levar a comportamentos mais ou menos adequados dos filhos em
relacdo a outras pessoas (BAUMRIND, 1971, 1980, apud COLE; COLE, 2004).
Também nesse sentido, Bee (2003) aponta para a importancia da interacédo
das criangas com outras pessoas, tanto criancas de diferentes idades, quanto
adultos, para sua adequada socializacédo. Na sociedade ocidental atual, os pais
tém cada vez menos tempo para compartilhar com seus filhos, relegando,
muitas vezes, 0 entretenimento a horas em frente a televisdo (COLE; COLE,
2004; BEE, 2003).

Com relagdo a esse ponto especifico, Cole e Cole (2004) e Bee (2003)
apontam que diversos estudos demonstram que a televisdo possui um alto
potencial educativo, porém possui também riscos ainda nao extensivamente
mapeados. Um dos problemas, de acordo com Cole e Cole (2004), é a

velocidade com que as informacfes s&o transmitidas sem um intervalo

1% por exemplo, em uma comunidade africana, criancas de quatro anos manejam facées
afiados sem a intervencdo de adultos (ROGOFF, 2005), o que na sociedade brasileira seria um
assunto, no minimo, controverso.
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suficiente para a crianca processar a informacéo. Isso poderia trazer impactos
negativos, por exemplo, nos hébitos de leitura e de brincadeiras de faz-de-
conta da crianga, uma vez que desestimula o pensamento ativo e criativo.
Estudos demonstram, também, uma correlacdo inversa entre o tempo de
audiéncia a TV e o desempenho escolar (ERON, 1992, apud BEE, 2003).
Conciliando o tempo de exposi¢cdo a TV (e, assim, a uma programacao nao
necessariamente educativa, permeada de comerciais que indicam que comprar
€ bom, ter é bom, convencer os pais a consumir € bom), a dificuldade de
distinguir a aparéncia da realidade e a ainda incipiente capacidade de
julgamento moral, é possivel antever os impactos na infancia e a formacao de
pequenos consumidores ja fidelizados, com habitos que se tornardo cada vez
mais arraigados, sem uma previa reflexdo sobre eles (PINTO, 2007).

Alguns documentéarios relacionados ao tema explicitam de forma
contundente a influéncia da midia sobre o consumismo infantil, tais como
“Crianc¢a, a Alma do Negécio” (CRIANCA, 2009) e “A Invencao da Infancia” (A
INVENCAO, 2000).

Para Linn (2010), os resultados nocivos da constante exposicdo das
criancas a midia sdo, além do desenvolvimento de comportamentos
inadequados do ponto de vista da sustentabilidade, o materialismo, a
depressdo, a baixa autoestima, problemas alimentares e um menor tempo
dedicado as brincadeiras criativas, especialmente ao faz-de-conta, a fantasia, e
outras brincadeiras que envolvem a criagédo e representacdo de personagens e
situagfes. Segundo essa autora, esse tipo de brincadeira, de grande
importancia para o desenvolvimento das criancas, vai contra o0s lucros
corporativos do modelo da economia capitalista, uma vez que ndo acompanha
a constante necessidade de trocar de brinquedos e ndo preconiza que estes
possuam alguma relagéo com personagens de filmes e desenhos animados.

E importante lembrar que a propaganda é apenas um dos muitos
aspectos relacionados ao consumismo infantil, precursor do consumismo do
adulto. Outras influéncias podem ser citadas, tais como a pressdo dos pares
nos momentos de socializacdo, pais que atendem em demasia 0os desejos de

compra dos filhos e valores competitivos estimulados pela familia, escola e
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outros ambientes sociais (HILL, 2011; INSTITUTO ALANA, 2010a, 2010b;
SAMPAIO, 2009; LINN, 2010).

1.3.3 Consumismo VS. consumo é€tico, solidario e responsavel

Segundo Bauman (2008), a sociedade em que vivemos € pautada pelo
consumo, de forma que as pessoas sdo aceitas ou excluidas com base em sua
capacidade para consumir, 0 que auxilia a perpetuar situacées de exclusédo e
pobreza. Para Vargas e Rech (2008), vivemos num contexto em que, em vez
da economia estar a servico da populacdo em geral e em harmonia com a
natureza, sao as pessoas e O meio-ambiente que estdo a servico do
mercantilismo e do consumismo. Para manter e ampliar essa forma de
funcionamento social sdo adotadas estratégias de construcdo de desejos
artificiais por determinados produtos e servi¢os, garantindo vendas de artigos
cuja vida-util é programada para acabar logo e proporcionar o descarte do
produto antigo e a aquisicdo de novos produtos, que também sdo logo
obsoletos, e assim por diante, na chamada obsolescéncia planejada
(BAUMAN, 2008). Segundo este autor, o sistema funciona na base da
insatisfacdo dos desejos criados, e ndo de sua satisfagdo, para que as pessoas
se mantenham avidas por consumir produtos associados a status, felicidade e
sucesso.

Na contramdo do sistema vigente, surge a alternativa da Economia
Solidaria, movimento que vem emergindo em diversos paises da América
Latina, incluindo o Brasil (VARGAS; RECH, 2008). Ela é definida pelo Férum
Brasileiro de Economia Solidaria (FBES) como:

"[..] fruto da organizacdo de trabalhadores e
trabalhadoras na construcdo de novas praticas
econdmicas e sociais fundadas em relacoes de
colaboracéo solidaria, inspiradas por valores culturais que
colocam o ser humano como sujeito e finalidade da
atividade econdmica, em vez da acumulacédo privada de
rigueza em geral e de capital em particular." (FBES,
2006, p. 3)

A ES também pode ser compreendida como o

“conjunto de atividades econdmicas - de producéo,
distribuicdo, consumo, poupanca e crédito - organizadas e
realizadas  solidariamente  por trabalhadores e
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trabalhadoras sob a forma coletiva e autogestionaria”
(BRASIL, MINISTERIO DO TRABALHO E EMPREGO,
2006, p. 11).

Autogestéo é o processo de gestao coletiva, democratica, solidaria e nao
hierarquizada de empreendimentos.

Entre os atores da ES estdo as entidades de fomento (como as
incubadoras de cooperativas populares), os gestores publicos (como a
Secretaria Nacional de Economia Solidaria, do Ministério do Trabalho e
Emprego), os féruns de discussdo (como o Forum Brasileiro de Economia
Solidaria) e os empreendimentos econdmicos solidarios (como as cooperativas
e empreendimentos autogestionarios). Segundo Singer (2002), "a empresa
solidaria nega a separacao entre trabalho e posse dos meios de producao, que
é reconhecidamente a base do capitalismo". Assim, os principios da economia
solidaria se contrap6em ao sistema vigente, incluindo como base a autogestéao,
a posse coletiva dos meios de producédo, a adesdao livre e esclarecida, o foco
na qualidade de vida e nas condicdes humanas e ambientais (ao invés de no
lucro), o preco justo, a cooperacao, a inclusdo, a transparéncia administrativa,
entre outros.

Singer (2002) observa que a autogestdo € um desafio para aqueles que
a adotam, uma vez que somos educados em uma sociedade que preza o lucro,
a competicdo e a hierarquia. Assim, mesmo nos empreendimentos da
economia solidaria, o grau de autogestdo é muito variado, tanto de um
empreendimento em comparacdo com outro, quanto em momentos diferentes
do mesmo empreendimento. Em revisdo tedrico-pratica sobre economia
solidaria, Leite (2009) ressalta que sua conceituacao e objetivos ndo encontram
consenso entre seus estudiosos, havendo ainda muitas contradicdes em sua
pratica. Porém, € indiscutivel a unidade de principios do movimento e seu
impacto social concreto. Gomes e Mance (2002), por exemplo, afirmam que a
ES j& apresenta resultados praticos no combate a desigualdade, especialmente
ao implantar e implementar acdes de desenvolvimento no nivel local e de
propor politicas publicas. E not6rio o aumento no ndmero de iniciativas da
economia solidaria, bem como da quantidade de pessoas nelas envolvidas, nos

altimos anos, somando mais de vinte e um mil empreendimentos cadastrados
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em 2007, totalizando mais de um milh&o e seiscentas mil pessoas membros
desses empreendimentos, em todas as regides do Brasil** (SENAES, 2007).

Dentro dessa nova logica econbmica surge também uma nova légica do
consumo: 0 consumo ético, solidario e responsavel. Conceitua-se esse tipo de
CcoNsumo como:

consumir bens ou servicos que atendam as
necessidades e desejos do consumidor, visando: a)
realizar o seu livre bem-viver pessoal; b) promover o
bem-viver dos trabalhadores que elaboraram, distribuiram
e comercializaram aquele produto ou servi¢o; ¢) manter o
equilibrio dos ecossistemas; d) contribuir para a
construcéo de sociedades justas e igualitarias.” (MANCE,
2002, p. 1)

O consumo ético, solidario e responsavel*?

se assemelha a outros tipos
de consumo citados pela literatura, no entanto, numa comparacao entre eles
identificam-se aspectos que os diferenciam e que podem causar algumas
confusBes conceituais. (TEIXEIRA, 2010). Algumas préticas afins sdo: o
consumo critico (MANCE, 2002), o “consumerismo” (HENRIQUES, 2008) e o
consumo sustentavel (TEIXEIRA, 2010; FURRIELA, 2001). Essas formas de
consumo, em geral, promovem um consumir consciente, levando em
consideracao caracteristicas das empresas, condi¢cdes de trabalho e impactos
ambientais, além da visdo do consumo como ato politico e momento de
cidadania. Alguns, como o0 consumo critico e o “consumerismo”, implicam em
uma preocupacao social além de ambiental, sendo que o0 consumo sustentavel
dedica maior enfoque as questbes ambientais. O consumo ético, solidario e
responsavel diferencia-se destes devido ao fato de priorizar produtos e
servicos da economia solidaria em detrimento das iniciativas capitalistas

(MANCE, 2002). Este tipo de consumo é apontado por diversos autores como

! Dados acessados na plataforma online da SENAES, pelo Sistema de Economia Solidaria, no
endereco http://www.mte.gov.br/sistemas/atlas/AtlasESmenu.html.

? Com maiores detalhes, Leugi (2008) apresenta uma descricdo do comportamento de
consumir ética, solidaria e responsavelmente, detalhando o que deve ser levado em
consideragédo para isso. Algumas categorias de andlise sugeridas por esse autor foram: local e
processo de producdo, caracteristicas do produtor, matérias-primas utilizadas, geracdo de
residuo e impacto do produto na salde do consumidor. Nesse estudo também sé&o
apresentadas descricbes das atividades e comportamentos mais especificos relacionados a
cada um desses aspectos, pontuando sua adequabilidade.
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necessario para fomentar, apoiar e fortalecer empreendimentos da economia
solidaria (GOMES, 2006; GOMES; MANCE, 2002; MANCE, 2002; CORREA,
2010).

No contexto do fortalecimento de habitos de consumo éticos, solidarios
e responsaveis, a educacdo é uma estratégia fundamental, apresentando,
inclusive, convergéncias com a alfabetizacao-cientifico tecnolégica. Esses

aspectos sdo abordados no capitulo que se segue.
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1.4 Educacdo para 0 consumo ético, solidario e responsavel e
alfabetizacéo cientifico-tecnoldgica

Segundo Singer (2005),

[...] todos tém inclinagdo tanto por competir quanto por
cooperar. Qual dessas inclinacbes acabara por
predominar vai depender muito da préatica mais frequiente,
gue é induzida pelo arranjo social em que o individuo
nasce, cresce e vive. (p. 16).

No sentido da formacdo de pessoas com maior disposicdo a
cooperacao do que a competicdo, Gomes e Mance (2002) e Gomes (2006)
defendem a necessidade de uma educacdo voltada para o consumo ético,
solidario e responsavel para permitir um desenvolvimento sustentavel e para
formar para a economia solidaria (ES). Este ultimo aspecto também é
apontado por Vargas e Rech (2008). Henriques (2008) e Sampaio (2009)
defendem a educacdo para o consumo como forma de lidar com a midia
abusiva e com os problemas decorrentes do consumismo. Concordando com
esse posicionamento, Furriela (2001) defende que € necessario formar um
consumidor cidadéo, que promova mudancas de praticas. Acrescenta que a
educacgdo para o consumo € um dos componentes da educacdo ambiental,
que € prevista nos Parametros Curriculares Nacionais (PCN), em consonancia
com Gomes (2006) e Samuelson e Kaga (2010).

Considerando a importancia da educacgao para o consumo pontuada por
esses autores e 0s objetivos que eles apontam para essas acdes educativas,
esta teria as fungbes de: a) prevenir problemas de desenvolvimento e salude
para as criangcas, como 0s apontados por Linn (2010); b) capacitar cidadaos
para adotar padrdes de comportamento de consumo mais consciente e que
sejam consistentes ao longo da vida desses individuos; c) contribuir, em longo
prazo, para mudancas sociais e ambientais concretas, considerando o fomento
as iniciativas da ES.

Samuelson e Kaga (2010) apresentam uma lacuna de acdes de
educacdo para o consumo voltadas ao publico infantil. Além destes autores,
outros concordam sobre importancia da educacao para o consumo e sobre a
possibilidade de inseri-la no curriculo das escolas (HENRIQUES, 2008;
SAMPAIO, 2009).
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Um programa de educacao para o consumo traria vantagens tanto para
as criangas quanto para os adultos, que podem ser indiretamente beneficiados,
a medida em que as criangcas detém poder de influenciar as decisbes de
compra da familia (SAMPAIO, 2009), sendo potenciais promotoras de praticas
de consumo mais éticas, solidarias e responsaveis em suas casas.

A educacdo para o consumo implica necessariamente uma reflexado
sobre os padrbes predominantes e a ordem social vigente. Isso se adéqua a
perspectiva de educacao da CTS, que pressupde que educar

“é, fundamentalmente, possibilitar uma formacgdo para
maior insercdo social das pessoas no sentido de se
tornarem aptas a participar dos processos de tomadas de
decisbes conscientemente (...)” (LINSINGEN, 2007, p.12).

Além disso, Auler (2007) afirma que nessa perspectiva o aluno ndo € um
mero repositério de informacbes, mas uma pessoa curiosa e reflexiva,
preocupado com aspectos sociais, sendo, portanto, possivel estabelecer
aproximacdes, ao menos em nivel tedrico, entre iniciativas de educacgdo para o
consumo e aquelas relacionadas a ACT. Casas (2003) pontua aproximagdes
entre a educacéo CTS e a educacdo ambiental, uma vez que, historicamente, 0
movimento CTS coincide com o movimento ambientalista, e que os ESCT
pautam o impacto da tecnologia sobre a sociedade e a natureza. Como Gomes
(2006) e Samuelson e Kaga (2010) ressaltam, a educagéo para 0 consumo tem
também estreitas relagcbes com o ambito da educacdo ambiental, a medida em
gue os comportamentos de consumo impactam no meio-ambiente.

Assim, é possivel estabelecer aproximagfes entre a educagdo para o
consumo e a ACT e, para melhor compreender essas relagbes, faz-se
necessario empreender estudos relacionados as convergéncias e divergéncias

entre essas duas propostas educacionais na pratica.

46



1.5 Praticas de educacao para o consumo ético, solidario e responsavel:
algumas experiéncias

As informacgdes apresentadas a seguir sdo provenientes de documentos
institucionais, que trazem dados a respeito das experiéncias de escolas de
consumo espanholas (CONSUMOSOL, 2011%) e das condic8es brasileiras
para a educacao para o consumo (BUENO, 2010).

1.5.1 Escolas de consumo

A experiéncia espanhola das escolas de consumo se insere num
contexto em que a educacdo para o consumo é de uma politica publica
nacional. Dentre as possibilidades de execucdo dessa diretriz, esta a figura da
Escuela de Consumo. Segundo Bueno (2010), a legislagdo espanhola nédo
prevé a metodologia a ser utilizada nos programas educacionais, o que resulta
em uma diversidade de caracteristicas para diferentes escolas de consumo.

Para fins deste trabalho, serdo descritas, brevemente, as escolas de
consumo das Comunidades Autbnomas da Cantabria e da Catalunha.

Com relacéo a escola de consumo da Cantabria, € uma iniciativa que faz
parte da Escola Europeia de Consumidores. Essa iniciativa realiza atividades
tanto dentro como fora do contexto escolar formal, trabalhando com o
desenvolvimento de tecnologia, formagcdo de multiplicadores de educacao para
o consumo e elaboracdo de materiais didaticos (BUENO, 2010). Segundo
Cortegoso (2010), essa escola de consumo atua majoritariamente no sentido
de promover praticas de consumo responsaveis social e ambientalmente. Essa
escola de consumo é gerida por uma ONG, conveniada com o poder publico™®.

A escola de consumo da Catalunha € gerida por uma universidade,
sendo um servigo gratuito. Essa iniciativa tem como objetivo discutir a
educacgdo para o consumo junto a comunidade, com enfoque em praticas de
consumo critico, responsavel e ativo (CONSUMOSOL, 2011; BUENO, 2010).

Também sdo desenvolvidas pesquisas para a introducdo da tematica do

 Este documento n&o publicado esté disponivel no Anexo A

4 Maiores informacdes sobre essa iniciativa podem ser encontradas no site
http://www.infoconsumo.es/eec/index.htm
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consumo no curriculo escolar (CONSUMOSOL, 2011), sendo que as atividades
sdo direcionadas a educacdo primaria e secundaria, educacdo especial e
educacao de pais e de formadores (CORTEGOSO, 2008)"°.

Ambas as iniciativas atuam por meio da promocédo de oficinas para
formacao de consumidores a partir de tematicas cotidianas.

Além das escolas de consumo, a Espanha conta com outros dezenove
orgdos atuando na educacdo para o0 consumo. Merecem destaque: a Escola
Aragonesa de Consumo, um centro virtual de investigacdo, formacao e
producdo de material didatico, e a Escola Galena de Consumo, que oferece
cursos, conferéncias, publicagbes e estudos, com trés propostas de atuagao:
educacdo formal, educacdo ndo formal e formacdo de profissionais

(CONSUMOSOL, 2011).

1.5.2 Educacéao para o consumo no Brasil

Embora n&o exista uma lei nacional que assegure a educacgao para o
consumo ético, solidario e responsavel, na forma de uma politica publica
nacional, o contexto brasileiro apresenta algumas condi¢des favorecedoras ao
trabalho com o tema.

Nos Parametros Curriculares Nacionais, documento instituido em 1998,
que regulamenta os conteudos obrigatdérios dos curriculos escolares no Brasil,
existe um bloco denominado Temas Transversais, que devem ser inseridos de
maneira interdisciplinar nas escolas nacionais. Entre os Temas Transversais,
aquele que mais dialoga com a educacdo para 0 consumo € o denominado
“Trabalho e Consumo” que, embora enfoque majoritariamente o impacto do
consumo sobre o meio-ambiente, aponta a importancia da educacédo para o
consumo para a formagcdo de cidaddos criticos e responsaveis
(CONSUMOSOL, 2011; BUENO, 2010). Essa diretriz remete apenas ao
terceiro e quarto ciclos do ensino fundamental, correspondentes aos anos
compreendidos no Ensino Fundamental Il (6° ano 9° ano, antigas 52 a 82 série,
correspondendo a faixa etaria dos doze aos quinze anos). Os PCN também

comportam a tematica de educagdo ambiental, na qual esta inserido um

' Maiores informacdes sobre essa iniciativa podem ser encontradas no site
http://www.consum.cat/escola_de_consum/index_es.html
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paragrafo a respeito da educacao para o consumo (BRASIL, 2012). Além dos
PCN, existe a Politica Nacional de Educacdo Ambiental, que garante
condi¢des para o exercicio da educag¢do ambiental no Brasil (BRASIL, 1999), e
as Diretrizes para A¢cbes de Educacdo Ambiental, que estabelecem guias para
as atividades na area (CONAMA, 2010).

Outra iniciativa regulamentadora que aponta a valorizagdo da educacéo
para o consumo € o Cdédigo de Defesa do Consumidor, promulgado pela Lei
Federal 8.078/1990, que em seu artigo 6°, Il define que a educacéo para o
consumo deve ocorrer nos niveis formal (curricular, como tema transversal) e
nao formal (transparéncia de informacdes prestadas ao consumidor pelos
fornecedores) (CONSUMOSOL, 2011).

Bueno (2010) apresenta um levantamento de iniciativas que atuam com
educacao para o consumo no nivel nacional mapeadas, que estao detalhadas
no Quadro 2 quanto a suas ac¢des e objetivos, sua natureza institucional e sua
abrangéncia (nacional ou estadual). Dentre as iniciativas governamentais s&o
citados a Fundacdo de Protecdo e Defesa do Consumidor (PROCON) e o
Departamento de Protecdo e Defesa do Consumidor (DPDC). Dentre as nao
governamentais sao citadas o Instituto Akatu, o Instituto Alana e o Instituto de
Defesa do Consumidor (IDEC). O autor pontua que existe uma forte diferenca
entre as atividades desenvolvidas pelos atores governamentais e aquelas dos
atores ndo governamentais, sendo que estas atuam majoritariamente na
conscientizacdo sobre praticas de consumo e aquelas sobre direitos do

consumidor.
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Entidades

Natureza

Abrangéncia

Acdes e Objetivos

PROCON-SP Iniciativa publica | Estadual e Orienta consumidores sobre seus direitos civis de acordo com o Codigo de Defesa do
http://www.procon.sp.gov.br/ Consumidor.
Fornece informag6es através de assessoria ou consulta pela internet.
e Oferece cursos e palestras sobre temas especificos como orcamento doméstico, direitos da
terceira idade, etc. E também fornece cursos para o publico escolar.
Esta por organizar um programa de “Educacéo para o Consumo”.
e Realiza pesquisas e levantamentos que estdo expostos no site da entidade, como “Habitos de
Consumo — Perfil do Consumidor dos CIC’s — 2009".
IDEC — Instituto Brasileiro Iniciativa Nacional e Publica cartilhas e possui uma biblioteca virtual com arquivos disponiveis ao publico.
de Defesa do Consumidor autbnoma, Pelo site, apresenta informacdes e noticias sobre acdes e sobre os direitos do consumidor,
http://www.idec.org.br/ fundada em acompanhando a legislacao.
1987 por Realiza testes e avalia produtos.
consumidores. e Da suporte e acompanha agdes civis publicas.
Tem parceria Segundo a entidade, “entre os principais objetivos estdo buscar o aperfeicoamento do
comorgaos mercado do consumo, contribuir para que todos os cidaddos tenham acesso a bens e servigos
governamentais essenciais e promover a conscientizagdo e a participagéo do consumidor.”
CO[T_IO.lN,I\/!ETRO e Faz campanhas de conscientizacdo e proporciona meios para que os consumidores possam
e Ministério do enviar suas manifestacées aos 6rgaos oficiais.
Meio Ambiente. e Produz materiais informativos e educativos sobre os direitos dos consumidores, inclusive para
populacdes carentes.
e Monitora os resultados e impactos nos consumidores, inclusive nas questfes de inclusdo
social.
e Realiza programas educativos com a populacdo escolar e professores, com atividades e
impressao de material informativo (guias).
e Capacita professores.
DPDC — Departamento de Orgéo publico Nacional e Pelo site, apresenta uma area de acesso denominada “Educagdo para o Consumo” em que
Protegéo e Defesa do vinculado ao disponibiliza consulta de materiais educativos e legislativos, entre eles o Cédigo de Defesa do
Consumidor Ministério da Consumidor, a Cartilha do Consumidor e informativos acerca de orientagbes de seguranca e
http://portal.mj.gov.br/dpdc/d | Justica salde.
ata/Pages/MJSE813CF3PT e Desenvolve projetos em parceria com outros paises objetivando a melhoria da questio de
BRNN.htm defesa ao consumidor.
Disponibiliza informativos, cadernos educativos, manuais, livros e relatorios.
Divulga decretos e acordos internacionais.
e Indica 6rgéos juridicos de assessoria (como PROCON).
Instituto Akatu ONG — Instituto | Nacional e “O trabalho do Instituto é focado na mudanga de comportamento do consumidor. Para isso, o

http://www.akatu.org.br/

Akatu desenvolve acBes em duas frentes de atuagcdo para sensibilizar e mobilizar os
individuos para que se tornem consumidores conscientes: a comunicagéo e a educacéo.”
O instituto busca parcerias com meios de comunicacdo com o objetivo de divulgar formas de

Quadro 2 - Detalhamento sobre as instituicbes nacionais que promovem educagao para 0 consumo quanto a sua identificagao,

natureza, abrangéncia, acfes e objetivos (continua).
Fonte: BUENO, 2010, Apéndice 1, sob o titulo de “tabela de resultados da coleta de informacdes inicial”.
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“consumo conscientes”.

Faz publicidade desta causa pela midia impressa e eletronica.

Mantém parcerias com empresas para a divulgagdo do consumo responsavel entre
funcionarios, fornecedores e clientes.

Realiza projetos de educacéo junto a comunidades, funcionarios de empresas e instituicdes
de ensino e do terceiro setor. Este trabalho é realizado por meio de palestras de sensibilizag&do
e da capacitagdo de formadores de opinido para serem multiplicadores. O instituto também
realiza a sistematizacdo dos contetdos, materiais, metodologias e processos ja utilizados para
gue a experiéncia adquirida em projetos possa ser reaplicada em larga escala.

No site, h4 espago de noticias gerais relativas ao consumo, dicas e orienta¢des préaticas para
0 consumidor.

O material midiatico feito com a participagdo do instituto também se encontra disponivel no
site.

Instituto Alana
http://www.alana.org.br/defa
ult.aspx

ONG - Instituto

Nacional

“Criada em 1994 que tem como missdo fomentar e promover a assisténcia social, a educagao,
a cultura, a protegdo e o amparo da populacdo em geral, visando a valoriza¢do do homem e a
melhoria da sua qualidade de vida”

Forte inclinagédo a educagao financeira e ao consumo para criangas.

Atua na reivindicacao pelos direitos a cidadania.

Tem duas frentes de acao: o Espaco Alana em que atua com os moradores do Jardim
Pantanal (SP); e o Crianca e Consumo, que introduz discussdes sobre cidadania, participa¢do
social e qualidade de vida, levando informag&o critica aos pais e educadores, sensibilizando
essa populagéo sobre os maleficios do exagerado consumismo infanto-juvenil.

Tem apoio e parcerias com agéncias patrocinadoras (Unibanco, Votorantim, Prefeitura),
outras ONGs, 6rgédos estatais, estabelecimentos comerciais e universidade.

Presta assessoria juridica.

Sustenta pesquisas no campo. Mapeia teses e dissertacdes do tema.

Organiza féruns e seminarios de discussao.

Coordena a producéo de campanhas audiovisuais de conscientizacédo e de documentarios
sobre questdes ligadas ao bindémio infancia e consumo. Idealiza e produz eventos. Centraliza
as acdes de comunicagdo com a midia, elabora newsletters e contetido para o site.

Produz e distribui material pedagdgico para pais e educadores.

Quadro 2 — Detalhamento sobre as instituices nacionais que promovem educagéo para 0 consumo quanto a sua identifica¢édo, natureza,
abrangéncia, acdes e objetivos.
Fonte: Adaptado de BUENO, 2010, Apéndice 1, sob o titulo de “tabela de resultados da coleta de informacdes inicial”.
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Segundo ConsumoSol (2011), no site do IDEC é possivel encontrar uma
secdo denominada “educacdo para consumo”, onde € possivel encontrar
diversas cartilhas e planos de ensino e capacitagcdo de educadores, além de
uma biblioteca virtual com materiais importantes para a discussdo da tematica
no ambiente escolar. ConsumoSol (2011) também traz a informacéo de que na
pagina do DPDC, encontra-se um topico com 0 nome “programas e eventos”,
no qual estdo disponiveis diversos materiais produzidos pelo governo federal,
pelo PROCON e por entidades civis, incluindo o Coédigo de Defesa do
Consumidor e a Cartilha do Consumidor. Devido a data em que o documento
foi produzido, essas informacdes estdo desatualizadas. No site do IDEC, em
acesso em julho de 2012, ndo foi encontrada a sessédo “educacgéo para
consumo” nem a referida biblioteca virtual, porém havia uma sec¢éo “consumo

n16

sustentavel’™, sendo que a maior parte do conteddo dessa secdo esta

disponivel apenas para assinantes da Revista do IDEC. Ja na pagina do

DPDC, h4 uma secdo “educacdo para o consumo”’

, que direciona aos
documentos mencionados por ConsumoSol (2011), ndo tendo sido encontrada
a secao “programas e eventos”.

Outros atores de educagéo para 0 consumo s&o 0S grupos de consumo
responsavel (GCR). Esses grupos sdo, em sua maioria, associacgoes,
organiza¢cdes ndo governamentais ou grupos nao formais, de iniciativa civil,
que promovem atividades alternativas de consumo (por exemplo, compras
coletivas de produtos orgéanicos e artesanais), de formacado de consumidores
responsaveis e de favorecimento do comércio justo e solidario (por meio do
contato direto entre produtores e consumidores, de praticas de dialogo e
transparéncia nas relacées comerciais, do favorecimento de trocas de produtos
e servicos, entre outros) (KAIROS, 2010). Muitos desses grupos fazem parte

do movimento da economia solidaria. Podem ser citados, por exemplo, o

10 http://www.idec.org.br/tema/consumo-sustentavel

7 http://portal.mj.gov.br/dpdc/data/Pages/MI7E3ESAAEITEMID1300279F4852429CB3D07998
597D 7EOBPTBRNN.htm
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Instituto Terra Mater*®, a Rede Guandu de Consumo Solidario*®, o coletivo

Trocas Verdes?®, o ConsumoSol#

, entre outros.

Segundo o levantamento realizado pelo Instituto Kairds (2010), existem
dezessete GCRs no Brasil, porém esse mapeamento estava incompleto (o
ConsumosSol, por exemplo, ndo constava na lista de GCRs) ja em 2010 , sendo
cabivel inferir que o numero de GCRs no Brasil fosse, em 2012, maior que o
mapeado naguele ano. Esse mapeamento sugere que os GCRs atuam com
educacdo para o consumo, porém de maneira ndo formal, especialmente no
contexto da realizacdo de compras coletivas.

ConsumoSol (2011) aponta dois materiais relevantes para a educacao
para o consumo. A primeira é a cartilha “Manual de Educacgéo para o Consumo
Sustentavel” desenvolvida pelo Ministério da Educacédo, Ministério do Meio
Ambiente e Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor, que possui um
capitulo a respeito da atual forma vigente de consumo, destacando seus
impactos socioambientais. A segunda € a cartilha “Cidades Sustentaveis — XXV
Prémio Jovem Cientista”, que traz roteiros de trabalho para educadores.

Além das experiéncias indicadas por Bueno (2011) e ConsumoSol
(2011), outras puderam ser identificadas. Por exemplo, o Instituto Kairds, uma
organizacdo ndo governamental, cujo campo de atuacado inclui a educacgéo
para 0 consumo responsavel e o comércio justo e solidario. Essa instituicdo
publicou uma série de cartilhas em 2012, denominada “Caminhos para Praticas
de Consumo Responsavel’, bem como o mapeamento ja citado, que tinha
como objetivo tracar um perfil desses coletivos (KAIROS, 2010). Além disso, 0
instituto promoveu o0 curso “Consumo responsavel e sociedade
contemporanea”, em 2003, e geriu o projeto “Qualidade de vida e consumo
sustentavel”, entre 2000 e 2003 (KAIROS, 2009). O site do DPDC abriga a
Escola Nacional de Defesa do Consumidor, que objetiva a capacitacdo dos

técnicos do Sistema Nacional de Defesa do Consumidor. Os conteddos sdo

¥ Maiores informacbes em: HTTP://www.terramater.org.br

¥ Maiores informacdes em: HTTP://www.terramater.org.br/guandu/?cat=6
%% Maiores informagcbes em: HTTP://www.trocasverdes.org

! Maiores informacdes em: HTTP://www.consumosol.ufscar.br
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relacionados aos direitos do consumidor e a formacédo de fiscais, mas ha
alguns cursos virtuais direcionados a comunidade em geral, como o “Curso
Virtual ao Jovem Consumidor”.

Outras iniciativas, em ambito municipal, sdo as acdes do Departamento
de Acao Integrada da Secretaria de Educacéo da Prefeitura Municipal de S&o
José dos Campos — SP, com promocdo de educacdo ndo formal para a
comunidade da cidade?.

Na cidade em que se deu o desenvolvimento desta pesquisa (Sao
Carlos/SP) diversas condi¢cbes favorecedoras a educacdo para 0 consumo

puderam ser identificadas.

1.5.3 Educacéo para o consumo em Sao Carlos/SP

No municipio de S&o Carlos/SP foi possivel identificar diversas
entidades e iniciativas cujos campos de trabalho tém afinidades com o ambito
da educacdo para o consumo ético, solidario e responsavel, sendo as
principais iniciativas identificadas por Bueno (2010) e por ConsumoSol (2011).
As informacdes a seguir sao referentes ao ano de 2012.

Uma das iniciativas de maior afinidade com uma iniciativa de escola de
consumo era o0 Polo Ecolégico de Sdo Carlos — Centro de Difusdo em
Educacdo Ambiental, convénio instituido em 2010 entre a Universidade Federal
de Sao Carlos, a Prefeitura Municipal de Séo Carlos, a Embrapa, o Centro de
Divulgacgéo Cientifica e Cultural da Universidade de S&o Paulo (CDCC — USP),
a Rede de Educacdo Ambiental (REA), o Coletivo de Educadores de S&o
Carlos (Cercas), a Sala Verde e a Diretoria Regional de Ensino. Essa
instituicdo tinha como objetivo planejar e promover acdes de integracao entre
as diversas iniciativas de educacdo ambiental da cidade, com vistas a
constituicdo de um roteiro de visitacbes para a promocado de educacdo
ambiental em contexto extra-aula, além de outras acdes.

S&o Carlos contava ainda com a Coordenadoria Especial do Meio
Ambiente (CEMA-UFSCar), que geria projetos com vistas a preservacao

ambiental, incluindo a¢cdes de educacédo ambiental;, com o Conselho Municipal

?2 Fonte dessa informagcao: http://institutokairos.net/2009/03/experiencias-em-educacao-para-o-
consumo-responsavel/
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de Defesa do Meio Ambiente (COMDEMA), que dispunha sobre assuntos
relacionados a preservagdo ambiental em articulagdo com a comunidade em
geral e na qual participavam a CEMA, a Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Sustentavel, Ciéncia e Tecnologia e a sociedade civil; com a
Associacdo para Protecdo Ambiental de Sdo Carlos (APASC), que executava
projeto relacionado a alimentacdo organica e a geragcdo de trabalho e renda
para jovens em situacdo de vulnerabilidade social; o Departamento de Apoio a
Economia Solidaria (DAES), filiado a Secretaria Municipal de Trabalho,
Emprego e Renda, que gerenciava o Centro Publico de Economia Solidaria —
espaco publico para uso de empreendimentos econémicos solidarios (EES) e
realizacdo de eventos e que incubava EES; o Forum Municipal de Economia
Solidaria (FMES), espaco deliberativo de participacdo de todos os atores da
economia solidaria do municipio; e o Conselho Municipal de Economia
Solidéria, cujos primeiros conselheiros tomaram posse em junho de 2012.

Outra instituicdo que deve ser mencionada é o Nuacleo Multidisciplinar
Integrado de Estudos, Formacéao e Intervencdo em Economia Solidaria (NuMI-
EcoSol)®, que, além da incubacdo de EES e do desenvolvimento de projetos
de economia solidaria, tinha perspectiva de constituicdo de uma linha de acéo
de Comercializagdo e Consumo em 2013.

Além desses, a Secretaria Municipal de Educacao (SME), especialmente
sua Assessoria de Projetos Especiais, empreendia diversos projetos na area de
educacdo ambiental (SME, 2012a), a saber:

a) Programa Municipal de Educacdo Ambiental na Rede de Ensino
(ProMEA na Rede): realizacdo de projetos nas microbacias do
municipio, com estudantes das escolas municipais localizadas
nessas microbacias, moradores das comunidades locais e

educadores;

** Segundo informagdes obtidas no site do NuMI-EcoSol, seus principais objetivos eram: atuar
para o atendimento do publico-alvo para a constituicdo de EES; contribuir para o
equacionamento de problemas sociais por meio da ES; colaborar na formulacdo e execucéo de
politicas publicas para a ES; oferecer condi¢cSes para pesquisa e extensao em ES; formar
pessoal para exercicio profissional; manter intercambio académico, técnico e cientifico com
instituicbes afins; favorecer participagdo da comunidade no desenvolvimento das atividades do
NuMI-EcoSol (NUMI-ECOSOL, 2012).
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b) Projeto Consumo Consciente: 3 R’s na Escola: oferecimento de
palestras, por grupo de universitarios, em escolas sobre o conceito e
as praticas dos 3 R’s;

c) Projeto Horta Pedagogica: cuidade de horta organica em todas as
suas etapas, iniciado em 2005, com participacado de 27 escolas;

d) Projeto Biodigestor: instalacdo de biodigestores para compostagem
de residuos de alimentacdo nas escolas municipais, como
oportunidade de educacdo ambiental;

e) Projeto Sala Verde: organizacdo de grupo com reuniées mensais a
respeito de tematicas ambientais, com acervo na Biblioteca Publica
da cidade;

f) Projeto Sdo Carlos de Todos Nos: promocéo de conhecimento sobre
0S espacos urbanos e rurais da cidade, com vistas a formacéo de

identidade e a cidadania.

1.5.3.1 Iniciativas legais

A cidade de S&o Carlos contava, em 2012, com cinco iniciativas legais
favorecedoras de ac¢des de educacédo para 0 consumo.

Foi aprovada no dia 26/02/2010 a lei municipal nimero 15.196 (SAO
CARLOS, 2010), de fomento a economia solidaria. Além de outros objetivos no
sentido de implementar iniciativas da economia solidaria, o texto apresenta
entre seus objetivos estimular a insercdo da tematica da economia solidaria
nas escolas municipais. Como ja apresentado, o consumo ético, solidario e
responsavel é pautado nos principios da economia solidaria, sendo um dos
aspectos importantes para o fomento aos EES. Além disso, essa lei prevé
fomento a iniciativas de comércio justo e solidario.

Outras duas leis municipais, de nimeros 15.779/2011 (SAO CARLOS,
2011a) e 15.853/2011 (SAO CARLOS, 2011b), também representam avangos
no sentido de estabelecer condi¢cdes praticas para atividades da economia
solidaria. A primeira institui a Conferéncia Municipal de Economia Solidaria,
espaco deliberativo, de participagcao civil e governamental a respeito de
questdes relacionadas a ES (SAO CARLOS, 2011a). A segunda dispde sobre
a criacdo do Conselho Municipal de Economia Solidaria (6érgdo permanente
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com composicado por representantes de diversos segmentos de EES e por
gestores publicos, incluindo, entre eles, representantes do DAES, da SME e do
COMDEMA), bem como a constituicdo do Fundo Municipal de Fomento a
Economia Solidaria (SAO CARLOS, 2011b).

Essas leis municipais sdo de iniciativa popular, e resultado de longos
processos deliberativos, envolvendo representantes de EES do municipio, de
movimentos sociais, de entidades de fomento a ES (por exemplo, o NuMI-
EcoSol) e de gestores publicos.

S&o Carlos conta também com uma Politica Municipal de Educacéo
Ambiental (SAO CARLOS, 2008) e com o Progama Municipal de Educac&o
Ambiental, aprovado como resolugcdo 01/2008 pelo Conselho Municipal de
Defesa do Meio Ambiente (REA, 2010), que regulamentam as atividades de
educacao ambiental da cidade.

Além dessas iniciativas legais, foi homologado, em abril de 2012, o
Plano Municipal de Educagéo (PME). Esse documento estava, no final de
2012, em processo de analise pela Prefeitura Municipal, mas ja foi publicado
no Portal da Educacédo, da SME. O PME foi construido a partir da realizacao
de uma série de Conferéncias Municipais de Educacéo, sobre diferentes temas
de interesse de variados atores relacionados a educacdo. Entre elas, foi
realizada uma plenaria com iniciativas da economia solidaria do municipio, na
qual foi encaminhada também a proposta de incentivo a educagao para um
consumo ético, solidario e responsavel (Anexo B). Os documentos resultantes
de cada uma das conferéncias foram reunidos e analisados detidamente por
uma equipe da SME, que produziu o documento final com a proposta para o
PME (SME, 2012b). Esse documento inclui:

“Meta 19 — Construir e implementar, até 2 anos apos a
aprovacao deste plano, por meio da articulacdo da
Secretaria Municipal de Educacdo com o Conselho
Municipal de Educacéo e participacdo dos diversos
segmentos (trabalhadores da educacdo e comunidade),
Diretrizes Curriculares Municipais para o0 Sistema
Municipal de Educacgdo, adequadas a realidade do
municipio, considerando a necessaria integracdo dos
seus niveis e modalidades de ensino e a afirmagdo de
principios tais como qualidade social da educacéao,
educacdo integral, diversidade, sustentabilidade,
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economia solidaria, direitos humanos e outros.” (SME,
2012b, p. 25)

“[Estratégia...] 21. Incentivar o protagonismo infanto-
juvenil dentro do ambiente escolar como forma de buscar
uma gestdo mais participativa e colaborativa na escola,
exercitando os principios da economia solidaria, de
cooperacao e de solidariedade.” (SME, 2012b, p.30)
Se aprovado integralmente, haverd uma maior abertura para a
formulacéo de politicas publicas, a saber, as Diretrizes Curriculares Municipais,

que fomentem a educacao para o consumo ético, solidario e responsavel.

1.5.3.2 ConsumoSol: uma breve apresentagéao

Dentre as iniciativas localizadas no municipio de Sdo Carlos/SP com
afinidade com a tematica do consumo ético, solidario e responsavel, esta o
ConsumoSol— Articulagdo Etica e Solidaria para um Consumo Responsavel,
coletivo de consumidores constituido em 2004 a partir de uma iniciativa do
NuMI-EcoSol, na época denominado "Incubadora Regional de Cooperativas
Populares" da Universidade Federal de Sao Carlos (INCOOP-UFSCar).

A criagdo do grupo visava apoiar os empreendimentos da economia
solidaria incubados, por meio da formacdo de consumidores para seus
produtos e servi¢os. Trata-se de um grupo autbnomo, composto por alunos de
graduacdo e pos-graduacdo, professores universitarios e produtores locais,
aberto a comunidade em geral, sendo que todos os seus membros participam
do grupo enquanto consumidores (CONSUMOSOL, 2010).

O ConsumoSol vem atuando na formacdo de consumidores éticos,
responsaveis e solidarios, realizando acbes educativas, principalmente no
ambito da educacgéo néo formal. Desde 2007, o coletivo vem desenvolvendo
discussbes e estudos no sentido de promover a educagéo para esse tipo de
consumo em ambito formal, de modo a favorecer a constituicdo de uma politica
publica municipal que garanta perenidade e abrangéncia para essa iniciativa. E
no ambito desse coletivo que teve origem a pesquisa relatada nesta

dissertagao.
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1.6 Pergunta de pesquisa

Dadas as aparentes aproximacdes tedricas entre educacdo CTS,
elaboracao de programas de ensino, e educacao para o consumo, bem como a
insercdo da pesquisadora no grupo ConsumoSol, foi definida a seguinte
pergunta direcionadora deste trabalho:

Que relagcdes podem ser identificadas e estabelecidas entre as diretrizes
para educacgado CTS, e procedimentos e condi¢des envolvidos na descricdo de
uma situacao-problema como ponto de partida na elaboracédo de programa de
ensino para promocao de préaticas de consumo ético, solidario e responsavel

por criangas com base na tecnologia de programacao de ensino?
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2 OBJETIVOS

Considerando a pergunta desta pesquisa de mestrado, o objetivo geral
foi identificar relagcbes entre as diretrizes para educacao CTS, e procedimentos
e condi¢des envolvidos na descricdo de uma situagao-problema como ponto de
partida para promocéo de praticas de consumo ético, solidario e responsavel
por criangas com base na tecnologia de programacao de ensino.

Para atingir esse objetivo geral, os seguintes objetivos especificos foram
delineados:

a) descrever procedimentos e condi¢cdes envolvidos na descri¢cdo de
uma situagédo-problema como ponto de partida para promog¢éao de praticas de
consumo ético, solidario e responsavel (por criangas) com base na tecnologia
de programacéo de ensino;

b) identificar nas condi¢Ges descritas aspectos favorecedores e
desfavorecedores do atendimento as diretrizes para educacéo CTS;

C) propor condi¢des e procedimentos favorecedores do atendimento
as diretrizes para educacao CTS ao descrever uma situacao-problema como

ponto de partida para programacao de ensino.
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3 METODO

Dada a natureza da pergunta de pesquisa deste estudo, ele pode ser
classificado como uma pesquisa descritiva, exploratoria, a medida que os
dados foram analisados com base na descricdo detalhada de um processo
especifico, sem precedentes de experiéncias anteriores (utilizando a
ferramenta de elaboracdo de programa de ensino, para a tematica consumo
ético, solidario e responsavel, para uma populacdo de criangcas com quatro a
seis anos de idade) tanto em nivel de literatura cientifica, quanto em nivel de
experiéncia pratica do grupo em que esses processos se desenvolveram.

Assim, em se tratando da descricdo e andlise das estratégias e
discussfOes realizadas para a descricdo de situacao-problema pelo Grupo de
Estudos em Programacédo de Ensino e Treinamento (GEPETo0), bem como nas
condicbes que interferiram nessas estratégias e discussdes, este trabalho
constitui também um estudo de caso, cujos detalhes metodolégicos sdo a
seguir apresentados. Para poder compreender os procedimentos de coleta e
analise de dados realizados, primeiramente serdo apresentados o contexto de
desenvolvimento da pesquisa, as estratégias adotadas e as caracteristicas do

grupo no ambito do qual foram realizadas as atividades analisadas.
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3.1 Contexto de desenvolvimento da pesquisa

A origem desta pesquisa remonta a participacdo da pesquisadora, desde
0 ano de 2007, no ConsumoSol. O grupo de estudos que realizou as atividades
analisadas (GEPETo) foi criado a partir de um conjunto de atividades
empreendidas pelo grupo ConsumoSol, que teve inicio com 0s primeiros
contatos dos participantes do Consumosol com as escolas de consumo da
Espanha , em 2007, como pode ser verificado na Figura 1 (nessa figura, setas
laranja indicam continuidade temporal; setas azuis, relacdes de subsidio; setas
vermelhas, relagbes funcionais; e setas amarelas, processos). A partir dai, foi
constituida uma equipe de educacdo para 0 consumo internamente ao
ConsumoSol, que utilizou em seu trabalho um manual de elaboragdo de
programas de ensino recém-publicado (CORTEGOSO; COSER, 2011). Esse
material foi eleito como base para a constituicdo do GEPETo.

A fim de possibilitar a compreensdo do contexto em que se insere este
trabalho, portanto, o0 ConsumoSol serd sucintamente descrito, bem como o
percurso e acontecimentos que levaram a constituicdo do GEPETo e que
definiram as suas principais caracteristicas e os procedimentos de coleta dos

dados desta pesquisa.
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Figura 1 — Representagdo do processo historico que levou a constituicdo do GEPETo.
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3.1.1 ConsumoSol
A seguir, serdo descritas as principais caracteristicas e atividades
empreendidas pelo ConsumoSol.

3.1.1.1 Caracteristicas

O ConsumosSol, conforme ja apresentado, € um grupo de consumidores
que iniciou suas atividades em 2004, a partir da constatacao das dificuldades
de empreendimentos de economia solidaria acessarem consumidores para
seus produtos e servicos. Ja& em uma de suas reunides iniciais, o grupo foi
constituido com um “sobrenome”: Articulacdo Etica e Solidaria para um
Consumo Responsavel. Cada uma das palavras inseridas nessa definicdo
possui um significado, e o0 conjunto desses significados permeia os objetivos e
atividades que o grupo realiza. Algum tempo depois, foi elaborado o logotipo

(Figura 2) , estabelecendo uma identidade visual para o grupo.

ConsumoS I_

Figura 2 — Logotipo do grupo ConsumosSol. Fonte: http://www.consumosol.ufscar.br

Os conceitos que compdem a denominag¢ao do grupo sao:

1) Articulacdo: entender-se, realizar acordos, organizar-se em
cadeias, aproximar quem produz e quem consome;

2) Etica: atitudes honestas e justas, ndo precarizagdo dos
trabalhadores, processo de trabalho ndo exploratdrio, construcdo de preco
justo;

3) Solidéaria: valorizacdo de relacdes de cooperacéo, distribuicdo de
renda, desenvolvimento local e compromisso com a comunidade;

4) Consumo: adquirir ou utilizar um produto ou um servico;

5) Responsavel: quem age e assume as consequéncias de seus
proprios atos.

Um resumo dos principios do grupo é apresentado no Quadro 3. Estes
principios foram estruturados em 2004, quando da formacdo do grupo, de

64



forma coletiva e mediante consenso. Na época, o grupo era constituido por
membros do NuMI-EcoSol (ainda denominado INCOOP-UFSCar), pequenos
produtores e membros de empreendimentos econdmicos solidarios. Na Figura
3 podem ser vistos registros fotograficos da reunido de constituicao do grupo.

Figura 3 - Registros fotograficos da primeira reunido do grupo ConsumoSol.

A partir desse documento, e diante de demandas e oportunidades
especificas, as acdes do coletivo foram definidas e redefinidas, e estdo sob
permanente avaliacdo e mudanca. As mudangas eram provenientes seja da
alteracao de condicdes externas (como parcerias) e da alteracédo de condi¢des
internas (saida de alguns membros, entrada de outros) ao grupo. No Quadro 3
estdo descritos os objetivos do ConsumoSol, que foram estabelecidos em 2004

e gue continuaram a direcionar as a¢des do grupo em 2012.
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Principios e objetivos do ConsumoSol:

1) Promover um padrao de consumo que corresponda ao minimo necessario para atender a
necessidades humanas e dos seres em geral, significativas e relevantes, de modo a produzir
melhor equilibrio no acesso a produtos e servicos por todos e com maior grau de
conservagao ambiental;

2) Promover producao, comercializagao e uso de diferentes produtos e servicos necessarios
ao atendimento de necessidades humanas e dos seres em geral, desde que garantidas
caracteristicas como:

» melhor qualidade possivel;

* preco justo

* processo ético de producao de bens/prestacédo de servico

« adequacdo aos principios de conservacdo da natureza, promocdo da salude humana,
preservacdo da diversidade biologica;

3) Promover a inclusdo social para o maior nimero possivel de pessoas, tanto no processo
de producdo e comercializacdo quanto no de consumo, com acesso a produtos e servicos
com as caracteristicas propostas;

4) Dar preferéncia a produtos e servicos:

« de origem local

« preferencialmente oriundos de empreendimentos da economia solidaria;

5) Capacitar produtores, fornecedores, distribuidores e consumidores (membros do grupo ou
ndo) para produzir, fornecer, distribuir, adquirir e utilizar produtos e servicos com estas
mesmas caracteristicas;

6) Favorecer a educacéo alimentar e o consumo de produtos mais adequados para a salde;
7) Incentivar e facilitar a relacdo ética e respeitosa entre produtores, fornecedores,
distribuidores e consumidores, por meio de fidelidade, transparéncia e integracdo das
atividades destes atores;

8) Apoiar também empreendimentos que, mesmo atendendo a apenas parte das
caracteristicas previstas, possam vir a melhorar suas condi¢@es de funcionamento na direcéo
dos objetivos do grupo;

9) Promover a cultura local , valorizando a diversidade cultural, o conhecimento e a
identidade das comunidades tradicionais nas transacdes comerciais;

10) Contribuir para a construgdo de praticas de producdo, comercializacdo e consumo
baseadas em valores que questionem as regras dos mercados vigentes;

11) Buscar e consolidar relagBes com outras iniciativas similares, em redes de cooperacéo
solidéria;

12) Pautar-se, em seu funcionamento, pelos principios do cooperativismo;

13) Monitorar os processos de funcionamento do grupo, permanentemente, por meio de
indicadores diversos.

Quadro 3 — Principios e objetivos do ConsumoSol. Fonte: adaptado de ConsumoSol
(2010).

O ConsumoSol era, em 2012, composto por duas equipes, que serao
neste trabalho denominadas “equipe de apoio” e “equipe ampliada”. A equipe
de apoio organizava, implementava e monitorava acoes, e a equipe ampliada
participava de situacdes deliberativas e atividades esporadicas e prestava
apoio financeiro (e na forma de trabalho) para a manutencdo das atividades
empreendidas pelo coletivo. Oficialmente, as duas equipes foram estabelecidas
no ano de 2009, porém a separacao entre esses dois grupos ja acontecia antes
disso, devido as atividades de orientacdo e acompanhamento de estagiarios e
bolsistas inseridos no grupo, das quais derivou a equipe de apoio. Enquanto a
equipe ampliada mantinha-se relativamente estavel, a equipe de apoio sofria

alteracdes em sua conformagédo pelo menos anualmente, com a entrada de
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novos membros e a saida de parte daqueles que entraram no ano anterior,
sendo gque poucos se mantinham participando ao longo dos anos. Isso se deve
a participacdo de alunos de graduacdo e poés-graduacdo, principalmente da
Universidade Federal de Sdo Carlos, nessa equipe, uma vez que 0 grupo se
configurava como campo de estagio e pesquisa.

Em 2012, a equipe de apoio do ConsumoSol contava com oito pessoas,
e a ampliada com nove, totalizando dezessete pessoas. Além dessas pessoas,
que participam diretamente do grupo, havia pessoas cadastradas para receber
ou contribuir com o envio de informacdes relacionadas a tematica do consumo
ético, solidario e responsavel.

A equipe de apoio era constituida, em sua maioria, por pessoas
relacionadas a area de psicologia, desde estudantes de graduacdo, pos-
graduacdo, docente e profissionais graduados®. Das oito pessoas que
compunham essa equipe, cinco eram formados ou formandos em psicologia,
duas em biologia e uma em fisioterapia. Todos os integrantes dessa equipe
tinham idade em torno dos 20 a 30 anos, exceto uma, que tinha idade superior
a cinquenta anos. Cinco pessoas dessa equipe eram do sexo feminino, e duas
do sexo masculino. A equipe ampliada era composta principalmente por
docentes e funcionarios da universidade. Havia um equilibrio numérico entre os
géneros, e a idade média desses membros era superior a da equipe de apoio.

Em geral, os relacionamentos interpessoais entre o0s membros do grupo
eram amigéveis e agradaveis. Porém, havia relagbes de poder ndo discutidas
abertamente, e as posicées de lideranca® n&do sofriam mudancas expressivas
ao longo do tempo. A definicdo dos papéis de lideranca pode estar relacionada
ao tempo de participacdo no grupo, bem como ao nivel académico dos

membros.

** O ConsumoSol é uma organizacdo social aberta a participacdo de toda a comunidade por
meio de associacdo livre e espontanea, com a qual o s6cio pode colaborar com doacdes
peridédicas (mensais, semestrais ou anuais) e/ou participando das atividades promovidas pelo
grupo. O grupo constitui campo de estagio e de pesquisa em economia solidaria na UFSCar
(CUNHA et al, 2010), contando com a participacao de estagiarios, especialmente graduandos
do curso de Psicologia da UFSCar. Ja houve, porém, participacao de voluntérios das areas de
ciéncias da computacéo, biologia, psicologia e imagem e som.

 Sendo que uma das figuras de lideranca era a autora desta dissertacao.
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Houve diversos momentos de alteracdes na configuracdo e na dinamica
do grupo, bem como nas a¢fes empreendidas, devido, inclusive, a conclusédo
de projetos ou a interrupcao devido as alteracdes na equipe de apoio. Porém, o
direcionamento das atividades vinha sendo mantido com base nos objetivos
definidos no inicio do grupo, em 2004.

Como sera descrito adiante, o grupo realizava uma grande diversidade
de atividades, sendo que a divisdo de tarefas entre os membros do grupo néo
era igualitéria, uma vez que o tempo de dedicacdo de cada membro, atrelado a
sua condicdo na equipe (estagiario, aluno de disciplina, pesquisador,
voluntario, docente), era muito variavel. Essas cargas de trabalho eram pré-
combinadas entre os membros, sendo mais valorizado o compromisso de
execucao das tarefas assumidas do que o volume de trabalho que cada um
executava.

Embora houvesse uma relativa heterogeneidade entre os membros do
grupo, e estes se subdividissem em uma ou outra equipe, todos se
reconheciam sob uma identidade comum que pode ser descrita como:
consumidores preocupados com as consequéncias dos padrbes de consumo
vigentes em nossa sociedade, em busca de alternativas para um consumo
ético, solidario e responsavel.

Nos momentos de reunides, as decisbes eram tomadas em conjunto,
preferencialmente por consenso, em que todos tinham oportunidade para emitir
informacbes sobre as atividades que estavam sendo realizadas, sendo
debatidas as estratégias de encaminhamentos das ac¢des. Porém, devido ao
volume de tarefas, pessoas especificas se responsabilizavam por encaminha-
las, estando o grupo a disposicéo caso os demais necessitassem de ajuda em
suas atividades. As decisdes e informes eram registrados e disponibilizados
por e-mail, ndo apenas a equipe de apoio, mas também a equipe ampliada. As
reunibes da equipe de apoio eram quinzenais, podendo ocorrer reunides
adicionais para execucao de tarefas. Aproximadamente trés vezes por ano era
realizado um encontro, reunindo a equipe de apoio e a equipe ampliada.
Nessas reunibes, chamadas Encontros ConsumoSol, eram socializados
informes gerais sobre o0 andamento das ac¢les e era deliberado a respeito da
continuidade do que vinha sendo realizado e a inclusdo de novas atividades.
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Embora esse encontro fosse chamado deliberativo, nas reunides da equipe de
apoio também aconteciam delibera¢des, como por exemplo, em relacdo ao uso
do fundo ou a resposta a determinadas demandas, que ndo podiam esperar
pelo aval de toda a equipe. Quando era necessario consultar a equipe
ampliada, as deliberacdes podiam ser feitas via e-mail.

N&o havia uma distingdo convencional de papéis entre os membros do
grupo, exceto para um caso especifico, recorrente na historia do grupo, de uma
pessoa contratada®® para desempenhar tarefas administrativas, como
manutencao do site e e-mail do grupo e registro das reunides. Esta ultima era
uma atribuicdo flexivel, sendo por vezes realizada por outros membros do
grupo.

Embora no ConsumoSol fosse possivel identificar facilmente as figuras
de lideranca, ndo havia, em seu funcionamento, relacdes explicitas de
hierarquizacdo, sendo sua organizacdo pautada nos principios da economia
solidaria, o que resultava em um grau consideravel de gestdo compartilhada,
especialmente no que diz respeito aos processos de tomada de decisédo, nos
quais em geral era feito um automonitoramento dos membros no sentido de
garantir voz a todos os participantes. As relagbes intragrupo e com outros
grupos com enfoques afins eram pautadas na cooperagdo. Os membros do
grupo, em geral, estavam dispostos a prestar auxilio mdtuo e manter as
atividades em rede de apoio intragrupo. Como se tratava de uma iniciativa que
buscava promover condi¢bes favoraveis a economia solidéria, por meio do
enfoque nos habitos de consumo, e cuja compreensao era de que quanto mais
pessoas se dedicarem ao assunto, mais provavel seria a mudanca social, o
ConsumosSol néo rivalizava com outros coletivos de consumo nem com outras

iniciativas da economia solidaria

3.1.1.2 Atividades empreendidas
Este grupo diferenciava-se de outros coletivos de consumo no ambito da

economia solidaria especialmente devido a diversidade e amplitude de suas

%% Via uso de recursos do fundo do grupo ou remunerada por meio de bolsas de treinamento ou
extensao resultantes de projetos submetidos a universidade.
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acOes: outros GCRs enfocam atividades mais especificas, como a realizacéo
de compras coletivas.

As atividades eram decididas coletivamente, aquelas de maior
relevancia estratégica nos Encontros ConsumoSol, e as mais cotidianas ou
operacionais, nas reunides da equipe de apoio, mas a decisao de realizar ou
nao alguma tarefa era tomada sempre de forma coletiva, priorizando o
consenso como estratégia de tomada de decisdao. Eventualmente, prevalecia a
opinido de um membro sobre a dos demais, particularmente quando o que
estava em discussdo envolvesse maior responsabilidade por parte de alguém
ou trouxesse consequéncias especificas para uma pessoa. Muitas dessas
acOes surgiram por iniciativas individuais de membros do grupo, que tinham
interesses especificos nessas atividades, resultando que nem sempre a
continuidade das ac¢des pudesse ser assegurada.

Para fins da andlise que interessa a esta pesquisa, serdo citadas todas
as acbes do grupo, mas apenas aquelas relacionadas a educagdo para o
consumo seréo detalhadas.

Por volta de maio de 2012 foi produzido um balanco geral das atividades
do coletivo (Anexo C). Esse balangco foi produzido pela pesquisadora e
submetido ao coletivo do ConsumoSol para complementacéo e validago.

As acbes do grupo foram subdivididas em: administrativas, de
aproximacéao entre produtor e consumidor, de educacado para o consumo, de
insercdo na comunidade, participagdo em eventos, de estabelecimento de
parcerias, de promoc¢do de praticas de consumo ético, solidario e responséavel,
projetos e bolsas, e outras acoes. A listagem de atividades comporta aquelas
em andamento quando o documento foi produzido (em 2012), mas também as
que ja foram concluidas e algumas que foram idealizadas, mas nunca
executadas. O detalhamento dessas ac¢des pode ser conferido nos Anexo C
(balanco geral de atividades) e D (breve descricdo e registros fotograficos de

acOes do grupo).

3.1.2 Condig¢0es indicativas de um campo de atuagéo
Data do ano de 2007 o primeiro contato do ConsumoSol com as
experiéncias das escolas de consumo espanholas. Um dos membros do grupo,
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professor universitario, visitou aquele pais e relatou ao grupo o interesse em
gue o ConsumoSol desenvolvesse alguma atividade desse tipo, durante um
dos Encontros ConsumoSol daquele ano?.

Dois anos depois, outro membro do grupo realizou pés-doutorado na
Espanha, quando conheceu as escolas de consumo da Cantabria e da
Catalunha, e ao retornar apresentou as experiéncias ao coletivo ConsumosSol.
Nesse mesmo ano, o ConsumoSol foi convidado a participar da Feira Municipal
do Conhecimento, ocasido na qual parte da equipe de apoio se envolveu para
a idealizacéo e producédo de uma plataforma ladica direcionada a discriminacéo
entre habitos de consumo mais ou menos adequados de acordo com o0s
principios do consumo ético, solidario e responsavel, batizado como Jogo do
Consumo. Tal jogo foi aplicado durante o evento, com grande aceitacdo do
publico juvenil e adulto.

Apbés a apresentacdo da experiéncia das escolas de consumo da
Cantabria e da Catalunha, o grupo deliberou por iniciar esforgos no sentido de
atuar no ambito da educacédo para o consumo de forma mais sistematica,
planejada, e com vistas a garantia da perenidade da acao, no formato de uma
politica publica, pelo menos em ambito municipal.

Em 2010, um estagiario do curso de psicologia empreendeu um
levantamento de condi¢cfes nacionais e locais que indicassem possibilidades
de implantacdo de uma escola de consumo, sistematizadas em um relatorio de
estagio (BUENO, 2010). Esse mesmo estagiario propés uma minuta explicativa
(Anexo E), enviada a Secretaria Municipal de Educacg&do, porém sem obter
retorno imediato. Ainda em 2010, o ConsumoSol foi convidado a realizar uma
atividade com criancas pequenas durante o Festival Contato®®, na Tenda
Contatinho®. Para essa ocasido, o Jogo do Consumo foi adaptado em formato
de plataforma de jogo cooperativo com aplicagao coletiva, utilizando o mesmo

*" Os relatos de todos os Econtros ConsumoSol podem ser acessados em
http://www.consumosol.ufscar.br/ encontros.htm

8 Festival anual de artes de Sdo Carlos/SP, em cuja programacdo esta inserida a Feira
Municipal de Economia Solidaria, com exibi¢cdo e venda de produtos e servicos.

9 Espaco do Festival Contato destinado & realizacdo de atividades ludicas e educativas com
criancas.
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conteudo da plataforma anterior. A aplicacdo demonstrou a aplicabilidade do
jogo a criangcas a partir de cinco anos de idade. Nesse mesmo ano foi
submetido um projeto de extensao a Pro-Reitoria de Extensédo da UFSCar com
a tematica de planejamento de uma Escola de Consumo, que foi aprovado para
0 ano seguinte (2011). A aprovacdo desse projeto pela universidade levou a
constituicdo da equipe de educacdo para 0 consumo internamente ao
ConsumoSol.

Nesse periodo foi elaborado o primeiro esboc¢o do projeto de pesquisa
que originou esta dissertacdo, submetido ao Programa de Pds-Graduacdo em
Ciéncia, Tecnologia e Sociedade no inicio de 2011, cuja execu¢cdo no ambito
do ConsumoSol foi aprovada pelo grupo.

3.1.2.1 Constituicdo e funcionamento da equipe de educacdo para o
consumo

Durante o ano de 2011, a equipe de educacao para o consumo foi
formada por trés pessoas, membros da equipe de apoio ao ConsumoSol,
sendo uma bolsista de extensdo, um estagiario e a autora desta dissertacao.
No ano de 2012, com a aprovacao da renovacdo do projeto de extensdo
anteriormente submetido, a equipe passou a contar com dois voluntarios, uma
bolsista de extensdo e a autora desta pesquisa.

No decorrer desse periodo, foram adotadas diversas dinamicas de
trabalho, desde reunides periédicas com todos os integrantes da equipe, até
reunides especificas para realizar atividades especificas, passando por
periodos de auséncia de reunibes. Em 2012, o grupo se encontrava
aproximadamente semanalmente, em reunifes de cerca de uma hora e meia
de duragdo, sendo algumas presenciais e outras a distancia, por meio de
ferramenta de comunicacéo online (Skype®).

Independentemente da frequéncia das reunifes da equipe de educacao
para o consumo, o procedimento adotado para socializacdo de informacdes
com o restante da equipe de apoio ao ConsumoSol foi o de apresentar o
andamento das atividades em situagdo das reunides de equipe de apoio

(quinzenais), seja como informes ou estabelecer pontos de pauta, em caso de
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necessidade de deliberacdo pelo restante do grupo, definida pela equipe de
educacéo para o consumo ou demandada pela equipe de apoio.

A tomada de decisbes para o encaminhamento de acbes dentro da
equipe de educacdo para 0 consumo era realizada por meio do consenso,
forma organizativa condizente com os procedimentos adotados nas ocasifes
de reunibes da equipe de apoio do ConsumoSol. Em nenhum momento foi
necessaria votagao.

Com o0 uso dessa estratégia de tomada de decisdo, em conjunto com a
articulacdo com o restante do ConsumoSol, foram definidas as acdes

empreendidas pela equipe.

3.1.2.2 AcbOes empreendidas, produtos obtidos e parcerias estabelecidas
pela equipe de educacédo para o consumo

As atividades da equipe de educacdo para o consumo podem ser
divididas nas categorias: proposi¢cdo de uma escola de consumo, elaboragéo
de programas de ensino, estabelecimento de parcerias, producdo de

conhecimento e atividade de extensao.

3.1.2.2.1. Proposig&o de uma escola de consumo

Com relacdo a escola de consumo, as atividades consistiram na
definicdo de objetivos para uma iniciativa desse tipo, do publico a ser atendido
e de atividades a serem desempenhadas, com base nas experiéncias
espanholas. Esses aspectos comporiam um projeto de escola de consumo
(incluindo diretrizes para o seu funcionamento, implantacao e implementacéao),
e ofereciam diretrizes para a articulagdo com esferas publicas municipais para
viabilizagéo do projeto.

Em 2011 foi produzido o documento Criacdo de “escola de consumo em
Sao Carlos - SP” (Anexo A; CONSUMOSOL, 2011), que contém as primeiras
diretrizes para a proposicdo de estratégias para essa iniciativa, a delimitacéo
do objetivo final para o planejamento de uma escola de consumo, de acordo
com as estratégias da programacgdo de ensino, bem como a indicacdo das
etapas necessarias para esse planejamento. Em 2011, ndo houve grandes
avancos nesse no planejamento da escola de consumo, devido ao forte
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enfoque atribuido pela equipe aos programas de ensino como subsidios para
essa iniciativa, como se vera a seguir. Em 2012, com a renovacao do projeto
de extensao, foi retomado o trabalho na delimitagdo dos objetivos da escola de
consumo e na definicAo do publico a ser atendido por ela, bem como a
articulacdo com esferas publicas municipais. No inicio desse ano, foram
realizadas reunides com o Departamento de Apoio a Economia Solidaria e com
a Secretaria Municipal de Educacédo (SME) para obter informacgdes a respeito
das oportunidades disponiveis para a proposi¢cao da escola de consumo como
politica publica municipal.

Na primeira, foi definido o encaminhamento de apresentar uma proposta
de insercao do tema da educacgéo para o consumo como emenda parlamentar,
dada a proximidade das eleicbes municipais, em 2012. Na segunda, foi
estabelecida uma parceria no sentido de promover uma articulacdo de acdes

de educagédo para 0 consumo com projetos ja implementados pela SME.

3.1.2.2.2 Elaboracéo de programas de ensino

Com relacdo aos programas de ensino, a partir de parceria instituida
com o Polo Ecoldgico de S&o Carlos, especialmente com a Unidade de Gestéo
de Residuos (UGR) da Universidade Federal de S&o Carlos, foi desenvolvido
um programa de ensino cujo objetivo comportamental era “lidar com residuos
domeésticos”, destinado a adolescentes cursando o Ensino Fundamental Il (11 a
14 anos de idade). Esse material foi produzido com base no trabalho de
Cortegoso e Coser (2011), que traz diretrizes para a programacdo de ensino
segundo a analise do comportamento. Esse programa resultou em um material
autoinstrutivo, de aplicacdo individual. O tema e a faixa etaria dos aprendizes
foram definidos com indicagOes de parceria estabelecida com a UGR, em
comum acordo com o coletivo do ConsumoSol. Em 2011, foi produzido o
primeiro de quatro modulos desse material, que foi testado com adolescentes
de 11, 12 e 14 anos no inicio de 2012 (MEZZACAPPA et al, 2012). Em 2012, o
segundo modulo do material estava em fase de concluséo.

Programas de ensino a serem elaborados no futuro dependerdo da
definicdo de temética, aprendizes, parcerias, objetivos, que venham a contribuir
para o escopo de atuacéo da escola de consumo.
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3.1.2.2.3 Estabelecimento de parcerias

A equipe de educagdo para o consumo estabeleceu parcerias com a
UGR e o Polo Ecoldgico, sendo necessario, porém, aprofunda-las e melhor
articula-las no sentido da integracdo com a proposta de escola de consumo.
Em 2012, estavam sendo estabelecidas parcerias com o DAES e a SME,
entidades que, embora tenham relacées de longa data com o ConsumoSol,
somente foram acionadas para efeitos de parcerias em educacdo para o
consumo a partir de 2010 (SME) e 2011 (DAES).

3.1.2.2.4 Producgé&o de conhecimento

Foi produzido, em 2012, um artigo apresentado e publicado nos anais do
VIl Seminario Ibérico/lll Seminario Iberoamericano “CTS no Ensino de
Ciéncias”, em Madrid, a respeito do método utilizado para a construgdo do
programa de ensino para “lidar com residuos domésticos” e suas possiveis
contribuicbes considerando as diretrizes da ACT e da educacdo CTS
(MEZZACAPPA et al, 2012).

3.1.2.2.5 Atividades de extenséo

Em 2012 foram realizadas diversas atividades para subsidiar a oferta de
uma atividade de extensdo em educacao para o consumo pelo ConsumoSol,
possibilitadas a partir do estabelecimento de parcerias com o DAES e com a
SME.

A primeira foi uma oficina, direcionada aos EES organizadores da Feira
Municipal de Economia Solidaria, realizada no més de agosto, a respeito da
promocao de habitos de consumo éticos, solidarios e responsaveis durante a
feira.

Em outubro do mesmo ano, uma segunda oficina foi ministrada,
composta por duas turmas, com dois encontros cada. Essa oficina foi sobre
educacdo para o consumo, direcionada as educadoras da rede publica
municipal participantes do projeto ProMEA na Rede. Ambas experiéncias
podem fornecer elementos para subsidiar a proposta de uma Atividade
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Curricular Integrada de Ensino, Pesquisa e Extensdo (ACIEPE)®* sobre
consumo ético, solidario e responséavel para 2013.

Ainda, foram realizadas aplicagbes do Jogo do Consumo no contexto de
um evento de educacdo ambiental realizado em praca publica da cidade, as
quais originaram demanda para a capacitacdo de estudantes de um curso de
educacdo de jovens e adultos para a realizacdo de uma atividade relacionada a
tematica do consumo durante uma feira do conhecimento promovida pela

escola.

3.1.3 GEPETo

Na sequéncia, serao detalhadas informacdes a respeito da constituicao
do GEPETOo, a partir de iniciativa da equipe de educacao para o consumo, € as
caracteristicas dos participantes que o compunham quando da coleta de dados

para esta dissertacéo.

3.1.3.1 Constituicdo do grupo

Dado o contexto das estratégias de educacdo para O consumo
empreendidas pelo ConsumoSol, em meados de 2010 foi discutida pelo grupo
a importancia de atuar junto a criangas pequenas para a consolidacédo de
habitos de consumo ético, solidario e responsavel durante toda a vida do
individuo.

Ainda em 2010, foi realizada uma reunido com representantes da
Assessoria de Projetos Especiais da SME, a fim de apresentar o esbo¢o de um
projeto que viria a ser aplicado junto as instituicbes de ensino municipais.
Naquela oportunidade, duas representantes da SME informaram a grande
guantidade de atividades direcionadas ao ensino basico e fundamental, mas a
auséncia de enfoque com criancas do ensino infantil, com idades entre zero e
seis anos (0 que € coerente com o quadro de lacuna observado por
SAMUELSON; KAGA, 2010). Devido a experiéncia anterior com a aplicacao do

Jogo do Consumo com criancas pequenas e a caracteristica vulnerabilidade

% A ACIEPE é uma atividade formativa aberta & comunidade, que necessita de aprovacéo por
insténcias da Universidade Federal de S&o Carlos e que permite a emissao de certificados de
curso de extensdo aos seus participantes. Esse tipo de atividade tem duracao de seis meses.
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dessa faixa etaria ao estabelecimento de habitos consumistas, somadas ao
interesse pessoal da autora desta dissertacdo em trabalhar com criancas
pequenas®!, o ConsumoSol elegeu a faixa entre quatro e seis anos de idade
para a elaboracdo de um programa de ensino de praticas de consumo ético,
solidario e responsavel.

O programa a ser elaborado estava relacionado aos objetivos iniciais do
projeto que originou esta dissertacdo, entre o final de 2010 e o inicio de 2011,
que eram elaborar um programa de ensino de habitos de consumo ético,
solidario e responsavel para criancas e realizar uma aplicacdo-piloto desse
programa. Esses objetivos viriam a ser alterados a partir de reunido realizada
com o ConsumoSol, como seré descrito a seguir.

Em 2011, como parte da estratégia para a elaboracdo do programa de
ensino inicialmente planejado, a autora desta pesquisa elaborou uma primeira
descricdo da situacao-problema, contextualizando as consequéncias nocivas
de préaticas consumistas para a sociedade e o meio-ambiente. Além disso,
empreendeu detalhada decomposicdo de comportamentos subjacentes ao
chamado “consumir ética, solidaria e responsavelmente”, com base nos
resultados apresentados por Leugi (2008).

Em setembro de 2011 foi realizada uma reunido com sete membros do
ConsumoSol, incluindo participantes da equipe de apoio e da equipe ampliada,
e ambos os membros que tiveram 0s primeiros contatos com as escolas de
consumo espanholas. Outros dois membros do grupo justificaram sua
auséncia.

Nessa reunido, que foi gravada em video apds a anuéncia de todos os
presentes, a pesquisadora apresentou mais detalhadamente seu projeto de
mestrado, a conceituacdo de programacao de ensino, as informacdes obtidas
na reunido com a SME, e os documentos produzidos (descricdo da
problematica e decomposi¢cado da classe de comportamentos “consumir ética,

solidaria e responsavelmente”). Esse projeto de pesquisa inicialmente

31 ses . ~ . ~ .. .
Ressalta-se a politica interna do grupo com relagao a realizagdo de atividades a depender do interesse
pessoal de cada membro.
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propunha a construcdo e a aplicacdo-piloto de um programa de ensino, o que
foi também exposto ao coletivo ali presente.

O grupo discutiu a respeito de encaminhamentos para a pesquisa, de
forma a contemplar os interesses do ConsumoSol. Deliberou que a descri¢ao
da situacdo-problema deveria conter maiores informacdes a respeito dos
impactos do consumismo na infancia, de forma a caracterizar o problema para
os aprendizes envolvidos na acdo educativa. Também deliberou que néo era
possivel delimitar os objetivos de ensino para essa populacdo naquele
momento devido a auséncia de experiéncias do grupo com a faixa-etaria e a
falta de maiores informagfes a respeito das caracteristicas dos habitos de
consumo dessas criangas. Assim, a orientacdo para a continuidade da
pesquisa foi reduzir seu escopo, deixando de objetivar a aplicacao-piloto desse
programa de ensino, para favorecer o levantamento de informacgdes iniciais
importantes para a constru¢ao desse programa. O relato escrito dessa reunido
encontra-se no Apéndice A.

Paralelamente, a equipe de educacao para o consumo deliberou, a partir
do interesse comum dos membros da equipe na tematica da elaboracdo de
programas de ensino, a constituicdo de um grupo de estudos com base no
manual sobre elaboracdo de programas de ensino utilizado como subsidio para
a elaboracao dos materiais didaticos relacionados a “lidar com residuos”.

Em seu primeiro encontro, em 12/06/2012, com a participacao de quatro
pessoas, 0 grupo de estudos foi nomeado “Grupo de Estudos em Programacéo
de Ensino e Treinamento”, com a sigla “GEPET0”, e foram deliberadas
diretrizes gerais para o funcionamento do grupo. Dada a natureza do manual,
que se baseia em exercicios praticos para a elaboracdo de um programa de
ensino, foi decidida também a adocdo de uma tematica Unica para 0s
exercicios de todos os participantes do grupo, posteriormente definida como a
educacdo de criancas entre quatro e seis anos de idade para um consumo

ético, solidario e responsavel.

3.1.3.2 Caracterizagdo dos participantes do GEPETo
Considerando a constituicdo do grupo em seu ultimo encontro, este pode
ser assim caracterizado:

78



Género: Quatro pessoas do sexo feminino e uma do sexo masculino.
Idade: A idade dos membros do GEPETo variava entre 25 e 50 anos.
Interesse na_participacdo _no_grupo: Trés participantes membros do

ConsumoSol, sendo: uma participante da sub-equipe de educacdo para o
consumo, um participante da equipe de apoio e uma participante da equipe
ampliada; uma educadora matematica; e uma interessada na elaboracdo de
programas de ensino.

Formacdo académica: Trés participantes com formacdo académica em

Psicologia, sendo dois com titulo de mestrado, mais a autora desta pesquisa,
uma licenciada em Matematica, com formacdo em Pedagogia Plena; e uma
com formacdo em Ciéncias Sociais, especializada em Gestdo Publica. A
formacdo de todos os participantes foi realizada em instituicdes publicas de
ensino superior.

Familiaridade com economia solidaria e consumo ético, solidario e

responsavel: Todos o0s participantes tinham familiaridade com a economia
solidaria, porém, no caso de uma participante, sua atuacao nao tinha interface
com a tematica do consumo ético, solidario e responsavel.

Familiaridade com tecnologia de programacdo de ensino: Trés

participantes (membro da sub-equipe de educacdo para o consumo, membro
da equipe de apoio ao ConsumoSol e interessada em elaboracdo de
programas de ensino) tinham familiaridade com a tecnologia de elaboracdo de
programa de ensino; as demais participantes (educadora matematica e
membro da equipe ampliada do ConsumoSol) nao tinham tal familiaridade.
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3.2 Condicbes para a coleta de dados

A sequir, serdo descritas as condi¢des para a coleta de dados, incluindo

o tipo de dados coletados, o local, a periodicidade, o total de reunides e o0s

materiais utilizados.

a)

b)
c)

d)
e)

Dados coletados: informacfes a respeito de estratégias, discussoes

e condi¢bes para a descricdo de situacao-problema pelo GEPETo, a
partir de fontes primarias (participacdo em reunides, registros em
audio) e secundarias (relatos de reunifes) de informacéo.

Local: sala de reunides do NuMI-EcoSol.

Periodicidade: reunibes aproximadamente quinzenais, durante cinco

meses.

Total de reunides: oito.

Materiais _utilizados: computador, gravador de audio, relatos escritos

de reunides, manual de elaboragéo de programas de ensino. Este foi
elaborado a partir da aplicagdo de um programa de ensino em sala
de aula em um curso de Psicologia, sendo adequado a estudantes
desse curso. O manual é composto por dez unidades, cada uma
relacionada a uma etapa da elaboracado de programas de ensino e
incluindo informacgdes tedricas, exercicios para compreensao das
informacdes tedricas e exercicios praticos para a elaboracdo de um
programa de ensino. Foram utilizadas as unidades um a trés do

manual®.

%> Maiores detalhes sobre esse material foram abordados na introducao, no item 1.2.
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3.3 Procedimentos para coleta e analise de dados

Dados os objetivos deste trabalho, as estratégias para a coleta de dados
foram definidas de forma a possibilitar:

a) A descricdo dos processos de trabalho e das discussodes
realizadas no ambito do GEPETo, para a descricdo da situacédo-problema e as
condi¢des nas quais isso aconteceu.

b) A analise dos processos, discussoées, interferéncias, interface com
o ConsumoSol, de acordo com categorias definidas a partir da literatura sobre
educacao CTS.

Os dados foram coletados a partir da participacdo direta da
pesquisadora em reunides do GEPETo, do ConsumoSol e, eventualmente,
com parceiros, com a elaboracdo de registros escritos dessas reunides e de
registros em audio das reunides do GEPETo, com prévia autorizacdo de todos
os participantes do grupo. Os participantes do GEPETo assinaram termo de
consentimento livre e esclarecido relacionado a participacdo no estudo
(Apéndice B).

A partir dos relatos das reunifes e de sinteses dos registros em audio,
foi elaborado um fluxograma detalhado contendo a sintese dos processos,
discussobes e condigcbes em que essa etapa da elaboragédo de um programa de
ensino foi realizada. Para a elaboracdo do fluxograma foi utilizado recurso
online de organizacdo e apresentacdo de dados (Prezi®®), na modalidade
gratuita. O fluxograma elaborado comporta os seguintes tipos de informacéo:

a) Relacdo temporal (sequencia de acontecimentos em ordem
cronoldgica);

b) Relacdo de caracteristica (detalhamento de caracteristicas de
determinada informag&o);

C) Relagdes funcionais entre acontecimentos e discussdes no
processo;

d) Relacdo de subsidio (informacdo ou evento que subsidiou

determinada discussao ou acontecimento no processo);

¥ Acessivel gratuitamente em www.prezi.com.

81



e) Relacdo de interferéncia (fator externo que teve influéncia no
andamento de determinado evento ou discussao);

f) Informacgé&o de caracteristica;

0) Informacao de contetdo de discussao ou evento;

h) Aspecto do processo, conteudo ou evento com elemento de
andlise;

)] Elemento de analise ndo presente no processo, conteudo ou
evento (elemento de analise identificado ou estabelecido, porém né&o
diretamente abordado em discusséo ou evento);

)i Descrigédo de processo.

Foram estabelecidos os seguintes aspectos de analise, a partir de a
partir de informacdes da literatura em educagcdo CTS: a) principios do campo
CTS; b) diretrizes da ACT ampliada; c) desafios e dificuldades da educacgéo
CTS; e d) contribuicbes da ACT ampliada para a educagao. Para cada um
desses aspectos, foram definidos elementos especificos, que encontram-se
listados no Quadro 4.

Foi realizada analise dos dados coletados, a partir do fluxograma
elaborado. Os elementos de anélise foram identificados e indicados na mesma
representacdo visual. Também foram indicados no fluxograma os eventos,
processos, discussfes e condi¢cdes que evidenciaram elementos de analise
identificados ou estabelecidos, explicitando a que informacao descrita cada um
deles se relaciona. Aspectos ou elementos de andlise nado situados
especificamente, mas identificados no processo como um todo, ndo foram

indicados no fluxograma, mas séo apresentados textualmente.
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Aspectos de andlise

Elementos

Principios do campo
CTS

Relacdo entre ciéncia, tecnologia e sociedade como néo
linear

Desenvolvimento cientifico e tecnolégico ndo isento de
valores, interesses e relacdes de poder

Democratizagdo da C&T em seu uso, na producdo de
conhecimento e na tomada de decisbes

Interdisciplinaridade

Diretrizes da ACT
ampliada

Problematizacdo da CTS nos diferentes contextos
educativos

Estabelecimento de relagdes entre contetdos e experiéncia
concreta dos estudantes (enfoque no aprendiz e educacéo
contextualizada)

Promocao de critica a realidade

Contelldo como meio

Desvelamento de mitos da C&T

Promocao da democracia e participacdo em C&T

Desafios e dificuldades
da educacédo CTS

Diversidade de concepges tedrico-metodoldgicas

Politicas publicas e de educagdo insuficientes ou
inadequadas

Relacbes de poder

Participacao publica na ciéncia e na tecnologia

Formacé&o de educadores

Avaliacéo dos processos educativos

Auséncia ou inadequacdo de diretrizes curriculares
nacionais

Integracdo de conteudos interdisciplinares

Falta de investimentos governamentais

Uso de linguagem cientifica com publico leigo

Uso de contextos ndo-formais de educacdo

Indiferenca social em relagdo a educacao

Desigualdade no acesso a educacgéo basica

Contribuicbes da ACT
ampliada para a
educacao

Formacdo de cidadaos criticos e responsaveis

Utilizacdo de informacdes contextuais do aprendiz

Aprendizagem de termos e conceitos cientificos

Compreenséo da natureza da C&T como ndo neutra

Compreensdo da relacGo CTS e seus impactos
socioambientais, politicos, éticos e econdmicos

Democratizacdo da C&T e aumento de sua credibilidade

Motivagdo de estudantes e promocdo de maior interesse
nos assuntos académicos

Quadro 4 — Aspectos e respectivos elementos para a analise dos dados.
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4 DESCRIGAO DOS RESULTADOS , ANALISE E DISCUSSAO

Neste capitulo, inicialmente serdo descritos o processo de elaboracdo da
descricdo de situagdo-problema para um programa de ensino de habitos de
consumo ético, solidario e responsavel direcionado a criancas com quatro a
seis anos de idade, bem como os elementos de analise que puderam ser
identificados e estabelecidos nesse processo. Uma sintese de todo o processo
€ apresentada na Figura 4, na qual setas vermelhas indicam relagbes
funcionais e setas azuis relacbes de subsidio. Assim, por exemplo, a
elaboracdo de um programa de ensino foi realizada pela equipe de educacéo
para o consumo, sendo que o manual de programacao de ensino foi utilizado
como subsidio para essa elaboracéo.

Além dessa sintese, um fluxograma detalhado (Figura 17) do processo
esta localizado na pagina 143. Neste, estdo indicadas relacdes funcionais, de
subsidio, processos, eventos temporalmente relacionados e descricdes de
caracteristicas (de materiais, grupos ou equipes). O contetudo da figura se
diferencia entre informacdes gerais e caracteristicas e elementos de analise
que foram parte de algum conteudo de discussdo ou evento e que foram
identificados no processo. Junto ao fluxograma consta uma legenda que
facilitara a leitura.

A fim de possibilitar o detalhamento das informacdes, a descricdo dos
resultados e a andlise seréo realizadas por etapas, com recortes de trechos do
fluxograma detalhado. Sugere-se o uso tanto da Figura 4 quanto da Figura 17
ao examinar as descri¢coes de cada etapa nos sub-itens 4.1 a 4.7 a seguir para
melhor situar cada trecho em relacdo aos demais e compreender 0 processo
em sua integralidade. Assim, os dados serdo apresentados, analisados e
discutidos nos seguintes itens:

a) Antecedentes a constituicdo do GEPETo e primeiro encontro do

grupo;

b) Reunido com representantes da Secretaria Municipal de Educacéo e

com membros do ConsumoSaol;

c) Segundo e terceiro encontros do GEPETo;

d) Coleta e sistematizacdo de dados sobre comportamentos de

consumo de criangcas entre quatro e seis anos de idade e as
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f)
g)

h)

influéncias muatuas entre crianca e familia no que tange aos habitos
de consumo;

58° Encontro ConsumosSol, quarto e quinto encontros do GEPETO;
Sexto e sétimo encontros do GEPETo;

Oitavo encontro do GEPETo e elaboracao da descricéo de situagao-
problema;

Elementos e aspectos de analise identificados ou estabelecidos

durante o processo.
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Manual de
programagio de
ensino
Encantro & . IDescricio de situacao
GEPETo " |problema elaborada
Equipe de educagaoy, Elaboracao de Encontro | Enol‘mtm 7
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R ¥ 1 Dados de
cemstimg [ZI:IOT-ZDIZ}\_ ncontro 2 Encontro 6——""literatura
“IProjeto de mestrado | Constituigio EPETo GEPETo
GEPETo / T
\ X T . o Dados
ia 2 L ncontro 5| ——» questionario 2
(Reuniao com SME-5C | CEPETo GEPETo q
1* indicativo - /'r
Reunido com de populacio ncontro 4 58" Encontro T Tndicativo da
Consumosol de interesse GEPETo ConsumoSal [~ populagio de
\ interesse
nsuficiéncia o Coleta de dados|____ |Dados
de dados COM pais questiondrio 1

Figura 4 - Sintese do processo de elaboragéo de descricdo da situagdo-problema
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Primeiramente, uma descricdo sintética do processo como um todo
possibilitara uma noc¢éo histérica dos acontecimentos que serdo detalhados
mais adiante. A primeira parte da Figura 4 (do quadro “ConsumoSol” até os
quadros *“constituicdo do GEPET0” e “reunido com ConsumoSol”) ja foi
descrita no item 3.1.3, pois contém informacbes importantes para a
compreensao global do processo, porém que nao serdo analisadas neste
trabalho. Essas informagOes aparecem novamente aqui para garantir a nog¢ao
de conjunto. A partir da reunido com membros do ConsumoSaol, realizada antes
da constituicdo do GEPETO, resultaram indicativos da populacdo de interesse
para um programa de ensino sobre consumo e da necessidade de maiores
informagdes a respeito dessa populacdo. O indicativo de populagcdo de
interesse subsidiou discussbes durante o segundo encontro do GEPETo, ao
passo que a necessidade de maiores informacdes levou ao planejamento e
execucdo de levantamento de dados a respeito de habitos de consumo de
criancas entre quatro e seis anos de idade junto a seus pais, por meio da
aplicacdo de dois questionarios, sendo um a respeito da crianca enquanto
consumidora e as influéncias matuas entre crianca e familia no que tange aos
habitos de consumo, e um a respeito de praticas de consumo da familia em
relagdo aos parametros do consumo ético, solidario e responsavel e da
participacdo da crianca nessas praticas. Essa coleta de dados foi efetuada
ainda antes da formacdo do GEPETo, porém os dados sé vieram a ser
sistematizados e analisados apds o terceiro encontro do grupo. Apos analise
dos dados do primeiro questionario, estes foram apresentados aos membros
ConsumosSol (durante o 58° Encontro ConsumoSol) e do GEPETo (em seu
quinto encontro). Do 58° Encontro ConsumosSol resultou um novo indicativo de
populacdo de interesse, representando uma alteragdo em relacdo a populagéo
inicial, o que foi discutido também no quinto encontro do GEPETo. Neste
encontro foi deliberada a necessidade de analisar os dados do segundo
questionario, que foram apresentados e discutidos no sexto encontro do grupo,
que os considerou ainda insuficientes, remetendo a uma busca adicional de
informagdes na literatura. Os dados obtidos foram apresentados e discutidos
no oitavo encontro do grupo, o que permitiu, a partir de entdo, elaborar
coletivamente a descri¢cao da situacao-problema.
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4.1 Antecedentes a constituicdo do GEPETo e primeiro encontro do grupo

I Membro do ConsumasSol I

Ana Lucia Cortegoso

Danila Secolim Coser

“Elaboragdo de programas de
ensino - material autoinstrutivo”

\

Constituigio de grupo de
estudos sobre programagao
de ensino - 2012

N

10 Unidades eorla, exerc C'IOS e E,OFII;OES de
ENSiND, exXercicios praticos

Piblico: educadores e interessados I

Convite aos membros do ConsumaoSol
€ outros interessados

Pré-encontro

Nomeagao: Grupo de Estudos em Programacao
de Ensino e Treinamento - GEPETo

Democratizagdo da (&T \

Interdisciplinaridade

1 membro ConsumoSol

Estratégia: estudo das unidades e realizacao dos

exercicios, discussao, elaboracgao coletiva de um
programa de ensino

—-l Estudo da Unidade 1 I——

1 pesquisadora/membro do ConsumoSol
1interessada em programagiio de ensino e
consumo ético, soliddrio e responsdvel

1 educadora matematica - lei

Pouca participacao de
membros do ConsumaoSol

Encontro 1 GEPETo -12/06/2012

studo da Unidade 2

Educar criangas de 4 a 6 anos para um consumd

Educadora questiona vantagens
para o grupo) de sua participacao

Linguagem técnica x linguagem leiga

Grupo como fonte de aprendizagem
para todos e todas

Figura 5 — Representacdo de aspectos antecedentes e do primeiro encontro do GEPETo: recorte do fluxograma detalhado.
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A Figura 5 retrata os acontecimentos antecedentes a constituicdo do
GEPETo e o primeiro encontro do GEPETo.

A primeira parte da figura, j& descrita no método, situa a constituicdo do
grupo em 2012, sendo escolhido o material “Elaboracdo de Programas de
Ensino: Manual Autoinstrutivo” (CORTEGOSO; COSER, 2011) (daqui em
diante, identificado como “manual”) como base para 0s estudos que seriam
entdo realizados. Esse material, com proposta autoinstrutiva, tem como
objetivo ensinar quaisquer interessados a utilizar a tecnologia de elaboracédo de
programas de ensino, sendo assim identificado um aspecto de anélise no que
tange a democratizacdo da C&T, no que tange a disseminacéo do acesso e do
uso de tecnologias.

No pré-encontro de constituicdo do grupo, em que ainda nao haviam
sido realizados estudos, nem definida a composicdo do grupo, este foi
nomeado e foram definidas as estratégias para seu funcionamento. Assim, foi
definido coletivamente, com base no consenso, que: a cada encontro seria
debatida uma unidade do manual; deveria ser estudada no intervalo entre os
encontros; 0s exercicios seriam realizados individualmente e discutidos nos
encontros; e seria elaborado um Unico programa de ensino coletivamente como
resultado do trabalho do grupo.

Entre o pré-encontro e o primeiro encontro do grupo foi estabelecida sua
configuracdo com a participacdo de um membro do ConsumoSol, uma

pesquisadora e membro do ConsumoSol**

, uma interessada em elaboracé&o de
programas de ensino e em consumo ético, solidario e responsavel e uma
educadora matematica (leiga em elaboracédo de programas de ensino). O uso
do manual por pessoas com pouca ou henhuma experiéncia com a tecnologia
a gque se refere pode corroborar seu aspecto de democratizacdo da C&T.
Porém, embora o grupo tivesse em sua composicdo uma pessoa leiga com
relacdo a essa tecnologia e trés com graus de familiaridade diversificados em
relacdo a ela, bem como com niveis de formacao diferentes, todos os seus
membros estavam envolvidos, de alguma maneira, com a universidade, sendo

esse um indicador ainda fraco de seu potencial de democratizacdo da C&T. A

** Autora desta dissertacdo de mestrado.
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composicdo do grupo era pouco interdisciplinar, dado que trés de seus
membros sdo de formagdo em uma mesma area do conhecimento e apenas
uma em outra.

Entre o pré-encontro e o primeiro encontro do grupo foi realizado o
estudo da Unidade 1 do manual, que consiste na apresentacdo do material e
de alguns principais conceitos teéricos. O estudo dessa unidade, com o
entendimento do funcionamento do manual, levou a definicdo de que seria
realizada a discussdo tedrica de cada unidade nos encontros, e que a
realizacdo dos exercicios s aconteceria apos essa discussao teorica, de forma
a favorecer a aprendizagem. Considerando a definicdo anterior de adotar a
elaboracdo de um Unico programa de ensino por todo o grupo, foi deliberado
que este teria como enfoque educar criancas de quatro a seis anos de idade
para um consumo ético, solidario e responsavel, dada a presenca de dois
membros do ConsumoSol e de uma interessada na tematica no grupo.

Outra decisdo do grupo foi a de levantar sugestdes para 0 manual no
decorrer de sua utilizacdo e apresenta-las as autoras, considerando que este
fora publicado recentemente e poderia requerer adequacgdes, a partir de sua
utilizacéo prética.

A partir da discusséo da Unidade 1, a educadora matematica questionou
até que ponto sua participacdo seria utii para o grupo, dado seu
desconhecimento da tecnologia. Foi argumentado que ela teria muito a
contribuir com seu conhecimento da pratica pedagdgica e de que todos
estavam ali para aprender. Essa discussdo suscitou outra, relativa ao uso da
linguagem técnica com pessoas leigas nessa linguagem, identificando que isso
seria um desafio para o grupo, que deveria ser sempre avaliado e monitorado.
Esse aspecto é apresentado por Auler e Delizoicov (2001) como uma
dificuldade para a implementacdo da ACT. Também o aspecto relacionado ao
processo de ensino-aprendizagem como fonte de aprendizagem para todos o0s
envolvidos, independente de seu grau de conhecimento especifico, é
condizente com as diretrizes da educacao CTS, especialmente relacionadas a
educacgdo contextualizada e a perspectiva do conteddo como um meio (e ndo

um fim em si mesmo).
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Com base na definicAo do tema para o programa de ensino a ser
elaborado, foi avaliado que seria interessante a participacdo de mais membros
do ConsumoSol no GEPETo a fim de enriquecer as discussdes e acrescentar
uma maior diversidade de experiéncias a elaboracdo do programa de ensino,
considerando que apenas dois membros da equipe de apoio participaram do
primeiro encontro.

Entre o primeiro e o segundo encontro do GEPETo, seus membros
estudaram a Unidade 2 do manual, que aborda o conceito de comportamento
segundo a analise do comportamento.

Embora a definicdo e a realizagdo da coleta de dados mencionada no
item 4 tenham sido também anteriores a formacdo do GEPETo, devido a
complexidade do processo e a necessidade de detalhamento de como os
dados foram coletados e analisados e de explicitar a influéncia do GEPETo e

do ConsumoSol nesse processo, ele sera analisado em um item a parte (4.4).
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4.2 Reunido com representantes da Secretaria Municipal de Educacdo e com membros do ConsumoSol
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Figura 6 — Representacdo de aspectos da reunido com SME e com ConsumoSol: recorte do fluxograma detalhado.



Da reunido com representantes do Departamento de Projetos Especiais
da SME (que ja foi apresentada no método) derivou a indicacao dos aprendizes
prioritarios como sendo criancas de quatro a seis anos de idade, o que veio a
contribuir com a discusséo durante a reunido com membros do ConsumoSol e
para a definicdo, no primeiro encontro do GEPETo, do tema comum para
elaboracao do programa de ensino (Figura 6).

A reunido com membros do ConsumoSol®®

teve como pauta a discusséao
de indicativos para um projeto inicial de pesquisa, que objetivava elaborar um
programa de ensino voltado a criangcas pequenas e realizar uma aplicacao-
piloto desse programa. Assim, para subsidiar essa discusséo, a pesquisadora
preparou uma decomposicdo de agbes compreendidas numa acgdo mais
abrangente de “consumir ética, solidaria e responsavelmente” e uma sintese de
literatura sobre as consequéncias socio-ambientais e individuais do
consumismo infantil. Porém, avaliou-se que os dados de literatura eram
insuficientes para permitir compreender o problema a ser, a principio,
solucionado por meio de um programa de ensino. O coletivo decidiu, portanto,
pela cautela em avancar para etapas seguintes do processo de elaboracéo de
um programa de ensino e aprofundar a situacdo-problema. Além disso, o
ConsumoSol também nédo tinha experiéncias anteriores com essa populacao
suficientes para subsidiar tal descricdo, e 0s membros presentes nessa reuniao
consideraram necessario obter mais dados sobre o comportamento das
criancas em relagdo ao consumo e sua influéncia nos habitos de consumo da
familia.

Nesse trecho do processo foi possivel identificar alguns aspectos que
podem ser relacionados a educacdo CTS. Considerando a coleta de dados que
foi empreendida apds essa etapa, que, na época (2012) estava condicionada
ao contexto de uma pesquisa de mestrado, a reunido com a SME pode ser
considerada como um aspecto relevante para a construcdo de conhecimento
cientifico com preocupacao social, sem dissociagdo entre ciéncia, tecnologia e
sociedade. Da mesma forma, a compilagdo de literatura indicando as

consequéncias socioambientais e individuais do consumismo infantil associa a

% 0O relato dessa reunido esta no Apéndice A.
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contextualizacdo social do desenvolvimento cientifico e tecnolégico ao proprio
tema sugerido para a elaboragcédo de um programa de ensino.

A discussao e tomada de decisdo pelos membros do ConsumoSol por
meio de processos participativos e democraticos a respeito do andamento de
um trabalho cientifico remete a democratizacdo da C&T, a medida que pessoas
nao envolvidas diretamente com a pratica de pesquisa (mas com familiaridade
com esse tipo de pratica) tiveram a oportunidade de contribuir. Além disso,
estavam presentes nessa reunido pessoas de diferentes areas do
conhecimento (psicologia, biologia, engenharia e ciéncias sociais), o que
representou uma multiplicidade de contribuicdes relacionadas as diferentes
histérias de vida e repertérios de pessoas, particularmente no que se refere as
areas de formacdo e de conhecimento a que estdo vinculadas, para a
avaliacdo do andamento da pesquisa e para a indicacdo de diretrizes para a
sua continuidade, condizente com a caracteristica interdisciplinar do campo
CTS e da ACT ampliada.

Por fim, ao considerar as consequéncias do consumismo para as
criancas (apresentadas por LINN, 2010; PINTO, 2007; BAUMAN, 2008;
SAMPAIO, 2009; PEREIRA, 2010; INSTITUTO ALANA, 2010a, entre outros) e
ao indicar a necessidade de conhecer melhor essa populagéo, fica evidenciado
no processo a prioridade do enfoque no aprendiz: o que eles sdo capazes de
fazer, quais s@o seus habitos, quais sdo os impactos de suas praticas sobre a
sua saude, quais sdo as suas caracteristicas? Além de ser condizente com as
diretrizes para a educacdo CTS (LOPEZ; CEREZO, 1996, apud SANTOS;
AMARAL; MACIEL, 2010; FARIAS; CARVALHO, 2006; DIAZ; ALONSO; MAS,
2003), esse enfoque é imprescindivel para a elaboracdo de um programa de
ensino adequado, considerando o conhecimento empirico e o corpo conceitual-
tedrico referentes a andlise do comportamento (KUBO; BOTOME, 2011).
Dessa forma, é possivel estabelecer uma relacdo de compatibilidade entre a

educacado CTS e a tecnologia de elaboracéo de programas de ensino.
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4.3 Segundo e terceiro encontros do GEPETo
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ara programacao
g p_ g “ Necessidade de sequencia de
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Figura 7- Representacdo de aspectos do segundo encontro do GEPETo: recorte do
fluxograma detalhado.

Durante o primeiro encontro do GEPETo foi deliberado que seria
interessante uma maior participacdo de membros do ConsumoSol que,
histéricamente, haviam manifestado interesse na tematica da educacao para o
consumo e na constituicdo de uma escola de consumo. Assim, foram enviados
convites individuais a membros do ConsumoSol, que resultaram na resposta de
dois interessados, sendo que um deles ndo se inseriu no grupo de estudos
devido a uma incompatibilidade de agenda. A outra interessada, uma técnica
administrativa (TA) de universidade, se inseriu. Uma greve de servidores e
professores da Universidade Federal de sdo Carlos favoreceu uma condi¢do
gue possibilitou sua dedicacao as atividades do grupo. Essa nova componente
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do grupo tinha formacdo académica em ciéncias sociais e nao tinha
familiaridade com a tecnologia de elaboragdo de programas de ensino. Assim,
pode-se considerar que tanto o grau de interdisciplinaridade do trabalho,
quando o de democratizacdo da C&T por meio do uso do manual autoinstrutivo
aumentaram quando do inicio da participacdo dessa pessoa, no segundo
encontro do grupo (Figura 7). Essa nova configuragéo exigiu esforcos do grupo
em inserir adequadamente a nova integrante nos estudos ja em andamento,
porém veio a agregar elementos para a discussdo do uso de linguagem
técnica/cientifica e, assim, avancar no sentido de uma maior
interdisciplinaridade no trabalho e um maior potencial de democratizagcdo no
uso da tecnologia de elaboracéo de programas de ensino.

A partir do estudo da Unidade 2 do manual durante o intervalo entre o
primeiro e o segundo encontros do GEPETOo, foi realizada a discussao de seus
aspectos teoricos. Essa unidade aborda o conceito de comportamento,
ensinando a forma de descrevé-lo em seus componentes. Essa discusséo
contemplou a noc¢éao tedrica de comportamento como relacdo de um organismo
com o0 meio em que se insere, bem como as principais etapas da elaboracéo
de um programa de ensino, a fim de que todos os membros do grupo melhor
compreendessem a importancia de aprender a descrever um comportamento,
considerando suas partes componentes.

Nesse encontro foi também discutido o enfoque no aprendiz ao elaborar
um programa de ensino, o que, como ja abordado no item 4.2, é coerente com
uma diretriz da educacdo CTS (estabelecimento de relagfes entre conteddos e
experiéncia concreta dos estudantes). Foi discutida, também, a avaliacédo
permanente do programa elaborado. Isso se da de duas maneiras: durante sua
elaboracdo, devido a necessidade do resultado de cada etapa da elaboracéo
de um programa de ensino ser satisfatorio para que a etapa seguinte possa ser
executada; e apOs sua aplicacdo, com base na verificacdo empirica dos
resultados comportamentais obtidos, partindo do objetivo comportamental
inicialmente descrito. A avaliagdo da aprendizagem com base em objetivos
comportamentais, para 0s quais €& possivel estabelecer indicadores de
aprendizagem com base em como a pessoa se comporta antes e depois da
aplicacado de um programa de ensino, pode vir a contribuir para o que Brambila

96



(2003) e Santos (2007) sinalizam como uma dificuldade no que tange a
delimitacdo do que deve ser avaliado na educacdo CTS. Assim, definido um
objetivo comportamental para um programa de ensino relacionado a educacgao
CTS, considerando as condicbes de ensino delimitadas nesse programa, é
possivel delimitar formas de avaliagcdo para verificar se 0 comportamento do
aprendiz foi, de fato, alterado ou instalado. No contexto de uma elaboragcao de
programa de ensino cujos objetivos principais sejam  descritos
comportamentalmente com base nas diretrizes e contribuicbes da educacéo
CTS e da ACT ampliada e, a partir dai, seriam identificados parametros para a
avaliacdo do ensino-aprendizagem. Para saber se a educacao por meio da
elaboracao de programas de ensino contribui com condi¢cdes para estabelecer
a avaliacdo da educacdo CTS de acordo com parametros de avaliacéo
internacionais, porém adequada ao contexto especifico de cada comunidade,
serdo necessarios maiores estudos, aprofundando os critérios internacionais e
comparando-os com as estratégias de avaliacdo que essa tecnologia propde.
Além disso, poderia ser realizada a elaboracdo de um programa com esses
objetivos, que poderia servir para abordar qualquer conteudo disciplinar
relacionado com a educacéo CTS.

A discusséao tedrica realizada durante este encontro também abrangeu
0s conceitos de estimulos consequentes e subsequentes na analise do
comportamento, de relacbes temporais entre 0s componentes do
comportamento analisado (estimulos antecedentes, resposta, estimulos
consequentes e subsequentes), e algumas controvérsias tedricas envolvendo
esses dois conceitos*®. Durante o encontro, essas diferencas teéricas foram
apresentadas e discutidas pelos membros do grupo com maior familiaridade
com esse campo do conhecimento, procurando tirar davidas dagueles sem

familiaridade com ele. Essa discussdo teve carater de problematizacdo da

% No ambito da analise do comportamento, ha compreensfes e usos diversificados das
expressfes “condicBes consequentes” e “condicdes subsequentes”, havendo autores que
usam estas duas expressdes como sinénimas, outros que utilizam apenas uma delas e os que
fazem distingdo entre as duas expressdes, como é o caso das autoras do manual, que adotam
a expressdo “condicbes subsequentes” para fazer referéncia as alteracdes ambientais
produzidas pela acdo que constitui 0 comportmanento, e “condicées consequentes” para
aquelas que, sendo produzidas ou seguindo a acdo afetam a probabilidade futura de
ocorréncia do comportamento (como relac¢&o).
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C&T, uma vez que abordou controvérsias relevantes para a compreensao de
uma tecnologia desenvolvida em um contexto de desenvolvimento cientifico,
considerando que os membros do grupo com maior familiaridade com
elaboracdo de programas de ensino em analise do comportamento procuraram
tornar acessivel aos demais informacfOes relativas ao desenvolvimento
cientifico no que tange a tecnologia de elaboracdo de programas de ensino.
Esse aspecto também se relaciona a democratizacdo do acesso e uso de
tecnologias, dadas as condi¢cdes de compartilhamento de informacdes e de
ensino de técnicas e habilidades préprias a elaboracdo de um programa de
ensino entre néo leigos e leigos, tangenciando também os desafios envolvidos
com as diferentes linguagens utilizadas. E importante ressaltar, porém, que no
caso da analise do comportamento e da programacao de ensino, o desafio nédo
€ apenas linguistico, mas também conceitual, uma vez que a terminologia
utilizada ndo € estranha a leigos, porém as definicbes, teorias e explicacdes
sao complexas e, por vezes, diversas daquelas majoritariamente adotadas pela
sociedade ocidental atual.

Foram discutidos os exercicios apresentados como condi¢cdes de ensino
da Unidade 2, de forma a solucionar duvidas. A partir dessa discussao e da
anterior, foram deliberadas defini¢cdes relacionadas ao exercicio de anélise do
comportamento. Foi decidido que todos descreveriam 0 mesmo
comportamento. Considerando o publico e o enfoque indicados para o trabalho
do grupo, foi escolhido descrever o comportamento “pedir objeto de consumo
(brinquedo)”. A partir dai, ficou definido que entre esse encontro e 0 seguinte o
grupo estudaria a parte tedrica da Unidade 3 do manual, faria o exercicio de
analise do comportamento da Unidade 2 e leria a revisdo de literatura sobre
consumismo, consumo ético, solidario e responsavel e caracteristicas
desenvolvimentais de criangas, elaborada pela pesquisadora quando da
reunido com membros do ConsumoSol. Essa revisao de literatura favoreceu o
estabelecimento de uma critica a realidade, no que tange aos padrdes de
consumo vigentes e seus impactos, indo ao encontro de uma das contribuicdes
da educacdo CTS apontadas pela literatura (JIMENEZ-OTTALENGO;
LLERGO, 2003; LISINGEN, 2007).
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Ainda no segundo encontro do GEPETo foram discutidas estratégias
para descrever um comportamento, como forma de auxiliar no trabalho
individual que seria realizado entre o segundo e o terceiro encontros do grupo.
Foram estabelecidos elementos importantes para realizar uma boa descricdo
de comportamento para a elaboracdo de um programa de ensino: definir um
comportamento de interesse e delimitar a populacdo de aprendizes, suas
caracteristicas e necessidades. A deliberacdo desses encaminhamentos de
forma conjunta pelos membros do grupo, com base no compartilhamento de
informacbes entre aqueles mais familiarizados com a analise do
comportamento com os leigos nesta tematica, sugere avancos no sentido da
democratizacdo da C&T, uma vez que estes foram capazes de auxiliar a
tomada de decisdo para a definicdo dos encaminhamentos. Da discussao
sobre os exercicios de condicfes de ensino resultou uma discussao sobre o
conceito de educar, na opinido dos membros do grupo e na concepcao da
analise do comportamento.

Por fim foram discutidas as proximas etapas da elaboracéo do programa
de ensino e a necessidade de seguir exatamente a ordem proposta pelo
manual (com base na experiéncia de um dos membros do grupo, que ja havia
elaborado um programa de ensino sem seguir a sequéncia do manual) e a
necessidade da presenca eventual de uma das autoras do manual que, sendo
membro do ConsumoSol, ja havia manifestado disponibilidade para
comparecer a alguma reunido e responder duvidas, se necessario.

Encerrado o segundo encontro do grupo, foi realizado um intervalo de
duas semanas até o terceiro encontro, sintetizado na Figura 8, no qual esteve
ausente um membro do ConsumoSol. Nesse encontro houve trés itens de
pauta: a definicdo dos aprendizes para o programa de ensino, a partir do
estudo das informacdes tedricas da Unidade 3 do manual; a conferéncia e
construcdo coletiva da descricdo de comportamento realizada no ambito do
exercicio pratico da Unidade 2; e a discussédo dos dados de literatura lidos no

intervalo entre os encontros.
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Figura 8 — Representacdo de aspectos do terceiro encontro do GEPETo: recorte do fluxograma detalhado.
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O primeiro item de pauta trouxe o elemento de enfoque no aprendiz, a
medida que a discussao focou qual seria o publico desejavel do programa de
ensino, dada a tematica de interesse (promoc¢do de praticas de consumo
éticas, solidarias e responsaveis em criangas com quatro a seis anos de idade).
A questdo debatida foi se seria mais adequado lidar diretamente com a
educacgdo das criangas ou se, dada a faixa-etaria das criancas pretendidas,
seria mais adequado desenvolver programa de ensino destinado aos pais®’.
Resultou da discussdo que seria importante abranger com ambos, a fim de
garantir a promocao e a manutencao desse tipo de pratica por criancas, mas
que isso implicava em um tempo excessivo de dedicagdo e estudo, n&o
condizente com as condicdes do grupo®. Nessas condicées, foi encaminhado
que seria realizado o exercicio pratico da Unidade 3, a descricdo da situacao-
problema, entre o terceiro e o quarto encontros do grupo, porém sem delimitar
explicitamente os aprendizes para o programa de ensino.

A conferéncia do exercicio de analise do comportamento resultou em
uma construcéo coletiva de duas descricdes (Apéndice C), uma vez que alguns
membros do grupo descreveram o comportamento considerado “ideal”, ou o
mais adequado as premissas do consumo ético, solidario e responsavel, e
outros descreveram o comportamento como observado no cotidiano, segundo
os padrbes de consumo vigentes. Essa construcdo coletiva foi permeada pela
discussédo de conceitos que aparentaram influenciar essas analises, como o

139

conceito de “operacédo estabelecedora””, que foi discutido no contexto de

¥ O termo “pais” é utilizado neste trabalho se referindo a ambos pais e maes. Ao fazer
referéncia a um dos genitores, o termo sera utilizado no singular (“mé&e” ou “pai”). A autora
deste trabalho reconhece a questéo de género envolvida com o uso de termos em sua forma
masculina, porém adotara essa forma de escrita a fim de tornar o texto mais limpo, facilitando a
leitura. Outros termos, como “educador” também apareceréo nessa forma no decorrer do texto,
pelo mesmo motivo.

** Dadas as condi¢cGes de participagdo dos membros do GEPETo como voluntdrios (exceto a

pesquisadora), os afazeres prioritarios impediam um aumento no tempo de dedicagdo as atividades do
grupo.

* Segundo Catania (1999), operacdo estabelecedora pode ser definida como “qualquer
operacao que mude a condigdo de um estimulo (um elemento nas condi¢cdes antecedentes ou
subsequentes do comportamento) como um refor¢cador ou punidor (sua funcéo na frequéncia
de ocorréncia de um comportamento) [...], procedimentos que estabelecem estimulos
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determinadas condicbes antecedentes nas descricbes do comportamento
“pedir objeto de consumo (brinquedo)”. Essa atividade teve forte relacdo com a
democratizacdo da C&T, no sentido de conciliar propostas conceituais e
aplicacao pratica de conceitos de forma que leigos pudessem participar no uso
coletivo de uma ferramenta especifica de uma area do conhecimento. Outra
informacdo relevante para esta andlise foram as dificuldades apresentadas
pela educadora matematica, leiga em analise do comportamento, ao fazer o
exercicio individualmente, identificadas por meio da constatacdo de
inadequacdes conceituais e de procedimento quando ela apresentou o que
havia produzido. Essas difculdades indicam a insuficiéncia do manual para o
ensino de elaboracdo de programas de ensino por leigos, sendo necesséria
alguma formacao prévia em analise do comportamento como sugerido pelas
autoras do manual em sua primeira unidade. E desejavel que o GEPETOo,
assim como grupos compostos por leigos em analise do comportamento,
analisem a viabildade de realizar um ciclo de estudos prévio sobre analise do
comportamento. Pode ser necessario definir estratégias (de acolhimento ou de
procedimentos) para a realizacdo desse ciclo prévio de estudos para manter ou
aumentar a motivacdo dos leigos em analise do comportamento, ao requerer
sua dedicagcdo a uma tarefa que atrasard seu contato com a tarefa de interesse
(a aprendizagem da elaboracdo de um programa de ensino). As dificuldades
conceituais e de procedimento observadas corroboram a literatura no que diz
respeito as dificuldades com a capacitacdo de educadores para a educacao
CTS (SANTOS; AMARAL; MACIEL, 2010; BRAMBILA, 2003; JIMENEZ-
OTTALENGO:; LLERGO, 2003; DIAZ; ALONSO; MAS, 2003), uma vez que esta
se constitui em um conjunto de diretrizes e preceitos a respeito do qual esses
profissionais séo leigos, assim como a tecnologia de elaboracdo de programas
de ensino.

O grupo concordou com o uso de uma ferramenta online para o

compartilhamento e construcdo coletiva dos exercicios (Prezi), em especial

formalmente neutros (sem valor reforcador ou punitivo) como reforcadores condicionados ou
como aversivos condicionados, e apresentacdes de estimulos que mudam a condicdo
reforcadora ou punitiva de outros estimulos [...]" (p. 412, entre paréntesis: esclarecimentos da
autora sobre o texto de Catania, 1999).
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agueles que envolvem representacbes graficas, como a analise de
comportamentos. Entre o terceiro e o quarto encontro do GEPETo, as analises
elaboradas durante o terceiro encontro foram transcritas para essa ferramenta,
e todos os membros do grupo complementaram as informacgfes, enviando
contribuicdes por e-mail para serem incorporadas ao diagrama.

Por fim, o terceiro item de pauta desse encontro foi a discussao das
informacgdes de literatura lidas entre o segundo e o terceiro encontros do grupo.
Os dados se mostraram insuficientes para conhecer satisfatoriamente o
problema, segundo a compreenséo do grupo naquele momento e considerando
as instrucbes do manual de elaboracdo de programas de ensino, segundo o
qual a descricdo da situagdo-problema deve contemplar os aspectos de
relevancia da intervencdo, da adequacdo de um programa de ensino como
solucdo ou parte da solucdo do problema, e dos comportamentos humanos
envolvidos na situacdo, de forma a permitir identificar os comportamentos
indesejaveis presentes na situagdo ou desejaveis ausentes (CORTEGOSO;
COSER, 2011, p. 50). Do ponto de vista do grupo, os dados disponiveis néo
permitiam, ainda, descrever adequadamente 0s aspectos comportamentais de
criancas envolvidos na situacdo-problema. A partir dai foi considerado
importante levar em conta os dados coletados junto a pais de criangas com
quatro e cinco anos de idade matriculadas na Unidade de Atendimento a
Crianca (UAC) da UFSCar e, por decorréncia, a necessidade de sistematizacéo

desses dados, conforme serd&  descrito no proximo item.
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4.4 Coleta e sistematizacao de dados sobre comportamentos de consumo de criangas entre quatro e seis anos de idade e
as influéncias mutuas entre crianca e familia no que tange aos habitos de consumo

Questiondrio 1: caracterizagao; crianga Questionaria 2: habitos de consumo
como promotera do consumo da da familia ¢ participagao da crian

k™

de coleta de dad
informagdes de literatura sobre e o

consuma infantil ¢ impacto da crianga
sobre 0 consumo da famflia

sobre prticas de consumo ético, - .
solidirio e responsivel IAprovagau de projeto pelo CEP-SH_UFSCar

&

L Coleta de dados com pais

Necessidade de mais dados sobre o
I de criangas de 4 e 5 anos -l Contato direto com pais na UAC I

comportamento de consumo das criangas

Construgdo e adaptagao de lsubmisséo de projeto a0 CEP-SH-UFSCar I
instrumentos para coleta de dados

p—Jp| Tabulagio de dados: istematizagao de dados:
questiondrio 1 uestiondrio 1

I—I / A 4
i :‘su:'l‘;::;“:m: ;;4 Contato telefonico ou via e-mail Com pais ||
10 1: 24 respond interessados para agendamento da resolugao A r 9
i 212 1

_| Resolugao acompanhada do questiondrio 1 |

Parceria com UAC

Pesquisa de dados de literatura sobre
caracteristicas desenvolvimentais de criangas
de 4 a 6 anos - referenciais da psicologia

Auxilio de professor do

I Departamento de Escaristica - UFSCar

P | Tabulacio de dados: Sistematizacao de dados:
o | questiondrio 2 o Huestionério 2

|:::$:‘:l;‘:n“‘anual I
Figura 9 — Representacdo de aspectos da coleta e sistematizagdo de dados sobre comportamentos de consumo de criangas entre quatro e
seis anos de idade e as influéncias mutuas entre crianca e familia no que tange aos hébitos de consumo: recorte do fluxograma detalhado.
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A partir da reunido realizada com membros do grupo ConsumosSol, antes
da constituicdo do GEPETo, foi verificada a necessidade de obter mais dados a
respeito do comportamento de criangas da faixa-etaria indicada a fim de avaliar
as condicbes para elaboracdo de um programa de ensino e, se forem
favoraveis, iniciar essa elaboracdo. Assim, foi planejada e executada uma
coleta de dados junto a pais de criangcas matriculadas na Unidade de
Atendimento a Crianca (UAC) da UFSCar (Figura 9). Com base em estudos e
relatos de experiéncias relacionados ao comportamento de consumo de
criancas e sua influéncia no consumo da familia*®, foi elaborado um
questiondrio (questionario 1, Apéndice D), que foi submetido a avaliacdo do
ConsumoSol e adequado para contemplar as contribuicbes do grupo. Um
segundo questionario (Apéndice E) foi adaptado de um instrumento
previamente utilizado por membro do ConsumoSol para coletar dados sobre
consumo ético, solidario e responsavel, a fim de conhecer melhor os habitos de
consumo das familias. A constru¢do do questionario 1 foi realizada, também,
com auxilio de um professor do departamento de Estatistica da UFSCar, que
se prontificou a auxiliar nas definicoes para a coleta e na analise dos dados.

Ap6s a elaboragdo dos instrumentos, foi instituida parceria com a
Unidade de Atendimento a Criangca (UAC) da UFSCar a fim de ter acesso aos
pais de cinquenta e uma criancas com quatro a seis anos de idade
matriculadas na instituicdo. Os instrumentos, juntamente com o projeto de
pesquisa inicial, foram submetidos ao Comité de Etica em Pesquisa (CEP) com
Seres Humanos, obtendo aprovagéo em 02/05/2012 (Anexo F).

Além da coleta de dados com pais, foi realizada um levantamento
bibliografico adicional a respeito das caracteristicas desenvolvimentais de
criangcas dessa faixa-etaria, segundo referenciais da psicologia do
desenvolvimento humano (COLE; COLE, 2004; BEE, 2003; ROGOFF, 2005).

Apos a aprovacao pelo CEP, foi realizada coleta de dados, iniciando
pelo envio do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) para os

pais de criancas com quatro e cinco anos, com auxilio da diretoria da UAC,

0 As referéncias utilizadas para a elaboracdo do questionario 1 foram: HILL, 2011; IDEC, 2005;
INTERSCIENCE, 2003; INSTITUTO ALANA, 2010a, 2010b; KELLER, KALMUS, 2009;
KHOPNINA , 2011; LINN, 2010; MASQUETTI, 2011; McNICHOL, DAVIS, O’BRIEN, 2011;
PEREIRA, 2010; PINTO, 2007; SAMPAIO, 2009.
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com posterior contato direto com os pais durante os horarios de entrada e
saida das criancas na instituicdo para levantamento dos interessados e
agendamento da coleta de dados. Apds contato telefénico ou por e-mail com
todos os pais contatados na UAC que se dispuseram a participar da pesquisa,
foi realizada a assinatura do TCLE (Apéndice F), a aplicacdo do questionario 1
na presenca da pesquisadora e posterior preenchimento do questionario 2
pelos pais que se dispuseram, sem a presenca da pesquisadora. No total,
foram 24 respondentes do questionario 1 e 12 respondentes do questionario 2.

A coleta dos dados foi realizada, quase integralmente, antes da
constituicdo do GEPETo. Apds o terceiro encontro do GEPETo, foi verificada a
necessidade de conhecer os dados coletados. Nessa mesma época, foi
realizada a sistematizacdo dos dados coletados por meio do questionario 1,
com auxilio do professor do Departamento de Estatistica. Esses dados podem
ser verificados no Apéndice G. Como exemplo, destacam-se:

a) em questdo sobre atividades mais realizadas pelos pais* em
conjunto com suas criangas, respondida por meio da escolha de
alternativas pré definidas em uma lista (com possibilidade de
escolher mais de uma alternativa), 91,67% dos participantes
indicaram brincar, 95,83% passear, 91,67% assistir TV, 95,83%
fazer cuidados basicos e 79,17% fazer compras;

b) em questdo sobre situacdes que influenciam a escolha de um
produto para a crianga, na qual deveria ser assinalada a frequéncia
em que cada uma de uma série de situacdes pré definidas (mas com
a possibilidade de sugestéo de outras situacdes pelos participantes),
0 contato com o produto para criancas em situacdo de compra de
outro produto foi assinalado por 58,33% dos pais como uma situacao
que exerce influéncia sobre a escolha de um produto para a crianca
“muitas vezes”;

c) em gquestdo sobre a frequéncia de acontecimento de determinadas
situagdes, incluindo a crianca pedir para a mae e a crianca pedir

para o pai, os dados apontam que a méae recebe mais pedidos que 0

*1 Como sinalizado anteriormente, o termo “pais” se refere a ambos pai e mae. Quando a
referéncia for a um dos genitores, o termo vira no singular.
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d)

f)

g)

pai, tanto antes (para a mae, 41,67% assinalaram “sempre”; para o
pai, 41,67% assinalaram “as vezes”) quanto durante as compras
(para a mae, 50% assinalaram “sempre”; para o pai, 25%
assinalaram “as vezes” e “quase sempre”);

em questdo sobre a frequéncia com que determinadas situacdes
influenciam as escolhas dos pedidos pelas criangas, os pais avaliam
gue elas pedem, antes das compras, mais produtos que 0s amigos
tém (37,5% assinalaram “as vezes” e “muitas vezes”) do que os que
aparecem na TV (29,17% assinalaram “muitas vezes”), enquanto o
inverso ocorre durante as compras (41,67% assinalaram “as vezes”
para produtos que os amigos tém e 33,33% assinalaram “quase
sempre” para produtos que a criancga viu na TV); produtos de marca
pareceram nao exercer grande influéncia nas escolhas das criancas;
em questido sobre como se da a influéncia da crianga nas escolhas
de produtos pela familia, cuja resposta deveria ser assinalada em
uma lista de alternativas, os pais indicaram que o maior tipo de
influéncia da crianca na escolha de produto antes das compras é por
meio do pedido (assinalado por 95,83% dos pais), isso também
ocorre durante as compras (assinalado por 83,33% dos pais);

em questdo aberta sobre as maiores dificuldades dos pais no que
tange ao consumo de seus filhos foram indicadas, antes das
compras, convencer a crian¢ca da ndo necessidade do produto e nao
ceder aos pedidos das criancas, e durante as compras a forma e
insisténcia dos pedidos;

em questdo a respeito do quanto determinadas condicOes
influenciam a escolha do produto pela crianca (para cada condigéo,
deveria ser indicado o grau de influéncia), personagens e
propagandas da TV, as embalagens e os brindes foram avaliados
como maiores influenciadores da escolha de produtos pela crianca
como consumidora (respectivamente, “muito”, 70,83%; “muito”,
58,33%; “muito”, 33,33% e “muito”, 37,5%);
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h)

91,67% dos participantes relataram que conversam com seus filhos
sobre habitos de consumo, sendo que 79,19% conversam sobre a
necessidade (ou ndo) de determinado produto;

a maioria dos pais relata ndo saber se a escola realiza atividades de
educacdo para o consumo (41,67%), mas afirma que a escola

realiza atividades de educacéo ambiental (91,67%).

Mais a frente, no processo de elaboracdo de programa de ensino que é

objeto de exame neste estudo e, em particular, da descricdo de situacao-

problema como ponto de partida para esta elaboragéo, apds o quinto encontro

do GEPETo, com influéncias do 58° Encontro ConsumoSol e de uma reunido

realizada com uma das autoras do manual, foi indicada a necessidade de

conhecer os dados derivados da aplicacdo do questionario 2. Esses dados

foram, entdo, tabulados e sistematizados, e podem ser verificados no Apéndice

H. Para esse questionario, os dados mais relevantes para o trabalho do grupo

de estudos foram:

a)

b)

d)

75% dos pais afirmaram que a crianca participa das compras da
familia;

em questdo a respeito da frequéncia do consumo de supérfluos®,
41,67% dos respondentes afirmaram consumir supérfluos “as vezes”,
e 75% afirmaram que a crianca participa no consumo de supérfluos;
em questado sobre o local de compra, em que era necessario indicar,
para cada tipo de local de compra listado, a frequéncia de compras,
os dados indicam que a maior parte das compras das familias sao
realizadas em lojas locais (“muitas vezes”, 50%), supermercados
locais (“muitas vezes”, 41,67%) e redes nacionais (“muitas vezes”,
41,67%);

a criangca participa em 66,67% dos casos na separacdo e
encaminhamento de residuos;

a crianca participa em diversos habitos de consumo da familia, como

por exemplo economizar energia elétrica (75%), reduzir o consumo

*2 0 texto do guestiondrio ndo explicitava o conceito de “supérfluos”, dada a condicdo subjetiva da

avaliagdo do que consiste ou ndo em bem de primeira necessidade para cada participante, ficando o

termo sujeito a interpretagdo de cada participante.
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(75%), praticas de cooperacdo e solidariedade (58,33%), porém
participa pouco de outros habitos adequados, como realizar trocas

(50% nao participam), reutilizar residuos (50% né&o participam) e

reduzir residuos (41,67% participam, mas 41,67% nao participam;

16,66% ndao indicaram se a crianga participa ou ndo dessa atividade).

Os dados obtidos por meio de ambos os questionarios foram estudados

e discutidos pelo GEPETo, e auxiliaram na tomada de decisbes que ser&o

descritas nos proximos subitens.
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4.5 58° Encontro ConsumosSol, quarto e quinto encontros do GEPETo

A .

Auséncia da

Enfoque no aprendiz educadora

Encontro 4 GEPETo - 23/08/2012

Criangas, pais
ou educadores?

Critério:
disponibilidade
de tempo

Discussao:
definicao de
aprendizes

Critério: crianga como
influenciadora do
comportamento dos pais

Critério: encadeamento de

comportamentos de pais e criangas

Critério: viabilidade do ensino-
aprendizagem devido a
caracteristicas das criangas

Necessidade de alongar o
tempo de dedicagio a descricao
da situacio-problema

Dificuldades Retomada de objetivos e
funcionamento do GEPETo
Discussio conceitual e pratica das
andlises feitas pelos participantes

Construcao coletiva de andlises:
comportamento ideal vs.
comportamento “fato”

Definicao: “pedir objeto

de consumo (brinquedo)”
serd enfocado em todo o
programa de ensino

Discussao: relagao
GEPETo-ConsumosSol

Relacdo de cada membro do
GEPETo com o ConsumoSol

Verificar com ConsumoSol a

adequabilidade dessa escolha

Figura 10 — Representacao de aspectos do quarto encontro do GEPETo: recorte do
fluxograma detalhado.

Apés a realizacdo do exercicio pratico da Unidade 3 do manual (que
consistia na elaboracdo de uma descricao de situagdo-problema) por parte do
grupo, no quarto encontro do GEPETo (Figura 10), no qual estava ausente a
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educadora matematica, foi discutida a questdo dos aprendizes prioritarios para
0 programa de ensino. Uma vez que essa definicdo nao havia sido claramente
estabelecida no encontro anterior, parte do grupo descreveu o problema na
perspectiva dos pais enquanto aprendizes, parte admitindo as criangas como
aprendizes. Novamente, fica clara aqui a importancia do enfoque no aprendiz,
condicionando n&o apenas as atividades a serem planejadas ao final do
processo de elaboragdo do programa de ensino, mas também os dados a
serem obtidos para a descricdo da situacao-problema e diversas discussoes
que se fizeram necessarias no decorrer dos encontros do grupo. Nesse
encontro, foi retomada a discussdo a respeito de qual seria o aprendiz
prioritario: a crianca, o pai ou mae, ou o educador?

Dessa discussao, foram tracados alguns critérios para melhor
fundamentar essa escolha. O primeiro critério delimitado foi o da
disponibilidade de tempo do aprendiz para participar de atividades educativas
(criancas tém tempo quase irrestrito, nessa faixa etéria, ja pais e educadores
tendem a ter tarefas concorrentes que dificultam sua participacéo). O segundo
critério foi relacionado a influéncia da crianca sobre o comportamento dos pais,
uma vez que, segundo o0 senso comum, oS dados obtidos por meio da
aplicacdo dos questionéarios e as informacdes publicadas por INTERSCIENCE
(2003), os habitos de consumo dos pais sofrem influéncias de seus fihos. Outro
critério foi o fato de haver um encadeamento entre os comportamentos dos
pais e das criancas, de forma que, ndo apenas as criangas influenciam o
comportamento de consumo dos pais, como o0s pais influenciam o
comportamento de consumo das crianc¢as. Por fim, foi delimitado o critério da
viabilidade de educar criancas dessa faixa-etaria para esse tipo de
comportamento, dadas as caracteristicas maturacionais dessas criancas.

Do exercicio da Unidade 3 derivou uma segunda discusséao, a respeito
das dificuldades envolvidas na descricdo da situacdo-problema. A primeira
dificuldade apontada foi a necessidade de dedicar um tempo maior a
preparacdo dessa descricdo, considerando a condicdo de incerteza percebida
no grupo. Dedicar um maior tempo a essa etapa que poderia encontrar
obstaculos, dado o tempo disponivel dos seus membros do grupo para realizar
as atividades necessarias. Com isso, foi necessario retomar os objetivos e 0
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funcionamento do grupo. Por fim, foi realizada uma discussédo conceitual e
pratica das descricbes de comportamentos relacionados ao consumo
realizadas pelos membros do grupo, na tentativa de identificar outros aspectos
Uteis a descricdo da situacao-problema.

Essa discussdo conceitual e pratica proveu elementos para a
continuidade da construcdo coletiva das andlises do comportamento “pedir
objeto de consumo (brinquedo)”, apds definicdo, pelo grupo, de que este seria
0 comportamento a ser abordado durante todo o processo de elaboracdo do
programa de ensino, ou seja, o objetivo comportamental do programa seria, a
principio, educar criangas pequenas para tornar mais adequado as
caracteristicas do consumir ética, solidaria e responsavelmente o
comportamento de pedir objetos de consumo. A partir dessa discusséo, foi
decidido que, antes de adotar esse enfoque, seria importante verificar com o
ConsumoSol a adequabilidade dessa escolha.

Esse aspecto levou a uma terceira discusséo, a respeito da natureza da
relacdo do GEPETo com o ConsumoSol: se o grupo era autdnomo, se fazia
parte do ConsumoSol, incluindo as possiveis vantagens e desvantagens para
cada uma das possibilidades. Por fim, o grupo concluiu de que essa relagéo
dependia da relagdo de cada um dos membros do GEPETo com o
ConsumosSol, sendo que apenas duas participantes do GEPETo ndo eram
também membros do ConsumoSol, cabendo a elas a decisdo sobre participar

ou nao de uma das equipes (de apoio ou ampliada) do ConsumoSol.

Apresentacao de dados
obtidos com questiondrio 1

J "

Queixa identificada: insisténcia e

Democratizaco da (&T INdiEIHye de forma de pedidos das criancas

aprendizes: pais
Qual(is) é(sdo) o(s) problemal(s) Enﬂ)que no aprendiz

para os aprendizes envolvidos?

7 Contetido como meio

Necessidade de diferenciar
problema e queixa

Figura 11 — Representacdo de aspectos do 58° Encontro ConsumoSol: recorte do
fluxograma detalhado.
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Entre o quarto e o quinto encontros do GEPETo, foi realizado o 58°
Encontro ConsumoSol (Figura 11), com participacdo de membros da equipe de
apoio, da equipe ampliada, e de alguns participantes que foram a reunido para
conhecer o grupo. Durante essa reunido foi pautado o programa de ensino em
desenvolvimento pelo GEPETo, sendo esse ponto de pauta subsidiado pelos
dados tabulados do questionario 1 e pelo questionamento da adequabilidade
do objetivo comportamental indicado pelo GEPETo.

A partir dos dados apresentados, 0s presentes na reunido indicaram
como aprendizes prioritarios os pais das criangas, dado que a insisténcia e a
forma dos pedidos das criangas foram citadas pelos pais como problemas, mas
a experiéncia do grupo, em especial dos psicélogos que o compunham a
época, 0 manejo desse tipo de comportamento caberia aos pais. A discussao
permitiu ressaltar que a indicacdo dos pais correspondia a uma queixa, nao
representando necessaria ou suficientemente o problema com o qual seria
importante lidar, ou seja, 0 que leva a crianga a pedir e 0 que sustenta este tipo
de comportamento.

Foi sugerido que o GEPETo considerasse, em termos de sua atividade
de descricao de situacao-problema, a questéao “qual ou quais s&o os problemas
relacionados as préticas de criancas ao solicitar itens de consumo, que
constituem objeto da queixa de seus pais?”, a fim de melhor identificar, nos
dados obtidos, o que era indicativo de queixa dos pais, e 0 que era indicativo
do problema a ser enfrentado por meio da elaboracdo de um programa de
ensino.

Nesse momento do processo, foi possivel identificar, novamente,
elementos de democratizacdo da C&T, considerando que grande parte dos
presentes no 58° Encontro ConsumoSol eram leigos em andlise do
comportamento, pessoas com outras formagdes académicas, e puderam ter
acesso a informacdes basicas sobre o processo de elaboracdo de um
programa de ensino e emitir opinido a respeito do andamento do trabalho e da
pesquisa subjacente a coleta de dados realizada.

Além disso, o enfoque no aprendiz também permeou essa discussao,
uma vez que, eleitos os pais como aprendizes prioritarios para o
desenvolvimento de um programa de ensino (que possa contribuir para alterar
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comportamentos de criancas que apresentam caracteristicas incongruentes
com consumo ético, solidario e responsavel), o objetivo comportamental do
programa de ensino seria diverso do que o definido para criangas como
aprendizes de um programa de ensino nesta mesma direcdo, mesmo sendo
eleito um mesmo problema para enfoque (por exemplo, 0 consumismo infantil),
dai a pergunta “quais sdo os problemas para os aprendizes?”, no sentido do
tipo de situacdo que representa problemas ndo do ponto de vista dos
aprendizes (nesse caso, uma queixa poderia ser confundida com um
problema*®), mas dos problemas que, a partir da queixa dos pais, podem ser
identificados ou descritos e que afetam os aprendizes. Nesse sentido, 0s
problemas que afetam os pais (sejam eles identificados como queixa por eles
ou ndo) com relacdo ao consumismo infantil (por exemplo, lidar com a forma,
insisténcia, frequéncia dos pedidos das criancas ou com as condi¢cdes que
levam as criancas a fazer esses pedidos) serdo diferentes dos problemas que
afetam as criancas (por exemplo, as decorréncias do consumismo em sua
salude e auto-estima).

Por fim, podem ser citados os aspectos do conteldo como meio, e da
educacdo contextualizada, conforme diretriz da educacdo CTS, mas também
da tecnologia de elaboragdo de programas de ensino: a partir de um objetivo
comportamental bem-estabelecido, formulado a partir da adequada
identificacdo da situacdo-problema a ser solucionada, sob controle do problema
e considerando o aprendiz, mais a frente no processo sera possivel
estabelecer as condi¢gbes de ensino que poderao subsidiar a resolucédo dessa
situacdo-problema. Dessa forma, as condi¢cdes de ensino (ou os conteudos)
sdo meios para atingir a mudanca de comportamento objetivada, e o enfoque

no problema torna indissociavel, no caso da educagdo para um consumo ético,

* A respeito da diferenca entre queixa e problema, Botomé (2010) apresenta uma reflexdo a
respeito da atuagdo da(o) profissional psicéloga(o) no Brasil, indicando uma divergéncia entre
aquilo que é percebido como problema da populagdo a ser atendida pela(o) profissional
(considerando sua experiéncia de vida, classe social, formacdo académica), cujas
caracteristicas se assemelham as queixas dos pais identificadas nesta pesquisa, e 0s
problemas reais que afetam a populacdo, porém ndo sdo identificados como tal pela(o)
profissional.
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solidario e responsavel, o contexto social, cultural, as normas e as relacdes do

individuo com esse contexto.

Acompanhamento do
grupo via e-mail

Dificuldades de
[compreensao

IDmmldadz de agenda L

Atraso no processo

Término de greve de
servidores da UFSCar

Saida de membro
do ConsumosSol

/

1 membro ConsumoSol

1 pesquisadorajmembro do ConsumoSol

1 interessada em programacao de ensino e
consumo ético, soliddrio e responsavel

Critério: tico - promogio Impactos da educacao
de solugao social vs. de i

i rgio = .
Soctl s ertanes Educacdo contextualizada
impactos da educagin Nao dissociacdo entre (, Te S
da crianga na sua
Criangas em
Critério: ais: mais ripidos situagao escolar
resultados
Criangas: mais
Critério:
preferéncias
is
| Autora do manual: s
para progrmigi Descrigao da

situacao problema

Discussio sobre

T pecessidadeids. Componareno Envio de dados
Democratizacao i . sy oy grenie e e AL sistematizados do
da (&T Qual ¢ o problema dados sistematizados cstionario 2

Discusso sobre - do questionario 1

cofiabilidade e

adequabilidade

Trabalho com 5 ;
ueixa: pais Excesso de discussoes tonteudo como meio
conceituais entre os
nao-leigos?
Apresent.at;a(‘:) _de dados s . —
do questionario 1 (partes Motivagio? Sistematizagao de dados:
1e 2) e diretrizes do - questiondrio 2
Condigoes Democratizacao

disponibilizadas da(&T
elo manual
Identificacao de
situacao
relacionada a

Dificuldades

Figura 12 — Representagdo de aspectos do quinto encontro do GEPETo: recorte do
fluxograma detalhado.

As questbes levantadas durante o 58° Encontro ConsumoSol
subsidiaram parte da discussdo do GEPETo em seu quinto encontro (Figura
12). No decorrer do tempo entre o quarto e 0 quinto encontros do grupo de
estudos, o término da greve de servidores da UFSCar levou a complicagfes de
agenda para a participacdo de um dos membros do ConsumoSol (aquela que
entrou depois, leiga em analise do comportamento). Isso, em associa¢cdo com
sua entrada mais tardia no grupo (que, em sua avaliacdo, acarretou em
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dificuldades de compreensdo do processo), ocasionou a interrupcado de sua
participagdo no grupo, e inicio de acompanhamento do progresso das
atividades do grupo via e-mail, por ela. Embora a participante tenha associado
sua dificuldade de compreensédo a sua entrada tardia no grupo, ndo se deve
excluir a possibilidade de né&o ter sido possivel transpor as dificuldades de
comunicacao entre leigos e ndo leigos para a linguagem especifica utilizada
para a elaboracdo de um programa de ensino. Ainda, essas dificuldades
podem ser relacionadas a complexidade dos conceitos, técnicas e habilidades
envolvidas na elaboracdo de um programa de ensino, sendo, portanto,
dificuldades naturais de uma pessoa ainda em processo de familiarizacdo com
essa tecnologia. Assim, a partir do quinto encontro do grupo, a composi¢ao da
equipe passou a ser. um membro do ConsumoSol, uma pesquisadora e
membro do ConsumoSol, uma interessada em programacdo de ensino e em
consumo ético, solidario e responsavel e uma educadora matematica, sendo
esta a Unica leiga em analise do comportamento.

A partir dos critérios discutidos durante o quarto encontro do GEPETo,
foram discutidos novos critérios a serem considerados para a escolha dos
aprendizes.

O primeiro foi um critério ético, contrapondo a contribuicdo para a
solucdo de um problema social (consumismo e seus impactos) a possivel
geracdo de um problema individual, sendo que este poderia ser de duas
ordens: complicagcées na inser¢cdo social da crianga, se educada pelos pais
para habitos muito diferentes daqueles vigentes ou complicacbes de relacdes
familiares de criancas educadas, na escola ou no grupo de criangas, para
habitos muito diferentes dos da familia.

Um segundo critério avaliado foi a caracteristica dos resultados
possivelmente atingidos com uma ou outra populacdo de aprendizes. Os
resultados com os pais provavelmente seriam observaveis em mais curto
prazo, porém, dada a histéria de vida com consolidacdo de determinados

comportamentos**, provavelmente o alcance de um programa de ensino para a

44 . . . e . ~ .
O que equivale dizer, em linguagem comportamental, a um longo histérico de contingéncias de
reforcamento.
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mudanca de habitos seria menor. Ja com as criancas, 0s resultados seriam
observaveis apenas em médio e longo prazos, quando elas iniciassem a se
comportar enquanto consumidoras e cidadas, porém um programa de ensino
teria maior potencial de estabelecimento de habitos duraveis no decorrer de
suas vidas, apesar do baixo grau de controle que os educadores teriam sobre
variaveis externas que possam interferir na manutencdo ou n&do dos
comportamentos aprendidos.

Por fim, o terceiro critério foi o de preferéncias pessoais dos membros do
grupo. A partir da discussdo de cada um desses critérios, o grupo deliberou
que os aprendizes prioritarios seriam as criangas em situacao escolar, de forma
a educar concomitantemente um grupo de criangas com convivéncia constante
entre si, evitando problemas com a socialiazacdo dessas criancas.

Embora a compreensdo do grupo tenha sido que havia a necessidade
da definicAo dos aprendizes para a descricdo da situagcéo-problema, cabe
ressaltar que, a rigor, a descricdo do problema vinha sendo trabalhada pelo
grupo em suas reunidoes até entdo. Por exemplo, conforme indicado
posteriormente por uma das autoras do manual utilizado pelo GEPETo, a
descricdo de uma situacdo-problema ndo implica em definir aprendizes
previamente; uma boa descricdo do problema deve indicar se ha necessidade
de um ou mais programas de ensino - entre outras possibilidades de intervir
neste tipo de situacdo -, para quais aprendizes, como foi discutido pelo
GEPETo em seu terceiro encontro e, depois, novamente em seu quinto
encontro.

A escolha de criancas em situacdo escolar como aprendizes, com o
aprofundamento da descricdo de situacdo-problema (e sua escrita)
considerando o enfoque nesses aprendizes, permitem estabelecer uma relagéo
positiva com a educacdo contextualizada desses aprendizes, considerando a
sua realidade, suas caracteristicas, seus interesses e um dos problemas que
afetam a sua vida (o0 consumismo e suas consequencias individuais e sociais).
Esses aspectos deverdo receber atencdo permanente dos membros do
GEPETo0 no decorrer da elaboracao do programa de ensino.

Esse momento do processo também traz elementos de ndo dissociacao
entre ciéncia, tecnologia e sociedade, uma vez que tanto o conhecimento
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cientifico  (caracteristicas desenvolvimentais das criancas) como 0
conhecimento tecnolégico (elaboragdo de programas de ensino) seriam
utilizados para contribuir com a solugéo de uma demanda social (consumismo
e suas consequéncias). Essa relacéo fica especialmente visivel no contexto da
tomada de decisbes para a elaboracdo da descricdo da situacao-problema
como parte da elaboracdo de um programa de ensino, bem como ao
conhecimento relevante para subsidiar as decisfes e a descricdo da situacao-
problema daqui em diante.

Apos a indicacdo dos aprendizes de acordo com 0s critérios
estabelecidos, foi realizada a apresentacédo dos dados tabulados da primeira e
segunda partes do questionario 1 e o compartihamento das diretrizes
resultantes do 58° Encontro ConsumoSol. A partir da apresentacao dos dados,
foi questionada a adequabilidade das informacdes para as necessidades do
grupo e a confiabilidade dos dados, considerando a natureza do instrumento e
da coleta realizada (p. ex. o formato de questionario pode “dirigir” as respostas
dos participantes, porém respostas muito abertas podem inviabilizar tracar um
perfil dos participantes). Também foi discutida a necessidade de analisar os
dados de forma correlacional, o que foi descartado, devido a opinido de uma
das autoras do manual de que, para elaborar um programa de ensino, esse tipo
de analise ndo seria essencial.

A discussdo de aspectos técnicos relacionados a producdo de
conhecimento cientifico confiavel com participagdo de uma pessoa sem
familiaridade com o fazer académico (no caso, a educadora matematica, uma
vez que ela ndo tem formacdo em pesquisa), indica mais um aspecto potencial
de democratizacdo da C&T, embora seja dificil avaliar até que ponto isso foi
possivel, devido ao tipo de dado coletado nesta pesquisa, sendo indicado que,
em estudos futuros, seja realizada uma avaliagdo desse aspecto acessando as
impressodes dos participantes do processo a esse respeito.

Dos resultados da reunido do ConsumoSol derivou a discussao de que
enfocar a queixa identificada (a forma e insisténcia dos pedidos das criancas)
significaria desenvolver uma intervencao no sentido de atuar com os pais como
0S responsaveis por manejar as contingéncias de forma a alterar o
comportamento das criangas; ja identificar o problema subjacente a queixa
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poderia levar a conclusdo de que este se relaciona a outras condicbes que
influenciam no comportamento das criangas e, assim, exigir alteracbes no
objetivo comportamental para o programa de ensino, que passaria ndo mais a
ser “pedir objeto de consumo (brinquedo)” (comportamento-alvo da queixa dos
pais), mas outros comportamentos das criangas, inseridos em outras
contingéncias, ndo necessariamente manejaveis pelos pais. Novamente, foi
discutida a questédo de qual seria o problema que afeta os aprendizes, e qual é
ou quais sao os comportamentos inadequados ou ausentes, a ser evidenciados
na descricdo da situacao-problema.

Para melhor definir essa questéo, foi encaminhado que todos os dados
provenientes da aplicacdo do questionario 1 seriam enviados aos membros do
grupo por e-mail. Porém, em uma reunido que veio a ser realizada com uma
das autoras do manual entre o quinto e o sexto encontro do GEPETo, foi
avaliada a utilidade dos dados provenientes da aplicacdo do questionario sobre
praticas de consumo da familia, que foram tabulados, sistematizados e
enviados, também, por e-mail.

Ao final desse encontro, apds a saida da educadora matematica, 0s
demais membros discutiram a insercéo dela no grupo, com uma participagéo
menor do que os demais nas discussdes e decisdes, além de dificuldades
tedricas e praticas. Da primeira questdo foi levantada a duvida a respeito de
sua motivacdo para a participacdo no grupo, e discutido se as discussoes
tedricas e conceituais realizadas pelos técnicos estavam sendo excessivas,
tomando muito tempo nas reunides, ou incompreensiveis, prejudicando sua
participagéo, indicando um reconhecimento das dificuldades de linguagem e
uma disposicdo para lidar com esse problema por parte dos membros do
grupo. Com relacdo a questéo sobre as dificuldades da educadora, foi discutida
a eficiéencia do manual em providenciar condigcbes que propiciassem a
aprendizagem de forma suficiente, evidenciando a necessidade de que leigos
em analise do comportamento passem por um processo prévio ou adicional de
capacitacdo, possibilitando, assim, a democratizacdo da C&T, na condi¢cdo da
compreensao, sem o estabelecimento de outras condi¢cdes de aprendizagem
(como as discussdes no grupo de estudos). Esse aspecto, porém, necessitaria
de maiores estudos para fundamentar a analise, uma vez que outras variaveis
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podem ter interferido no que tange as dificuldades apresentadas por essa

participante do grupo.
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4.6 Sexto e sétimo encontros do GEPETo

Auséncia de
membro do
ConsumoSol

Encontr 6 GEPETo - 20/09/2012

Encaminhamento: buscar mais
dados, mas avancar com senso-
comum, fazendo adequacoes de

Educacdo contextualizada

Discussao:
Ndo dissociagdoentre (, Te S SSCUSTA

necessario vs.
supérfluo: como

Dados dos
questiondrios

Crianga com 6 a 10 anos
Dados da literatura tem valores consumistas
ou experiéncias? constituidos

Discussao: fatores que
influenciam: midia, pares,
familiares, escola, insergao
social pelo consumo

Solucionar problema das
criancas auxilia solucionar
gueixa dos pai

Enfoque: identificar/discriminar
entre necessidade e desejo de
ONsSuUMmMo

Discussao: caracteristicas

desenvolvimentais permitem

que criangas de 4 a 6 anos
issp?

Retorno a discussao:
escolha de aprendizes

Andlise do comportamento: nao

h do limites mat ionais,

arranjo ambiental possibilita a
prendizagem

Educagao contextualizada
Enfoque no aprendiz

Participagio de pais Condigoes de ensino-
e educadores aprendizagem

Discussao tedrica:
enfoque no aprendiz,
ontro jas teori

Interesse nas discussdes

Dificuldades de
Conversa com compreensao
educadora

Necessidade de
estudos extra
Problemas
pessoais

Democratizacdo da (ST

Linguagem cientifica vs.
linguagem leiga

Figura 13 — Representagcdo de aspectos do sexto encontro do GEPETo: recorte do
fluxograma detalhado.

No sexto encontro do GEPETo (Figura 13) foi dada continuidade as
discussdes do encontro anterior, porém com a auséncia de um membro do
ConsumoSol na reunido.

Considerando a definicdo preliminar da populacdo de aprendizes como
criangas (com quatro a seis anos de idade) em situacéo escolar, foi discutido
gue atuar para a resolucdo do problema para as criancas (relacionado com o
consumismo) poderia vir a atenuar as queixas dos pais com relacdo a forma e
insisténcia dos pedidos, dado que aquelas estariam sob controle de outro tipo
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de condicdo além do desejo®® de possuir um bem de consumo. Esse aspecto
se relaciona com os ja apresentados com relacdo a escolha de criangcas em
situacdo escolar como aprendizes, no que diz respeito a educacdo
contextualizada (é necessario considerar a queixa dos pais no trato com o
problema das criancas, sendo esse um elemento importante de seu ambiente),
e da nado dissociacdo entre ciéncia, tecnologia e sociedade, no que tange a
descri¢céo da situacéo-problema.

A partir dai foi discutida a inadequacéo da indicacdo do comportamento
anteriormente definido (“pedir objeto de consumo (brinquedo)”) como objetivo
para o programa de ensino, sendo mais adequado educar criangas para
identificar necessidades de consumo em contraposi¢ao a desejos de consumo.
Dessa discussao derivaram outras com relacéo, por exemplo, a dificuldade de
elencar procedimentos para definir o que € necessidade de consumo e o0 que é
supérfluo, considerando a realidade de cada individuo.

Outra questdo debatida foram as condicdes desenvolvimentais de
criancas com essa faixa etaria, com relacdo as caracteristicas maturacionais
necessarias para a aprendizagem do objetivo comportamental escolhido. Essa
discussdo levou de volta a discussdo a respeito da escolha dos aprendizes
prioritarios, considerando pais e educadores. Porém, foi acordado que, para a
analise do comportamento, ndo havendo limites maturacionais especificos para
essa faixa-etaria, ndo haveria impedimentos a possibilidade de ensinar essas
criangas a distinguir necessidades de desejos de consumo. Dai resultou a
concordancia de que ambos pais e educadores deverao ser considerados mais
a frente no processo de elaboracdo do programa de ensino, quando do
estabelecimento de condicbes de ensino-aprendizagem, propiciando sua
participacdo na definicdo das condi¢cdes de ensino e no acompanhamento de
seus filhos ou alunos no processo de aprendizagem. Assim, nesse ponto do
processo, provavelmente seriam favorecidos os aspectos de educacdo
contextualizada, envolvendo os diversos agentes de educacao, além do proprio

45 3T . ~ )

Cabe ressaltar que, para a analise do comportamento, o desejo ou vontade ndo é o que controla o
comportamento (o que o controla é a auséncia ou presenga de reforgamento ou punigdo), sendo o que
aqui é chamado de desejo um colateral de uma contingéncia de reforcamento estabelecida.
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aprendiz, e do enfoque no aprendiz como base para o desenvolvimento de
estratégias educativas.

Com relacdo as condigbes das criancas dessa faixa etaria para
alcancarem o objetivo comportamental delimitado, foram discutidos fatores que
influenciam o comportamento das criangcas ao pedir ou escolher um objeto de
consumo: a midia, seus pares (outras criangas), familiares (tanto os pais
guanto outros parentes préximos), a escola, o consumo como forma de
insercao social, entre outros. Foi indicada a necessidade de mais dados de
literatura, ou de outras experiéncias, que indicassem as condi¢cdes
maturacionais de criancas dessa faixa etéria para comportamentos similares ao
escolhido como enfoque. A pesquisadora envolvida no grupo informou sobre
um estudo que relata criancas com seis a dez anos de idade como tendo
valores consumistas ja constituidos, indicando que esses valores comecam a
ser estabelecidos antes dessa faixa de idade (CHAN, 2006). Essa informacgéo,
em adicdo aos dados obtidos com os questionarios, levaram a definigdo do
encaminhamento de buscar mais dados, mas seguir avancando com uso do
que foi nomeado pelo grupo como “senso-comum” a fim de ndo comprometer o
tempo disponivel para o trabalho do grupo, uma vez que seria possivel, depois,
retornar a descricdo da situagdo-problema com mais dados (inclusive
empiricos) para adequa-la.

Outra questéo tratada nesse encontro foram as condicbes da insercéo
da educadora matematica no grupo, com base na conversa realizada no
encontro anterior. A educadora foi questionada a respeito de seu interesse,
motivacdo e compreensao das atividades do grupo. Ela indicou que tinha
interesse nas discussodes teoricas do grupo, mas que nao conseguia contribuir
por ndo ter acumulo de conhecimento na éarea. Os técnicos do grupo
apresentaram, entdo, com mais detalhe e atencdo a compreensdo da
educadora, 0s conceitos e acontecimentos que fundamentaram as discussdes
de controvérsias tedricas (da diversidade de concepc¢des conceituais na anélise
do comportamento e dos aspectos técnicos da elaboracdo de programas de
ensino, especialmente em suas etapas iniciais) e do enfoque no aprendiz, no
que tange a sua importancia durante todo o processo de elaboracdo de um
programa de ensino. Com relacéo as dificuldades de compreenséo, indicou que
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elas de fato existiam, devido a necessidade de realizar estudos extra, além das
unidades do manual e da participagdo nas reunides do grupo, o que lhe
demandava um tempo que, por conta de problemas pessoais, ela ndo podia
dispor. Essas dificuldades caracterizam uma condicdo adversa para a
efetivagcdo da democratizacdo da C&T que poderia ser proporcionada pelas
atividades do grupo, em partes devido a insuficiéncia do manual para
contemplar as condigbes de aprendizagem de alguém sem estudo prévio da
area, em parte pelas dificuldades de traduzir a linguagem académica,
especifica, para uma linguagem leiga, o que vem corroborar a literatura a
respeito das dificuldades para a educacéo CTS, e em parte pela complexidade
conceitual, técnica e de habilidades envolvida na tecnologia de elaboracdo de
um programa de ensino. A partir dessa conversa, 0 grupo p6de amenizar
algumas dessas dificuldades, dedicando algum tempo para a resolucdo de
davidas da educadora.

O sétimo encontro do GEPETo (Figura 14), ocorrido quinze dias ap0s o

sexto, teve a auséncia da interessada na elaboracéo de programas de ensino.
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Auséncia da

interessada em
programacao de
ensino

Encontro 7 GEPETo - 04/10/2012

Retomada de Consenso: criangas

discussoes do de 4 a 6 anos como

= ontro 6 aprendize

Divisdo de tarefas para obter
dados sobre caracteristicas

3 2 g PCN: Educagao
desenvolvimentais de criancas Déficuldade ou

1 6.2 potencialidade?
Percepcao sobre Escola onde
gnta::io S viabilidade de
ncacares ensino relativo ao

educadora) enfoque escolhido - Projetos
UAC pedagégicos com

Educacao Ambiental

Auséncia de PCN
para ¢ssa faixa /
£Ldria

Busca e leitura de referéncias
da psicologia (membro do
onsumosSol e pesquisadora)

Educacdo contextualizada
Enfoque no aprendiz

Busca e leitura de )
Instituto Alana

cartilhas (membro do
ConsumoSol

Busca de artigos cientificos sobre
experiéncias em educagao infantil
para o consumo (interessada em

g acdo de ensino

Envio de
resultados
via e-mail

Discussao: impossibilidade
de ensino-aprendizagem vs.
aceitacao social; controle do
comportamento via
Onsequéncia

Discussao conceitual:
descricao da situacao-

problema vs. repertério
comportamental de entrada

Figura 14 — Representacdo de aspectos do sétimo encontro do GEPETo: recorte do
fluxograma detalhado.

Foi realizada uma breve retomada das discussdes realizadas no
encontro anterior, e reiterada a decisdo consensual de ter, como aprendizes,
criangcas com quatro a seis anos de idade em situacdo escolar. Nesse encontro
foi realizada uma divisdo de tarefas, indicando o tipo de conhecimento
desejavel para obter elementos para a elaboragdo da descricdo da situacdo-
problema e algumas opcdes para obté-las. A condicdo de procura de maiores
informacdes novamente também evidencia o esforco do grupo na direcao de
uma educacédo contextualizada, com enfoque no aprendiz.
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Foram delimitadas as seguintes tarefas:

a)

b)

d)

Contato com educadoras, a fim de obter informagbes sobre sua
percepcao a respeito das condi¢cdes de criancas dessa faixa etaria
para a aprendizagem do comportamento de distinguir entre
necessidade e desejo de consumo, a ser realizado pela educadora
mateméatica na escola onde havia trabalhado e na UAC. Como
informacgdes preliminares, era conhecido por pessoas do grupo que
algumas educadoras da UAC tinham temas em educacao ambiental
em seus projetos pedagodgicos e, a partir do trabalho da educadora
matemdtica, que a educacdo ambiental est4 presente nos
Parametros Curriculares Nacionais (PCN), porém que ndo ha PCN
para a faixa etaria dos quatro aos seis anos;

Busca e leitura de referéncias da psicologia do desenvolvimento, de
forma a complementar as informa¢des j& conhecidas, ficando sob
responsabilidade da pesquisadora obter informacbes da autora
Rogoff, e o membro do ConsumoSol, de Bronfenbrenner;

Busca e leitura de cartilhas, em especial as produzidas pelo Instituto
Alana, sendo que alguns exemplares estavam disponiveis no acervo
bibliografico do ConsumoSol, a ser realizada pelo membro do
ConsumoSaol;

Busca de artigos cientificos sobre experiéncias em educacao infantil
para o consumo, a ser realizada pela interessada em elaboracao de
programas de ensino. Os dados desta foram enviados por e-mail

para o grupo antes de seu oitavo encontro.

Com relacao as informacdes a respeito dos PCN descritas no item “a”, a

situacao

foi discutida pelo grupo como dificuldade (politicas publicas

insuficientes ou inadequadas), porém também como potencialidade para o
trabalho do grupo, uma vez que este poderia contribuir para tracar diretrizes
para a educacdo infantil para o consumo ético, solidario e responsavel de

maneira pioneira.

Ainda, nesse encontro, foi discutida a diferenca entre a auséncia de

condi¢bes maturacionais para a aprendizagem de determinado comportamento

em contraposicdo a aceitacdo social da aprendizagem, da possibilidade de
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haver a aprendizagem ou da conveniéncia da aprendizagem desse
comportamento, dada a cultura geral em que se insere a crianca a ser
educada. Foi também discutido o conceito de controle comportamental por
meio de consequencias atrasadas*®.

Outra discussédo conceitual relevante para os acontecimentos que se
seguiram no processo foi a respeito da diferenca entre o tipo de dado a
respeito das caracteristicas comportamentais das criangas necessario para a
descricdo da situacdo-problema*’ e aqueles necesséarios para conhecer o
repertério comportamental de entrada*® dessas criancas ao participar do
processo educativo. Essa discussdo favoreceu a identificagdo posterior de
quais elementos deveriam constar da descri¢cao da situagao-problema.

“® Por exemplo, se o fato de saber que, se a tartaruga comer um saco plastico que foi parar no
mar, morrerd (algo que acontecera no futuro e com o que, provavelmente, a pessoa nao tera
contato direto), influencia a probabilidade de uma pessoa deixar de utilizar esse suporte para o
transporte de suas compras.

“’A descricdo da situacdo-problema se da em trés niveis, incluindo os comportamentos
humanos envolvidos na situacdo, o que permite conhecer quais sdo 0s comportamentos
inadequados ou ausentes a serem corrigidos ou instalados por meio do programa de ensino.

8 Para o repertério comportamental de entrada é necessario conhecer quais comportamentos
0 aprendiz ja tem em seu repertério, a fim de delimitar em que ponto devem ser iniciadas as
unidades educativas, para que se parta do que o aprendiz ja sabe fazer, em direcdo ao novo
comportamento, de forma planejada, gradual e 0 menos aversiva possivel.
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4.7 Oitavo encontro do GEPETo e elaboracdo da descricdo de situacao-

problema

Problemas pessoais

1 membro ConsumoSol
Afastamento da 1 pesquisadora/membro do ConsumoSol

educadora P 1interessada em programagio de ensino e
l consumo ético, soliddrio e responsével

Continuidade de Combinagao: visita
participacdo a distancia conjunta a UAC

Encontro 8 GEPETo - 25/10/2012

Contato com Critério ético: pais
educadoras procuraram escolas para
ambientais saber mais sobre praticas

ensinadas as criancas

4 a 6 anos: tomada
de autoconsciéncia,
maiores
responsabilidades

Auséncia de
impossibilidade
maturacional

Apresentagao de
informacoes sobre
Rogoff: culturalista

Mais adequadas 4
elaboragao de condigdes

Impressao de Educagao Ambiental:
educadores também PCN, interface, mas sem
nao é cientifica abordar o tema especifico

Dificuldade de
acesso ou
auséncia de dados
cientificos

Dificuldades: auséncia de
referéncias; falta de
detalhes sobre acoes
empreendidas

Retomada de
encaminhamento
do encontro 6

Informacoes sobre
impacto da
publicidade. mas
nao sobre preparo
da crianga para
lidar com ela

Atividade
inovadora ou
pouco descrita

Trabalho com
Discussao sobre caracteristicas de

) L. rograma de pesquisa
continuidade do e i
trabalho do grupo em
médio e longo

Encaminhamento:
preparacao de
cronograma

Figura 15 — Representagdo de aspectos do oitavo encontro do GEPETo: recorte do
fluxograma detalhado.

Entre o sétimo e o oitavo encontro do GEPETo (sintetizado na Figura 15)
ocorreram dois eventos relevantes. O primeiro foi o afastamento da educadora

matematica, devido a problemas pessoais, com encaminhamento de
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continuidade de participacao a distancia e combinacédo de realizar uma visita a
UAC em conjunto com a pesquisadora, tendo a equipe, nesse ponto, se
configurado com trés participantes, sendo dois membros do ConsumoSol e
uma interessada na elaboracéo de programas de ensino. O segundo evento foi
0 contato com educadoras ambientais do municipio, quando da realizacao de
uma oficina sobre consumo ético, solidario e responsavel pela equipe de
educacdo para o consumo do ConsumoSol. Durante essa oficina, as
educadoras indicaram que 0s pais costumam procurar as escolas para
saberem mais a respeito das informacdes que os filhos levam para casa como
resultado das atividades de educacéo ambiental. Esse aspecto veio a contribuir
com a consolidacéo da escolha das criangas como aprendizes, uma vez que 0
impacto da educacdo ambiental das criancas, da qual a educacdo para o
consumo faz parte (FURRIELA, 2001; GOMES, 2006; SAMUELSON; KAGA,
2010), sobre as reacdes dos pais e, por conseguinte, sobre as relagdes
familiares, nédo teve, na opinido dessas educadoras, impactos negativos
observaveis.

A partir da divisdo de tarefas anteriormente efetuada, foram
apresentadas informacdes relevantes para basear a discussao durante o oitavo
encontro do grupo. A primeira delas diz respeito aos dados obtidos com a
leitura de uma autora da area da psicologia (ROGOFF, 2005), cuja concepcao
de desenvolvimento humano € -culturalista. Segundo Rogoff (2005), em
diversas culturas a idade entre quatro e seis anos de idade representa um
periodo em que a crianga adquire maior autoconsciéncia e, com isso, assume
maiores responsabilidades perante sua sociedade. Para o grupo, esse dado
indicou que os comportamentos das criancas nessa idade (como por exemplo,
assumir os cuidados de um irmao mais novo) incluem habilidades que sé&o
comuns com aquelas exigidas para distinguir entre desejo e necessidade de
consumo: ser capaz de se autoperceber, de assumir responsabilidades (ou
seja, de agir de acordo com consequéncias previstas para seus atos), de
avaliar o impacto de suas ac¢fes sobre as condi¢cdes de vida de outras pessoas,
entre outras. Assim, para os membros do grupo os dados apresentados por
essa autora corroboram a auséncia de impossibilidade maturacional, conforme
foi discutido nos encontros de niumero quatro, seis e sete.
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Com relacéo a perspectiva de obter dados com as educadoras, dada a
auséncia da educadora matematica e o volume de trabalho do grupo, esta foi
avaliada como mais relevante para a elaboracdo de condi¢cdes de ensino
(estratégias pedagogicas) do que para a descricao da situacdo-problema. Além
disso, a opinido dessas profissionais foi avaliada como sendo de carater ndo
cientifico, tendo o grupo avaliado que, no momento, ndo seria uma informacgao
essencial para o desenvolvimento da descricdo da situacao-problema.

Com relacéo aos estudos de cartilhas, houve dificuldades relacionadas
a auséncia de referéncias nesse tipo de publicacéo, dificultando o acesso a
informacdes relevantes mais detalhadas. Além disso, as informacdes sobre as
experiéncias nao apresentavam detalhes que pudessem auxiliar o grupo em
suas necessidades. Assim, foi avaliado que esse material, assim como a
contribuicdo das educadoras, seria mais adequado a etapa da elaboracao de
condi¢des de ensino.

Por fim, os resultados da pesquisa em bases de dados revelaram a
escassez de relatos cientificos a respeito de educag¢do para 0 consumo ou
similares para criangas com quatro a seis anos de idade em ambito nacional. A
maior parte das publicagBes remetia ao impacto da midia sobre o consumo
infantil, mas nenhuma indicava experiéncias de intervencdo com criangas para
prepara-las para lidar com essa e outras formas de estimulacdo do
consumismo.

Foi discutido, ainda, se os PCN trariam alguma contribui¢cdo ao trabalho
do grupo, uma vez que a educacdo para o consumo é considerada parte da
Educacdo Ambiental (FURRIELA, 2001; GOMES, 2006; SAMUELSON; KAGA,
2010). Porém o grupo avaliou que, embora haja interfaces, os PCN nao trazem
contribuices relevantes para a descricdo de situagao-problema, por né&o
versarem a respeito do ambito especifico do tema de trabalho do grupo.

As situacdes levantadas a partir das buscas e estudos realizados por
todos os membros do grupo resultaram em uma mesma conclusédo: a de que
ha uma grande dificuldade de acesso a dados cientificos ou a auséncia desse
tipo de dados para o tema escolhido para os estudos e atuacdo do grupo.
Embora esse aspecto ndo seja indicado como subjacente a educacao CTS, é
relevante para o campo CTS, a medida que representa um dificultador
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importante para um grupo cujo trabalho, como sera discutido no proximo
subitem, tem um potencial consideravel de ferramenta para educagéo CTS.

Essa dificuldade de encontrar dados cientificos pode também ser um
indicador do carater inovador da atividade em construcao pelo GEPETo ou, no
minimo, da escassez de documentacdo adequada ou de direcionamento da
agenda cientifica para essas questdes, o0 que abre um campo de discussao que
nao cabe no escopo deste trabalho, mas que tem fortes relacbes com a agenda
do campo CTS, uma vez que esse aspecto poderia ser analisado considerando
conceitos de tecnocracia e da ndo neutralidade do processo de
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, entre outros.

A partir da constatagdo da dificuldade de obter dados cientificos para a
descricdo da situacdo-problema, foi retomado o encaminhamento do sexto
encontro do grupo, de avancar na descricdo da situagcdo-problema com os
dados j& obtidos e a partir de observacdes cotidianas e da experiéncia dos
participantes do grupo, fazendo adequacdes conforme o grupo tiver acesso a
outras informacdes ou a partir da verificagcdo empirica, quando da avaliacdo da
aplicacao do programa de ensino e da aprendizagem por ele promovida.

O grupo definiu critérios e estratégias para a obtencdo de informacdes
relevantes a descricdo da situacdo-problema, considerando os diferentes niveis
de descricao indicados por Cortegoso e Coser (2011), sendo algumas dessas
formas as indicadas por Botomé (1980), como conhecimento cientifico e
documentos (no caso, legais), mas outras formas de conhecimento também
foram utilizadas, tais como as impressdes dos membros do grupo e cartilhas
educativas, sinalizando possiveis fontes de informacdes para a elaboracdo de
outros programas de ensino, tanto pelo GEPETo, quanto por outros
interessados.

Por fim, foi discutida a continuidade do trabalho do grupo em médio e
longo prazos, uma vez que a tematica eleita € complexa, sendo ideal atuar
para a educacédo tanto das criancas quanto dos pais e dos educadores. Porém,
esse tipo de trabalho teria carater de um programa de pesquisa ou extensao, a
depender da sistematizacdo e andlise dos dados que virdo a ser acumulados
conforme o grupo avance em seu trabalho. Os trés membros presentes nesse
encontro demonstraram interesse em dar continuidade a esse trabalho,
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especialmente na condicdo de haver intercambios com o ConsumoSol. Para
tanto, foi deliberada a elaboracdo de um cronograma de atividades,
considerando o programa de ensino em processo de desenvolvimento e a

perspectiva de novos estudos e intervencgoes.

Educadora

Elaboracao de descricao

|de smquao—problema ——p | Descricao de situacao-problema
por meio de ferramenta

de edicao online

j K Resultados
sistematizados dos

Exercicio pratico: o
questiondrios

Unidade 3 Sistematizacao de

literatura: consumismo e
infancia, caracteristicas
desenvolvimentais

Figura 16 — Representacdo de aspectos da elaboracdo de descricdo da situacao-
problema: recorte do fluxograma detalhado.

Por fim, com base no encaminhamento definido no oitavo encontro do
grupo e considerando o exercicio pratico da Unidade 3 que ja havia sido
realizado por parte dos membros do grupo, a sistematizacéo da literatura sobre
consumismo e infancia, seus impactos, e caracteristicas desenvolvimentais de
criangas com quatro a seis anos de idade e os resultados sistematizados dos
questionarios respondidos pelos pais de criancas matriculadas na UAC, foi
iniciada a escrita coletiva da descricdo da situacao-problema considerando as
criangas como foco da situacao evidenciada pela queixa dos pais, que permitiu
definir, como objetivo comportamental “distinguir entre  necessidade de
consumo e desejo de consumo” (Figura 16). Embora o grupo viesse se
referindo & escrita da descricdo da situacdo-problema como elaboracdo da
descricdo da situacdo-problema, na pratica essa descricdo foi elaborada no
decorrer de seus encontros, contando para isso com a busca de informacdes
em uma diversidade de fontes, passando pela discussdo do tipo de informacé&o
necessaria, dos critérios para a definicdo dos aprendizes prioritarios, dada a

situacao-problema identificada, com a posterior identificacdo de maiores
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detalhes para a descricdo, considerando as criangas como foco, e resultando
na escrita de um documento sintetizando os resultados desse processo, com
indicativo de um comportamento desejavel a ser estudado como objetivo do
programa de ensino em elaboracao.

A escrita da descricdo da situacao-problema foi elaborada pelos trés
membros presentes no oitavo encontro do grupo, por meio de ferramenta de
edicdo compartilhada de arquivos com base na internet (Google Disco),
resultando na primeira versdao da descricdo da situacdo-problema. A
participacdo da educadora matematica na escrita da descricao estava prevista,
porém condi¢cbes adversas relacionadas a vida pessoal dessa participante e ao
ritmo de trabalho do grupo impediram essa participacdo até o fechamento
deste trabalho.

O documento produzido contém informacgdes a respeito do impacto do
consumismo em niveis social e individual, especialmente no que tange as
influéncias na saude e qualidade de vida de criangcas com quatro a seis anos
de idade, bem como caracteristicas maturacionais de criancas nessa faixa
etaria, e as condicbes que justificam a utilidade de um programa de ensino
para educar criangas a distinguir entre necessidade de consumo e desejo de
consumo. A primeira versdo do documento elaborado pode ser lida no

Apéndice I.
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4.8 Elementos e aspectos de analise identificados ou estabelecidos
durante o processo

Os subitens anteriores descreveram o0s elementos de analise que
puderam ser identificados ou estabelecidos no processo de elaboracdo de uma
descricdo de situacdo-problema pelo GEPETo, em cada uma de suas etapas.
Foi possivel identificar, porém, elementos de analise ndo relacionados
especificamente a condigbes ou discussdes pontuais no processo de
elaboracdo da descricdo de situacdo problema, mas que ficaram claros no
conjunto do processo. Outros elementos de analise que haviam sido elencados
com base na literatura em educacédo CTS de referéncia neste estudo n&o foram
identificados. O Quadro 5 apresenta quais elementos de analise puderam ser
identificados, conforme a seguinte legenda:

ME - elemento identificado em momento especifico (ME) do processo
de elaboracao da descri¢cao de situacao-problema;

P — elemento identificado no conjunto do processo (P);

NI — elemento nao identificado (NI), quer em momento especifico, quer

NO processo como um todo.
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Aspectos de Condicéo da relagéo com
analise Elementos 0 processo analisado
ME P NI
Relacdo entre ciéncia, tecnologia e sociedade como ndo X X
linear
L Desenvolvimento cientifico e tecnolégico nédo isento de
PUIEEES 3 | interesses e relacdes de poder X
campo CTS valores, In = S P =
Democratizacdo da C&T em seu uso, na producdo de X
conhecimento e na tomada de decisGes
Interdisciplinaridade X
Problematizacdo da CTS nos diferentes contextos X
educativos
Estabelecimento de relagdes entre conteddos e
Diretrizes da experiéncia concreta dos estudantes (enfoque no X
ACT ampliada | aprendiz e educacéo contextualizada)
Promocao de critica a realidade X
Contelddo como meio X X
Desvelamento de mitos da C&T X
Promocéo da democracia e participacdo em C&T X
Diversidade de concepcdes tedrico-metodoldgicas X
Politicas publicas e de educacdo insuficientes ou X
inadequadas
Relacdes de poder X
Participacao publica na ciéncia e na tecnologia X
Desafios e Formacédo de educadores X
dificuldades Avaliacdo dos processos educativos X
da educacgéo Auséncia ou inadequacdo de diretrizes curriculares X
CTS nacionais
Integracdo de conteudos interdisciplinares X
Falta de investimentos governamentais X
Uso de linguagem cientifica com publico leigo X
Uso de contextos ndo-formais de educacdo X
Indiferenca social em relagdo a educacao X
Desigualdade no acesso a educacao basica X
Formacéo de cidadédos criticos e responsaveis X
Utilizacdo de informag@es contextuais do aprendiz X
S Aprendizagem de termos e conceitos cientificos X X
Contribuigbes C = =
da ACT ompreensdo da natureza da C&T como ndo negtra X
: Compreensdo da relacdo CTS e seus impactos
ampliada para . . . " L P X
a educaco 500|0amb[entza~|s, politicos, éticos e econdémicos _
Democratizagdo da C&T e aumento de sua credibilidade X X
Motivacédo de estudantes e promogcao de maior interesse X
nos assuntos académicos

Quadro 5 - Sintese das relacdes identificadas entre educacdo CTS e 0 processo de

elaboracdo de descricdo da situagdo-problema.

As relacdes dos elementos assinalados com ME com o processo sob
analise foram descritas nos subitens anteriores. Porém, cabe ressaltar alguns
aspectos, que serao discutidos conforme aparecem organizados no Quadro 5.
Também serdo discutidos os aspectos sinalizados com P no Quadro 5. Cabe
destacar que os elementos sinalizados com ME se relacionaram com duas
condi¢Oes diferentes: com o processo de elaboracdo do programa de ensino e
com o potencial da temética escolhida para a promoc¢éo de educacao CTS.
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A discussdo desses elementos serd organizada, a seguir, segundo 0s

aspectos de analise listados no Quadro 5.

4.8.1 Principios do campo CTS

Com relacdo ao aspecto de analise principios do campo CTS, trés de
seus quatro elementos foram identificados no processo.

O elemento de andlise relacdo entre ciéncia, tecnologia e sociedade
como néo linear pode ser identificado como permeando todo o0 processo, desde
a escolha do tema e dos aprendizes, com base numa realidade social a ser
modificada de forma a gerar melhores condicbes de vida para as pessoas e
para o planeta, até as nuances do processo de determinacdo do enfoque para
a descricdo da situacao-problema, com busca de conhecimento cientifico para
fundamentar uma atuacao social. Esse processo, ainda, apresentava potencial
para geracao de mais dados (a partir da aplicacdo do programa de ensino),
sendo executado a partir do uso de uma tecnologia (elaboracdo de programas
de ensino) e com uma ferramenta elaborada para facilitar esse uso (o manual),
tendo possibilidade de contribuir para a melhoria desta ferramenta a partir do
uso, nas condigBes especificas em que ele ocorreu. Assim, foi possivel
identificar relagBes entre ciéncia, tecnologia de forma diferente da logica linear
de um desenvolvimento cientifico gerando desenvolvimento tecnoldgico
gerando desenvolvimento social.

O elemento democratizagcdo da C&T em seu uso, na producdo de
conhecimento e na tomada de decisbes apareceu em grande parte do
processo, porém especificamente relacionado ao uso da tecnologia de
elaboracdo de programas de ensino e a producdo de conhecimento,
relacionada a coleta de dados com pais.

A interdisciplinaridade, embora tenha aumentado no decorrer do
processo, aconteceu de maneira limitada, considerando a maior participacao
de pessoas com formacdo em psicologia, tanto no inicio, quanto no final do
processo relatado. Ressalta-se que esse elemento ndo se refere apenas ao
namero de participantes do grupo com uma mesma formagéo académica, mas
com as contribuicbes que cada um pdde oferecer ao processo de elaboragéo
do programa de ensino, nessa etapa especifica do processo. Para melhor
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atendimento a esta condicdo, portanto, é desejavel que um trabalho desta
natureza ocorra envolvendo uma maior diversidade de campos de atuagéo ou
de estudo entre os membros do grupo, mas também que sejam estabelecidas
melhores condi¢Bes de participacdo para cada um dos membros (o que passa,
por exemplo, por uma capacitacdo prévia em conceitos basicos da analise do
comportamento, dentre outras estratégias possiveis), ampliando o potencial
deste enquanto promotor de educacéo CTS para seus membros.

O elemento desenvolvimento cientifico e tecnoldgico ndo isento de
valores, interesses e relacdes de poder foi identificado relacionado a temética
escolhida para a elaboracdo do programa de ensino, que levou a pesquisa de
informacdes e a coleta de dados, e permeou as discussdes do GEPETo
durante o processo, uma vez estabelecido o tema relacionado ao consumo
ético, solidario e responsavel; e ja que este consiste um modelo de consumo
gue contraria os padroes hegemonicos, assumindo valores e diretrizes que
caracterizam o processo de construcdo de conhecimento (e da elaboracéo de
estratégias educativas) como néo isento de valores, interesses e relacdes de
poder. O dultimo componente desse elemento, “relacdes de poder” no
desenvolvimento cientifico e tecnolégico ndo foi observado na etapa analisada
do processo de elaboracdo de um programa de ensino, mas podera vir a ser
identificado em outras etapas do processo e de outros trabalhos do grupo,
especialmente se for necessario tomar decisfes a respeito da producao de

conhecimento cientifico pelo grupo.

4.8.2 Diretrizes da ACT ampliada

Com relacdo ao aspecto diretrizes da ACT ampliada, quatro de seus
elementos foram identificados ou estabelecidos em momentos especificos do
processo, e dois relacionados ao processo como um todo.

A problematizacdo da CTS nos diferentes contextos educativos foi
identificada em momentos especificos no processo, relacionados a discussao
de conceitos e controvérsias no ambito dos encontros do grupo que, como
identificado pelo préprio grupo, se trata de um contexto educativo nao formal.

O estabelecimento de relagbes entre conteldos e experiéncia concreta
dos estudantes, com o enfoque no aprendiz e a educacgéo contextualizada, foi
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identificado em diversos momentos, porém esteve sempre relacionado ao
método subjacente a elaboracdo de um programa de ensino, com uma
tematica presente no cotidiano dos aprendizes (0 consumo, a escolha de
produtos, entre outros), nao tendo sido identificado em relacdo aos membros
do grupo, ou seja, ao processo de elaboracdo da descricdo da situacao-
problema.

Da mesma forma, a promocdo de critica a realidade se deu
principalmente em relacdo a tematica escolhida para o programa de ensino;
afirmar que o processo foi capaz de promover uma critica a realidade por parte
dos membros do grupo requereria acessar outros dados, como as impressoes
de seus membros a respeito da tematica antes e depois de sua participagdo no
grupo, por exemplo, por meio de outro estudo.

Também a utilizagdo do conteddo como meio pdde ser identificada ou
estabelecida em momentos especificos do processo, relacionada a natureza da
elaboracdo de um programa de ensino em analise do comportamento. Durante
0 processo como um todo esse elemento esteve presente, uma vez que a
escolha de aprendizes e da tematica especifica, bem como parte das
discussbes realizadas pelo grupo, foram meios para um fim especifico:
aprender a elaborar uma descricdo de situacao-problema como etapa da
elaboracdo de um programa de ensino.

O elemento desvelamento de mitos da C&T nao foi identificado, seja em
momentos especificos, seja no conjunto do processo; embora as discussdes
sobre controvérsias tedricas pelo grupo se aproximem desse elemento, nao foi
tratado algum mito a respeito de C&T.

A diretriz promocdo de democracia e participagdo em C&T esteve
presente no processo como um todo, dada a aprendizagem do uso de uma
tecnologia e de alguns mecanismos do desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico por meio das discussdes e estudos realizados pelo grupo, além do
contato dos membros do grupo com a coleta de dados e com diferentes tipos

de conhecimento (cientifico, tecnoldgico, social, senso-comum).
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4.8.3 Desafios e dificuldades da educacao CTS

Com relacéo aos desafios e dificuldades da educacéo CTS, as politicas
publicas de educacéao insuficientes ou inadequadas, bem como a dificuldade
com a auséncia ou inadequacdo de diretrizes curriculares nacionais foram
identificadas em momentos especificos do trabalho do grupo, relacionadas a
auséncia de diretrizes curriculares para 0 ensino pré-escolar e a insuficiéncia
dos PCN no que tange a educacdo para o consumo, colocada como parte da
educacao ambiental, porém sem maiores especificacdes.

Também, o trabalho do grupo sinalizou o desafio da formacdo de
educadores, dadas as adversidades de tratar de um tema especifico, com o
qual estes ndo tiveram contato prévio, numa condi¢cdo de tempo escasso, além
da necessidade de sensibilizacdo. Esse aspecto relaciona-se as dificuldades
apresentadas pelas partipantes leigas em analise do comportamento, embora
no caso nao tenha havido dificuldades adicionais porque ambas estavam
previamente sensibilizadas em relagdo a tematica escolhida para o programa
de ensino a ser elaborado.

Com relacdo a avaliacdo da educacdo, o processo analisado evidencia
uma contribuicdo da tecnologia de elaboragédo de programas de ensino para
esse desafio, uma vez que admite o ensino e a aprendizagem como
indissociaveis, e baseia-se em um objetivo comportamental de aprendizagem,
cuja descricdo favorece a identificacdo da evolucédo dos aprendizes no sentido
de se comportar conforme o objetivo estabelecido, ou seja, a qualidade de sua
aprendizagem em relacdo ao objetivo de ensino previamente estabelecido.
Sendo ensino e aprendizagem indissociaveis, ao avaliar a aprendizagem,
concomitantemente sdo avaliadas a qualidade e a eficacia do ensino. O
desenvolvimento de pesquisas futuras relacionadas a elaboracdo de
programas de ensino e a educacdo CTS poderia comportar, por exemplo, a
democratizacdo do uso da tecnologia de elaboracéo de programas de ensino
no ambito da formacdo de professores e no estabelecimento de politicas
publicas de educacéo, aspectos que viriam a contribuir com o aprofundamento
da andlise e a proposicéo de solugdes as dificuldades elencadas pela literatura,
tais como a avaliacdo da educacdo, a formacdo de professores e a falta de

investimentos governamentais, por exemplo.
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A integracdo de conteudos interdisciplinares foi outro desafio identificado
durante o processo, considerando as dificuldades apresentadas pelas
participantes leigas em andlise do comportamento. Esse elemento pareceu
relacionar-se com o elemento uso de linguagem cientifica com publico leigo,
portanto, € desejavel que em grupos com a caracteristica de mesclar técnicos e
leigos em determinada &rea do conhecimento sejam discutidas solu¢gdes para
essa questdo, por exemplo, garantir momentos para tirar ddvidas sobre
conceitos e sobre o0 processo, buscando facilitar a participacdo dos leigos nas
discussbes. A conversa com a educadora, realizada ao final do processo, pode
ser um indicativo de uma maneira de lidar com essa questdo. Além disso, dado
gue as dificuldades experimentadas pelos participantes do GEPETo pode estar
relacionadas de forma mais intensa com a complexidade da tecnologia de
programacado de ensino, cabe ressaltar que solugdes relacionadas a
compreensao de termos e conceitos nao € suficiente para a democratizacao da
C&T. Uma capacitacao prévia seria indicada, ainda que possa ser insuficiente
para solucionar essa questdo. Sugere-se aos analistas do comportamento
aprofundarem o estudo de alternativas para o ensino de conceitos, técnicas e
habilidades proprias dessa &rea do conhecimento, o que pode vir a ser Gtil no
sentido de aprimorar a democratizacdo no acesso ao uso de tecnologias (e ao
seu aprimoramento) e na formacao de educadores, para os quais se faz ainda
mais relevantes as competéncias relacionadas a elaboracdo de programas de
ensino pautados em objetivos comportamentais, contribuindo, assim, para
sanar uma das dificuldades de implementacédo da educacdo CTS apontadas
pela literatura. A esses pesquisadores, sugere-se, ainda, estudar as diretrizes
da educacédo CTS segundo uma otica comportamental, de forma a favorecer ou
facilitar sua implantagéo e implementagéo.

A falta de investimentos governamentais ndo foi um desafio ou
dificuldade para o grupo, porém podera vir a ser a depender das estratégias
utilizadas e das condicbes encontradas para a viabilizacdo da aplicacdo do
programa de ensino, uma vez concluido.

Para o elemento uso de contextos ndo-formais de educacdo, a
experiéncia do grupo indica que o formato de grupo de estudo ou de trabalho é
propicio para a educacdo CTS, sendo uma alternativa a ser considerada no
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que tange as possibilidades de uso de contextos nao-formais, especialmente
no contexto da formagao superior ou de educadores.

Por fim, a indiferenca social em relacdo a educacéo e a desigualdade no
acesso a educacao basica foram elementos que ndo puderam ser identificados

ou estabelecidos em qualquer momento do processo.

4.8.4 Contribuicdes da ACT ampliada para a educagéo

O ultimo aspecto de andlise a ser discutido s&o as contribuicdes da ACT
ampliada para a educacéo.

O elemento formacdo de cidadados criticos e responsaveis esteve
presente no processo como um todo, sempre relacionado a temética e ao
problema a serem abordados no programa de ensino em elaboragdo, uma vez
que, como apresentado no item 1.3 desta dissertacdo, o0 consumismo tem
impactos importantes em diversos ambitos, desde o esgotamento do meio-
ambiente, passando pela precarizacdo do trabalho, até os efeitos nocivos a
saude do consumidor.

Essa mesma condicdo remete a utilizacdo de informacfes contextuais
do aprendiz, conhecendo sua insercdo nesse meio. Esses elementos néo
aparecem, porém, relacionados ao grupo em seu aspecto formativo.

A aprendizagem de termos e conceitos cientificos se deu em alguns
momentos durante o0 processo, porém esteve presente no processo como um
todo, uma vez que o grupo atuou com base em uma tecnologia especifica, com
uma base conceitual especifica. Tanto os participantes leigos em analise do
comportamento, quanto aqueles mais familiarizados com a area, tiveram a
oportunidade de discutir e conhecer melhor termos e conceitos proprios dessa
area do conhecimento, embora sejam necessarios estudos de outra ordem
para obter dados sobre a real aprendizagem desses termos e conceitos por
todos os envolvidos com a elaboracao da descricdo da situacao-problema.

A compreensdo da natureza da C&T como ndo neutra também foi
favorecida durante o processo, uma vez que alguns dados cientificos foram
gerados e outros buscados para um propésito especifico, com valores

especificos. Mas, novamente, seria necessario um estudo de outra ordem a fim
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de avaliar em que medida essa compreensao ocorreu de fato pelos membros
do grupo.

Ja a compreensédo da relacdo CTS e seus impactos socioambientais,
politicos, éticos e econbmicos foi identificada em diversos momentos do
processo, tanto relacionadas ao potencial da tematica para uma educacdo CTS
(consumo, desenvolvimento de produtos e tecnologias, impactos do
consumismo) quanto ao processo de elaboracdo da descricdo da situacao-
problema (discussbes do grupo, relacdo com a SME), conforme descrito
anteriormente. No ambito do potencial da tematica para uma educacdo CTS,
provavelmente sera possivel identificar esse elemento apds a aplicacdo e
avaliacdo do programa de ensino, desde que esse seja um aspecto a ser
registrado e sistematizado, gerando dados para um estudo futuro.

A democratizacado da C&T e aumento de sua credibilidade puderam ser
identificados no processo como um todo, além de momentos especificos
(conforme abordado no paragrafo sobre principios do campo CTS), porém
apenas em parte, uma vez que nao foram obtidos dados a respeito do aumento
da credibilidade da C&T junto aos participantes do GEPETo.

Por fim, em relacdo a motivacdo de estudantes e promocao de maior
interesse nos assuntos académicos nao foi observada, dada a natureza do
grupo cuja atuacao foi analisada. Alguns dados necessarios para este tipo de
analise poderao, contudo, ser identificados a partir da aplicacdo do programa
de ensino em elaboracdo, sendo sugerido, para tanto, um estudo com maior
duracdo, acompanhando os aprendizes em sua trajetéria académica a partir de
sua insercao escolar e comparando-os com criangcas que nao participaram da

aplicacao desse programa.
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5 CONSIDERACOES FINAIS E CONCLUSAO

Dadas as diversas diretrizes da ACT identificadas no processo de
descricdo da situacéo-problema como parte da elaboracdo do programa de
ensino pelo GEPETo, é possivel afirmar que as aproximacdes entre a
tecnologia de elaboracédo de programas de ensino e a educacao CTS vao além
dos aspectos tedricos. Porém, novos estudos serdo necessarios no sentido de
melhor estabelecer essas relagfes. Tais estudos podem ser Uteis a0 campo
CTS, uma vez comprovada a adequacdo dessa tecnologia como uma
ferramenta confiavel, tanto no que tange a formulacdo de programas de ensino
enfocando essa tematica em seus objetivos, quanto no que tange ao uso dessa
ferramenta (em especial no contexto grupal) como potencial meio de educacao
CTS. Alem disso, os resultados desta pesquisa apontam que a tecnologia de
elaboracdo de programas de ensino pode vir a contribuir para a resolucdo de
alguns dos problemas e dificuldades apontados pela literatura para a
implementacdo da educacdo CTS, especialmente no que diz respeito a
formacdo de educadores, a avaliacdo da educacdo e a democratizacdo no
acesso e producdo de conhecimento cientifico e tecnolégico. Cabe ressaltar
que os beneficios dessa interlocucao viriam a fortalecer tanto o campo da
educacdo CTS quanto o campo da andlise do comportamento, enquanto uma
ciéncia que ainda encontra obstaculos significativos em sua aceitacao social e
na compreensao de seus conceitos, ferramentas e tecnologias.

Com relacdo as dificuldades observadas em relagdo a aprendizagem de
conceitos, técnicas e tecnologias desenvolvidas pela analise do
comportamento, reitera-se a importancia do desenvolvimento de alternativas
que estabelecam condi¢cdes de aprendizagem mais adequadas a pessoas nao
familiarizadas com essa é&rea do conhecimento. Isso viria a fortalecer a
democratizagdo dessa ciéncia e contribuir para avangos no ambito da
educacdo de maneira geral, uma vez que essas condicdes sejam
disponibilizadas aos educadores. Considera-se, por exemplo, que inserir
conteudos sobre educacao CTS nos curriculos néo sera suficiente para que os
educadores sejam capazes de implementar a educacdo CTS, sendo
necessarios esforcos dos pesquisadores da analise do comportamento em
abordar, de forma organizada e instrumentalizada, as questdes concernentes a
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uma esfera da organizacdo social de suma importancia: as escolas e a
educacdo em contextos formais e ndo-formais.

Uma vez que se trata de etapa inicial no processo de elaboragéo de
programas de ensino, os avancos do GEPETo trazem indicativos da
potencialidade da educacdo infantii para um consumo ético, solidario e
responsavel, mas ainda insuficientes para avaliar a eficiéncia do programa em
elaboracdo para promover a educacao CTS dos aprendizes aos quais ele se
destina. Evidencia-se o potencial da elaboracdo de programas de ensino, em
si, como ferramenta para a educacdo CTS, incluindo nesse ambito o
desenvolvimento de habilidades de pesquisa, como ocorreu com 0s membros
do GEPETo ao estabelecer um problema (0o consumismo infantil), algumas
perguntas especificas (relacionadas aos aprendizes prioritarios), a um meéetodo
para responder a essas perguntas (levantamento de critérios, definicado de
estratégias e de fontes para busca de informacdes), e a um resultado
(situacao-problema descrita). Dessa forma, a incorporacdo da tarefa de
elaboracdo de um programa de ensino no curriculo dos cursos de licenciatura
pode agregar qualidade a formacéo de educadores para a educacao CTS.

Uma contribuicdo adicional deste trabalho para o campo CTS esta na
sugestdo de um procedimento para analise de processos, estratégias,
discussbes e conteudos em suas aproximacdes com a educacao CTS. Para
tanto, sugere-se utilizar a elaboracdo de um fluxograma, o mais detalhado
possivel, dos eventos a serem analisados, de forma a favorecer a identificacédo
visual das relagbes histéricas e funcionais e facilitar a identificagdo dos
elementos de analise. Ainda, sugere-se utilizar os aspectos e elementos de
analise estabelecidos no método empregado neste trabalho para a analise dos
dados em estudos futuros. A replicacdo desse procedimento pode trazer
avancgos no sentido de consolidar categorias de analise que virdo a ser Uteis
em estudos no campo da educacao CTS, bem como no ambito da avaliacéo
em educacdo CTS. Alem disso, os procedimentos de analise realizados
permitem evidenciar uma ampla gama de comportamentos (e de relacdes
funcionais) de individuos envolvidos na elaboracdo de programas de ensino,
gue podem ser tratados sob o espectro tedrico dessa ciéncia, de forma a
subsidiar avancos no sentido do estabelecimento de condi¢cdes apropriadas
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para programacdo de ensino para a aprendizagem dos comportamentos
humanos envolvidos nessa tarefa.

Com relagéo especificamente ao trabalho empreendido pelo GEPETo,
foi possivel elencar contribuicdes para que, em sua continuidade, venham a ser
aprimorados aspectos relacionados a educacado CTS em sua pratica cotidiana,
especialmente no que se refere a interdisciplinaridade e & democratizacédo da
C&T. Assim, esta pesquisa trouxe beneficios potenciais para esse grupo
especifico, para o ConsumoSol, enquanto propositor de um projeto de escola
de consumo, e para outros grupos de consumo responsavel, enquanto
interessados no desenvolvimento de estratégias para a construcdo de um
modelo de consumo ético, responsavel e solidario com base na educacao.

Assim, responder a pergunta “Que relacdes podem ser identificadas e
estabelecidas entre as diretrizes para educacdo CTS, e procedimentos e
condi¢gbes envolvidos na descricdo de uma situagao-problema como ponto de
partida na elaboracdo de programa de ensino para promocdo de préaticas de
consumo ético, solidario e responsavel por criancas com base na tecnologia de
programacao de ensino?” permitiu, assim, ndo apenas identificar e estabelecer
relacdes entre ambas as varidveis, mas elencar algumas contribuicdes para
estudos futuros envolvendo esses campos do conhecimento, bem como
evidenciar, de maneira inicial, o potencial da educacéo para um consumo ético,
solidario e responsavel por meio da elaboracdo de programas de ensino como
promotora de educacgao CTS.

Embora haja limites para a generalizacdo dos dados obtidos e da anélise
realizada para outros contextos, devido as caracteristicas do tipo de pesquisa
realizado e a originalidade dos temas postos em conjunto (educacdo CTS,
elaboracdo de programas de ensino, educacao para o consumo ético, solidario
e responsavel e educacao infantil), espera-se que venha a contribuir, ainda,
como provocador e incentivador de outros trabalhos, no sentido do
desenvolvimento de um campo de estudos ainda em consolidacdo, porém de
suma importancia para a formacéo de cidadaos socialmente comprometidos e
interessados na producado, disseminacdao e aplicacdo do conhecimento
cientifico e tecnoldgico: o campo da educacao CTS.
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6 SUGESTOES PARA ESTUDOS FUTUROS

Como decorréncia dos resultados da pesquisa relatada nesta

dissertacao, sugere-se 0s seguintes temas e diretrizes para estudos futuros:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

replicacdo dos procedimentos de coleta e analise de dados realizados, a
fim de aprimora-los e estabelecer diretrizes metodoldgicas para esse
tipo de estudo;

utilizacdo dos aspectos e elementos de analise delimitados, de forma a
consolidar categorias de analise, que podem vir a ser uteis ao
desenvolvimento cientifico no campo da educacéo CTS;

comparacdo e aplicacdo de estratégias de avaliacdo utilizadas na
tecnologia de elaboracdo de programas de ensino para critérios
internacionais de avaliagcdo de educacao CTS, de forma a avaliar suas
convergéncias e divergéncias, contribuindo para sanar uma das
dificuldades da implementacdo da educagdo CTS indicadas pela
literatura;

analise de uso da tecnologia de elaboracdo de programas de ensino em
outros contextos com relacdo a educacdo CTS a fim de melhor
estabelecer e consolidar as relagbes observadas neste estudo;

analise dos elementos “democratizacdo da CTS”, “critica a realidade”,
“aumento da credibilidade da C&T” e “aprendizagem de termos e
conceitos” em processos similares a descricdo de situagcao-problema
como etapa para a elaboracdo de programas de ensino com base na
coleta de outro tipo de dados (impressdes dos participantes no
processo, avaliacdo da aprendizagem, entre outros);

aplicacdo do manual autoinstrutivo em outros contextos e grupos para
melhor avaliar seu potencial em relacdo ao elemento “democratizagéo
da CTS”;

g) analise do programa de ensino em elaboracdo em relacdo a educacao

CTS, no decorrer de sua elaboracdo e apos sua aplicacéo,
especialmente no que tange a sua tematica, aos aprendizes e as

condi¢des de ensino;

h) enfoque na dificuldade de acesso a dados cientificos em estudos sobre

o campo CTS: identificacdo de problemas e condi¢bes relacionadas a
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)

)

acessibilidade do conhecimento cientifico; & democracia no acesso e ha
producdo de conhecimento cientifico e tecnoldgico; a escolha dos
componentes de agendas de pesquisa de universidades, institutos e
outros centros de pesquisa (de que forma séo definidos, quem decide,
entre outros aspectos); aos valores envolvidos no desenvolvimento
cientifico; e as dificuldades relacionadas a processos de inovacao (por
exemplo, a auséncia de referencial tedrico antecedente, entre outras);
alternativas para a democratizacdo do uso da tecnologia de elaboracéo
de programas de ensino no ambito da formacédo de professores e no
estabelecimento de politicas publicas de educacéo;

alternativas para o ensino de conceitos, técnicas e habilidades préprias
do ambito da analise do comportamento e da elaboracdo de programas
de ensino, a fim de favorecer a democratizacdo de seu uso ha

educacao;

k) abordagem das diretrizes da educacdo CTS segundo uma oOtica

comportamental, favorecendo e faciltando sua implantacdo e

implementacdo em diversos contextos educativos.
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7 PUBLICACOES

No decorrer da execucdo deste projeto, entre sua aprovacao pelo
Programa de Pos-Graduacdo em Ciéncia, Tecnologia e Sociedade, no inicio de
2011, e a finalizacdo desta disssertacao em janeiro de 2013, foram
apresentados ou publicados os seguintes trabalhos, relacionados ao tema

deste projeto de pesquisa:

Publicacdo em anais de congresso

1) Trabalho completo publicado nos anais do IV Simpésio Nacional
de Tecnologia e Sociedade, intitulado Tecnologia Social e consumo ético,
solidario e responsavel: uma interlocucdo necessaria e em construgdo, em
coautoria com a Profa. Dra. Maria Zanin. O evento foi sediado em Curitiba, em
novembro de 2011. Disponivel em <http://www.oei.es/seminarioctsm/PDF_auto
matico/Al4textocompleto.pdf>.

2) Trabalho completo publicado nos anais do VII Seminario Ibérico/lll
Seminario Iberoamericano “CTS no Ensino de Ciéncias”, sediado em Madrid
(Espanha), entre os dias 28 e 30 de setembro de 2012. Educacgao para lidar
com residuos como parte da educacdo para o consumo ético, solidario e
responsavel: uma proposta didatica para o ensino fundamental, em coautoria
com Camila Martins, Mariana M. Gobato, Arthur D. Médici, Profa. Dra. Ana
Lucia Cortegoso e Profa. Dra. Maria Zanin. Disponivel em < http://www.esocite.
org.br/eventos/tecsoc2011/cd-anais/arquivos/pdfs/artigos/gt013-tecnologiasoci
al.pdf>.

Apresentacdo oral em evento

1) Tecnologia Social e consumo ético, solidario e responsavel: uma
interlocucéo necessaria e em construcao, em coautoria com a Profa. Dra. Maria
Zanin, durante o IV Simpédsio Nacional de Tecnologia e Sociedade, em

novembro de 2011.

Apresentacao de painel em evento

1) Educacéo para lidar com residuos como parte da educacéo para o
consumo ético, solidario e responsavel: uma proposta didatica para o ensino
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fundamental, em coautoria com Camila Martins, Mariana M. Gobato, Arthur D.
Médici, Profa. Dra. Ana Lucia Cortegoso e Profa. Dra. Maria Zanin.
Apresentado durante o VII Seminério Ibérico/lll Seminério Iberoamericano
“CTS no Ensino de Ciéncias”, sediado em Madrid (Espanha), entre os dias 28 e
30 de setembro de 2012.

Capitulo de livro

1) Capitulo intitulado Um olhar histérico-conceitual sobre a
Tecnologia Social, publicado em: HOFFMAN, W. A. M.; MIOTELLO, V.
PEDRO, W. J. A. (Orgs.) Tecendo a interdisciplinaridade no campo CTS. Sao
Carlos: Pedro e Joédo Editores, 2012. 101-118.

Artigo submetido para publicacdo

1) Artigo intitulado Apontamentos e reflexbes sobre educacdo em
Ciéncia, Tecnologia e Sociedade, em co-autoria com Maria Zanin, submetido
para publicacdo na Revista Brasileira de Ciéncia, Tecnologia e Sociedade em
outubro de 2012.
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ANEXO A - Documento Criacéo de “escola de consumo em Séo Carlos -
SP”

ConsumoS L

Articulacéo Etica e Solidaria para um Consumo Responsavel
CRIACAO DE “ESCOLA DE CONSUMO EM SAO CARLOS- SP”

1. Introducéo:

Com a transformacdo dos modos de produgdo iniciado em meados do século
XVIII com a Revolugdo Industrial, diversos problemas ambientais e sociais surgiram e
tém gerado grande repercussdo na sociedade atual. Muitos deles estéo relacionados a
forma inadequada e irresponsavel de consumir, que além de gerar problemas
relacionados a gestdo dos residuos desde o processo de producdo dos bens de consumo
até o seu descarte, também contribui para a precarizacdo dos trabalhadores e
desigualdades sociais (TEIXEIRA, 2010).

Os problemas relacionados ao meio ambiente vém sendo debatidos em diversas
instancias, mas a questdo social existente nas praticas de consumo muitas vezes nao é
discutida. Os problemas sociais relacionados com tais praticas se refletem no privilegio
de certos produtos e produtores sem levar em consideragdo os processos de producado e
concentracdo de renda por parte da minoria enquanto que a maioria dos trabalhadores
encontra-se em situagdes precarias (ZANETI, SA & ALMEIDA, 2009 apud BUENO,
2010).

Neste contexto, verifica-se a necessidade de desenvolvimento de agdes e
projetos que visem a sensibilizacdo da populacao acerca dos problemas relacionados
com o consumo inadequado para que mudangas nos comportamentos e atitudes
contribuam para inverter esta realidade.

2. Problematica: consumismo e seus impactos sociais e ambientais

Para definir possibilidades de intervencdo na realidade, é necessario conhecé-la.
O trecho abaixo foi extraido do trabalho intitulado “Tecnologia Social e Consumo
Etico, Solidario e Responsavel: uma interlocucdo necessaria e em construcio”, aceito
para publicacdo em anais de congresso (MEZZACAPPA e ZANIN, 2011).

“Segundo Bauman (2008), a sociedade em que vivemos é pautada pelo
consumo, de forma que as pessoas sao aceitas ou excluidas da sociedade com base em
sua capacidade para consumir, 0 que auxilia a perpetuar situacbes de excluséo e
pobreza. Para este autor, o sistema funciona na base da insatisfacdo dos desejos criados,
e ndo de sua satisfacdo, para que as pessoas se mantenham avidas por consumir
produtos associados a status, felicidade e sucesso.

A respeito dos padrbes de consumo atuais e suas caracteristicas, Portillo (2005)
afirma que o consumo € o modo de vida dominante atualmente, sendo o campo
principal em que se define a cultura. A autora chama essa configuracdo sdcio-cultural de
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“Sociedade do Consumo”, na qual as pessoas sdao moldadas para consumir. Na
sociedade do consumo, até mesmo as experiéncias culturais, como musica ou viagens
séo transformadas em commodities.

As caracteristicas do modo de consumo atual tém diversas conseqiiéncias
nocivas, como, por exemplo, a comodificacdo da vida humana, na qual as relagoes
interpessoais adquirem o carater de mercadorias que possuem uma curta vida-util e
servem apenas para sanar desejos - incutidos pela midia — das pessoas que as
“possuem”, exatamente como qualquer produto anunciado (BAUMAN, 2008).

Num contexto onde o consumo é a mola propulsora do funcionamento da
sociedade, a forma de consumo inadequada, fomentando iniciativas que colocam o lucro
acima da qualidade de vida de seus trabalhadores e da preservacdo ambiental, as
consequiéncias do consumismo Sd0 quase sempre nocivas: Uso excessivo de recursos
naturais, geragdo excessiva de residuos, deterioracdo de relagdes de trabalho, comerciais
e mesmo afetivas, problemas de saude fisica (devido ao consumo excessivo de
alimentos nocivos a saude, muito industrializados e em grande quantidade) e mental
(compulsdes), para citar alguns (SANTOS, SANTANA, 2005).

Segundo o SIES (2007), as iniciativas da economia solidaria encontram
dificuldades diversas em comercializar seus produtos e servicos, que sdo divididas em
dez categorias. Dentre elas, consta a falta de consumidores dispostos a investir seus
recursos financeiros em seus produtos. O levantamento mostra que 2270
empreendimentos entre 0s 21.859 existentes no Brasil sofrem essa dificuldade, devido a
uma cultura de valorizagdo das grandes marcas, além de haver, em certas situagdes,
dificuldade de acesso e desconhecimento em relacdo a esses produtos e
empreendimentos.

Buscando sensibilizar consumidores para novas possibilidades de consumir, de
forma mais consciente, levando em consideracdo fatores como impactos
socioambientais da producdo e impactos ambientais e para a saude do uso no momento
de escolher 0o que e de quem comprar, a ES busca, por meio de coletivos de
consumidores, incentivar o consumo ético, responsavel e solidario, como é o caso, por
exemplo, do grupo ConsumoSol — Articulacio Etica e Solidaria para um Consumo
Responsavel, na cidade de Sdo Carlos — SP (CORTEGOSO, 2008; CUNHA et al,
2010). Esse tipo de consumo é conceituado como

[...] consumir bens ou servigos que atendam as necessidades e
desejos do consumidor, visando: a) realizar o seu livre bem-
viver pessoal; b) promover o bem-viver dos trabalhadores que
elaboraram, distribuiram e comercializaram aquele produto ou
servico; ¢) manter o equilibrio dos ecossistemas; d) contribuir
para a construcdo de sociedades justas e igualitarias (MANCE,
2002, p. 1).”*°

*® Referéncias utilizadas por MEZZACAPPA; ZANIN (2011):

BAUMAN, Z. Vida para consumo: a transformagdo das pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Zahar, 2008. 199 p.

CORTEGOSO, A. L. Consumo ético e responsavel na Economia Solidaria: compreensdo e mudanga de praticas culturais. Em
Cortegoso, A. L. e Lucas, M. G. (Organizadores) Psicologia e economia soliddria: interfaces e perspectivas. Sdo Paulo: Casa do
Psicologo, 2008. 165-180.
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Entendendo os empreendimentos da economia solidaria como uma alternativa
de organizagdo para a producéo e prestacdo de servigos, que gera renda a segmentos
excluidos da populagdo e proporciona inclusdo social, cuidado ambiental e respeito as
identidades culturais, e identificada a necessidade de estabelecer novos héabitos de
consumo a fim de possibilitar um desenvolvimento socioambiental, o grupo
ConsumoSol desenvolve acbes diversificadas para a promogdo do consumo ético,
solidario e responsavel.

Em 2009 e 2010, membros do grupo tiveram a oportunidade de conhecer as
experiéncias das “escuelas de consumo” espanholas. Desde entdo, vém sendo
realizados estudos no sentido de identificar as caracteristicas e definir o escopo de
atuacdo de uma escola de consumo adaptada as condi¢Bes sociais, econémicas e
culturais de nosso pais, estado e municipio.

3. Educacéo para o0 consumo

Segundo Singer (2005),
[...] todos tém inclinacdo tanto por competir quanto por
cooperar. Qual dessas inclinagdes acabard por predominar vai
depender muito da pratica mais frequente, que € induzida pelo
arranjo social em que o individuo nasce, cresce e vive. (p. 16).

Nesse sentido, Gomes e Mance (2001) e Gomes (2006) defendem a necessidade
de uma educacdo voltada para o consumo ético, responsavel e solidario para permitir
um desenvolvimento sustentavel e para formar para a economia solidaria (este ultimo
ponto também é apontado por VARGAS e RECH, 2008). Henriques (2008) e Sampaio
(2009) defendem a educacdo para o consumo como forma de lidar com a midia abusiva
e com os problemas decorrentes do consumismo. Ao encontro desse posicionamento,
Furriela (2001) defende que é necessario formar um consumidor cidaddo, que promova
mudancas de praticas. Acrescenta que a educacgao para 0 consumo permeia a educagdo
ambiental, que é prevista nos Parametros Curriculares Nacionais, em consonancia com
Gomes (2006) e Samuelson e Kaga (2010).

A educacdo para o consumo implica necessariamente em uma reflex&o sobre os
padrdes predominantes e a ordem social vigente. Educar “é, fundamentalmente,
possibilitar uma formacdo para maior insercdo social das pessoas no sentido de se
tornarem aptas a participar dos processos de tomadas de decisfes conscientemente (...)”
(LINSINGEN, 2007, apud MIOTELLO, HOFFMAN, 2010, p.13). Além disso, Auler
(2007, apud MIOTELLO, HOFFMAN, 2010) afirma que nessa perspectiva o aluno nédo

CUNHA, R. S. M. T.; MEZZACAPPA, G. G. M.; LEUGI, G. B.; MONTAGNOLI, T. A.; CORTEGOSO, A. L. Estratégias para mudang¢a em

prdticas de consumo: O caso ConsumoSol. Trabalho completo. XVII Jornadas de Jovenes Investigadores AUGM. Santa Fe, 2010.
PORTILLO, F. Sustentabilidade ambiental, consumo e cidadania. Sdo Paulo, SP: Cortez, 2005. 255 p.

SANTOS, J. F. S.; SANTANA, S. S. Educacion fisica, salud y consumismo en la sociedad capitalista. Revista Digital Efdeportes. Buenos
Aires, Argentina. 10 (80). 2005. Disponivel em <http://www.efdeportes.com/efd80/consumo.htm>.

SENAES. Atlas da Economia Soliddria 2007. Plataforma online. 2007. Disponivel em <http://www.sies.mte.gov.br>. Acesso em
29/06/2011.
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¢ um mero repositorio de informacgdes, mas uma pessoa com postura curiosa e
reflexiva, preocupado com aspectos sociais.

O ConsumoSol entende, de acordo com o referencial apresentado acima, que a
educacdo para 0 consumo ético, solidario e responsavel € parte imprescindivel da
promocdo de habitos de consumo mais adequados do ponto de vista da economia
solidaria, e tanto seu contetdo quanto seu meétodo devem permitir a formacdo de
cidaddos conscientes, criticos e responsaveis em sua forma de consumir.

4. Referencial tedrico “Escolas de Consumo” — Experiéncias da Espanha

A proposta que deu inicio e objetivou a formulacdo de uma atividade de
extensdo embasada na ““Criacdo de uma escola de consumo™, partiu de experiéncia
espanhola com as escolas de consumo. Na Espanha existem programas educativos
envolvendo a discussdo sobre o consumo, 0s quais sd@o determinados por leis e que
podem ser operacionalizadas de diferentes maneiras de acordo com as instituicOes
envolvidas, sendo uma delas a implantacdo de “escolas de consumo”. Alguns desses
programas foram observados pela professora do Departamento de Psicologia da
UFSCar, Ana Lucia Cortegoso, como parte de atividades de estagio pos-doutoral.

Dentre os programas de educacdo para o consumo da Espanha, destacam-se as
atividades realizadas nas Comunidades Auténomas da Cantabria e da Catalunha®.

O programa de escola de consumo de Catalunha € um servico gratuito
desenvolvido em parceria com a universidade e tem como objetivo favorecer a
discussdo da educacdo para 0 consumo no ambito educativo da comunidade e construir
um espaco permanente de trabalho que discuta de forma reflexiva e responsavel a
questdo do consumo. Além disso, a Escola de Consumo da Catalunha desenvolve uma
série de pesquisas como forma de investigar novas formas de introduzir a tematica no
curriculo escolar. As atividades desse programa sdo destinadas aos centros de educacéo
primaria e secundaria, centros de formacdo e educacdo especial e outros espagos como
educacdo de pais e mestres. Para atingir as propostas desta escola de consumo, as acdes
sdo realizadas por meio de oficinas que abordam a tematica a partir de situacdes
cotidianas e atuais assim como questdes especificas (Disponivel no site da Escuela Del
consum de Catalunya).

O programa de educacgéo para o consumo de Cantabria faz parte de iniciativas da
Escola Européia de Consumidores e que tem por objetivo dinamizar a educagdo para o
consumo dentro e fora do ambiente escolar através de metodologias ativas e novas
tecnologias; formar profissionais capazes de multiplicar experiéncias de educacdo para
0 consumo, tanto em oOrgaos publicos quanto privados; elaborar materiais didaticos que
possibilitem a formacdo de consumidores europeus. Assim como as atividades da escola
da Catalunha, este programa realiza oficinas educativas nas escolas e com a populagéo
em geral no sentido de capacitar educadores para esta tematica. (Disponivel no site da
Escuela Europea de Consumidores).

*® Fonte: http://www.consum.cat/qui som/index.html acessado em 28/08/2011
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Além destas principais iniciativas espanholas, existem 19 6rgédos entre agéncias,
diretorios e instituicdes atuando na educagéo para o consumo. Dentre elas destacamos a
Escola Aragonesa de Consumo que consiste em um centro virtual de investigagéo,
formagcdo, de producdo de material didatico e orientagdo para a Comunidade Autbnoma
de Aragon, a qual se dirige a comunidade educativa (familiar, alunos e professores),
ONGs e interessados na educacdo para o consumo (Disponivel no site da Escuela
Aragonesa de Consumo); e a Escola Galena de Consumo que consiste em um
instrumento para coordenar as atividades de educacdo para o consumo com finalidade
de educar a comunidade através de cursos, conferéncias, publicacdes e estudos. Neste
ambito, o programa de educagdo para o consumo de Galena possui trés propostas de
atuacdo, que abriga condices e atividades a serem desenvolvidas na tematica: educacao
no sistema educativo formal, educacdo ndo formal e formacdo de profissionais de
consumo (Disponivel no site da Escuela Galena de Consumo).

Com base nestas experiéncias vivenciadas na Espanha, objetivou-se desenvolver
atividades e projetos similares a serem implantados no territério brasileiro,
especificamente no Municipio de S8 Carlos a partir de suas potencialidades e
condicdes favorecedoras para a criacdo de uma “escola de consumo”.

5. Método e resultados parciais

5.1 Descricdo e analise de objetivos

Para que fossem visualizadas as acdes necessarias para se criar uma escola de
consumo, foi realizada a descricdo de objetivos terminais de acordo com a proposta de
Cortegoso e Coser (texto ndo publicado) para a elaboracdo de programas de ensino
elaborado a partir de experiéncias acumuladas da disciplina “Programacéo de Ensino e
Treinamento” ministrada pela primeira autora. A descri¢do encontra-se no Quadro 1. Na
primeira coluna estdo descritas as condi¢fes nas quais aquela acdo € necessaria,
desejada ou oportuna. Também estdo descritas nesta coluna as condigdes que devem ser
levadas em consideragéo para criar escola de consumo. Na segunda coluna esta descrita
a acdo a ser realizada. Na terceira coluna estdo descritas condi¢Ges esperadas como
resultados, produtos ou efeitos de criar uma escola de consumo.
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Condigdes antecedentes

Acao

Condicdes subsequentes

Na presenca de...

- Necessidade de promocéao
de comportamentos de
consumo adequados em
uma comunidade

Considerando...

- Préticas de consumo
predominantes indicadas
como prejudiciais em
ambito social e ambiental;

- Recursos fisicos/humanos
que tém alto potencial para
favorecer comportamentos
de consumo adequados
(leis, organizagdes,
pessoas);

- Conhecimento produzido
em diversos campos do
conhecimento (economia,
psicologia, educacéo, entre
outros) sobre o consumir
de forma ética e solidaria;

- Conhecimento produzido
sobre criacdo e
funcionamento de escolas
de consumo em ambito
nacional e internacional;

Criar ambiente para
ensino de comportamentos
adequados de consumo de
acordo com a proposta da

Economia Solidaria...

... tem como resultados,
produtos ou efeitos:

- Escola de consumo criada
em condicdes de
funcionamento
permanente;

- Condicdes para promover
comportamentos de
consumo adequados em
uma comunidade
estabelecidas;

- Condicdes para contribuir
com o conhecimento
produzido sobre promogéo
de comportamentos de
consumo estabelecidas;

- Recursos fisicos/
humanos utilizados da
forma mais econdmica e
sustentavel possivel;

Quadro 2. Descricdo do objetivo terminal “Criar escola de consumo”

Desta forma, na presenca da necessidade de promoc¢do de comportamentos de
consumo adequados em uma comunidade, considerando praticas de consumo
predominantes indicadas como prejudiciais em ambito social e ambiental, recursos
fisicos/humanos que tém alto potencial para favorecer comportamentos de consumo
adequados (leis, organizagdes, pessoas), 0 conhecimento produzido em diversos campos
do conhecimento (economia, psicologia, educacédo, entre outros) sobre o consumir de
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forma ética e solidaria e o conhecimento produzido sobre criacdo e funcionamento de
escolas de consumo em ambito nacional e internacional, criar ambiente para ensino de
comportamentos adequados de consumo de acordo com a proposta da Economia
Solidaria tem como resultados, produtos e efeitos desejados escola de consumo
criada em condigdes de funcionamento permanente, condi¢cbes para promover
comportamentos de consumo adequados em uma comunidade estabelecidas, condi¢des
para contribuir com o conhecimento produzido sobre promoc¢do de comportamentos de
consumo estabelecidas e recursos fisicos/ humanos utilizados da forma mais econémica
e sustentavel possivel.

A partir desta descricdo, foi realizada a decomposi¢cdo de objetivos terminais
que, de acordo com Cortegoso e Coser (texto ndo publicado) consiste em identificar
acOes consideradas pré-requisitos para uma agdo mais complexa. Para a decomposicao
dos objetivos terminais, deve ser respondida a seguinte pergunta: 0 que a pessoa deve
ser capaz de fazer para.. e a resposta para esta pergunta sdo as aces menos
complexas, pré-requisitos para a agdo anterior. A figura 1 mostra a¢des identificadas em
um primeiro nivel para criar escolas de consumo:

Figura 1: Representacdo esquematica do primeiro nivel de decomposicdo de
objetivos terminais em objetivos intermediarios de “Criar escola de consumo”.

Planejar escola de
consumo

Implantar escola de
consumo

Implementar escola de
Criar escola consumo
de consumo

Divulgar escola de
consumo

Avaliar funcionamento da
escola de consumo

Modificar funcionamento
da escola de consumo
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De acordo com a Figura 1, para criar escola de consumo, é necessario planejar,
implantar, implementar e divulgar a escola de consumo bem como avaliar
funcionamento e modificar funcionamento da escola. A descricdo acima também pode
ser realizada da forma apresentada no Quadro 2:

1. Criar escola de consumo
1.1. Planejar escola de consumo
1.2. Implantar escola de consumo
1.3. Implementar escola de consumo
1.4. Divulgar escola de consumo
1.5. Avaliar funcionamento da escola de consumo

1.6. Modificar funcionamento da escola de consumo

Quadro 2. Descricdo do primeiro nivel de decomposicao de objetivos terminais
em objetivos intermediarios de “Criar escola de consumo”.

Sendo assim, para vizualizar mais agbes envolvidas em “Criar escola de
consumo”, considerando que este € o nivel de alcance desejado do projeto de criacdo de
escola de consumo, foi realizada a decomposicdo de “Planejar escola de consumo”
apresentada no Quadro 3.

1. Criar escola de consumo
1.1. Planejar escola de consumo;
1.1.1. Reunir conhecimento produzido sobre escolas de consumo;

1.1.1.1.Reunir trabalhos publicados em livros e periddicos académicos
relacionados a “comportamentos de consumo”;

1.1.1.2.Reunir trabalhos produzidos por escolas de consumo em ambito
nacional e internacional, solicitando materiais aos seus autores
quando necessario;

1.1.1.2.1. Enumerar escolas de consumo existentes em a&mbito
nacional e internacional;

1.1.2. Analisar documentos sobre aspectos legais de implementacdo e
funcionamento de organizacdes similares a escolas de consumo;
1.1.2.1.Sistematizar documentos em termos de fontes de obtencéo e

aspectos tratados;
1.1.2.1.1. Reunir documentos que regulamentam a implementacéo e
funcionamento de organizac¢des como as escolas de consumo
(instituicOes de educacdo, entre outros);
1.1.3. Analisar conhecimento produzido sobre promocédo de comportamentos
de consumo;
1.1.3.1.Sistematizar o conhecimento sobre promogao de comportamentos de
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consumo em termos de objetivos, recursos necessarios para seu
planejamento, elaboracdo, implementagéo, funcionamento e
resutados obtidos;
1.1.3.1.1. Reunir trabalhos sobre promog¢éo de comportamentos de
consumo de fontes de diferentes areas do conhecimento;
1.1.3.1.2. Elaborar procedimento de analise de trabalhos sobre
promogao de comportamentos de consumo;
1.1.4. Analisar recursos e parceiros necessarios e disponiveis para a
implementacao da escola de consumo;
1.1.4.1.Listar recursos necessarios para implementacao da escola de
consumo
1.1.4.1.1. Enumerar recursos necessarios a para implementacao da
escola de consumo a partir do conhecimento produzido
1.1.4.2.Listar recursos e parceiros disponiveis para implementacdo da escola
de consumo;
1.1.4.2.1. Contatar fontes de obtenc¢éo de recursos e possiveis
parceiros para implementagéo da escola de consumo;
1.1.4.2.1.1.Enumerar fontes possiveis de obtencdo de recursos para
implementacdo da escola de consumo;
1.1.5. Descrever o funcionamento da escola de consumo de acordo com 0s
recursos disponiveis e parcerias;
1.1.5.1.Descrever metodo de ensino da escola de consumo de acordo com
0s recursos obtidos e parceiros;
1.1.5.1.1. Descrever objetivos da escola de consumo;
1.1.5.1.2. Enumerar instancias da escola de consumo responsaveis
pela realizacdo dos procedimentos de ensino;
1.1.5.1.2.1.Enumerar procedimentos de ensino envolvidos no
“promover comportamentos de consumo ético e solidario”;
1.1.5.1.3. Enumerar instancias da escola de consumo responsaveis
pelos procedimentos de regularizagdo de seu funcionamento;
1.1.5.1.3.1.Enumerar procedimentos de regularizacdo do
funcionamento da instituicao;
1.1.5.1.4. Descrever procedimentos de coleta de dados da escola de
consumo
1.1.5.1.4.1.Enumerar fontes de dados relevantes;
1.1.5.1.5. Descrever meios de publicacdo possiveis

Quadro 3. Decomposicdo do objetivo intermediario “Planejar escola de
consumo” em objetivos intermediarios mais especificos.

A partir das acOes previstas em “Planejar escola de consumo” foram realizadas
algumas acdes pelo grupo, descritas a seguir.

5.2 Legislacéo, agentes e agéncias sobre “educacéo para consumo” no Brasil

Segundo um levantamento realizado durante o periodo de estagio de psicologia
do aluno Igor de Almeida Faria Bueno no grupo ConsumoSol (BUENO, 2010), nédo
existe legislacdo propria do Brasil sobre educagdo para o consumo, entretanto, diversos
grupos governamentais e ndo governamentais apresentam propostas semelhantes a
aspectos legais sobre a tematica.
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Em ambito nacional destacamos trés importantes grupos: PROCON relacionado
ao Cddigo de Defesa ao Consumidor (Lei Federal 8.078/1990), IDEC - Instituto
Brasileiro de Defesa ao Consumidor e DPDC — Departamento de Protecdo e Defesa do
Consumidor vinculado ao Ministério da Justica.

O PROCON é um 6rgdo publico que visa a defesa do consumidor e realiza
algumas estratégias relacionadas com formas de consumo. No site deste 6rgédo
encontramos uma sessdo chamada “Educagdo para o consumo”, cuja finalidade é
desenvolver agdes que sensibilizem e modifiqguem comportamentos dos consumidores.
Para isso, eles desenvolvem estratégias ludicas por meio de jogos e atividades variadas
como temas transversais ao curriculo escolar, constituindo uma ferramenta importante
para educadores (Disponivel no site do PROCON).

No mesmo site de busca, também encontramos legislagéo federal que discorre a
respeito da insercdo do tema “educacdo para 0 consumo” como um direito para
populacdo. De acordo com art. 6° Il presente Codigo de Defesa ao Consumidor (Lei
Federal 8.078/1990), a educacdo para 0 consumo é assegurada e pode ser dividida em
duas modalidades: a primeira se refere a educacao formal, a qual deve ser inserida no
contexto escolar com objetivo de atingir criancas e adolescentes podendo ser tratado por
educadores da area de assuntos sociais e ambientais ou como temas transversais. A
segunda esta relacionada a educacdo informal que trata da responsabilidade por parte
dos fornecedores sobre informagdes claras e vélidas a respeito do produto a ser
oferecido aos consumidores.

O IDEC - Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor foi criado por iniciativa
privada de consumidores e atualmente possui alguns parceiros como o INMETRO e
Ministério do Meio Ambiente. No site do IDEC verificamos uma sessdo chamada
“Educacdo para consumo” cujo objetivo é a formacdo de cidaddos que consigam
consumir com responsabilidade e consciéncia através de diversas cartilhas, programas
de ensino e capacitacdo de educadores que sdo desenvolvidas pelo Instituto. Além disso,
eles disponibilizam uma biblioteca virtual a qual consiste de materiais importantes para
a discussdo da tematica no ambiente escolar (Disponivel no site do IDEC).

O DPDC - Departamento de Protecdo e Defesa do Consumidor é um drgao
publico vinculado ao Ministério da Justica o qual também desenvolve atividades a favor
da educacdo para consumo. No seu site existe um topico chamado “Programas e
eventos” no qual a educacao para o consumo se insere com o objetivo de disponibilizar
a toda populacdo materiais produzidos pelo Governo Federal, Orgdos de Defesa do
Consumidor (PROCON) e entidades civis de todo pais, compartilhando informages a
fim de implantar a consciéncia de respeito aos direitos dos consumidores. Os materiais
educativos e legislativos disponibilizados sdo o Cddigo de Defesa ao Consumidor,
Cartilha do Consumidor e informativos sobre orientacbes de saude e seguranca
(Disponivel no site do DPDC).

Em relacdo ao contexto educacional destacamos trés iniciativas e materiais que
envolvem a discussdo sobre formas adequadas de consumo: uma cartilha “Manual de
Educacdo para o Consumo Sustentavel” desenvolvida pelo Ministério da Educacéo,
Ministério do Meio Ambiente e Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor, cartilha
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“Cidades Sustentaveis — XXV Prémio Jovem Cientista”, e normas do PCN — Parametro
Curricular Nacional.

O “Manual de Educacdo para o Consumo Sustentavel” é uma iniciativa do
Governo Federal e foi considerado um instrumento efetivo de politicas publicas em que
compete orientar dindmicas pedagdgicas voltadas para a sensibilizacdo ambiental na
populacdo. Esta cartilha possui um capitulo que trata exclusivamente a tematica do
consumo, contextualizando a atual forma de consumo na sociedade, destacando
impactos ambientais e sociais e algumas propostas de mudancas de padrdo de consumo
(CONSUMO SUSTENTAVEL, 2005).

A cartilha “Cidades Sustentaveis — XXV Prémio Jovem Cientista”, assemelha-se
com o material anterior por permitir aos educadores um recurso didatico que visa a
abertura para discussdes e por conseqiiéncia a sensibilizacdo dos alunos, em relagdo a
temética do consumo responsavel. Em um de seus capitulos encontramos roteiros de
trabalho para que os educadores discorram e permitam a reflexdo e mudancas de
comportamento a respeito das formas de consumo (CIDADES SUSTENTAVEIS,
2011).

Finalizando o contexto educacional, temos um dos documentos mais importantes
da area da Educacdo: PCN — Parametro Curricular Nacional. No terceiro e quarto ciclo
deste documento referente a 5% e 62 séries e 72 e 82 séries, respectivamente, temos um
capitulo intitulado “Temas Transversais — Trabalho e Consumo” o qual destaca a
importancia da sensibilizacdo nas praticas de consumo e incentiva a discussdo de
praticas para o desenvolvimento do senso critico a respeito do consumismo e
responsabilidade sobre o uso de bens de consumo e recursos naturais (MINISTERIO
DA EDUCACAO, 1998).

Desta forma, fica evidente que os setores educacionais entendem a importancia
da discussdo de alternativas e sensibilizacdo sobre praticas indiscriminadas de consumo.

No ambito de organizagOes ndo-governamentais indicamos dois grupos: Instituto
Akatu e Instituto Alana.

O Instituto Akatu foi criado em 2001, é uma organizacao sem fins lucrativos que
trabalha pela sensibilizagdo e mobilizagcdo da sociedade para o Consumo Consciente.
Para este grupo, as praticas de consumo devem estar relacionadas para contribuir para a
sustentabilidade da vida no planeta, respeito pelos recursos naturais, responsabilidade
social, buscando sempre o equilibrio entre a preservacdo do meio ambiente e bem —
estar da sociedade (ARVORE DO CONSUMO CONSCIENTE, 2005).

Sua missdo é mobilizar os cidaddos para seu papel transformador enquanto
agente transformador. Para isso, vem desenvolvendo contetdos e praticas focadas na
comunicacéo e educacao, atraves de cartilhas e palestras para educandos e educadores.

O Instituto Alana também é uma organizacdo sem fins lucrativos que em 2005
criou o programa “Projeto Crianga e Consumo” que busca desenvolver atividades que
despertem a consciéncia critica nas criancas e adolescentes (publico que mais contribui
para o elevado consumismo). Nesse sentido, procura trabalhar e apontar meios que
minimizem 0s impactos negativos causados pelos investimentos macicos na
“mercantilizacdo da infancia e juventude” como o materialismo excessivo e desgaste
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nas relacGes sociais, por meio de atividades e praticas interdisciplinares (Disponivel no
site do Instituto Alana).

6. Potencialidades do Municipio de Sédo Carlos:

Como vimos anteriormente, existem diversas iniciativas legais que visam o
desenvolvimento de praticas educacionais envolvendo a temaética da educacdo para o
consumo.

O que discutiremos a seguir sdo condi¢cdes favoraveis do municipio,
subdivididas em iniciativas legais e possiveis parcerias, para a implantacdo de uma
“Escola do Consumo”.

6.1. Iniciativas legais:

O municipio de Sdo Carlos-SP apresenta dois documentos importantes que se
enguadram nas propostas e objetivos da criacdo da escola de consumo — 0 PROMEA e a
Lei de Economia Solidaria.

O PROMEA - Programa Municipal de Educacdo Ambiental instituido em 2008
foi criado para legalizar a necessidade de discussdes, principios e diretrizes de préaticas
interdisciplinares da Educacio Ambiental, entre elas o consumo (SAO CARLOS,
2008).

Em um de seus principios esta elencada a necessidade de revisar estilos de vida e
modos de producédo e consumo com base no diélogo, participacao e solidariedade. Ja em
suas linhas de agdo, estd afirmado a necessidade de propor projetos sobre temas
contemporaneos e polémicos como publicidade e consumo.

No dia 26/02/2010 foi aprovada, no Municipio de Séo Carlos, a lei nUmero 15.196,
de fomento a economia solidaria. Além de outros objetivos no sentido de implementar
iniciativas da economia solidaria, o texto exprime como objetivo estimular a insercdo da
tematica da economia solidaria nas escolas municipais. Além disso, prevé fomento a
iniciativas de comércio justo e solidario (PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO
CARLOS, 2010).

6.2.  Parcerias possiveis:

O municipio de Sdo Carlos conta com uma série de iniciativas e projetos
educacionais que possibilitam a insercdo da tematica da educacéo para 0 consumo.

A Secretaria Municipal de Educacdo, através da Secretaria de Projetos Especiais,
possui atividades de Educacdo Ambiental com diversos temas que séo aplicados nas
escolas municipais. No portal da secretaria, temos acesso a descri¢do destes programas
incluindo objetivos, organizadores e escolas beneficiadas.

No contexto das discussdes sobre consumo responsavel, ético e solidario
identificamos dois programas que poderiam ser modificados para a incluséo de debates
pertinentes a escola de consumo. O primeiro deles é o programa “Pontos de Entrega
Voluntaria” realizado pela Coordenadoria do Meio Ambiente em parceria com a
Secretaria do Trabalho, Emprego e Renda. Este projeto desenvolve acbes de coleta
seletiva, sensibilizacdo e conscientizacdo da populacdo a respeito de uma revisédo de
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valores e habitos de consumo e formacao de valores criticos sobre questdes ambientais,
responsabilidade social para o bem — estar de toda populagdo. Esses pontos de entrega
de materiais reciclados estdo distribuidos em diversas escolas municipais com o
objetivo de permitir a reflexdo sobre as questdes levantadas anteriormente (Disponivel
no site do Portal da Educacéo de Sao Carlos).

Outro programa € a “Trilha de Residuos” realizada pela Secretaria de Educacéo
em parceria com a Universidade Federal de S&o Carlos (Unidade de Gestdo de
Residuos), Papeldo Sdo Carlos e GlobalPet. Esse projeto iniciou-se em 2009 com a
participacdo de 150 alunos e atualmente estd passando por um processo de
reestruturacdo para a sua continuidade, o que indicaria oportunidades de incorporagao
da temética da educacgdo para o consumo. Seus objetivos sdo claros: visa a percepcao e
incorporagdo de novas formas de atuacdo que contemplem o gerenciamento sustentavel
dos residuos através de visitas dos alunos nos setores de transformacdo dos residuos,
trabalhando o principio dos 3R’s, sensibilizacdo sobre a importancia de represarem suas
atitudes enquanto consumidores e geradores de residuos, bem como 0s impactos
ambientais e sociais (Disponivel no site do Portal da Educacéo de Séo Carlos).

Em adicdo a estes programas educacionais, também destacamos o Pdlo
Ecoldgico de Sdo Carlos — Centro de Difusdo em Educacdo Ambiental, o qual foi um
convénio assinado durante o Encontro de Educagcdo Ambiental em 2010 (EA 2010), em
parceria com a Universidade Federal de S&o Carlos, Prefeitura Municipal de S&o Carlos,
Embrapa, CDCC, SAAE, Rede de Educacdo Ambiental (REA-SC), Coletivo de
Educadores de Sao Carlos (Cercas), Sala Verde e Diretoria Regional de Ensino.

O objetivo do Polo Ecologico é mapear as acles, projetos e programas
realizados no municipio e suas relacbes com o Programa Municipal de Educacao
Ambiental (PROMEA), visando a troca de experiéncias e valorizacdo dos projetos e
acoes.

Este convénio poderia contribuir na possibilidade da insercdo de programas de
educacdo para 0 consumo uma vez que 0s principios do Programa Municipal de
Educagcdo Ambiental — um dos quais norteiam as a¢bes do Pdlo Ecoldgico - visam a
discussao de projetos nesta tematica.

6.3 Parcerias realizadas para a criacédo da escola de consumo:

No inicio de 2011 foi realizado o | Workshop do P6lo Ecoldgico com o objetivo
de tracar principios, diretrizes e planos de acdes para compor a Projeto Politico
Pedagdgico do Polo, e apresentacfes de trabalhos realizados em seus espacos
educadores.

Neste encontro o ConsumoSol esteve presente para propor o inicio de uma
parceira com o objetivo de incluir a temética “educagdo para consumo” nas discussdes
do Polo.

A partir de entdo, fomos convidados a participar das reunides de planejamento
do Pdlo Ecolbdgico que acontecem mensalmente. Durante essas reunides tivemos a
oportunidade de conhecer e estabelecer contato com a Bidloga da UGR — Unidade de
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Gerenciamento de Residuos da UFSCar, a qual é coordenadora do projeto “Trilha dos
Residuos”.

Segundo ela, o projeto da trilha esta passando por processos de reestruturacédo e
uma parceira entre 0 ConsumoSol e a UGR poderia trazer resultados positivos na
formulacdo de uma nova proposta relacionando consumo responsavel e destinacao
adequada de residuos. Desta forma, a criacdo de uma atividade experimental para a
criagdo de uma escola de consumo tem a parceria da UGR.

A terceira parceria que estabelecemos foi com a Coordenadora de Projetos
Especiais da Secretaria Municipal de Educacédo, a qual sinalizou total abertura para a
implantacdo de uma atividade experimental com alunos do ensino fundamental
municipal.
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ANEXO B - Documento da plenaria da Economia Solidaria — contribuicdes
para o Plano Municipal de Educacéao
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Il

Plano Municipal

de Educacio SIAC?N(\_OS
PLENARIA DA ECONOMIA SOLIDARIA - CONTRIBUIGOES PARA O PME

Data: 08/10
Local: Centro de Economia Solidaria

Horéario: 9h00

INTRODUGAO

Além de geradora de trabalho emancipado — a partir de iniciativas econbmicas
baseadas na propriedade coletiva, no trabalho associado e na autogestdo —, a Economia
Solidaria promove o resgate de saberes tradicionais e a construcdo e a difusdo de novos
saberes, bem como, o fortalecimento e a pratica do consumo consciente, ético, solidario e
justo. Leva a sociedade a perceber que o ato de consumir ndo é apenas uma questao de
"gosto", mas €, também, um ato ético e politico.

Muitos dos problemas ambientais e sociais da sociedade ocidental moderna séo
decorrentes das formas de consumo predominantes nesta época de globalizacdo e
crescimento econdémico desenfreado. Préticas irresponsaveis tém levado tanto a degradacao
ambiental como a precarizacdo de trabalhadores, contribuindo para a desigualdade social.
Formas de consumo desenfreadas e que privilegiam determinados tipos de produtos e de
produtores, provocam desequilibrios sociais, tais como a concentracdo de renda por parte de
uma minoria, enquanto que a grande parte dos trabalhadores encontra-se em condi¢des de
precariedade socioeconbémica. O consumo irrefletido, responsavel em parte por essas
condi¢cBes, tem caracteristicas como a tendéncia para consumir sem necessidades reais,
com o uso de critérios parciais, circunstanciais ou individualistas (privilegiando a aparéncia, a
promessa de valorizacdo social pela publicidade, a disponibilidade imediata de bens e
servigos), além do impacto ao meio ambiente. Portanto, processos de sensibilizagdo e
conscientizacdo quanto as consequéncias dos comportamentos de consumo Sao
necessarios para uma mudanca deste quadro de desequilibrio associado a este padréo.

A Economia Solidaria busca a articulagdo entre produtores e consumidores,
potencializada por uma comunicacéo de base solidaria, dialdgica e educativa.

No caso especifico de Sao Carlos, a Lei Municipal de Economia Solidaria prevé, na
Sessao | dos Instrumentos, no artigo 10°, “inclusdo do tema Economia Solidaria na rede
municipal de ensino”, podendo esta constituir uma base para inserir o tema do consumo
ético, responsavel e solidario nesta rede. Na mesma dire¢do, os Parametros Curriculares
Nacionais®, no conjunto tematico Meio Ambiente dos Temas Transversais para o terceiro e




guarto ciclos da educacéo basica, indica como responsabilidade da escola e dos professores
0 questionamento dos valores de consumo:

Em busca de estratégias que possibilitem a inser¢cdo da formag¢édo para o consumo e
para Economia Solidaria, de modo estavel e duradouro, como parte constituinte da
formacdo de cidadaos, propde se a implantacdo e implementacdo de um Programa de
Formacdo de Consumo Etico, Consciente e Responsavel e de Economia Solidaria no
municipio de S&o Carlos, por meio da integracdo com outras iniciativas de politicas publicas
de formacdo ja existentes ou pela criacdo politica publica especifica, voltadas para
professores, gestores de politicas publicas, associados de empreendimentos de economia
solidaria e a comunidade em geral. Tal iniciativa pode se dar nos ambitos formal (inserida de
forma transversal nos curriculos escolares), informal (atividades formativas extra-escola) e
nao-formal (ensino profissionalizante, projetos variados, educagédo complementar).

Propostas:

1. Inserir as praticas e valores do consumo ético, consciente e responsavel e da
Economia Solidaria, nos curriculos e projetos pedagodgicos, de forma transversal e
interdisciplinar, nos varios niveis de ensino infantil, fundamental, médio e superior, com
criancas, adolescentes, jovens e adultos. Deve-se considerar, ainda, a ampliacdo da
insercdo da Economia Solidaria nos programas existentes, voltados para a elevacao de
escolaridade (MOVA e EJA) e qualificacdo social e profissional, garantindo a formacao de
cidadaos ao longo da vida

2. Promover oportunidades de formacédo de cidadaos de todas as faixas etarias para o
consumo ético solidario e responsavel por meio da proposi¢cdo de servicos (debates,
atividades, programas de ensino) em educagéo para o consumo dentro e fora da grade
curricular, elaborado a partir do conhecimento acumulado sobre comportamentos
adequados de consumo (de acordo com a proposta da Economia Solidaria).

3. Integrar acBes de formacdo em Consumo Etico, Consciente e Responsavel, por meio
da articulacao de iniciativas em andamento em todo o municipio.

4. Debater a questdo do consumo consciente e sobre “uma outra economia é possivel”,
diferente da l6gica do modelo econémico atual, com adolescentes no ensino médio.

5. Incluir o tema Economia Solidaria no Curriculo Escolar das Unidades Escolares de
Ensino Fundamental e Médio em nosso Municipio.

6. Promover periodicamente cursos de formacg&o continuada para professores da rede
municipal publica e privada de ensino, bem como demais servidores publicos municipais
ligados direta ou indiretamente a processos educativos escolares e ndo escolares

7. Fomentar producdo de material didatico e paradidatico, tais como livros,
documentarios, CDs explicativos, entre outros, ligados a educacdo para a economia
solidaria e consumo responsavel, ético, consciente, justo.

U Parametros curriculares nacionais: terceiro e quarto ciclos: temas transversais - meio ambiente. vol. 10.3. Secretaria de
Educagao Fundamental. Brasilia:MEC/SEF, 1998.



8. Buscar gestéo colaborativa entre os entes federados, bem como integracdo entre as
politicas publicas municipais.

9. Implantar e implementar Centro Publico e/ou Programas de Formacdo de Consumo
Etico, Consciente e Responsavel e de Economia Solidaria, para trabalhadores de
Empreendimentos de Economia Solidaria, professores da rede publica e privada,
gestores de politicas publicas, educadores do EJA e MOVA, etc. Neste Programa seréo
atendidos empreendimentos econémicos solidarios, priorizando como temas de formacao
os principios da ECOSOL, autogestéo, qualidade da producao, financas, comercializacao
para mercados diversos, design, elaboracéo de projetos, calculo de custos de producéo e
captacdo de recursos. Os processos formativos de gestores publicos em economia
solidaria, focando principalmente os funcionarios publicos de carreira, envolvendo
instituicbes de ensino e as escolas de governo, deverdo ter as seguintes finalidades:
ampliar o quadro técnico dos 6rgaos publicos para atuacdo em economia solidaria;
fortalecer a integracdo e intersetorialidade da economia solidaria com outras politicas
publicas; aprimorar a formulacdo, gestédo, execucdo e avaliacdo participativas de politicas
publicas apropriadas a realidade dos empreendimentos econémicos solidarios; subsidiar
e facilitar os processos de dialogos e participacédo social, considerando a autonomia e as
especificidades dos atores envolvidos nesses processos. Debater Economia Solidaria
com toda a sociedade, de forma a instruir & sociedade da importancia deste tema.

10.Implementar assessorias e cursos de qualificacdo para educadores de escola regular,
EJA e MOVA, envolvendo a tematica de Economia Solidaria em parceria com poder
publico e universidade.

11.Incluir Economia Solidaria no curriculo de EJA e MOVA, na perspectiva de discussfes
sobre 0 mundo do trabalho na atualidade e a perspectiva de que outra economia €&
possivel ,

12.Incluir na grade curricular no ensino médio a formacdo em Economia Solidaria, como
alternativa concreta do primeiro emprego.

13.Propor um plano de expansdo da qualificacdo profissional em Economia Solidaria,
gue considere o desenvolvimento local e regional, agregando também a questdo do
primeiro emprego.

14.Estimular e fomentar formacdo em Economia Solidaria por meio de arte e cultura,
dentro e fora da escola.

15.Criar estratégias para aprimorar a relacdo entre Universidades e sociedade, por meio
da pesquisa, formacéo e extensdo considerando as necessidades de empreendimentos
econdmicos solidarios, e as necessidades das redes de educacéo do municipio.

16.Incentivar o protagonismo infanto-juvenil dentro do ambiente escolar como forma de
buscar uma gestdo mais participativa e colaborativa na escola, exercitando o0s principios
da economia solidaria de cooperacéo e solidariedade.



ANEXO C — Balango geral de atividades do ConsumoSol
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Administrativas

Checagem de
e-mails

Atualizacdo do

site

Boletim
Informativo

Monitorament
o do fundo

Preparagdo de
reunioes

Balango de atividades do ConsumoSol

- acessar e ler e-mails diariamente

- organizar e-mails e contatos

- responder questdes urgentes

- encaminhar quest&es para discussdo no coletivo

- verificar noticias e eventos

- atualizar paginas

- inserir boletins

- inserir relatos de encontros gerais do grupo

- periodicidade

- recolher informacgdes via e-mail, twitter, facebook,
etc (noticias relacionadas com consumo ético, meio
ambiente, eventos, economia solidaria, etc)

- reunir e organizar informagdes

- preparar boletim

- enviar boletim, com mensagem aos leitores
identificando as “manchetes”

- disponibilizar boletim no site

- periodicidade

- verificar extratos no inicio de cada semestre

- atualizar tabela de contribuintes (consultar cada um
deles a respeito da continuidade das contribui¢des)
- cruzar depdsitos com dados dos contribuintes

- enviar lembretes aos contribuintes

- informar sécios da situagdo do fundo

- guardar e organizar extratos impressos

- conseguir mais contribuintes

- preparar ata (informes, demandas, assuntos
importantes, monitoramento de atividades, etc)

- enviar ata para todos os sécios, com antecedéncia
- incorporar contribui¢cdes dos sdocios a ata

A checagem tem sido realizada diariamente, bem como um novo sistema
de organizacdo do conteldo via Google Docs. Atividade esta sendo
mantida com o uso do fundo do ConsumoSol. E necessario providenciar
uma alternativa para manutencgdo da atividade em breve.

Esta parada desde o final do ano passado. E necessario definir
periodicidade de atualizagdo. Atividade estd sendo mantida com o uso do
fundo do ConsumoSol.

Esta parado desde o ano passado. E necessério definir sistematica para
recolher e processar informacdes, uma vez que nao necessariamente a
mesma pessoa preparara o boletim e monitorara twitter, facebook, e-
mail, etc. Temos um manual que contempla parcialmente essa questao.
Necessario estimular os sdcios a enviarem noticias por e-mail. Precisamos
definir a periodicidade ideal (sugestdo: quinzenal). Atividade estd sendo
mantida com o uso do fundo do ConsumoSol.

Aparentemente no ano passado ndo foram enviados lembretes aos
contribuintes. Renan vai verificar o que aconteceu com Paula. Os extratos
entre o final do ano passado e o inicio deste ano foram impressos pelo
Rafael, Renan checou. E necessério atualizar a tabela dos contribuintes e
verificar continuidades. E necessario enviar lembretes aos contribuintes.
Temos cerca de R$3000,00 no fundo, somando cc. e cp. Atividade estd
sendo mantida com o uso do fundo do ConsumoSol.

Estamos com algumas falhas no envio da ata com antecedéncia. Atividade
estd sendo mantida com o uso do fundo do ConsumoSol.
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Registro de
reunides

Moderagdo de
reunides

Organizagao
de arquivos
virtuais

Organizagao
de materiais
fisicos

Grupo no
Facebook

- levar ata a reunido
- disponibilizar ata para moderador

- organizagao de informes, complementar informacgdes

que ndo estavam na ata

- sintese das discussdes realizadas

- sintese dos encaminhamentos definidos
- organizacdo visual das informagdes para facilitar a
leitura

- envio do relato aos sécios

- registrar fotograficamente

- leitura de informes

- pedido de informes

- mediagdo de discussées

- monitoramento do tempo da reunido

- auxilio na sintese de informagdes

- backup dos arquivos

- organizacgao de arquivos do site atualizados

- organizagdo dos arquivos no computador

- insergdo de novos arquivos (relatos, boletins, etc)

- organizagdo do acervo

- organizagao da pasta de associagoes

- organizacdo de material formativo (jogos, etc)
- organizagao de materiais do projeto Sacoleco

- atualizagdo de informacgdes no grupo (inferface com

twitter e boletim)

- divulgacao do grupo

- insercdo de dicas de consumo e discussdes sobre
praticas

- divulgacdo da agenda do ConsumoSol

- periodicidade

Aparentemente, ok. Atividade esta sendo mantida com o uso do fundo do
ConsumoSol. Ndo temos tirado fotos das reunides. Pode ser uma boa
ideia para colocarmos fotos do grupo no site. Atividade estd sendo
mantida com o uso do fundo do ConsumoSol.

Tem sido definida no momento da reunido, normalmente pela Ana ou
Gabriela ou Renan. Tivemos alguns problemas em reunides em que
ficaram acumulados o relato e a moderagdao para uma mesma pessoa.
Pode ser interessante garantir maior rotatividade nessa fungao.

Faz tempo que nao fazemos backup (aparentemente o ultimo foi em
2006!). E necessario comprar um pendrive com no minimo 4Gb. Os
arquivos de reunides parecem estar organizados. E preciso verificar os
arquivos do site e financeiros. Atividade estd sendo mantida com o uso do
fundo do ConsumoSol.

Esta bem baguncado. Temos parte de materiais na casinha, parte no
armario do CPES. Foi definido em reunido que organizaremos em lugar
adequado assim que a Dani indicar um espago para a gente. O armario
gue compramos estd sendo usado. Precisamos avaliar a urgéncia de
conseguirmos um novo armario. Com a constitui¢cdo da linha de agao do
NuMI e a (re)definicdo do escopo do ConsumoSol, pode ser interessante
discutirmos o espaco fisico.

Esta meio parado. Alguns participantes as vezes colocam informacgdes
para divulgacdo. O grupo ainda é pequeno (26 pessoas). Podemos
convidar mais diretamente essas pessoas para participar como membros
do ConsumoSol? Precisamos definir periodicidade para atualizacdo em
nome do ConsumoSol, mas as atualizagGes sdo livres para todos os
participantes online. O grupo é aberto. Pode ser uma ferramenta de
divulgacdo e interface com a comunidade muito importante!
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Flyers

Twitter

Mapeamento
de produtores
e EES

Aproximacgao
produtor-

consumidor
Compras

coletivas

Divulgacao de
EES e

- monitoramento da quantidade

- disponibilizacdo dos flyers em espacgos de interesse

- atualizacdo das informagdes

- leitura de atualizag¢des e identificacdo de
informacdes interessantes

- organizacgdo de informacgdes recolhidas

- retweet de informagdes importantes

- cruzamento com site, boletim e facebook

-insercdo de dicas de consumo

- divulgacdo da agenda do ConsumoSol

- periodicidade

- identificacdo de fontes de informagao

- levantamento de produtores e EES da cidade e regido
- caracterizagdo dos EES e produtores da cidade e
regiao

- sistematizacdo de dados levantados (constituicdo de
banco de dados)

- mapeamento de EES e produtores

- contato com EES e produtores para parceria e lista de
produtos

- certificagdo dos produtos

- contato com consumidores

- divulgacdo da feira

- sistematizacdo de pedidos

- envio de pedidos aos produtores

- distribuicdo de produtos

- promog¢do de momentos de encontro entre
produtores e consumidores

- mapeamento de EES e produtores
- definicdo de estratégias de divulgacao

Temos atualmente uma boa quantidade de flyers. Acho que ndao tem
flyers no CPES. Precisamos arranjar um lugar melhor para acondicionar os
flyers (entra na parte de organizacdo de materiais fisicos).

Esta parado ha tempos. Precisamos avaliar a importancia dessa atividade.
E uma boa fonte de informacdes para o boletim.

Isso poderia ficar mais a cargo da linha de agdo do NuMI, com algum
apoio do ConsumoSol. Existe o sistema Solidarius e o Cirandas que
permitem uma facil sistematiza¢do e permitem lidar com os dados de
acordo com o interesse. O Diogo esta fazendo um curso sobre o Solidarius
e indicou disponibilidade para realizar uma oficina sobre o sistema.

Foram realizadas duas tentativas. A primeira foi interrompida por motivos
diversos, entre eles a retirada dos produtos de limpeza, foi feita uma
avaliacdo e decidiu-se retomar. Retomamos, e as compras aconteceram
por dois anos e meio (aproximadamente), ao final desse periodo,
verificamos que ndo estava cumprindo o papel de aproximacgdo entre
produtor e consumidor e interrompemos para nova avaliagdo e
formulagdo de estratégias. E esse o ponto que estamos agora. Ficaram
como encaminhamentos informar os produtores da situacao e levantar,
com os consumidores, condi¢Ges para manter o consumo direto dos
produtores (o que, até onde sei, ndo foi feito). Com a conversa com o
Guandu, o assunto surgiu novamente, ja que a maior parte de outros
coletivos de consumo se pauta na comercializagdo (por meio das compras
coletivas e feiras) como base para sua atuagdo (inclusive para a educagdo
para o consumo). Precisamos dar continuidade a avaliagdo das compras e
a definicdo de novas estratégias.

E necessario ter o mapeamento em m3os, que ndo temos. Temos apenas
os dados dos produtores que participaram das compras, da feira do
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Educacao para
0 consumo

produtores

Escola de
consumo

Programas de
ensino

Estabelecimen
to de
parcerias

Produgdo de
conhecimento

- implementacgdo de estratégias de divulgacao
- promover visitas da populacdo em geral aos EES e
produtores

- pesquisa e estudo sobre iniciativas existentes

- definicdo de objetivos para a escola de consumo
- definicdo de publico

- definicdo de atividades

- formulagdo de projeto de escola de consumo

- articulagdo com esferas publicas municipais para
implantagdo e implementagao

- definicdo de temas

- defini¢do de publico (a partir da definicdo de publico
da escola de consumo)

- defini¢do de atividades

- construcdo do material ou roteiro

- teste e avaliagdao do material ou roteiro

- adequacdo e impressao do material ou roteiro

- definicdo de encaminhamentos para o uso do
material ou roteiro

- identificacdo de parceiros potenciais

- definicdo de contrapartidas

- contato para estabelecimento de parceria
- implementac¢do da parceria

- identificacdo de temas de interesse
- definicdo de estratégias
- sistematizagdo

produtor e o registro de EES do DAES e do NuMI.

E necessario pensar em formas de divulgacdo dos EES e produtores para a
populagdo em geral.

Os produtores que participaram das compras coletivas concordaram com
visitas da populagdo em geral, mas nada foi feito a esse respeito.

A ideia vem de algum tempo, desde a experiéncia do Bernardo com
escolas de consumo da Espanha. Apds a ida da Ana Lucia para I3,
resolvemos atuar no sentido de promover algo do tipo por aqui.
Comegamos com o levantamento de iniciativas afins, feito pelo Igor.
Depois, instituimos uma equipe para trabalhar com o tema, que se dividiu
em producdo de material (programas de ensino), e formulagdo da escola
de consumo. Ano passado, avangamos com parcerias, construgdo de
programa de ensino (primeiro mddulo de 5) para lidar com residuos,
sistematizacdo de informacgses sobre escola de consumo e formulagdo de
objetivos para o planejamento de uma escola de consumo. Este ano,
estamos caminhando na continuidade do material sobre residuos (teste
do médulo 1 e construgdo dos demais mddulos), na intensificagdo de
parcerias, na formulacdo de estratégias de articulagcdo politica, em
atividades de insercdo da tematica na esfera publica, e no planejamento
da escola de consumo (no momento, estamos definindo seus objetivos
finais e publico atendido). Gabi estd terminando a coleta de dados do
mestrado, que também trard subsidios para esse trabalho. Precisamos
nos organizar para dar conta das oportunidades que as esferas publicas
nos indicaram (oficinas, articulagdo com projetos de educagdo ambiental,
emenda parlamentar...). Além disso, estamos constituindo um grupo de
estudos sobre Programacao de Ensino e Treinamento.

Atualmente, temos parcerias no ambito da educag¢do para o consumo
com: Pélo Ecolégico, UGR. Estamos constituindo ainda com DAES e
Secretaria da Educagdo. Precisamos articular melhor com Sala Verde e
outros parceiros potenciais. Seria interessante articular os parceiros entre
si em relagdo a tematica.

Temos um acumulo de publicagGes que ndo esta sistematizado. Temos
vistas a apresentacdo do material produzido pelo pessoal da educacao
para o consumo em um simpdsio na Espanha. Acredito que, daqui para

184



Inser¢do na
comunidade

- publicacao
- disseminacgao e aplicagao

- definicdo de publico, tema, atividades
- identificacdo de procedimentos para submissdo

Atividade de - implementacdo dos procedimentos para submissao
extensao - definicdo de responsavel(is) pelo ensino
- definicdo de mecanismos de avaliagdo
- producdo de registro da atividade
- apresentar o ConsumoSol para possiveis interessados
- apresentar possibilidades de associagao
Novos - motivar para a participagao nas atividades do grupo
membros - motivar para a contribuicdo financeira
- inserir melhor o ConsumoSol na comunidade em
geral
- receber demandas de formacdo para o consumo
S - receber demandas de formacgdo para a
Atuagao junto comercializacdo
a EES

- certificacdo de produtos e servigos

- participagdo nas reuniées do Férum
- participacdo em atividades promovidas pelo Férum

Participagao - aproximacgao com o Conselho Municipal de EcoSol

no férum - participar da organizacdo da Feira Municipal de
municipal de EcoSol
EcoSol - articular com outros coletivos

- promover formagdo em consumo ético para os
membros do forum

frente, ficaria mais a cargo da linha de acdo do NuMI. Seria possivel o
ConsumoSol demandar producdo de conhecimento pela linha?

Com as parcerias com Secretaria de Educa¢do e com DAES, temos por
enquanto duas possibilidades de atividades de extensdo, que podem
inclusive subsidiar a proposta de uma ACIEPE (caso decidamos ofertar). A
primeira (para algum momento entre junho e setembro) seria uma
formacgdo direcionada aos organizadores da Feira Municipal de Economia
Soliddria. A segunda seria a formacao de professores da rede municipal
no inicio do ano que vem. Além disso, temos em vista uma atividade
aberta a comunidade com uso do material sobre residuos. Precisamos
nos organizar, definir etapas e dividir tarefas.

Foram realizadas algumas tentativas, sem éxito, como plantdo no CPES
para contato com os EES, distribuicao de flyers e informagGes em
eventos, levantamento de interessados durante o CineConsumoSol.
Precisamos pensar em estratégias para isso pensando nas novas
oportunidades de inser¢do do grupo na comunidade, como as sinalizadas
a seguir.

Creio que os dois primeiros tépicos ficariam como atividade do NuMlI,
podendo demandar algo do ConsumoSol. Com relagdo ao terceiro, ja
temos um roteiro construido, mas ainda ndo implementamos. A
participacdo nos espacos publicos da EcoSol pode favorecer o
recebimento de demandas. Os produtores que participaram das compras
coletivas foram consultados sobre a possibilidade de passar pela
certificagcdo e todos concordaram.

Uma das lacunas da atuagdo do ConsumoSol é sua insergdo no
movimento da Economia Solidaria mais amplamente. Atualmente, o
Férum tem dependido muito dos gestores. Os EES tem sido mais
protagonistas na organizag¢ao da Feira Municipal de Economia Solidaria. O
DAES indicou interesse na participagdao do ConsumoSol no férum, que
pode ser, além de um espago formativo, oportunidade para receber
demandas sociais, para articular inser¢ao de novos sdcios, e de estreitar
relagées com o Conselho de Economia Solidaria, que pode nos favorecer
a atuagao politica, inclusive, em relagao a escola de consumo. Precisamos
discutir se e como participaremos do férum.
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Aproximacgdo
comaRCCe
coletivos de
consumo
individualmen
te

Feira da
Barganha

Participagao
em eventos

Feira do
Conhecimento

Bio na praga

Eventos

- participacdo em eventos e discussdes da RCC
- trocar informacodes e divulgar outros coletivos de
consumo

- definir participacdo na feira da barganha

- discussdo de problemas relacionados a dinamica da
feira e sugestdes de solucao

- manter contato com organizadores da feira

- oferecimento de oficinas e outras atividades

- verificar condi¢bes e pertinéncia da participacado
- definir encaminhamentos

- verificar condigcGes e pertinéncia da participacdo
- definir encaminhamentos

- definir sistematica de recebimento e transmissdo de

Ha pouco tempo temos estreitado relagdes com a RCC e outros coletivos
de consumidores (o que se iniciou com a participacdo da Gabi na
Conferéncia Estadual de EcoSol). Desde entdo, o ConsumoSol foi inserido
na lista de coletivos de consumo e participamos de uma mesa redonda
promovida pela Rede Guandu em Piracicaba. Precisamos participar mais
dos momentos de articulacdo da Rede (seus eventos, reunides, etc), ou
no minimo nos manter atualizados sobre o que estd acontecendo nesse
coletivo. Também precisamos conhecer outros coletivos de consumo, ter
acesso ao mapeamento da Rede e saber um pouco melhor que tipo de
acdes esses coletivos empreendem.

Temos participado da organizac¢do das feiras desde o inicio (é isso
mesmo?) da feira. Recentemente, a coordenagao da feira passou para o
COMDEMA e a USP Recicla se retirou. As reunides sdo bastante
desorganizadas, o que dificulta a participagdo para alguns membros do
ConsumoSol. Temos garantido a barraca de trocas, e incentivado a troca
como enfoque da feira. Porém a feira ainda tem diversas condi¢des que
favorecem o comércio, em certa medida o carater educativo dela fica
para segundo plano. Ja foi discutido o uso de moeda social na feira, mas é
tudo organizado muito em cima da hora, isso demandaria no minimo uma
formagdo com os expositores (o que ja foi apontado pelo ConsumoSol,
mas ndo foi implementado). Este ano, ndo ofereceremos a barraca de
trocas, e a organizagao estd verificando a possibilidade de inserirmos uma
oficina na programacao. Precisamos definir as condi¢bes e objetivos da
participagdo do ConsumoSol na feira, e nossa postura em relagdo a
algumas questdes que divergem dos principios do grupo.

Participamos em uma edi¢do, que motivou a criagdo do jogo do consumo.
E interessante verificarmos a possibilidade de participacdo nas préximas
edicOes? O publico é principalmente de adolescentes, e é bastante
grande.

Participamos de duas edigdes. Na época, avaliamos que ndo compensava
participar, pois era um grande custo para um publico muito pequeno. E
interessante verificar como estd o evento atualmente? Ndo recebemos
mais convites ou informacgdes sobre ele.

Vai acontecer um Encontro Internacional de Comércio Justo no Rio + 20.
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Parcerias

académicos e
da EcoSol

Cursos,
oficinas e jogo

DAES

Polo Ecoldgico

Sala Verde

CineUFSCar

informacdes

- definir eventos de participacdo prioritaria do
ConsumoSol

- definir participantes

- definir recursos e contrapartidas

- receber e avaliar demandas

- definir aplicadores

- capacitagdo dos membros do grupo para serem
aplicadores

- verificar procedimento para patenteamento do jogo
- implementar procedimentos para patenteamento do
jogo

- definir parceria (contrapartidas, etc)

- articular parceria

- informar sécios sobre o andamento das atividades
em parceria

- definir parceria (contrapartidas, etc)

- articular parceria

- informar sdcios sobre o andamento das atividades
em parceria

- definir parceria (contrapartidas, etc)

- articular parceria

- informar sécios sobre o andamento das atividades
em parceria

- definir parceria (contrapartidas, etc)

Também acontecera a Feira Internacional de Economia Solidaria em
Santa Maria (RS) em julho. Ndo discutimos a participacdo nesses eventos.
Enviamos um trabalho para um simpdsio espanhol. Gabi participara de
um curso sobre iluminagdo com LEDs em S3do Paulo (a inscrigdo serd paga
pelo ConsumoSol e parte do transporte pelo NuMl), e depois oferecera
oficina sobre o tema.

Como podemos fazer para nos manter informados sobre eventos de
interesse? E necessario manter os sécios informados também, por meio
do boletim.

E importante que mais pessoas do grupo saibam aplicar as oficinas e
jogos, para atender a possiveis demandas. Também é importante
caminhar no sentido do patenteamento do jogo, o que ja foi sinalizado ha
muito tempo, mas nao foi feito.

Ja houve varios momentos de apoio mutuo (p. ex. cestas de organicos,
uso do espaco do CPES, divulgacdo do ConsumoSol, etc). No momento, a
direcdo da parceria é para a insercdao do ConsumoSol na comunidade e a
implantacdo da escola de consumo como politica publica. E necessério
definir responsavel pela articulagdo, sugiro que seja 0 mesmo que
participara do Férum (caso a gente decida aumentar a participagdo nesse
espaco).

Camila tem participado das reunides do Pdlo, que sdo mensais. A parceria
mais forte € com um dos nucleos da UFSCar, a UGR, no ambito da
educacgdo para o consumo, mas Ana Laura (assessora da secretaria de
educacdo) faz parte do grupo também. Seria importante compartilhar as
informacdes das reunides do Pélo com o grupo, por meio de informes nas
reunides da equipe de apoio.

Foi feita parceria por ocasido do CineConsumoSol e do ConsumoSol
Debate no ano passado. Ndo sei em que pé esta isso. Alguém sabe?

A parceria foi realizada em certo momento, mas nao foi mantida devido a
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Promocgdo de
praticas de
consumo ético

NuMI-EcoSol

Novos
parceiros

CineConsumo
Sol

Entrega com
bicicletas

Dicas do site

Promogdo de

- articular parceria

- informar sdcios sobre o andamento das atividades
em parceria

- definir parceria (contrapartidas, etc)

- articular parceria

- informar sécios sobre o andamento das atividades
em parceria

- identificar parceiros potenciais

- definir parceria (contrapartidas, etc)

- articular parceria

- informar sdcios sobre o andamento das atividades
em parceria

- garantir periodicidade

- estabelecer parcerias

- levantar filmes de interesse e conseguir autorizacao
- levantar e convidar possiveis debatedores
- definir e agendar local

- promover divulgagao

- providenciar filme para debatedores

- mediar debate

- emitir certificados para debatedores

- registrar evento

- divulgar resultados do evento

- assessoria a EES de entrega com bicicletas

- levantamento de atividades similares

- estabelecimento de parcerias

- sensibilizacdo de consumidores para o uso do servico

- busca de informagdes e novas dicas

- divulgacdo das dicas em outras esferas

- promover a implementac¢ao das sugestdes das dicas
dentro do coletivo

- monitoramento de praticas de consumo ético dos

problemas na estrutura¢do do CineUFSCar. Hoje, estamos tentando
parceria, sem muito resultado.

A linha de agdo esta sendo estruturada com apoio do ConsumoSol. Assim
gue as coisas estiverem mais definidas, devem ser discutidas as
atribuicGes de cada um e as possiveis parcerias. Este balango ja contém
algumas tentativas de indicar o que pode ser responsabilidade de quem.
Isso esta “parado”. Ndo ha parceiros incondicionais, porém temos
parcerias para atividades especificas. Isso deve ser feito de forma
articulada com as atividades que o grupo tem realizado ou vai realizar, ou
é bom listarmos parceiros em potencial, p. ex., coletivos afins no
municipio, etc?

Temos feito com periodicidade semestral. Informacgdes das edi¢des
anteriores estdao todas no site. Estamos com dificuldades para o
estabelecimento de parceria com CineUFSCar. Renan esta verificando
outras formas de garantir periodicidade, outras parcerias dentro da
universidade. Marina estd levantando videos de interesse. Para este
semestre, serdo exibidos curtas. Os debatedores ainda estdo indefinidos.
O tema sera a comercializagdo. Definimos que é interessante a
participagdo dos EES, que serdo convidados diretamente. Estd indicado
para o final de junho.

Para o semestre que vem, queremos exibir O Sonho Tcheco. Precisa ser
bem organizado para garantir um publico maior, ndo tdo centrado na
universidade.

Estava sinalizado como atividade, porém, nada foi implementado. Creio
que seria de responsabilidade do NuMI e poderia contar com apoio do
ConsumoSol, por exemplo, na sensibilizacdo de consumidores.

Faz muito tempo que n3o s3o atualizadas! E importante divulgar em
outras esferas. Buscar novas dicas pode ser responsabilidade de todos e
derivar das ferramentas virtuais que usamos. Pensei em produzirmos um
material fisico com dicas para distribuir, para estimular mais pessoas a

adota-las. Por exemplo, distribui¢cdo e conversa durante a Feira de EcoSol.

N3o temos feito isso com frequencia, apenas muito esporadicamente. O
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consumo
ético, solidario
e responsavel
entre
membros do

grupo

Sacoleco

Feira do

. Produtor
Projetos,

bolsas, etc

Educagdo para
o Consumo

Cooperativa
de crédito

membros do grupo

- levantamento de dificuldades encontradas para as
praticas

- discussdo de alternativas de consumo ético

- defini¢do de atividades em grupo que favorecam
praticas de consumo ético de seus membros

- estabelecimento de parcerias com o comércio
- sensibilizacdo de consumidores (por meio dos
comerciantes, também)

- parceria com EES de costura

- contato com produtores de organicos
- assessoria a constituicdo da feira

- certificacdo dos produtores

- divulgacdo da feira

- bolsa de extensdo
- pesquisa de mestrado

- definicdo de objetivos
- identificacdo de interessados

grupo do facebook foi aberto também para isso, mas ndo tem sido
utilizado dessa maneira. Precisamos pensar em estratégias nesse sentido.
Por exemplo, um momento de troca de experiéncias nas reunides da
equipe durante um tempo delimitado (p. ex., 10 minutos de conversa)...

Foi realizado de 2004 - 2006 (¢ isso mesmo?), com uso das sacolas
produzidas pelo Maria Fuxico e parceria com algumas lojas do comércio
da cidade, que adotaram diferentes estratégias para sensibilizacdao dos
consumidores. Atualmente, com a lei de ndo uso das sacolas plasticas,
pode ser importante fazermos algo a respeito (para desestimular “burlas”
a lei e compra de sacolas de grandes redes, etc. Também podemos atuar
no sentido da substituicdo do uso da sacola pldstica em outros contextos
(p. ex. para lixo).

Durante alguns anos (quantos?) foi realizada com parceria entre
produtores e ConsumoSol, mas devido a inadequacdo da feira a alguns
critérios do grupo e a crescente autonomia da iniciativa, atualmente
fazemos apenas a divulgagdo para consumidores (assim como da Feira de
Agricultura Familiar). Pode ser interessante retomar esse tipo de iniciativa
(ndo necessariamente com os mesmos produtores), no sentido de
aproximar produtor e consumidor. Ou avaliar outras estratégias com a
feira que ja existe.

A bolsa de extensdo é da Mari, sobre escola de consumo, e conta com
recursos para grafica, impressao e material de informatica e papelaria.

A pesquisa de mestrado é da Gabi, com orientagdo da Maria Zanin. Esta
concluindo a coleta de dados e, assim que fizer a andlise, convocara uma
reunido para definicdo de préximos passos. Estd comecando a escrever o
trabalho de qualificagdo, que devera passar por banca na semana do dia
27 de agosto.

As outras atividades de educagdo para o consumo ja foram indicadas
acima.

A atividade estava indicada entre as a¢des do grupo, mas, até onde sei,
nada foi feito com relagdo a ela. Definir se permanece como atividade do
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Outros

ConsumoSol
Debate

Documentario
s sobre EES

Documentario
sobre o
ConsumoSol

Estudo para
formalizagdo
do grupo

- definicdo da sistematica de funcionamento

- levantamento de recursos necessarios e disponiveis
- implantacdo e implementacao

- definir tema do evento

- definir atividades

- convidar debatedores e participantes

- definir e agendar local

- articular parcerias

- divulgar evento

- controlar inscrigées e emitir certificados

- definir interagdo com EES

- registrar evento

- divulgar registro do evento

- defini¢do dos grupos a serem abordados

- estabelecimento de parcerias para a captagao e
edicdo do video

- definicdo de cronograma

- conclusao e apresentacdo de video ao grupo
retratado

- definicdo de critérios para a exibicdo dos videos

- organizagao das imagens

- definicdo de responsaveis (parcerias, etc)

- conclusao do video e submissdo ao coletivo
- definir disponibilizacdo do video

- levantar informagdes a respeito de diferentes formas
de formalizagdo, vantagens e desvantagens

- escolher forma de formalizagdo mais adequada ao
funcionamento atual do grupo

- escrever proposta de formalizagdo (funcionamento,
recursos, contratagdo, custo, etc)

- discutir proposta com o coletivo

- definir encaminhamentos

- providenciar encaminhamentos

ConsumoSol.

Foi realizada uma primeira edi¢cdo no ano passado, em homenagem ao
dia do consumidor consciente (15 de outubro). A ideia é manter o evento
proximo a essa data. Foi bem interessante, transmitido ao vivo pela
internet e as atividades foram uma mesa redonda sobre técnicas
alternativas de construc¢dao e uma edi¢dao do CineConsumoSol. Precisamos
definir o tema do evento deste ano e responsaveis pela sua organizagao.
Também precisamos definir as atividades a serem realizadas. O ideal é
gue comecemos a organizar la pelo meio de julho, no maximo.

O curta sobre o Sab3do Recicla estd pronto, e sera exibido para as
mulheres que participavam do grupo e os assessores no dia 12-05. E
necessario registrar e avaliar essa atividade. Também, precisamos definir
a continuidade da produc¢do dos documentarios, definindo prioridades e
condic¢Oes para a execugao.

Henrique realizou uma captacdo de videos para um trabalho da
graduacdo e deixou os DVDs com o Renan. As imagens ndo foram
tratadas, e é necessdrio discutir que tipo de enfoque gostariamos que o
video tivesse. E importante definir prazos e formas de uso do
documentirio.

Foi sinalizada, diversas vezes, a importancia de profissionalizar a atuacao
no ConsumoSol, de forma a garantir a continuidade das atividades e
coordenacgado do grupo. Gabi tinha ficado de iniciar esse estudo, mas ndo
teve condi¢Bes por enquanto, e n3o tera antes do ano que vem. E
necessario avaliar a urgéncia disso e definir responsaveis e apoios.
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Manter
balanco de
atividades
atualizado e
disponivel

- disponibilizar o balango a todos os membros e pedir
contribuicdes

- alterar periodicamente o documento, atualizando a
situacdo das atividades

- salvar o arquivo indicando data de atualizagdo, de
forma que possamos ter um registro do andamento
das coisas

- rodiziar a responsabilidade por atualizar o
documento

- definir meios de disponibilizacdo e acesso ao
documento

Gabi fez um primeiro esforco de monitoramento e enviara para todos. E
possivel que ainda tenham ficado faltando atividades. Todos devem olhar
e contribuir. E necessério definir sistematica para manter o balango
atualizado. Encaminhar discussdes sinalizadas ao final da construcao do
documento.
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ANEXO D — Descricao de atividades realizadas pelo ConsumoSol

Como ja apresentado, o ConsumoSol desenvolve atividades de carater
administrativo, de aproximacao entre produtor e consumidor, de inser¢cdo na
comunidade, de participacdo em eventos, de estabelecimento de parcerias, de
promocao de praticas de consumo ético, solidario e responsavel, de projetos e
bolsas, entre outras acbes. A seguir, cada uma dessas acdes sera
sucintamente descrita.

Dentre as atividades administrativas do grupo estéo incluidas: checagem
de e-mails, atualizacdo do site, confeccdo de boletins informativos periodicos,
monitoramento financeiro, preparagdo de reunides, registro de reunides,
moderacdo de reunides, organizacdo de arquivos virtuais, organizacdo de
materiais fisicos, manutencdo de grupo em rede social (Facebook), manejo de
flyers, atualizacdo de microblog (Twitter).

As atividades de aproximacao entre produtor e consumidor comportam:
mapeamento de produtores e EES do municipio, organizacdo de compras
coletivas de produtos de EES*®, divulgacido de EES e de pequenos produtores.

Entre as atividades de inser¢cdo do grupo na comunidade estéo: insercao
de novos membros no grupo, atuacdo junto a EES, participacdo no Forum
Municipal de Economia Solidaria, aproximacdo com a Rede de Coletivos de
Consumo e GCRs individuais.

Em relacdo a eventos, tem havido participagdo em: Feira da Sucata e
da Barganha® (Figuras 1 e 2), Feira do Conhecimento®, Bio na Praca, eventos
académicos da area de economia solidaria, aplicacdo de cursos, oficinas e do

Jogo do Consumo (Figuras 3 e 4)>.

>! Realizadas entre 2007 e 2008, depois novamente entre 2010 e 2011, interrompidas no final de 2011
para avaliagdo.

>? Feira destinada a troca e venda de objetos usados, iniciada em 1998, de periodicidade anual.

53 . . N T ~ . JRT] ~ . . ~
Feira destinada a sensibilizagdo de alunos do ensino médio para a produgao e disseminacdo de
conhecimento, de periodicidade anual.

54 . J ~ sae . gz e
Jogo desenvolvido pelo ConsumoSol como estratégia de educagao para o consumo ético, solidario e
responsavel de maneira ludica.
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Figura 1 - Registros fotograficos da participacdo do ConsumoSol na VIl Feira
da Sucata e da Barganha, 2006.

O estabelecimento de parcerias inclui: DAES, Polo Ecoldgico, Sala
Verde, Cine UFSCar, NuMI-EcoSol, além de sistematica de articulacdo com

novos parceiros.

Figura 2 - Registros fotograficos da participacdo do ConsumosSol na Xl Feira da Sucata
e da Barganha, 2010.

O
®onst® %age®
Figura 3 - Registro fotografico da Figura 4 - Matriz virtual
plataforma infanti do Jogo do da plataforma infantil do
Consumo durante o Festival Contato, Jogo do Consumo.
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As acgles de promocdo de praticas de consumo ético permeiam toda a
atuacao do grupo. As que foram inseridas nessa categoria para o balanco de
atividades sdo aquelas que ndo se enquadram nas categorias anteriores, quais
sejam: CineConsumoSol®® (Figuras 5 e 6), iniciativa de entrega de mercadorias
com uso de bicicletas, dicas de consumo ético disponibilizadas no site, e a
promocgdo de praticas de consumo ético, solidario e responsével entre os

membros do grupo.

Figura 5 - Registro fotografico do Figura 6 - Registro fotogréfico do
debate durante o 7° Cine ConsumoSol, debate durante o 9° Cine ConsumoSol,
junho de 2011. junho de 2012.

O ConsumoSol executa projetos e acolhe bolsistas para sua execucao.
Entre os projetos, estdo: projeto Sacoleco® (Figura 7), Feira do Produtor®

(Figura 8), bolsa extensdo para trabalho com educagcdo para o consumo,

> Exibicdo de filmes sobre a temdtica do consumo, seguida de debate com especialista, produtores dos
filmes, membros de EES e do ConsumoSol, com periodicidade semestral. Maiores informagdes em
http://www.ufscar.br/consusol/cine.htm.

> Projeto iniciado em 2004 e concluido em 2007, direcionado ao uso de suportes durdveis para
transporte de compras, com parcerias com diversos comerciantes da cidade e gera¢do de renda para
EES no ramo da confecgdo (confecg¢do de sacolas durdveis para compras). Maiores informacGes em
http://www.ufscar.br/consusol/sacoleco.htm.

>’ Venda de produtos organicos e artesanais, com contato direto entre produtor e consumidor,
assessorado  pelo  ConsumoSol entre 2004 e 2009. Maiores informagdes em
http://www.ufscar.br/consusol/feira.htm.

194



projeto de constituicdo de uma cooperativa de crédito e ConsumoSol Debate>®
(Figuras 9 e 10).

Figura 7 - Registro fotografico de Figura 8 - Registro fotografico da
sacolas duraveis para compras Feira do Produtor, 2006.
produzidas no contexto do projeto

Sacoleco.

Figura 9 - Registro fotografico do | Figura 10 - Registro fotografico do |
ConsumoSol Debate, mesa redonda ConsumoSol Debate, discussédo apos
sobre técnicas alternativas de exibicdo do filme Sonho Tcheco,
construcao, 2011. 2011.

Outras acdes realizadas pelo grupo séo: a producdo de documentarios
sobre EES da cidade, a producdo de documentario sobre o ConsumoSaol,
estudo para formalizacdo do grupo, e a atualizacdo constante do balanco de

atividades.

*® Evento de carater académico promovido pelo ConsumoSol, em homenagem ao Dia do Consumidor
Consciente (15 de outubro). O primeiro foi realizado em 2011, com perspectiva de periodicidade anual.
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ANEXO E — Minuta sobre escola de consumo enviada a Secretaria
Municipal de Educacgéo

ConsumoS |_

Articulagdo Etica e Solidaria para um Consumo Responsavel

MINUTA DE PROJETO
“ESCOLA DE CONSUMO EM SAO CARLOS — SP”

Muitos dos problemas ambientais e sociais da sociedade ocidental moderna sao
decorrentes das formas de consumo predominantes nesta época de globalizacdo e
crescimento econdmico desenfreado. Praticas irresponsdveis tém levado tanto a degradacdo
ambiental, algo que nas ultimas décadas passou a ser amplamente debatido, como a
precarizacao de trabalhadores, contribuindo para a desigualdade social. O debate da questao
ambiental tem elementos de ligacdao claros com a producdao e consumo de produtos que se
transformam em residuos que, ou ndo sdo reaproveitaveis e descartados na biosfera, ou em
que na sua produgao, distribuicdo ou utilizagdo causam danos ambientais, como a utilizagdo
massiva de meios de transporte que sdo supridos por combustiveis fésseis ou a extragdo
extensiva de recursos ambientais, que ainda geram residuos, bem como o desmatamento que
abre espaco a produgdo agricola e pecuaria. Contudo, a questdo social do consumo ndo é tao
privilegiada por este debate. Formas de consumo desenfreadas e que privilegiam
determinados tipos de produtos e de produtores, provocam desequilibrios sociais, tais como a
concentragdo de renda por parte de uma minoria, enquanto que a grande parte dos
trabalhadores encontra-se em condi¢cdes de precariedade socioecondmica. O consumo
irrefletido, responsdvel em parte por essas condi¢des, tem caracteristicas como a tendéncia
para consumir sem necessidades reais, com o uso de critérios parciais, circunstanciais ou
individualistas (privilegiando a aparéncia, a promessa de valoriza¢do social pela publicidade, a
disponibilidade imediata de bens e servicos), além do impacto ao meio ambiente. Portanto,
processos de sensibilizacdo e conscientizacdo quanto as conseqliéncias dos comportamentos
de consumo sdo necessarios para uma mudanca deste quadro de desequilibrio associado a
este padrdo.

O grupo ConsumoSol surgiu a partir de iniciativa da Incubadora Regional de
Cooperativas Populares da UFSCar (INCOOP/UFSCar) justamente pela articulacdo entre
consumidores, produtores e distribuidores em busca de estratégias que otimizem as formas de
producdo, distribuicdo e consumo compativeis com uma perspectiva solidaria, justa e
ambientalmente correta. O grupo mantém ou colabora com atividades como feiras de trocas,
compras coletivas (com a proposta de estabelecer relacées diretas e de confianca entre
produtores e consumidores, e reduzir os custos de intermediarios), oficinas de consumo ético,
solidario e responsdvel, entre outras. A partir de experiéncias espanholas, identificadas como
parte das atividades de um estagio pds-doutoral realizado por membro do grupo ConsumoSol
naquele pais, implementadas por meio das denominadas Escolas de Consumo criadas e
mantidas em algumas Comunidades Auténomas da Espanha como forma de atendimento a
uma politica publica nacional de educagdo para o consumo, o grupo iniciou discussbes e
estudos voltados para a proposicdo de estratégias similares, ao menos em ambito local, em
Sdo Carlos. As Escolas de Consumo espanholas funcionam em parceria com outras instituices
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como as universidades ou ONGs. Suas agGes prevéem a discussdo e sensibilizacdo da tematica
do consumo e que busca uma formacdo cidada.

O Grupo ConsumoSol foi criado a partir de projetos voltados para o apoio a Economia
Solidaria. Esta alternativa de organizacdo e comercializacdo ao capitalismo convencional
centra-se em alguns principios que atendem aos interesses da educacdo para o consumo. De
acordo com a Secretaria Nacional de Economia Solidaria®®, e economia solidaria é definida pelo
conjunto de atividades econOGmicas que se organizam pela autogestdo, pela participacdo
democratica dos membros nos processos decisivos e pela distribuicdo equitativa dos
resultados. O cenario da Economia Solidaria vem se expandindo no pais. Varios municipios
da Federagdo tém projetos de fomento & Economia Soliddria ou lei j& aprovadas. E o caso de
cidades como Sao Bernardo do Campo, SP; Londrina, PR; Osasco, SP; S3o Carlos, SP; e até
estados como o Rio Grande do Sul. A existéncia de leis que garantam que a Economia Solidaria
se torne uma politica de estado, mais do que de governos especificos, fortalecendo
organizagdes populares solidarias, representa oportunidade relevante para inserir praticas de
consumo menos destrutivas socialmente. No caso especifico de Sdo Carlos, a Lei Municipal
prevé, na Sessdo | dos Instrumentos, no artigo 102, “inclusdo do tema Economia Solidaria na
rede municipal de ensino”, podendo esta constituir uma base para inserir o tema do consumo
ético, responsavel e solidario nesta rede. Na mesma diregdao, os Parametros Curriculares
Nacionais®’, no conjunto tematico Meio Ambiente dos Temas Transversais para o terceiro e
quarto ciclos da educagdo basica, indica como responsabilidade da escola e dos professores o
guestionamento dos valores de consumo:

"Portanto, deve-se possibilitar aos alunos o reconhecimento de
fatores que produzam bem-estar ao conjunto da populacdo; ajuda-lo
a desenvolver um espirito de critica as indu¢des ao consumismo e o
senso de responsabilidade e solidariedade no uso dos bens comuns e
recursos naturais, de modo que respeite o ambiente e as pessoas de
sua comunidade" (p.202)

Em busca de estratégias que possibilitem a inser¢do da formagdo para o consumo, de
modo estdvel e duradouro, como parte constituinte da formagao de cidaddos, estamos em
busca de parceiros que, sensibilizados por tal necessidade participem dos esforgos coletivos
para encontrar vias concretas de implementacdo de ag¢des educativas para promog¢do de
praticas de consumo éticas, responsaveis e solidarias, eventualmente na forma de uma escola
de consumo no municipio, considerando a experiéncia espanhola e as especificidades de S3o
Carlos. Etapas intermediarias e experimentais de constru¢do do projeto poderdo ser propostas
e implementadas, a partir de um trabalho conjunto, que terd maior chance de sucesso a
medida que estejam envolvidos em seu desenvolvimento gestores publicos e pesquisadores
gue se dedicam a tematica.

Esta iniciativa é inovadora e apresenta perspectivas de melhoria de vida aos
educandos, pois serdo motivados a consumir produtos mais saudaveis e ao exercicio da
cidadania, que por sua vez, contribuird para o melhor equilibrio social e ambiental das rela¢oes
de consumo.

>? Secretaria Nacional de Economia Solidaria / MTE. Termo de referéncia para o mapeamento da
economia soliddria e Sistema Nacional de informagées em Economia Soliddria. Brasilia: TEM/SENAES,
2004

60 R . S . . . . .
Parametros curriculares nacionais: terceiro e quarto ciclos: temas transversais - meio ambiente. vol.
10.3. Secretaria de Educag¢do Fundamental. Brasilia:MEC/SEF, 1998.
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Neste sentido, colocamo-nos a disposicdo para outros esclarecimentos que se facam
necessarios e sugerimos a definicdo de pelo menos um interlocutor para darmos
prosseguimento ao debate sobre nossa proposta.

Sao Carlos, 25 de Novembro de 2010

Em nome da equipe de apoio ao ConsumoSol,

ANA LUCIA CORTEGOSO
(16) 9174-1593
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ANEXO F — Parecer do Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos
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Plataforma Brasil - Ministério da Saude

Universidade Federal de Sédo Carlos/UFSCar

PROJETO DE PESQUISA

Titulo: Aspectos potencializadores de tecnologias sociais no ambito de educagédo para 0 consumo
ético, responsavel e solidario: estudo de caso

Area Tematica:

Pesquisador: Gabriela Gonzales Mezzacappa Versdo: 2
Instituic@o: Universidade Federal de Sdo Carlos/UFSCar CAAE: 00718112.1.0000.5504

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

NUmero do Parecer: 33730
Data da Relatoria: 12/06/2012

Apresentacdo do Projeto:

Este trabalho se propde a estudar de que forma um programa de educacéo para o consumo ético, solidario e
responsavel pode potencializar o grupo ConsumoSol enquanto tecnologia social, por meio da proposta e
caracterizagdo de um programa de ensino (utilizando técnicas do referencial tedrico da andlise do
comportamento).

Objetivo da Pesquisa:
Objetivo Primario:

Identificar aspectos potencializadores de tecnologia social no &mbito de educac¢éo para 0 consumo em economia
solidaria.

Objetivo Secundario:

Identificar, com base na literatura existente, possiveis relagdes entre tecnologia social e educacéo para o
consumo no ambito da economia solidaria. 2. Descrever o contexto em que se insere 0 ConsumoSol em termos
de suas condi¢des favorecedoras ou desfavorecedoras a implantacdo de um programa de educacéo para o
consumo, entendido como: a) o contexto da educac¢do para 0 consumo ético, solidario e responsavel; e b) o
contexto de atuagéo do grupo. 3. Propor caracteristicas de um programa de ensino de consumo ético, solidario e
responsavel, voltado para criancas da rede publica municipal, com base no referencial da analise do
comportamento. 4. Caracterizar um programa de educagédo para o consumo ético, solidario e responsavel voltado
para crian¢as da rede publica municipal, de acordo com suas caracteristicas potencializadoras do ConsumoSol
enguanto tecnologia social.

Avaliacdo dos Riscos e Beneficios:

Riscos:

As respostas ao questionario podem por ventura resultar em constrangimentos para os respondentes, devido a
dificuldade em responder alguma das questdes ou desconforto por ndo desejar informar algum dado. Esses
riscos serdo minimizados submetendo o instrumento a juizes antes de sua aplicacéo e esclarecendo que o
sujeito podera se abster de responder quaisquer questdes que julgue invasiva ou se sinta desconfortavel em
responder, antes da aplica¢do do instrumento. Com relacdo aos participantes do ConsumoSol, este estudo ndo
apresenta riscos além daqueles gerados pelo cansacgo ou devido a possiveis atritos durante as reunifes para a
construcdo do programa de ensino, riscos estes minimizados por meio da intermediacdo da pesquisadora
durante as discussdes.

Beneficios:

Para aqueles que responderem ao questionario, hd um beneficio potencial de ampliar o auto-conhecimento de
suas praticas de consumo e daquelas da crianca sob sua responsabilidade, permitindo refletir sobre elas e torna-
las mais saudaveis e adequadas, de acordo com a visdo do participante. Para os participantes do ConsumoSol,
0 beneficio principal serd a aprendizagem por meio do desenvolvimento coletivo do programa de ensino,
permitindo a apropriacdo desta ferramenta. Além disso, permitira caminhar em dire¢do a solucdo de uma lacuna
na atuacéo do ConsumosSaol,

percebida pelos seus membros, qual seja o desenvolvimento de atividades voltadas ao publico infantil.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:



Trabalho adequado aos principios éticos da pesquisa.

Consideracdes sobre os Termos de apresentacédo obrigatoéria:
Trabalho adequado aos principios éticos da pesquisa.

Recomendacgdes:
Desnecessarias.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:
Projeto Aprovado.

Situacédo do Parecer:
Aprovado
Necessita Apreciacdo da CONEP:
Néo
Consideragdes Finais a critério do CEP:

SAO CARLOS, 10 de Junho de 2012

Assinado por:
Daniel Vendriscolo
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APENDICE A — Relato de reunido com ConsumoSol sobre elaboracéo de
programa de ensino

Relato Reuni&o sobre Programa de Ensino Consumo Etico
Data: 22-09-2011

Presentes: Gabriela, Maria, Bernardo, Camila, Ana Lucia, Marinéia, Renan
Auséncias justificadas: Amadeu, Arthur

A reunido foi gravada, com o consentimento de todos os presentes.

Gabriela apresentou os objetivos do mestrado, uma breve explicagcdo sobre do que se trata um
programa de ensino (com auxilio da Ana Lucia), a problematica ja definida em relagdo aos
padrées de consumo atuais, a compilacdo de classes de respostas subjacentes a classe mais
ampla “consumir ética, responsavel e solidariamente”. Relatou também a reunido que
aconteceu na parte da manha com Ana Laura e Marcela (Projetos Especiais da Secretaria de
Educagdo), na qual foi indicado que é desejavel realizar atividades no ensino infantil, com
criangas em torno de 5 anos de idade.

Discutiu-se que ndo conhecemos esse publico e o que sdo ou ndo capazes de fazer no
ambito do consumo, e, assim, fica dificil definir os objetivos finais da aprendizagem dessas
criangas, em termos de comportamentos de consumo.

Bernardo sugeriu aprofundar o estudo da literatura para verificar as caracteristicas de
criancas dessa faixa etdria, bem como buscar conhecer melhor iniciativas que trabalham com
esse publico, na drea do consumo. Gabriela pontuou que, dos estudos que realizou, ndo foram
encontradas iniciativas desse tipo no Brasil. Ana Lucia sugeriu investigar iniciativas afins, como
do Instituto Alana e também das Escuelas de Consumo espanholas.

Fizemos um breve levantamento, mais informal e ndo tdo criterioso, sobre o que
consideramos que criancas dessa faixa etdria devem ser capazes de fazer em relagdo ao
consumo, obtendo algumas diretrizes para facilitar o andamento das atividades de
programagdo de ensino.

Ponderou-se a dificuldade adicional de lidarmos com o ensino de comportamentos
que podem contrastar com aqueles praticados pelas familias das criangas, podendo gerar
conflitos. E necessdrio tomar cuidados adicionais em relag3o a isso.

Devido ao desconhecimento em relagdo a essa populacgdo, sera necessario aprofundar
a definicdo do problema a ser solucionado, talvez por meio do programa de ensino, seja por
meio de pesquisa bibliografica (pode haver dificuldade em encontrar estudos sobre
desenvolvimento infantil atuais o suficiente para entender as criangas de hoje), seja fazendo
um levantamento de dados preliminar junto a pais e professores de criangas,
preferencialmente de escolas particulares (onde é maior a probabilidade de haver exacerbacéo
e outras formas inadequadas de consumo), para verificar quais sdo os comportamentos
habituais das criancas dessa idade em relacdo ao consumo. Também foi sugerido entrar em
contato com pessoas que trabalham com criangas dessa faixa etaria, por exemplo, o Amadeu,
gue tem projetos de Educacao Ambiental voltados a criancas.

Gabriela ird adequar o que for necessario, aprofundar o levantamento bibliografico
para definir adequadamente o problema. Consensuou-se que é mais interessante focar a
construgao do programa de ensino, e relacionar essa construgdo a tecnologia social, sem
priorizar a aplicagdo, num primeiro momento. Uma nova reunido serd convocada assim que
houver avangos nessas questdes.
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APENDICE B — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido para
membros do GEPETo

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Vocé estd sendo convidado para participar da pesquisa “Aspectos
potencializadores de tecnologias sociais no ambito de educacdo para o
consumo ético, responsavel e solidario: estudo de caso”. Esta é uma pesquisa
de mestrado, conduzida por aluna do Programa de POs-Graduagdo em
Ciéncia, Tecnologia e Sociedade da Universidade Federal de Sédo Carlos e
orientada pela Prof @ Dr @ Maria Zanin e co-orientado pela Prof @ Dr @ Ana Lucia
Cortegoso.

Vocé foi selecionado(a) por fazer parte do coletivo de consumidores
ConsumoSol e/ou ter demonstrado interesse, apds consulta realizada para este
fim, em participar de um grupo de estudos no qual sera realizada a construgéo
de um programa de ensino com a tematica do consumo ético, responsavel e
solidario. Sua participagdo n&o é obrigatoria.

Os objetivos deste estudo consistem em participar da elaboracdo coletiva de
um programa de ensino de consumo ético, solidario e responsavel direcionado
a criancas de quatro a seis anos de idade.

As reunibes para elaboracdo do programa de ensino serdo registradas em
audio, com sua anuéncia.

Os procedimentos, prazos, etapas e atividades para a elabora¢do do programa
de ensino serdo decididos coletivamente pelo grupo de estudos.

Sua participacdo ndo é obrigatoria e ndo trard gastos financeiros. Sua
identidade sera preservada, sendo observado o sigilo em relagdo as
informacdes que possam identificd-lo. A qualquer momento podera desistir de
participar sem sofrer qualquer dano ou prejuizo.

E possivel que ocorram situagdes de desconforto, constrangimento ou
cansaco, decorrentes dos momentos de discussdo inerentes a essa
participacdo. Caso ocorram essas situacdes, a pesquisadora atuara para
minimiza-los.

Vocé receberd uma copia deste termo onde consta o telefone, endereco e
endereco eletrbnico da pesquisadora, podendo tirar suas duvidas a respeito do
projeto e de sua participacdo agora ou a qualquer momento.

Gabriela Gonzales Mezzacappa
R. Conselheiro Soares Brandao, 250 — Jd.
Paraiso — Sao Carlos — SP — 13561-100
ggm_psi@yahoo.com.br
(16) 9204 4622
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Declaro que entendi os objetivos, riscos e beneficios de minha participacao na
pesquisa e concordo em participar.

A pesquisadora me informou que o projeto foi aprovado pelo Comité de Etica
em Pesquisa em Seres Humanos da UFSCar, que funciona na Pré-Reitoria de
Pesquisa da Universidade Federal de S&o Carlos, localizada na Rodovia Washington
Luiz, Km. 235 — Caixa Postal 676 — CEP 13.565-905 — S&o0 Carlos — SP — Brasil. Fone:
(16) 3351 8028.

Endereco eletrdnico: cephumanos@ufscar.br

Nome: Telefone:

Sao Carlos, de de 20

Assinatura
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APENDICE C - Descri¢c6es de comportamentos realizadas pelo GEPETo
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Analise do comportamento “pedir brinquedo

Condicoes
subsequentes

Condicoes
antecedentes

Resposta

Diante de...

« presenca do pai, mae ou reacao do pai, mde ou

responsével; =

- residuos gerados durante
o consumo (embalagens,
brinquedo quebrado);
- sensagdo de satisfacio do
desejo;
- competicdo com pares;
= C00peracdo com pares;
« brinquedo disponivel para
uso da crianga durante a
brincadeira.

auditivo, tatil...) como
~ brinquedo ou sua
representacdo

Considerando...

Pedir objeto de
consumo (brinquedo)

- disponibilidade do brinquedo no
ambiente;
+ operacdes estabelecedoras

anteriores (contato prévio com o
bringuedo ou sua representacso;
+ caracterfsticas do brinquedo
(embalagens, cores, formatos,

etc)

Como ocorre

antecedentes

Diante de...
« presenga do pai, mde ou
responsavel;

ontato (visual, auditivo, tatil)

com o brinquedo;
Considerando...

+ disponibilidade financeira (dos
pais);

- critérios definidores da
necessidade do objeto;

- caracterfsitcas do brinquedo
(qualidade, material de que é feito,
adequacdo a idade);

+ Exposicao 3 publicidade (operacdes
estabelecedoras anteriores);

+ disponibilidade do brinquedo no
ambiente;

- preco do brinquedo (e
possibilidades de negaciaggo);

+ quantidade e tipo de embalagens
do brinquedo;

+ brincadeiras alternativas ou
possibilidades de acesso a0
brinquedo diferentes da compra
(troca, construgdo pela propria
crianca, etc);

- critérios para definicdo da
necessidade de comprar o
brinquedo (j3 ter brinquedo
parecido, poder improvisar outros
brinquedos, possibilidade de
empréstimo, etc);

+ caracteristicas da produdo do
brinquedo;

Resposta

Pedir objeto de
consumo (brinquedo)

Condigoes
subsequentes

- reacdo do pai, mie ou

responsavel;

- Brinquedo adquirido (por troca,

compra, empréstimo) ...
- conforme a necessidade;
+ com baixo impacto
negativo sobreas
condices financeiras dos

residuos;
+ Com geracao de rendaa

de social;

« com o minimo de
distribuidores /
atravessadores possivel;

« com melhor qualidade
possivel;

+ com pagamento de prego
Justo;

+ com local de produggo,
composicdo e fabricagdo
mais adequados;

« com caracteristicas

adequadas a idade

+ sensagdo de satisfaggo do

desejo;

- valorizagdo social por pares.

educdores, entre gutros;

* (0operacdo com pares;
« brinquedo acessivel para uso da

crianga durante a brincadeira.
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APENDICE D — Questionario para pais ou responsaveis

Questionario para Pais ou Responsaveis
Tema: Comportamentos de consumo e de promocdo de consumo de criancas entre 4 e 6 anos de idade.

Instrucdo: Este questionario destina-se a recolher informacdes a respeito dos habitos de consumo e de
promoc¢do de consumo de criancas entre 4 e 6 anos de idade. Esse levantamento de dados estd
relacionado ao projeto de mestrado Aspectos potencializadores de tecnologias sociais no dmbito de
educagdo para o consumo ético, responsdvel e soliddrio: estudo de caso e ao coletivo ConsumoSol —
Articulacio Etica e Solidaria para um Consumo Responsdvel, a fim de conhecermos melhor o
comportamento das criangas enquanto consumidoras e se e como elas influenciam os habitos de
consumo da familia. Ndo ha respostas certas ou erradas. Por favor, responda da maneira mais sincera
possivel. Caso haja duvidas, a pesquisadora esta a disposicdo, vocé pode perguntar a qualquer
momento. Caso se sinta constrangido ou ndo deseje responder alguma questdo, basta deixa-la em
branco. Sua identidade serd mantida em sigilo.

Parte 1 — Caracterizacao

l.1ldadedacrianga:__ 1.2Sexo:( )F ( )M Idade dos pais: 1.3 Pai: 1.4 Mde:
1.5 Tipo de vinculo com a universidade: ( ) Docente ( )Aluno ( ) Técnico administrativo
1.6 Tipo de moradia: ( )Casa ( )Apartamento ( )Residencial/Condominio (

)Outro:

1.7 Sua relagdo com a crianca: ( ) pai ( ) mde ( )responsavellegal

1.8 Situagdo conjugal: ( ) casado  ( )divorciado ( ) solteiro ( ) Outro:

1.9 Quais sdo as pessoas do seu nucleo familiar, além de vocé que possuem relagdo intima
com acrianga? ( ) Avés paternos () Avés maternos () Irmd(o) mais velha(o)

( ) Irma(o) mais nova(o) ( ) Tia(o) ( ) Outro:

1.10 A crianga esta matriculada no ensino infantil, além da UAC? ( ) Sim ( ) Nao

1.11 Caso esteja, selecione o tipo de escola: ( ) Municipal ( ) Estadual ( ) Particular
Situacdo socioecondmica:

1.12 Renda mensal da familia:

( )Menosde1SM ( )Entrel1e5SM ( )Entre5e10SM ( ) Mais de 10 SM

1.13 Quem tem renda na familia? ( ) mde ( )pai ( )ambos

Quantas horas por semana cada um dedica ao trabalho: 1.14 Mae: 1.15 Pai:

1.16 Vocé tem alguma familiaridade com Economia Solidaria?( ) Sim ( ) Nao

1.17 Que tipo de atividade vocé costuma fazer com os filhos?

( ) Brincar. 1.17.1Do que? ( ) Passear. 1.17.20nde?
() Acompanhar estudos. 1.17.3Como? () Assistir TV. 1.17.4Que tipo de
programa? ( ) Fazer compras. 1.17.50nde?

() Atividades domésticas ( ) Cuidados basicos (alimentacgdo, higiene, etc)
( ) Outro:

Parte 2 — Crianga como promotora de consumo da familia

2.1 O que te leva a comprar um produto destinado a criangas? E com que freqliéncia? paraas
seguintes afirmagbes, marque um X na opgdo mais parecida com o que acontece no seu cotidiano: Nunca (N), Poucas vezes (PV),
As vezes (AV), Muitas Vezes (MV), ou Sempre (S)
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SITUACAO N. | P.V. | AV. | M.V.

2.1.1 anUncio na TV

2.1.2 anuncio em outro veiculo de comunicagdo.
2.1.2.1Qual:

2.1.3 sugestdo de parentes

2.1.4 sugestdo de amigos

2.1.5 contato com o produto em situagdo de compra de outros
produtos

2.1.6 Outros:

2.2 Em que condig¢Bes vocé costuma comprar o que a criancga pede?
( )todas asvezes ( )datascomemorativas ( ) prémio por bom comportamento
( ) dinheiro disponivel ( ) Outros:

Para as préximas questdes, pense no comportamento da crianca antes das compras:
Para as seguintes afirmagées, marque um X na opgdo mais parecida com o que acontece no seu cotidiano: Nunca (N), Poucas
vezes (PV), As vezes (AV), Muitas Vezes (MV), ou Sempre (S)

SITUACAO N. PV. | AV. | MV. | S.

2.3 A crianga pede para a mde comprar coisas para ela

2.4 A crianga pede para o pai comprar coisas para ela

2.5 A crianga escolhe produtos antes das compras

2.6 A crianga influencia minhas decisdes antes das compras

2.7 A crianga pede produtos que viu na TV

2.8 A crianga pede produtos que os amigos tém

2.9 A crianga pede produtos de marca

2.10 A crianga pede produtos semelhantes aos que eu uso

2.11 Que tipo de produtos a crianga pede que vocé compre?
( ) Balas, bolachas, chocolates ( ) Frutas ( ) Brinquedos ( ) Roupas
( ) Outros:

2.12 O consumo de quem vocé considera que é mais influenciado pela crianca antes das
compras?
( Ymde ( )pai 2.12.1( )outro:

2.13 Quem vocé considera que mais influencia as decisdes de consumo da crianga antes das
compras?
( )mde ( )pai 2.13.1( )outro:

2.14 De que forma a crianca influencia suas decis6es de compras?
( )Pede ( )Ajudaa fazerlistadecompras ( )Fazbirra
() Outros

2.15 Assinale se vocé tem dificuldades para lidar com as seguintes situagées, e especifique
guais sao elas:

2.15.1 ( ) o jeito que a crianga influencia minhas decisdes de compras antes das compras.
Quais dificuldades?

2.15.2 ( ) o fato da crianga influenciar as decisGes de compras da familia antes das compras.
Quais dificuldades?

2.15.3 ( ) as condi¢Ges para comprar o que a crianca pede. Quais dificuldades?
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2.15.4 ( ) outras dificuldades antes das compras:

Caso a crianca va junto as compras, responda pensando no que a crianca faz durante as compras. Caso
ela nunca acompanhe, passe para a parte 3.

Para as seguintes afirmagcbes, marque um X na opg¢do mais parecida com o que acontece no seu
cotidiano: Nunca (N), Poucas vezes (PV), As vezes (AV), Muitas Vezes (MV), ou Sempre (S)

SITUAGAO N. PV. | AV. | M.V. S.

2.16 A crianga pede para a mde comprar coisas para ela

2.17 A crianga pede para o pai comprar coisas para ela

2.18 A crianga vai as compras com a mae/com o pai

2.19 A crianga escolhe produtos durante as compras

2.20 A crianga influencia minhas decisGes durante as compras

2.21 A crianga pede produtos que viu na TV

2.22 A crianga pede produtos que os amigos tém

2.23 A crianga pede produtos de marca

2.24 A crianca pede produtos semelhantes aos que eu uso

2.25 Que tipo de produtos seu filho ou filha escolhe durante as compras?
( ) Balas, bolachas, chocolates ( ) Frutas ( ) Brinquedos ( ) Roupas
( ) Outros:

2.26 De que forma a crianga influencia suas decisdes de compras?
( ) Fazbirra ( )Poe produtos no carrinho ( ) Pede
() Outros

2.27 O consumo de quem vocé considera que é mais influenciado pela crianca durante as
compras?
( Ymde ( )pai 2.27.1( ) outro:

2.28 Quem vocé considera que mais influencia as decisdes de consumo da crianca durante as
compras?
( )mde ( )pai 2.28.1( ) outro:

2.29 Assinale se vocé tem dificuldades para lidar com as seguintes situagdes, e especifique
quais sdo elas:

2.29.1 ( ) o jeito que a crianga influencia minhas decisdes de compras durante as compras.
Quais dificuldades?

2.29.2 ( ) o fato da criancga influenciar as decisGes de compras da familia durante as compras.
Quais dificuldades?

2.29.3 ( ) as condicOes para comprar o que a crianc¢a pede. Quais dificuldades?

2.29.4 ( ) outras dificuldades durante as compras:
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Parte 3 — Crianga como consumidora
Para as seguintes afirmacdes, marque um X na op¢ao mais parecida com o que acontece no seu cotidiano,
dizendo se ela ocorre: Nunca (N), Poucas vezes (PV), As vezes (AV), Muitas Vezes (MV), ou Sempre (S)

SITUACOES N. | P.V. |[AV.| MV. | S.

3.1 A crianga necessita de minha autorizagdo para comprar
produtos

3.2 A crianga faz compras sozinha

3.3 A crianga gosta de fazer compras sozinha

3.4 A crianga gosta de fazer compras com o pai

3.5 A crianga gosta de fazer compras com a mae

3.6 A crianga compra produtos que viu na TV

3.7 A crianga compra produtos que os amigos tém

3.8 A crianga compra produtos de marca

3.9 A crianga compra produtos semelhantes aos que eu uso

3.10 Que produtos a crianga costuma comprar? Com que frequéncia? (Marque um X na opg¢éo que for
mais parecida com o que acontece no seu cotidiano: N para nGo compra, D para todos os dias, S para
uma vez por semana, M para uma vez por més, A para uma vez por ano)

SITUACOES N. D. S. M. A.

3.10.1 Balas, bolachas, chocolates.

3.10.2 Frutas.

3.10.3 Brinquedos.

3.10.4 Roupas.

3.10.5 Outros:

3.11 A crianga recebe mesada/semanada? ( ) Sim ( ) N&o
3.12 Qual o valor da mesada/semanada que a crianga recebe?
3.13 A crianga recebe dinheiro de alguma outra maneira (p. ex. ficar com o troco do pédo, etc)?
( )Sim ( )Nao

3.14 Em que grau vocé acha que os seguintes fatores influenciam a escolha da crianga na hora de
escolher um produto? Marque um X em N para Ndo Influencia, P para Pouco, MM para Mais ou Menos,
M para Muito, em branco caso ndo saiba.

SITUACOES N P MM M

3.14.1 Propaganda na TV ou internet

3.14.2 Amigos

3.14.3 Escola

3.14.4 Outros familiares

3.14.5 Embalagens coloridas

3.14.6 Personagens da TV ou de filmes

3.14.7 Brindes

3.14.8 Preco

3.14.9 Qualidade

3.14.10 H4 algum outro fator que vocé considera que influencia a escolha da crianga?
( )Sim ( )Nao

3.14.10.1 Se sim,

qual(is)?

3.14.11 H4 produtos que a crianga s6 compra com seu consentimento?
( )Sim ( )Nao
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3.14.11.1 Se sim, qual(is)?

3.15 Vocé conversa com seu filho ou sua filha sobre habitos de consumo? ( )Sim ( )Nao
3.15.1 Em caso afirmativo, sobre que aspectos conversa?

3.16 A escola do seu filho ou sua filha realiza alguma atividade relacionada a educagdo para o
consumo? 3.16.1 Qual(is)?

3.17 A escola do seu filho ou sua filha realiza alguma atividade relacionada a educagao
ambiental? 3.17.1 Qual(is)?

Parte 4 — Avaliacao
4.1 O que vocé achou deste questionario?
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APENDICE E - Questionario para pais ou responsaveis (para responder

em casa)

Questionario para pais ou responsaveis (para responder em casa)

Instrucdo: Este questiondrio se destina a complementar informacdes levantadas no ambito do projeto
de mestrado Aspectos potencializadores de tecnologias sociais no dmbito de educagéo para o consumo
ético, responsdvel e soliddrio: estudo de caso, e enfoca os habitos de consumo da familia. Como
participante deste estudo e respondente do questionario ja aplicado, vocé é convidado a responder esse
documento sem necessidade da presenca da pesquisadora, e devolvé-lo depois, em data combinada.
Com esta. Ndo ha respostas certas ou erradas. Por favor, responda da maneira mais sincera possivel.
Caso se sinta constrangido ou ndo deseje responder alguma questdo, basta deixa-la em branco. Sua

identidade serd mantida em sigilo.

Nome:

Data de participacao na pesquisa:

Data de devolugao deste:

Para as seguintes afirmacdes, selecione o grau em que ela se assemelha com o que

acontece no cotidiano da sua familia, dizendo se ela ocorre: Nunca (N), Poucas vezes
(PV), As vezes (AV), Muitas Vezes (MV), Quase sempre (QS) ou Sempre (S) e,

quando indicado, se a crianca participa (P) ou ndo (NP) do afazer indicado.

COMPORTAMENTO

1

2

3

4

5

N.

P.V.

AV.

M.V.

Q.S.

Comprar...

diretamente dos produtores

em lojas locais de pequeno porte

em supermercados locais

em feiras

em lojas de redes regionais

em lojas de redes nacionais

em lojas de redes internacionais

em lojas de comercio justo

Participacdo da crianca: ( )P () NP

Conhecer a origem dos produtos que consome

Conhecer quem produz o que consome

Consumir supérfluos

Participacdo da crianca: ( )P ( ) NP

Ao comprar um produto, atentar para...

M.V.

Qs.

origem do produto (onde é feito)

insumos utilizados

politica de recursos humanos do produtor

grau de respeito ao ambiente no processo de
produgdo

Embalagens

Apresentagao
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Preco

outro=

Utilizar, para transportar os produtos que
adquire...

sacolas plasticas da loja

sacolas préprias reutilizadas

caixas de papelado

sacolas duraveis

outro =

outro =

Encaminhar para reaproveitamento...

=

M.V.

Qs.

Organicos

Plasticos

papel e papeldo

Metais

roupas:

outro=

outro=

Participacdo da crianca: ( )P () NP

Utilizar servigos...

pessoas (trabalho individual)

empreendimentos de trabalho coletivo

empresas convencionais

outro=

outro=

Ao contratar servigos, prestar atencgdo a...

onde vivem ou estdo os prestadores

indicacdes recebidas

qualidade do servico

garantias que oferecem

tamanho do empreendimento

idade/tempo de existéncia

outro=

Ter as seguintes dificuldades para ter habitos
relacionados a consumo responsavel...

=

M.V.

Qs.

falta de informacgdes sobre os produtos e
processos

falta de infra-estrutura para as praticas

falta de tempo

falta de motivagao (ndo acreditar na
possibilidade de mudancga, por ex.)

outro=
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outro=

Frequéncia com que coloca em pratica as
seguintes acdes/formas concretas de realiza-las...

M.V.

Q.s.

economia de energia

Ex:

Participacdo da crianca: ( )P ( ) NP

redugdo do consumo |

Ex:

Participacdo da crianca: ( )P () NP

prioridade para produtos locais |

Ex:

apoio ativo a ndo exploragdo de pessoas na
produgdo

Ex:

apoio ativo ao baixo impacto ambiental na
produgdo

Ex:

praticas de cooperacao e solidariedade |

Ex:

Participacdo da crianca: ( )P () NP

trocas (diretas de produtos ou/e servicos
(clubes, feiras)

Ex:

Participacdo da crianca: ( )P () NP

utilizagdo de moeda solidaria |

Ex:

Participacdo da crianca: ( )P () NP

participacdo em bancos soliddrios, cooperativas de
crédito, banco de tempo

Ex:

participacao em compras coletivas ‘

Ex:

Participacdo da crianca: ( )P () NP

apoio a iniciativas econémicas de trabalho
associado

Ex:

reducgdo de residuos no consumo ‘

Ex:

Participacdo da crianca: ( )P () NP

reciclagem de residuos do processo de consumo |

Ex:

Participacdo da crianga: ( )P ( ) NP

reutilizacdo de residuos de processos de consumo |

Ex:

Participacdo da crianga: ( )P ( ) NP

empréstimo de bens |

Ex:

pratica de prego justo (transparéncia) |

Ex:

fidelidade a produtos, produtores e prestadores de |
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Servigos | | | | |

Ex:

confianga na relagdo com
produtores/consumidores

Ex:

Ha praticas de consumo de sua familia que gostaria de mudar? Quais? Por que? Quais sdo as
dificuldades? De que condigGes necessitariam para muda-las?
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APENDICE F — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido para pais

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

1. Vocé estd sendo convidado(a) para participar da pesquisa “Aspectos
potencializadores de tecnologias sociais no ambito de educagdo para o
consumo ético, responsavel e solidario: estudo de caso”. Esta é uma pesquisa
de mestrado, conduzida por aluna do Programa de Pds-Graduacdo em
Ciéncia, Tecnologia e Sociedade da Universidade Federal de S&o Carlos e
orientada pela Prof 2 Dr @ Maria Zanin e co-orientado pela Prof 2 Dr @ Ana Lucia
Cortegoso.

2. Vocé foi escolhido por ser pai, mde ou responsavel por uma crianca entre 4 e 6
anos de idade que esta na educacdo infantil. Sua participagdo nédo é
obrigatéria.

3. Os objetivos deste estudo consistem em avaliar se a producdo de um
programa de ensino de consumo ético, solidario e responsavel pode
caracterizar essa acao como tecnologia social, e qual é o seu potencial para o
fortalecimento do ConsumoSol, ao suprir uma lacuna em sua atuacdo: a
educacéo de criancas pequenas para praticas de consumo mais adequadas.

4. Sua participacdo consiste em responder a um questionario, formulado pela
pesquisadora, a respeito dos habitos de consumo de seu(sua) filho(a) e de sua
familia. Ela permitirA produzir um programa de ensino de consumo ético,
solidario e responsavel da forma mais adequada possivel para o publico
infantil. Caso vocé necessite de ajuda ou esclarecimentos durante a aplicacdo
do questionario, fique a vontade para pedir a pesquisadora.

5. E possivel que ocorram situacdes de desconforto ou constrangimento devido
ao carater das informacgfes requisitadas. Caso isso ocorra, vocé pode deixar
a(s) questdo(des) correspondente(s) em branco.

6. Vocé pode desistir de participar desta pesquisa a qualguer momento, sem
nenhum prejuizo para vocé ou para a sua familia. Seus dados pessoais seréo
mantidos em sigilo, e nenhuma informacéo que possa identifica-lo sera tornada
acessivel a outras pessoas.

7. Vocé recebera uma cépia deste termo onde consta o telefone, endereco e
endereco eletrbnico da pesquisadora, sendo que vocé e a crianca podem tirar
suas duvidas a respeito do projeto e de sua participacdo agora ou a qualquer
momento.

Gabriela Gonzales Mezzacappa
R. Conselheiro Soares Brandao, 250 — Jd.
Paraiso — Sdo Carlos — SP — 13561-100
ggm_psi@yahoo.com.br
(16) 9204 4622
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Declaro que entendi os objetivos, riscos e beneficios de minha participacdo na
pesquisa.

A pesquisadora me informou que o projeto foi aprovado pelo Comité de Etica
em Pesquisa em Seres Humanos da UFSCar, que funciona na Pro-Reitoria de
Pesquisa da Universidade Federal de S&o Carlos, localizada na Rodovia Washington
Luiz, Km. 235 — Caixa Postal 676 — CEP 13.565-905 — S&o0 Carlos — SP — Brasil. Fone:
(16) 3351 8028.

Endereco eletrdnico: cephumanos@ufscar.br

Nome:
Telefone:

Sao Carlos, de de 2012.

Assinatura

219



APENDICE G — Dados sistematizados provenientes do questionario 1
ANALISE DOS DADOS COLETADOS COM PAIS DE CRIANCAS DE 4 E 5 ANOS DE IDADE

MATRICULADAS NA UAC
N=24

Parte 1 — Caracterizacao

Categoria Variavel Valor (%)
Sexo da crianca Femlnlr_lo 45.83
Masculino 54.17
Idade do pai (27-49) 35 12.50
32 12.50
Idade da méae (24-44) 35 12.50
37 12.50
Docente 20.83
Vinculo com a universidade Aluno 37.50
TA 41.67
Tipo de moradia Casa 83.33
Relacdo com a crianga Mae 75.00
Situacdo conjugal Casado 83.33
Avés paternos 37.50
AvOs maternos 50.00
Irmao mais velho 16.67
Irmao mais novo 16.67
Relacdo proxima com a crianca Tio ou tia 33.33
Primos 12.50
Padastro ou 417
madrasta
Faxineira 4.17
Matricula em outra instituicdo de ensino N&o 87.50
1-5SM 20.83
Renda familiar 5-10SM 37.50
>10SM 41.67
Quem tem renda Ambos 79.17
Horas de trabalho por semana mae (8-50) 40 58.33
Horas de trabalho por semana pai (8-50) 40 50.00
Conhece EcoSol N&o 66.67
Brincar 91.67
Casinha 16.67
Jogos 62.50
Faz-de-conta 16.67
Carrinho 8.33
Arte 12.50
Computador 4.17
Brinquedos 12.50
antigos
Atividade que realiza com filhos Passear 95.83
Parques 83.33
SESC 20.83
Shopping 37.50
Viagens 12.50
Atividades 20.83
culturais
Chécaras 4.17
Igreja 4.17
Festas 4.17
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Clubes 4.17
Acompanhar estudos | 66.67
Perguntar 20.83
Leitura 8.33
Atividades 4.17
pedagdgicas
Atividades 29.17
escolares
Pesquisa 4.17
Outras 16.67
Assistir TV 91.67
Canal ou 33.33
programa infantil
Desenho 54.17
Filme (DVD) 33.33
Musica 4,17
Compras 79.17
Supermercado 70.83
Lojas 29.17
Shopping 16.67
Sacoldo 8.33
Feira 4,17
Atividades 50.00
domésticas
Cuidados basicos 95.83
Cuidado com 4.17
animais
Conversar 4.17
Leitura 4,17
Ballet 4,17
Viagem 4.17
Pesquisa na internet | 4.17
Parte 2 — Crianga como promotora de habitos de consumo da familia
Variavel Categoria Valor (%)
Nunca 12.50
O que leva a comprar produtos para a crianca: I?oucas Vezes 5417
anlnciona TV AS VEZES 12.50
Muitas vezes 20.83
Sempre 0
Nunca 4.17
Poucas vezes 41.67
As vezes 33.33
Muitas vezes 20.83
. L Sempre 0
Outro veiculo de comunicacao Revisia 1250
Internet 4.17
Panfleto 4,17
Outdoor 8.33
Jornal 4,17
Nunca 12.50
Poucas vezes 37.50
Sugestdes de parentes As vezes 37.50
Muitas vezes 8.33
Sempre 0
Sugestdes de amigos Nunca 0
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Poucas vezes 33.33
As vezes 58.33
Muitas vezes 8.33
Sempre 0
Nunca 4.17
Contato com o produto em situacéo de compra de I?oucas vezes 16.67
outro produto As vezes 16.67
Muitas vezes 58.33
Sempre 4.17
Planejamento 4.17
Outro Necessidade 4.35
Solicitacdo da crianca 8.33
Data comemorativa 79.17
Prémio por bom 33.33
comportamento
Dinheiro disponivel 37.50
Mesada 4.17
Condicdes para comprar 0 que a crianga pede Necessidade 12.50
Muitos pedidos 4.17
Crianca nédo tem o 417
produto
Agrado 4.17
Combinacao prévia 4.17
Nunca 0
Poucas vezes 4.17
Crianca pede para a mae (antes das compras — a.c.) | As vezes 20.83
Muitas vezes 33.33
Sempre 41.67
Nunca 0
Poucas vezes 20.83
Crianca pede para o pai (a.c.) As vezes 41.67
Muitas vezes 20.83
Sempre 16.67
Nunca 0
Poucas vezes 25.00
A crianca escolhe produtos a. c. As vezes 20.83
Muitas vezes 45.83
Sempre 8.33
Nunca 8.33
Poucas vezes 29.17
A crianca influencia “minhas” decisdes a. c. As vezes 45.83
Muitas vezes 16.67
Sempre 0
Nunca 0
Poucas vezes 20.83
A crianca pede produtos que viu na TV As vezes 25.00
Muitas vezes 29.17
Sempre 25.00
Nunca 0
Poucas vezes 12.50
A crianca pede produtos que amigos tém As vezes 37.50
Muitas vezes 37.50
Sempre 12.50
Nunca 45.83
A crianca pede produtos de marca Poucas vezes 20.83
As vezes 16.67
Muitas vezes 12.50
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Sempre 4.17
Balas, bolachas, 58.33
chocolates
Frutas 16.67
Brinquedos 91.67
Roupas 45.83
Tipo de produto pedido a. c. Alimentos industrializados | 8.33
Acessorios femininos 12.50
Produtos de higiene 4.17
Livros 4.17
Materiais artisticos 4.17
Outros alimentos 4.17
Pai 58.33
L . . Mae 20.83
Quem ¢ influenciado pela crianca a. c. Avé paterna 117
Amigos 4.17
Pai 50.00
Quem mais influencia a crianca a. c. Mae 29.17
Amigos/irmaos 16.67
Pede 95.83
. . . Lista de compras 20.83
De que forma a crianga influencia Birra 117
Bem-estar da crianca 4.17
Convencer da néo 8.33
necessidade
Crianca pede muito 4.17
Dificuldades dos pais a. c. (jeito que a crianca Temperamento da 417
influencia) crianca
N&o ceder aos pedidos 8.33
Choro e birra 4.17
Jeito que pede 4.17
Preco 8.33
Convencer da néo 8.33
Dificuldades dos pais a. c. (Condi¢des para comprar) _r;:;asgdade 117
Produto inadequado 4.17
Qualidade do produto 4.17
Influéncia da familia 4.17
Definicdo de prioridades 4.17
o . Pedidos indevidos 4.17
Dificuldades dos pais a. c. (Outras) Negar produtos 217
valorizados socialmente
Dinheiro disponivel 4.17
Nunca 0
. ~ Poucas vezes 8.33
A crianca pede para mée (durante as compras — AS vezes 16.67
d.c) Quase sempre 20.83
Sempre 50.00
Nunca 8.33
Poucas vezes 16.67
A crianca pede para o pai (d. c.) As vezes 25.00
Quase sempre 25.00
Sempre 20.83
Nunca 0
A crianca vai as compras com mae/pai I?oucas VEZEs 8.33
As vezes 29.17
Quase sempre 33.33
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Sempre 25.00
Nunca 4.17
Poucas vezes 4.17
A crianca escolhe produtos d. c. As vezes 33.33
Quase sempre 37.50
Sempre 16.67
Nunca 4.17
Poucas vezes 16.67
A crianca influencia “minhas” decisdes d. c. As vezes 37.50
Quase sempre 25.00
Sempre 8.33
Nunca 4.17
Poucas vezes 29.17
A crianca pede produtos que viu na TV d. c. As vezes 16.67
Quase sempre 33.33
Sempre 12.50
Nunca 0
Poucas vezes 25.00
A crianca pede produtos que amigos tém d. c. As vezes 41.67
Quase sempre 29.17
Sempre 0
Nunca 41.67
Poucas vezes 20.83
A crianca pede produtos de marca As vezes 16.67
Quase sempre 16.67
Sempre 0
Nunca 20.83
A crianca pede produtos semelhantes ao que “eu” I?oucas VEZES 33.33
uso d. o. As vezes 16.67
Quase sempre 16.67
Sempre 4.17
Balas, bolachas, 66.67
chocolates
Frutas 41.67
Brinquedos 75.00
. . Roupas 33.33
Tipo de produto que a crianca pede d. c. Presente para amigos 117
Produtos de higiene 4.17
Acessorios de beleza 4.17
Outros alimentos 4.17
Alimentos industrializados | 8.33
Birra 4.17
De que forma a crianca influencia d. ¢ PGe produtos no carrinho | 54.17
T Pede 83.33
Tenta convencer 4.17
Pai 66.67
Mée 20.83
Quem é influenciado pela crianca d. c. Ambos 4.17
Padrasto/madrasta 4.17
Amigos 4.17
Pai 62.50
Quem influencia crianca d. c. Mae 16.67
Ambos 12.50
Amigos 4.17
Negar 8.33
Dificuldades dos pais d. c. (jeito que a crianca pede) | Quantidade de pedidos 8.33
Insisténcia 8.33

224




Chantagem emocional 4.17
Choro e birra 8.33
Jeito que pede 4.17
. : . N&o sabe lidar 4.17
lelculdgdes dos pais d. c. (fato da crianca Produto inadequado 217
influenciar)
Preco 4.17
Preco 20.83
. . . N&o necessidade 8.33
Dificuldades dos pais d. c. (condic&o para comprar) Etica do produto 117
Qualidade do produto 4.17
Dificuldades dos pais d. c. (outras) Explicar prioridade 4.17
Parte 3 — Crianga como consumidora
Variavel Categoria Valor (%)
Nunca 0
Necessidade de autorizacdo para compra de Poucas vezes 0
produtos As vezes 4.17
Muitas vezes 8.33
Sempre 87.50
Nunca 91.67
Poucas vezes 8.33
Crianca faz compras sozinha As vezes 0
Muitas vezes 0
Sempre 0
Nunca 79.17
Poucas vezes 8.33
Crianca gosta de fazer compras sozinha As vezes 4.17
Muitas vezes 0
Sempre 4.17
Nunca 0
Poucas vezes 33.33
Crianca gosta de fazer compras com o pai As vezes 20.83
Muitas vezes 29.17
Sempre 16.67
Nunca 0
Poucas vezes 8.33
Crianca gosta de fazer compras com a mée As vezes 12.50
Muitas vezes 58.33
Sempre 20.83
Nunca 16.67
Poucas vezes 37.50
Crianca escolhe produtos: que viu ha TV As vezes 33.33
Muitas vezes 8.33
Sempre 4.17
Nunca 8.33
Poucas vezes 37.50
Crianca escolhe produtos: amigos tém As vezes 37.50
Muitas vezes 16.67
Sempre 0
Nunca 50.00
Poucas vezes 20.83
Crianca escolhe produtos: de marca As vezes 16.67
Muitas vezes 8.33
Sempre 4.17
Crianca escolhe produtos: semelhantes ao que “eu” | Nunca 25.00
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uso Poucas vezes 41.67
As vezes 20.83
Muitas vezes 12.50
Sempre 0
N&o compra 4.17
Todos os dias 4.17
Tipo de produto e frequéncia que a crian¢ca compra Uma vez por semana 70.83
(pais compram para a crianc¢a): balas, bolachas, Uma vez por més 20.83
chocolates Uma vez por trimestre 0
Uma vez por semestre 0
Uma vez por ano 0
Nao compra 20.83
Todos os dias 16.67
. a . Uma vez por semana 58.33
Tipo de produto e frequéncia que a crian¢ca compra =
(pais compram para a crianc¢a): frutas Uma vez por MES 0
Uma vez por trimestre 0
Uma vez por semestre 0
Uma vez por ano 0
Nao compra 4.17
Todos os dias 4.17
. - . Uma vez por semana 0
Tipo de produto e frequéncia que a crian¢ca compra ~
(pais compram para a crianc¢a): brinquedos Uma vez por mes 75.00
Uma vez por trimestre 8.33
Uma vez por semestre 0
Uma vez por ano 8.33
Nao compra 4.17
Todos os dias 0
. A . Uma vez por semana 0
Tipo de produto e frequéncia que a criangca compra —
(pais compram para a crianc¢a): roupas Uma vez por mes 5417
' Uma vez por trimestre 12.50
Uma vez por semestre 4.17
Uma vez por ano 25.00
Tipo de produto e frequéncia que a crianca compra Uma vez por més 417
(pais compram para a crianc¢a): figurinhas e adesivos
Tipo de produto e frequéncia que a criangca compra Uma vez por més 8.33
(pais compram para a crianga): livros
Tipo de produto e frequéncia que a criangca compra Uma vez por semana 417
(pais compram para a crianga): sucos
Tipo de produto e frequéncia que a criangca compra Uma vez por més 417
(pais compram para a crianca): material de papelaria
Crianca recebe mesada N&o 95.83
Valor da mesada 4,00 4.17
. . Sim 45.83
Crianca recebe dinheiro de outra forma NE 50.00
N&o influencia 4.17
O que influencia a escolha da crianca: propaganda Pouco 25.00
na TV ou internet Mais ou Menos 8.33
Muito 58.33
N&o influencia
O que influencia a escolha da crianca: amigos POl.JCO 16.67
Mais ou Menos 45.83
Muito 37.50
N&o influencia 0
O que influencia a escolha da crianca: escola PO[.JCO 45.83
Mais ou Menos 25.00
Muito 20.83
O que influencia a escolha da crianga: outros N&o influencia 8.33
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familiares Pouco 33.33
Mais ou Menos 37.50
Muito 12.50
Nao influencia 16.67
O que influencia a escolha da crian¢a: embalagens Pouco 12.50
coloridas Mais ou Menos 25.00
Muito 33.33
Nao influencia
O que influencia a escolha da crianga: personagens | Pouco 8.33
da TV ou de filmes Mais ou Menos 12.50
Muito 70.83
N&o influencia 12.50
. . . . Pouco 16.67
O que influencia a escolha da crianca: brindes Mais ou Menos 5500
Muito 37.50
Nao influencia 50.00
O que influencia a escolha da crianca: preco POl.JCO 12.50
Mais ou Menos 20.83
Muito 16.67
N&o influencia 66.67
. . . . Pouco 8.33
O que influencia a escolha da crianca: qualidade Mais ou Menos 12 50
Muito 8.33
Ha outros fatores que influenciam a escolha da Sim 33.33
crianga? N&o 50.00
Orientacdo dos pais 20.83
Ocasibes para presentear | 4.17
O que Disposicao dos produtos | 4.17
Opinido do vendedor 4.17
Amigo possuir 4.17
Ha produtos que a crianga s6 compra com Sim 91.67
consentimento
Doces 8.33
Quais Todos 70.83
Brinquedos 12.50
Pais conversam com crian¢a sobre habitos de Sim 91.67
consumo
Necessidade 79.17
Preco 45.83
Limite 25.00
Condicdes 25.00
Local de compra 4.17
Sobre o que Caracteristicas do 16.67
produto
Residuos pés-consumo 8.33
Reducdo do consumo 4.17
Datas para compra 4.17
Cuidados com o produto 4.17
. - ~ Sim 16.67
Ejﬁ;lj?ﬂrgallza atividades de educacao para o N3o 3750
N&o sabe 41.67
Conversa 4.17
Remocéao de datas 8.33
Que tipo comenyjaﬂvasdo
calendario
Presentes feitos pela 4.17

crianca
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Brincadeira 4.17
supermercado
Sim 91.67
Escola realiza atividades de educacdo ambiental N&o 4.17
N&o sabe 4.17
Atividades em sala de 37.50
aula
Que tipo Reciclagem e reutilizacdo | 20.83
Projetos dos professores | 12.50
Plantio de &rvores 8.33
Passeios 12.50
Parte 4 — Avaliacao
Variavel Categoria Valor (%)
Importante presenca da 8.33
pesquisadora
Bom 50.00
Problemas de clareza 12.50
Opinido sobre o questionario Interessante 16.67
Serviu para reflexo 20.83
Contempla o consumo 16.67
infantil
Claro e direto 25.00
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APENDICE H — Dados sistematizados provenientes do questionario 2

ANALISE DE DADOS QUESTIONARIO 2 — HABITOS DE CONSUMO DA FAMILIA

N=12 (50% dos que responderam ao questionario 1)

Variavel Categoria Total (%)
Comprar diretamente com produtores Nunca 25,00%
Poucas vezes 58,33%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 0
Sempre 0
Comprar em lojas locais Nunca 8,33%
Poucas vezes 16,67%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 50,00%
Sempre 8,33%
Comprar em supermercados locais Nunca 8,33%
Poucas vezes 0
As vezes 16,67%
Muitas vezes 41,67%
Sempre 16,67%
Comprar em feiras Nunca 25,00%
Poucas vezes 41,67%
As vezes 25,00%
Muitas vezes 0
Sempre 0
Comprar em redes regionais Nunca 0
Poucas vezes 25,00%
As vezes 41,67%
Muitas vezes 33,33%
Sempre 0
Comprar em redes nacionais Nunca 0
Poucas vezes 25,00%
As vezes 25,00%
Muitas vezes 41,67%
Sempre 8,33%
Comprar em redes internacionais Nunca 8,33%
Poucas vezes 50,00%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 8,33%
Sempre 0
Comprar em lojas de comércio justo Nunca 16,67%
Poucas vezes 8,33%
As vezes 0
Muitas vezes 25,00%
Sempre 0
Crianca participa do “comprar” Sim 75,00%
Nao 16,67%
Conhecer origem dos produtos Nunca 33,33%
Poucas vezes 33,33%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 16,67%
Sempre 0
Conhecer quem produz Nunca 33,33%
Poucas vezes 66,67%
As vezes 0
Muitas vezes 0
Sempre 0
Consumir supérfluos Nunca 0
Poucas vezes 16,67%
As vezes 41,67%
Muitas vezes 33,33%
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Sempre 8,33%
Crianga participa do “consumir supérfluos” Sim 75,00%
N&o 16,67%
Durante as compras, atentar para onde € produzido Nunca 25,00%
Poucas vezes 16,67%
As vezes 41,67%
Muitas vezes 8,33%
Sempre 8,33%
Durante as compras, atentar para insumos utilizados Nunca 16,67%
Poucas vezes 8,33%
As vezes 58,33%
Muitas vezes 8,33%
Sempre 8,33%
Durante as compras, atentar para politica de recursos Nunca 41,67%
humanos do produtor Poucas vezes 41,67%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 0
Sempre 0
Durante as compras, atentar para respeito ao meio Nunca 8,33%
ambiente Poucas vezes 50,00%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 8,33%
Sempre 0
Durante as compras, atentar para as embalagens Nunca 8,33%
Poucas vezes 8,33%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 41,67%
Sempre 8,33%
Durante as compras, atentar para a apresentacéo do Nunca 8,33%
produto Poucas vezes 0
As vezes 50,00%
Muitas vezes 33,33%
Sempre 8,33%
Durante as compras, atentar para o prego Nunca 8,33%
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 58,33%
Sempre 33,33%
Transporte de produtos com sacolas plasticas do local de Nunca 0
compra Poucas vezes 41,67%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 16,67%
Sempre 0
Transporte de produtos com sacolas plasticas reutilizadas | Nunca 8,33%
Poucas vezes 16,67%
As vezes 8,33%
Muitas vezes 50,00%
Sempre 8,33%
Transporte de produtos com caixas de papelédo Nunca 0
Poucas vezes 0
As vezes 16,67%
Muitas vezes 75,00%
Sempre 0
Transporte de produtos com sacolas duraveis Nunca 8,33%
Poucas vezes 0
As vezes 25,00%
Muitas vezes 41,67%
Sempre 16,67%
Transporte de produtos com cesta plastica duravel Sempre 8,33%
Transporte de produtos com saco de papel As vezes 8,33%
Encaminhar para reaproveitamento: organicos Nunca 25,00%
Poucas vezes 33,33%
As vezes 16,67%
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Muitas vezes

16,67%

Sempre 8,33%
Encaminhar para reaproveitamento: plasticos Nunca 0
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 58,33%
Sempre 41,67%
Encaminhar para reaproveitamento: papéis e papelao Nunca 0
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 58,33%
Sempre 41,67%
Encaminhar para reaproveitamento: metais Nunca 0
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 66,67%
Sempre 33,33%
Encaminhar para reaproveitamento: roupas Nunca 0
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 41,67%
Sempre 58,33%
Encaminhar para reaproveitamento: brinquedos Nunca 0
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 8,33%
Sempre 16,67%
Crianca participa do encaminhamento para Sim 66,67%
reaproveitamento Nao 25,00%
Usar servigos de autbnomos Nunca 0
Poucas vezes 16,67%
As vezes 25,00%
Muitas vezes 50,00%
Sempre 0
Usar servigos de empreendimentos de trabalho associado | Nunca 8,33%
Poucas vezes 33,33%
As vezes 41,67%
Muitas vezes 8,33%
Sempre 0
Usar servigos de empresas convencionais Nunca 8,33%
Poucas vezes 16,67%
As vezes 41,67%
Muitas vezes 25,00%
Sempre 0
Atentar ao contratar servi¢os para onde vive o prestador Nunca 41,67%
Poucas vezes 8,33%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 25,00%
Sempre 8,33%
Atentar ao contratar servicos para indicagfes recebidas Nunca 8,33%
Poucas vezes 0
As vezes 16,67%
Muitas vezes 66,67%
Sempre 8,33%
Atentar ao contratar servi¢os para qualidade Nunca 0
Poucas vezes 8,33%
As vezes 0
Muitas vezes 50,00%
Sempre 41,67%
Atentar ao contratar servi¢os para garantias oferecidas Nunca 0
Poucas vezes 8,33%
As vezes 25,00%
Muitas vezes 33,33%
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Sempre 33,33%
Atentar ao contratar servigos para tamanho do Nunca 8,33%
empreendimento Poucas vezes 16,67%
As vezes 50,00%
Muitas vezes 25,00%
Sempre 0
Atentar ao contratar servigos para tempo de existéncia Nunca 8,33%
Poucas vezes 16,67%
As vezes 50,00%
Muitas vezes 25,00%
Sempre 0
Dificuldade para consumo responsavel: falta de Nunca 0
informagao Poucas vezes 8,33%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 50,00%
Sempre 8,33%
Dificuldade para consumo responsavel: falta de infra- Nunca 0
estrutura Poucas vezes 8,33%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 50,00%
Sempre 0
Dificuldade para consumo responsavel: falta de tempo Nunca 8,33%
Poucas vezes 16,67%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 41,67%
Sempre 0
Dificuldade para consumo responsével: falta de motivagdo | Nunca 16,67%
Poucas vezes 58,33%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 0
Sempre 0
Dificuldade para consumo responsavel: falta de acdes Muitas vezes 8,33%
governamentais (coleta seletiva, apoio a cooperativas...)
Habitos de consumo: economia de energia Nunca 0
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 66,67%
Sempre 33,33%
Crianca participa da economia de energia Sim 75,00%
Nao 16,67%
Habitos de consumo: redu¢éo de consumo Nunca 0
Poucas vezes 8,33%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 58,33%
Sempre 16,67%
Crianca participa da reducé@o de consumo Sim 75,00%
Nao 16,67%
Habitos de consumo: prioridade para produtos locais Nunca 16,67%
Poucas vezes 33,33%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 16,67%
Sempre 0
Habitos de consumo: apoio a ndo exploracéo do trabalho Nunca 41,67%
Poucas vezes 25,00%
As vezes 8,33%
Muitas vezes 8,33%
Sempre 8,33%
Habitos de consumo: apoio a preservagdo ambiental na Nunca 33,33%
producao Poucas vezes 16,67%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 16,67%
Sempre 8,33%
Habitos de consumo: praticas de cooperacdo e Nunca 8,33%
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solidariedade Poucas vezes 33,33%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 33,33%
Sempre 8,33%
Crianca participa de praticas de cooperagao e Sim 58,33%
solidariedade Nao 25,00%
Habitos de consumo: trocas Nunca 66,67%
Poucas vezes 25,00%
As vezes 0
Muitas vezes 8,33%
Sempre 0
Crianca participa de trocas Sim 25,00%
Nao 50,00%
Habitos de consumo: uso de moeda social Nunca 91,67%
Poucas vezes 0
As vezes 0
Muitas vezes 0
Sempre 0
Crianca participa do uso de moeda social Sim 0
N&o 66,67%
Habitos de consumo: participacéo em banco solidario ou Nunca 83,33%
banco de tempo Poucas vezes 8,33%
As vezes 0
Muitas vezes 0
Sempre 0
Habitos de consumo: compras coletivas Nunca 50,00%
Poucas vezes 16,67%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 16,67%
Sempre 0
Crianca participa de compras coletivas Sim 8,33%
Nao 66,67%
Habitos de consumo: apoio ao trabalho associado Nunca 75,00%
Poucas vezes 8,33%
As vezes 0
Muitas vezes 0
Sempre 0
Habitos de consumo: reducéo de residuos Nunca 16,67%
Poucas vezes 25,00%
As vezes 41,67%
Muitas vezes 0
Sempre 16,67%
Crianca participa de reducédo de residuos Sim 41,67%
N&o 41,67%
Habitos de consumo: reciclagem de residuos Nunca 8,33%
Poucas vezes 0
As vezes 16,67%
Muitas vezes 33,33%
Sempre 41,67%
Crianca participa de reciclagem de residuos Sim 66,67%
Nao 16,67%
Habitos de consumo: reutilizagao de residuos Nunca 8,33%
Poucas vezes 25,00%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 25,00%
Sempre 8,33%
Crianca participa de reutilizacéo de residuos Sim 33,33%
N&o 50,00%
Habitos de consumo: empréstimo de bens Nunca 41,67%
Poucas vezes 25,00%
As vezes 8,33%
Muitas vezes Muitas vezes 25,00%
Sempre 0
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Habitos de consumo: a¢bes de preco justo (transparéncia) | Nunca 33,33%
Poucas vezes 8,33%
As vezes 16,67%
Muitas vezes 16,67%
Sempre 8,33%
Habitos de consumo: fidelidade a produtores e Nunca 33,33%
prestadores de servigos Poucas vezes 8,33%
As vezes 25,00%
Muitas vezes 25,00%
Sempre 0
Habitos de consumo: confianca na relagédo com produtores | Nunca 33,33%
Poucas vezes 8,33%
As vezes 33,33%
Muitas vezes 8,33%
Sempre 0
Préaticas de consumo a alterar Reduzir alimentos 8,33%
industrializados
Reuso de agua 8,33%
Conhecer iniciativas 8,33%
educativas para apoiar
Reduzir consumo de 33,33%
supérfluos
Reduzir alimentos com 8,33%
brindes
Reduzir geracéo de residuos | 8,33%
Consumir produtos locais 8,33%
Separar residuos 8,33%
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APENDICE | — Descri¢éo de situagdo-problema elaborada pelo GEPETo

Descrigao de situagao-problema

Situacao: criangas de quatro a seis anos de idade que apresentam alta frequéncia em
pedir objetos de consumo aos cuidadores, evidenciando pouca distingdo entre o que é
necessidade e o que é desejo de consumo.

Frequentemente observamos, especialmente os profissionais que trabalham
com criangas ou pessoas que convivem com pais de criancas, pais se queixarem de
situacGes em que criancas fazem pedidos de compras que trazem desconforto ou
constrangimento aos pais, seja pela insisténcia, frequéncia, custo, pela forma de pedir
ou pela dificuldade dos pais em dizer ndo.

Os pedidos excessivos, acompanhados ou ndo de birras podem acarretar
consequéncias adversas, em diversos aspectos. Porém, é necessario ressaltar que,
embora as caracteristicas do comportamento de “pedir” das criangas nessa faixa etaria
possam acarretar desconfortos, que se traduzem na forma das ja citadas queixas, ha
um contexto mais amplo, que interfere, inclusive, no comportamento de “pedir”, mas
que pode ter outras consequéncias nocivas, especialmente considerando que as
criancas pequenas, em nossa sociedade ocidental ndo tém autonomia para
desempenhar certos comportamentos, tais como compras e gerenciamento financeiro,
além de ndo terem desenvolvido todos os valores morais da sociedade (empatia,
nogdo de ética, relagdao de consequéncias a curto prazo com consequéncias a longo
prazo). Essa caracteristica do pedir insistente de compra aos pais é bastante explorada
pelo mercado, no sentido de tornar as criancas consumidoras fidelizadas para seus
produtos e servicos. Além disso, a crianca pequena tem caracteristicas de
desenvolvimento que favorecem a persuasao para o consumo, por meio do uso de
artificios de publicidade e outras estratégias. Criancas nessa faixa etaria também
sofrem outros tipos de influéncias, como das relagdes com pares, com familiares
(inclusive, os pais), com a escola, com produtos expostos em supermercados e vitrines,
entre outros (HILL, 2011; INSTITUTO ALANA, 2010a, 2010b; SAMPAIO, 2009; LINN,
2010).

Ainda, as criangas influenciam muito os habitos de consumo de suas familias, o
gue ocorre nao somente por meio do “pedir”, embora esse seja, talvez, o
comportamento mais facilmente identificado.

A fim de estabelecer qual é ou quais sdao os comportamentos-problema desses
individuos, é necessario responder a questdo: o que leva uma criangca com 4 a 6 anos
de idade a pedir, com frequéncia, de forma insistente, as vezes por meio de birras,
produtos com caracteristicas inadequadas do ponto de vista de hdbitos de consumo
saudaveis e responsaveis? Diversas variaveis influenciam esse comportamento, como a
influéncia da publicidade, de outras criangas da mesma faixa-etaria, de criangas mais
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velhas, dos pais, de familiares, da escola, entre outros. Porém, todas essas influéncias
parecem convergir, no que tange a consequéncia “pedir”, a uma lacuna
comportamental das criancas correspondente ao que pode ser descrito como
“DISTINGUIR ENTRE NECESSIDADE DE CONSUMO E DESEJO DE CONSUMO”.

A auséncia desse comportamento parece ser uma das causas relacionadas a
outros comportamentos identificados como queixas ou problemas, seja de ordem
individual, microssocial ou com consequéncias macrossociais.

No ambito individual podem ser identificados: consumismo infantil, com
impacto em sua auto-estima, na frequéncia das brincadeiras criativas® e em sua saude
fisica e emocional®, adultos egoistas e insensiveis a problemas sociais e ambientais;
no ambito microssocial, podem ser observados influéncias negativas sobre os habitos
de consumo da familia, no que tange a quantidade e a qualidade, com possiveis
decorréncias de impactos orcamentarios, na saude da familia e nas relacdes sociais; no
ambito macrossocial, degradagao ambiental, marginalizacdo e exclusdo social sao
aspectos mais evidentes.

Ainda no ambito macrossocial, podem ser identificados: consolidacdo de
valores sociais pautados no consumismo, com decorréncias como a comodificagdo da
vida humana (BAUMAN, 2008)%, o fortalecimento de um sistema social pautado na
obtencdo de lucros e vantagens as custas da qualidade de vida e de trabalho, na
exclusdo social e nas desigualdades sociais, no uso excessivo de recursos naturais,
entre outras consequéncias nocivas (GOMES, MANCE, 2002; MONTAGUT, VIVAS, 2007;
SAMUELSON, KAGA, 2010).

Assim, educar criangas com quatro a seis anos de idade para distinguir entre
necessidade de consumo e desejo de consumo pode auxiliar a solucionar, em curto e
médio prazos, os problemas em nivel individual®® apresentados e, em longo prazo, os

61 . . . . . - .
Segundo autores da psicologia do desenvolvimento, as brincadeiras criativas sdo importantes para o

adequado desenvolvimento infantil, sendo uma das principais formas de simula¢do da realidade, que

auxilia a crianca a compreender o mundo e estabelecer interagGes saudaveis com ele (LINN, 2010).

82 Estudos indicam que o consumismo infantil é relacionado a obesidade, a depressao, a disturbios
alimentares, entre outros (LINN, 2010).

63 o . ~ . . ‘o
Caracterizagdo da vida e das relagées humanas como mercadorias, para uso em interesse proprio, de
forma descartdvel.

® Educar as criancgas ndo é suficiente para a consolidagdao de comportamentos adequados, uma vez que
se inserem em um meio social e familiar que pode ndo propiciar essa manutengao. Seria necessario
educar, conjuntamente, pais e educadores, a fim de aumentar a probabilidade do comportamento ser
mantido ao longo do tempo. Devido a inviabilidade pratica de elaborar um programa de ensino voltado
para as trés populagdes, as criancas foram eleitas por apresentarem repertdrio comportamental mais
maledvel, influéncia sobre os habitos familiares, e menores impedimentos praticos. A insercdo de pais e
educadores no processo sera avaliada e deliberada quando da definicdo de condigdes de ensino-
aprendizagem.
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problemas em nivel microssocial e macrossocial®®>, em especial se os procedimentos de
ensino-aprendizagem comportarem aspectos da economia solidaria®. Esse
comportamento é parte de uma grande classe de comportamentos que pode ser

87 As caracteristicas desse

denominada “consumir ética, solidaria e responsavelmente
tipo de consumo sdo pautadas nos principios da economia solidaria, o que potencializa
os impactos positivos da educacdo de criangas para a resolucdo desses problemas.
Porém serd possivel educar criancas dessa faixa etdria para esse
comportamento? Autores da psicologia do desenvolvimento indicam essa faixa etaria
como um periodo de desenvolvimento em que a crianca tem caracteristicas
maturacionais especificas, tais como: os valores morais ainda ndo estdo plenamente
instituidos, o comportamento infantil &€ baseado em um egocentrismo, de forma que
os julgamentos do que é certo ou errado, bom ou mau, sdo realizados com base na
nocdo do que é bom “para mim” (COLE, COLE, 2004; BEE, 2003). Além disso, criancas
dessa faixa etaria tem dificuldades em distinguir fantasia e realidade, sendo mais
suscetiveis a artificios da midia (LINN, 2010; SAMPAIO, 2009; PINTO, 2007). A despeito
das caracteristicas pontuadas por esses autores, existem indicios de que criancas nessa
faixa-etdria sdo capazes de desenvolver habilidades que contradizem algumas dessas
caracteristicas. Por exemplo, em um estudo realizado na China, criancas de seis anos
de idade associaram o sentimento de tristeza e de soliddo a criangas com poucos
brinquedos. Estudos transculturais indicam outros aspectos a serem considerados: em
algumas culturas, criangas com seis anos assumem a responsabilidade por seus irmaos
bebés (senso de responsabilidade este que pode ter implicacgbes em um

65 . e . . .
Da mesma forma, educar criangas para a distingdo entre necessidade e desejo de consumo nao é
suficiente para acarretar mudangas sociais complexas e profundas como as aqui apresentadas, porém

pode favorecer essas mudangas em longo prazo.

%8 Economia Solidaria é uma proposta alternativa ao atual sistema econémico vigente. Possui como
caracteristicas a autogestdo, cooperacao, solidariedade, distribuicdo equitativa dos bens, participagdo
politica, entre outros. A definicdo de economia solidaria, segundo o Férum Brasileiro de Economia
Solidaria, é: “[...] fruto da organizagdo de trabalhadores e trabalhadoras na construgdo de novas praticas
econOmicas e sociais fundadas em rela¢des de colaboracdo soliddria, inspiradas por valores culturais
que colocam o ser humano como sujeito e finalidade da atividade econ6mica, em vez da acumulagdo
privada de riqueza em geral e de capital em particular." (FBES, 2003, p. 3). Segundo o Ministério do
Trabalho e Emprego, é o “conjunto de atividades econémicas - de produgdo, distribuicdo, consumo,
poupanca e crédito - organizadas e realizadas solidariamente por trabalhadores e trabalhadoras sob a
forma coletiva e autogestiondaria” (BRASIL, MINISTERIO DO TRABALHO E EMPREGO, 2006, p. 11).

® Definido como: "[...] consumir bens ou servicos que atendam as necessidades e desejos do
consumidor, visando: a) realizar o seu livre bem-viver pessoal; b) promover o bem-viver dos
trabalhadores que elaboraram, distribuiram e comercializaram aquele produto ou servi¢co; c) manter o
equilibrio dos ecossistemas; d) contribuir para a construcdo de sociedades justas e igualitarias” (MANCE,
2002, p. 1).
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comportamento como “distinguir entre necessidade e desejo de consumo”); em
outras, criangas de quatro anos manejam habilmente facdes afiados sem supervisao
direta de um adulto e com baixa incidéncia de acidentes; sendo que grande parte das
culturas analisadas define as proximidades dos sete anos de idade como o fim da
infancia, ou o momento em que as criancas adquirem responsabilidades sociais
(ROGOFF, 2005). Ainda, é possivel identificar com base em alguns estudos que criangas
com cerca de 6 ou 7 anos de idade ja tém valores consumistas instituidos, o que pode
ser um indicativo de que esses valores foram aprendidos mais cedo na vida dessas
criancgas. Assim, educd-las para aspectos relacionados a um consumo ético, solidario e
responsavel ndo parece encontrar uma barreira maturacional, porém pode esbarrar
em uma barreira social: o que é esperado que criancas dessa faixa etaria sejam
capazes de fazer, em nossa sociedade? Esse aspecto tem implicagdes éticas, que nao
devem ser deixadas de lado durante todo o processo de elaboragao do programa de
ensino.

Portanto, um programa de ensino para educar criangas de quatro a seis anos a
distinguir entre necessidade de consumo e desejo de consumo nao tem impedimentos
desenvolvimentais, e pode contribuir para solucionar queixas e problemas
relacionados a habitos de consumo inadequados em niveis individual (para a prépria
crianga, como danos a sua saude fisica e mental) e coletivo (sociedade de consumo
mais ampla, em longo prazo), por meio da instalagdo de um comportamento que, por
sua auséncia, esta fortemente associado a queixas dos pais; desde que as condi¢des de
ensino-aprendizagem sejam adequadamente planejadas, considerando as
caracteristicas de aprendizagem de criancas dessa faixa etdria e suas relacdes sociais e
familiares.

Objetivo comportamental: DISTINGUIR ENTRE NECESSIDADE DE CONSUMO E DESEJO
DE CONSUMO
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