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Resumo

Este trabalho propde estudar os efeitos de sentido da imagem no discurso politico
veiculado pela televisdo no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral - HGPE — desde a
redemocratizacdo do pais até a ultima campanha eleitoral a presidéncia, ou seja, no
periodo de 1989 a 2010. Busca-se verificar o funcionamento do elemento imagético na
formacao dos efeitos de sentido que se podem observar na campanha eleitoral, tendo em
vista a construcao de um enunciado que se realiza pela juncao do verbo (oral e escrito)
com a imagem. Dado que a pesquisa se propde a abranger um periodo extenso (1989 —
2010), pretende-se observar se, no que concerne ao tratamento da imagem dentro do
suporte televisivo, houve, ao longo do tempo no discurso politico televisivo,
transformagdes nos efeitos de sentido operados pela imagem na televisdo, no sentido de
um direcionamento do olhar, € como se operaram essas transformagdes. Para tanto, o
corpus de andlise ¢ constituido de sequéncias discursivas dos proprios programas do
horario eleitoral dos anos de 1989 a 2010. O interesse da pesquisa repousa na
investigacdo de como o discurso politico vem se transformando ao longo dos anos, ja
que sua transmissdo por meio da televisdo tem maior circulagdo no periodo de
campanha pré-eleitoral comparado aos demais periodos em que se observa a circulagdo

do discurso politico.

Palavras-chave: Analise de Discurso, HGPE, televisdo, imagem.



Resumée

Cette recherche propose étudier les effets de sens de 1’image dans le discours politique
télévisuél au cours de I’Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral - HGPE — depuis la
rédémocratisation du pays jusqu’a la dérniere campagne électoral a la présidence, c’est
a dire, dans la période de 1989 a 2010. On veut vérifier le fonctionnement du point
imagetique dans la construction des effets de sens qu’on peut regarder a la campagne
¢lectoral, en vue de la formulation de I’énoncé éffectuée par la jonction du verbe (oral
ou écrit) avec 1I’image. Comme la recherche propose embrasser une période étendue
(1989 — 2010), on a I’intention d’observer si, en ce qui concerne le traitement de
I’image dans le support télévisuel, il y a eu au fil du temps dans le discours politique
télévisuel des transformations dans les effets de sens ceuvrés par I’image télévisuel, pour
une direction du regard, et comment déroulent ces transformations. Ainsi, le corpus
d’analyse est constitu¢ de séquences discursives des programmes politiques des années
de 1989 a 2010. L’intérét de la recherche se repose dans I’investigation sur comment le
discours politique se transforme au fil du temps, puisque sa diffusion télévisuel a de
grande circulation dans la période de la campagne electoral en comparaison avec les

autres périodes de circulation du discours politique.

Mots-clé: Analylise du Discours, HGPE, television, image.
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Introducao

O presente trabalho tem como material de andlise os programas televisivos das
campanhas presidenciais brasileiras de 1989 a 2010. O interesse sobre tal objeto de
pesquisa se da pela constatacdo de que a circulagdo do discurso politico pelo meio
televisivo é uma das mais intensas' durante as campanhas eleitorais, sejam elas

produzidas para as elei¢des presidenciais, sejam produzidas para as eleigdes municipais.

A televisdo € o principal meio de comunicagdo utilizado pelos eleitores
brasileiros para se informar sobre os candidatos que disputam as
eleicdes neste ano.

Segundo o Datafolha, 65% dos entrevistados afirmam que a TV ¢ a
midia preferida para obter informagdes.

Os jornais aparecem em segundo lugar, com 12% de preferéncia, ¢ a
internet e o radio vém em terceiro, com 7% cada um.

[...] ATV étambém o veiculo mais citado pelos mais pobres: 68% entre
os que tém renda familiar mensal acima de dois salarios minimos, em
contraposicao aos 47% dos que ganham acima de dez salarios minimos

[...] (MACHADO, 2010).

Nesse espago de discursivizacao espetacularizada, o enunciado politico nao so se
constroi pela ordem da lingua e do discurso, mas também, por “uma colagem de
imagens e uma performatividade do discurso, que deixou de ser prioritariamente verbal”
(COURTINE, [1987] 2006, p. 85). Essa forma de enunciacdo submete os conteudos as
exigéncias do meio audiovisual, mesclando as falas dos atores politicos a praticas nao
verbais como gestos, olhares e demais imagens que acompanham a constitui¢do desse
discurso na televisdo. Assim, o olhar ¢ o elemento predominante que caracteriza a
televisdo (¢ pela caracteristica visual que ela se diferencia do radio, por exemplo,
unicamente auditivo), € € possivel observar os sentidos que se constituem com a
imagem televisiva, num funcionamento que direciona o olhar para determinado(s)

efeito(s) de sentido que ecoa(m) no enunciado sincrético. A imagem em movimento,

! Atualmente, pode-se considerar que a internet atua como o suporte que possibilita maior circulagdo do
discurso politico ndo somente no periodo de campanha eleitoral. A televisdo se coloca como um dos
suportes de maior circulagdo do discurso politico em campanha eleitoral devido ao alcance do

telespectador (o acesso a televisdo ainda ¢ um pouco mais facil do que o acesso a internet).



dentro do meio televisivo (¢ como constitutiva desse meio), parece exercer um
funcionamento de dispositivo acionador, que atua em uma espécie de primeiro plano —
em milésimos de segundo — antes de se completar o conjunto enunciativo, sendo
captada instantaneamente pelo olhar do espectador/eleitor e operando uma certa
orientagdo do olhar. Possivelmente, por se tratar de um elemento inerente ao meio
televisivo e que o caracteriza como tal (¢ pela veiculagdo de imagens em movimento
que a televisdo se distingue de outros meios de circulacdo de discurso), a imagem
“dispara” a alusdo a memoria e os efeitos de sentido produzidos pelo conjunto
enunciativo. E o corpo, por sua vez, por adquirir uma visibilidade ampliada pelo
enquadramento da camera da televisdo, ¢ o ponto de ancoragem do discurso politico
televisionado (COULOMB-GULLY, 1999, 2001, 2003).

A partir da observacio das transformagdes do discurso politico?, em consonancia
com as transformagdes tecnologicas dos meios de informagdo, principalmente da
televisdio — que promoveram uma nova forma de circulagdo desse discurso,
consequentemente, uma nova forma de “ver” o discurso politico —, propomos uma
investigacdo que aborde os efeitos de sentido acionados pela imagem, que atrai primeiro
o olhar, sustentando efeitos de sentido que sdo promovidos, posteriormente, pelo
conjunto enunciativo ao qual se une o verbo.

Para dar conta da abordagem discursiva a partir do funcionamento da televisao,
estabeleceremos um didlogo com a Midiologia, disciplina cujo precursor ¢ Régis
Debray, que trata de questdes proprias do campo da transmissdo e do aparato
tecnologico e analisa a maneira pela qual se dao as relagdes entre técnico e cultural
(simbdlico) na investigacdo dos fatos de transmissdo simbolica: “Nao parece que ha
separacao entre a logica da transmissdo e a logica da organizagdo; e esta € realmente a

hipdtese central da Mediologia” (DEBRAY, [1991] 1993, p. 08).

2 Com a fragmentagdo da esquerda francesa € o advento de novos valores sociais de liberdade e expressdo
pessoal que fogem a hierarquias e a tradi¢des, a configuragdo do discurso politico observado pela AD no
inicio da década de 1970 vai perdendo sua forga ao chegar ao inicio da década de 1980. A classe operaria
a que se dirigia o discurso da esquerda de entdo, ndo responde mais. O discurso politico vai sofrendo
transformagdes e vai dando lugar a fala breve, pessoal e efémera, gerida por novas midias, indissocidvel e
subordinada a imagem do homem politico. A imagem do partido por detrds do homem politico vai se
esvaindo; ele aparece como individuo, em “close”, e fala em nome dele “a cada um dos eleitores”, como
se houvesse um dialogo, uma conversa privada, numa prosa simples, de facil acesso, voltada para a

sociedade de massa (COURTINE, 2006, PIOVEZANI, 2009, GARCIA, 2010).



O interesse por essa disciplina se da tanto pelo tratamento dado ao suporte
técnico da informacdo em relagdo com a organizacdo simbolica da sociedade quanto
pela inter-relacdo que a disciplina estabelece com outros campos de conhecimento,
como a semiologia, a psicologia, a historia e a linguistica — inter-relagdes semelhantes
as que faz a Analise de Discurso, campo em que se constitui tedérico-metodologicamente
este trabalho.

Propomos, também, o estabelecimento de um didlogo com a Antropologia, a
partir da obra de Hans Belting ([2001] 2004), intitulada “Pour une anthropologie des
images”, que analisa o papel do homem na producdo da imagem e as condigdes de
circulagdo entre imagens individuais, coletivas e meios visuais.

A motivagdo que deu inicio a investigacdo dos regimes de discursividade dos
programas eleitorais televisivos em 2006 — o tema da corrup¢do — possibilitou um olhar
sobre o proprio funcionamento do discurso politico nesse meio de circulagdo de
discursos, que adquiriu tamanha importancia em nossa sociedade, ao ponto de o inicio
das transmissdes marcar uma espécie de inicio oficial* da propaganda eleitoral

brasileira:

A pesquisa de mestrado, desenvolvida no Programa de Pds-Graduagdo em Linguistica da UFSCar entre
2007 e 2010 buscava descrever e analisar os discursos dos candidatos a elei¢do presidencial na campanha
televisiva de 2006, focalizando o tema “corrup¢@o”. A motivagao para trabalhar com a analise do discurso
politico televisivo surgia a partir da observacdo de que, dentre os suportes de difusdo do discurso politico
eleitoral, as transmissdes televisivas tém grande circulagdo nesse periodo. O tema da corrupgéo, devido a
sua circulacdo e ao seu alcance, emergia continuamente na fala dos candidatos e de seus eleitores — como
estratégia de ataque (dos candidatos da oposi¢@o) e de defesa (do candidato da situagdo) — e com mais
amplitude e forca na campanha presidencial de 2006, devido a episddios como “mensaldao” e “dossié€”.
Nossa questdo de pesquisa, naquele momento, era: como se pode analisar o discurso politico atual,
considerando a multimodalidade dessa produgdo discursiva? Para tanto, amparavamo-nos nas reflexdes
propostas por Jean-Jacques Courtine, reunidas na obra Metamorfoses do discurso: derivas da fala
publica (2006) As analises apontavam, entdo, que a imagem na televisdo, aliada ao verbo (oral e escrito)
também diz, em conjunto, mas que também opera uma espécie de domesticacdo do olhar. O espetdculo, a
teatralizagdo do discurso politico, nesse suporte, observado em 2006, buscava suscitar a emocgdo, a
seducdo, o encantamento. Esse carater de espetdculo de emocdes nos levou a querer observar o discurso
politico televisivo produzido no Brasil desde a abertura politica em busca dos sentidos da imagem ao
longo da historia.

4 De acordo com o artigo 36 da Lei das Eleigdes (Lei n® 9.504, de 30 de setembro de 1997) “A

propaganda eleitoral somente ¢ permitida apds o dia 5 de julho do ano da eleigdo.” Essa norma produziu

10



O programa televisivo altera a rotina do publico, muda o horario da
telenovela noturna e gera os temas que irdo alimentar o noticiario e as
conversas entre os eleitores até o pleito de outubro, disse o professor
Afonso de Albuquerque, da Universidade Federal Fluminense e
presidente da Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicagio
e Politica (Compolitica).

"Efetivamente a campanha comega com o horario eleitoral”, afirmou.
"E quando as pessoas comegam a prestar atencdo e a disputa torna-se

pblica." (GARCIA, O Globo, 2010).

Se, na campanha eleitoral presidencial de 2006, o tema da corrupgao esteve em
jogo durante o periodo de transmissdo do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral,
doravante HGPE, em outras campanhas, outros temas despontaram mais fortemente.
Interessou-nos observar, entdo, que temas estiveram presentes nas demais campanhas do
periodo de eleigdes diretas, como circularam na televisdo e em que medida contribuiram
para a configura¢do do funcionamento discursivo dos programas eleitorais nesse meio
de circulagdo discursiva ao longo da historia politica brasileira pos-ditadura.

A materialidade de analise se constitui de um enunciado sincrético, audiovisual,
que articula verbo (oral e escrito) e imagem em movimento e promove efeitos de
sentido de modo distinto tanto dos efeitos de sentido observados por enunciados
unicamente linguisticos quanto dos enunciados constituidos pela fusdo do linguistico
com a imagem fixa (observados na circulagdo de discursos a partir dos meios
impressos). Buscamos articular o dispositivo analitico da AD ao corpus construido a
partir dos programas do HGPE das campanhas presidenciais para tragar um quadro do
funcionamento discursivo da imagem no discurso politico televisivo recente e um
panorama no qual se pode verificar uma transformacdo no funcionamento da imagem no

discurso politico televisivo desde a primeira disputa eleitoral apds a abertura politica

uma pratica politica de oficializagdo da campanha no dia 6 de julho, geralmente marcada com uma
agenda de compromissos simbolicos, como marchas pela cidade (escolhida como ponto de partida da
campanha) e pronunciamentos de abertura. Por sua vez, os programas do HGPE tém inicio dois meses
antes do pleito, conforme normatizacdo do artigo 250 da Lei n° 4.737, de 15 de julho de 1965, que institui
o Codigo Eleitoral: “Nas eleigdes gerais, as estagdoes de radiodifusdo e televisdo de qualquer poténcia,
inclusive as de propriedade da Unido, Estados, Distrito Federal, Territorios ou Municipios, reservarao
duas horas didrias, nos sessenta dias anteriores a antevéspera do pleito para a propaganda eleitoral

gratuita, conforme instrugdes do Tribunal Superior.”
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(1989) at¢ a campanha de 2010, considerando-se que existam transformagoes
significativas no trabalho com a imagem na televisdo, devido a inser¢do, cada vez mais
intensa, do discurso publicitario dentro do discurso politico’.

Pécheux ([1975] 1997) afirmava, no inicio de suas reflexdes no ambito da AD,
que o fio do discurso se estabelece no momento em que o fio da histéria e o fio da
lingua se entrelacam; portanto, para a compreensdo dos sentidos, era fundamental
pensar a historicidade. O discurso, segundo o autor, se d4 na relacdo entre a
materialidade linguistica e a ideologia: a ideologia se manifesta por meio da linguagem.

Na materialidade do discurso politico televisivo contemporaneo, o enunciado
televisivo se materializa no sincretismo entre a lingua e a imagem e amplia a trama
discursiva com o fio da histéria. Essa materialidade que congrega as linguagens
instaura, para o analista, a instancia do olhar e produz outros sentidos. Na constitui¢ao
desse discurso, que ¢ lido e visto a0 mesmo tempo, encontra-se uma ordem do olhar. O
olhar ¢ necessario e indispensavel na instituicdo do meio televisivo como meio de
informagao; e € pela imagem que ele se realiza.

O proprio Michel Pécheux, juntamente com especialistas em outras areas do
saber nas quais implicam lingua e historia, passa a considerar a imagem como
materialidade discursiva. No coloquio Historia e Linguistica, realizado em 1983 na
Escola Normal Superior de Paris®, cuja preocupacio era analisar a relacio entre lingua e
historia a partir da questdo da memoria, surgem reflexdes sobre outras materialidades
discursivas que passam a integrar as consideragdes sobre a memoria, dentre elas, a
imagem.

Jean Davallon aborda o tema da imagem como operadora de memoria social,

arte que produz a (ou uma) memoria social, porque ela conserva uma for¢a de

5 E essa substituicio do discurso politico pelo discurso publicitario que da lugar as formas breves e
efémeras de que fala Courtine ([1987] 2006). Esse movimento do discurso politico, a passagem de uma
“lingua de madeira” para uma “lingua de vento”, ja havia sido abordado por Gadet e Pécheux ([1981]
2004). Entretanto, ndo é nosso objetivo, neste trabalho, discutir a fundo a questdo da inser¢do dessa
linguagem (a lingua de vento, observada por Debray (1978, apud COURTINE, 2009) no dominio do
discurso politico, haja vista as reflexdes ja postuladas em outros trabalhos no campo da AD, como o
proprio Pécheux (1981) e Courtine (2009).

6 Cujas Atas da Mesa Redonda “Linguagem e Sociedade” foram organizadas por Pierre Achard e
publicadas, no Brasil, em 1999, sob o titulo de Papel da Memoria — titulo, também, da sessdo tematica

que contou com a participagdo de Pécheux no evento.
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representacdo da realidade ao mesmo tempo em que conserva a forga das relagdes
sociais, portanto, ¢ um dispositivo detentor de uma eficacia simbolica que opera sobre a
simbolizagdo constituida socialmente, além de ser estdvel no tempo. A imagem coloca
num mesmo ponto de vista a recepcao de seus espectadores, definindo posigdes a serem
ocupadas pelos espectadores para criar um sentido, num acordo de olhares.

Michel Pécheux, entdo, retoma as reflexdes de Davallon e as estabelece no
campo da analise do discurso, considerando a imagem como um dispositivo que opera a
memoria social porque ela comporta em seu interior “um programa de leitura, um
percurso escrito discursivamente em outro lugar” (PECHEUX, 1999, p. 51). A eficacia
da imagem como simbolo ¢ vista por Pécheux como também uma eficicia “significante”
da imagem, recolocando a reflexdo sobre a questdo da relagdo entre a imagem e o texto,
denominada anteriormente, por Barthes (1976), sob o termo “significancia”.

A alusao a Barthes, nesse contexto, ¢ bastante expressiva na medida em que suas
reflexdes sobre a imagem contribuem muito com os estudos contemporaneos dos
analistas de discurso. O trabalho ao qual Barthes se dedica e suas reflexdes sobre a
imagem possibilitam pensar sobre a discursividade da imagem enquanto elemento
enunciativo. E deixando de lado os excessos estruturalistas e subjetivistas que se pode
trabalhar, no interior de uma abordagem discursiva, com esses “insights” brilhantes que
Barthes ja nos apresentava desde a década de 1950, na emergéncia da imagem
fotografica como revolugdo antropologica.

Para Courtine (2011), a imagem ndo se submete a um modelo de lingua, tal
como Barthes (1957, 1964) postulava. Na imagem, podem-se encontrar indicios e tragos
do surgimento de um sentido, mas ndo propriamente os signos. A imagem ¢
significativa na medida em que (re)atualiza uma memoria visual, de praticas sociais que
se reconhecem na imagem.

Dessa reflexdo sobre o funcionamento da imagem advém a no¢do de
intericonicidade, que estabelece uma correspondéncia de relagdes entre imagens
chamadas “externas” (a luz do que Belting ([2001] 2004) vai denominar imagens
“exteriores”, “coletivas”, que sdo imagens materializadas social e coletivamente em um

medium’ fisico, ou ainda, a possibilidade de uma imagem ser inscrita em uma série de

7 Belting (2004) utiliza a nomenclatura médium para referir-se ao meio de transmissdo. Neste trabalho,
priorizamos a ortografia medium (sem acentuagdo) normatizada no Brasil (portanto, sem necessidade de

ser destacada em italico ao longo do texto), segundo o Dicionario Aurélio, para a defini¢do de meio de
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imagens, como postula Foucault ([1986] 2000) sobre a rede de formulacdes a qual
pertence o enunciado) e as imagens chamadas “internas” (que se definem no interior do
individuo, sdo imagens individuais que pertencem a lembranga, a recordagdo, ou as
impressoes visuais que concernem ao individuo). Assim, toda e qualquer imagem faz
ressurgir outras imagens, sejam elas coletivas e materializadas fisicamente, sejam elas
imaginadas ou “guardadas” pelo individuo.

Para que se possa realizar o trabalho de articulacdo dessas imagens internas e
externas em busca dos sentidos atribuidos a elas em nossa cultura, é preciso procurar
pelos indicios, vestigios, sinais deixados por outras imagens e reconstruir os sentidos a
partir desses sinais, porque ¢ somente dentro desse atravessamento dos indicios das
representacdes imagéticas que os icones tém sentido.

Nesse sentido, a proposta de “semiologia da mensagem politica” apresentada por
Courtine ([1987] 2006), constitui uma perspectiva para o trabalho com a imagem na
medida em que estabelece um percurso de investigagdo que busca a interpretacdo do
funcionamento conjunto dos aspectos de configuracdo do discurso politico, no qual se
incorporam e se fundem varias linguagens, como exigéncia do meio audiovisual, € uma
busca dos indicios historicos que constituem o discurso politico contemporaneo,
possibilitando a restitui¢do da dimensao historica do discurso.

Segundo Belting ([2001] 2004), a anélise de qualquer imagem deve ser realizada
a partir do medium em que ela se materializa, ou seja, o suporte material que a coloca
em circulacdo. Ao considerar a produgdo de imagens internas, 0 corpo passa a ser
também um suporte, um meio pelo qual as imagens internas se materializam.

A ideia de medium, definida por Belting ([2001] 2004), nomeia o suporte
material no qual uma imagem toma corpo e, por contingéncia, se transmite, desde uma
estatua esculpida em pedra até o proprio corpo humano. Tal definicdo se constroi na
inten¢do de evitar qualquer assimilagdo com o termo “midia”, que se refere as formas e
as tecnologias de comunicagdo de massa. Apesar de propor um trabalho com o discurso
veiculado por um suporte que integra o rol de tecnologias da comunica¢do de massa —
da midia — nossa referéncia a televisdo como medium também seguiré a funcdo sugerida

pelo autor, ou seja, um meio material de transmissao da imagem.

transmissdo de mensagem, para que nao haja interpretagdes equivocadas, visto que a palavra grafada com
acento (médium) ¢ atribuida, no Brasil (também no Dicionario Aurélio) ao portador de mediunidade,

segundo a doutrina espirita.
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Toda imagem, interna ou externa, esta inscrita em um meio que a torna visivel, a
partir do qual deriva sua circulagdo, consequentemente, sua analise.

Belting se propde a analisar a imagem a partir da relagcao imagem-medium-olhar
ou imagem-dispositivo-corpo, no sentido de que o olhar mantém uma profunda relagao
com o corpo que olha e o medium para o qual incide o olhar, do mesmo modo que o
corpo humano estd diretamente envolvido na produgdo de imagens, visto que também ¢
um “medium” no qual se formam imagens interiores (que sdo, sem duvida, imagens
particulares, intimas, mas também sdo moldadas por representagdes coletivas). No caso
desta pesquisa, a relagcdo imagem-medium-olhar podera contribuir para uma abordagem
discursiva da imagem do programa politico veiculado na televisdo, porque, de acordo
com Belting ([2001] 2004), uma imagem ¢ o resultado de uma simbolizagdo pessoal ou
coletiva (social) — o que contribui para pensar nas simboliza¢des das tematicas do
discurso politico eleitoral (fé, esperanca, medo, indignacao, etc.). Além disso, o proprio
tratamento da imagem inserida no medium televisivo demanda uma especificidade no
olhar do espectador/eleitor.

Pensar que a imagem caracteriza-se por uma significagdo simbdlica possibilita
um novo olhar para a anélise da imagem em uma abordagem discursiva: a composi¢ao
da imagem na televisdo se faz por meio de elementos principais e secundarios que
formam um “todo” no enquadramento. E pela desconstrugdo desse todo que serd
possivel observar elementos composicionais que acionam efeitos de sentido que podem
ser sustentados pelo verbo dentro do enunciado sincrético.

Para Belting ([2001] 2004, p. 18), “vivemos com imagens € compreendemos o
mundo em imagens®”. Essa relacdo dinAmica que temos com as imagens se reflete na
producdo material da imagem em determinada cultura, pois possuimos sempre, a priori,
uma representagdo em imagem das experiéncias do tempo e do espaco, da vida e da
morte. As imagens se deslocam, no tempo, de um medium a outro (pois ¢ somente a
partir do medium que elas se tornam visiveis), construindo, cristalizando, modificando e
(re)atualizando efeitos de sentido de acordo com as condi¢gdes de possibilidade que
regem sua aparicao.

Um medium torna a imagem perceptivel. Mas ¢ o olhar que transforma a
imagem em icone, ou seja, a recepcao iconica da imagem ¢ um ato simbolico regido por

uma determinada cultura, que constrdi uma memoria, um arquivo de imagens-icones do

8 Nous vivons avec des images et nous comprenons le monde en images.
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qual emergem os sentidos. Um medium de transmissdo de imagens ¢ o lugar em que a
imagem toma corpo (j& que a imagem em si ndo tem corpo, ela precisa de um medium
para “encarnar”), portanto, também funciona como um “corpo simbolico” ou “corpo
virtual” de imagens (BELTING, [2001] 2004) e rege a pratica do ato de olhar, porque
submete a imagem a condic¢des técnicas de transmissdo, de maneira que possa atribuir a
ela uma superficie, a0 mesmo tempo em que lhe confere uma significagdo e uma
condicdo de recepgao.

A condigdo de recepgdo possibilitada pelo medium, que molda o olhar para um
determinado tipo de atencdo que damos as imagens, se constroi socio-culturalmente
porque, além de haver uma estrutura fisica e técnica que possibilita a apari¢do da
imagem, também existe uma historicidade que promove condi¢des de possibilidade para
que determinada imagem circule e produza efeitos de sentido. Assim, a produgdo de
imagens €, em si, um ato simbolico e requer uma percepcao diferente da percepcao
visual comum. A televisdo, por exemplo, transformou culturalmente a producao da
imagem — ja na década de 1920 —, mudou seu modo de transmissdo e,
consequentemente, seu modo de recepc¢do’, porque desenvolveu uma nova técnica de
representacdo: a veiculacdo das imagens em movimento, reproduzindo uma simulag¢do
de realidade em curso!?, de presente em andamento, conferindo a imagem uma maior

ilusdio de transparéncia e autenticidade'!. Esse tipo de imagem em movimento, propria

® A propria disposigdo (e o tamanho) do aparelho televisivo no espago social transformou o modo de
olhar sua imagem: atualmente, a televisdo esta disposta/instalada acima da altura dos olhos, tanto em casa
quanto fora dela. Nas casas, os modelos de plasma ¢ LCD (geralmente entre 20 ¢ 50 polegadas) estdo
presos a parede, entre 1,30m e 1,50 do chéo; nos hotéis, bares e restaurantes, os aparelhos estdo presos a
suportes que quase tocam o teto. Essa disposi¢cdo impde um ato de olhar para cima. Essa espécie de
contemplagdo da imagem também contribui para a centralidade da TV, em que todos os olhares se voltam
aela.

10 E a partir desse efeito de realidade simulado pela televisdo que vamos nomear o real neste trabalho: o
efeito de uma realidade comum, cotidiana, construida no imaginario social. Desse modo, deixamos de
lado, aqui, as discussdes sobre o real da lingua e o real da historia, tal qual postula Pécheux ([1975]
1997), ou ainda, o real da imagem (PECHEUX, 1999). E também a partir desse efeito de realidade que se
constroi os efeitos de verdade do discurso, sempre construidos enunciativamente.

" Essa ilusdo de transparéncia e autenticidade, conferida & imagem em movimento da televiso, se alia a
necessidade do discurso politico de produzir efeitos de verdade, ¢ o favorece em fungdo de um imaginario
social que questiona sua legitimidade e o leva ao descrédito — atualizando constantemente uma memoria

discursiva pela qual se inscreve sua pecha de mentiroso (cf. PIOVEZANI, 2009). A imagem televisiva
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do medium televisivo (a produgdo de imagens em movimento no cinema ¢ distinta da
produgdo televisiva), obedece a determinadas condi¢des de possibilidade a partir das
quais imagem toma corpo e exige um novo modo de recep¢ao, um novo comportamento
visual, que submete nosso olhar a uma determinada ordem para produzir sentidos.

Nas discussoes das reunides do grupo de estudos do LABOR (Laboratério de
Estudos do Discurso), ja& na época do desenvolvimento da dissertagio mencionada
anteriormente, nesta se¢do, a professora Vanice Sargentini ja salientava a
inevitabilidade de se pensar em uma ordem do olhar para o trabalho com a
materialidade imagética do discurso politico contemporaneo, devido as questdes
discursivas que emergiam dos nossos estudos com objetos de configuragdo sincrética
formulados por verbo e imagem. Nossa interlocu¢do com as reflexdes do professor
Jean-Jacques Coutrine, sobretudo com a perspectiva de analise da semiologia histdrica,
que nos faz olhar para as especificidades do carater sincrético dos discursos
contemporaneos e com as instancias simbolicas do discurso em busca de sua espessura
historica na produgdo dos sentidos, reforgava a questao dessa outra ordem.

O crescimento das discussdes e do interesse do grupo pelas questdes do
sincretismo na materialidade dos discursos contemporaneos deu origem a tematica'? que
norteou a realizacdo do II CIAD — Coldéquio Internacional de Analise do Discurso, em
setembro de 2009, na Universidade Federal de Sao Carlos, organizado pelas professoras
Vanice Sargentini, Luzmara Curcino e pelo professor Carlos Piovezani. Das
intervengdes dos conferencistas e dos integrantes das mesas-redondas do evento,
resultou o livro Discurso, Semiologia e Historia, publicado pela Editora Claraluz, em
2011"3. A terceira se¢do do livro, intitulada O olhar, as imagens e o discurso apresenta
duas intervengdes que trazem a tona possibilidades para se pensar numa ordem do olhar
para o discurso.

A primeira delas, a da professora Luzmara Curcino, chama a aten¢do para um
dos postulados essenciais da AD, abordados tanto por Michel Pécheux como por Michel
Foucault: o de que o dizer ndo ¢ livre e tampouco individual, mas ¢, sim, determinado

por coercdes histdricas, sociais e culturais. Abordando as reflexdes de Foucault, que

promove uma legitimidade do discurso politico pela ilusdo da imagem auténtica e transparente, completa
em si mesmo, que “vale mais que mil palavras”.
12 A ordem do olhar: Discurso, Semiologia, Historia.

13 Vide Bibliografia
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abrangem leis, institui¢des, gestos e imagens'4, é possivel entender também que, assim
como o dizer, o olhar tampouco ¢ livre nem individual, e também ¢ coagido historica,
social e culturalmente.

Apesar do enorme apelo as imagens que se observa na produgdo discursiva
contemporanea, ndo somos exatamente uma sociedade da imagem. Barthes ([1963]
apud CURCINO, 2011, p. 190) ja salientava, no século passado, os indicios de que
nossa sociedade se vale de uma comunicagdo mista, composta por imagens quase
sempre acompanhadas de linguagem verbal. O que a autora agrega a reflexao de Barthes
¢ que, na atualidade, as imagens ocupam um espago mais expandido. A formulagdo da
imagem nos textos contemporaneos estabelece uma deslinearizagdo do olhar
(CURCINO, 2011, p. 190) que coage o leitor e estabelece um protocolo de leitura: a
apreensao do texto passa a ser mais panoramica, acelerando a leitura e favorecendo a
superficializagdo da interpretacdo!® por entre a aparéncia da profundidade. O processo
de imagetizacdo dos textos contemporaneos, ao intensificar a velocidade da leitura,
instaura um efeito de aprofundamento da interpretagdo, dado que se da a ver uma maior
proporcao de imagens, com mais nitidez, atualizando o imagindrio social de que “uma

imagem vale mais que mil palavras”.

Se na sociedade disciplinar viamos estabelecer-se uma limitagdo ao
olhar, da ordem do que podia ou nao ser visto de acordo com os
preceitos de diferentes instituigdes das quais os individuos faziam parte
e a partir delas se constituiam como sujeitos (familia, igreja, estado), na
sociedade do controle institui-se uma incitagdo ao ver. Tudo pode e
deve ser visto. A angustia se instaura ndo pelo poder que se exerce sob a
forma de veto, de proibigdo, mas sob a forma da liberdade de tudo
poder e dever ver sem que isso seja possivel de fato (CURCINO, 2011,
p. 191).

Essas reflexdes nos dao elementos para pensar em uma certa ordem do olhar

contemporanea: uma ordem da incitagdo ao ver tudo excessivamente e de maneira

14 Michel Pécheux também se dedicou a reflexdo sobre a imagem e a memoria (cf. ACHARD, Pierre et
al., 1999).

15O primado da imagem televisiva associado ao funcionamento breve e efémero das imagens em
movimento também nos faz observar essa potencializagdo da interpretagdo superficial, em favor da

promogéo instantdnea da emogdo — o que sera trabalhado nas analises, mais adiante.
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exclusiva, extremamente nitida, em tamanho maior, mas que favorece uma leitura
fragmentdria e superficial, periférica e distraida — obedecendo a, acompanhando e
refletindo o discurso de um ritmo de vida que, atualmente, é caracterizado pela
velocidade.

A segunda intervengdo concerne a professora Monica Zoppi-Fontana, que traz
uma reflexdo acerca do que nao se v€, mas ainda assim, significa ou faz-se significar, ou
seja, as imagens do invisivel.

Retomando as reflexdes de Michel Pécheux (1981)'® sobre as materialidades
discursivas e compreendendo, a esteira do autor, seu funcionamento no equivoco ¢ na
contradi¢do do discursivo que produz efeito na historia e da histdéria que produz efeito
no discursivo, ZOPPI-FONTANA (2011) conclui que as imagens devem ser
interpretadas entre a memoria ¢ as condigdes de producao. A partir dessa atestacao,
observa-se o funcionamento discursivo das imagens nas democracias contempordneas,
significadas pela livre expressdo e pela liberdade do homem - tal significa¢do sofre
deslizamentos metonimicos (id, Ibid., p. 168) em direcdo a uma hipervisibilidade, a
partir da compreensdo de que a livre expressao do homem livre pode dar a ver tudo, de
todo modo, produzindo o efeito de transparéncia, de completude, da cobertura do real,
sem brechas, pelo excesso do que se pode/deve ver.

Essa ilusdo de completude criada pela hipervisibilidade produz, em igual modo,
o invisivel'’, apagando “o fundo duplo da sua materialidade historica, se apresentando
imaginariamente como presenga plena, como pura visibilidade” (ZOPPI-FONTANA,
2011, p. 170).

Os trabalhos de CURCINO (2011) e ZOPPI-FONTANA (2011) nos ajudam a
pensar na constituicdo do que se nomeia nesta tese de ordem do olhar, que estabelece e
rege o que pode/deve ser inserido em um regime de visibilidade, mas também aquilo
que se torna invisivel, mas que convoca um imaginario de completude e
hipervisibilidade. Assim, a ordem do olhar rege, igualmente, o visivel e o invisivel.

Para completar nossa reflexdo sobre a ordem do olhar retomamos as reflexdes
sobre a ordem do discurso de que fala Foucault ([1970] 1996). Se a produ¢do do

discurso ¢ controlada, selecionada, organizada e redistribuida obedecendo a

¢ PECHEUX et al. Ouverture du Colloque Materialités Discursives. Lille : Presses Universitaires de
Lille, 1981.

17 Algumas analise tocardo neste ponto da reflexdo da autora.

19



determinados procedimentos, a producao da imagem — considerando-se que constitui
sempre um ato simbolico social, portanto, discursivo — também estad submetida a um
controle € a uma organizagdo, pois se nao se pode falar de tudo e/ou de qualquer
maneira, tampouco se pode “ver” tudo e/ou de qualquer maneira, e/ou a qualquer
horario. A imagem materializada e distribuida segundo uma determinada organizagao,
portanto, controlada e selecionada segundo uma certa ordem opera, sobre o espectador,
um controle e uma delimitacao do olhar (cf. CURCINO, 2011).

Essa organizagdo e selecdo nao deixam de responder a uma vontade de verdade,
tal qual postulava Foucault ([1970] 1996) para o discurso materializado
linguisticamente. Foucault fala sobre uma vontade de verdade, surgida na transigcdo
entre os séculos XVI e XVII, que passa a demandar uma espécie de observacdo aos
objetos em busca de uma verificacdo (ja se reconhecia uma ciéncia do olhar). Essa nova
vontade de verdade requeria instrumentos técnicos que tornasse possivel a observagao e
verificagdo do conhecimento, pois essa operagdo determinava sua utilidade. No século
XXI, essa vontade de verdade se apresenta superdimensionada, facilitada pela
tecnologia inserida nos aparelhos de transmissdo de imagens (a tecnologia de alta
definicdo das imagens televisivas favorece o olhar para o detalhe, para a textura da pele,
promovendo um tipo de observa¢do que nao se obtém naturalmente pelo olho humano
(cf. CURCINO, 2007); a tecnologia em terceira dimensdo disponivel nos cinemas torna
a visualizagdo de imagens uma experiéncia de “inser¢do” do espectador no filme,
simulando um real em que as imagens literalmente atingem aquele que assiste); além da
tecnologia das cAmeras de precisdo'®, que captam a imagem em altissima velocidade e
reproduzem a gravagdo em camera super lenta, mostrando na tela da televisdo o que o
olho humano é incapaz de perceber na velocidade normal; isso permite, cada vez mais,
o ver para crer', reforcando as préticas visuais (e reforgada por elas), ampliando o
alcance e a produgdo de sentido na circulacdo de imagens e reconduzindo a disposi¢do e

a valorizagao do saber na sociedade.

18 Essa tecnologia se tornou amplamente conhecida pelo uso em programas como Os Cagadores de Mitos
(MithBusters) e A Super Camera (Time Warp), ambos programas televisivos do grupo Discovery
Channel.

19 Retomando a metafora biblica de Sio Tomé, que ndo cré na ressurreigdo de Jesus até vé-lo vivo.
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Com relacao a técnica de produgdo de imagens na televisdo, existe um cuidado
na producgdo de um enquadramento harmonico para conseguir resultados estéticos mais
agradaveis ao olhar do espectador.

Para Goffman ([1991] 2006), o enquadramento ¢ um procedimento de
interpretagdo e organizagcdo. Enquadrar constitui o acionamento de “quadros de
sentido”, que sdo uma espécie de dispositivos de referenciacdo que possibilita o sentido
e orienta atitudes e comportamentos em dada situagdo. Essa referenciacdo obedece a
uma determinagao cultural de quadros de sentido, € um bom quadro de sentido garante
seguranca no desempenho dos papéis dos agentes que figuram no espaco do
enquadramento da camera.

De acordo com a proposta do programa que se assiste na televisdo e com o papel
que cabe aos agentes que aparecem na tela, opera-se um enquadramento diferenciado.
Em programas de entrevista, o enquadramento privilegia um close em que o rosto
aparece mais de perfil do que de frente?®, enquanto que, nos programas do HGPE, o
close é, na maioria das vezes, frontal?!. Essa diferenciagio promove efeitos de sentido
distintos para cada produgdo televisiva como, por exemplo, o entrevistado que ¢
mostrado de perfil na tomada de cena captada durante o programa do entrevistador da a
ver seu lado mais vulnerdvel, o que caracteriza, em certa medida, o tipo de programa do
qual ele ¢ participe: um programa de entrevista busca desconstruir uma determinada
construcdo de identidade do sujeito, mostra-lo de forma diferente ao publico, mostra-lo
em uma verdade que ndo é aquela ja dita em outro lugar®>. No caso do close frontal do
homem politico, a estratégia da a ver a cara limpa / o olho no olho que,
metaforicamente, produzem efeitos de verdade do dizer.

Tendo em vista que o discurso politico televisivo se configura de maneira
multimodal na contemporaneidade, o interesse deste trabalho recai, primeiramente, na
reflexdao sobre a metodologia que se pode empregar no estudo do enunciado sincrético,
que mescla verbo/imagem/som, considerando-se que se trata de uma conjun¢do de

varios elementos que forma um todo significativo, numa homologia discursiva, e que

20 Enquadramentos observados em programas de entrevista como Programa do Jé e Marilia Gabriela
entrevista.

21 Ver GARCIA, 2010.

22 Isso ¢ mais facil de observar quando se trata de pessoas polémicas, como alguns técnicos polémicos de
times de futebol, humoristas envolvidos em algum processo juridico por difamagdo a algum famoso,

casais famosos que ocupam cotidianamente as paginas das revistas de entretenimento, etc.
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produz efeitos de sentido especificos, distintos de outros meios de circulagdo do
discurso politico. Desta forma, procurarei mostrar como os elementos se combinam
nessa homologia, descrevendo/interpretando o HGPE como um dos novos regimes de
discursividade do campo politico. A escolha do inicio da pesquisa pelos programas da
campanha presidencial de 1989, a primeira pés-ditadura, da-se devido a observacado de
que a abertura politica também promove a intensificacdo da produgdo dos programas
politicos eleitorais especificos para a circulagdo televisiva e, dessa forma, acreditamos
que sera possivel observar as movéncias do discurso inscrito nessa ordem do olhar, que
se vale, cada vez com mais propriedade, das caracteristicas que o tornam espetdculo.

Para esta pesquisa, foram adquiridos, junto ao Instituto de Pesquisas Técnicas e
Cientificas (IPTEC) da Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ), 54 DVDs
gravados com as campanhas politicas de 1989, 1994, 1998, 2002 e 2006%. Os DVDs
contém, aproximadamente, 20 programas de cada candidato, separadamente, e com as
respectivas datas de transmissdo, num menu de acesso rapido. A gravacdo dos
programas da campanha de 2010 foi feita a partir de um dispositivo de captura de video
conectado a televisdo e acoplado no computador. Os arquivos gerados a partir da
captura de video foram nomeados com o dia da transmissio do HGPE e,
posteriormente, editados, com a finalidade de separar os programas diarios de cada
candidato.

Para empreender o trabalho proposto no projeto da tese, foi necesséario delimitar
o recorte do material disponivel para andlise, visto que o volume de material das
campanhas eleitorais de 1989 a 2010 era composto por, aproximadamente, 30 blocos de
programas — cada programa com cerca de 40 inser¢cdes, no primeiro turno, e, dos
candidatos que alcangaram o segundo turno, mais 15 inser¢des. O recorte se deu pela
escolha dos programas dos candidatos que alcangaram o segundo turno de cada eleigao.
Assim, reduziu-se o volume de material que abarca 21 anos de campanhas eleitorais
presidenciais (totalizando 6 campanhas: 1989, 1994, 1998, 2002, 2006 e¢ 2010) a um

material de andlise que contempla 12 blocos de programas, dos seguintes candidatos,

2 Apesar de a campanha de 2006 ter sido gravada para o desenvolvimento da dissertagdo de mestrado,

optamos por utilizar os DVDs adquiridos devido & melhor qualidade da imagem.
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por campanha: Lula e Collor (1989); Lula e Fernando Henrique (1994 ¢ 1998%%); Lula e
José Serra (2002); Lula e Geraldo Alckmin (2006); Dilma e José Serra (2010). O
trabalho com os programas selecionados para compor o material de analise se
desenvolveu da seguinte forma: procedeu-se, primeiramente, a visualizagdo de todos os
programas que compdem o material. Durante esse procedimento, foram recortados
alguns programas que apresentavam regularidades tematicas e foram transcritos os
pronunciamentos verbais da transmissdo. Essa selecdo foi armazenada em pastas de
trabalho registradas com o nome do candidato e o ano do programa. As transcrigdes
contam com o registro da data da transmissao do programa em questdo e do intervalo de
tempo em que o recorte de analise foi feito.

Apbds o recorte e a transcrigdo dos programas, observamos os tipos de
regularidades encontradas no material selecionado e optamos por classificd-lo em 4
segmentos tematicos ligados a sentimentos e emog¢des advindos da performatividade do
discurso: o da fé, o da esperanca, o da indignagdo e o do medo. Essa classificagao foi
realizada didaticamente, de modo a facilitar, de um lado, o trabalho analitico com o
material — dividir as regularidades em grupos tematicos ajuda a manter o fio condutor
do trabalho —, e de outro, o acompanhamento do leitor a pesquisa.

A partir dessa selegdo e organizagdo do material de analise considerado para esta
pesquisa, estabelecemos como objetivos:

a) Observar e refletir sobre a producdo da imagem no discurso politico
televisivo, buscando compreender seu modo de funcionamento ao longo da historia das
campanhas eleitorais pos-ditadura;

b) Observar e compreender as transformacdes nos modos de operar tematizagdes
discursivas — a fé, o medo, a esperanca, a indignacdo — que sustentem os efeitos de
sentido do verbo proferido pelos atores dos programas (candidatos, apresentadores,
supostos eleitores).

Dentro da ordem do discurso existe uma ordem do olhar. Elas se ddo ao mesmo
tempo e funcionam conjuntamente no discurso politico veiculado pela televisdo. Essa
ordem do olhar, pensada como parte de um conjunto discursivo cuja intengdo ¢ seduzir

e conquistar (cf. COURTINE, [1987] 2006), possibilita uma produgdo de efeitos de

24 No caso destas duas campanhas, especificamente, ja que ndo houve segundo turno, optou-se por
escolher os programas dos candidatos de maior indice de inten¢do de votos e, que, nas eleigdes,

alcangaram o primeiro e o segundo lugar na porcentagem dos votos validos.
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sentido em que se podem observar tematizagdes como o medo, a esperanca, a fé, a
compaixao, a indignagao.

Frente a essa concepcdo de funcionamento do discurso politico, busca-se
responder a(s) seguinte(s) questao(des) de pesquisa: € possivel encontrar tematizagoes
como o medo, a fé, a esperanca, etc. que caracterizam os programas do HGPE em cada
campanha eleitoral? Em caso afirmativo, como esses temas funcionam nessa ordem do
olhar ao longo das campanhas? Ou seja, como funciona essa ordem do olhar que
estabelece/instaura a fé, o medo, a esperanca, a indignagido? E realmente a partir da
imagem, no discurso politico, que se orienta o olhar? Se sim, como ela funciona? Se
ndo, como a conjun¢do dos elementos presentes no enunciado televisivo, dentro da
propaganda politica, funciona para direcionar o olhar ou orientar efeitos de sentido?

Ao definir o ponto de partida da presente pesquisa pelo acontecimento da
primeira elei¢do direta a presidéncia da Republica apos a ditadura, em 1989, e delimitar
um primeiro recorte do material de analise a partir dos programas de campanha dos dois
candidatos mais significativos de cada elei¢cdo, buscamos, na nog¢do de trajeto tematico
(GUILHAUMOU; MALDIDIER, 1997), o fundamento para a andlise temadtica que
propusemos anteriormente. Segundo os autores, a no¢do de tema, no trajeto tematico, se
estabelece pela “distingdo entre ‘o horizonte de expectativas’ — o conjunto de
possibilidades atestadas em uma situagdo histérica dada — e o acontecimento discursivo
que realiza uma dessas possibilidades” (id., Ibid., p. 165-166). Busca-se, assim — ao
observar o funcionamento do tema, seu (re)aparecimento e suas mutacdes histoéricas — o
acontecimento discursivo, que sera compreendido na materialidade dos enunciados que
se entrecruzam em um momento dado. Para os autores, essa forma de analise
“reconstroi os caminhos daquilo que produz o acontecimento na linguagem” (id., Ibid.,
p. 166).

Cremos que o modo de operagdo da imagem na televisdo, dentro do discurso
politico eleitoral no periodo em que propde-se a pesquisa, influi no seu efeito
“acionador”. Ademais, o desenvolvimento tecnologico da televisdo e a intensificacdo da
linguagem publicitaria no campo politico modificaram, em alguma medida, o modo de
producdo e circulagcdo das imagens no discurso politico. Supde-se que, ao longo da
histéria ~da  producdo televisiva de  programas  eleitorais, ha uma
movimentagdo/transformacao na operacao da imagem que promove uma intensificagao

na ordem do olhar (resultante, possivelmente, da intensificacdio da linguagem
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;.

publicitaria no campo do discurso politico) e, por isso, ¢ importante olhar para a
circulagdo desses discursos anteriores na veiculagdo da propaganda eleitoral.

Em Garcia (2010), considerou-se que a imagem em movimento, caracteristica da
televisao, exercia o funcionamento de um “dispositivo acionador”, que atuaria antes de
se completar o conjunto enunciativo, ja que podia ser captada instantaneamente pelo
olhar do espectador/eleitor. Assim, a imagem poderia operar uma orientacao do olhar,
disparando a alusdo a memoria e os efeitos de sentido produzidos pelo enunciado
sincrético.

Esse ponto de vista sobre o funcionamento da imagem suscitou o interesse em
pensar sobre a orientagdo do olhar no discurso politico do HGPE, sem deixar de
considerar que fodo o conjunto enunciativo constitui uma unidade de efeitos de sentido
— 0 que poderia mostrar que o funcionamento da imagem possa se dar de maneiras
diferentes, exercendo um papel “disparador” em determinados conjuntos enunciativos,
ou adquirindo diferentes tipos de funcionamento, em outros.

Os conceitos que orientam o presente trabalho estdo na base das reflexdes de
Jean-Jacques Courtine, cujos trabalhos ofereceram motivagao para pesquisar o discurso
politico e as metamorfoses de sua materialidade. Seu trabalho sobre o discurso
comunista enderecado aos cristdos (COURTINE, [1981] 2009) se edificou como um
trabalho bastante expressivo, nesse campo de estudos, para que se pudesse comegar a
pensar nas transformacdes do discurso politico? e se considerasse a AD no trabalho
com outras materialidades discursivas, além de — de maneira imediata — contribuir para

“partir os espelhos”?®

para onde se refletiam os estudos da Analise do Discurso desde a
década de 70. Segundo Courtine ([1982] 2006), a partir dos acontecimentos politicos (e
discursivos) de Maio de 68, na Franga — dentre eles, a assinatura do Programa Comum
da Unido de Esquerda —, a AD erigiu-se como politica de leitura visando a pratica da
leitura de textos politicos, mais especificamente dos textos politicos da Esquerda
Francesa. Nesse campo de discussdo teorica, a AD empreendeu trabalhos sobre os

“escritos doutrindrios” retirados de textos politicos que configuravam o discurso de

esquerda da época.

2> O proprio Courtine empreende varias reflexdes sobre as mutagdes do discurso politico (cf.
COURTINE, 2006).
26 Referéncia ao prefacio de Michel Pécheux (O estranho espelho da Anélise do Discurso) ao trabalho de

Jean-Jacques Courtine sobre o discurso comunista enderecado aos Cristaos.
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Na década de 1980, as reflexdes que sustentavam a AD comegam a ampliar-se,
fazendo com que a disciplina se abra para novas discursividades. E a partir de entdo que
o discurso politico deixa de ser objeto de estudo privilegiado. Nessa perspectiva, o
discurso politico ¢ visto sob novas formas e a materialidade do discurso na midia
comega a ser analisada.

Numa das primeiras percepgdes, no dominio da AD, das transformagdes na
materialidade do discurso politico, em 1983, Michel Pécheux (em Discurso: Estrutura
ou Acontecimento, traduzido em 1990) analisa as mudancgas geradas pela midiatizagao
da politica a partir do enunciado “On a gagné!” (Ganhamos!), grito de vitdria pela
eleicdao de Francois Mitterrand, na Franca.

O autor traga um panorama do acontecimento francés, destacando a intervengao
da midia na verbaliza¢do do enunciado imbricado a imagem televisiva, € o compara a
um evento esportivo também levado ao ar pela TV.

O jogo metaforico com o futebol ¢ o resultado da estratégia midiatica em inserir
os resultados eleitorais no mesmo universo estabilizado que ¢ mostrado na TV — a
imagem dos parisienses reunidos na Praga da Bastilha enunciando “On a gagné!” remete
a cena da torcida no campo de futebol gritando a vitéria do seu time. Porém, a
materialidade do enunciado insere-o em um dominio associado implicito com
estabilidade logica variavel, ja que, no dominio politico, ele ndo ¢é transparente como no
dominio esportivo; ndo tem sujeito, tampouco complemento (Quem ganhou? Ganhou o
qué? Como? Por qué?).

O que se vé€ a partir dessa irrup¢ao discursiva € que o enunciado que se incorpora
ao contexto politico ndo pertencia a este campo enunciativo, se comparado as palavras
de ordem dos slogans dos anos de 1960-1970, em que se ouviam: “¢ s6 um comego,
continuemos o combate” / “nds queremos, nos teremos satisfagio” (PECHEUX, [1983]
1990, p. 59) — e inscreve, entdo, novos aspectos na configuragdao do discurso politico.

Essa nova caracterizagdo no discurso politico ¢ consequéncia da evolucao do
funcionamento da midia operando em conjunto com a classe politica depois dos anos
1970, quando os confrontos eleitorais ganham o status de “vedete” pela comunicacio de
massa, “‘a psicologizacao dos conflitos, através da retdrica do suspense, da reconciliagdo
e da disputa, vai de par com uma informacao das ‘bases’ que passa agora mais rapida
pelo canal de TV [...].” (PECHEUX, [1983] 1990, p. 60). A partir desse momento, o

espetaculo se consolida e impde a “performance” ao homem politico.
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A historia da Andlise do Discurso vai se constituindo e seus construtos tedricos
vao se modificando nos entremeios da evolucao da “ordem do discurso” e da histéria
politica e social do Ocidente. Seus métodos de andlise vao evoluindo e se
transformando de acordo com (e refletindo) a evolugdo e a transformagao do objeto de
estudo, que se materializa num complexo multimodal e passa a ser observada a partir
desse complexo, consequente da invasdo das “estratégias discursivas da sociedade de
consumo” (COURTINE, 2009, p. 13).

No que concerne ao discurso politico televisivo atual, imagem e verbo estdo
profundamente imbricados, devido ao predominio mididtico contemporaneo, que
apresenta verbal e ndo-verbal (corpo, rosto, gesto) ao mesmo tempo e no mesmo lugar,
numa sucessao de flashes — exigindo do analista a articulagdo linguistica e histérica num

entrecruzamento de séries de enunciados com praticas diversas.

A intencdo é menos explicar ou convencer, mas seduzir ou conquistar:
formas didaticas da retdérica de uma politica classica modelada pela
maquina erudita sdo substituidas por novas formas, assujeitando os
contetidos politicos as exigéncias de praticas de escrita e leitura
adequadas ao aparato audio-visual de informagao. (COURTINE, [1987]
2006, p.84)

Dessa forma, o discurso politico foi profundamente repaginado sob os holofotes,
com novas formas de discursividades, novas praticas de leitura, com cores, sons, luzes,
camera. Ndo se pode mais separar discurso politico de imagem, assim como ndo se

separa mais o0 homem politico de sua imagem:

“a mensagem politica ndo é mais unicamente lingiliistica, mas uma
colagem de imagens e uma performatividade do discurso, que deixou de

ser prioritariamente verbal” (COURTINE, [1987] 2006, p. 85).

Metodologicamente, para trabalhar com essas novas formas de discursividade da
mensagem politica, procederemos ao levantamento, comparativo, de regularidades e
singularidades apresentadas na constru¢do contemporanea do discurso politico — feita
por meio de “textos” sincréticos (formulados em duas ou mais linguagens: verbal,
imagética e gestual) e multicanais (materializados pelos canais sonoro e visual) (cf.
PIOVEZANI, 2009, p. 207-208). Para tanto, valer-nos-emos da andlise das imagens

como operadoras de memdria social, dos recursos da multimodalidade na constru¢do
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dos efeitos de sentido que sustentam o discurso politico e das imagens atribuidas ao
homem politico no Brasil, no periodo de 1989 a 2010.

Propomos, ao leitor, o desenvolvimento de 4 capitulos para a tese.

O capitulo 1 conta com reflexdes sobre o medium enquanto elemento portador
de sentido — historicamente — na produgao e circulacao das imagens na sociedade e nos
grupos culturais. A partir das reflexdes de Belting ([2001] 2004) desde a produgdo das
imagens esculpidas em pedra, na Antiguidade, buscamos tragar um percurso historico
para chegar ao funcionamento da televisdo e observar as transformagdes pelas quais os
media passaram na produgdo de efeitos de sentido em uma sociedade que sempre se
expressou por imagens. Refletir sobre a constru¢do do medium na constitui¢ao e na
transmissdo das imagens ao longo da histéria social da humanidade nos levara a
compreender, historicamente, a relagdo humana com a imagem e seus significados, a
participacdo do medium na construgdo dos sentidos nas sociedades, o modo como se
pode observar o medium televisivo em seu funcionamento na produgdo dos conjuntos
significantes da sociedade contemporanea e o modo como o discurso politico se insere
nessas produgdes.

No segundo capitulo, busca-se observar o desenvolvimento da producdo e
circulagdo do discurso politico de campanha eleitoral, bem como o aparato teoérico-
metodologico da AD que salienta as transformacdes na materialidade do discurso
politico de modo a aprofundar a proposi¢do de uma ordem do olhar articulada a uma
ordem do discurso na formulacao e circulagdo do discurso politico televisivo. Para isso,
trazemos para nossa reflexdao os estudos de Pécheux (1983) e Courtine (1981, 1983,
1994, 2006, 2009, 2011) e estabelecemos didlogos com as reflexdes de Debord (1967)
sobre o espetaculo e de Régis Debray (1991) sobre a midiologia.

No capitulo 3, figuram as anélises sobre a fé, a esperanga, a indignagdo e o medo
ao longo das campanhas eleitorais de 1989 a 2010%’, e, com elas, buscamos reunir
indicios e evidéncias que nos auxilie a observar a) as identidades e as continuidades
relativas das principais tematicas em torno das emogdes presentes no discurso politico
eleitoral brasileiro contemporaneo; b) sua construcio discursiva e suas diferencas e/ou

descontinuidades sincronicas e diacronicas; ¢) as propriedades e transformagdes na

27 Nossa meta nio foi realizar um trabalho de analise exaustivo com todas as ocorréncias dos temas de
nosso objetivo, mas sim, observar como ocorre o funcionamento dos temas citados em recortes relevantes

do material de estudo.
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ordem do olhar sobre o discurso politico brasileiro na televisao; d) o modo como alguns
temas sao atualizados ao longo da producdo das campanhas eleitorais, considerando que
Guilhaumou e Maldidier (1997) afirmam que o novo se situa no retorno do arquivo.

Finalmente, as Consideragdes Finais trazem o fechamento da tese.

A politica que se da a ver, na contemporaneidade, pela tela da televisao passa,
necessariamente, por uma configuragdo dramatirgica que faz da emocgao seu ponto alto.
Como Courtine ([1986] 2006, p. 32) postula, “ndo se trata aqui de se condoer ou de se
encantar com essa mutacao, mas de compreender o que estd em jogo”. A politica
ideologizada, militante e sindical, de “grandes narrativas”, ndo mais se vé dentro de
nosso quadro social. Buscaremos, entdo, neste percurso de pesquisa, compreender o que
esta em jogo a partir dos sentidos da imagem no discurso politico eleitoral brasileiro nos

pouco mais de 20 anos de abertura politica do pais.
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Capitulo 1.

Da imagem a televisiao: reflexoes antropologicas

... ¢’est par les images qu’il fabrique

que I’homme se distingue des autres étres vivants
[...] et de maniere pour ainsi dire interne a travers
leurs images, de civilisation a civilisation]/...].

Hans Belting [2001] 2004, p. 79

Neste capitulo, estudaremos a imagem trazendo, para reflexdo, contribuicdes
vindas da Antropologia, da Filosofia e da Comunicagdo, assim como, eventualmente,
aportes derivados da critica televisiva, com o objetivo de inventariar alguns dos indicios
histéricos (que se relacionam com a cultura, a politica e a economia) da relacdo humana
com a producdo de imagem que contribuam para compreender a atualidade da produgdo
da imagem em movimento que circula por meio da televisdo. Ndo ha nenhuma
aspiracdo, no que concerne a este trabalho, de fazer um pout pourri de conceitos ao
acaso, mas, ao contrario, de olhar para as reflexdes sobre a imagem em outras areas do
conhecimento humano pelo viés dos estudos discursivos.

O leitor pode notar que o titulo do capitulo faz alusdo, inicialmente, a imagem —
ou seja, ao produto acabado e/ou pronto para ser explorado pelo olhar espectador —, para
alcancar a televisdo, medium a partir do qual a imagem em movimento se dispde ao
olhar espectador. Isso se deve ao fato de que a producdo e a circulagdo da imagem,
reconhecidas, aqui, enquanto pratica discursiva resultante da necessidade antropologica
de simbolizagdo do mundo e do proprio homem, passam, obrigatoriamente, pelo
desenvolvimento de um medium que torna possivel tal produgado/circulagao.

As imagens se tornaram, ao longo do tempo, simbolo da propria experiéncia
humana com o mundo. Compreendendo que, para a produgdo de imagem, foi
indispensavel o desenvolvimento e o aperfeicoamento dos media enquanto objetos
fisicos imperativos para a materializacdo da imagem, ¢ possivel certificar-se de que a
experiéncia humana com o mundo se d4 a0 mesmo tempo com os media. Além disso, a
tipologia e a configuragdo da imagem que se da a ver sdo designadas a partir do medium
que a materializa — o que atesta a participacdo intrinseca entre imagem/medium para a

construgdo de sentido.
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Essa constatagdo sobre a responsabilidade do medium deriva das reflexdes de
Hans Belting ([2001] 2004), que associa a existéncia de uma historia das imagens a
faculdade humana de criar media para promover a circulagcdo dos simbolos responsaveis
por sua expressao, pela representagdo de um mundo humanizado e, por conseguinte,
pela busca da imortalidade de sua existéncia. Para ele, “... les images sont comme des
nomades qui se déplacent, dans le temps, d’un médium a un autre (BELTING, [2001]
2004, p. 15)”, porque os media inventados historicamente sempre tiveram como fungao
materializar as imagens — o que explica a perpetuacao de determinadas imagens que nos
sao dadas a ver ainda hoje, ou seja, as imagens sao intermediadas/intermediais.

Dessa forma, serd mais produtivo examinar a constituigdo dos media na
produgdo histérica das imagens, porque ele diferencia e faz parte das condigdes de
possibilidade de simbolizacdo da imagem, além de ser o elemento que diferencia a
presente pesquisa: ao tomar como objeto de pesquisa o discurso politico televisivo para
analisar as imagens que o constituem, ¢ preciso considerar parte integrante desse estudo
o medium televisao, pois o discurso mediado por esse equipamento circula de modo
diferente daquele(s) que recebemos por outros mediadores (rddio, revista, jornal,
outdoor, bandeira, etc.).

A imagem, enquanto portadora de discurso(s), coloca em circulagdo conceitos e
representacdes do mundo que atualizam praticas discursivas de um grupo, de um povo,
de uma cultura, de uma época. A disposicdo dos elementos que a constituem e
possibilitam-na simbolizar lhe proporciona o poder de sintese de, praticamente, todos 0s
discursos de uma época. Possivelmente, a dificuldade em fazer circular os discursos
estaria localizada mais especificamente no aparato técnico que envolvia a fabricacao do
medium, ndo na imagem. Ao longo do capitulo, tentarei apontar essas possibilidades em
torno do medium.

O que se pode observar, também, com relagdo ao funcionamento da imagem
enquanto discurso € que ele ndo ¢ de todo diferente do funcionamento do texto escrito
ou da palavra dita: sua (re)producdo no espaco social, a0 menos, se dd porque existem
condi¢des de possibilidade que promovem seu aparecimento, sua conservagao, seu
desaparecimento, sua transformagdo. Desse modo, sempre sera possivel analisar uma
imagem relacionando-a ao medium pelo qual ela circula e a0 momento historico no qual
ela irrompe, de modo a reconhecer o(s) discurso(s) que ela (re)atualiza.

O medium ¢ como um hospedeiro da imagem. Com suas técnicas e dispositivos

especificos, torna visivel a imagem enquanto suporte de saberes: o medium — estrutura
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material — confere a imagem sua forma, e ¢ ele que rege o modo pelo qual circulam as
imagens de uma dada época. As imagens, por sua vez, ao se tornarem visiveis, se
tornam presentes no espago social, simbolizam e transmitem discursos. Nao se trata de
considerar separadamente imagem e medium, mas sim, de observar o modo como
circulam as imagens a partir do medium que a torna visivel, pois se trata de elementos
intrinsecos em sua existéncia: 0 marmore so se transforma em medium ao ser esculpido
em uma forma imagética, assim como o televisor, que s6 se torna medium ao transmitir

um programa (desligado, ele ¢ s6 um aparelho eletronico).

1.1. O corpo como simbolo na imagem

Sabe-se, segundo a Arqueologia, que a relagdo do homem com a imagem data de
40.000 anos antes de Cristo, com a pintura rupestre. Na literatura especifica, ¢
praticamente universal a constatacdo de que o culto as imagens e os rituais aos quais
elas estdo envolvidas abarca um periodo que abrange desde a Antiguidade.

Belting®® e Debray ([1992] 1994) tratam do culto a4 imagem em um momento
bastante peculiar da existéncia humana: exatamente quando a existéncia se esvai, na
morte. Muito da producdo de imagens pelo homem, ao longo do tempo, se deve a sua
experiéncia com os sentidos da morte adquiridos e/ou transmitidos por diferentes povos
e culturas.

Mas por que razdo trazer, para uma pesquisa que aborda o discurso politico
televisivo, o tema da morte e a histéria da producao de imagens ao longo do tempo?
Porque a historia da produgdo das imagens apresenta elementos e simbolizagdes que se
iniciam — ou tém suas descobertas — na Antiguidade, e cujos vestigios podem ser
encontrados, ainda hoje, na producdo e circulacio de imagens de que a televisdo ¢
responsavel. E esse modo de olhar para a historia das imagens se mostra bastante
proveitoso no processo analitico do objeto de pesquisa. Sem pretender ampliar
demasiadamente a discussdo sobre o tema da morte, tampouco ser uma historiografia
das representacdes imageticas, o objetivo € observar tragos que, a0 mesmo tempo em
que elucidem a producao e circulagdo das imagens contemporaneas, sejam uteis para o

trabalho com o discurso televisivo.

28 BELTING, op. cit.
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A morte nunca foi compreendida da mesma forma por todas as culturas ou
religides. Cada uma delas construiu uma “imagem”, uma simbolizacdo da morte,
buscando promover conforto aos seus iguais, em determinado momento histérico. E a
construcdo dessa simbolizacdo se deu como uma reacdo ao acontecimento da morte
dentro de um grupo social ou religioso. Dessa reagdo, resultam os primeiros media,
como a estatua e a pintura. Por meio deles, simboliza-se o corpo morto e opera-se uma
troca simbolica: o medium torna presente o corpo que estd, entdo, ausente, tomando seu
lugar e sua identidade no grupo social, enquanto lembranga viva, eterna; implica uma
auséncia, mas atua como elemento de reparagao dessa auséncia.

Era o legado da vida do individuo oficializado pelos que, em vida, prosseguiam.
Apobs a morte do individuo, sua imagem incorporava os valores morais que ele havia
adquirido em vida e seu estatuto social dentro do grupo; ao mesmo tempo, essa imagem
era a prova de sua morte, de sua auséncia. Seu lugar entre os vivos estaria preservado,
mas seu lugar entre os mortos estava oficializado. Além disso, poderia ser, para os
vivos, uma espécie de prote¢do diante do mistério da morte, do ndo-saber, que apagava
a experiéncia dolorosa da perda de um individuo e a substituia pela materializacao de
sua memoria, em imagem ‘“viva” — pois carregava, em si, signos € sinais que
representavam um corpo vivo —, na pedra ou na tela. A partir dessa experiéncia de
produgdo de um medium, pode-se compreender o paradoxo que sempre acompanhou o
saber sobre a imagem: auséncia presente/presenca ausente; 0 que a imagem mostra
através do medium ndo estd 14. Aqui, observa-se a importancia da morte para o inicio da
producdao de imagens, da simbolizagdo que elas carregam consigo ¢ do poder de
circulagdo que os media conferiram a elas, além do proprio poder das imagens,
presentes em todas as culturas humanas. Simbolizar o acontecimento da morte e
transformé-lo num ritual é uma forma de racionalizar algo que se apresenta como
misterioso e regulamentar uma préatica social, dando-lhe uma organizacao.

Considerar o corpo como medium de transmissao de imagens pode se dar, aqui,
de duas maneiras: a primeira, ao considerar que a materialidade do medium faz com que
a imagem fome corpo e se torne visivel; a segunda, ao considerar que, ao longo da
historia da produgdo humana das imagens nas tradigdes e nos rituais coletivos, o corpo
foi o principal tema para o surgimento da simbolizacdo pela imagem.

O poder que a imagem carrega, na Antiguidade, ¢ o de simbolizar/substituir uma
vida, j& que, de acordo com costumes e crencas de um grupo, a estdtua e a pintura

incorporava a identidade do morto. Enquanto vivo, entdo, o corpo ¢ o medium que faz

33



circular os sentidos da identidade. Esta reflexdo retornard ao longo do texto, pois ¢
preciso olhar para o corpo do homem politico como meio de transmissdo de uma
identidade funcional que, ao ser amplificada por meio da televisdo, simboliza e perpetua
discursos em uma época dada.

Segundo Belting ([2001] 2004), com relagdo ao culto mortuario do Império
Antigo, no Egito, o morto — geralmente pertencente, em vida, as posi¢des mais altas na
hierarquia — tinha para seu corpo um lugar reservado na necropole: um timulo dentro da
necrépole, com imagens e inscri¢des que simbolizavam a sobrevivéncia perene do
individuo que ali jazia e que permanecia dentro da ordem social dos vivos. Naquela
época, acreditava-se na continuacdo de uma vida apds a morte, pela alma que
continuava habitando o corpo do defunto, instalado nesse lugar privilegiado e
individual. Por causa dessa crenca, de acordo com Belting ([2001] 2004), as inscri¢des
nos tumulos eram feitas pelos proprios “donos” e consistiam em pedidos de protecdo do
lugar e da preservagdo de oferendas rituais que expressassem a memoria social.

Para que a alma viesse a habitar o corpo jacente no timulo, os egipcios
realizavam um ritual denominado “rito de abertura da boca”, que consistia em tocar com
determinados objetos a boca e os olhos da mumia (ou de uma estdtua) para que a alma
pudesse ali viver. A mumia, ou o corpo morto, era, entdo, o medium pelo qual a alma
ganhava vida. O poder do medium, aqui, ¢ tamanho, que lhe sdo “dotadas” faculdades
idénticas as do homem quando de sua relacdo social na comunidade dos vivos: o ver e o
falar, animando a estadtua os olhos e a boca. A substituicio do morto pela estatua ou
mumia nos oferece indicios para compreender a importancia da simbolizagdo da falta e
a necessidade do homem de preenché-la, materializando a memoria.

A imagem que fala também era usual na antiga Mesopotamia, por volta de 2.500
a. C., quando as imagens era atribuido um tipo de “poder de fala”, instituido pelo
emprego de inscri¢cdes, sobre sua superficie, que traziam discussdes, argumentos e
réplicas, ordens, evocacdes de nomes e de acontecimentos. Além de tornar material e
dar corpo a imagem, o medium, neste momento, j4 torna visivel a escrita; desse modo, a
imagem pode se expressar. Nota-se, aqui, a jun¢do de imagem e escrita materializada
por um unico medium, porém, cada qual com uma funcdo especifica: a imagem
simboliza o ser em carne, € a escrita materializa um pensamento, uma ideia, uma
concepgao atribuida ao individuo que a imagem revela.

Talvez o mais interessante culto aos mortos para o que concerne a observacgao da

importancia do medium na materializacdo e simboliza¢do das imagens seja o observado
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por Belting ([2001] 2004) no periodo arcaico da Grécia, por volta do século V a. C.,
quando da produgio de um tipo de estitua denominada kouros®. Essas estatuas, entre
outros usos, eram erguidas sobre os timulos daqueles que, em vida, gozavam de mais
posses, e eram comumente utilizadas para simbolizar os deuses. Ora, se se utilizavam da
mesma estrutura medial para simbolizar deuses e defuntos, nao ¢ dificil compreender
que havia, entdo, uma espécie de simbolizacdo sagrada de alguns mortos na
comunidade, ja que a producdo dos kouroi mantinha um padrdo de confecgao: corpos
eretos, nus, jovens, cujos tragos materiais evidenciavam o auge da compleicdo fisica.

Eram, assim, corpos heroicizados™.

Figura 1 - Kouros de Tenea (deus Apolo) 3!

2 Plural: kouroi. Tradugdo: homem jovem. Esse tipo de escultura é, segundo historiadores, heranca da
influéncia egipcia na cultura grega.
30 A histéria consagra essas estatuas como representagdes de jovens mortos, mas é possivel que também
representem outros homens gregos.

3! Disponivel em: <http://centros.edu.xunta.es/iesoteropedrayo.ourense/gre.php> acesso em: 31 de janeiro
de 2012.
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Essas estatuas carregam uma simbolizagdo que transformam os corpos mortos
em homens imortalizados por suas qualidades materializadas pelo medium: exposi¢ao
da forca, beleza, potencialidade, constituindo um modelo de vida para a comunidade
que se perpetua na memoria da sociedade.

Na Europa, o cristianismo transfere para o corpo de Jesus todas as simbolizag¢des
que se ligavam ao corpo do homem e cultua um Deus tnico que ndo se faz imagem em
si; Ele se faz imagem encarnado em Jesus, seu filho, que carrega consigo,
amalgamadas, tanto as caracteristicas do homem quanto as de Deus, e cujo corpo foi o
Ginico a vencer a morte. E assim que o cristianismo combate o antropocentrismo na
Europa da Idade Média: interdita o culto ao corpo humano e torna icone o corpo de
Jesus como modelo de corpo cristdo, transmitindo-lhe tudo o que, antes, pertencia ao
corpo do homem. O corpo do Deus encarnado era, entdo, a garantia da verdade do
cristianismo e a garantia da reden¢do dos mortos que tinham vivido em Cristo. Essa
garantia era materializada nas inumeras esculturas medievais que repetiam o tema do
nascimento e da morte de Jesus, fazendo circular a imagem do corpo sagrado, imagem
do Deus encarnado (era a prova fisica de sua existéncia ¢ a condicdo da crenca
religiosa), e consolidando a crenca na promessa de redencdo. Perpetua o discurso da

Igreja e materializa uma crenga:

... dando gracas ao Pai que vos fez idoneos para participar da heranga
dos santos na luz, e que nos tirou do poder das trevas, € nos transportou
para o reino do seu Filho amado; em que temos a reden¢do, a saber, a
remissdo dos pecados; o qual é imagem do Deus invisivel, o
primogénito de toda a criagdo; (BIBLIA SAGRADA, carta de Paulo aos

Colossenses, capitulo 1, versiculos 12-15).

Volta-se ao tema da morte: a imortalidade (ou a vida eterna) anunciada pelo
Juizo Final, pela qual a imagem do corpo morto deixa ver, ¢ a materializagdo ficcional
do tema da morte. O Juizo Final, crenga que postula a volta de Jesus Cristo
corporificado para julgar os vivos e os mortos e dar-lhes uma vida eterna, tem, na
imagem e em sua possibilidade de circulagdo infinita/atemporal, um grande aliado a
vontade antropologica de abolir a morte. Posteriormente, as estatuas e pinturas dos
santos faziam mais que reforcar os tracos do homem comum que tinha vivido em Cristo
de modo heroico: estas imagens incitavam as preces dos fieis, fortalecendo o discurso

da Igreja e funcionando como um meio (medium) de comunicagdo indireta com Deus —
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os fieis rezavam aos santos buscando a intercessdo destes com Deus, ja que haviam
alcangado o reino dos céus. Novamente, ¢ fungdo do medium materializar a imagem de
um corpo ausente, permitindo, agora, uma espécie de interacdo: o olhar do fiel
contempla o divino, que lhe devolve um olhar de beng¢do, ao qual o fiel responde com o
sinal da cruz. Tal ¢ a for¢a desse ritual, que ele permanece, ainda hoje, entre os gestos
sagrados do catolicismo, simbolizando a ben¢do divina sobre os mortais e atuando sobre
a manutencao da Igreja enquanto institui¢do religiosa.

Ao transformar o corpo natural em icone social, o medium pode ser
compreendido como suporte de uma fungdo perene: o que ele mostra ou deixa ver ¢
uma simbolizagdo de conceitos que tém um papel social. O que se vé ndo € mais o corpo
mortal, mas toda a simbolizagdo da crenga religiosa, fortalecendo o discurso cristao.
Trazendo a reflexdo para o objeto desta pesquisa, € possivel observar que o corpo do
candidato se torna medium de um corpo funcional, com um papel social marcado pelo
momento que se define como campanha eleitoral, e se insere no medium televisivo pelo
HGPE, de modo a fazer circular uma simbolizacdo da pratica discursiva que o constroi
como sujeito politico. O que se v€ na televisdo ndo ¢ o corpo mortal do individuo-
candidato, ¢ um suporte discursivo carregado de simbolizagdes que buscam lugar no
imagindrio social.

Quando o culto aos mortos e seu ritual de passagem desaparecem’?, a producio
da imagem passa a ser vista como magia, ja que, por um tempo, ndo se via sentido na
producdo de imagens feitas pelo homem nem seu poder de simbolizagdo: ou seja, se a
imagem nao evoca o corpo morto nem relagdo alguma com o ser desaparecido, ela passa
a ser acusada de ilusoria, e a ilusdo € compreendida como obra da magia, da feitigaria,
por sua caracteristica enganadora. Além disso, ndo havia conhecimento técnico
suficiente para a manipulacdo da produgdo de imagem, o que fortalecia certo tipo de
receio em torno da relacdo do olhar com a imagem. A ilusdo e a fic¢do s6 adquiriram

uma conotacdo mais positiva quando se associou a sedugdo que a imagem

32 Talvez ndo seja interessante, aqui, tratar com mais detalhes do abandono do culto aos mortos tal qual se
realizava na antiguidade, mesmo porque o ritual ndo desapareceu completamente, houve uma
transformagdo desse tipo de culto ao longo do tempo: ainda hoje, o funeral é um rito de passagem que
conserva a simbologia da memoria em vida do corpo morto. Um rito que adquiriu caracteristicas outras,

mas que continua refletindo crengas de grupos religiosos e a organizagdo social em dada cultura.
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potencialmente pode provocar, juntamente quando o conhecimento sobre a técnica vai
se ampliando e permitindo o controle sobre a modelagdo do mundo.

A sedugdo passa a representar uma nova estética entre os séculos XV e XVI,
cuja tematica era, entdo, o corpo vivo, inventado pelo pintor, trazido pela ilusdo e pela
seducdo®’. A imagem passava a simbolizar a vida e adquiria uma nova funcio, nio mais
a de materializar a morte. Para simbolizar a vida, a ficcdo promovida pela imaginacao
do artista adquiriu estatuto de qualidade e os corpos sdo apresentados tais como sao
desejados. Ao longo do tempo, foi-se aprimorando o trabalho de fidelizacdo da imagem
por meio da semelhanga entre a imagem e o ser nela representado. A perfeicdo do
trabalho colocou a imagem em destaque e modificou sua interpretacdo, dando inicio a
representacdo dos homens vivos e, por conseguinte, promovendo a admiracdo pelo
produto, pela técnica, pela beleza do material que tornava visivel a imagem. Assim, o
produtor da imagem passou a ser reconhecido como artista, pela técnica de cores, pelo
trabalho de busca da semelhanca dos tragos fisicos pelos quais se reconhecia o
individuo representado na imagem. Via-se, entdo, nascer o conceito de “arte”.

Sob a organizagdo cultural a qual se nomeou Renascimento, a arte ¢ produzida a
partir do desenvolvimento de técnicas que a “profissionalizam”. Esse tipo de
profissionalizacdo prioriza a centralidade do olhar, instituindo uma determinada
organizagdo do conjunto pictorico, estabelecendo temas para as obras. Sem duvida, a
configuracdo dessa centralidade do olhar se constitui em consequéncia de uma
transformagdo histérica no modo de interpretacdo do mundo, da qual participa a
politica: quando o homem passa a ocupar o centro da humanidade, o governo também
se concentra em um poder absoluto, o do monarca.

E também no Renascimento — ¢ dentro do contexto de arte como ciéncia — que a
nogdo técnica®* da perspectiva passa a ser desenvolvida, proporcionando ao medium a
materializacdo de um espago tridimensional para a contemplacdo da imagem. Pela
primeira vez, e para sempre, uma superficie plana ganhava o poder de simular a
profundidade. Técnica que consagrou a identidade da pintura Renascentista, ainda hoje

é utilizada em inimeras producdes imagéticas®>.

33 Para uma reflexdo mais detalhada deste periodo, ver BELTING ([2001] 2004, p. 260 e ss.).

34 Em cujo bojo estdo fundamentos matematicos.

33 Atualmente, a captagdo técnica das imagens para transmissdo na televisdo conta com a tradigdo

renascentista de perspectiva para trabalhar com o que se chama de nogdo de profundidade: técnica que
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A arte caminha a par e par com a fic¢do, € o corpo se torna medium vivo de
outro corpo: o teatro produz a ficcdo ao fazer encarnar no corpo do artista o corpo da
personagem, ¢ ao dar vida — imortalizada, pois, ainda que a personagem morra durante a
peca, ela retornara numa sessao posterior — a esse corpo inexistente no contexto social.

Ainda na Idade Média, viu-se a producao dos brasdes e dos retratos. O retrato
era o medium que simbolizava o corpo vivo em suas qualidades individuais e o brasdo
funcionava como guardido de uma genealogia familiar.

O retrato medieval era dado a ver a partir de um medium especifico — o painel de
madeira — e vinculava-se a uma conveng¢ao social — a simboliza¢do do corpo dos nobres
de um grupo social. O brasdo, por sua vez, obedece a regras de fabricacdo artistica’®,
mas ndo da a ver um corpo; seus elementos revelavam um signo que identificava toda

37 conservando

uma linhagem familiar ou, ainda, a representagdo territorial de um reino
uma simbologia que consolidava uma memoria do passado e estabelecia uma existéncia
futura; unides pelo matriménio e direitos hereditdrios sdo reconhecidos no brasdo. O
retrato e o brasdo eram produzidos em painel de madeira, em tamanho e peso que
facilitavam seu transporte, mas grande o suficiente para serem vistos sobre uma parede.
A diferenca na producdo do brasdo ¢ que ele também era forjado sobre os escudos e
sobre as malhas de protecdo dos guerreiros, tornando-se portatil. Os guerreiros lutavam
para proteger seu territorio, mas também para proteger seu soberano: portar o brasdo no
escudo e nas vestes identificava o guerreiro e simbolizava a presenga do soberano entre
eles (ainda que uma presenga em auséncia), assim como sua bén¢do. Pode-se
compreender, deste modo, que o retrato substituia o corpo vivo do soberano em sua
morada, fosse qualquer situagdo de auséncia, e, em presenca do corpo, o retrato
sintetizava as virtudes do senhor; j4 o brasdo substituia e multiplicava o corpo do
monarca, entre os guerreiros, na auséncia da batalha, além de representar toda uma
dinastia, j& que o lugar funcional ocupado pelo soberano permanecia 0 mesmo, o que
mudava eram os corpos que sucediam ao poder. Nos dois casos, ainda que de modo

diferente, o medium materializa o corpo, instaura o simbolo e tem a for¢a do corpo vivo,

permite projetar um efeito de nitidez tanto no primeiro plano quanto no plano de fundo. Ver Joly, (1994)
2008, p. 96.

3¢ A Heraldica prescreve cores, figuras, parti¢des e insignias dos brasdes.

37 No século XIX, com o declinio da Aristocracia, o brasio perde importincia. Ele s6 retorna no século

XX, passando a ser usado para identificar municipios, estados e nagdes, tal qual a bandeira.
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intercedendo nas praticas humanas. Carrega em si mesmo sua propria materialidade,
enquanto corpo fisico, e também materializa um corpo social, um corpo funcional.

Quando surgem os torneios medievais, competicdo de cavalaria que simulava
uma batalha entre cavaleiros, a simbologia dos brasdes se transforma. Em lugar de
figurar na vestimenta, ele se torna elemento intrinseco da armadura. Vem a ser a
insignia que marca a legitimidade do competidor no torneio, ou seja, autentica/identifica
0 corpo vivo que se apresenta para a competi¢do, ja que, por questoes de protecdo do
corpo, os cavaleiros competiam com a viseira do capacete abaixada, de modo que nao
era possivel identificar o competidor a partir de seu rosto; fora do torneio, era o
emblema que identificava o cavaleiro no meio social, conferindo-lhe prestigio pelo
reconhecimento de suas vitorias®®.

Olhando para a simbologia dos brasdes e, claramente, guardadas as devidas
propor¢des no que concerne a historicidade dos media e da transformacao do olhar
sobre a imagem que fez parte da transformacao dos sentidos que os media veiculam em
cada época, € possivel observar alguma semelhanca na fung¢ao simbdlica do bottom — ou
broche —, enquanto medium, que ¢ utilizado sobre a vestimenta, ainda hoje, em periodos
de campanha. O bottom materializa o corpo ausente do candidato no corpo vivo ao qual
ele se prende, tornando-se um simbolo portatil e em transito — pois acompanha o
deslocamento espacial do corpo ao qual ele esta vinculado —; estabelece o corpo ausente
em um lugar funcional no qual ele ainda ndo estd, ou seja, o cargo ao qual ele pleiteia,
geralmente inscrito na superficie da pega ou sugerido pela inscricdo do numero
conferido ao candidato; simboliza a ideologia do partido e suas virtudes, a qual se alia o
individuo que o leva consigo; faz circular essas simbologias por sua facilidade de

multiplicagdo e distribuigao.

38 Semelhante funcionamento pode ser observado pela fabricagdo de troféus e medalhas que sdo
oferecidos aos vitoriosos das competi¢des esportivas atualmente. Feitos de ouro ou banhados a ouro —
metal que, ao longo da historia, perpetuou-se como simbolo de grande valor —, troféus e medalhas trazem

consigo a simbologia da vitoria, atribuindo a seu detentor o reconhecimento pelos feitos de sucesso.
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A FAVOR DO
BRAZIL

4

Figura 2 - Exemplos de bottoms usados atualmente

Voltando ao percurso histdrico da produ¢do humana das imagens, na época dos
humanistas, a concepgao da consciéncia — que se manifestava pelo saber e aproximava o
homem de si mesmo - transforma o olhar sobre o corpo, consequentemente,
transformando o papel da imagem no ambito social. Neste momento, o filésofo
humanista lidava com questdes que tocavam no tema da imortalidade, mas que diferiam
daquela apregoada pelo cristianismo: era possivel garantir uma espécie de sobrevivéncia
perene no mundo e, a0 mesmo tempo, alcancar o desejo de permanecer na memoria
coletiva. Sua aspirag¢do era continuar renomado publicamente na posteridade, tanto por
seus pensamentos quanto por sua identidade fisica. A imagem, entdo, passa a mostrar
este homem no curso de seu trabalho, o que contribui para a simbolizagdo de um real/
em curso, a partir de um corpo vivo. O corpo representado no ato de escrever nao encara
o espectador, o que favorecia a simbologia do valor de sua obra, ja que o retrato trazia
em seu enquadramento a imagem do texto, dando corpo a um todo simbdlico: o corpo e
0s escritos que inseriam, historicamente, um sujeito no seio social. Dupla fun¢do do
medium, que modifica o olhar sobre a imagem. O espectador olha para o corpo em agao
e interpreta a simbologia que aquela acao faz emergir sobre o corpo que age e o desloca
para o livro, medium que materializa, essencialmente, o produto da acdo do sujeito que
a imagem da a ver. E o sujeito tem sua estreia nessa ordem visual, juntamente com

papel social que desempenha em um dado momento historico.
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Figura 3 — Pintura de Erasmo de Roterda pelo pintor Hans Holbein — Museu do Louvre ¥

O desejo de consolidar-se na memoria coletiva por seu corpo € por sua obra
encontrou, no desenvolvimento da tipografia, um aliado bastante forte, j4 que ela
permitia a difusdo e a multiplicagdo de sua figura com valor de simbolo individual do
corpo em vida e simbolo de seus pensamentos e ideais, fazendo circular e fortalecendo o
discurso do proprio sujeito, além de inserir um tipo de discurso sobre o filosofo (que lhe
atribuia virtudes e atributos morais tanto sobre o sujeito quanto sobre sua produgdo
filosofica).

A reprodugdo do corpo permitida pela tipografia modifica o olhar sobre o retrato
em tela, que adquire valor por sua raridade, autenticidade e autoria, ja que a publicagdo
da imagem retira do sujeito publicado a privacidade e o controle sobre seu proprio

corpo, tornando-o publico.

39 Disponivel em: <http:/www.louvre.fr/departments/peintures/oeuvres-choisies?title=Erasme>. Acesso

em: 06 janeiro de 2012.
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A novidade da fotografia ¢ que ela copia um instante, e nesse instante cabe um
corpo vivo, um lugar visto, uma sensa¢ao vivida; porém, tudo isso s6 € possivel gracas
ao conjunto técnico e tecnoldgico que compde a cadmara fotografica: a lente, elemento
otico composto por uma peca de vidro curvo (pertencente a tecnologia, permite captar
os feixes de luz refletidos pelo objeto a ser fotografado); o filme, elemento plastico
responsavel pela fixacdo da imagem (pertencente a tecnologia, também ajudam a filtrar
a luz); e o acionamento da exposicdo, disparado pelo botdo acionador (pertencente a
técnica, o sucesso da exposicao fotografica € resultado do saber técnico do fotografo).

Diferentemente da produgdo anterior da imagem, realizada inteiramente pela
mao do homem, a fotografia é produzida por processos quimicos de captagdo da luz, o
que lhe garante uma fidelidade ampliada sobre o tema tornado imagem. Nesse momento
da histéria, o sujeito, dominador da tecnologia de producdo da imagem, constréi o
visual enquanto um conceito de beleza equiparado a esséncia da natureza, mas
produzido por uma técnica especifica. Essas condigdes tecnoldgicas permitem
compreender essa nova maneira de produzir imagens enquanto representacdo da

realidade, apesar de tratar-se sempre de uma simbolizagio*’

. A concepcao de
representacao da realidade era reforcada pelo proprio dispositivo técnico da camara
fotografica: enquanto as produgdes anteriores podiam ser passiveis da intervengdo do
produtor — e que poderia alterar a realidade do corpo original — a técnica da captura da
imagem ndo permitia nenhuma interferéncia manual, e dava a ver corpos constituidos
em gestos e expressdes semelhantes a concepcdo do corpo vivo. A partir de entdo,
homens, mulheres e criancas se tornam imagens instantaneamente, sem que seja preciso
forcar um olhar analogico ao corpo ali representado — era o caso das producdes
imagéticas anteriores, quando era preciso olhar para a imagem como se olhava o corpo
em vida para interpretd-lo como analogia.

Essa faculdade da fotografia deu-lhe tamanha eficdcia simbdlica que permitiu ao
sujeito lidar com a constru¢do de uma memdria social legitimada por um regime de
producdo de verdade que atestava um acontecimento a partir de seu registro fotografico.

Esse regime de verdade, atualmente, ainda opera em véarios setores da vida social,

principalmente, no setor juridico, no qual a fotografia*! constitui prova e testemunho de

40 Do ponto de vista analitico, considerar a imagem fotografica ou videografica como representagdo da
realidade implica consolidar a circulag@o dos discursos atribuidos tanto a imagem quanto a realidade.

41 A fotografia forense refor¢a ainda mais esse carater.
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veracidade, porque a implicacao de evidéncia dos elementos que a compdem ¢ capaz de
convencer; ou seja, os detalhes inscritos na imagem trazem marcas de um efeito de
realidade; “ilusdo de uma s6 leitura, de um s6 sentido porque a imagem, por si s0, diria
tudo.” (MARIANI, MEDEIROS, 2011, p. 68).

A fotografia permite, ainda, captar um instante em um lugar geografico,
conferindo-lhe uma identidade /local e uma existéncia simbdlica, pela qual o lugar
geografico passa a fazer parte de uma reserva iconica, ou um dominio associado de
imagens, € se tornam presentes em um arquivo de memoria social. Assim, para reforgar
o discurso da brasilidade, ndo raro se veem imagens desses /ugares na memoria que
intensificam a simboliza¢do da identidade do pais como “belo, forte, impavido colosso”.
A imagem, seja fotografica ou televisiva*?, ao construir e propagar uma identidade
local, substitui a materialidade geografica pela materialidade medial, e a existéncia
geografica se desloca para a existéncia em imagem. Nao parece ser dificil alcangar, na
memoria social/cultural, lugares-simbolos do Brasil: o Cristo Redentor, no Rio de
Janeiro; o Monumento as Bandeiras, em Sao Paulo; o edificio do Congresso Nacional,
em Brasilia; as Cataratas, em Foz do Iguagu. Esses lugares-simbolos dio existéncia a
um Brasil em imagem, de modo que ndo seja necessario que o espectador esteja diante
do monumento fisico para que o discurso tenha efetividade. O medium, aqui, tem a
capacidade de tornar-se um lugar, pela capacidade técnica propria de sua constituicao.

As imagens fotograficas simbolizam também o modo como as praticas
discursivas promovem uma compreensao do mundo e como a memoria faz parte dessas
praticas: o medium, enquanto invencdo tecnologica, apenas tornou material tal

compreensdo, dando a imagem condig¢des de se tornar simbdlica.

La photographie ne montre plus comment est le monde, mais comment
il était lorsq’on croyait encore pouvoir se 1’approprier en le
photographiant. Le regard moderne a préféré se tourner vers
I’imaginaire et bient6t vers um monde virtuel, que le monde réel ne fait
qu’entraver. La photographie a été un jour le produit de la réalité¢. Mais
méme alors, elle ne figurait pas 1’évidence du monde, elle synchronisait
notre regard avec le monde: elle est notre regard changeant sur le
monde — et quelquefois aussi, um regard sur notre propre regard

(BELTING, [2001] 2004, p. 275).

42 A televisdo também reproduzira tais identidades locais.
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1.2. A televisao*?

Antropologicamente, o surgimento da televisdao ¢ resultado do grande
desenvolvimento tecnologico do século XX, junto com uma transformagdo na relacio
homem/imagem/mundo. A heranga da era fotografica** propiciou a captacdo de um
instante do real e estabilizou a convengao do efeito analdgico da imagem com o real, a
representacdo da realidade®, na qual se substitui o real por um visual, um ideal de
realidade que se traduz no visual, no qual se deixam reconhecer dogmas, crengas e
pensamentos dos sujeitos em sociedade, que buscam se reconhecer enquanto sujeitos.
Nesse processo, vé-se excluido o referente (o instante captado pela cdmara — incluindo
o(s) sujeito(s) e demais elementos — nao esta mais la quando contemplo sua fotografia)
em favor da referéncia: uma dada concep¢do de imagem que se torna socialmente
legitimada como efeito de representagdo. O que se tem, entdo, ¢ a propria imagem como
referente; ela € a estrela do espetaculo, € o acontecimento, favorecido pela técnica de
transmissdo televisiva que goza do beneficio da imediaticidade — a simultaneidade entre
o tempo da transmissdo e da recep¢ao —, subvertendo a percepgao espago/tempo — ja que
0 que se recebe da TV ¢é o acontecimento dado a ver, que s se torna acontecimento
justamente quando ¢ dado a ver, independentemente do lugar e do momento de captagao

da(s) imagem(s).

De certo modo, é como se toda a programagdo televisiva fosse um
pouco de jornalismo, na medida em que a tela re-presenta o vivido, ou

seja, faz crer que ela torna presente o que acontece “la fora” do video no

4 Ainda que sempre se fale, neste trabalho, de televisdo, é importante que se distinga a rede televisiva de
transmissdo de informa¢do do monitor que torna material a imagem que chega até o espectador.

4 Da qual, também, o cinema tem sua parte. Neste trabalho, optou-se por nio abordar o cinema enquanto
medium das imagens visto que sua técnica de produgdo ¢é a sequenciagdo de varios fotolitos, criando a
impressdo do movimento. Além disso, a produgdo cinematografica pertence mais especificamente ao
campo da arte, portanto, promove a constru¢do de uma ilusdo da qual o espectador também participa,
comprando o bilhete da sessdo de cinema.

4 No Brasil, o estatuto de notabilidade atribuido a televisdo afetou, simultaneamente, os sujeitos que
apareciam na tela. No inicio, criou-se, no imaginario social, uma relacdo de magia com o que se via na
TV. Posteriormente, porém, a possibilidade de encontrar um artista de TV no supermercado ou num
ponto de taxi — ou seja, a possibilidade de visualizar a mesma imagem da sala de TV num real cotidiano —
foi transformando a relag@o do espectador com a imagem televisiva e refor¢ando o efeito de representagao

da realidade, erigido ao longo de sua historia.
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mesmo tempo do espectador. A forga retérica das mensagens na
televisdo fundamenta-se nesse mostrar, nesse fazer ver que tem em um
codigo analogico como o das imagens na tevé um instrumento
essencial. Mais do que uma representagdo, capaz de ser feita por todo
simbolo, em funcdo de seu carater vicario, as imagens em movimento
da televisdo buscam produzir a autenticagdo de um mostrado que se
passa por vivido, real e veridico (PIOVEZANI, 2009, p. 248, grifos do

autor).

A televisdo, no Brasil, antes de se tornar medium, materializou-se como
discurso. Fisicamente, o aparelho de televisao chegou ao pais em 1950, mas o discurso
criador da televisdo ji4 atuava na constru¢io do imaginario sobre ela em 19444
atribuindo-lhe um lugar (a sala) e uma funcao (entreter). Esse discurso do maravilhoso
futuro, da revolugdo eletromica, apresentava a um publico potencial a realidade do
futuro dentro de uma maquina por meio da qual seria possivel presenciar uma futura
programacao — que ja comegava a ser definida: jogos de futebol, desfiles de carnaval (o
espetaculo do entretenimento) — de um modo confortavel, dentro do proprio lar. Ja nesta
época, comega-se a designar um lugar no interior da vida social e a anunciar os
conteudos dessa nova maquina de ver. Além do entretenimento do esporte ¢ das festas
populares, haveria também espago para a exploracdo de lugares desconhecidos,
indspitos, perigosos, tudo isso disponivel no conforto do lar®’.

Esse discurso criou, assim, uma estrela. Deu a televisdo uma identidade e

anunciou uma transformag¢do na vida da familia. Também definiu que a sala de visitas

46 Para mais detalhes sobre a constru¢do do imagindrio sobre a televisdo, ver BARBOSA, 2010 ¢ DELA-
SILVA, 2008..

47 DELA-SILVA (2008) também aponta, em seu trabalho, a constru¢do do acontecimento discursivo da
televisdo no Brasil, que, entre as décadas de 1940 e 1950, ¢ significada pela midia impressa como um
acontecimento jornalistico de interesse da populacdo, assim como os temas politicos e econdmicos que
recheavam as paginas dos jornais e revistas. A partir de 1948, o discurso sobre a televisdo ja a caracteriza
como “notavel invento”, “maravilhosa invengdo”, responsavel pelo desenvolvimento do pais e por sua
entrada na era moderna, na esteira dos EUA, assim como a transforma numa conquista da sociedade
brasileira. Simbolo da modernidade e do desenvolvimento de novas tecnologias, o dizer sobre a televisao
estende o alcance do novo invento a outros campos do cotidiano considerados essenciais, como a
Educagao, a Politica e a Saude, o que vai al¢a-la a fazer parte indispensavel do dia a dia do cidaddo, tanto
em espagos publicos, como bares, restaurantes, pontos de passagem e outros lugares de coletividade

quanto no espago privado das residéncias.
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da casa seria um local privilegiado para a apreciagdo dessa maquina maravilhosa, mas
além da sala, outros lugares de coletividade seriam apropriados para a recep¢do
televisiva, ja que, dessa forma, “a voz audivel da plateia se confundiria com o som que

seria emitido pelo novo meio” (BARBOSA, 2010, p. 24).

Olhar pela janela, para fora, ou, ainda, presumir que a televisdo
ocuparia lugar de destaque nas salas de visita, ou, mais ainda, que
possibilitaria a producdo de rituais nos modos de ver (em conjunto,
partilhando temas, cerimonias possiveis em datas especiais) e que se
espalharia pelos lugares publicos (como bares e restaurantes),
amplificando o burburinho na hora das refei¢des, sdo estruturas de
sentimento materializadas em praticas culturais que existem como
possibilidade antes de serem praticas comunicacionais (BARBOSA,

2010, p. 26).

Pode-se ver, aqui, que o discurso também instaura uma cultura da visualizacao
televisiva. A televisdo ja nasceu como simbolo de janela para o mundo, seu altar na sala
de visitas — que se tornaria sala de TV — ja estava preparado, e a ilusdo da interacdo ja
havia sido fixada. A televisdo seria, quando chegasse, um aparelho que proporcionaria
momentos de entretenimento para um grupo reunido em torno dela*®. O discurso que
engrandecia a televisdo enquanto estrela do futuro no século XX também instaurava um
aprisionamento do telespectador: o aparelho seria visto na intimidade do lar.

O acontecimento que se torna imagem na televisdo também constréi um saber. O
que ¢ visualizado, segundo a configuragdo televisiva de transmissao, ¢ dificil de refutar,
porque simboliza a evidéncia. A imagem televisiva explica-se ao se tornar visual.
Difunde um saber sobre o mundo. E o visual instaura o “ver” no lugar do

9949

“compreender””, autorizando o valor de legitima¢do discursiva pela imagem, que

obedece a um regime de verdade proprio a cada época.

4 O efeito de interagdo seria sentido pelas vozes dos telespectadores que comentariam a transmissdo uns
com os outros, além dos risos ou sons vocais de surpresa ou indignagdo, que funcionariam como uma
espécie de resposta ao contetido transmitido. Ainda hoje, esse efeito é notado nas denominadas SitComs —
séries comicas em que o som do riso ¢ inserido ao longo da narrativa televisionada.

4 Comumente, depara-se com expressdes como “estou vendo” com efeitos de sentido que expressam

compreensdo. Em inglés, a expressao I see pode ser, perfeitamente, traduzida como “eu entendo”.
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A tecnologia facilitou o trabalho de difusao social desse visual conferindo-lhe o
estatuto de informagdo™®. Em larga escala, a tecnologia se torna mais acessivel e
movimenta a economia. Isso € o que basta para que a tecnologia alcance a maior parte
de uma sociedade de consumo. O poder de compra, a variedade de modelos, tamanhos e
fungdes, e o barateamento da tecnologia facilitaram a difusdo do aparelho televisivo,
que se tornou, a partir da década de 1990, mais especificamente entre 1994 ¢ 1998 — na
vigéncia do atual Plano Real —, item bdsico nas casas de todos os grupos sociais €, como
bem de consumo, tornou-se, atualmente, um dos aparelhos mais desejados na maioria
das sociedades.

Se a transformac¢do do olhar humano sobre a imagem forma parte das condi¢des
que propiciaram o surgimento da técnica de manipulagdo da imagem da televisao, esse
novo modo de trabalho com imagens, na televisdo, influencia uma nova transformagao
do olhar sobre o medium antecedente. Atualmente, a apreciagdo das imagens
fotograficas produzidas a partir do trabalho do fotografo profissional ganha contornos
proximos da apreciagdo artistica, em que se avalia, em maior grau, a técnica de
producdo fotografica, os conceitos de focalizacdo, o tipo de exposicao a que o fotografo
submete o aparelho, o efeito das cores sob a lente etc. do que a propriedade de analogia
com o real. Isso faz ver que a relacdo olhar/imagem/medium se alimenta em um
processo ciclico, no qual a transformagdo do olhar sobre a imagem faz modificar a
relacdo com o medium que, por sua vez, transforma a produg¢do da imagem que se
apresenta ao olhar. Nessa relacdo, também se fazem presentes o momento historico-
cultural, social e econdmico. O crescimento do mercado produtor de aparelhos
fotograficos e de televisores associa-se, igualmente, com o momento sociocultural em
que a vigilancia pode estar em todos os lugares (em nome da seguranca) € 0 momento
econdmico que coloca o aparelho televisor entre os eletronicos mais acessiveis do
mercado consumidor.

Alias, a televisdo, no Brasil, ja nasceu dentro do mercado consumidor, reflexo de
uma corrida tecnologica empreendida por Assis Chateaubriand para ser o primeiro a
implantar a televisdo por aqui, com direito a cerimdnia de inauguracdo, em setembro de
1950. A corrida tecnoldgica, naquela época, esbarrava na esfera economica, pois 0s
custos de implementacao das transmissdes eram bastante elevados. A solugao? Vender

um ano de espaco publicitario na televisdo a 4 (quatro) empresas patrocinadoras da

50 Esse estatuto se da por efeitos de sentido que legitimam a comunicagao televisiva.
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TV>!. Assim, a televisio nascia como um bem de consumo, com direito a propaganda
dos patrocinadores ja no discurso de inauguracdo do empreendimento.

O conceito de hem de consumo associa-se a ideia de prazer, satisfacdo: trata-se
de um produto feito para servir ao consumidor. As redes de transmissdo televisiva
partilham desse conceito e oferecem ao consumidor o entretenimento sob a rubrica da
informagdo. Some-se a isto o poder do controle remoto®?, que d4 ao espectador uma
sensacdo de interatividade, permitindo-lhe zapear pelos canais e conferir programagdes
distintas, ainda que dentro de uma organizacao que so6 lhe fornece um nimero X de
canais®®. Essa dindmica influencia o ritmo da programacao, fragmentando-a, tornando-a
mais fluida®*. Inserida nos domicilios, pode ser ligada a qualquer hora do dia — assim,
todos da casa tém acesso ao mesmo aparelho: das criangas aos idosos; essa
possibilidade vai desencadear a producdo de programacdo voltada para um publico
especifico e a divisdo da programagdo pela rotina do lar — criancas e velhos primeiro,
com a programag¢do da manha; uma mistura de géneros na programacao vespertina; a
categoria adulta recebe a programagao noturna.

O desenvolvimento tecnolégico que permite o surgimento da televisdo enquanto
medium produtor e difusor de imagens as torna independentes, no sentido de que houve
uma transformagdo no modo de interpretar as imagens, a partir da fotografia, que
facilitou o funcionamento da televisdo. Ao mostrar imagens do cotidiano em
movimento, a televisdo fortalece a simbologia da representacdo do fluxo do presente e
libertam o espectador do trabalho de dar vida a imagem — ela mesma se apresenta em

vida. Isso permitiu que a produgdo de imagens televisivas pudesse se empenhar, cada

1 Companhia Antérctica Paulista (Guaranad Antartica), grupo Sul América seguros, Moinho Santista (1ds
Sams) e Organizacdo Francisco Pignatari, (pratas Wolff). Ver BARBOSA, 2010.

52 Que também tem sua expansdo na década de 1990.

33 Sem duvida, toca-se, aqui, no contexto dos canais abertos da televisdo brasileira.

5% Esse ritmo de programacdo acaba deslizando para a produgio do HGPE, no qual é comum ter a
percepcdo de que se trata da continuagdo da programacgdo ordindria, apesar de extinguir a sensagdo da
interatividade prépria do meio televisivo por ter veiculagdo “obrigatoria” em todos os canais, nos mesmos
horarios. Tal percepcédo, segundo Piovezani (2009, p. 252), se da a partir da estratégia de mimetismo entre
a programacdo normal da TV e os programas dos candidatos do HGPE, feita por meio da simulagdo de
telejornais, programas de entrevistas, telenovelas e, até mesmo, de parddia de publicidades (como

observada em 1989, na campanha de Lula a presidéncia).
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vez mais, em sintetizar inimeros discursos outros e fazé-los circular. Na representacao
do fluxo do presente, a televisdo acaba por instituir a eternidade do presente.

A representacdo do fluxo do presente, na televisdo, tem seu auge na transmissao
denominada “ao vivo™>>; some-se a isso a possibilidade técnica de armazenamento de
dados e teremos um medium que permite a repeticao infinita de uma mesma sequéncia.
A medida que a repeti¢do de uma cena — a qual se deu, anteriormente, a legitimidade do
“ao vivo” — se da a ver cada vez mais, a simbolizagdo do fluxo do presente vai
desaparecendo, e ¢ substituida pela possibilidade de difusdao de outros discursos que nao
estejam atrelados a analise desse presente acontecendo, a ilusao da vida em curso, que
vai modificar, inclusive, a no¢ao espago/tempo.

Desde seu surgimento, sempre existiu investimento economico e de tecnologia
que buscou aperfeicoar a qualidade de difusdo da imagem ao redor do mundo, mas
pouco se disse sobre a constitui¢do de uma linguagem e/ou uma temadtica que fosse
especifica desse novo medium. Isso permitiu que a televisdo captasse todos os tipos de
transmissoes possiveis, abrindo espaco para uma enorme variedade de produgdes
identificadas como pertencentes ou direcionadas a televisdo. De modo que fudo estd na
TV, inclusive os demais media. Ora, se tudo lhe ¢ interior, nada mais esta fora dela.
Além disso, os investimentos econdmicos se fizeram mais expressivos na area do
entretenimento, o que ampliou o desenvolvimento de produgdes aliadas ao despertar das
emocdes, facilitando a entrada da técnica publicitaria na producdo de contetido da
televisdo. A publicidade — na qual a imagem, se ndo € obrigatoria, ¢ majoritaria — lida
com os desejos de um sujeito-alvo, tornando-os maiores do que as qualidades do
produto, construindo um cendrio sedutor que funciona como condi¢cdo de felicidade.
Para satisfazer os desejos, ¢ necessario que se lance mao da sedugdo, da emocdo, da
diversdo, do prazer, dando visibilidade (a partir da repeticdo) a discursos presentes no
imaginario coletivo que partilham de um mesmo regime de verdade e se cristalizam

como efeitos de memoéria pela simples faculdade de tornar-se visivel, evidente™®.

35 No Brasil, até 1960, a programacao era exclusivamente realizada neste formato. Até 1970, a tecnologia
do videoteipe comecou a tornar possiveis as retransmissdes. Ao longo da década de 1970, a censura
imposta pela Ditadura obrigou as emissoras a realizar grande parte da programagdo em gravagdes,
encaminhadas para aprovagao de contetido pelo Departamento de Censura.

56 A configuragdo do HGPE também permite observar muito da técnica publicitaria em seus programas,

como o apelo a satisfagdo dos desejos do consumidor/eleitor e o fortalecimento de um regime de verdade
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Enquanto medium, a televisdo ¢ o resultado da transformag¢ao do modo de olhar
as imagens, mas ela também modifica a recep¢do da imagem, que deixa de carregar
consigo uma unidade e passa a fazer parte de um fluxo de transmissdo. Esse novo
medium se construiu como uma caixa de imagens efémeras, onde nada parece realmente
novo, por causa da técnica de repeti¢do, €, a0 mesmo tempo, tudo parece poder ser
descartado. Pela abundancia de seu fluxo de imagens, a televisao parece sempre detalhar
melhor as informagdes, ao passo que a fotografia, enquanto documento de informacao,
oferecia uma sintese, assim como as imagens tratadas neste texto, anteriormente. Diante
desse detalhamento, ndo ha tempo para que o espectador avalie tragos, simbolos ou
autoria. O fluxo se da de tal maneira que impde uma certa ordem para a atividade de
ver: antes de tudo, o espectador se posiciona sentado.

Durante a histéria da producdo de imagens, os media que materializavam a
imagem, atribuiam-lhe uma visibilidade e uma presenca oficial no espago social.
Materializando a imagem, o proprio medium goza desses atributos. Com a televisdo ndo
foi diferente. Hoje, o medium televisdo tem presenca oficial na sala e facultativamente
em outros comodos; ¢ presenca obrigatoria nos quartos dos hotéis, tenham eles
quaisquer estrelas. Sua posi¢ao fisica deve considerar a posi¢cdo dos olhos do espectador
no momento da atividade de assistir, o que consolida a presenca da imagem nesse
espaco social: na sala, quando o espectador deve estar sentado, o televisor € posicionado
a cerca de 1 metro do chdo; nos hotéis, quando o espectador estard deitado, o televisor é
posicionado a cerca de 50cm do teto; em locais publicos, em que o espectador podera
estar de pé, o televisor € posicionado a cerca de 2 metros do chdo. Essas medidas
configuram uma espécie de altar, que atrai sempre o olhar do espectador.

Para Belting ([2001] 2004), o medium televisivo entrega em domicilio, de
maneira global, o universo da propaganda comercial capitalista, no sentido de que
uniformiza a mensagem por meio da repeticdo das imagens e prescreve um modo de
consumo dessas imagens. Se se observa esse fendmeno discursivamente, ¢ possivel
notar que, na televisdo, o mecanismo de repeticdo € o consumo das imagens estdo
ligados aos discursos que também circulam de forma global e atuam sobre as praticas
sociais de um dado momento historico. O consumo ndo ¢ prescrito somente pelo

universo da publicidade, o proprio sistema capitalista (re)produz discursos que se

construido a partir da técnica de repetigdo. Sera possivel notar esse efeito nas analises que se seguirdo a

este capitulo.
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deslocam para a televisdao como, por exemplo, o discurso que prescreve os proprios
limites do corpo que ¢ dado a ver pelos media imagéticos contemporaneos,
padronizando uma espécie de doutrina do “parecer com”, que determina um corpo
modelo ao qual todos os demais devem parecer e relacionam sedugdo e emogao aos
gestos que esse corpo modelo produz. O modelo de corpo contemporaneo faz circular a
sintese de um discurso da satde e da jovialidade a partir dos tracos firmes de musculos
e da auséncia de tragos que acusem a presenca de gordura corporal. Torna-se uma
referéncia-simbolo de um ideal.

O desenvolvimento tecnoldgico de captagdo de imagens em movimento
permitiu, cada vez mais, a possibilidade de que qualquer individuo possa manusear o
aparelho de filmagem (ou camara de video) e capture imagens do ambito privado: desde
nascimentos, casamentos e até funerais, para qualquer que seja 0 momento da vida do
homem passivel de ser gravado em movimento®’. A partir do video, pode-se falar, pode-
se estender uma informagdo, uma comunicagdo, € a imagem € o som participam dessa
captacgao.

A captacdo do video permite que se estabeleca uma simulagdo de conversagao,
estratégia que favorece a crenga no que se recebe pela televisdo. Assim, a imagem em
movimento apresenta uma simbolizacdo de representagdo do sujeito por ele mesmo, a
partir do momento em que lhe concede a fala e o percurso gestual, o movimento de
comeco e fim que dd ao gesto sua interpretacdo completa, elementos dos quais a
fotografia ndo dispde.

Da mesma forma que era possivel a partir da fotografia, a televisdo também atua
sobre a identidade local de um ponto geografico, animando o que a foto transforma em
icone, de modo que, para o espectador, a animacdo torne-se uma simulagdo de agdo
sobre o lugar-simbolo: o sobrevoo da camara de video combina a materializagdo do
lugar geografico com o ponto do olhar do espectador (como se o espectador também
sobrevoasse o local sem sair de seu lugar fisico), criando o fascinio da sensagdo de um
presente em curso. Esse fascinio opera uma transformagdo do lugar geografico em

lugar-simbolo adicionando uma espécie de emog¢do ao modo de olhar, a0 mesmo tempo

57 Isso reflete o discurso do consumo, que invade a atualidade, € o sentimento antropolégico do
reconhecimento popular, do poder da fama — o que pode ser visto, atualmente, pela explosdo de filmagens
caseiras que circulam na internet, através de sitios como o YouTube. Mas talvez essa discussdo seja mais

pertinente em outra ocasido.

52



em que naturaliza essa relacdo do olhar com a imagem — diante da televisdo, o olhar
espectador aguarda sempre a possibilidade desse tipo de simulacdo de agdo. Essa
sensacdo de emog¢do no modo de olhar favorece determinado tipo de observacao da
imagem em movimento; a emo¢do configura a interpretacdo da recepcao dessas
imagens em movimento: um cendrio destruido que se apresenta como local de guerra
torna dramatica a reportagem ao vivo que realiza a cobertura dos acontecimentos
narrados pelo reporter e pde em circulagdo um discurso sobre aquela situagao de guerra
que retorna e se consolida a cada nova exibi¢ao. Da mesma forma, ao tornar-se icone, o
lugar mostrado pela televisao apaga a distancia fisica entre o lugar de captagdo da
imagem e o lugar da transmissdo; a tela que deixa ver a geografia ndo da sua dimensao
territorial, mas, mesmo assim, se comporta como uma janela para o mundo. Ainda que
seja um mundo simulado, idealizado, ele ¢ construido simultaneamente a transmissao do
que se mostra.

O visual emociona. Satisfaz. Valoriza. O sujeito que se da a ver na televisdo
passa a portar uma identidade publica, prestigiada sob o olhar social, independente de
sua especificidade; o homem politico, o ancora do jornal, o escritor ou o comediante
sdo, dentro da TV, prestigiados e valorizados de igual maneira como sujeitos publicos,
que sdo o que mostram na transmissio®. Os sujeitos publicos sdo parte do espetaculo,
porque também seduzem, também emocionam o espectador-padrao. Por ser parte do
espetaculo e estar submetidos a um olhar social que lhes confere prestigio, o rosto e os
trajes estdo bem apresentaveis, porque a estética agrada ao olhar.

Isso faz com que a circulagdo dos discursos televisivos alcance mais eficazmente

uma gama maior de grupos sociais. Democracia? Efeito. O que ndo se pode negar ¢ que,

38 A identidade de Lula, por exemplo, sempre se mostrou, na TV, como a de um operario que lutava pelos
direitos dos trabalhadores. Por outro lado, a identidade de Dercy Gongalves sempre se deu a ver como a
de uma mulher irreverente e sem pudores. Ainda que sejam diferentes as construgdes de identidade com
relacdo a essas figuras publicas, o reconhecimento publico lhes atribui um mesmo tipo de prestigio, um
prestigio que se instaura no dar-se a ver da televisdo. Sendo assim, na campanha presidencial de 2002,
Lula se mostra na televisdo criando uma identidade que o colocou como candidato de todos, o que
suscitou, da parte adversaria, uma critica sobre o verdadeiro Lula, que aquele que aparecia na tela ndo era
quem, de fato, havia lutado pelos operdrios e construido a carreira politica para atuar ao lado dos
trabalhadores. Porém, a configuragdo do medium, que lhe havia atribuido uma identidade em 1989, deu-
nos a ver outra, em 2002. Sem deixar de considerar a estratégia de campanha da coligagdo em apresentar
um candidato mais acessivel aos eleitores, o que se coloca, aqui, € que, ao aparecer na TV, o candidato

efetivamente adquire esta identidade pelo olhar de prestigio proprio da televisao.
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no que tange a transmissao de campanha politica, esse efeito alcancga o eleitor médio,
porque o dar a ver atua como um dar a saber, e a estratégia politica se torna a exibi¢ao
do melhor de um partido e/ou de um candidato; e no que tange as demais transmissdes
televisivas, o efeito alcangca uma grande parcela social que se enquadra sob a
classificagcdo de espectador-padrao. Exibi¢do, atracao, entretenimento.

E bastante evidente que a transmissio televisiva ndo se realiza unicamente por
imagens, j4 que sua propria natureza audiovisual coloca o canal auditivo como parte
integrante do todo televisivo dando, assim, ao verbal, uma maior funcionalidade: a
televisdo permite a oralizacdo e a visualizagdo do verbo, que pode ser ou nao
simultaneo. Essa funcionalidade permite que o todo televisivo seja mais dindmico e
alcance com mais velocidade os efeitos de sentido. O verbo, oralizado ou tornado
visual, funcionando com a imagem, (re)orienta os efeitos de sentido — diminuindo a
polissemia propria da imagem em si — e fortalece determinados regimes de verdade, de
acordo com um momento histérico dado, fazendo com que a imagem seja a evidéncia
da verdade atribuida ao que se diz*.

Ao mesmo tempo, a televisdo pode funcionar como uma protese da memoria
visual; uma memoria pertencente a um dominio visual que armazena todos os “ja
vistos” televisivos, mas cujo controle ndo cabe ao sujeito espectador. E o responsavel
pela distribuigdo da imagem que controla a circulagdo desses “ja vistos” do dominio
visual, deixando ao espectador, unicamente, a experiéncia de um déja vu. Esse controle
se d4, basicamente, pelas empresas responsdveis pelas transmissdes televisivas®, e ¢ a
partir desse ponto de vista institucional que circulam os jd vistos.

Desse modo, aquilo que ¢ dado a ver na televisao se torna, no momento de seu
aparecimento, um acontecimento politico, e a configura¢dao unidirecional do medium
ndo permite, por parte do espectador, qualquer intervencdo. Os discursos que a TV,

entdo, faz circular refletem o jogo das forcas politicas em um dado momento historico.

% Ainda quando existem transmissdes constituidas exclusivamente de imagens, sempre existird um
esquema verbal introdutdrio (algo como “veja com seus proprios olhos o que aconteceu...) ou descritivo
(legenda na parte inferior da transmissao televisiva) que orienta os efeitos de sentido.

8 A produgdo videografica que alcanga a internet sofre menos controle institucional, ¢ o espectador
ganha, com isso, maior controle sobre o dominio visual. Apesar disso, o video ainda funciona como
protese de memoria. A questdo da internet ndo serad tratada neste trabalho porque sai do ambito do
medium televisivo e, além disso, outros trabalhos sobre a produg¢do de imagens na internet estdo sendo

desenvolvidos; ver ARAUIJO, 2011.
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E, para alcangar cada vez mais espectadores, a transmissdo se torna cada vez mais
universal, produzindo conteudos que, a0 mesmo tempo em que produzem um efeito
individual, consigam penetrar em ambito global. Essa estratégia produz um espectador-
padrao, uma concepgdo sujeito idealizada, que viabilize a melhor acolhida dos
discursos. E para esse espectador — unico, mas também mundial — que a televisdo
funciona®!.

Piovezani (2009), observando também o discurso politico televisivo, em
especial, a fala ptblica na televisdo, coloca em evidéncia que a configuragao da fala do
homem politico na televisao conserva, do modelo de fala do palanque, a necessidade de
se falar as massas, mas o padrao televisivo estabelece uma coercdo vocal que controla a
intensidade do som da voz, de modo que se assemelhe ao uso privado da linguagem em
uma conversa cara a cara. Isso instaura um paradoxo: deve-se falar a milhdes de

telespectadores, como se se falasse a cada um, exclusivamente.

Essa parece ser, alias, uma das regras da comunicac¢do politica de
massa: deve-se falar as massas, construindo o efeito de que se esta
dirigindo a fala a cada um dos individuos que compdem a imensa
multiddo invisivel ¢ anénima. A regra, e, a0 mesmo tempo, o desafio
consistem em instaurar uma relacdo pessoal com uma massa
praticamente desconhecida. Nesse contexto, a conversagdo apresenta-se
como um género discursivo bastante propicio para o estabelecimento
dessa estranha identificacdo entre o politico que fala e a multiddo de
individuos isolados que a recebe separadamente: “Ele pode falar em
meu nome, porque fala como eu e para mim” (PIOVEZANI, 2009, p.
270, grifos do autor).

Nessa relacdo de transmissao universal estdo, também, presentes a atualidade do

momento histdrico e o ambito economico no qual se insere a produgdo televisiva:

61 Esse espectador-padrdo também ¢é construido socio-historicamente: no Brasil da década de 1950,
quando os consumidores dos aparelhos de televisdo pertenciam as classes A e B, eles eram considerados
os espectadores ideais aos quais era destinada a programagdo. A partir da década de 1990, quando o
barateamento da tecnologia e o plano econdmico proporcionam facilidade de aquisicdo e crédito,
expandem-se as vendas de televisores aos pertencentes as classes C e D — como Unico meio de
entretenimento — e a programagao transforma-se, novamente, para atender a nova demanda. Uma analise
mais aprofundada dessa transformagdo do espectador-padrdo da transmissdo televisiva pode ser

encontrada em BERGAMO, 2010 e MIRA, 2010.
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algumas imagens sdo mais propensas a repeticdo, ja que os discursos também se
mantém em circulagdo por certo periodo de tempo; além disso, a facilidade na
repetibilidade do material televisivo responde a uma condi¢do econdmica que afeta as
institui¢des produtoras de contetido; ao passo que a tecnologia de producao do aparelho
de recepcao foi se tornando cada vez mais acessivel, o custo de producdo das imagens
que sdo transmitidas ainda ¢ elevado, o que promove o surgimento de algumas (poucas)
fontes padrdo distribuindo seu conteudo a todos os paises®’. O contetido repetido ¢
também a repeti¢ao do discurso, e a repeticao fortalece a manutengdo de determinado
discurso em uma dada sociedade, ja que o regime de verdade obedece a determinado
ponto de vista, e a repeticdo ndo permite que se tenha outra visio do mesmo

acontecimento.

1.3. Imagem e medium

Este capitulo buscou refletir sobre a producdo histérica das imagens, com a
intencao de oferecer, também, um olhar sobre o medium responsavel pela eficacia das
imagens ao longo de sua historia. Sem se prestar a ser um inventdrio de todas as
produgoes imagéticas ao longo da historia da humanidade, buscou-se acompanhar, de
modo mais analitico, o desenvolvimento dos meios pelos quais as imagens foram
materializadas até o desenvolvimento da televisio no Brasil, cuja identidade e
funcionalidade fora determinada por um discurso anterior a sua chegada.

As imagens que produzimos SO nos provocam porque nods as criamos como
simbolo de nossa propria memoria. Assim como sua eficicia ndo reside em si mesma,
mas na possibilidade discursiva que ela pode carregar, quando inserida em um medium
que tenha condi¢des técnicas para materializar um ou outro discurso em imagem.

Cada novo medium desenvolvido socioculturalmente em um dado momento
historico materializa os discursos em imagem de uma dada sociedade e reflete uma
transformagao na relacdo do olhar do sujeito com a imagem. A televisdo traz a tona uma
relagdo com a imagem que se pode caracterizar como visual: em que o visivel estd
autorizado a substituir o real e, portanto, torna-se verdade. O que se torna visivel ndo se
pode recusar. Isso favorece o dominio de determinados discursos porque a producao da

imagem ¢ subordinada a um controle social que obedece a uma escala hierarquica de

62 Isso se deve a expansdo do fluxo de informagdo que se deu no Ocidente, apds a Guerra Fria, permitindo

a consolidagao de parcerias comerciais dentro de estruturas multinacionais.

56



poderes institucionais; do mesmo modo, dificulta o surgimento de contradiscursos,
porque eles também deverdo subordinar-se a detengdo de algum poder sobre a
transmissdo televisiva. O olhar ¢é virtualmente livre, desde que se atenha ao contorno do
que se da a ver no enquadramento da tela.

Priorizamos®

, neste trabalho, a compreensdo da historia da produgao das
imagens a partir de 3 diferentes momentos da relagdo do sujeito com o olhar sobre a
imagem: num primeiro momento, a imagem e o medium instauraram uma presenga
corporal que instituia, no espaco vivo da sociedade, um lugar para um corpo que ali
estava ausente; num segundo momento, a imagem ¢ o medium sdo recebidas enquanto
representacdo da vida, representagdo do instante do real, desenvolvendo técnicas que
simulavam um olhar em perspectiva e tecnologia que substituia a produ¢do manual das
imagens; o terceiro momento se d4& com o advento da televisdo, que retne as demais
técnicas de produgdo imagética junto com os outros media precedentes e produz uma
simula¢do de um ideal, um visual que entretém. Todas essas épocas obedecem a um
regime de verdade préprio de cada momento histérico em cada grupo social que
corrobora sua organizacdo enquanto grupo — assim, as imagens ja sdo um discurso no
momento de sua producao e deixam ver o que pode ser visivel em um dado momento
historico; porém, os vestigios desses regimes de verdade localizados desde a
Antiguidade alcangam a contemporaneidade e continuam sendo funcionais na
representacdo simbolica materializada pelos media atuais.

Olhando para a histéria da producdo de imagens ¢ possivel perceber que a
transformagdo do olhar do sujeito, na verdade, pode ser considerada como uma
humanizag¢do do tema tornado imagem: se, anteriormente, o olhar encontrava o corpo
individual e a simbologia que recuperava o proprio sujeito a partir do corpo
materializado pelo medium, os espagos que ndo pertencem ao humano passam a ter
existéncia humanizada, pois se fez, da Natureza, um sujeito, um corpo. Paisagens e
catastrofes naturais sdo representativas do discurso da mde Natureza, que,
respectivamente, faz maravilhas sob nosso olhar ou responde com violéncia a destrui¢ao
humana. Nos dois casos, o regime do visual instaura um fascinio que, em outro

momento historico, geraria panico ou repulsa.

3 Como o objetivo do trabalho ndo estd centrado no aprofundamento tedrico exaustivo sobre a produgio
historica das imagens, dado que o objeto de trabalho estd centrado no discurso politico tornado imagem,

compreendemos que esses 3 diferentes momentos nos ajudam a pensar sobre nosso objeto.
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O regime do visual, o qual a TV representa, transforma a no¢do de tempo e
espago. Instituindo o acontecimento no momento de sua transmissdo, apaga os limites
do referente e elimina a no¢do de grandeza geografica, materializando um tipo de saber
que se constitui a0 mesmo tempo em que o ver, simulando uma idealizagao de real que
funciona como condi¢dao de prazer. A possibilidade de repeticdo naturaliza a recepgao
do espectador, que passa a esperar ser focado pela imagem, sempre que lhe ¢
apresentada.

Ao longo do capitulo, foi possivel compreender que a relagdo do sujeito com a
imagem nunca foi solitdria: a imagem sé funciona dentro de um espaco social e de uma
pratica coletiva: os rituais finebres, a representagdo da linhagem familiar ou a captagdo
de um instante de realidade s6 se tornaram simbolos e simbolizagdes porque existiu um
grupo social associado a essas atividades; de modo que, o que se acena como fio
condutor na histéria da producdo de imagens parece ser uma necessidade de
organizagdo social dos grupos humanos em uma tentativa de compreender sua propria
existéncia, produzindo uma memoria que ultrapassa a temporalidade de uma vida.

Essa tentativa s6 se tornou possivel pelo desenvolvimento dos media, que
permitiram a materializag¢do social das imagens. Nesse aspecto, o medium aparece como
um elo bastante forte na relagdo do olhar do sujeito com a imagem que ele contempla;
ao materializar a imagem, ele busca o olhar, dando-lhe elementos que lhe permitam
organizar o que ¢ visivel e fixar interpretagdes, passando pelo olhar do ritual simbdlico
e pelo olhar fascinado da simula¢do de um movimento.

“A imagem nao reproduz o visivel; torna-se visivel (KLEE, 1973, apud NEIVA
JR., 1994, p. 20).”
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Capitulo 2.

A televisao na politica

Neste capitulo, busca-se abordar algumas questdes acerca do desenvolvimento
tedrico-metodoldgico da AD e da produgdo e circulagdo do discurso politico de modo a
localizar articulagdes que permitam observar a imbricacdo da ordem do discurso a uma
ordem do olhar no discurso politico televisivo. Para tanto, serd pertinente aprofundar
alguns pontos, discutidos de forma inicial em Garcia (2010), que permanecem basilares
nestes estudos sobre o discurso do HGPE.

A presente investigacdo come¢ou a ganhar corpo ja no fechamento da
dissertacdo de mestrado, pesquisa que demandou, desde seu inicio, um olhar analitico
para a imagem televisiva. A partir de entdo, a no¢ao de uma orientag¢do do olhar foi se
fortalecendo a ponto de suscitar uma nova investigacdo, desta vez, que se focasse no
funcionamento da imagem no discurso televisivo a fim de observar, no decorrer das
campanhas politicas televisuais brasileiras, como se produziram os sentidos e seus
efeitos nas propagandas politicas desde as eleicdes diretas de 1989 e como tal
especificidade analitica sobre essa materialidade discursiva pode descortinar uma

histéria do discurso politico eleitoral no Brasil.

2.1. A produciao das campanhas na TV

O primeiro registro de transmissdo de propaganda politica em periodo de
campanha eleitoral data de 1960, na campanha de Janio Quadros a presidéncia da

Republica®. Intitulado “primeiro comercial eleitoral da histéria do Brasil™®, este spot

6 Trata-se de um spot de 30 segundos que mostra uma imagem cotidiana de familia (um casal com um
filho): uma reunido na cozinha em torno da mesa de refei¢des, o marido e o filho sentados e a mulher de
pé, preparando um alimento. Ela inicia a conversa:

Atriz: — Vocé ja viu a conta do leiteiro?

Ator: — Houve um aumento, ndo €? E esta certa a conta?

Atriz: — Infelizmente, esta!

Ator: — E... 0 jeito ¢ votar no Janio.

Locutor (pronuncia enquanto aparece o rosto de Janio e a inscrigdo de seu nome e sobrenome na tela): —

Janio ¢ a unica esperanga do Brasil.
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traz elementos que contribuem para a configuragdo do discurso politico eleitoral
atravessado pelo discurso publicitario. Da representagdo da familia de classe média —
composta pelo casal e uma crianga, reunidos ao redor da mesa de refeigdes — ao tema da
conversa cotidiana (a conta do leiteiro), os elementos visuais reforcam o imaginario em
torno do espectador consumidor da televisao: a pequena parcela da sociedade com
acesso ao aparelho transmissor de imagens, considerada formadora de opinido. Ainda
ndo se tratava de uma campanha consistente em torno da transmissao televisiva, porém,
¢ possivel perceber as primeiras estratégias em torno da transforma¢do de um discurso
lido a um discurso visto, o surgimento de um novo suporte (no Brasil) para a circulacio
do discurso politico, dentro do qual se opera um certo tipo de ordem do olhar: o olhar

em direc¢do a televisao.

Figura 4 - Comercial de Janio Quadros na campanha de 1960

A pratica do olhar, do ver, do assistir a televisdo implica certo tipo de
comportamento diante do aparelho. De modo geral, o espectador se posiciona sentado
diante da televisdo: sob o imaginario de uma experiéncia confortavel, o espectador

constrange o corpo para receber o discurso televisivo, ja que o proprio objeto televisdo €

A titulo de exemplificacdo, ¢ possivel perceber, ja nesta transcrigdo de spot, pelo menos dois elementos
que se mostram caracteristicos da propaganda politica: a representacdo de uma realidade que tornou
dificil a vida do eleitor ¢ a promessa de esperanga para um Brasil melhor. Atualmente, estas
representacdes ainda sdo bastante recorrentes, em maior ou menor grau, principalmente, entre os
candidatos da oposicao.

% No blog Caga ao voto, disponivel em http://veja.abril.com.br/blog/caca-ao-voto/ acesso em 03 set

2010.

% Disponivel em http://veja.abril.com.br/blog/caca-ao-voto/
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produzido de modo a ser contemplado pelo olhar direto do espectador sobre a superficie
(atualmente) plana da televisdo®’. Assim, tem-se uma organizagdo do modo de ver a
televisdo que atua na producao dos sentidos do que se vé na TV.

Durante o primeiro decénio da ditadura militar, a televisao serviu de instrumento
fortalecedor do regime — o AI-5 restringiu a0 maximo as transmissoes televisivas — e as
campanhas eleitorais (1966 e 1970) a governador, deputado, senador, prefeito e
vereador contavam somente com jingles, cartazes e propaganda de rua. Parecia dbvio
que os candidatos do governo tivessem vantagem nas elei¢coes durante esse periodo: as
condig¢des historicas de um pais sob um governo ditatorial ofereciam razodes suficientes
para a escolha de tais representantes, como se verificou, de fato. Os candidatos que
pertenciam a ARENA tiveram vitdria avassaladora sobre o MDB.

8 impostas as emissoras televisivas e suas

Apesar das restrigdes ditatoriais
grades de programacdo, a televisdo figurava no imaginario social como simbolo do
desenvolvimento, o que auxiliou o trabalho de expansdo das redes transmissoras, a
ampliagdo da produ¢do de aparelhos e a queda de pregos. Isso se refletiu socialmente:
em 1974, dez anos apds o inicio da ditadura, mais de 40% da populacdo brasileira
possuia um aparelho de televisao em casa.

As circunstancias desse momento histérico — o poder do governo sobre a

transmissdo televisiva, o crescimento das redes transmissoras ¢ a disseminagdo dos

aparelhos de televisdo nos lares brasileiros — deram os contornos (ou as cartas?) do que

7 A forma antiga do aparelho televisor também constrangia o olhar direto do espectador: ainda que a
forma concava da tela permitisse um angulo maior de visdo, o espectador que olhava o aparelho
diagonalmente, recebia imagens distorcidas.

% Segundo Mattos (2002), durante o regime militar, o governo influenciou diretamente no
desenvolvimento da televisdo, por meio de pressdes economicas e do controle legal (a partir de medidas
como o Al-5, que atribuia a0 Poder Executivo o poder de censura sobre a programagio dos veiculos de
informag@o). Nesse periodo, ele criou condi¢des econdmicas para o desenvolvimento e modernizagdo da
televisdo a partir de financiamentos especificos para o setor. Além disso, em 1968, durante o “milagre
econdmico” anunciado pelo governo Médici, a criagdo de uma linha de crédito ao consumidor foi
responsavel pelo aumento das vendas de televisores no pais em 48%. Injetor de dinheiro para o
desenvolvimento das empresas concessiondrias dos sinais de televisdo no pais (principalmente da TV
Globo) e para a difusdo do consumo dos aparelhos receptores entre a populagdo, o governo se valeu dessa
forma de poder sobre a transmissdo televisiva (inclusive sobre o tipo de tecnologia utilizada no sistema de
operagdo televisiva: o PAL-M) para utiliza-la em beneficio proprio: a transmissdo dos valores de uma

“nova ordem social” brasileira.
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se configurou uma estratégia de Estado, a saber, a permissdao para programas eleitorais
na campanha de 1974.

A particularidade desses programas eleitorais era sua transmissdao ao vivo, € a
consequéncia dessa estratégia governista ¢ uma derrota incrivel dos candidatos da
ARENA. Podem-se observar, aqui, vestigios historicos do que considerei configuragdo
do discurso politico televisivo (GARCIA, 2010). O modelo de transmissdao ao vivo da
televisdo sempre teve, em sua constitui¢do, o risco do erro, da contradi¢do, do desdito.
Dentro de um quadro de disputa eleitoral, o risco ao qual se expde o candidato em uma
transmissao ao vivo, como errar a sua fala, balbuciar, gaguejar, dizer o que poderia nao
figurar em certa ordem do discurso de campanha, evoca um imaginario que situa o
sujeito politico em uma relagdo com os sentidos de fraqueza e incapacidade que, por
consequéncia, deslizam para a producao de discursos que enfatizam, respectivamente, a
pouca habilidade argumentativa para conduzir os cidaddos e a incompeténcia
administrativa do candidato — caracteristicas que intervém no processo eleitoral.

A tecnologia de manipulacdo e edi¢do das imagens televisivas, na atualidade,
que levam, ao ar, programas gravados anteriormente, garante a extingdo do risco do
erro, da gagueira, do balbucio, permitindo que o discurso politico emocione, cada vez
mais, seu espectador/eleitor, no sentido do que Courtine ([1987] 2006) estabelece ao
refletir sobre as transformagdes do discurso politico: constrdi-se um programa que
seduz e conquista.

Diante dos resultados das eleicdes de 1974, que atestaram o apoio popular a
oposi¢io governista, entra em vigor a Lei n® 6.339%, de 1 de julho de 1976, que altera a

redagdo do artigo 250 do Codigo Eleitoral:

Art 1° O artigo 250 da Lei n° 4.737, de 15 de julho de 1965, alterado
pelo artigo 50 da Lei n® 4.961, de 4 de maio 1966, passa a vigorar com a
seguinte redagao: [...]

I - na propaganda, os partidos limitar-se-d0 a mencionar a legenda, o
curriculo e o namero do registro dos candidatos na Justi¢a Eleitoral,
bem como a divulgar, pela televisdo, suas fotografias, podendo, ainda,

anunciar o horario local dos comicios;

% Popularizada como Lei Falcdo, sobrenome de seu criador, o entio Ministro da Justica, Armando

Falcdo.
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O novo molde da propaganda eleitoral obedeceria, assim, a uma ordem juridica
que estabelecia o que podia ser dito e como devia sé-lo. Suprimia-se a voz do candidato
por uma voz em off, uma locucdo, que listava a biografia do candidato, que ndo mais se
mostrava ao vivo, tampouco em movimento; a imagem do candidato estava restrita a
uma Unica fotografia mostrada na TV. Oficializava-se, em meio a essa ordem, a pratica
da locug¢@o no programa politico eleitoral, porque esse era o modo como podia ser dito o
politico naquele momento. A medida imposta no periodo da ditadura para cercear o
dizer tornou-se pratica comum, empregada, ainda hoje, em campanhas de candidatos a
deputados da esfera federal e estadual e de vereadores.

Se, de um lado, a producao da propaganda politica estava encarcerada sob o
dominio do Estado, de outro, crescia a busca por assessoria profissional. Segundo
Figueiredo (1985), as elei¢des para governador em 1982 foram marcadas pelo inicio de
uma forte assessoria de Marketing politico, vinda das praticas politicas norte-
americanas que tinham éxito desde os idos de 1960, com a campanha de Kennedy
versus Nixon. Era o inicio da consolidacdo de um novo modo de fazer politica que se
tornou, ao longo dos anos, imprescindivel para a construcdo da identidade dos atores
politicos.

Esse modo de fazer politica articulado ao campo publicitario pode ser analisado
a partir de uma conjun¢do de condigdes histérico-sociais, politicas e juridicas que
favoreceram a emergéncia dessa pratica. No ambito historico-social, os estudos de
mercado, que haviam adquirido estatuto cientifico a partir dos anos 1960, nos Estados
Unidos, encontravam, no Brasil, um amplo espaco de desenvolvimento, devido a
expansao da classe média (que intensifica o consumo) e a modernizagdo da industria, o
que sistematizava as operagdes mercadoldgicas e demandava profissionais — muitos
com formacdo no exterior — que gerenciassem um departamento especifico, nomeado
departamento de Marketing. Por outro lado, o préprio surgimento da televisdo, no
Brasil, se deu em fun¢do da negociacdo com grandes grupos comerciais € da abertura de
espacos de propaganda de suas marcas, favorecendo o trabalho da publicidade no
ambito do funcionamento televisivo.

Com um regime de governo autoritario, que cerceava as liberdades individuais, e
a imposi¢ao de um discurso juridico que refletia a esséncia do regime e atuava
verticalmente de modo a conservar o poder nas maos do governo, completava-se um
conjunto de condi¢des que promoveram a emergéncia da atuacdo do profissional de

marketing como membro da assessoria das campanhas politico-eleitorais.
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O fim da Lei Falcdo, em 1985, substituida pela Lei 7.3327°, marcaria,
definitivamente, o fortalecimento da transmissdo televisiva como estratégia de
campanha eleitoral, o que ocorreria em 1989, com as elei¢des presidenciais e, a partir
dessas eleigoes, ver-se-a crescer a produgdo e a circulagao do discurso politico dentro
das possibilidades e limites oferecidos pela configuragdo do meio televisivo. Assim, a
partir da primeira campanha que circulou na TV ap6s o fim do regime militar, marca-se
a produgdo, cada vez mais intensa, dos programas politicos eleitorais especificos para a
circulagao televisiva e, dessa forma, as movéncias do discurso inscrito nessa ordem do
olhar fazem emergir ¢ fortalecer um novo tipo de recepg¢dao do discurso politico,
configurado para atingir cada vez mais o espectador/eleitor, e que vai se valer, cada vez

com mais propriedade, das caracteristicas que o tornam espetdculo.

2.2 — O espetaculo, o ator politico e sua persona

Em 1967, Debord ja analisava a sociedade moderna como refém do espetaculo,
lugar privilegiado para a ilusdo e mediado pela imagem. Atribuindo a sua obra o titulo
de primeira teoria critica a definir com exatiddo o que seria um problema da sociedade
moderna, Debord (1967) tratou do tema dando-lhe nuances de desastre, no sentido de
que esse modo de produzir a ilusdo seria uma forma de dominacdo perversa da
sociedade, que a levaria ao caos. Culpa da evolug¢do econdmica.

Debord (1967) acena para um desejo de aniquilacdo daquele modelo social que
ja vinha ganhando seus contornos desde a Revolugao Industrial — com o advento do
capitalismo e a ampliagdo do consumo — e que se mostrou, ao fim e ao cabo, um
movimento sem volta. Mas sua obra, em seu tempo — cujo simbolo méximo foi o maio
de 68 — obedecia a um movimento cientifico, politico e social que buscava conquistar a
liberdade contra todas as opressdes do sistema; e € a partir desse contexto historico que
se deve compreender sua critica em torno do espetaculo que aprisionava a sociedade e
sistematizava as relagdes entre os sujeitos.

Se o espetaculo ¢ a representacdo da vida social moderna, como postulava

Debord (1967), € preciso buscar os discursos que essa representagdao permite colocar em

O De 1 de julho de 1985, a lei trazia no § 3° do art. 10 a seguinte norma: “A Justica Eleitoral local podera

acolher qualquer critério que tenha sido aprovado por todos os partidos politicos e pelas emissoras.”
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circulacao e de que modo eles funcionam dentro dessa sociedade que aprendeu a viver
num universo de contemplagdo, em que a imagem seria o elo mais forte entre os
sujeitos. Assim, a imagem se instaura como possibilidade de apreensdo do real: ele
emerge pelo espetaculo, e o espetaculo se torna real. E essa confluéncia complexa de
limites instaveis que caracteriza, desde o século XX, a sociedade, cuja aparéncia tem o
poder de afirmar sua propria verdade.

A relagdo dos sujeitos com a imagem concerne ao proprio surgimento de uma
sociedade organizada e a imagem vem servindo de mediador das relagdes sociais desde
entdo — o que nos leva a compreender o espetaculo enquanto sintoma contemporaneo de
uma sociedade que se adequou, cada vez mais, a um ritmo de vida veloz, sem ponto de
chegada, sempre de passagem, quando tempo e espago ndo mais se diferenciam, e tudo
¢ global, universal, fragmentado. Dentro desse espago social contemporaneo, consolida-
se uma existéncia histérica das imagens’! que se inserem nas praticas discursivas e
funcionam segundo a nog¢do de enunciado, de Foucault ([1986] 2000), como origem (e
com vestigios) de outras imagens que se (re)atualizam, se perpetuam e/ou se
transformam, fortalecendo ou desvanecendo saberes que atuam nas relagdes sociais,
mantendo/conservando certos dominios de memoria.

Se a coroagdo da aparéncia se dd na sociedade do espetaculo, a televisdo é o
icone mais representativo dessa sociedade, pois transforma a aparéncia em evidéncia e
constroi a0 mesmo tempo o acontecimento € a memoria, atuando fortemente nas
transformagdes da sociedade enquanto meio de difusdo de discursos. Além disso, a
televisdo, juntamente com demais meios de circulagdo discursiva, produz (e se serve de)
um gigantesco acervo de dados que organiza a produgdo € o consumo social das
imagens na relagdo dos sujeitos na sociedade. Esse ¢, atualmente, o sentido da pratica
do espetaculo de que nos dizia Debord em 1967.

Por sua vez, o espetaculo, dentro do movimento que o torna atual, talvez ndo se
apresente mais como algo tdo grandioso nem tdo positivo e seja, atualmente, o modo
ordinario das praticas sociais e discursivas. Sua produ¢do participa das transformacgdes
sociais e se alimenta dessas mesmas transformagdes para continuar produzindo: essa € a
sua dindmica de funcionamento e ¢ no interior dessa dindmica que o discurso politico é

produzido e posto em circulagao.

I A partir das quais funcionam os enunciados sincréticos.
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Courtine ([1987] 2006) observa, no fim da década de 1980, que as novas formas
do discurso politico satisfazem as exigéncias do meio audiovisual e introduzem gestos e
imagens em sua constituicao. Pode-se perceber, assim, vestigios de uma certa ordem do

olhar que comeca a se mostrar na propria constitui¢ao dos discursos politicos:

[...] o texto politico foi trabalhado por partes no interior de novas
praticas de escrita e leitura: produziu e recebeu novas formas, didlogos,
entrevistas, holofotes de televisdo, videoclipes politicos. Leem-se
menos frequentemente as paginas impressas de um jornal ou livro do
que se ouve ou se vé em uma tela. De agora em diante, o discurso
politico ndo pode ser dissociado da produgdo e recepgdo de imagens da
mesma maneira que o discurso do homem politico ndo poderia mais se
separar de sua imagem. O modelo do porta-voz politico mudou
profundamente os modos de subjetivagdo, regulados por novas praticas

(COURTINE, [1987] 2006, p. 84-85).

Quando da abordagem do material de analise objeto da pesquisa dissertativa, a
saber, a campanha politica televisiva do ano de 2006, pdde-se perceber que a propria
formulacao do discurso politico contemporaneo televisivo possibilitaria condi¢des de
emergéncia de formas distintas de abordagem de temas que se (re)atualizam em um
trajeto tematico, a partir da manipulagdo das imagens enquanto elemento primordial da
producdo dos efeitos de sentido. No caso da andlise do tema da corrup¢do, a alianca
entre a imagem e o verbo deu origem a mecanismos discursivos distintos que atuavam
na producdo de efeitos de sentido correlatos, mas cuja aparéncia evocava distingdes;
dito de outro modo, os mecanismos discursivos produziam efeitos de sentido que
libertavam, por um lado, um ator politico do estigma da corrup¢do e, por outro,
impingiam este mesmo estigma no adversario, mas era na observagao do nivel maior ou
menor de harmonia entre a imagem e o verbo que esses efeitos puderam ser analisados.

O espetaculo que faz da TV uma espécie de “meio” de didlogo entre o
espectador — que encara a TV, mas vé através da tela o sujeito a que pertence o
pronunciamento — e o ator (que, ao encarar a camera, torna visivel um rosto aberto,
aproximado, que parece encarar o espectador), promove um tipo de fala que parece
dirigido diretamente ao espectador. Nesse modelo de simula¢do, o dialogo presumido —
que suprime a voz do espectador — simula um téte a téte que produz uma politica sem

contato (cf. PIOVEZANI, 2009, p. 253).
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Considerando esse funcionamento monoldgico/dialogico espetacularizado, a
imagem fala primeiro, pois a percep¢do do olhar ¢ instantdnea, o que favorece a
avaliagdo do desempenho do candidato a partir do cddigo televisivo, inserindo a
mensagem politica em uma logica comercial, numa “corrida” por conquistar
“consumidores” desse novo show. “espetacularizacdo” que se mostra por meio de um
aparato técnico e tecnologico que organiza a circulagdo desse modelo discursivo.

Tal espetaculo evidencia a constru¢ao de um personagem interpretado pelo ator
politico. A esse personagem, denominaremos persona, no sentido de criar, assim, uma
categoria analitica. 4 persona se refere a constru¢do de uma idealizagdo de
personalidade que o fazer politico em campanha requer dos atores politicos. Essa
expressdo existe no campo do marketing’”? (JENKINSON, 1994) e define segmentos de
mercado na idealizacdo de consumidores. Porém, nossa acep¢dao de persona como
categoria analitica vai tratar da construcdo discursiva do candidato ideal que alcance a
empatia do espectador idealizado — espectador/eleitor constituido por uma
pressuposi¢do de representagdo identitaria e por uma pressuposi¢ao de expectativa.

O conceito de persona advindo da area do marketing se refere a personificagdo
de um grupo de individuos consumidores, potencialmente alvos de um tipo de produto.
Tal personificagdo se realiza a partir de caracteristicas pessoais encontradas no perfil do
grupo alvo, mediante pesquisa de informagdo recolhida de um grupo de controle, na
qual constam dados como expectativas, necessidades, motivagdes e objetivos. Assim,
para contemplar um consumidor alvo que seja homem, por exemplo, com idade entre 20
e 35 anos, com formagdo superior e residente em centros urbanos, a criagdo de uma
persona simboliza a encarnacao pessoal das caracteristicas do consumidor: atribui-lhe
um nome (Rodrigo), uma idade (23 anos), uma formag¢ao (estudante universitario), uma
paixao (fa de tecnologia), uma rotina (cria blogs e posta videos na infernet por meio de
smartphones ¢ tablets), uma diversao (jogos de videogame), uma fraqueza (timidez com
as garotas), uma ambig¢do (trabalhar profissionalmente na produgdo de conteudo para
internet). Esse consumidor encarnado em uma persona demanda determinadas
necessidades que serdo supridas por determinados produtos mercadologicos: um
telefone com 6tima defini¢do de imagem e com acesso a internet ¢ a redes sociais;

dispositivos com boa quantidade de memoria de armazenamento de dados e que se

2 A expressdo cunhada por Jenkinson (1994) é denominada Buyer Persona ou Customer Persona, mas é

usualmente conhecida como Persona.
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comuniquem com o sistema operacional do computador; servigos de armazenamento de
dados online; dentre outros.

Essa solugdo mercadologica que substitui as ferramentas estatisticas de perfil de
consumo alcanca seu apice ja no fim do século XX, quando a conjuntura histdrica
consolida o imaginario do poder das individualidades, priorizando o individuo em meio
ao publico, de modo a arrebanhar todo um nicho de mercado a partir da virtualidade de
um tratamento individual, que ofereceria ao potencial consumidor exatamente aquilo
que ele almeja e necessita.

No caso desta pesquisa, e observando a existéncia de estratégias mercadologicas
nos programas do HGPE, a categoria persona sera empregada como uma forma de
posicdo de sujeito especifica para os candidatos a presidéncia, em maior ou menor grau,
que pode ser verificada desde o inicio do periodo de campanhas eleitorais pos-ditadura,
e que foi se intensificando nas campanhas contemporaneas. Assim, trata-se da
incorporagdo, pelo candidato ao cargo de presidente, de caracteristicas comumente
associadas a determinados nichos eleitorais, de modo que o candidato possa ser um
pouco de tudo e, assim, representar com mais fidelidade e credibilidade a maior parte do
publico eleitor. E como um movimento de acimulo’® de caracteristicas que compdem
um sujeito politico completo, dotado de propriedades que legitimam o homem politico
como representante do pais em sua completude. A partir desta concepgao de persona, o
discurso politico se imbui de legitimidade e se constréi como verdade — o candidato que
faz mencdo, por exemplo, ao seu passado de pobreza e de luta pela sobrevivéncia
estabelece um campo de legitimidade para o discurso do combate a pobreza no pais.

Essas propriedades que vao construir o sujeito politico completo respondem
social e historicamente a uma determinada proje¢cdo de persona do proprio
eleitor/telespectador, dotado de determinadas necessidades a serem contempladas pelas
caracteristicas da persona do homem politico. Em termos gerais’®, a estratégia do
discurso do sujeito politico busca instaurar uma alianga com o eleitor. Para tanto,

estabelece-se que esse eleitor a) ¢ simpatizante ao candidato (garantia de alianga do

3 No caso especifico do candidato Fernando Henrique Cardoso, observa-se um movimento de triagem na
construgdo de sua persona, ja que, nos programas de 1994 e 1998 s6 uma caracteristica se sobressai: a de
administrador competente (item 4 da pagina 71).

7 Nido realizaremos, neste trabalho, um aprofundamento da constru¢io da persona do

eleitor/telespectador. Nossa intengo sera aborda-la na medida do necessario para nossas analises.
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telespectador para com o ator politico); b) defende a moral e os bons costumes
(favorecendo a alianga a um regime de visibilidade sempre em evidéncia — o fato de o
homem politico ser um cidadao defensor da moral e dos bons costumes ¢ sempre bem
visto pela sociedade); ¢) ¢ de origem humilde (pobre) ou defende a igualdade dos
direitos dos cidaddos (caracteristica que responde ao discurso do politicamente e
socialmente correto numa sociedade como a brasileira); d) ¢ um trabalhador honesto,
que cumpre com sua obrigacdo de cidaddo e paga seus impostos, contribuindo também
para o desenvolvimento do pais (o que motiva a fala do politico para a unido das forgas
entre eleitores e politicos — “nds vamos construir o Brasil”, “juntos vamos construir um
Brasil melhor”.

A configuracdo televisiva do discurso politico de campanha eleitoral torna
visivel o que, na esteira das reflexdes de Bauman (2001), poderia ser considerado como
uma liquidez discursiva, um estado liquido do discurso, j4 que operacionaliza uma
memoria de curta duragio’® e apresenta, de forma regular, conjuntos de formulagdes
concisas com frases de efeito — um efeito que faz mais sentir do que interpretar — e
estabelece, como estratégia intrinseca ao seu modo de fazer circular os discursos, uma
formatag¢do ritmada e dindmica. O efeito de verdade do enunciado composito da
televisdo se inscreve em uma alianca entre o verbo (oral e escrito) e a imagem, numa
espécie de efeito referencial mutuo: a legenda (ou a locucdo) orienta o sentido que a
imagem torna visivel enquanto evidéncia, prova, tramsparéncia, autenticidade. A
imagem, especialmente a que se transmite em movimento — elemento intrinseco a
transmissao televisiva —, constitui um atalho para o efeito de verdade do discurso,
capturando e organizando o olhar do espectador, porque promove uma impressao de
transparéncia e autenticidade que leva a consideracdo de que ela reproduz integramente
a realidade.

Dentro desta dindmica de funcionamento, constroi-se a persona do homem
politico em campanha. Essa persona segue, em maior ou menor grau, uma estrutura que
vai compor o candidato idealizado para uma campanha, em um dado momento
historico, e tal composi¢do vai tornar visivel, basicamente, a partir do corpo do homem

politico, cinco aspectos que se poderiam denominar identitarios:

7> Posteriormente, poderemos observar, nas andlises, a produgdo de acontecimentos que se ddo
concomitantemente a uma espécie de “fabricagdo” de uma memoria, possibilitada pelo aparato técnico-

tecnologico proprio da produgéo televisiva.
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1) a incorporacdo de um homem/candidato singular, no sentido de estar
dissociado do partido politico — observar-se-4 que, desde o inicio do periodo de
campanha objeto deste estudo, ha uma tendéncia que vai, gradualmente, promovendo
efeitos de sentido que elevam o candidato a estrela de um show, e que podem ser
percebidos, por exemplo, no modo de producao do programa de campanha em que o
candidato também ¢é (ou dd mostras de ser) o condutor/apresentador do programa —
especialmente nos programas de Lula/2002 e de Dilma/2010.

Essa tendéncia também ¢ ressaltada em Garcia (2010) quando da observagao,
nas analises da campanha televisiva de 2006, de uma supervalorizacdo do primeiro
nome do sujeito politico. Na esteira do trabalho de Curcino (2006) a partir da
constatagdo de um efeito de singularizagdo do sujeito nas praticas de leitura das revistas
de informacgdo, foram realizadas analises sobre o efeito de intimidade
superdimensionada da pratica discursiva que trazia o primeiro nome nos programas de
campanha. Enquanto efeito de intimidade, esta pratica discursiva atua como simbolo de
informalidade na relagdo com o interlocutor, intensificando os efeitos de sentido sobre
este, principalmente, no caso brasileiro, em que a pratica cultural do primeiro nome do
individuo instaura o tipo mais comum de tratamento interpessoal. Neste trabalho,
observou-se que a utilizacdo do primeiro nome do homem politico em campanha na
televisdo intensificou-se a partir da campanha de 2002 e vem sendo utilizada até a
atualidade, ainda que pareca ndo alcangar os mesmos efeitos na comparacdo com o0s
candidatos. Na ultima campanha, por exemplo, o programa do candidato José Serra
lancou mao dessa pratica, aparecendo nos jingles e slogans como Zé, mas,
aparentemente, ndo alcangou uma circulacao discursiva efetiva a ponto de fortalecer-se
com esse apelo intimista.

2) a apresentacdo de um homem carismatico, expressado televisivamente a partir
da harmonizagdo das expressoes faciais — seguindo uma ordem do olhar no sentido da
conformagdo do corpo as exigéncias tanto das praticas televisivas quanto das praticas
sociais de exposi¢do corporal e de associagdo de uma identidade a um corpo que a
represente.

Rubim (2000, apud SANTOS, 2009) ja ressaltava inevitabilidade da irrupcao da
dimensdo estética que alcangou o discurso politico na contemporaneidade, ja que as
praticas sociais de exposi¢ao publica do corpo se desenvolveram pela via de uma
espetacularizacdo desse corpo, que passou a circular expansivamente pelos suportes

mididticos. O aparato tecnoldgico televisivo, por sua vez, aprofundou o foco no
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fechamento (close), tornando o rosto mais evidenciado, e aperfeicoou a definicdo da
imagem, de modo que o rosto é exposto em suas linhas mais ténues, e a expressao facial
se torna vulneravel a perscrutacdo do olhar. Assim, é pelo rosto que o homem politico
se instaura enquanto sujeito do discurso e da producgdo de sentidos. Isso fez com que o
rosto passasse a ser objeto de visibilidade da persona do homem politico, obedecendo a
uma ordem do discurso imbricada em uma ordem do olhar, que constréi condigdes de
possibilidades para trazer a superficie dizeres sobre o corpo e sobre a contemplacdo do
corpo publico.

3) a corporificacdo em povo — a excecdo dos candidatos Fernando Collor de
Melo e Fernando Henrique Cardoso, trata-se de construir, para o homem politico da
televisdo, evidéncias do pertencimento ao povo na forma de sua constituicdo familiar:
ser de origem simples ou ter raizes com uma vida dificil parece poder aproximar o
homem politico da populagao.

As condigdes de possibilidades que tornam diziveis e visiveis essa aproximagao
com o povo se destacam, de um lado, circunstancialmente, na medida em que surgiu
como categoria de destaque na campanha do candidato Lula em 1989 e se manteve até
2006, de outro, a ligacdo dessa estratégia a um imaginario social repleto de efeitos de
sentido calcados em mitos e ditos populares que alimentam essa mesma estratégia ao
cristalizar sentidos que afirmam a esperanga de um pais/futuro melhor e/ou a fé nas
garantias asseguradas por um individuo que conhece o povo por ter pertencido a ele.

4) a incorporagdo do administrador competente — ap0s a campanha de 1989,
passou-se a construir, para o homem politico da televisdo, evidéncias de uma
competéncia administrativa que legitimasse sua propria candidatura enquanto
comprometimento com a atuacdo de governo. Essa estratégia ¢ construida pela
evidéncia de um fazer aparecer / parecer fazer: alvenarias findadas ou em processo de
construgdo, em que o difo se atrela ao visto € constroi uma prova (a imagem mostra a
obra e o verbo cola a ela o titulo de pertencimento ao fazer do candidato, construindo
uma prova verbo-imagética que evidencia a competéncia administrativa).

Na campanha de 1994, o pais ja havia atravessado a deposi¢ao do presidente do
mandato anterior, o que possibilitou a irrup¢ao de discursos que fortaleciam a ideia de
uma nova chance para o pais, mediante a analise mais profunda e acertada do candidato
que se apresentava como futuro presidente. Essas condigdes avalizaram a consolidagao

dessa estratégia de construgdo da persona do homem publico desde entdo, como forma
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de alicercar uma proposta conceitual, uma abstragdo de futuro, em um real,
representado pela imagem televisiva.

5) a corporificagdo da familia — metafora de um governo sélido, constituida a
partir de um saber juridico que alga a categoria familiar a uma espécie de sociedade de
capital e contribui para a circulacao de discursos de cunho motivacional ou de ajuda
pessoal nos quais a constatagdo de um casamento/familia sélida abre possibilidades de
relacdo com outras instituicdes fortalecidas e/ou felizes, a corporificagdo da familia
adquire nuances que respeitam a ordem dos discursos de um momento historico dado.
Na contemporaneidade, a liquidez das relagdes pessoais e a facilitagdo dos meios
juridicos para a dissolu¢do familiar possibilitaram o fortalecimento dos efeitos de
sentido da metafora do casamento/familia a0 mesmo tempo em que tornaram viaveis e
visiveis outras formas de evidenciacdo das condi¢des que constroem a relagdo de
solidez®.

A persona do homem politico de campanha busca, assim, contemplar,
basicamente, os cinco aspectos mencionados, em maior ou menor grau, ou, ainda,
alguns desses aspectos, de forma que, a partir dessa conjuncdo de visibilidades que
caracterizam um ser social idealizado, portador de virtudes e valores essenciais a vida
da populagdo eleitora, possa nascer um corpo que, ao se mostrar, diz a verdade por meio

da percepcao de transparéncia e autenticidade que a imagem televisiva promove.

2.3. O espetaculo, o discurso politico e os estudos do discurso

Ainda que possam parecer recentes os estudos que tomam por objeto a produgdo
e a circulacdo do discurso politico no interior de uma ordem do espetaculo, ¢ importante
considerar que, ja& na década de 1980, Michel Pécheux e Jean-Jacques Courtine
observavam esse movimento de produgdo e circulagdo dos discursos que se

organizavam sob novas formas.

6 O espetdculo da maternidade, observado na campanha de Heloisa Helena, e, nas elei¢des de 2010, no
programa da candidata Dilma, que ja vinha construindo um discurso que lhe atribuia a maternidade das
obras do Programa de Aceleragdo do Crescimento — o que possibilita a imbricagdo da estratégia de
competéncia administrativa com a metafora de um governo soélido — encontrou, na circunstincia do
nascimento de seu primeiro neto, o baluarte da producdo de efeitos de sentido da esfera sedutora do

conceito de maternidade: a emogdo/béngdo/dadiva de ser mde/avo.
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Se considerarmos que a AD, na década de 1970, atravessava um periodo de
surgimento e consolida¢do enquanto ciéncia, formulando, reformulando e aprimorando
seus conceitos e sua metodologia com relagdo aos discursos que circulavam sob a forma
de textos escritos, ¢ possivel dizer que ela se volta, rapidamente, para a observagao dos
discursos que se valem de novos meios de circulagdo e deslizam de universos
logicamente estabilizados, produzindo efeitos de sentido que demandam novas praticas
de andlise.

Quando Courtine (1981, [1987] 2006) coloca em pauta as limitacdes dos
dominios de analise da AD para pensar o discurso politico heterogéneo em relacao a si
mesmo e busca, na Arqueologia de Foucault, novos modos de pensar sobre esse
discurso, ele define as novas praticas de produgdo e circulagdo dos discursos como
performdticas: praticas que abandonam a prioridade do verbal em favor das imagens e
dos gestos. Definindo tais praticas discursivas, ele chama a aten¢do para a complexidade
da mensagem politica que, a partir de entdo, requer outros métodos de analise além
daqueles que se voltam unicamente para as questdes linguisticas.

7 nas analises

Isso ndo significa a defesa da supressio das questdes linguisticas’
do discurso politico contemporaneo em prol de um balé de imagens que, sem
procedimentos analiticos, funciona, unicamente, enquanto entretenimento. Courtine
([1987] 2006) alerta para a necessidade da renovacdo de uma semiologia da mensagem
politica para a sua apreensdo global e para que o analista resista ao espetaculo dessas
mensagens complexas. Trata-se de uma proposta de inflexdo sobre os discursos na
busca por rever as praticas analiticas e metodoldgicas as quais era submetido o discurso
politico em texto escrito, para que se possa trabalhar com os discursos produzidos em
meios de circulagdo que veiculam, além do escrito, o oral e o imagético.

De fato, Courtine ([1987] 2006) ressaltava a importancia de que o olhar do
analista se reorganizasse de modo a contemplar a forma plural e multidirecional na qual

se produzia, entdo, o enunciado do discurso politico, ja que, ao obedecer essa nova

ordem discursiva que espetaculariza a politica, o proprio espetaculo pudesse fazer com

70 fato de a AD permitir uma multiplicidade de estudos e estar aberta ao didlogo com outros campos
tedricos — 0 que enriquece seus proprios construtos teéricos — d4 margem ao abandono de conceitos
originalmente pensados para o discurso em trabalhos que, atualmente, desconsideram as questdes
linguisticas em prol de uma analise de imagens que, ndo raramente, se mostram colagens de uma terapia

das cores, insuficiente para pensar a produg@o e a circulag@o historica dos discursos.
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que escapasse da analise o enfrentamento dos discursos, as contradigdes ideoldgicas que
imprime ao discurso politico uma unidade dividida, “o fato de que a luta politica afeta a
apresentacdo das contradi¢cdes ideoldgicas no interior de cada um dos conjuntos do
discurso (COURTINE, [1987] 2006, p.68)”.

A reorganizagdo do olhar analista para analisar as mensagens complexas deve
proceder a partir da associagcdo dos aspectos linguistico e imagético, € com a atencao
voltada a especificidade de transmissdo do medium — audiovisual — pois, na
composi¢ao desse enunciado sincrético, todos os elementos “falam” ao mesmo tempo,
combinando-se de inumeras formas, produzindo efeitos de sentido que sé se podem
observar dentro desse proprio conjunto enunciativo.

Em sua tese de doutoramento, de 1981, transformada em livro, no Brasil, com o
titulo Andlise do discurso politico: o discurso comunista enderecado aos cristios
([1981] 2009) Courtine ja evidencia a heterogeneidade do discurso politico com relacao
a si mesmo ao analisar a manifestacdo do discurso religioso no interior do discurso
comunista; fragmentagdes das Formagdes Discursivas que determinam as contradigdes e
possibilitam olhar para o modo como a histéria se constitui, na articulagdo entre o
intradiscurso e o interdiscurso. As consideracdes sobre essa heterogeneidade criam
espaco para as reflexdes posteriores sobre os discursos complexos nos demais meios de
circulagdo, ja4 que os estudos anteriores que se filiavam a AD buscavam conduzir uma
homogeneidade dos corpora em andlise. Assim, olhando ainda para o texto escrito,
Courtine ([1981] 2009) abre caminho para os estudos de outros modos de produgdo do
discurso politico, valendo-se de principios que permanecem operatorios para as analises
dos discursos nos meios audiovisuais, ou seja, o ponto de partida das analises dos
discursos, sejam escritos, sejam orais, produzidos neste ou noutro meio de circulacao, &,
basicamente:

i) observar qual ¢ o sujeito do discurso e como caracterizar a emergéncia desse
sujeito; observar de qué fala o discurso e quais sdo seus temas (parte descritiva do
objeto de andlise);

ii) observar as condi¢des de possibilidade nas quais o discurso ¢ produzido,
compreendido e interpretado (o interdiscurso);

iii) observar em que medida as condi¢des de possibilidade se articulam na
relagdo do discurso com a lingua — no intradiscurso — e com a historia.

E nesse entrecruzamento das trés instincias que se constituem as anélises

discursivas, de qualquer que seja 0 modo de producdo dos discursos. A diferenca entre
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os tipos de discurso se da pela observacao dos elementos que os constroem dentro de
um meio de circulacdo, e que determinam o tipo de olhar que o analista deve ter sobre
seu material de analise. No caso deste trabalho, o olhar analitico é multidirecional, dado
o carater do suporte discursivo a partir do qual circulam os discursos que se propoe
analisar.

Dois anos apds a publicacdo da tese de Courtine, Pécheux ([1983] 1990) também
volta seu olhar para outras formas de manifestagdo do discurso politico, dessa vez,
analisando o espetaculo produzido na elei¢ao de Mitterrand, em 1981, no grito do povo
que festejava a vitdria nas urnas (“on a gagné”), em Discurso: estrutura ou
acontecimento’.

O trabalho analitico que Pécheux realiza em torno do enunciado em questdo, na
articulagdo entre a estrutura da lingua e a producdo da historia, permitiu compreender
que o discurso politico, naquele momento, ja era atravessado por outros modos de dizer,
influenciado pelo meio televisivo, que colocava na ordem do dizer estruturas que
deslizavam entre universos logicamente estabilizados e produziam distintos efeitos de
sentido. Esse €, talvez, o ponto-chave que destaca a transformacao do discurso politico
na histdria ocidental e que mostra que ja ndo era suficiente olhar para o discurso politico
unicamente em sua forma textual, j4 que o proprio enunciado analisado vem de um
pronunciamento oral, desliza do dominio esportivo — lugar de produgdo de estruturas
logicamente estabilizadas —, e prescinde de sujeito e de complemento, o que demanda
um olhar para outros lugares discursivos: a falta do sujeito (ou sua suspensdo, como
sugere a lingua francesa) implica a opacidade da posicao politica ao apoio dessa vitoria
(esquerda/direita), permitindo que todas elas sejam possiveis, desde as posicoes
militantes até a posicdo do espectador da eleicdo, que recebe, passivamente, as
transmissdes do acontecimento politico na televisdo; a falta do complemento implica
uma multiplicidade de efeitos de sentido, como o poder como objeto adquirido ou
consequéncia da sorte, mas que, ao fim e ao cabo, evidencia a propria opacidade do
acontecimento: um candidato de esquerda vencendo as elei¢des, na Franca, na década
de 1980, quando o movimento ideoldgico de esquerda se mostrava enfraquecido,
imprimia as mesmas condi¢des de interpretagdo do enunciado produzido quando da

vitdria nas urnas.

8 Como mencionado nesta pesquisa, na Introdugdo.
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Observando as possibilidades de deriva de todo enunciado linguistico que
irrompe na histodria, o trabalho de Pécheux também se registra na esteira dos trabalhos
que comecavam a observar, na década de 1980, novos aspectos na configuragdo do
discurso politico, facilitados pelo desenvolvimento e pela difusdo dos meios de

comunicac¢do de massa, (re)organizando a producao e a circulacao do dizer.

“a psicologizagdo dos conflitos, através da retorica do suspense, da
reconciliacdo e da disputa, vai de par com uma informacao das ‘bases’
que passa agora mais rapida pelo canal de TV [..].” (PECHEUX,
[1983] 1990, p. 60).

Importante salientar, aqui, ¢ que, j4 no comego dos anos 1990”°, a AD havia
avancado teoricamente junto com a percepcdo das transformagdes discursivas
atravessadas pelo desenvolvimento mididtico, o que também proporcionou o
desenvolvimento dos estudos na area da comunicacao. Essa consolida¢do de uma nova
ordem discursiva vai evidenciar a performatividade dos discursos que circulam na
televisdo, e que atingem também a producdo e a circulagdo do discurso politico. E a
difusdo dos estudos dos discursos complexos sobre os suportes audiovisuais vai
possibilitar o desenvolvimento das reflexdes sobre a propria complexidade da
materialidade do discurso politico televisivo contemporaneo, em que ¢é possivel
observar a atragdo do olhar pela imagem, fruto da especificidade do meio televisivo e da

evolucao histérico-tecnoldgica do olhar humano sobre a imagem.

[...] imagem e verbo estdo profundamente imbricados, devido ao
predominio mididtico contemporaneo, que apresenta verbal e nao-
verbal, fala, corpo, rosto, gesto, a0 mesmo tempo ¢ no mesmo lugar,
numa sucessido de flashes — exigindo do analista a articulagdo da lingua
¢ da histéria num entrecruzamento de séries de enunciados verbais

aliados a diversas praticas sociais. (GARCIA, 2010, p. 28)

7 No Brasil, a partir de 2003, vemos as reflexdes sobre o discurso politico espetacularizado,
particularmente, em Gregolin (2003), organizacdo a partir da qual se discute a cultura do espetaculo na
construcdo da histdria dos discursos contemporaneos, e cujos trabalhos de Sargentini (2003) e Piovezani
(2003) apontam para as transformagdes no discurso politico posto em circulagdo pela midia. Os trabalhos
de Sargentini (2003, 2009, 2011) e de Piovezani (2007, 2009), sdo exclusivamente dedicados a observar
as transformagdes e os deslocamentos do discurso politico brasileiro a partir das reflexdes de Jean-

Jacques Courtine sobre as metamorfoses do discurso politico.
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2.4. A Semiologia

No campo dos estudos da linguagem, a semiologia conhecida pelos linguistas
tem sua paternidade reconhecida teoricamente em Saussure ([1916] 2000), apesar das
pequenas consideragdes encontradas a respeito da semiologia no CLG.

Porém, a orientacdo sobre a semiologia da mensagem politica realizada por
Courtine ([1981] 2009) tem um carater de adverténcia ao analista que serd incitado a
debrugar-se sobre as materialidades complexas dos discursos contemporaneos, de modo
que resista ao encantamento das producdes discursivas nos meios audiovisuais e resista,
também, a facilidade com que esta especificidade material do objeto de andlise
discursiva possa deslizar para uma simples contemplagdo de imagens.

Se, por um lado, a semiologia defendida por Courtine (2011) difere, segundo ele,
dos demais estudos semiologicos levados a cabo por estudiosos de Saussure e/ou por
Barthes, por outro, ela pode ter pontos de contato com estas mesmas linhas de
pensamento no que tange a uma reflexdo discursiva a respeito dessas vertentes tedricas,
porque o olhar do analista, ao buscar compreender os efeitos de sentido dos discursos,
observa os vestigios de mitologias e simbolizagdes historico-sociais que sdo
(re)atualizados nos meios contemporaneos de discursos.

Para Barthes, em Mitologias ([1957] 1985), falar de significacdo ¢ buscar a
semiologia, e os mitos sdo formas de saberes sociais que se constroem historicamente,
mas também se alteram, se desfazem e desaparecem; o que nos propicia compreender
que as movéncias na historia também transformam os mitos e os sentidos que eles
colocam em circulacdo ao serem (re)inseridos nos discursos.

Em 1964, ainda que estabelecesse uma abordagem mais estruturalista do
conceito de semiologia em Elementos de Semiologia ([1964] 1997), Barthes salientava
que o olhar sobre a semiologia trazia a tona outros sistemas de signos que
ultrapassavam os limites da linguagem articulada; o que nos leva a entender que os
sentidos e seus efeitos podem ser localizados em elementos que pertencam, por
exemplo, ao dominio da gestualidade, da expressividade, da disposicdo de objetos no
espaco fisico da producdo discursiva, enfim, que convidem o analista a olhar para os

detalhes marginais dos discursos em seus meios de circulagdo, de modo a observar os
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sentidos que se aliam e/ou que se infiltram e lutam para se harmonizar com os sentidos
da linguagem verbal em uma mesma transmissao.

Segundo o que se atribui a Saussure, no CLG, a lingua ¢ o principal sistema de
signos que manifestam ideias. Mas nao ¢ o unico. Junto com ela se colocam, também,
como sistemas de signos, i) o alfabeto dos surdos-mudos, ii) os ritos simbolicos, iii) os
costumes, iii) as formas de polidez, iv) os sinais militares, v) os sinais maritimos, vi)
etc.

Estas subcategorias de sistemas de signos mencionadas no CLG podem ser
insuficientes para que se reconhega especificamente sua definicdo de Semiologia —
parece ndo ser esse o objetivo de Saussure ao tratar da Linguistica, dado que ele abre a
questdo para que se constitua teoricamente, ¢ em outro campo de conhecimento, a
ciéncia geral dos signos — mas deixa entrever o principio semioldgico: trata-se da
mediagdo realizada pelos signos que € necessaria para o acesso ao mundo, ja que ndo ha
acesso direto do homem ao real do mundo (Normand, 2009b).

Além disso, a lingua ¢ o unico sistema fundamentado sobre o arbitrario interno
do signo — os demais sistemas semioldgicos ndo contam com 0 mesmo principio
interno, apesar de contarem com uma relagdo imotivada entre o signo e o real do mundo
(principio de arbitrariedade), relacdo firmada como base comum que situa os sistemas
de signos dentro da Semiologia, juntamente com o principio da mutabilidade.

A propriedade de mutabilidade do signo parece derivar de uma lei universal para
a qual ndo convém buscar as causas: “o tempo altera todas as coisas” (SAUSSURE,
[1916] 2000, p. 91). O proprio texto do CLG traz a ressalva de que, ao olhar para a
alteragcdo do signo no tempo, o linguista deve limitar-se a tratar do deslocamento das
relagdes ao invés de buscar aspectos de causalidade. Trata-se de uma espécie de “vida
propria” do signo (sua vida semiologica) ou uma “evolugao”:

Essas consideragdes — ampliadas e complementadas pelos manuscritos nas
reflexdes de Bouquet ([1997] 2004), e abordadas pelas reflexdes de Normand (2009a,
2009b), mas que constam jd nos escritos do CLG®’ — permitem compreender que,

embora Saussure tenha encontrado/designado um lugar cientifico (a psicologia) para o

80 Cf. especialmente o trabalho de Cruz (2009), no qual o autor afirma nio haver grandes ineditismos nos
manuscritos de Saussure quando comparados aos escritos do CLG, sustentando que ndo haveria um
verdadeiro Saussure tal qual apregoa Simon Bouquet em sua obra, a despeito do (e com algo de

desrespeito ao) trabalho de Bally e Sechehaye.
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desenvolvimento da Semiologia enquanto “ciéncia geral dos signos”, ele ndo se propde
a abordar os outros sistemas de signos além do aspecto de
comparagdo/distingdo/diferenciagdo com o sistema da lingua. Nesse sentido, pode-se
afirmar que Saussure abre uma via para se pensar a linguagem humana materializada
socialmente em signos nao-linguisticos, mas suas reflexdes permitem centralizar a
compreensdo do conceito de Semiologia unicamente em sua extensao linguistica.

De qualquer modo, tanto relendo o CLG quanto percorrendo reflexdes
contemporaneas sobre as teorias de Saussure, parece ser possivel afirmar que definir a
semiologia geral nunca foi objeto de interesse de Saussure, o que o fez olhar para os
outros sistemas de signos com o unico interesse de diferencid-los da semiologia
linguistica e de instaurar a lingua como sistema semioldgico mais importante, dado que,
naquela etapa do desenvolvimento da Linguistica, a questdo da rela¢do entre arbitrario
do signo e seu valor se mostrava como o novo nos estudos da linguagem.

Em sua tese sobre o discurso comunista enderecado aos cristdos (COURTINE,
[1981], 2009, p. 132), Courtine acena para a necessidade de se observar rituais ndo
verbais que acompanhariam o discurso politico quando da analise do Apelo de Lyon aos
cristdos em 1976. A fala do Secretario Geral do Partido Comunista dirigida a um
“alocutario coletivo exterior do Partido” ¢ caracterizada como um tipo de fala
originario de um conjunto de rituais mais ou menos fixos, que pertencem a
circunstancias enunciativas proprias a produgao discursiva reconhecida como ‘“comicio
politico”, e que, portanto, produziriam uma determinada representagdo imaginaria
especifica para os sujeitos inseridos nessa situagao de fala.

Dessa forma, Courtine observa um importante aspecto

da existéncia material de uma formagao discursiva como memoria; o da
conservagdo, da reproducdo imutavel dos rituais ndo verbais que
acompanham o discurso, do conjunto dos signos ligados aos lugares
inscritos em uma FD por meio dos quais se agenciam os gestos, 0s
comportamentos, as circunstancias, a distribui¢do dos “papéis”, que a
metafora pragmatica da encenacdo registra: teatralidade do comicio
politico ou do congresso, com seu cendrio fixado e seus papéis
convenientes, cerimonial do relatorio, com tom e duracdo definidos, que
abre a reunido da célula ou a da retomada das cartas, conjunto de signos
de reconhecimento que cercam o porta-voz... (COURTINE, [1981]
2009, p. 132, grifos do autor).
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E ¢ a partir dessa observacao — que aponta para uma transformagao do discurso
politico — que Courtine também abre uma via para a analise de praticas ndo discursivas

intrinsecamente associadas a fala politica, nomeando-a “semiologia”.

Uma historia e uma semiologia desses “procedimentos de controle e de
delimitacdo do discurso” (FOUCAULT, 1970, p. 10) dessas praticas
ndo discursivas indissociaveis da fala politica ainda estdo por ser feitas
no que diz respeito as formacdes ideoldgicas ligadas ao movimento
operario; uma historia e uma semiologia que analisariam a relacdao
complexa (de rejeicdo, mas também de fascinio; de reproducdo
invertida...) que associa 0 movimento operario a praticas semelhantes
que se constituiram historicamente no aparelho de estado capitalista, na
escola, no pretdrio ou no pulpito, nas figuras de porta-voz do patrdo, do

procurador ou do pregador (COURTINE, [1981] 2009, p. 133).

Parece bastante clara a orientagdo de Courtine ([1981] 2009) ao abordar uma
semiologia que pertencesse ao campo de controle e delimita¢do do discurso: uma ordem
gestual, comportamental, mas, sobretudo, ndo verbal (cujo desenvolvimento tedrico,
coincidentemente, ainda estaria por vir), que acompanha o discurso proferido por um
sujeito concreto.

Ora, mas Saussure ndo considerava os rituais € costumes também como sistemas
semioldgicos? Por que razdo, Courtine (2011) justifica, posteriormente, uma
incompatibilidade entre seu pensamento sobre a Semiologia e a concepgao saussuriana
do termo? A diferenca esta em que, no projeto de Courtine, ndo estd em jogo a questdao
do signo tal qual a concepcao sistémica de Saussure.

Na origem do que ¢ possivel denominar, atualmente, e de maneira geral,
semiologia, estdo praticas antropoldgicas de identificacdo e/ou interpretagdo de sinais e
indicios observaveis na natureza e que, ao longo da histéria da humanidade, formaram
“conjuntos significantes” nascidos da experiéncia de homens e mulheres e tornados
saberes locais (ou simbolos culturais), como a interpretacdo da proximidade do animal a
partir da forma da pegada deixada sobre a terra imida, ou da chegada iminente de um
temporal a partir de uma mudanga brusca da intensidade do vento.

Trata-se de uma ciéncia de interpretagdo, que vai buscar, em diferentes lugares,

marcas de significa¢do, sobretudo, no que diz respeito a imagem. E ¢é a partir desta
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consideragdo que, nesta tese, compreende-se a nogao de semiologia articulada a pratica
de andlise dos discursos.

Segundo Courtine (2011), o surgimento do projeto de semiologia historica
nasceu da observagdo das transformagdes do discurso politico, a ponto de poder-se
afirmar que “um discurso politico ndo é um texto. (...) E um fragmento de historia”
(COURTINE, 2011, p. 150), que os discursos e as praticas ndo verbais estdo
sobrepostos em seu funcionamento, de maneira que a andlise deveria considerar o
entrecruzamento de “regimes de praticas, séries de enunciados e redes de imagens”
(COURTINE, 2011, p. 151), em especial, a relacao entre corpo e discurso nos tipos de
fala ptblica®!, e ndo mais limitar-se a dissecar um corpus, caracterizando-o em seus
diferentes niveis linguisticos de funcionamento.

Dado que o projeto de semiologia historica lancado por Courtine ¢ motivado
pela semiologia médica, no sentido da observacdo de indicios percebidos na parte
visivel do corpo (procedente da propria condi¢do do homem enquanto ser simbolico), é
esse projeto que da origem a nogdo de intericonicidade, concebida como pratica de
identificacdo, na materialidade da imagem, dos indicios deixados por outras imagens,
reconstruindo a genealogia das imagens de uma cultura, do que produz sentido no
campo do olhar, em um dado momento histérico.

Dentro da pratica da Andlise do Discurso — que busca descrever e interpretar os
discursos a partir da articulacdo da lingua (linguagem) com a historia —, a nogao de
semiologia deve sofrer um ligeiro deslocamento para que se possa contemplé-la a partir
do objeto de estudo proprio a AD. Particularmente, dentro das reflexdes do grupo de
estudos do Labor (Laboratorio de Estudos do Discurso), desenvolvem-se trabalhos que
buscam observar o funcionamento do discurso politico a partir das reflexdes de
Courtine sobre a Semiologia. Em especial, os trabalhos da professora Vanice Sargentini
e do professor Carlos Piovezani se situam no nascedouro de nossas pesquisas com o

discurso politico televisivo e a semiologia.

81 S30 essas consideragdes sobre o corpo que o levardo a empreender seus escritos mais recentes: A4
historia do rosto, em parceria com Claudine Haroche, em 1988, e A historia do corpo, organizado com a
colaboragdo de Georges Vigarello e Alain Corbin, em 2005. Dentre outras circunstancias, essa mudanga
no olhar sobre o discurso fez com que Courtine se distanciasse do pertencimento académico a Analise do
Discurso pécheutiana e se situasse sob a rubrica da Antropologia. E é esse mesmo deslocamento tedrico
que nos faz olhar para a obra de Courtine enquanto pertencente a historia e trazé-la para nossas reflexdes

contemporaneas sobre os discursos.
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Em Piovezani (2007), observamos a contribuicdo da semiologia para o
desenvolvimento dos estudos do discurso e, particularmente, dos estudos do discurso
politico contemporaneo, porque ela nos leva em dire¢do a uma reabilitagdo da espessura
histérica nos trabalhos em AD, ja que ¢ possivel fazer trabalhar a historia na
interpretagdo dos discursos, contemplando-a em diferentes temporalidades e graus de
analise, porque a historia atravessa toda discursividade.

Sargentini (2009) nos faz pensar na natureza semiolédgica do discurso enquanto
objeto de estudo da AD; assim, ¢ preciso estar atento as diversas modalidades de
linguagem que se apresentam nos discursos contemporaneos de “materialidades
compositas” (SARGENTINI, 2009), em especial, no discurso politico — devido a
constatagdo de sua constante transformagdo nos ultimos 30 anos —, nos quais se
observam distintas dimensodes passiveis de andlise: gestos, som (no tom da voz e/ou na
melodia de uma cang¢do), imagem (fixa ou em movimento), materializados em
varias(os) superficies/suportes. Além disso, a existéncia desses discursos compositos
estd intrinsecamente relacionada as condigdes histdricas que possibilitam seu
aparecimento, favorecidas pelo desenvolvimento tecnoldgico das ferramentas de
producao e circulagao da informacao.

Assim, compreender a Semiologia, hoje, supde considerar a intervengdo da
espessura histérica que autoriza determinados paradigmas de leitura para os discursos
que se materializam em linguagens mistas (verbal e ndo verbal) e multicanais (audivel e
visual), admitindo que a imagem ndo diz sozinha, mas ela também ¢ discurso,
construido social e historicamente.

Partindo-se dessa compreensdo, o trabalho de andlise deve-se valer das bases
tedricas pensadas para o linguistico tanto quanto daquelas pensadas para o visual, desde
que se considere o objeto de andlise enquanto objeto discursivo, sem esquecer
principios que estdo no nascedouro dos estudos pertencentes a AD, tal qual esclarece

Pécheux ([1975] 1997, p. 190):

O sentido de uma palavra, de uma expressdo, de uma proposi¢ao, etc.,
nao existe “em si mesmo” (...) mas, ao contrario, ¢ determinado pelas
posicdes ideologicas colocadas em jogo no processo socio-historico no

qual as palavras, expressdes e proposi¢des sdo produzidas.

E, portanto, na articulacdo dos elementos desta materialidade compésita, que

devemos buscar analisar os paradigmas de leitura possibilitados historicamente para a
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producao dos efeitos de sentido, admitindo que observar a historicidade das imagens ¢é,
sem duvida, observar a propria historicidade dos discursos, ja que o olhar sobre a
imagem a compreende enquanto materializagdo do discursivo.

A espessura historica que compde uma semiologia da mensagem politica,
proposta por Courtine ([1981] 2009), auxiliar-nos-a para compreender a formagao e a
formulagdo do discurso politico configurado pelo/para o meio audiovisual, além de
contribuir para a compreensdo das transformagdes da conjuntura politica, que trazem
consigo o reflexo de transformacdes historicas das praticas sociais, praticas que atuam
na constitui¢ao das condi¢des de possibilidade do dizivel dentro do campo do discurso
politico de campanha na televisdo. Buscando as transformagdes discursivas dentro da
propria produgdo do discurso politico na televisdo, a partir de um olhar analitico mais
extensivo, tomamos, como ponto de partida, a campanha que representou um marco da

participacao mididtica na politica brasileira (1989).

2.5. Por uma ordem do olhar

Neste subitem, empreenderemos uma espécie de teorizacdo discursiva sobre a
televisdo, tendo como base os estudos dos media, realizados por Régis Debray ([1991]
1993) em Curso de Midiologia Geral. Suas reflexdes de carater teorico basilar apoiam
nossas consideracoes teoricas sobre a televisdo como meio de transmissao de discursos,
na medida em que existe, entre as consideragdes da midiologia e da Analise do
Discurso, possibilidades de uma interface bastante produtiva.

A televisdo — enquanto medium transmissor do discurso politico de campanha —
estd em foco, neste trabalho, porque sua configuracdo técnica, tecnoldgica, politica e
econdmica de transmissdo estdo presentes em sua constituicdo enquanto elemento da
materialidade do enunciado sincrético. O dizer e o olhar, na televisdo, sdo coagidos
pelos saberes que circulam numa sociedade em um dado momento histérico, que
favorecem (ou coibem) a formula¢do do verbo em consonancia com a imagem. O
controle sobre o dizer e o ver transmitidos pela televisdo atravessa a circulacdo dos
saberes sociais € alcanca a instancia juridica, que pune sujeitos e institui¢des fora do

espetaculo, mas intervém no interior dele. Nos tltimos anos, ndo ¢ raro que produgdes
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na televisao sejam levadas a julgamento pelos efeitos de sentido que sdao acusadas de
produzir®?,

O medium televisivo constrange a recep¢ao do enunciado: a pratica de assistir ao
discurso politico na televisdo ainda exige um comportamento especifico do
telespectador®, um ritual que constrange o corpo a manter-se em uma determinada
posicdo — sentado de frente ao aparelho. As dimensdes fisicas do aparelho de TV
compdem um cendrio proprio a atividade de ver televisdo: a tela ¢ suficientemente
pequena para permitir que o espectador ndo saia de sua ambientagdo doméstica —
diferentemente do que ocorre com a tela do cinema, quando suas dimensdes dao ao
espectador a impressao de fazer parte da ficcao. A assisténcia a televisdo € uma pratica
que reforga o imaginario de que eu, espectador, vejo o real alhures, a partir do conforto
do real que me é circundante — a sala de estar. Dessa forma, existe uma organizacao da
existéncia social dos discursos televisivos, ou seja, uma organizacao da formulagdo dos
discursos e¢ a constru¢do de uma memoria que obedece a uma técnica visual de
produgdo, tornando inseparavel o meio discursivo do discurso que circula sobre ele.
Trata-se de um meio simbolico de transmissdo e circulagio (DEBRAY, [1991] 1993)
determinado técnica e socialmente enquanto modo constituicdo e de difusao de
discursos, “vetores de sensibilidades e matrizes de sociabilidades” (id. Ibid., p. 15).

Quando Debray ([1991] 1993) aborda, dentro das reflexdes do que ele nomeia
midiologia, o aspecto simbolico do meio de transmissao, ele ressalta a categoria fecno-
cultural do sistema de difusdo, que abrange técnicas de transmissdo, coleta de dados
e/ou registro. Isso ocorre porque a histdria das culturas e civilizagdes engloba a histéria

das técnicas de difusdo, e se trazemos tais reflexdes para o ambito discursivo, € possivel

82 A fabricante de lingerie Hope, ao levar para a televisdo a modelo Gisele Biindchen vestida somente
com lingerie e pedindo desculpas a um virtual marido pelo estouro do limite do cartdo de crédito e por
bater o carro, foi alvo de processo judicial acionado pela Secretaria de Politicas para as Mulheres (SPM)
da Presidéncia da Republica (posteriormente, arquivado pelo Conselho Nacional de Autorregulamentagao
Publicitaria — CONAR); um participante de reality show foi réu em um processo de estupro por ter,
supostamente, durante a transmissao, atentado contra outra participante em estado alcoolizado (arquivado
pelo Tribunal de Justiga); o Tribunal Superior Eleitoral pune os programas julgados ofensivos com o
impedimento de sua transmissao.

8 No discurso de inser¢do da TV nas novas tecnologias mididticas, o imaginario com relagdo a pratica do
ver a TV tem sofrido algumas alteragcdes. Porém, com relagdo ao objeto de estudo desta tese, ainda

observamos o tipo de pratica mencionada acima.
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perceber que essa heranga cultural — que o estudo da historia faz observar — traz indicios
dos simbolos e mitos das civilizagdes, de modo que o que é produzido dentro do sistema
de difusdo ao longo da histéria carrega, em sua propria constitui¢do, sentidos calcados
nos simbolos. Assim, podemos observar que o que Debray ([1991] 1993) postula em
sua obra acerca da abordagem histdrica para a compreensao do conjunto dos media de
transmissdo também possui pontos de contato com o que a Andlise do Discurso
estabelece em seus construtos tedricos (a articulacdo da lingua com a histéria) e
possibilita que abra um espago de articulagdo teodrica para a compreensao do discurso
inserido nos meios de difusdo, que adquire um outro tipo de materialidade, a qual
também ¢ significante a partir de investigacdes historicas, que colocam em relevo as
correspondéncias entre a materialidade medial e a constru¢cdo de uma memoria coletiva
sob a producao dos enunciados sincréticos.

Ao observar os vestigios simbolicos em relacio com o dominio técnico do
medium televisivo, percebe-se uma espécie de batimento no qual se constituem e se
mantém regimes de verdade que formam parte dos saberes sociais ¢ se abrem a praticas
discursivas constitutivas de uma performatividade medial, mas que também deslizam
para demais préaticas discursivas que ndo sejam proprias aquele medium. Dito de outro
modo e, a0 mesmo tempo, exemplificando a afirmag¢ao anterior, esse deslizamento pode
ser percebido, nas campanhas eleitorais, pela performatividade que deixa de ser propria
da televisdo e passa a ser levada a outros meios de circulagdo de discursos, como o
radio: a televisdo ¢ de tal forma dominante a ponto de que possamos observar a falta de
investimento em programas de radio para a campanha eleitoral, de modo que o que vai
para o radio ¢ uma auséncia de imagem. Mantém-se o elemento sonoro do programa
eleitoral feito para a televisdo e se produz uma suposi¢do do olhar eleitor, como se
aquele que ouve o radio fosse o mesmo que vé a televisao.

Esse batimento produz um efeito de homogeneizacdo da performatividade e,
como consequéncia, atua na organizagdao de um regime de visualidades, no sentido de
que o que se diz e o que se V€, ainda que em suportes distintos, gozam de um poder
semelhante de impressionar e comover. Impressdo e comogdo sdo construtos de uma
ordem do olhar que rege os modos de recep¢do dessa performatividade, reforgando,
transformando ou conservando certos regimes de verdade em um momento historico

dado. Debray considera, na performatividade, que
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[...] nossa relagdo visual com o mundo ja ndo se ordena segundo
parametros de proximidade derivados da perspectiva (incluindo
primeiro plano, horizonte e pontos de fuga), mas segundo uma
hierarquia social de valores informativos de onde resulta que meu olhar
se fixa, em primeiro plano, ndo em meu vizinho do prédio ou de rua,
com quem cruzo como se fossem desconhecidos, mas a vedete de
variedades, o apresentador de televisdo ou o lider politico, pessoas que,
efetivamente, nunca cheguei a ver. [...] E um “efeito maquina” [...]

(DEBRAY, [1991] 1993, p. 82).

Debray também coloca em relevo a produgdo simbolica, derivada, segundo ele,
da organizacdo técnica dos meios de transmissdo ao longo da historia; sendo assim, a
historia das ideologias talvez pudesse ser considerada, a seu ver, um anexo da histéria
das técnicas de transmissdo. Se associamos essa consideracdo de Debray aos construtos
discursivos, compreendemos que existe uma articulacdo entre as técnicas de
transmissdo, a historia das ideologias e a producdo simbdlica enquanto engrenagem das
proprias praticas discursivas regidas por coer¢des culturais, sociais e histdricas, que
permeiam uma estrutura social. Dentro dessa estrutura, produzem-se e circulam
discursos que fortalecem, ou ndo, determinadas ideologias dentro de um momento
historico dado. Na articulacdo técnico-ideologico-simbdlica, formam-se os enunciados
que, nas relacdes com o dominio de memoria, constituem os discursos. No capitulo 1,
quando tratamos da emergéncia historica das técnicas de produgdo da imagem, foi
possivel perceber essa articulagdo produzindo efeitos de sentido ao longo da histéria da
humanidade, desde a produgdo das figuras talhadas em pedra até o advento da televisao.
A imagem constituida e transmitida a partir do desenvolvimento técnico do meio
televisivo se ancora no arquivo das simbolizagdes humanas e reproduz os simbolos que,
no jogo discursivo, fazem funcionar as ideologias. A for¢a da imagem enquanto
elemento fortalecedor do simbolo atua na representacdo mais fiel dos efeitos de verdade
e se destaca na organizacdo de um regime de visualidades, que instaura uma ordem do
que pode e deve ser visto e de como pode e deve ser visto. A ordem do como faz parte
do espetaculo e da performatividade, buscando restringir os efeitos de sentido que a
imagem, em si mesma, poderia produzir: montagens, efeitos especiais e edigdes
propiciam, em maior ou menor grau, tais restrigdes.

Assim, o resultado dessa producdo articulada ndo se separa das condig¢des

técnicas, historico-culturais (responsavel pelos simbolos) ou ideoldgicas, pois em seu
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interior ¢ possivel compreender as condigdes de possibilidades de emergéncia dos
discursos. Essa triade também organiza a formacdo de uma memodria social em dada
época e a producdo de efeitos de memoria, ja que detém o dominio de uma conservagao
de vestigios a partir dos dados audiovisuais que passam a ser disponibilizados para a
armazenagem (gracas a qual, € preciso mencionar, foi possivel empreender as analises
que constam deste trabalho, visto que os programas foram produzidos ha bom tempo®*);
essa armazenagem, por seu funcionamento, faz com que os dados estejam sempre a
mdo, num fluxo constante, o que facilita a manipulagao, a edi¢do, a producdo de efeitos

de memoria.

A correlagdo entre a ideologia dominante de uma época e as
propriedades de seu medium dominante ndo ¢ mecanica [...]. Esta
correlagdo significa simplesmente que seja la qual for a visdo do mundo
ndo se pode passar com chances iguais em qualquer que seja o canal,
nem reinar em duas épocas midiologicas com os mesmos meios. Cada
“ideologia” tem um indice de performance midiologico que lhe ¢

proprio, ja que ela ¢ solidaria da midiasfera que lhe deu origem

(DEBRAY, [1991] 1993, p. 320).

8 A captagdo das gravagdes dos programas do HGPE de 1989 a 2006 se deu a partir da compra do

material disponibilizado pelo IPTEC, da UERJ, para fins académicos, dado que os direitos sobre a
producdo dos programas do HGPE sdo exclusivos dos partidos politicos (e, pelo menos para o caso desta
tese, nenhum partido politico forneceu ou negociou a compra do material gravado). A média dos
programas estabelecida na introdugdo do trabalho se faz pela constatacdo de que ha, em algumas
campanhas, mais material disponivel que em outras (principalmente nas campanhas de 1994 ¢ 1998).
Assim, o poder de armazenamento desse arquivo €, de alguma forma, institucionalizado, porque os dados
do arquivo ndo circulam em uma base de dados acessivel a populagdo; e o carater de amostragem dado as
campanhas com menos material disponivel ¢ também resultado do que se pode chamar, a esteira de
Pécheux ([1982] 1994), de um gesto de leitura técnico que tem o dominio sobre certo banco de dados e
determina a disponibilidade do discurso politico de campanha. Essa clivagem vai incidir sobre certo tipo
de recorte do arquivo e estard ligada, também, a convocacdo dos sentidos, da memoria ¢ da historia.
Nosso objetivo ndo ¢ nos aprofundar nessa questdo, mas ¢ interessante observar como esse gesto de
leitura se insere numa certa ordem do discurso que se lanca, também, a uma ordem do olhar, do que esta
disponivel para ser visto. Esse dominio sobre o arquivo vem se rarefazendo, desde 2006 — e estabelecendo
outros gestos de leitura — com o desenvolvimento e a expansdo da internet, que amplia a detengdo ¢ a
disponibilizagdo dos dados audiovisuais a partir dos proprios usudrios, por meio dos servigos gratuitos de

postagens oferecidos por servidores de hospedagem de dados como o YouTube.
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Desta forma, ¢ possivel evidenciar a existéncia do que se denomina, na tese,
Ordem do olhar, que ndo ¢ uma instancia independente ou um conceito novo para se
pensar o discurso, mas, sim, ¢ uma instancia que atua no interior do que postula a
Ordem do discurso (FOUCAULT, [1970] 1996): se Foucault concebia a produgao dos
discursos dentro de uma ordem que regula, seleciona, organiza e redistribui o que pode
e deve ser dito em uma sociedade, e se essa ordem abarca procedimentos externos e
internos de controle e delimitacdo do discurso, além de regras que atuam sobre a
manifestagdo de uma posi¢ao sujeito dentro desse discurso, € preciso voltar-se, também,
para os modos de reprodugdo e de transmissdo dos discursos alocados nos meios
audiovisuais para observar o funcionamento de uma ordem do discurso dentro da qual
se instaura uma ordem do olhar. O que pode e deve ser visto delimita e controla o que
sera transmitido, mas também esta contido no que pode e deve ser dito, o que faz com
que a ordem do olhar esteja dentro da ordem do discurso. O controle sobre a
transmissdo fortalece a televisdo enquanto medium eficaz, delimitando os contornos da
recepcao do telespectador — personalizada e domiciliada: domesticada. A transmissao
televisiva satisfaz o olhar porque faz irromper um real que se acontecimentaliza no
imediato, no instante de sua apari¢do, e autentica o discurso, dentro de um
funcionamento espetacularizado que simula a propria independéncia do olhar, como se
se pudesse discriminar o verdadeiro e o falso no instante daquilo que se vé.

Nao ¢ possivel dizer tudo, a qualquer tempo ou em qualquer lugar — ensinava
Foucault na aula inaugural de 1970. Os saberes, poderes e a vontade de verdade que
constituem as condigdes de possibilidade dos discursos atuam, também, em sua
interdicdo. Mas, no caso das produgdes audiovisuais, também € preciso examinar as
condigdes de transmissdo do discurso — que obedece a distintos saberes e poderes® — na

seguinte perspectiva®®: i) a quem se dirige o discurso? (a partir da observac¢io de que

85 Tais saberes e poderes mencionados, aqui, referem-se a aspectos internos da produgdo televisiva e a
propria constitui¢do das transmissoras de televisdo, operadas por grupos empresariais que buscam, antes
de tudo, alcangar lucro a partir da transmissdo televisiva. Os saberes ¢ poderes que circulam em grupos
menores favorecem determinadas transmissdes € ndo outras, como, por exemplo, as transmissdes de
cultos e missas por alguns canais de TV. No caso dos programas do HGPE, outros poderes e saberes
entram no jogo da transmissdo, diferentes daqueles dos grupos empresariais, mas continuam concentrados
em grupos relativamente pequenos de interesses politicos.

8 As perspectivas que abordo neste paragrafo sdo fruto de reflexdes sobre as questdes que coloca Debray

([1991] 1993, p. 52) para a analise midiologica.
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sempre ha um espectador para essa produgdo televisiva); ii) em que condi¢des se
instaura a posi¢cdo de sujeito dessa producdo? (trata-se de um sujeito institucional ou
ndo?; iii) em que palco se estabelece este espetaculo? (ou em que campo se da esse
discurso?). Essas condigdes devem ser analisadas levando-se em conta a materialidade
do imagético, no processo fluido de producdo da imagem que constitui a transmissao
televisiva. Ao colocar em jogo essas condi¢des, juntamente com as condi¢des de
possibilidade que caracterizam a ordem do discurso, o analista encontra o
funcionamento do discurso televisivo no interior do que se pode caracterizar ordem do
olhar, que direciona a forma de o/har e de ver a materialidade imagética.

Buscamos, neste capitulo, trazer algumas questdes pertinentes ao trabalho
analitico da materialidade composita do discurso televisivo, objeto deste estudo. Em
principio, buscamos delinear algumas caracteristicas do discurso televisivo de
campanha que se mostravam, ainda que embrionariamente, desde o inicio das producdes
dos programas de campanhas politicas na televisdo e ainda funcionam atualmente nas
campanhas contemporaneas, como, por exemplo, a caracteristica da voz em off que
apresenta o candidato, resultado da interven¢ao direta do poder ditatorial na transmissao
televisiva do discurso politico. Depois, buscamos situar as discussdes de Guy Debord
sobre a producdo do espetaculo na sociedade, articulando-as aos estudos do discurso,
que comecam a observar a espetaculariza¢ao do discurso politico a partir dos anos 1980;
dentro dessas discussdes, instauramos a categoria de persona no processo de formagao
de identidades para o homem politico, de modo a refletir sobre a constru¢do e as
mutacoes desse processo de formacdo de identidades ao longo dos periodos de
campanhas politicas no Brasil. Posteriormente, situamos as reflexdes discursivas de J.J.
Courtine ao cunhar a expressdo semiologia historica para os estudos da materialidade
composita do discurso politico contemporaneo; e, por fim, buscamos aprofundar as
consideragdes sobre o que denominamos ordem do olhar, que da titulo a pesquisa e
comeca a se desenvolver ainda na introducdo do trabalho, de modo a estabelecé-la
dentro da nogdo de ordem do discurso concebida por Michel Foucault em suas reflexdes

sobre a regéncia do que pode e deve ser dito.
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Capitulo 3. HGPESs no Brasil:
A fé, a esperanca, a indignacio e o medo pelas

imagens da televisao

Neste capitulo, buscaremos observar o funcionamento da imagem no discurso
politico eleitoral brasileiro ao longo dos 20 primeiros anos das campanhas para elei¢des
presidenciais diretas desde o fim da ditadura. Considerando que um dos objetivos ja
vem sendo desenvolvido desde o capitulo anterior, a saber, observar e refletir sobre a
producdo da imagem no discurso politico televisivo, buscando compreender seu modo
de funcionamento ao longo da historia das campanhas eleitorais pds-ditadura;
continuaremos a realizar essa observacdo ao longo das andlises; seguindo nossa
proposta, o segundo objetivo € observar e compreender as transformacdes nos modos de
operar tematizacdes discursivas — a fé, o medo, a esperanca, a indignacdo — que
sustentem os efeitos de sentido do verbo proferido pelos atores dos programas
(candidatos, apresentadores, supostos eleitores).

Reforgamos que a escolha pelos temas que serdo objeto de andlise foi feita a
partir da observagdo da regularidade de aparicdo nos programas eleitorais. Se nio se
trata sempre de emogdes, trata-se de temas que se aproximam de emocgdes, sentimentos
e/ou paixdes. Além disso, o leitor podera observar que, ao longo das analises, alguns
temas nao se mostrardo estanques em cada programa: ha, em maior ou menor grau,
imbricacdes entre alguns temas, e que serdo tratadas na medida do possivel, sem que
i1sso alongue demasiadamente a leitura. Nosso interesse, neste momento do trabalho, ¢
observar o funcionamento discursivo dos programas de campanha eleitoral presidencial
no que concerne a localizacdo de temas que se sobressaem. Assim, a classificacdo dos
temas que dao nome aos subtitulos do capitulo, bem como a apresentacao dos recortes
do material de analise, foram feitos em obediéncia a uma caracteristica didatica da
pesquisa.

Procederemos da seguinte maneira: apresentaremos as analises na seguinte
ordem temadtica: fé, esperanca, indignacdo e medo. Dentro de cada tematica, optamos
pela cronologia das campanhas politicas (por uma questdo de melhor ordenacdo e
facilitagdo da leitura) e apresentaremos as analises relevantes de cada tematica e de cada

campanha. Com essas andlises, esperamos reunir indicios e evidéncias que nos auxilie a
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observar a) as identidades e as continuidades relativas das principais tematicas em torno
das emocgdes presentes no discurso politico eleitoral brasileiro contemporaneo; b) sua
construcdo discursiva e suas diferengas e/ou descontinuidades sincronicas e diacronicas;
¢) as propriedades e transformagdes na ordem do olhar sobre o discurso politico
brasileiro na televisao; d) o modo como alguns temas sdao atualizados ao longo da
producdo das campanhas eleitorais, considerando que Guilhaumou e Maldidier (1997)

afirmam que o novo se situa no retorno do arquivo.

3.1. A Fé

Neste item, o leitor encontrara 8 programas que tematizam a fé religiosa em sua
constitui¢do. Sdo 3 programas de 1989: dois deles do programa do candidato Fernando
Collor de Melo e um do programa de Lula; 1 programa de 2002, do candidato José
Serra; 1 programa de 2006, do candidato Geraldo Alckmin; e 3 programas de 2010: dois

deles do programa da candidata Dilma Roussef e um do programa de José Serra.

3.1.1. E preciso ver a fé — 1989

O titulo deste item busca chamar a atengdo do leitor para a materializacdo do
religioso nas imagens dos programas das campanhas ao pleito de 1989. Na primeira
analise, o leitor observara que o programa do candidato Collor se vale da materialidade
da cruz catolica para afirmar sua fé; na segunda analise, o programa mostra Frei Damido
como testemunha da fé do candidato; e na terceira, a fé de Lula ¢ dada a ver a partir dos

corpos dos lideres religiosos que apoiam sua candidatura.

3.1.1.1. Programa 1 — “Nosso compromisso com a fé”

Programa de Fernando Collor de Melo, do dia 15 de setembro de 1989:
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Figura 5 - Programa Collor 15 setembro de 1989 — Tempo: 00°30” — 01°35”

Collor: Manhda de 26 de abril de 1500, poucos dias apdés o
descobrimento, foi realizado, num altar improvisado, na beira da praia,
a primeira missa em territorio brasileiro pelo frei Henrique Soares
Coimbra. Naquele dia, minha gente, ficou marcado nosso compromisso
com Deus, 0 nosso compromisso com a fé. Este ¢ o simbolo da nossa fé.
A mesma fé que me faz acreditar que poderemos, juntos, construir
um futuro melhor para todos os brasileiros. A mesma fé que me faz
continuar nesta caminhada, vencendo os obstaculos, vencendo os
desafios, superando as injurias, as calinias e as difamacdes. A
mesma fé que faz com que eu acredite que, juntos, eu e vocé,
poderemos promover, neste pais, as reformas de que estamos a
necessitar, para fazer da sociedade brasileira uma sociedade mais

fraterna, mais solidaria € com um compromisso com a justica social.

Trata-se do primeiro programa eleitoral do candidato a presidéncia
(posteriormente eleito) Fernando Collor. E a partir deste programa que ele constréi sua
identidade politica de campanha.

O elemento imagético do enunciado constréi uma memoria visual do simbolo
material — a cruz — e geografico (o Monte Pascoal) da primeira missa e (re)atualiza a

memoria iconica da primeira missa abordada pelos livros de Histéria da década de
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1980/1990 ao trazer a pintura de Victor Meirelles (1861), evidenciada pelo recorte que

figura no quadrante esquerdo inferior da Figura 6.

-

.. - » . 4 'b

Figura 6 - Primeira Missa — Quadro de Victor Meirelles (1861)

O didatismo da imagem se completa com a sequéncia verbal descritiva
pronunciada oralmente pelo candidato ao mencionar a realiza¢do da primeira missa no
Brasil, que também faz ecoar o modelo verbal dos livros didaticos da época e intensifica
a constru¢do do efeito de memoria. A imagem filmica da cruz simbolo da primeira
missa complementa a ilustracdo da pintura do artista e ajuda a promover o efeito de
real/verdade.

Ao tocar na cruz, o candidato da a ver sua imagem — pelo close da cdmera — e o
verbo o identifica: Fernando Collor — presidente. Ao proferir oralmente o verbo, o
sujeito langa mao da expressdo “minha gente”, que produz dois tipos de efeito: o
primeiro deles, refor¢ado pelo “nds” inclusivo (ZOPPI-FONTANA, 1997) que completa
o periodo — “nosso compromisso” — e constréi a figura do candidato como individuo
pertencente ao povo; o segundo efeito possivel ¢ o de guia do seu povo, um orientador
da sua gente. E desse modo que o candidato Collor comega a construir sua persona: em
duas vias de interpretagdao, podendo ser, ao mesmo tempo, povo e lider. Além disso, a
mao na cruz junto com a oralizag@o “nosso compromisso com a fé, nosso compromisso
com Deus” torna visivel uma caracteristica de valor: trata-se de um homem cristdo.

Mais que um simples cristdo, um cristdo catdlico. Enquanto estratégia de construcao da
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persona, trata-se de uma pratica promissora, ja que, a €poca, a porcentagem de catolicos
no Brasil era de 89%®” da populacio total. Assim, dizer-se/mostrar-se cristio/catolico
era uma boa forma de arrebanhar uma grande quantidade de eleitores simpatizantes.

A partir de entdo, a fé passa a dar forma e a se relacionar com a atuacao politica
e pessoal do candidato, que ora esta junto com o povo, ora esta sozinho em sua luta.

Vejamos, a partir do excerto em destaque na transcri¢ao da pagina 89:

Este é o simbolo da nossa fé

A mesma fé | que me faz acreditar | que poderemos, juntos, construir um futuro

melhor...

A mesma fé | que me faz continuar nesta caminhada vencendo o0s
obstaculos, vencendo os desafios, superando as

injurias, as calunias e as difamacdes.

A mesma fé | que faz com que eu | que, juntos, eu e voc€, poderemos promover, [...]

acredite as reformas de que estamos a necessitar

Ao nomear a fé em diferentes niveis de atuagdo, observamos um deslizamento e
a oscilagdo entre a crenga no divino/sagrado e a confianga em algo/alguém. Ao mesmo
tempo, a fé que era nossa passa a ser aquela que me faz acreditar, deixando o campo
inclusivo da referéncia a um nés para se ater ao campo exclusivo do eu®®,

O nés constroi um pais melhor, mas s6 o eu vence/supera. E por que, dentre os
valores que se buscavam juntos, havia mengao a obstaculos e desafios, injurias, caliinias
e difamagdes? Porque, antes mesmo de comecar sua campanha na televisdo, e até
mesmo antes de comegar a campanha oficial (sempre em julho do ano da elei¢do),
Collor ja era citado em supostas dentncias de corrup¢do em seus mandatos como

prefeito de Macei6 e governador de Alagoas:

87 Segundo o Censo de 2000 do IBGE, disponivel em http://www.ibge.gov.br . Acesso em 22 jul 2013.

8 Este ¢ um efeito bastante recorrente na campanha de Fernando Collor, mas que esta pesquisa ndo
conseguird abarcar de modo satisfatério. Possivelmente, pesquisas e/ou artigos posteriores poderao dar
conta do egocentrismo da campanha do candidato a partir de seu discurso nos programas eleitorais. Ha
sempre um esfor¢o em se dirigir ao eleitor como um igual, como um membro do povo, buscando efeitos
que reafirmem a alianga com os eleitores, mas o que escapa ¢ sempre o discurso do eu, egocéntrico,

sozinho no poder.
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e Aquisicao irregular de veiculos: Collor comprou no ano
passado, com dinheiro da Previdéncia Social, 97 veiculos sem
licitagdo e sem justificativa, segundo uma auditoria do Inamps,

que sustenta ainda que os veiculos ndo foram recebidos.

[...]

o Contratacdes ilegais: Como prefeito de Maceio, em 1982,
Collor nomeou 6000 funcionarios sem concurso. Ele admite
que contratou 16 e alega que papéis com outros nomes foram
anexados a este ato de nomeagdo. Haja papel. (FILHO,
Gilvandro. O peso das acusagoes: as denuncias contra Collor.

Revista VEJA, ntimero 1079, 17 mai 1989.)

\

Frente a existéncia das dentncias, a oposi¢do, vendo que o candidato Collor
tinha cada vez mais aceitacdo entre os eleitores (0 mesmo nuimero da revista Veja
supracitada mencionava-o como detentor do primeiro lugar nas pesquisas eleitorais,
com 32% das inteng¢des de voto), também tenta mostrar o verdadeiro homem por tras de
Collor. Com tantos candidatos atacando o primeiro lugar nas pesquisas (a campanha de
1989 contava com 22 candidatos a presidéncia), tornava-se facil construir uma imagem
de madrtir da nag¢do, promovendo a (re)atualizacdo do imaginario social em torno
daquele que luta contra tudo e contra todos em favor de um bem maior.

Desse modo, a fala de Collor ja busca “responder”, de certa forma, aos indicios
das dentincias contra sua atuagdo politica, mas o faz de modo a posicionar tais indicios
na categoria do insulto, da ofensa, ao trazer para sua fala os 3 substantivos mais usados
dessa categoria: injudrias, calinias, difamacdes. Aquele que luta contra essas trés
atribuicdes verbais busca fazer justica a si mesmo e provar seu bom valor moral frente a
mentira, a falsidade. Collor incorpora, assim, a imagem do Bem e impinge aos
adversarios a imagem do Mal, promovendo um simulacro de uma luta entre o Bem e o
Mal. Sem esquecer que o elemento que une a luta contra os obstaculos ¢ a fé, temos
como efeito a constru¢ao de um mdrtir cristdo, que vai trazer a tona, na memdoria visual
catolica, a imagem de Jesus. Collor se instaura, assim, como o representante
incondicional do Bem, tal qual Jesus o foi, com a capacidade de sacrificar-se em favor

da causa de sua gente, tal qual Jesus se sacrificou ao dar a vida por seu povo.
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3.1.1.2. Programa 2 — “Collor recebeu as bénc¢aos”

Programa de Fernando Collor de Melo, do dia 01 de novembro de 1989

-7
.

’3

Figura 7 - Programa Collor — 01 novembro 1989 — Tempo: 1°46°10” — 1°46°58”

Frei Damido: Deus abengoe vosso empreendimento € conceda um
Brasil melhor. Viva Sua Exceléncia Fernando Collor!

Locutor: No aniversario de Frei Damido, Collor foi ao Santuario dos
Franciscanos, em Juazeiro do Norte, levar seu abrago a maior forca
viva da religiosidade nordestina. De Frei Damido. Collor recebeu as
béngdos e os votos de confianca nesse novo Brasil que comega em 15
de novembro.

Collor: Obrigado, muito obrigado.

O gesto que compde o elemento visual do enunciado (destacado no quadrante
inferior esquerdo da figura 7) coloca em evidéncia a for¢a de um ritual catolico: a figura
religiosa incorporada pelo corpo do frei oferece as maos do candidato uma peca
esculpida que simboliza a imagem de Sao Francisco de Assis e realiza sobre ela o sinal
da cruz, que simboliza uma consagracdo daquilo sobre o que se direciona o gesto ao
culto divino ou as gragas celestiais. Em poder da peca abencgoada, o candidato, pela

simbologia do ritual, torna-se merecedor, igualmente, das gragas celestiais. Em seguida,
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o ritual se completa com o gesto protocolar do candidato: o beijo na mado do
eclesiéstico, simbolo de reconhecimento do poder religioso representado pelo corpo do
frei, submissdo aos preceitos biblicos e obediéncia a doutrina catdlica. Ao fim e ao
cabo, o gestual ritualistico apresentado na tela da TV sintetiza toda uma simbologia da
fé religiosa catdlica e reforca efeitos de sentido associados ao tipo de persona que o
candidato Collor busca criar para a campanha: trata-se do sujeito cristdo, do homem de
Deus, do homem abencoado, de um continuador da Obra Divina na Terra; efeitos
intensificados pelo verbo, na fala do locutor, que determina um estatuto para o corpo
religioso — ““a maior forca viva da religiosidade nordestina” — e que vao em diregao a
paradigmas de leitura que estabelecem tais valores na configuragdo da simbologia do
homem de bem, do homem do Bem.

O que a imagem promoveria por si no campo do visivel, o verbo auxilia a
instaurar dentro de uma Ordem do Olhar: o ritual religioso catdlico ¢ realizado pela
maior for¢a da religiosidade, o que coloca o enunciado dentro de uma ordem de
visibilidade que rege o que deve ser visto e o que vai formar parte de uma memoria
social visual sobre a construgdo de uma imagem do candidato Collor.

Finalizando a analise sobre o enunciado, ¢ possivel observar, no proferimento
oral do Frei Damido, o periodo “Viva Sua Exceléncia Fernando Collor”. Aqui, o
verbo atribui um estatuto a figura do candidato que o eleva a condicdo de eleito, de
presidente, ja que a forma de tratamento pelo substantivo Exceléncia ¢ socialmente
utilizado, além de outros membros da alta hierarquia, para com os membros eleitos do
Palécio do Planalto.

Dessa forma, os sentidos evidenciados por este enunciado levam ao
fortalecimento da construcdo de uma persona para o candidato que corresponde a
determinados paradigmas de leitura em vigor no fim dos anos 1980 e no inicio da
abertura politica: o visivel aos olhos da sociedade se constituia pela imagem de um
individuo vencedor, eleito extraoficialmente por representantes da alta hierarquia social,
possuidor de uma fé cristd/catolica e seguidor dos preceitos de Deus: elementos
formadores de um imagindrio forte sobre o candidato/politico ideal.

Cabe salientar, aqui, que a analise ndo obedeceu a ordem do roteiro da televisao,
que se inicia pela fala de Frei Damido, fazendo emergir e exultando um estatuto politico
de Collor e termina pelo gestual ritualistico que instaura a fé cristd como efeito de

sentido; neste caso, acreditamos que o conjunto do todo enunciativo nos oferece
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elementos que compdem um panorama completo de efeitos de sentido, sem que a ordem

do roteiro modifique, efetivamente, o resultado da analise.
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3.1.1.3. Programa 3 — “Eu conheco a fé de Lula”

Programa de Lula, do dia 13 de dezembro de 1989
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Figura 8 - Programa Lula 13 dezembro 1989 — Tempo: 1°53°10” — 1°55°10”

Locutor: Rio de Janeiro. Pastores, ministros e diaconos evangélicos,
padres e bispos catdlicos reuniram-se para dar apoio a Lula.

Bispo Dom Paulo: Nesses ultimos dias, tem sido divulgado por todo o
pais muita coisa que fala a respeito do candidato Lula da Silva que ndo
¢ verdade.

Frei Leonardo Boff: Eu conheco a fé de Lula, a sua abertura as

religides, o respeito que ele tem para todas as manifestagdes religiosas.
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Pastor Mozart: Para sermos fieis ao protestantismo, hoje, devemos
apoiar a candidatura popular de Luis Inacio Lula da Silva.

Socidlogo Jether Ramalho: Chegamos a conclusdo de que a vida, a
pratica e o programa de Luis Inacio Lula da Silva é aquele que melhor
representa esses ideais do Reino de Cristo.

Pastor Carlos Cunha: Em nome de minha fé, convido todos os cristdos e
crentes em Jesus a votarem no programa do Partido da Frente Popular
de Lula.

Bispo Dom Mauro: E outro projeto de paz, é um projeto de renovagdes
profundas na sociedade, fazendo justica a mulher, ao homem que
trabalha e dando vida as criancas brasileiras.

Didcono Matias: Digno ¢ o obreiro do seu salario. Eu e minha casa
votaremos em Lula pela dignidade do trabalhador.

Carlos Alberto: Tenho certeza que a sua proposta de governo € coerente
com a proposta do Reino de Deus, ou seja, uma proposta de justica, de
amor e de esperanga.

Didcono Leonardo: Como cristdo e leitor da Biblia, eu apoio a
candidatura Lula pelo fato de que ele vai garantir a liberdade religiosa.
Benedita da Silva: Nao usaremos o nome de Deus em vdo, mas
contaremos, sobretudo, com a sua fé, com a sua vontade, com a sua
esperanca de um Brasil novo para um futuro melhor. Fique conosco
nesta campanha votando em Luis Inacio Lula da Silva a presidéncia da

Republica.

O enunciado acima ¢ veiculado dias depois da transmissdo, pelo programa de

Collor, do depoimento de uma ex-namorada de Lula, que o acusava de té-la abandonado

gravida e lhe sugerido um aborto, nos anos 1970.

A polémica incitada pela tematica do aborto desliza entre dois campos

discursivos: o juridico e o religioso. No campo juridico, ele esta associado a conduta

criminal contra a vida humana — como os homicidios —, € no campo religioso, ele se

associa ao desrespeito a vontade soberana de Deus.

Dentre os dois dominios de condi¢des de emergéncia do discurso, o que poderia

justificar a emergéncia da abordagem religiosa para tratar da tematica polémica seria,

em primeiro lugar, a pequena porcentagem de brasileiros declarados “sem religiao” na
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década de 1980 — 1,6%™ —, o que indicava uma grande maioria da populacdo brasileira
que se filiava a alguma religido, portanto, professava alguma crenca religiosa; e em
segundo lugar, a circunstancia da campanha de Fernando Collor, que ja trazia o mote
religioso como elemento da construcao de sua persona politica e abria uma perspectiva
de batalha discursiva langando mao do mesmo elemento de formagao dessa categoria de
persona.

Ao contrario da estratégia do adversario, no programa de Lula ndo ha exibicao
de qualquer simbolo religioso. Ao invés dos simbolos sagrados, a materialidade
imagética do enunciado ¢ expressa a partir do corpo representativo de cada lider
religioso. Lideres catdlicos e evangélicos de diferentes instituigdes religiosas
apresentam-se em corpo, despidos das vestes que os situam como representantes desta
ou daquela modalidade de crenca religiosa.

Sem os simbolos de sua fé, a imagem, em si, da reunido dos representantes nao
se diferencia de qualquer outra imagem de encontro de grupos de militancia politica: a
funcdo de diferenciagdo se da pelo verbo proferido pelo locutor: Pastores, ministros e
didconos evangélicos, padres e bispos catdlicos reuniram-se para dar apoio a Lula.
E a partir do verbo que se instaura uma fé religiosa plural que vai revestir o discurso de
militancia politica e vai agregar a persona do candidato Lula um novo elemento: a
cristandade — elemento, até os momentos finais de campanha, ausente de sua estratégia
de construcao de personalidade do politico ideal.

E também o verbo que legitima o dizer e a imagem do sujeito que inocenta Lula
das acusacdes contra ele. Na tela da TV, o verbo que da a ver a inscri¢ao “Dom Paulo
Ayres Matos — bispo / igreja Metodista de Recife — PE” legitima a verdade do dizer
“Nesses ultimos dias, tem sido divulgado por todo o pais muita coisa que fala a
respeito do candidato Lula da Silva que nio é verdade”. Sob os efeitos de fé
legitimada por um lider religioso, absolve-se juridicamente a figura do candidato Lula
maculada pela virtualidade da responsabilidade sobre uma pratica hedionda: a posi¢ao
favoravel ao aborto.

O processo de legitimagdo do dizer pelo verbo inscrito na tela se segue nos
demais dizeres/depoimentos dos representantes religiosos, deslocando e opacificando a
tematica do aborto em favor da instauragdo de uma identidade religiosa para Lula. Em

nome da fé de cada lider religioso, constréi-se para o candidato a “porta” para um

8 Segundo o Censo de 2000 do IBGE, disponivel em http://www.ibge.gov.br . Acesso em 22 jul 2013.
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governo digno do Reino dos Céus. Instaurada essa ligagao entre a proposta de governo
do candidato e os preceitos do Deus biblico, desloca-se a fé¢ do candidato para a fé¢ do
telespectador/eleitor, fundindo-a com a decisdo politica sobre o voto. Assim, reveste-se
o discurso politico com o discurso religioso, que amalgama a fé a figura do candidato e
atinge a fé¢ do telespectador/eleitor, opacificando a polémica e trazendo a tona uma
identidade ecuménica.

Nesta campanha, ¢ possivel observar uma estratégia discursiva que busca
construir uma visibilidade para a fé dos candidatos. Essa visibilidade ¢ construida, de
um lado, pelo proprio corpo do homem politico, como se v€ no programa 1, quando a
constru¢dao do enunciado faz ver, pela conjungdo da imagem (que mostra o corpo) e do
verbo, o corpo do madrtir, assim como Jesus o foi. De outro lado, a visibilidade ¢
construida pelo corpo institucional, da(s) Igreja(s), que faz ver a pertenca do homem
politico a fé religiosa, como no caso do programa 3, em que ¢ possivel observar a
constru¢ao de um corpo ecuménico fortalecido que afirma a fé de Lula, que fala por ele
e lhe institui a fé.

O leitor podera acompanhar, agora, na sequéncia do trabalho, a presenca de um
hiato na construgdo e circulagdo do tema da fé no discurso politico: nas campanhas de
1994 e 1998, nao foram encontradas referéncias a este tema em nenhum dos programas
analisados. A justificativa para essa nao ocorréncia pode estar em algumas condic¢des
historicas e conjunturais que podem nao ter favorecido a) a producdo e circulagdo de
discursos sobre o tema da fé, b) a captacdo de programas nos quais aparece o tema. As
condi¢des historicas que favorecem o apagamento do tema da fé entre 1994 e 1998
estdo, em primeiro lugar, no fato de que se tratou de uma campanha que foi decidida em
primeiro turno. Com base nas ocorréncias que verificamos em nosso trabalho, o
segundo turno parece oferecer maiores condi¢des para a intensificagdo das estratégias
que levam a emocgao do telespectador-eleitor, pois se trata de um momento em que ¢
preciso intensificar a aliang¢a com o eleitor, a confianga no homem politico, a verdade do
dizer do candidato; em segundo lugar, tem-se o panorama politico da época, que
estabeleceu uma corrida de estratégias discursivas dos candidatos nos programas que
salientavam posi¢des a favor/contra o Plano Real, menina dos olhos do candidato eleito
Fernando Henrique Cardoso — ou seja, para desqualificar o candidato do PSDB, era
preciso desqualificar o plano econdmico; em terceiro lugar, conforme veremos mais
adiante, a campanha de 1994 foi transmitida sob a pressdo de uma lei que proibia a

utilizacdo de imagens externas e inviabilizava determinadas produgdes levadas a cabo
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pela tecnologia da televisdao. No campo das condi¢des conjunturais, destacamos o
numero reduzido de material que conseguimos com o Instituto de Pesquisas Técnicas e
Cientificas (IPTEC) da Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ), que pode ter
compilado um material no qual ndo € possivel encontrar tais indicios. O fato ¢ que, nas
nossas analises, pudemos observar que o tema da fé ndo se atualiza nestas campanhas e

volta a funcionar na campanha de 2002, conforme veremos a seguir.

3.1.2. A fé aliada a instituicao — 2002

O leitor observara, neste subitem, que a fé e a religiosidade se mostram por meio
da instituicdo nomeada Assembleia de Deus e pela mencao a bancada evangélica na

Camara dos Deputados.

3.1.2.1. Programa 4 — “Parlamentares e fieis, unidos”

Programa de José Serra, do dia 17 de outubro de 2002

Figura 9 - Programa Serra 17 outubro 2002 — Tempo: 30°37” — 31°22”

Apresentador: Os evangélicos da Assembleia de Deus também estdo

com Serra. A convengdo geral da igreja, que hoje tem 18 milhdes de
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fieis de todo o pais, optou pelo candidato que inspira seguranca ¢
competéncia.

Pastor José Wellington: Por um consenso geral nos estamos trazendo,
hoje, o nosso apoio a eleicdo, se Deus quiser, de José Serra para
presidente da Repuiblica.

Locutor: A Assembleia de Deus elegeu, em 6 de outubro, 21 deputados
Federais ¢ 28 Estaduais. Toda esta bancada estd com Serra.
Parlamentares e fieis, unidos, trabalham, agora, com um sé objetivo:

Serra presidente.

O elemento imagético deste enunciado ndo torna visivel a religiosidade ou a
relacdo entre a politica e a instituicdo religiosa. O que se vé sdo homens, dentre eles, o
candidato José Serra, vestidos como parlamentares, num cenario que alude a um espago
também parlamentar (o Palacio do Congresso Nacional, por exemplo). Resta ao verbo
estabelecer esta ponte entre o sagrado e o politico. O dizer do apresentador convida o
telespectador/eleitor evangélico a apoiar/votar em Serra porque os evangélicos — pelo
menos os da Assembleia de Deus — assim o fazem. A emergéncia do nome da
instituicdo Assembleia de Deus constr6i uma memoéria de referéncia a uma
religiosidade, pois se trata da maior congregacio de evangélicos do pais®. O verbo
proferido pelo apresentador reforga o efeito de grandiosidade — “hoje tem 18 milhdes
de fieis de todo o pais” — oferecendo ao telespectador/eleitor a medida, em numeros, do
apoio do candidato. Proferir o verbo a partir da posi¢do de apresentador do programa
alca o sujeito a uma posicdo de descritor dos fatos, o que lhe garante uma
imparcialidade no dizer quase semelhante aquela associada aos ancoras de um jornal
televisivo, e promove um efeito de legitimidade do dizer. Assim, estabelecer uma cifra
em milhdes gera um efeito de imponéncia ao relato de apoio ao candidato, que se
associa a ideia de que todos apoiam Serra; estratégia discursiva que busca a alianca do
telespectador/eleitor — e, principalmente, do eleitor representado pelo nicho dos

evangélicos.

% E interessante notar que a referéncia verbal ao nome da institui¢do religiosa entra também numa ordem
do olhar porque (re)atualiza uma memoria que emerge da propria instituigdo: trata-se de uma institui¢ao
religiosa que também ¢ bastante conhecida pelas construgdes gigantescas dos seus templos de culto a

Deus. Assim, nomear a institui¢@o forna visivel na memoria social a imagem dos templos da igreja.
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E também papel do verbo, materializado na tela, identificar ¢ nomear o
individuo ligado a institui¢dao religiosa mencionada pelo apresentador — pastor José
Wellington, presidente da Assembleia de Deus. Assim, dando a palavra ao representante
da instituicdo, materializado na tela, envolve-se o discurso com uma espécie de manto
sagrado para, em seguida, falar de politica. E em nome de Deus que se expressa 0 apoio
politico e a expressdo se Deus quiser fortalece a associagao.

O efeito de sentido da f¢ religiosa se da pela associagdo da figura do candidato
ao discurso politico envolto pela religiosidade e € construido pela alianga entre o verbo
proferido pelo apresentador e o verbo proferido pelo presidente da instituicdo religiosa —
a imagem se estabelece como plano de fundo e funciona melhor quando torna visivel a
imagem do candidato ao lado do presidente Jos¢ Wellington, materializando o efeito de
sentido ligado a unido do homem politico com os fieis evangélicos, reforcado pelo
verbo do apresentador, ao final da sequéncia: “Parlamentares e fieis, unidos”. A unido
entre a politica e a religiosidade estabelece um efeito de sentido pelo qual a fé ¢
convidada a fazer parte da eleigao.

Porém, trata-se de uma f¢é institucional, que se constroi em nome da politica. A
fé que o enunciado deixa ver ¢ a propria fé do telespectador-eleitor filiado a institui¢ao
da Assembleia de Deus, ¢ ndo a fé do homem politico, sua crenca em (um) Deus: este
efeito ¢ opacificado e, em seu lugar, funciona o efeito visual sobre a grandiosidade da
instituigdo religiosa que participa da politica. Do mesmo modo, ndo ¢ a fé em Deus que
guiard o telespectador-eleitor em seu voto, mas sua pertenca a instituigao.

Assim, o tema da fé se atualiza, mas de um modo bastante diferente: a
religiosidade ndo ¢ materializada no corpo do homem politico; ela esta fora do corpo
fisico, e se da no corpo institucional. A institui¢do religiosa se alia a instituigdo politica

e apaga o efeito do tema sobre o individuo.
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3.1.3. A fé no individuo — 2006

O titulo deste item busca mostrar que, ja em 2006, o tema da fé esta mais ligado

a atuacao do individuo politico como um homem do Bem.

3.1.3.1. Programa 5 — “Como é que a gente nio ama uma pessoa dessa?”

Programa de Geraldo Alckmin, do dia 24 de agosto de 2006

Figura 10 - Programa Alckmin 24 agosto 2006 — Tempo: 01°46” — 02°27”

Locutor: E assim, com trabalho e sensibilidade que Geraldo cuida das
pessoas. Foi assim, também, que ele conquistou a admiracio da Dona
Noémia no dia em que ela deu & luz a primeira filha. Foi um parto
dificil, sofrido.

Dona Noémia: Eu ndo tinha dinheiro pra pagar a operagdo e a menina
tava atravessada na barriga. Eu fiquei no corredor, ai, um médico falou:
“Geraldo, essa paciente nao ganha nené e nem vai embora”. Ai ele disse
assim: “Opera por minha conta, assim sarva (salva) a mie ou a filha”.
Entdo, como é que a gente ndo ama uma pessoa dessa? Eu peco a
Deus que guia os passos dele em todo canto que ele andar, porque

ele merece.

A imagem, neste enunciado, instaura, na representacdo visual da mulher (e do
povo) humilde, o status de testemunha e a legitimidade do dizer verdadeiro do sujeito
que vai proferir o verbo. Introduzido pelo verbo do locutor — a partir do vocabulo
sensibilidade e da expressao ele conquistou a admiracio —, a humanizag¢do do homem
politico comega a ser construida ainda anteriormente a apari¢cao da dona de casa.

O testemunho da mulher que profere o verbo credita ao homem politico — o
candidato Geraldo Alckmin — o reconhecimento pela salvagdo da vida: “Opera por

minha conta, assim sarva (salva) a mde ou a filha”. Esse € o reconhecimento que, mais
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que humanizar o candidato, al¢ca-o a um patamar de obreiro do bem, aquele que serve a
Deus auxiliando-o em sua Obra Divina. Uma dessas obras ¢ justamente o zelo pela
vida, o cuidado com a vida humana. Sendo um obreiro de Deus, o sujeito torna-se,
entdo, merecedor de amor, de fé, da bénc¢ao de Deus. Desse modo, o efeito de sentido
sobre a fé se da a partir da representagdo visual do povo humilde brasileiro, pela
imagem da dona de casa salva pelo carater humanitério do candidato. E pela fé do
brasileiro que o homem politico tem a béngao divina.

Neste enunciado, ¢ possivel observar que a (re)atualizacdo do tema da fé, em
2006, se aproxima mais da estratégia observada na campanha de 1989, em que a
religiosidade e a divinizac¢ao se fazem pelo corpo do homem politico, individualmente.
A fé continua sendo do povo, ou ainda, do proprio eleitor, mas agora ele (o eleitor) ¢
representado pelo depoimento da senhora, que, por seu testemunho, cria um vinculo
também individual com o homem politico — o que fortalece a constru¢ao da persona do
candidato proximo do povo. Assim, a fé se instaura de um para um: do corpo do eleitor
(simbolizado pela senhora) para o corpo do homem politico (representado pelo
candidato), que culmina na representagao visual do proprio abrago entre os individuos

(evidenciado na parte direita da Figura 10).
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3.1.4. A fé do povo — 2010

Na campanha de 2010, dentro dos programas da candidata Dilma Roussef, a fé
que se mostra ¢ a que o brasileiro deposita em Dilma a partir da fé¢ que depositaram em
Lula, enquanto que a fé que mostra o programa de José Serra ¢ a do proprio candidato,

cuja persona vai ser construida como o individuo que faz parte do povo.

3.1.4.1. Programa 6 — “Nao ¢ milagre”

Programa de Dilma Roussef, do dia 21 de agosto de 2010

Figura 11 - Programa Dilma 21 de agosto de 2010 — Tempo: 17°28” — 17°55”

Senhora: Antigamente, meus meninos ndo tinham trabalho. Ai eu fiz
uma promessa pro meu santinho. Que se eles arrumassem um emprego,
que eu ia fazer uma colcha gigante. E ndo é que funcionou? Meus filhos
tudinho arrumou emprego. Todos.

Locutor: Nao é milagre. O Brasil é que mudou de verdade.

Senhora: Eu sei que foi o Lula e a Dilma, mas que o meu santinho

ajudou, ajudou.

Observa-se, neste enunciado, uma senhora que costura, dirigindo-se oralmente
ao telespectador. Anonima, ela da corpo (ao) e ocupa o lugar do povo brasileiro

cristdo/catdlico, que se apega a um santo de devocao e mantém com a figura sacralizada
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uma relacdo intimista, a ponto de referir-se a ela pelo possessivo seguido do diminutivo:
“meu santinho”. O catolicismo, doutrina religiosa ainda dominante no Brasil, ¢é
reconhecido pela compreensdo da crenga aos santos (simbolos de adoragdo
pertencentes, unicamente, a religido catdlica), na verbalizagdao oral “fiz uma promessa
pro meu santinho”.

A atuacdo da senhora em costurar o que ja se parece a uma colcha (cuja
nomeacdo se dd posteriormente) aliada a tipologia da narrativa de testemunho de
sucesso’! oralizada pela personagem — o advérbio de tempo “antigamente”, aliado ao
verbo no passado imperfeito ¢ a negacdo “meus meninos nao tinham trabalho” —
preparam o telespectador para o relato de sucesso: “Meus filhos tudinho arrumou
emprego”.

Quando o locutor anuncia “Nao ¢ milagre. O Brasil ¢ que mudou de verdade.”,
opacificam-se os efeitos de sentido da manifestacdo da fé religiosa e constroem-se
efeitos de sentido sobre a atuagdo bem-sucedida do presidente em exercicio Lula,
partidario da candidata Dilma e responsavel pela mudanca do pais para melhor no que
tange a geracao de empregos.

Desse modo, se redefine a representacdo de sujeito da senhora que presta seu
testemunho. Ela passa a incorporar a parcela do povo brasileiro que se beneficia dos
programas sociais do governo em exercicio, e/ou de eleitora satisfeita de Lula,
prestando um testemunho ao telespectador do programa da candidata Dilma.

Temos, entdo, efeitos de sentido que se constroem, separadamente e de modo
superposto, ao longo da narrativa: o do cristdo e de sua fé religiosa, e o da competéncia
politico-administrativa do pais.

E, porém, na continuagio da verbaliza¢io oral da personagem que os efeitos se

imiscuem: “Eu sei que foi o Lula e a Dilma, mas que o meu santinho ajudou, ajudou.”

1O testemunho de sucesso observado na configuragio da narrativa da personagem traz semelhangas com
a narrativa do consumidor sobre o produto adquirido, muito comum em publicidade televisiva em que nao
ha loja fisica que venda o produto anunciado (trata-se das televendas — vendas efetuadas pelo telefone),
quando o telespectador/consumidor deve se valer unicamente do que vé na televisdo. A narrativa inicia-se
sempre com um relato no passado, em que sua situacdo se mostrava dificil em decorréncia da falta do
produto, e o compara com o presente, quando a situag@o se modifica pela aquisi¢do do produto exposto na

propaganda.
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A construgdo desses efeitos conjugados fortalece a triade cristao/fé/politica, no sentido
de reafirmar a fé religiosa do povo brasileiro’> a0 mesmo tempo em que instaura a fé no
homem politico e, ainda, sustentam uma relacdo harmoénica entre o homem politico
(representado por Lula e Dilma) e a figura sacralizada do santo catélico — o que pode
também provocar efeitos de sentido referentes a religiosidade dos candidatos ligada ao
catolicismo, e que refor¢a a adesdo do telespectador/eleitor ao homem politico
candidato em destaque no programa (Dilma). Assim, o0 homem politico também ¢ um
homem de fé religiosa e, além disso, ¢ abengoado pelo santo catdlico — santo que

abencoa também a milhares de brasileiros eleitores de Lula e Dilma.

3.1.4.2. Programa 7 — “muita emocio no sertio”

Programa de Dilma, do dia 02 de setembro de 2010

Figura 12 - Programa Dilma — 02 de setembro de 2010 — Tempo: 7°40” — 8°40”

%2 0 que também reforga o simbolo da brasilidade instaurada pelo proprio governo: sou brasileiro e ndo

desisto nunca.
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Apresentadora: Hoje o governo brasileiro tem orgulho do povo. E o
povo brasileiro tem orgulho do governo. Mudanga assim o Brasil nunca
tinha visto.

Locutor — Orgulho também ¢ o sentimento que move o semiarido. A
regido mais pobre do Brasil, antes tdo esquecida, agora recebe projetos
como o da integrag@o do rio Sao Francisco, uma obra que vai levar agua
para 12 milhdes de pessoas e, desde ja, gera milhares de empregos e
muita, muita emoc¢ao no sertao.

Empregado da obra: Com essa obra aqui, a gente vai ter agua pros
animais, vai ter agua pra beber, agua pra tomar banho e também poder
plantar alguma coisa. Eu quero parabenizar o nosso presidente, né? E
quero dizer que Deus continue abengoando ele, dando forca, porque €
um orgulho. E um orgulho. E um orgulho pra nés aqui. Senhor
presidente, que Deus te abencoe e lhe dé graga pro senhor continuar

trabalhando porque o teu povo precisa disso, essa obra.

Neste segmento de um minuto, h4 uma cooperagdo entre as personagens na
construcdo da imagem do politico, passando por trés pontos de efeito de sentido
calcados nos sentimentos: o orgulho, a emogao ¢ a fé.

A apresentadora instaura verbalmente/oralmente o orgulho como ponto de
convergéncia entre sua fala, a fala do locutor e a fala da personagem (empregado da
obra), o que faz, de inicio, emergir os efeitos de sentido ligados ao “orgulho de ser

brasileiro”, mas, rapidamente, desloca-se em favor da promocao da emogao e da f¢.

Figura 13 - detalhe da imagem na figura 12.
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A imagem que acompanha a intervencdo oral do locutor “Orgulho também ¢ o
sentimento que move o semiarido” ja desloca os efeitos instaurados anteriormente,
porque ndo se alia ao dizer do locutor, mas localiza o “semiarido” orgulhoso a partir da
estatua de Padre Cicero situada em Juazeiro do Norte, no Ceara. A simbologia em torno
da figura do Padre Cicero no Nordeste reatualiza o imagindrio historico do
nordestino/sertanejo devoto e religioso, cristalizando a identidade do sujeito do sertdo,
faz emergir efeitos de sentido ligados a fé catolica e, portanto, d4 inicio a um processo
que traz para o primeiro plano o sentimento ligado a fé e leva ao apagamento dos efeitos
ligados ao orgulho, verbalizado pelo locutor. A imagem, desse modo, sobrepde-se ao
verbo na producdo de efeitos de sentido e redefine a orientacdo do paradigma de leitura
— antes o orgulho, agora a f¢ — que recai sobre a continuagdo e o desdobramento da
sequéncia do enunciado. O verbo vai, posteriormente, ao encontro dos efeitos da
imagem e reforca esse paradigma de leitura quando da intervencao oral do locutor, que
intensifica a emergéncia dos efeitos de sentido na passagem “gera (milhares de
empregos €) muita, muita emoc¢io no sertdo”, antecipando a expressdo gestual da
emocao pelo choro do trabalhador que testemunha.

Do plano geral ao plano particular, a sequéncia enunciativa constroéi, em
principio, a identidade de todo um povo e vai, ao longo da transmissdo, dar lugar a fala
de um nordestino que tem o papel de dar o testemunho da verdade do dizer: ¢ a partir da
intervencdo oral e do gestual do empregado da obra — reconhecido pela imagem do
individuo que porta luvas e chapéu®® de protegdo — que se observa o apice dos efeitos de
sentido ligados a religiosidade do sertanejo na sequéncia enunciativa. A constru¢do do
sujeito se da do geral para o particular ao mesmo tempo em que os efeitos de sentido da
fé¢ e da emocdo vao do minimo ao maximo, intensificando-se no choro da personagem

que presta o testemunho.

% O chapéu de protegdo também identifica o trabalhador da obra enquanto nordestino/sertanejo a
diferenca do capacete de protecdo utilizado em outras regides do pais, ja que as abas do equipamento

servem de protec@o ao sol arduo tipico da regido nordestina.
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Figura 14 - destaque da Figura 12 — emoc¢ao do sertanejo.

“E quero dizer que Deus continue abenc¢oando cle, dando forga, porque ¢ um
orgulho. E um orgulho. E um orgulho pra nés aqui. Senhor presidente, que Deus te
abencoe e lhe dé graga pro senhor continuar trabalhando porque o teu povo precisa
disso, essa obra.”

O homem que testemunha a chegada da obra de integracdo do Rio Sao Francisco
no nordeste se apresenta em vestes de operario e o enquadramento da cena deixa ver no
plano de fundo o que se mostra como parte da obra e parte dos empregados ligados a ela
— o que reforga/legitima a identidade do trabalhador assim como a realidade da
efetivacdao da obra: a verdade se mostra e se diz. E ¢ a um homem ja abencoado que o
trabalhador enderega seu desejo de fé: o que leva aos efeitos de sentido de um ja dito/ja
visto sobre a cristandade/religiosidade do homem politico presidente, o entdo presidente
Lula. A expressao de continuar abenc¢oando estabelece uma relacdo interdiscursiva e a
constru¢do de uma memoria discursiva que revela uma relagdo do presidente com o
Deus que o abengoa.

Ao proferir a expressio “E um orgulho.”, o sujeito que testemunha expressa no
rosto a emogao pelas lagrimas e realiza o gesto de retirar o chapéu e baixar a cabeca:
mais uma vez, observa-se que o verbal ndo estd em conformidade com o que se vé na
imagem: eles ndo parecem funcionar juntos. Os efeitos de sentido do orgulho sdo

apagados pela expressao corporal do sujeito que se comove e deslocados para os efeitos
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que os gestos do corpo produzem 1) a felicidade pela superacao de uma dificuldade a
partir das lagrimas e 2) a gratiddo, o respeito e a demonstragdo de humildade ao tirar o
chapéu. Gestos que podem estar enderecados, ao mesmo tempo, tanto ao presidente
como a Deus, no sentido de que a emocdao pelo choro se relaciona a atuagdo
governamental que traz/trard beneficios ao nordeste assim como se relaciona com a
atuacdo divina frente as dificuldades da vida do povo sertanejo; do mesmo modo, o
gesto de retirada do chapéu ¢ utilizado tanto em uma situacdo de agradecimento e
saudacao quanto na situagdo de respeito a Deus — os homens retiram o chapéu e baixam
a cabega ao entrar na igreja, por exemplo, demonstrando respeito ¢ humildade frente a
imagem de Jesus no altar.

Na tultima parte da intervengao oral do empregado da obra, a expressdo da fé se
intensifica ainda mais e eleva a figura do homem politico presidente a um patamar tao
alto quanto o da figura de Jesus Cristo: — “Senhor presidente, que Deus te abencoe e lhe
dé graga pro senhor continuar trabalhando porque o teu povo precisa disso, essa obra.”
A expressdao o teu povo ¢ essa obra remetem, em igual medida, ao povo e a obra de
Jesus Cristo (o Deus encarnado) e ao povo sob a tutela de Lula (o sujeito que da corpo a
fungdo de presidente) que se beneficia de uma obra como a que estd em questdo na
sequéncia enunciativa. No limite, a intercessdo divina recai sobre um sujeito igualmente
sacralizado, como Jesus Cristo assim o foi, promovendo efeitos de sentido de
divinizagdo do sujeito politico empossado presidente, o que reforca tanto a fé
cristd/catolica do povo nordestino (que também se identifica como povo brasileiro)

como uma espécie de € sagrada para com o sujeito politico.
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3.1.4.3. Programa 8 — “Amigo de verdade”

Programa de José Serra, do dia 18 de setembro de 2010

Figura 15 - Programa Serra — 18 de setembro de 2010 — Tempo: 19°08” — 20°00”

Locutor: Amigo de verdade é assim: sempre d4 um jeitinho de
aparecer...

Serra: Tudo bem?

Homem: Beleza?

Serra: Eu t6 6timo!

Homem: Prazer.

Locutor: Chega e quer logo saber de tudo...

Serra: Oito filhos?

Mulher: Oito filhos.

Serra: Nossa!
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Mulher: Vinte e cinco netos.

Locutor: Ri com a gente, faz graca...

Serra (dirigindo-se a uma crianga): E esse cabelo, hein? Vocé ndo quer
me dar um pouquinho?

Mulher (mae da crianga): Esse cabelo eu ndo dou néo.

Serra: Olha, s6 isso ja chegaria pra mim.

Locutor: Divide a prece...

Serra (lendo a Biblia): “Tudo o quanto tiver a mao pra fazer, faze-o
conforme as tuas for¢as, porque no além para onde tu vais ndo ha obra,
nem projetos, nem conhecimento, nem sabedoria alguma.” Eu sigo isso.
Tudo o que eu tenho que fazer eu fago além das minhas forgas.
Interessante a senhora ter me dado isso. Obrigado.

Locutor: E recebe em troca carinho ¢ admiracao...

Mulher: Vocé ¢ um homem de honra, o senhor ¢ um homem que
cumpre com a sua palavra.

Locutor: Esse é José Serra.

Apesar de trazer um grande fragmento do enunciado nesta andlise, ressaltamos
que nosso interesse repousa no aspecto em que se faz presente, no enunciado, a
expressao de uma f¢é religiosa/cristd. A escolha do recorte do fragmento se dé a partir da
compreensdo de que ha uma sequéncia discursiva em que os elementos se constroem em
uma determinada cadeia de efeitos de sentido e que os efeitos associados a fé comegcam
a ser construidos em pontos anteriores ao recorte que trata unicamente da leitura da
biblia. Assim, nosso foco se voltard para o funcionamento do tema em questdo — a fé
religiosa/cristd —, o que significa que ndo nos debrugaremos sobre outros aspectos do
enunciado, a menos que eles sejam significativos para a andlise que buscamos
apresentar.

A sequéncia discursiva traz como elemento imagético varios “recortes” (frames,
takes ou tomadas de cena) que representam situacdes cotidianas vividas pela pessoa do
candidato José Serra, fazendo circular efeitos de sentido associados a um aspecto da
persona do candidato: aquela na qual ele pertence ao povo. Esse aspecto reforca o
imaginario social ligado ao individuo politico carismatico, de origem simples e que
conhece as mazelas que afligem a parcela menos favorecida da populagdo, e favorece
paradigmas de leitura que reforcam o carater intimista da relagao politico/eleitor, como:

ele cuida do povo, ele nao se esquece dos mais pobres e nele, pode-se confiar. Todos
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esses efeitos sdo impulsionados pela intervengdo oral do locutor que inicia a sequéncia
com uma oracao principal que se abre a varios apostos: “Amigo é assim:”; cada aposto
(manifestado em cada intervengio do locutor’®) antecede uma tomada de cena diferente
e orienta os efeitos de sentido na composi¢do de situacdes cotidianas da vida do
candidato.

Estabelece-se uma identidade: o individuo que a imagem da a ver ¢ o amigo, e,
antes mesmo que os valores desse amigo materializado na imagem sejam apresentados
ao telespectador/eleitor, a propria emergéncia da palavra amigo ja suscita efeitos de
sentido positivos ligados a ela, construidos historicamente e cristalizados na memoria
social, que favorece a recep¢dao do enunciado de maneira otimista. Afinal, ¢ bem mais
facil fazer alianga com um amigo que com um inimigo.

Dentre os valores positivos atribuidos a figura do amigo que se apresenta
também como candidato, aquele que nos chama a atengdo ¢ o valor da religiosidade/fé,
instaurado pela oracdo apositiva “Divide a prece.” subordinada a oracdo principal
“Amigo ¢ assim:” na medida em que a imagem da a ver o individuo politico sentado a
uma mesa, em companhia de um casal evangélico®, lendo a biblia.

Ainda que possa nao fazer parte de uma memoria social construida
historicamente, a instauracdo do valor religioso na defini¢do do sujeito amigo constroi
uma memoria discursiva e realoca o sujeito politico dentro de um grupo representativo
(cerca de 90% da popula¢io®®) da sociedade brasileira: o grupo dos brasileiros que
afirma ter alguma religido. Sendo a Biblia a literatura comum a maior parte das religides
brasileiras, a acdo de ler a biblia que a imagem da a ver do candidato José Serra ndo
associa o individuo a uma religido especifica, mas constrdi a figura do homem que cré
em Deus.

Apbs a leitura de um trecho da biblia, José Serra se enderega a mulher (presente

no cenario, mas ausente da cena) e afirma: “Eu sigo isso. Tudo o que eu tenho que fazer

%% Oragdes apositivas do locutor: 1) ...sempre d4 um jeitinho de aparecer; 2) ...chega € quer logo saber de
tudo; 3) ...ri com a gente, faz graga; 4) ...divide a prece; 5) ...e recebe em troca carinho e admiragao.

% A definicdo é possibilitada pela aparéncia do corpo da mulher, pelo tipo de vestimenta e,
principalmente, pelo comprimento dos cabelos — sabe-se que a doutrina evangélica ndo permite que as
mulheres exibam os cabelos curtos ou cortados.

9 Segundo dados do Censo Brasil 2010 - disponivel em

ftp://ftp.ibge.gov.br/Censos/Censo_Demografico_2010/Caracteristicas_Gerais_Religiao_Deficiencia/tabl

_4.pdf, acesso em 21 jun 2013.
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eu fago além das minhas for¢as.” Ao realizar a afirmacao, o individuo também reafirma
para si a identidade religiosa que lhe vem sendo atribuida desde a intervengao oral do
locutor juntamente com a tomada cenografica que torna visivel a representagdo da
leitura da biblia. O verbo seguir acompanhado do demonstrativo isso em funcdo de
objeto direto da oracdo promove, em niveis diferentes, efeitos de sentido relativos a
religiosidade: num primeiro nivel, pode-se seguir a orientagdo contida na biblia que se
acaba de ler: a orientacdo sobre a realizacdo das atribui¢des terrenas; num segundo
nivel, seguir isso também leva aos efeitos de sentido ligados a seguir os preceitos da
Biblia, seguir os preceitos de Deus — o que promove sua identidade enquanto
pertencente ao rebanho de Deus, ao povo de Deus; ainda num terceiro nivel, “eu sigo
isso”, aliado a imagem, que da a ver um casal evangélico que acompanha a leitura da
biblia®’, também permite o deslizamento para “eu sigo essa religido”. José Serra ¢é,
assim, um igual a seus eleitores, porque também ¢ povo e também cré em Deus. Além
disso, ele também seria evangélico.

Pode-se observar, nos programas da campanha de 2010, a emergéncia de uma
espécie de dispositivo de arquivo (GUILHAUMOU e MALDIDIER, 1997) no que
tange ao tema da fé observado desde os programas da campanha de 1989. Ainda que se
observe uma descontinuidade do tratamento ao tema ao longo das campanhas, é
possivel acompanhar um movimento de intensificagcdo no tema da fé — culminando na
campanha de 2010 — que atinge o individuo politico, o proprio candidato,
proporcionando a constru¢do de identidades que se estabelecem em duas vertentes: uma
que atinge o candidato enquanto seguidor dos preceitos divinos € o coloca ao lado do
eleitor, do cidaddao comum, do povo; outra que al¢a o candidato a propria divinizagdo e
o coloca efetivamente, pela comparagdo, ao lado do corpo sagrado, ao lado de (um)
Deus, fazendo deslizar os sentidos do paternalismo politico ao paternalismo divino e,
consequentemente, opacificando a visibilidade de uma fé na crenca religiosa em favor
de uma f¢ do tipo religiosa para com a imagem do corpo politico e, no limite, para a

intensificagdo de paradigmas de leitura que reforcam a atuagdo divina sobre a atuagdo

97 O espectador/eleitor compreende que se trata de pessoas evangélicas a partir de um conjunto de signos
consolidados no imaginario social: a auséncia de imagens sacralizadas pelo catolicismo (os santos), a
vestimenta dos individuos que aparecem junto ao candidato (os fieis evangélicos ndo sdo vistos,
habitualmente, usando camisetas e/ou roupas com estampas), o cabelo comprido da mulher que

acompanha o candidato na cena.
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politica, como, por exemplo, o de operar milagres (essa seria uma das possibilidades de
interpretagdo do enunciado sobre a transposi¢do do Rio Sdo Francisco: a operagdo de
um milagre para o povo nordestino). Assim, cria-se, pelo sincretismo do enunciado
televisivo, uma imagem a ser vista, a se tornar visivel, reforgando, assim, a relagdo entre
a politica e a religido que, historicamente posta, ndo cessa no periodo pos-ditadura e se

intensifica no regime democratico (do inicio do século XXI) exercido na atualidade.

3.2. A Esperanca

Neste item, apresentamos as andlises de 8 programas: uma do programa de
Fernando Collor, em 1989; duas do programa de Fernando Henrique, em 1994; uma do
programa de Fernando Henrique, em 1998; duas andlises de 2002: uma do programa de
Lula e outra do programa de José Serra; uma do programa de Geraldo Alckmin, em

2006, e uma do programa de Dilma Roussef, em 2010.

3.2.1. Apos a ditadura, intensifica-se o sentimento de esperanca em um

Brasil melhor — 1989

Em 1989, o pais se preparava para a primeira elei¢do direta apds a ditadura
militar, que esteve no governo de 1964 a 1985. Havia um clima de esperanca por um
pais melhor a partir da conquista das elei¢cdes diretas, o que promoveu uma grande
celebracdo da democracia. Foi um ano de politizacdo intensa: a politica se fazia presente
desde o carnaval até a telenovela (cf. ITUASSU, 2013); fora da tela, os artistas se
posicionavam publicamente sobre a politica e se engajavam nos debates partidarios —
houve uma participacdo intensa de artistas nos programas eleitorais dos candidatos;
muitos deles se reuniram em estudio para entoar o jingle do entdo candidato Lula. O
espetaculo no discurso politico se fortaleceria. E dentro desse clima nacional que o tema

da esperanca vem a tona.
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3.2.1.1. Programa 1 — “Chegou a nossa vez”

Programa de Fernando Collor, do dia 01 de novembro de 1989.

Figura 16 - Programa Collor — 01 novembro 1989 — Tempo: 1°43°35” — 1°44°03”

Collor: Vamos proteger o assalariado, garantindo a ele a carteira
assinada, e vamos apoiar as micro, pequenas e médias empresas porque
elas sdo a grande maioria e porque sdo elas que oferecem a maior parte
dos empregos em nosso pais. Poderemos, com o trabalho de milhdes de
pequenos empresarios, como os que vi em Garanhuns, construir mais
rapidamente um Brasil novo. Quem faz parte da maioria sabe: agora,

minha gente, chegou a nossa vez.

A imagem do enunciado torna visivel o rosto do candidato, que profere sua fala
para o telespectador/eleitor. E pelo enquadramento do rosto, em close, que se da a
garantia do dizer verdadeiro. O rosto ¢ o responsavel pela verdade e € o elemento que a
legitima; a materialidade do rosto na tela favorece os efeitos de sentido do falar franco e
do falar cara a cara, intensificando o efeito de verdade do discurso.

Dentre varias possibilidades de analise deste fragmento, destacamos, de acordo
com nosso interesse de pesquisa, a tematica da esperanga no encerramento do
enunciado. Essencialmente opaco sob o fio do discurso, produz efeitos na relagdo com a
ordem do olhar. Nao ha mencdo a qual maioria se interpela com o dizer “quem faz
parte da maioria sabe” (Empresarios? Assalariados?), tampouco se sabe de quem ¢ a
vez e a qué ela (a vez) se refere. Mas o verbo se encaixa dentro de uma constru¢do

historica que remete a um desejo de mudanca de paradigma politico com as elei¢des
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diretas, com a celebragdo da democracia, com o desejo de um “Brasil novo”.
Visualmente, o rosto que profere o verbo incorpora os efeitos da esperanga. Trata-se do
simbolo da mudanca, do “Brasil novo” em diferentes esferas de interpretagdo: uma,
instaurada pela “novidade” do candidato, diferente dos que ja representavam o poder
politico na corrida pela presidéncia; outra, construida sobre a qualidade de “jovem” do
candidato Collor.

Nesse sentido, o periodo destacado “Quem faz parte da maioria sabe: agora,
minha gente, chegou a nossa vez”, ainda que opaco, ao aliar-se a ordem do discurso e
do olhar, responde a um imaginario da época e¢ se abre a toda uma gama de
interpretagoes relativas ao tema da esperanca, facilitado pelo momento historico-politico
do Brasil em 1989 e que, no limite, se associam a expressdes como “a hora ¢ agora”, o
que faz emergir uma esperanga no tempo presente, ao contrario do que o paradigma da
emocdo sugere (esperanga no futuro). As interpretagdes a partir do periodo destacado

acima seguiriam um percurso que poderia ser construido da seguinte maneira:

Para a maioria do povo brasileiro, chegou a vez de mudar o paradigma da politica do

pais.

Para a maioria que quer mudar o pais, chegou a vez de realizar a mudanga.

Para a maioria que acredita na democracia, chegou a vez de exercer seu direito

democratico recém-adquirido.

Para a maioria que acredita no governo de Fernando Collor, chegou a vez de elegé-lo

para tanto.

Com a maioria, Collor sera eleito.

Collor ¢ o presidente do Brasil.

A interpretagdo que coloca o candidato como ja exercendo a presidéncia ¢
facilitada pela virtualidade de um presente em curso caracterizada pela propria

transmissao televisiva.

3.2.2. Passada a decepcao, a esperanca se deposita no Real — 1994

O leitor compreendera, ao longo da leitura, que o titulo que d4 nome a este item
se refere a todo o discurso de mudanga/esperanga relacionado a implementaciao da nova

moeda nacional e a construcao da persona do entdo candidato Fernando Henrique
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Cardoso como o pai do Plano Real, o pai do Real, portanto, o candidato mais

capacitado para governar o pais em 1994.

3.2.2.1. Programa 2 — “o Brasil precisa ficar na mao certa”

A particularidade das emissdes dos programas do HGPE em 1994 se da pelo fato
de haver sido aprovada a Lei n° 8.713, vigorando a partir de 30 de setembro de 1993,
que estabelecia normas para as elei¢coes de 3 de outubro do ano seguinte, e que regulava,

no artigo 76, a veiculagdo das imagens na televisao.

Art. 76. Os programas destinados a veicula¢@o no horario gratuito pela
televisdo devem ser realizados em estidio, seja para transmissdo ao
vivo ou pré-gravados, podendo utilizar musica ou jingle do partido,
criados para a campanha eleitoral.

1° Nos programas a que se refere este artigo, ¢ vedada a utilizagdo
de gravagdes externas, montagens ou trucagens.

2° A violagdo do disposto no paragrafo anterior sujeita o candidato
a suspensdo por um programa, duplicando-se a penalidade a cada

reincidéncia.

A justificativa para a medida incidia sobre a legitima¢do de um falar verdadeiro
do candidato “cara a cara” com o espectador/eleitor: sem truques e ilusdes, restava ao
candidato provar seu valor, por si mesmo, em uma conversa franca com o espectador.
Apesar de Weber (2000) defender que a instauracdo da lei promoveria a personalizagdo
do sujeito politico e a simulagdo da intimidade, nossas analises possibilitam mostrar
que, ja em 1989, ¢ possivel observar a personalizagdo ¢ o efeito de intimidade nos
programas de Fernando Collor de Melo.

Visto por outro angulo, a interdicdo na forma de lei reagia a um discurso
oposicionista que comecgava a tomar proporgdes maiores na imprensa e que, certamente,
acenavam como possivel ameaca ao continuismo governamental.

Em abril de 1993, sete meses apos o processo de impeachment de Fernando
Collor de Melo, o entdo potencial candidato Lula comecava a liderar a chamada
Caravana da Cidadania, projeto que tinha como objetivo “contribuir para a defesa dos

direitos de cidadania de milhdes de habitantes do Brasil profundo”®®. O projeto tinha

% Segundo o site do Instituto Lula: disponivel em http://www.institutolula.org/historia/#.UQkd8r9X0Yk

acesso em 30 janeiro de 2013.
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como principal tarefa percorrer os reconditos do Brasil situados em 26 estados e,
durante as viagens, mostrar a realidade das comunidades menos favorecidas e propor
politicas de desenvolvimento para tais regides.

A novidade do projeto estava ancorada na documentagao audiovisual de todo o
trajeto do futuro candidato, o que, virtualmente, representaria um Otimo material de
campanha politica da oposicdo e, em contrapartida, uma grande vantagem ao candidato,
além de ser uma arma bastante poderosa para as denuncias contra o descaso do governo
da época com o povo.

Assim, se, por um lado, o desenvolvimento tecnologico permitia, dentro do
regime de visibilidade, a captura audiovisual da viagem da caravana — ja que, a época, o
acesso aos aparelhos de filmagem comegava a crescer, no Brasil — por outro, o campo
juridico reorganizava esse mesmo regime de visibilidade, dando contornos interditos a
ordem do olhar da época e formatando um HGPE singular na histéria das campanhas
eleitorais televisivas.

Esse novo formato estabelecido por lei restringe o funcionamento da imagem ¢ o
verbo se destaca na producao dos efeitos de sentido. Vejamos, no primeiro programa do
entdo candidato Fernando Henrique Cardoso (eleito no pleito a que se refere tal

campanha), como imagem e verbo se conjugam e pdem em circulacio o discurso:
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Figura 17 - Programa Fernando Henrique Cardoso 03/08/1994. Tempo: 00°01” — 01°11”

Locutor: Por todo o Brasil, essa mao e esse gesto comegam a fazer parte
da vida dos brasileiros. Simbolo da campanha de Fernando Henrique
para presidente, ela representa 5 grandes metas do candidato: emprego,
saude, educacdo, seguranca e agricultura. E vocé sabe que, hoje, mais
do que nunca, o Brasil precisa ficar na mao certa.

FHC: Meus amigos, minhas amigas. Mais do que um presidente que
apenas conhega os problemas deste pais, o Brasil precisa de um
presidente que conheca as solu¢des. A primeira solugdo pra mudar o
Brasil, cuidar dos brasileiros, ¢ o combate a inflagdo. Este passo esta
sendo dado. Quando eu fui para o Ministério da Fazenda, eu disse que

a inflagdo iria ser controlada: e ela esta sendo controlada.

Se os recursos de trucagem e efeitos de montagem desaparecem da transmissao
televisiva, o corpo toma o lugar de condutor de efeitos visuais. A mao que se observa
com os dedos levantados gradativamente, em sentido de contagem, substitui a contagem

regressiva para a o inicio do programa, utilizada, sobretudo, nos filmes antigos® do

% Denominada countdown, essa contagem também marcava o inicio das transmissdes em Rede Nacional.
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inicio do século XX e que sobrevive, ainda, em algumas programacdes televisivas!%,
convidando o espectador a ocupar seu lugar na sala. A contagem progressiva dos dedos
vai formando, aos poucos, a palma da mao estendida, simbolo da campanha de
Fernando Henrique Cardoso. Cada dedo que se levanta ¢ responsavel por uma
problematica de campanha: emprego, saude, agricultura, seguranga e educagdao. Vale
salientar que, ao longo dos programas, as problematicas nao se associam, forcosamente,
ao mesmo dedo, mas na abertura do programa a sequéncia ¢ sempre a mesma.

Os dedos tém, cada um, a fungdo de representar uma questdo politica, mas ¢ a
mao que se destaca no conjunto das imagens. A mao, ainda que nao seja a propria mao
do candidato, aparece em primeiro plano, sempre com uma imagem de Fernando
Henrique no segundo plano, mas destacada o suficiente para que a mao nio se
sobreponha a imagem do candidato. Assim, ela também simboliza a mao do préprio
candidato.

Além disso, assim como analisado na campanha de 2006 (GARCIA, 2010, p.
120-121), a imagem da mao também opera a memoria social. Na continuagdo da
contagem da mao, aparece o candidato realizando o mesmo gesto e mostrando a sua
propria mdo, que, vista de uma tomada de cena mais aberta, deixa ver o dono da mao e
promove a circulacdo de novos sentidos, principalmente o sentido associado ao
levantamento de uma mao espalmada. A mao espalmada para cima refor¢a os sentidos
de associagdo ao proprio sujeito (quando erguemos a mao espalmada em uma sala de
aula, por exemplo, indicamos a materialidade do nosso corpo) que se define pelo gesto:
“sou eu”; e também se associa a gestualidade de uma escolha: quem escolhe Fernando
Henrique? Aquele que levanta a mdo. Se o acontecimento € singular, sua esséncia “‘se

encontrard para sempre na propria estrutura do objeto que o representara”
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(DAVALLON, 1999, p.26) porque tem um lugar de memoria construido historicamente
nas praticas socio-culturais.

Quando o locutor profere a expressao “o Brasil precisa ficar na mao certa”, o
gesto passa pelos efeitos de sentido como o do “caminho certo”, numa alusdao a mao de
direcdo de uma estrada, e vai repousar nos efeitos da mao que conduz o pais, a mao de
Fernando Henrique e, sobretudo, a partir de um efeito metonimico, a mao passa a
identificar o proprio candidato.

A partir dessa associagdo metonimica ao candidato, observamos a construgdo do
tema da esperancga, que vai ser refor¢ado, sobretudo, pelo verbo, ja que a construgdo da
persona do candidato foi sendo feita pela associagdo com a mio e o gesto da mao
espalmada: trata-se daquele que tem a capacidade e a habilidade de governar o pais, de
coloca-lo no rumo certo.

A constru¢do da persona do candidato Fernando Henrique enquanto
administrador competente se arremata a partir do inicio das transmissdes de seu
programa dentro do HGPE, pois ela ja vinha sendo construida discursivamente antes do
inicio do periodo de campanha. Ministro da Fazenda durante o mandato de Itamar
Franco (empossado apds o impeachment de Fernando Collor), Fernando Henrique foi
levado ao patamar de pai do Real, moeda que entrou em vigor em 1994 a frente do

plano de contengio da inflagio!®!.

101 B interessante notar como, no imaginério social, os efeitos de sentido sdo encarnados no corpo: a

imagem do corpo de Fernando Henrique, em janeiro de 1994, era associada a cifra de 5.500% de inflagdo
anual no Brasil, indicando a incompeténcia/incapacidade da equipe de governo da época, mas, sobretudo,
a incapacidade da pessoa do Ministro da Fazenda de conduzir a economia do pais. O Plano Real ¢ criado
em fevereiro de 1994 e, com ele, a imagem de Fernando Henrique passa a incorporar o tema da
esperancga, da solucdo para o futuro do pais, e é essa a memdria social que vai ser construida em torno do
corpo do sujeito politico. Ainda que a moeda tenha entrado em vigor, efetivamente, em 1° de julho do ano
de campanha eleitoral — momento em que o entdo Ministro ja havia se afastado do cargo para concorrer a
presidéncia e, portanto, a posi¢do de Ministro da Fazenda ja havia sido assumida por Rubens Ricupero —,
a memoria social construida sobre o sujeito em corpo se manteve, e alcangou o periodo da campanha

eleitoral, iniciado em agosto do mesmo ano.
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Figura 18 - Fernando Henrique Cardoso, como Ministro da Fazenda, posa para foto com cédula de Real.
Foto: Nélio Rodrigues. Fonte: Revista Veja. Edicao 1334, de 6 de abril de 1994.

Assim, ¢ a partir da condi¢do de administrador competente que o sujeito politico

entra em cena e profere seu verbo:

FHC: Meus amigos, minhas amigas. Mais do que um presidente que
apenas conhega os problemas deste pais, o Brasil precisa de um
presidente que conhecga as solugées. A primeira solugdo pra mudar o
Brasil, cuidar dos brasileiros, ¢ o combate a inflagdo. Este passo esta
sendo dado. Quando eu fui para o Ministério da Fazenda, eu disse que

a inflagdo iria ser controlada: e ela esta sendo controlada.

Estabelecendo um ambiente de intimidade/cumplicidade ao tratar o
espectador/eleitor a partir da condi¢do estabelecida pelo substantivo amigos/amigas, a
primeira comparagao que o verbo diz desqualifica o adversario em favor do sujeito que
se mostra em cena: o presidente que conhece os problemas do pais ¢ Lula; o presidente
que conhece as solugdes ¢ Fernando Henrique. O uso do tempo verbal presente do
indicativo “o Brasil precisa”, “Este passo estad sendo dado” ¢ “ela esta sendo

controlada” reforgam e legitimam o dizer verdadeiro de um presidente j4 em exercicio:
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¢ como presidente que Fernando Henrique se apresenta em cena!®?. A partir dessa
posicao de sujeito intensificada pelo corpo e ja ancorada em uma memodria social, os
efeitos de sentido sdo ancorados, sobretudo, no verbo. A imagem estd 14, mas em um
“ja-visto”, anterior ao momento de irrup¢ao do enunciado televisivo.

Ao mesmo tempo em que estabelece um presente em curso, a partir da posi¢ao
de presidente, o verbo também constréi uma memdria: “Quando eu fui para o Ministério
da Fazenda, eu disse que...”. O pretérito perfeito simples “eu disse que”, encadeado ao
presente “este passo esta sendo dado”, constroi uma memoria que legitima o ja dito no
presente. A posicao de sujeito presidente refor¢a a verdade da expressao “eu disse que”,
legitimando o dizer verdadeiro do sujeito politico, e a reinser¢do do tempo presente em
“ela esta sendo controlada” reforca e arremata o fio do discurso que vem sendo
construido como o testemunho de um presidente em exercicio.

Se, antes, a alusdo a mao do presidente ajudava a criar o tema da esperanga em
um presidente que governaria o pais com pulso firme e o guiaria pela mao certa, o verbo
intensifica a temdtica e a traz para o presente, criando um tema de esperanca alicer¢ado
ndo a um futuro melhor, mas a um presente em curso que ja estd sendo melhor.

Assim, na constru¢do enunciativa do primeiro programa do candidato Fernando
Henrique de 1994, o jogo entre imagem e verbo se da de tal maneira porque obedece a
um regime de visibilidade que alia o que pode e deve ser visto a uma interdig¢ao juridica
do que ndo pode ser visto. A imagem desempenha seu papel de operadora de uma
memoria social, mas, dentro do enunciado televisivo ¢, sobretudo, o verbo que constroi

os efeitos de sentido.

102 Ainda que, no inicio da campanha, o candidato Lula apresentava cerca de 30% de intengdes de votos,

obtendo o primeiro lugar nas pesquisas de opinido.
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3.2.2.2. Programa 3 — “a saude é sagrada”

DO % '*"‘h NRIQU ’7UE

Figura 19 - Programa Fernando Henrique Cardoso — 05 agosto 1994 — Tempo: 10°41” — 11°17”

Fernando Henrique: Hoje ¢ o dia nacional da satde. E eu quero falar
pra vocés, de maneira muito objetiva, sobre o que nods vamos fazer na
area da saude. As coisas que precisam ser feitas na saude todo mundo
sabe. O negocio ¢ fazer. O que tem que fazer ¢ funcionar. Fazer os
postos de saude, os hospitais funcionarem e ter for¢a politica e ter
alguém que bata na mesa e diga que a saude é sagrada. O povo esta
cansado de ficar na fila dos postos de satide, dos hospitais, ¢ ndo tem
cabimento a falta de esparadrapos ¢ de remédios basicos nos postos de

saude.

Dado que a Lei Eleitoral proibiu a veiculagdo de cenas externas nos programas
do HGPE, o que ¢ dado a ver ao espectador/eleitor é, majoritariamente, a imagem do
corpo do candidato. Assim, € pelo corpo do homem politico que se legitima a verdade
do dizer politico. E o que se vé no enunciado acima: um discurso legitimado pelo corpo
do candidato — a sombra projetada no fundo do enquadramento do estudio apenas
caracteriza o tema da saude.

A opacidade do dizer do homem politico, neste enunciado, ¢ apagada pelo
anuncio do dizer objetivo: “eu quero falar pra vocés, de maneira muito objetiva, sobre
0 que nés vamos fazer na area da satde”. Anunciando o dizer objetivo, negligencia-se o
proprio dizer: “As coisas que precisam ser feitas na saide todo mundo sabe.” Torna-se,

assim, conhecimento de todos, o que permanece desconhecido — de maneira objetiva,

129



obviamente. A solugdo para o problema desconhecido: “O negdcio ¢ fazer. O que tem
que fazer é funcionar.”

O que o verbo, até aqui, nao diz (ndo diz qual € o problema, nao diz o que fazer)
¢ substituido pelo que o corpo do homem politico representa — pela persona que ele
cria, auxiliada pelo que o verbo passa a dizer: o candidato ¢ aquele que bate na mesa e
diz que a saude é sagrada. Instaura-se, assim, a imagem do candidato que faz — indicio
do surgimento de uma emogdo — a esperanga — sobre a figura do sujeito que se mostra
na tela.

Instaurada a identidade do homem politico no enunciado — aquele que tem o
poder de fazer —, distingue-se sua posicao de sujeito: “O povo esta cansado de ficar na
fila dos postos de satde...”. O homem politico ndo ¢ povo, é apenas seu porta-voz, e,
deste lugar de destaque, pedagogiza a indignacdo que pertenceria ao povo, pelo verbo.
Ele fala pelo povo e mostra a indignag¢do que o povo sente. Dentre todos os candidatos
analisados neste trabalho, s6 Fernando Henrique construiu para si uma persona que nao
tem origens no proprio povo, portanto, ndo faz parte do povo. Por outro lado, ele
compreende os problemas do povo, se comove com eles e tem o poder de lutar pelo
povo. Assim, ele € o tipico representante do povo, porta-voz do povo, aquele que vai
cuidar do povo. Esses efeitos de sentido sdo construidos desse modo porque se ligam a
um imaginario social possivel a época: apdés o impeto do desejo de democracia,
manifesto em 1989, com a eleicdo de Fernando Collor de Melo, e seu posterior
impeachment, reforga-se um paradigma de leitura de que “o brasileiro ndo saberia
votar” e, consequentemente, um imaginario social de que é preciso que alguém olhe por
nos, que cuide do Brasil.

Desse modo, a persona de Fernando Henrique se constréi como aquela do
individuo que, por saber mais'® que o povo, sabe melhor o que fazer para este mesmo
povo. E, assim, pedagogizando a indignacgdo, real¢a e reforca os efeitos da esperanca

sobre o seu dizer.

103 Sua sabedoria ¢ associada a sua participagdo no governo como Ministro da Fazenda € a seu status de

criador do Plano Real.
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3.2.3. Comover para conquistar — 1998

A analise contida neste item busca mostrar as estratégias discursivas operadas na
direcao da comogao orientada ao telespectador para conferir um novo mandato ao entdao

presidente e novamente candidato Fernando Henrique Cardoso.

3.2.3.1. Programa 4 — “E preciso gente que tenha solugdes”

Programa de Fernando Henrique, do dia 10 de setembro de 1998

Figura 20 - Programa Fernando Henrique 10 setembro 1998 — Tempo: 00°35” — 1°32”

Locutor: O semiarido brasileiro tem 950 mil km?. Em parte dessa
regido, conhecida como poligono da seca, chove apenas 3 meses por
ano, €, junto com os problemas do clima, hd problemas de séculos de
exploragao e de subdesenvolvimento. Em um ambiente assim, quando
vem uma seca como a deste ano, por mais que se faca, ainda vemos
cenas como estas. Cenas que nos chocam, que nos causam
indignacdo. Mas quem mora na regido da seca ndo quer gente que
apenas fique indignada, que aponte problemas. K preciso gente que
tenha solucdes.

Fernando Henrique: O Brasil estd enfrentando a maior seca dos
ultimos anos. Mas eu, como chefe desse governo, garanto a vocé:
nunca um governo deu tantos recursos para combater as consequéncias

de uma seca.
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A imagem do enunciado reforca a memoria visual da representacdo da seca no
Nordeste do Brasil: auséncia de vegetacdo, o gado morto, a familia sertaneja. A partir da
memoria visual (re)atualizada, o verbo proferido oralmente pelo locutor instaura os
efeitos de sentido da emogdo. O dE€itico estas, na passagem “cenas como estas”,
estabelece uma relagdo harmoniosa entre imagem e verbo, orientando os efeitos de
sentido instaurados pelo verbo: as cenas chocam, as cenas causam indignag¢do. A
nomeacdo da indignacdo e do choque ndo promovem os efeitos de sentidos ligados
referencialmente ao verbo, pois ao descreverem a intensidade das cenas, pedagogizam o
sentimento a que se referem; mas ¢ pela didatica da emocgao que a estratégia discursiva
toca o coragdo e comove.

Assim, construido o panorama da comog¢do, abrem-se as condi¢des de
emergéncia para a instauracdo da esperanga: ainda pelo verbo do locutor, desqualifica-
se o candidato Lula — “que sé aponta os problemas” — e enobrece-se o candidato que
“tem solucdes” — o presidente/candidato, que aparece a seguir. A imagem torna visivel o
presidente em exercicio, o corpo do presidente, e o verbo proferido por ele reafirma: é o
chefe de governo. E ¢ como chefe de governo que ele tem a legitimidade do dizer
verdadeiro, do dizer oficial, dizer este que coloca em evidéncia a solu¢do para o que se
mostrou tdo comovente e a garantia da aplacagdo da mazela que comove. Assim,
constroi-se, verbalmente, o sentimento da esperanga pela garantia, também construida
pelo verbo, da atuacdo sobre os problemas que comovem o telespectador/eleitor. A
imagem, entdo, funciona como autenticadora visual do sujeito que profere o dizer

verdadeiro.

3.2.4. A feliz uniso televisdo & politica — 2002

Neste item, convidamos o leitor a observar como o discurso politico se apropriou
da tecnologia televisiva e a colocou em funcionamento a seu favor, fazendo com que a
forma da transmissdo da politica se igualasse a forma de transmissdo de outros

programas televisivos. E como se a politica entrasse definitivamente para a grade da

programacao.

3.2.4.1. Programa S — “Comeca agora o programa Lula”

A campanha eleitoral de 2002 representa o inicio da estreita conjugagdo entre
programas politicos e televisdo. O auge do desenvolvimento da tecnologia de produgao

e transmissao audiovisual e a profissionaliza¢do da producao das campanhas televisivas
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permitiram um casamento feliz entre a estrutura inerente da produgdo televisiva e a
construcao da propaganda politica para o sistema audiovisual.

Essas condigdes técnicas e tecnologicas vao favorecer a inser¢do do HGPE como
programa genuinamente televisivo: o horario eleitoral entra na grade de programacao
televisiva como sequéncia natural, ou seja, seu formato ¢ muito mais parecido, agora,
com o formato dos programas das redes de televisdo do que se viu nas campanhas
anteriores, devido a ampliacdo das técnicas de filmagem, cenografia e edicdo e o
crescimento de profissionais ligados a area.

Sem interdi¢do da Lei'™, a propaganda eleitoral alcanga um nivel intenso de
espetacularizacdo, utilizando efeitos visuais de ultima geragdo e trazendo a cena
profissionais vindos das proprias emissoras de TV, como apresentadores reconhecidos,
jornalistas, atores e artistas consagrados do publico.

As condicdes de emergéncia do discurso durante a campanha de 2002 sdo
favorecidas pelo momento politico que o pais vinha atravessando ao final do segundo
mandato de Fernando Henrique Cardoso. A inflagdo comecava a crescer novamente,
acenando para uma possivel falibilidade do Plano Real; o dolar estava em crescente alta;
a renda do trabalhador diminuia e o desemprego alcancava quase 12% da populagdo
economicamente ativa. Além disso, a chamada “crise do apagdo”, que desencadeou um
racionamento de cerca de 20% do consumo de energia elétrica no pais, também
contribuiu para um clima de rejei¢do do governo em exercicio, o que favorecia o
imaginario social da mudanga dos caminhos do Brasil e, assim, favorecia também o

discurso de oposi¢ao.

104 A legislagdo que proibia o uso de imagens externas é substituida pela legislagdo de 1997, a qual

analisaremos quando da apresenta¢do da campanha de 1994.
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Figura 21 - Programa Lula 20 agosto 2002. Tempo: 00:00:01 — 00:00:58

Locutor: Atencdo, Brasil! Comega agora o programa Lula Presidente.

Lula: Boa noite, Brasil. Comega agora o nosso primeiro programa do
Horario Eleitoral. E eu fago questdo, antes de qualquer coisa, de
agradecer a minha equipe que, durante praticamente todo esse ano,
esteve ao meu lado dias inteiros, as vezes, noites inteiras, dando, cada
um, o melhor de si, para que pudéssemos ter hoje nas maos um
programa de governo a altura do Brasil que todos nos queremos

construir.

A cenografia ¢ construida de modo semelhante a dos telejornais entdo em
transmissdo: a €poca, era recorrente o cenario que deixava ver a redacdo do jornal
televisivo, como simbolo do trabalho com a noticia, simbolo de trabalho de equipe. Na
cenografia do programa de Lula, ¢ possivel observar o lugar de trabalho da equipe, a

grandiosidade da equipe e a importancia da equipe: dentre os membros que aparecem na
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cenografia, destacam-se sujeitos politicos ja reconhecidos socialmente, como José
Genoino, entdo candidato a governador do Estado de Sao Paulo; Eduardo Suplicy,
senador; Aloizio Mercadante, candidato a senador; José Dirceu, entdo candidato a
deputado federal; José Alencar, candidato a vice-presidéncia. Em meio a rostos
conhecidos, rostos figurativos. A técnica do elenco de figuracdo, propria das
telenovelas, se aplica a producao do programa politico televisivo.

O movimento da camera alcanga a mesa onde estdo instalados Aloisio
Mercadante, José Alencar e José Dirceu e comeca a se aproximar, quando o locutor
convida o telespectador a fixar-se na tela (“Atencdo, Brasil!”) e anuncia o inicio do
programa a partir de uma enunciacdo performativa (“Comeca agora...”). Nesse
momento, o corpo de Lula preenche a tela e se instala entre Jos¢ Alencar e Aloizio
Mercadante, lugar que ocupa o centro do primeiro plano, portanto, o foco da cenografia
televisiva.

Ao ocupar o foco do primeiro plano, o corpo de Lula guia o olhar espectador
para o tema principal da cenografia: o corpo do sujeito politico. Instalado nesse lugar de
observagdo principal do espectador, Lula profere o verbo: “Boa noite, Brasil. Comeca
agora o nosso primeiro programa do Horario Eleitoral.”. Transferindo a
performatividade da enunciagdo para si, Lula incorpora a posi¢do do apresentador do
programa, figura central das demais producdes televisivas do género. Incorporando a
figura do apresentador, o corpo do candidato aciona a memdria social ligada a figura do
apresentador dos programas de entretenimento, que conduz o programa que apresenta e
¢ responsavel por ele, a ponto de ter seu nome como titulo do proprio programa que
conduz (como Domingdo do Faustdo, Programa do Gugu, Xou da Xuxa, etc.). Assim
como nos programas do género, o programa do candidato também leva seu nome:
“programa Lula Presidente”.

Incorporando a lideranga do programa, Lula dé a ver a figura do lider. Lider do
programa, lider da equipe, lider do pais. Nesse deslizamento entre liderangas, Lula
alicerca sua persona sobre a base do administrador competente: ele da a ver a
capacidade de liderar um programa e toda uma equipe (que ja se mostra numerosa na
introdu¢do do programa), o que faz deslizar os efeitos de sentido para a lideranca do
pais. Tais efeitos de lideranga sdo passiveis de suscitar, para 0 momento historico em
questdo, os efeitos da esperanga: a esperanca em um outro candidato considerado

competente para mudar os rumos do pais.
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A partir de entdo, a sequéncia do enunciado televisivo vai reforgar,
gradativamente, a figura do lider em potencial, do administrador do pais. Apods reforcar
os efeitos de sentido de lider da equipe, agradecendo o arduo trabalho dos membros que
a compode, o sujeito-lider toma nas maos uma encaderna¢do que se assemelha, em
tamanho, a um documento em folha oficio e profere o verbo: “...para que pudéssemos
ter hoje nas maos um programa de governo a altura do Brasil que todos nds queremos
construir.” A harmonia entre imagem e verbo legitima tais efeitos de sentido: o dizer
verdadeiro do trabalho da equipe (a equipe estava realmente trabalhando) e o
alicercamento de um projeto que esta documentado, portanto, esta oficializado, € real.

Por fim, a graduacdo do lider atinge seu auge, quando todos os membros da
equipe se poem de pé e aplaudem. O aplauso pode estar ligado a trés elementos: o
programa de governo que foi produzido, o Brasil novo que todos queremos e o
presidente que escolhemos. Em todos os elementos, a lideranga recai sobre o corpo do
sujeito politico que profere o verbo, instaurando, definitivamente, a persona que tomara
lugar nas demais apresentagdes dos programas: o lider que sabe governar. Esse saber ¢
o elemento que vai fazer surgir os efeitos de sentido ligados a esperanga de um pais
melhor e visualizados pela imagem do corpo do homem politico. A esperanga, assim, se
associa ao proprio individuo. Inserindo-se sob a forma do espeticulo televisivo, o
programa da a ver um candidato que se apresenta e se define, obedecendo a uma nova

ordem do olhar que torna cada vez mais atrativo o espetaculo politico na TV.

3.2.4.2. Programa 6 — “a vida dos brasileiros vai melhorar muito”

Programa de José Serra, do dia 22 de agosto de 2002

Figura 22 - Programa Serra 22 agosto 2002 — Tempo: 17°38” — 18°05”

Homem: Eu acho que o Fernando Henrique, com o Real, derrubou a
inflagdo e deu uma arrumada na Economia. E eu vejo, com José Serra,

uma nova etapa: com ele, o Brasil vai dar um grande salto social e, se
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fizer pelo emprego o que ele fez como Ministro da Saude, eu tenho
certeza que a vida dos brasileiros vai melhorar muito, porque ¢ gracas
ao programa de combate a AIDS, que o José Serra fez, que eu to aqui,

vivo, feliz, pra ver tudo isso.

Neste enunciado, a imagem, em principio, d4 a ver um homem que profere
oralmente seu dizer, a partir do lugar de eleitor/brasileiro, ¢ d4 uma opinido sobre o
futuro do Brasil: “o Brasil vai dar um grande salto social”. Inicia-se, aqui, a promog¢ao
dos efeitos de sentido da esperanca. Ao trazer para o fio do discurso a identidade de
José Serra como Ministro da Satide no governo FHC — na passagem “se fizer pelo
emprego o que ele fez como Ministro da Satide” —, o efeito da esperanga se fortalece,
por meio do paradigma de leitura que foi se construindo a partir da segunda gestdo do
governo do PSDB em torno da figura do entdo candidato José Serra (e que o sujeito
encarna em seus programas € em sua persona):. o paradigma do melhor Ministro da
Satde que o Brasil ja teve. Inserir um parecer sobre o futuro com base de comparagao
na (re)atualizacdo de uma memoria social com estatuto de verdade ajuda a manter o
foco no efeito de sentido associado a esperanca. O &pice do efeito da esperanca se da
concomitantemente ao proferimento oral do verbo “gracas ao programa de combate a
AIDS”, quando, na tela, materializa-se, a esquerda do homem que fala, os dizeres “Luiz
Carlos Oliveira — portador de HIV”. Com esta estratégia, os efeitos de esperanca
passam a vigorar como extensdo da simbologia da vida de um portador do HIV, no
Brasil. E a primeira (e Ginica) vez que um soropositivo é dado a ver em um programa
politico e lhe ¢ atribuida uma identidade.

Na década de 1980, quando o tema da AIDS emerge no discurso midiatico,
constrdi-se também o paradigma de leitura da doenca fatal, da sentenca de morte. Casos
de personalidades famosas como o ator Lauro Corona e o cantor Cazuza (primeiro a
tornar publica a noticia de sua doenca) fortaleciam este paradigma. Desse modo, a
imagem de um portador da doencga na televisdo resgatava, também, uma memoria visual
da impoténcia humana frente a doenca. Naquela ordem do olhar, pois, tornar visivel um
aidético na televisdo era tornar visivel a morte, de uma maneira bastante sofrivel e

desagradéavel, em nada comparavel a imagem da morte ficcional, artistica e comovente.
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Apesar de ja existir distribuicdo de medicamentos antirretrovirais no inicio da
década de 1990'% e de ter sido aprovada, em 1996, uma lei'® que torna obrigatéria a
distribuicdo dos chamados “coquetéis antiAIDS” (combinacdo de medicamentos
antirretrovirais que prolongam a sobrevida dos soropositivos) pelo Sistema Unico de
Satde, ¢ a partir de 1998 que o discurso sobre o programa contra a AIDS ganha
destaque nos meios de comunicacdo, a partir da figura de José Serra na condigcdo de
Ministro da Saude, que incorpora a qualidade de pai do programa de prevengdo e
controle da doen¢a. E por volta dessa mesma época que 0 programa comega a ser
reconhecido fora do Brasil e a ter repercussao favoravel, fortalecendo o paradigma de
leitura de competéncia administrativa associada ao politico.

Com a garantia de aumento na sobrevida dos pacientes anunciada pela
descoberta dos antirretrovirais e a garantia juridica da distribuicdo gratuita do
medicamento no pais, o paradigma de leitura sobre a doenca comeca a mudar, e a
sentenca de morte, aos poucos, vai dando lugar a esperanca de vida. E por volta do
inicio dos anos 2000 que o discurso sobre a AIDS deixa de ser tragico e emergem,
inclusive na televisdo, os “casos de sucesso” na vitoria contra os sintomas da doenca'?’.
Em 2002, em uma nova ordem do olhar, dar visibilidade a um portador da doenca
deixou de promover efeitos de sentido associados a morte.

Assim, as novas condi¢des de emergéncia do discurso permitiram trazer para a
tela da televisdo um paciente soropositivo na condi¢do de representante de um grupo —
ndo a do grupo dos aidéticos, mas do grupo do eleitor potencial do candidato José Serra
—, identifica-lo como tal e nomea-lo, promovendo, assim, efeitos de sentido ligados a
esperanca de vida, que ja se materializa no presente, € a esperanca em um futuro
melhor, mas que ja figura como elemento do presente pela brilhante atuacdo atribuida

ao homem politico.

15O Ileitor pode encontrar varios textos online com tais dados. Um deles é o artigo da jornalista

Concei¢do Lemes no blog viomundo, disponivel em http://www.viomundo.com.br/denuncias/aids-serra-

assume-como-dele-programa-de-lair-guerra-e-adib-jatene.html acesso em 03 ago 2013.

16 Tei 9313 de 1996, de autoria do entdo senador José Sarney. Disponivel em

http://www.lexml.gov.br/urn/urn:lex:br:federal:1ei:1996-11-13:9313 acesso em 03 ago 2013.

1970 jogador de basquete Magic Johnson era, nessa época, o maior porta-voz da campanha contra a AIDS
e, soropositivo, tratava-se com os antirretrovirais, exibindo uma imagem saudavel em suas apari¢des

publicas.
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3.2.5. Depois da corrupcio, a esperanca — 2006

No ano de 2005, veio a tona, na midia, o chamado “escandalo do Mensaldo”, o
caso de compra de votos de parlamentares no qual estavam envolvidos alguns
integrantes do governo Lula. Assim, nos programas da campanha de 2006, a mengao ao
escandalo esteve presente em muitos momentos, principalmente pelos partidos
adversarios ao de Lula, candidato a reeleicdo. Acusado de saber do esquema, Lula foi
alvo dos discursos adversarios como comparsa da atividade corrupta do poder politico
do pais. A esperancga, entdo, pode se fazer emergir a partir da possibilidade da mudanga
daqueles que estdo no poder, principalmente, o entdo presidente, também candidato a

reeleicao.

3.2.5.1. Programa 7 — “a gente vai chegar 13”

Programa de Geraldo Alckmin, do dia 6 de setembro de 2006

Figura 23 - Programa Alckmin 6 setembro 2006 — Tempo: 07°42” — 08°00”

Alckmin: A verdade, meus amigos, ¢ que o Brasil tem pressa. Pressa de
emprego, de desenvolvimento, de ir pra frente. Ndo vai ser com
discurso e com imposto alto que a gente vai chegar la. Vai ser com
trabalho, com seriedade e com aquela fé que todos nés carregamos no

peito.

Neste enunciado, € possivel observar uma estratégia discursiva que funciona
estabelecendo uma alianca imagem/verbo para construir o efeito de sentido da

esperanca. A imagem do rosto do candidato que d4 a ver uma expressao facial amistosa,
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aliada ao vocativo meus amigos convida o telespectador/eleitor a aliar-se ao discurso do
homem politico em cena — mais do que isso, convida o mesmo telespectador/eleitor a
confiar no rosto que diz a verdade. A expressdo “a gente vai chegar 14”, (re)atualizada
a partir de um slogan da campanha do candidato Afif, em 1989 — “juntos chegaremos
147, e fazendo ecoar o slogan de Lula de 1989 a 1998 “Lula 147, recupera varios
paradigmas de leitura sobre o crescimento e o desenvolvimento do Brasil que
permanecem, sempre, em maior ou menor grau, atualizados na memoria social, ja que a
expressao chegar la pode estar ligada a paradigmas como “o Brasil vai melhorar”, além
de “nds, que nao somos corruptos, chegaremos ao poder para mudar o Brasil”, ou ainda
“com corrupgdo, o Lula n3o vai chegar 14 (no poder) de novo”. Especialmente na
campanha de 2006, este paradigma de leitura também fazia alusdo a posi¢do esperada
do brasileiro — de repudio — frente as dentncias de corrupgao envolvendo membros do
partido do entdo presidente, Lula. Essa era a grande esperanga que os discursos da época
faziam emergir: a de que os eleitores de Lula se rebelassem e se unissem a oposicao
para combater a corrupg¢do, para dizer ndo a corrupgdo por meio do voto.

Trazer para o fio do discurso o vocébulo fé ndao implica, necessariamente, em
garantir o efeito de sentido sobre o sentimento da fé religiosa do brasileiro, mas implica,
por outro lado, em reforgar o carater do povo brasileiro enquanto povo persistente, que

108 " A emergéncia do pré-

cré num futuro melhor — ou, ainda, que ndo desiste nunca
construido aquela fé que todos carregamos no peito leva ao efeito de um sentimento
inato e indelével do brasileiro, que por ser carregado no peito, no coragdo, traz em si
indicios de pureza. Assim, o efeito sobre a esperanga se da a partir da instauragdo de

uma comocao pela beleza do carater da f€, pela pureza do carater do brasileiro.

3.2.6. Um novo Brasil pelas maos de uma mulher — 2010

Em 2010, a campanha eleitoral teve, com a presenga de Dilma Roussef, a
primeira candidatura feminina forte na disputa presidencial (em 2006, Heloisa Helena se
apresentou como candidata, mas ndo chegou ao segundo turno da campanha). A
esperanga, nos programas da candidata, se constrdi a partir de uma persona que alia a

feminilidade a capacidade de governar.

108 Slogan da campanha “O melhor do Brasil é o brasileiro”, iniciada pelo governo federal na gestdo de

Lula.
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3.2.6.1. Programa 8 — “Tem que ter paixdo pra fazer”

O programa da campanha de 2010 da candidata Dilma Roussef caracteriza, se
ndo o auge da producdo tecnoldgica televisiva na constru¢do dos programas eleitorais,
um grande marco no aproveitamento dos recursos tecnoldgicos. A qualidade técnica das
imagens e tomadas de cena aliada a uma roteirizacdo que inclui trilha sonora'®” digna de
produgdes cinematograficas americanas produz um espetaculo de emocgdes para o
espectador/eleitor.

A execugdo da trilha sonora faz emergir uma espécie de “memoria” musical,
acionada pela combinagdo de instrumentos de corda (violino e violoncelo) e de corda
percutida (piano) que se constituem como uma base, um acompanhamento suave (num
plano inferior) que recebe uma voz igualmente terna, semelhante a produgdes
cinematograficas que tratam de herdis comuns do cotidiano. Segundo Colpi (1963), a
musica, em uma producdo cinematografica, tem o papel de acentuar a emogdo das
imagens, pois a impressdo sonora refor¢a a impressdo visual. Numa transmissdo
televisiva, também € possivel reconhecer esse efeito de comogdo existente na alianca
entre imagem e sonorizagao.

Durante os 5 primeiros segundos, a trilha sonora conta com duas notas de piano
(fa sustenido e, em seguida, ré), e o acompanhamento do violino ¢ do violoncelo se
iniciam apods a execuc¢do da segunda nota. A imagem que acompanha essa execucao

sonora mostra uma estrada do ponto de vista daquele que deixa pra trds um caminho.

199 H4 estudos sobre o surgimento e o desenvolvimento da sonorizagdo nas produgdes cinematograficas.
Porém, ainda que consideremos importante como constituicdo do enunciado televisivo, ndo nos
aprofundaremos teoricamente na andlise das técnicas de sonoridade, visto que tal aprofundamento ndo faz
parte do escopo desta pesquisa. Ao leitor interessado, recomendamos o portal Mnemocine, que apresenta
artigos cientificos, teses e textos curtos sobre a historia das produgdes do cinema. Disponivel em

http://www.mnemocine.art.br/ , acesso em 10 abr 2012. Aos analistas de discurso e interessados nos

estudos discursivos, recomendamos os trabalhos de Piovezani (2009, 2011 e 2013).
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Figura 24 - HGPE Dilma 17/08/2010. Tempo: 00°00” — 00°05”.

A complexidade da imagem em movimento nos for¢a a adapta-la como figura
para dar ao leitor a imagem como exemplo do programa. E, entdo, a partir do gesto de
leitura exposto a seguir que buscamos destacar a construcao dos efeitos de sentido:

E possivel reconhecer, de acordo com o direcionamento das vias de transito
brasileiras, que os veiculos permanecem a direita das vias de mao dupla — caso da
imagem apresentada acima. A vista que se tem na figura anterior mostra o foco na via
da esquerda; porém, como nao se verifica a presenca de outro veiculo a direira — o que
caracterizaria uma ultrapassagem —, o leitor pode inferir a posi¢do da cdmera que realiza
a tomada de cena da parte traseira de um veiculo em movimento.

Ainda que se reconhega a tomada de cena da camera, o efeito de sentido do
caminho percorrido €, efetivamente, produzido, quando da sequéncia de imagens que,
apos a execucdo inicial da trilha sonora, juntamente com a imagem da estrada que se vai
deixando para tras, apresenta uma imagem do caminho a percorrer. Neste momento,

insere-se um pronunciamento verbal, com a voz da candidata:
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Figura 25 - HGPE Dilma 17/08/2010. Tempo: 00°01” — 00°29”.

Dilma (em off'"’’): Ninguém faz as coisas quando ela nio tem paixdo
nem crenga. Tem de ter paixdo pra fazer. O que te permite realizar € sua
capacidade técnica, ¢ verdade. Mas o que te mobiliza e te faz nao

esmorecer sao seus cCompromissos.

No inicio do pronunciamento verbal, a imagem que indica um caminho a seguir,
juntamente com o reconhecimento do sujeito que pronuncia o verbo (em off), instaura
efeitos de sentido que se aliam ao imaginario da experiéncia administrativa: de um lado,
efeitos de sentido sobre a experiéncia do proprio sujeito locutor, que se presentifica pela
voz; de outro, a experiéncia de um caminho percorrido por outro sujeito — aquele que,
de certa forma, preparou-lhe o caminho a seguir —, neste caso, a figura do presidente em
exercicio, Luis Inacio Lula da Silva.

O caminho que se delineia a frente apresenta, em principio, uma ultrapassagem,
simbolizando a poténcia do veiculo e habilidade do condutor, possibilitando efeitos de

111

sentido que relacionem o condutor a candidata’’ e o veiculo, ao pais, permitindo

19O que considero, aqui, em off, é a conjung¢do da voz, gravada separadamente da gravacdo da imagem e
do som, e inserida na transmissdo, de modo que ndo se veja, na tela, o corpo do sujeito no momento de
sua articulag@o vocal.

" Ainda que, posteriormente, sua silhueta aparega do lado do passageiro, no momento da ultrapassagem
ndo ha imagem do condutor, o que possibilita a relagdo com a candidata pela jungdo da imagem com a

VOZ.
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interpretagdes que reforcem a capacidade administrativa da candidata quando de seu
posicionamento a frente do governo.

Posteriormente, seu contorno facial é percebido no banco direito do veiculo em
movimento. Apos o reconhecimento vocal, tem-se o reconhecimento corporal do
candidato que profere oralmente o verbo, refor¢ando, ainda, que o sujeito que fala o faz
sobre ele proprio: a candidata Dilma produz uma fala generalizada, mas este geral recai
sobre ela mesma, o que se pode aferir pela expressao “Ninguém faz as coisas quando
ela nd3o tem paixdo nem crenga.” A sequéncia linguistica alterna o uso do pronome
ninguem, que estabelece uma terceira pessoa imprecisa, vaga, ao uso do pronome ela,
que, linguisticamente, ndo retoma o pronome ninguém. Assim, é preciso olhar para o
enunciado sincrético, pois, o pronome ela, neste caso, substitui, no todo enunciativo,
aquela que fala, ou seja, a propria candidata, tornando possivel a parafrase eu sempre
faco as coisas porque tenho paixdo e crenga.

Ainda que seu rosto aparega no banco do passageiro, sugerindo que existe outro
sujeito que lhe mostra o caminho, ou que, no caso, o proprio presidente lhe dé carona

na sucessio presidencial!!?

, a voz que profere o verbo fortalece a intepretacdo de que o
programa pertence a candidata, de que ela é a condutora do seu programa, o que se vai
corroborando até o final da sequéncia enunciativa, quando a cena mostra o corpo da
candidata, de costas, andando, numa composi¢do que deixa ver o caminho longo a
frente, simbolizando que, ainda que haja um longo caminho a seguir, a candidata o fara
sozinha, e o verbo expande a ideia: “sdo seus compromissos”; a candidata tem
compromissos com o pais para seguir mundando — expressao do lema de campanha.

Toda essa interpretacdo da persona da candidata ¢ perpassada pela palavra
paixdo, proferida duas vezes durante sua fala de 15 segundos: “Ninguém faz as coisas
quando ela ndo tem paixdo nem crenca. Tem de ter paixao pra fazer.”

E com este substantivo que a persona da candidata se constitui na transmissio
do primeiro programa: o sujeito que se deixa ver, entdo, ¢ um sujeito que tem paixao e,
fortalecendo um paradigma de leitura do imagindrio social, ¢ um sujeito feminino, ainda
que se trate de uma mulher. Explicamo-nos: desde fins do ano de 2005, apds sua posse

como ministra da Casa Civil, circulavam discursos que enfatizavam certa “macheza” da

112 Esses efeitos se apresentam nas condi¢des de possibilidades que fizeram emergir discursos desde o
momento em que Dilma aparece como pré-candidata da coligagdo do PT: de que ela seria uma

coadjuvante para que Lula permanecesse no poder.
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candidata como dirigente de uma pasta de tamanha magnitude, por seu desempenho
considerado firme e direto com os demais “homens” do Planalto. O carater macho da
ministra perpassou toda a sua gestdo no Ministério e alcangou a campanha politica, em
2010, a ponto de ser tema recorrente de charges que circularam na midia impressa e

eletronica:

Em 2010...

9
[
n
v
U

Figura 26 - Charge Dilma, por Cicero.

Sua feminilidade, no entanto, dada a ver pela inser¢do oral da palavra paixdo,
torna-a mulher porque traz a tona a discursividade em torno da figura da mulher: um ser
humano que vive com e por paixdes. E a paixdo que envolve a figura da mulher se
associa ao romantismo e & ternura, a intensidade dos sentimentos e das emogdes. E por
dar a ver a intensidade dos sentimentos e das emocdes que a estratégia discursiva pode
suscitar o efeito da esperanca: uma esperanga estabelecida com e pelo feminino; uma
esperanca que se instaura sob um paradigma de leitura que estabelece o cuidado com
afeto — o cuidado feminino.

Observa-se, assim, que o sincretismo verbo-imagem-som ndo ¢ homoldgico: o
verbo proferido oralmente ndo ¢ corroborado pela imagem que se vé€; neste caso, 0s
elementos que compdem o enunciado funcionam de modo adicional, inserindo, a cada

vez, outros efeitos de sentido, diferentes paradigmas de leitura que, ao final,
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113 ¢la

contribuirdo para a construgdo de uma persona plural: ela vai dar conta
governara sozinha e ela, além de tudo, fard tudo com paixdo — sentimento préprio de
mulher — por isso, ela pode representar a esperanga de um pais no caminho certo.

Cabe, ainda, uma observagdao muito importante, a nosso ver: o programa aqui
analisado se refere a transmissdo do dia 17 de agosto, as 13h, e ele ndo ¢ reprisado no
horario noturno. Ou seja, trata-se de uma producdo caracterizada por uma ideia de
exclusividade para um publico objetivo: o feminino, maioria do publico espectador

114" composto, majoritariamente, por mulheres donas de

deste horario de transmissdo
casa, envolvidas por um discurso do ser mulher ¢ ser forte. E nessa ordem do olhar —
prefigurada a partir de uma estatistica que molda a programacao televisiva e define o
que pode e deve ser visto — que se conduzem as condigdes de possibilidades para a
producdo dos efeitos de sentido observados na transmissdo do programa analisado, e ¢
por essa ordem que o tema da esperanca pode ser suscitado (cremos que os efeitos nao
se dariam do mesmo modo nas transmissdes noturnas, ¢ que poderia, inclusive, aludir a
uma certa fraqueza da persona, por ndo se instaurar como lider governista).

Essa mesma ordem permite a transmissdo da sequéncia posterior, trazida para

analise, que compreende 0 mesmo programa:

113 Referéncia a expressdo, utilizada pela coligagdo adversaria, que dava visibilidade aos discursos que
relacionavam uma suposta falta de experiéncia, aliada a sua condicdo feminina, a incapacidade
administrativa de gerir o pais.

114 Cf. MINISTERIO DAS COMUNICACOES, disponivel em http://www.me.gov.br/radiodifusao ; Cf.
MINISTERIO PUBLICO FEDERAL, disponivel em http:/pfdc.pgr.mpf.gov.br/atuacao-e-conteudos-de-

apoio/publicacoes/comunicacao/meios_controle_programacao_televisiva.pdf
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Figura 27 - HGPE Dilma 17/08/2010. Tempo: 01°20” — 01°41”.

Dilma: Teve uma cena na minha infincia que eu lembro perfeitamente.
Apareceu um menino na porta da minha casa querendo comida, e ai ele
falou pra mim que ele ndo tinha nada. Eu tinha uma nota de dinheiro,

entdo, eu peguei ela, rasguei, dei uma pra ela e fiquei com a metade.

A anedota inicia-se pelo pronunciamento oral, juntamente com imagens isoladas
da candidata quando crianga, o que promove efeitos distintos: por um lado, o efeito de

115 na abordagem da vida da candidata. Quando até entdo a apresentacio

uma mudanga
da vida infantil do candidato passava pela locucao, em terceira pessoa, de seus feitos na
escola e na luta politica, a anedota, verbalizada oralmente pela propria candidata, muda
o tratamento que se dad ao periodo da infancia. Novamente, ¢ possivel observar que o
horario da transmissdo permite essa nova abordagem; uma abordagem mais suavizada
sobre a vida da candidata; por outro, um efeito de intimidade no contato com a
espectadora. As praticas sociais do cotidiano reforgam o imaginario de que o dizer sobre
a infancia e/ou sobre a vida intima, de modo geral, instaura uma abordagem amigavel

nas conversacdes. A candidata, assim, sinaliza uma abordagem amigéavel no primeiro

programa, de modo que o efeito de sentido se construa como a primeira de uma série de

15 Nomeia-se, aqui, efeito de mudanca porque, posteriormente, sera possivel observar no mesmo
programa, o tipo de abordagem anterior, feita por um locutor, que narra os feitos da vida estudantil e

politica.
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conversas de cardter mais intimo com a espectadora. Esse carater intimo continua
sustentando os efeitos das emogdes sobre o(a) telespectador(a)-eleitor(a) por garantir
uma espécie de confianga de igual pra igual.

Com relagdo ao efeito de intimidade, ¢ interessante observar que ele funciona
juntamente com outros efeitos, em maior grau, pela materialidade imagética. E como se,
neste caso, o elemento linguistico constituisse o plano de fundo do enunciado sincrético.

Se se observa a anedota oralizada pela candidata, é possivel compreender que a
tematica trazida a tona nessa materialidade se superpde a linguagem. A tematica traz
forga a performance televisiva, produzindo efeitos de sentido que conferem a candidata
um carater humano/humanizado que salienta, enfim, a falibilidade do ser humano, ao
admitir a ingenuidade infantil no rasgar do dinheiro em papel. E possivel admitir que o
efeito que a tematica da anedota produz poderia ser semelhante ainda que outra anedota
infantil substituisse a historia do dinheiro, desde que a tematica se sustentasse com o
efeito de assumir a ingenuidade préopria da crianga.

Por fim, como o apice de uma narrativa, visualiza-se a propria candidata em seu
pronunciamento oral, gesticulando o ato de rasgar o dinheiro. Se as imagens anteriores
produzem um efeito que vao ao encontro de um imagindrio social que alicerca a
importancia de uma boa infancia, de boas memorias do periodo da infincia, ou, ainda,
da importancia de suas raizes, a imagem que se da a ver da candidata enfatiza o rosto
amigo’!® que, ndo encarando a cAmera ou a espectadora/eleitora, constroi efeitos de
vulnerabilidade, propriedade que refor¢ca o imaginario do carater feminino, ou do que ¢
ser mulher — o rosto da candidata ¢ dado a ver diagonalmente, como se houvesse um
entrevistador a sua direita e, ao olhar para tal entrevistador, a candidata se deixa ver por
completo, verdadeiramente. Por isso, ela ¢ digna de confianga e pode ser a fiadora do
sentimento de esperanga nela depositado.

Em 2010, as condi¢des de possibilidades que promovem a constru¢do do
discurso de Dilma dentro do HGPE sinalizam a entrada da primeira mulher presidente
do Brasil que, ao mesmo tempo, responde a um imaginario machista que prega a
incompeténcia aliada a condi¢@o feminina e refor¢a um imaginario feminista e feminino

que evidencia a for¢a e a capacidade da mulher, ainda que se mostre fragil, propiciadas

116 Em GARCIA (2010), abordamos as questdes sobre o close no rosto que produzem um semblante
suavizado, estetizado, docilizado, que atrai o olhar espectador. Neste caso, o semblante da candidata se

transmite como amigavel ao espectador feminino.
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pela espessura histérica que conserva e faz emergir os efeitos negativos a condigao
feminina mas que ja carrega, fortemente, uma bagagem historica da participagdo
feminina nos lugares de poder com os discursos da for¢a da mulher. Nessas condi¢des
de possibilidade, somam-se a expressividade do nimero de mulheres eleitoras (pouco
mais de 50% do eleitorado), atualmente, no Brasil, e a propria legislagdo eleitoral que
define o horario de transmissdo dos HGPE, contemplando o periodo vespertino, cuja
maioria dos telespectadores tende a ser feminina. Tudo isso permite a produ¢do de um
programa que traz, em seu bojo, o viés da suavidade, da emog¢do e do sentimental.

Seja qual for a estratégia discursiva em questdo para os enunciados que
promovem o tema da esperanga no discurso politico televisivo brasileiro, acreditamos
que podemos inferir, a partir dos indicios observados nas andlises deste subitem, um
funcionamento de dispositivo de arquivo (GUILHAUMOU e MALDIDIER, 1997) que
instaura um efeito sempre presente no discurso politico: o efeito da esperanca no
presente. Esse efeito poderia ser considerado uma propriedade do discurso politico
televisivo no Brasil porque, em maior ou menor grau, estabelece alguns principios de
interpretagdo: o efeito de esperanga sempre estara associado ao corpo do homem
politico e a orientagdo da interpretagdo se da pela instauracdo desse corpo no
desempenho da propria funcdo a qual ele se candidata, ou seja, ao efeito de que o
individuo politico ja figura como presidente. Assim, o efeito da esperanca se da ndo
somente no presente, mas num efeito de presente em curso, quase como uma
constatagdo de sucesso pela atuacdo do eleito. Essa estratégia vai ao encontro de outra
propriedade do discurso politico: o de se estabelecer como dizer fiavel, digno da

confianca do telespectador-eleitor.

[...] Se todos os discursos possuem estratégias de veridicgdo, se quase
todos pretendem persuadir seu interlocutor de que sdo “verdadeiros”,
alguns, mais do que outros, deverdo busca-la com maior insisténcia, a
fim de afastar as representacdes pejorativas que pesam sobre si

(PIOVEZANI, 2009, p. 222).

3.3. A Indignacao

Para analisar o tema da indignacdo, selecionamos 6 programas, no total.
Analisamos, na campanha de 1989, um programa do candidato Lula; em 1998, um

programa, também do candidato Lula; em 2002, mais um programa do candidato Lula;
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em 2006, um programa do candidato Geraldo Alckmin; e, em 2010, dois programas do

candidato José Serra.

3.3.1. O essencial é invisivel aos olhos''’ — 1989

A mengdo a Saint-Exupery neste item se da porque a analise mostrara,
justamente, a ilusdo de que a imagem mostra o que o verbo diz enquanto prova desse
dizer.

3.3.1.1. Programa 1 — “Veja agora a heranca de seu governo”

Programa de Lula, do dia 02 de dezembro de 1989

7 Saint-Exupéry, em O pequeno principe.
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HOSPITAL HOSPITAL
JOSE CARNEIRO PORTUGAL RAMALHO
FECHADO! FECHADO!

MATERNIDADE
SANTA MONICA MANICOMIO JUDICIARIO
FECHADA! FECHADO !

FACULDADE DE
CIENCIAS MEDICAS
FECHADA!

Figura 28 - Programa Lula — 02 dezembro 1989 — Tempo: 44°12” — 45°15”

Locutor: E o passado de Collor? Veja agora a heranca de seu governo
em Alagoas. A saude publica de Alagoas esta em estado de coma. Este
¢ o pronto-socorro de Maceid, o unico estabelecimento de saide do
Estado que ainda funciona. Veja como estio os outros
estabelecimentos: Hospital Jos¢ Carneiro, fechado; Hospital Portugal
Ramalho, fechado; Maternidade Santa Monica, fechada; Manicdémio
Judiciario, fechado; Faculdade de Ciéncias Médicas, fechada. O pronto-
socorro resiste, mas esta sem condi¢des sanitarias, quase sem nenhum

material médico, faltam até seringas e esparadrapos. A maioria dos
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médicos pediu demissdo por falta de condi¢des de trabalho. E esta a
situacdo da saude publica em Alagoas depois de 2 anos de governo
Collor. Pense bem: € assim que vocé gostaria de ver a saude publica

do Brasil?

A indignacdo, neste enunciado, vai se construir como uma espécie de
documentdrio que revela a fraude da persona do candidato Fernando Collor, construida
como politico ideal. Formulada pela combinacao do material imagético com a narragao
do locutor, a estrutura do enunciado favorece o efeito de verdade a partir do foco
narrativo — o locutor pode ser compreendido como uma espécie de narrador-observador:
na estrutura da narracao literaria, o narrador-observador (neste caso, o locutor) conhece
os fatos e, deste modo, ao interpelar o espectador com o imperativo “Veja”, exime-se da
responsabilidade sobre o efeito de indignagdo, afinal, o locutor s6 estaria “elencando o
real”, facilitando, assim, o conhecimento do eleitor sobre os fatos. Essa ¢, dentro do
enunciado, a estratégia enunciativa que instigaria a indignagao por parte do eleitor.

A primeira imagem (do quadrante superior esquerdo da figura 28) se instaura
como detentora do poder de revela¢do da verdade do dizer, quando ¢ introduzida no
momento em que o locutor profere o periodo “E o passado de Collor?”, apresentando
um adesivo veicular com os dizeres “Quem Mellou Alagoas ndo pode Collorir o
Brasil”. Ela responde a pergunta do locutor e instaura um paradigma de leitura:
Fernando Collor ndo ¢ o candidato ideal para o pais.

A partir dai, o elemento imagético ¢ invocado pelo verbo ver no imperativo:

A

“Veja agora”, “veja como estdo” e prenuncia a comprovagdao da verdade pelo olhar.
Porém, ¢ o funcionamento lacunar da imagem que se estabelece na construgdo da
verdade do enunciado.

A primeira imagem representativa do pronto-socorro de Maceid (no quadrante
superior direito da figura 28) €, em si mesma, opaca: nao ha filas, ndo ha tumulto e, por
outro lado, tampouco ha sinais visiveis de abandono — indicios visuais que promovem
efeitos de sentido associados a indignagdo. A segunda imagem representativa do mesmo
pronto-socorro (no quadrante inferior direito da figura 28) da a ver um corpo senil e
indica um atendimento nos corredores da instituicao — o que pode promover efeitos que
se associam a vdarias emocodes: indignacao, tristeza, compaixao. O telespectador/eleitor

tem, entdo, um conjunto de imagens que, juntamente com o verbo proferido pelo locutor

“A saude publica de Alagoas estd em estado de coma” — constroem um panorama visual
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e instauram um paradigma de leitura que definem o mencionado pronto-socorro de
Macei6: a institui¢do de saude tem uma situagdo delicada/dificil.

O que a segunda ocorréncia do verbo ver prenuncia, entdo, na passagem “Veja
como estio os outros estabelecimentos”, vai langar mao deste mesmo panorama visual
ja instaurado para a constru¢cdo dos efeitos de sentido da indignagdo, pois ndo ha
imagens comprobatorias da verdade do dizer, ou seja, imagens das institui¢des de saude
nomeadas pelo locutor e exibidas verbalmente na tela:

Hospital José Carneiro, fechado;

Hospital Portugal Ramalho, fechado;

Maternidade Santa Monica, fechada;

Manicomio Judiciario, fechado;

Faculdade de Ciéncias Médicas, fechada.

O verbo ver prenuncia, entdao, o olhar sobre o proprio verbo, no enquadramento
da tela, como prova do mau estado dos referidos estabelecimentos, construindo um
efeito de memoria visual a partir de uma imagem outra para simbolizar e legitimar a
verdade do dizer. A estratégia se apoia no primado da imagem na televisdo como efeito
de verdade e constrdi, sobre um fundo negro, um visivel que ndo se d4 a ver, mas que
ainda assim, significa. A indignagdo se constrdi, entdo, por um efeito de memoria visual
que estabelece o que deve ser visto, sem mostra-lo efetivamente — o que faz com que o
verbo exerc¢a a func¢ao de prova da verdade.

Instituida a prova e a legitimidade do dizer verdadeiro, o verbo conclui e
sentencia o estado da satide publica do Brasil pelo advérbio assim: Pense bem: é assim
que vocé gostaria de ver a saude publica do Brasil?. Do mesmo modo, com a prova e
a sentenga, instaura-se o medo direcionado ao eleitor/telespectador a partir da
transferéncia da responsabilidade sobre a circunstancia descrita: pense bem / vocé
gostaria de ver. A facilidade com que se consegue instaurar o medo a partir de um
enunciado como este reside no imaginario da época sobre o direito democratico de
escolha dos dirigentes politicos, dada a possibilidade de uma escolha equivocada pela
mdo dos brasileiros. Trata-se de uma estratégia discursiva que segue, ainda atualmente,
produzindo efeitos de sentido aliados ao medo, (re)atualizada pela memoria histdrica do
impeachment do entdo presidente Fernando Collor, em 1992, estabelecido como o
resultado efetivo da escolha equivocada dos eleitores na primeira eleigdo democratica

do pais.
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Observam-se, no funcionamento deste enunciado, indicios que nos levam a
considerar a existéncia de um regime de visibilidade da época que permite ver ainda que
a imagem nao se dé a ver. O efeito da atestacdo e da comprovagdo da verdade se da pelo
que sugere o dinamismo da sequéncia televisiva, considerando a premissa de que, pela
televisao, vé-se um discurso. A imagem televisiva goza de tamanho estatuto de verdade
e autenticidade que ainda que ela ndo se mostre, ela se faz entender. Pela prerrogativa
da dominancia da imagem enquanto elemento caracteristico do medium televisivo, faz-

se ver e significar o que, efetivamente, nao esta la.

3.3.2. A desigualdade que gera a indignacao — 1998

Em 1998, a possibilidade de reeleicdo de Fernando Henrique Cardoso causa
indignagdo na parcela opositora ao governo. Seu primeiro mandato, iniciado em 1995,
foi considerado o que menos tratou da desigualdade social no pais (COHN, 2000). O
programa de Lula, que propunha um governo com distribui¢do de renda, encontrou um

terreno bastante fértil para expressar e fazer emergir a indignagao.

3.3.2.1. Programa 2 — “onde é que fica ai esse Brasil (...)?”

Programa de Lula, do dia 20 de agosto de 1989

Figura 29 - Programa Lula 20 agosto 1998 — Tempo: 05°16” — 05°30”

Voz na televisdo: Melhorou a vida do seu povo. Nao fez tudo, mas fez
muito, preparou o pais para o mundo...
Cristina Pereira: Gente, onde ¢ que fica ai esse Brasil que eles estdo

mostrando? No Brasil de verdade tem 12 milhdes de desempregados!

A imagem do primeiro enquadramento do enunciado apresenta um aparelho de
televisdo ligado com uma transmissdo em curso: trata-se de uma tomada de cena aérea

de uma casa no entorno rural, com um grupo de pessoas que acena para a camera. A
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imagem, por si s0, nao ¢ suficiente para situar o espectador/eleitor do contexto a que ela
se refere, mas o verbo imbricado na cena sera o elemento arrematador da referenciagao:
melhorou a vida do seu povo, fez muito, preparou o pais para o mundo. A partir de
entdo, o telespectador/eleitor dispora de elementos suficientes para compreender que se
trata do programa do presidente/candidato Fernando Henrique Cardoso. A estratégia de
referenciacdo ndo ¢ fortuita: o momento politico do pais em campanha eleitoral permite

a reelei¢do de um chefe de governo!!®

, 0 que faz com que, a partir de entdo, o discurso
de campanha traga elementos que fortalegam os efeitos de competéncia administrativa
de dentro do proprio cargo de presidente. Dentre as qualidades destacadas no programa
do presidente/candidato Fernando Henrique, a oposi¢do busca sintetizar o discurso do
presidente lancando mao de sua (do presidente) propria transmissdo televisiva, que
apresenta as expressoes melhorou a vida do seu povo, fez muito, preparou o pais para o
mundo para desqualifica-lo posteriormente.

A continuagdo do enunciado televisivo se da pela operacao de um movimento de
camera a direita, que focaliza a atriz Cristina Pereira sentada em uma poltrona, com os
olhos voltados para a esquerda, simulando a observacdo da transmissdo televisiva
apresentada anteriormente. Cristina Pereira ¢ uma atriz em evidéncia na década de 1990
por seu intenso trabalho nas produgdes televisivas novelisticas, seriadas e humoristicas,
sobretudo na Rede Globo de Televisdo, que ficou mais conhecida por sua participacao
nos programas de Lula durante sua campanha eleitoral em 1989 — época em varios
atores do programa humoristico 7V Pirata militaram em favor do candidato, realizando
esquetes que ironizavam Fernando Collor e enobreciam Lula. Nesta apari¢do, a
estratégia torna visivel a atriz, mas deixa ver também seu papel na interpretagao de uma
eleitora potencial com visdo esclarecida sobre a politica no Brasil. As posi¢des de
sujeito se justapdem e podem operar conjunta ou separadamente na constru¢do dos
efeitos de sentido: ela fala do seu lugar de atriz que apoia a campanha de Lula e que
conhece a politica brasileira, mas fala também do papel de representante do

eleitor/cidaddo brasileiro.

118 A aprovagdo da emenda constitucional (Emc16) que instituiu a reeleigdo para os cargos de presidente,
governadores e prefeitos se realizou em 28 de janeiro de 1997 e foi publicada em 4 de junho do mesmo
ano. As dentincias de compra de votos para a votagdo a favor da emenda causaram alvorogo na oposicao,

mas foram silenciadas pelos lideres do governo da época (CERQUEIRA, 2012).
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A(s) posi¢ao(coes) de sujeito tornadas visiveis pelo enunciado permitem a
construcdo dos efeitos de sentido da indignacdo: a atriz/eleitora/cidadd simula uma
interagdo com o telespectador/eleitor como se a poltrona em que ela se senta fosse
compartilhada com o proprio telespectador/eleitor, fora da televisdo, portanto, dentro do
real do telespectador/eleitor. A partir de seu pronunciamento oral, estabelece-se o efeito
da indignagdo — com o vocativo gente, ela convoca uma alianga com o
telespectador/eleitor, pra desqualificar e colocar em xeque a legitimidade do dizer do
adversario, determinado pelo uso estratégico da terceira pessoa do plural, sintaticamente
indeterminante: “onde é que fica ai esse Brasil que eles estdo mostrando?”.
Conhecedora da situagdo politica do pais, ela conhece o Brasil de verdade, assim,
também ¢ detentora de um dizer verdadeiro: “No Brasil de verdade tem 12 milhées de
desempregados!”

A simulagdo de um espago extratelevisivo dentro do proprio espago
intratelevisivo também promove um efeito de localiza¢do da verdade em oposicdo a
ilusdo, a mentira: a verdade esta fora da TV, o Brasil de verdade niao corresponde
aquele mostrado na TV do outro. Essa estratégia favorece o efeito da indignacdo porque
se associa a paradigmas de leitura também ligados a transmissdo televisiva e que se
intensificam ao longo da histdria da televisdo, a partir do desenvolvimento da tecnologia
de tratamento e editoracdo das imagens televisivas, como “a televisdo ilude”, “a
televisio manipula”, “a televisdo deforma o pensamento”. Assim, tem-se uma

indignagdo verdadeira porque ela se situa fora do espago da ilusdo.

3.3.3. A narrativa que enternece — 2002

O titulo deste item busca sintetizar a anélise que sera apresentada em seguida,
chamando a atencdo do leitor para a constru¢ao de uma narrativa que toca e emociona o

eleitor/espectador.

3.3.3.1. Programa 3 — “um pouquinho de dinheiro faz muita diferenca”

Programa de Lula, do dia 14 de setembro de 2002
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Figura 30 - Programa Lula 14 setembro 2002 — Tempo: 58°45” — 1°00°08”

Locutor: Maria tem 28 anos, ¢ separada, mora sozinha e tem uma
filha pequena. Joana tem 26, também é separada, também mora
sozinha e também tem uma filha pequena. Até ai, a vida das duas se
parece. Maria tem um bom emprego, mora num apartamento proprio e
tem seu carro. O emprego de Joana ndo ¢é tdo bom, mas Joana ¢é forte e
otimista e ndo reclama da vida. A diferenca é quando a filha de Maria
e a filha de Joana ficam doentes e precisam de um remédio. Justo
no fim do més, quando Joana nio tem mais dinheiro.

Joana: Quanto?

Atendente da farmacia: Cinquenta e um.

Locutor: E exatamente ai que Joana, que é forte e otimista, que anda de
onibus, que mora numa casinha alugada e ¢é feliz, se sente fraca e

lamenta da vida.
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Apresentador: Existem momentos na vida, que um pouquinho de

dinheiro faz muita diferenca.

Neste enunciado, observa-se o funcionamento de uma técnica de comunicagao
bastante utilizada no campo da publicidade: o storytelling (SALMON, 2007). Trata-se
de uma espécie de arte de contar historias ficcionais para transmitir uma mensagem
generalizada e contribuir para a venda de um dado produto. A estrutura narrativa do
storytelling ¢ semelhante a estrutura narrativa literaria: apresentacdo, complicagdo,
climax e desfecho; ha um protagonista, um antagonista, um narrador. A concep¢ao do
storytelling se organiza pelo argumento de que a transmissao da mensagem/informacao
¢ mais eficaz nesse tipo de estrutura narrativa porque se atribuem significados
emocionais aos elementos da mensagem dentro de um contexto. Esta nova técnica

publicitaria esteve intensa e exclusivamente'!®

presente no programa do candidato Lula
em 2002 — o que nos chamou a atengdo para analisa-la. E uma forma de suavizagdo do
discurso inflamado geralmente associado a oposi¢cdo na campanha politica eleitoral. E,
no caso do enunciado televisivo, a imagem vai se associar diretamente ao verbo,
funcionando como ilustra¢do do verbo, ratificando-o.

A verossimilhanga na constru¢do do enredo da narrativa, com seus personagens
e conflitos, ¢ mais um elemento a favor da eficiéncia na producao dos efeitos de sentido
relacionados as emogdes. Observa-se, neste enunciado, a atuacdo de uma coprotagonista
(Maria), personagem que representa a mulher da classe média brasileira, e da
protagonista Joana, representante da mulher de classe social mais baixa. Dentro das
condi¢des econdomicas do pais a época, quando a remuneragdo média de um trabalhador
com carteira assinada era de dois salarios minimos e a desigualdade social era tema do
cotidiano, ndo era dificil encontrar, dentre os eleitores, quem se sentisse identificado
com as condi¢des da personagem Joana.

A caracterizagdo das duas personagens se associa a um paradigma de leitura em

destaque, no inicio dos anos 2000, sobre o crescimento da participagdo feminina no

119 Nio foram encontrados outros registros com estrutura de storytelling nos demais programas eleitorais

desde 2002, nem nos do proprio candidato em 2006.
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mercado de trabalho e a independéncia da mulher brasileira'?’: separada, mora
sozinha, ¢ mae e trabalha fora.

E a partir do desencadeamento do conflito que pode-se observar a potencialidade
do efeito da indignagao: ¢ quando se pode observar a sobreposi¢cdo da imagem ao verbo.
Quando o verbo profere o dizer do inicio da complicagdo narrativa “a diferen¢a ¢é
quando a filha de Maria e a filha de Joana ficam doentes e precisam de um
remédio. Justo no fim do més, quando Joana nao tem mais dinheiro”, a imagem da
a ver o climax: Joana ndo compra o remédio que a filha precisa e deixa a farmacia. A
representacao que o conjunto enunciativo constroi, dentro da tematica da desigualdade
social, seria, em si mesma, um indicio da emergéncia dos efeitos de sentido da
indignagdo, porque (re)atualiza uma memoria social/visual em evidéncia na época.
Porém, ainda que o verbo nao se destaque quanto ao climax da narrativa, ele orienta a
recep¢do do enunciado e opacifica o que a imagem mostra e que produz efeitos que
levariam a compreensdo do tema da desigualdade, trazendo para o fio do discurso o
substantivo “diferenca”: entre as duas personagens ha uma diferenca de condicio
econdmica. Definir o efeito da indignagdo como potencial € possivel, neste enunciado,
porque se trata do encadeamento de imagens em movimento que t€ém potencial para
promover determinados efeitos de sentido, mas, devido a rapidez com que sdo dadas a
ver e ao sincronismo com o verbo, ndo chegam a se fortalecer e se fixar efetivamente.

O conjunto enunciativo que apresenta o climax da narrativa, entdo, faz deslizar o
efeito da indignag¢do para o da comogdo, do enternecimento, da compaixdo, que ¢é
reforgada pela presenca de um apresentador'?! que profere verbalmente o seguinte
periodo: “Existem momentos na vida, que um pouquinho de dinheiro faz muita
diferenca.”, numa espécie de apresentacao da moral da historia, que resume a narrativa
e a simplifica para o telespectador/eleitor. Colocando em evidéncia que a diferenca de
que se trata na historia comovente da personagem Joana ¢ um pouquinho de dinheiro,

a estratégia discursiva fortalece o efeito da comog¢do pelo uso do diminutivo

120 Egse paradigma de leitura é refor¢ado, também, em outros programas eleitorais, tanto nos de Lula
como nos de outros candidatos. Um exemplo disso ¢ a candidatura de uma mulher — Rita Camata, do
PSDB — para o cargo de vice-presidente da Republica.

121 Que também ¢ o apresentador do programa de Lula, o que faz com que a narrativa seja associada a

uma produgdo do seu programa, consequentemente, de sua campanha.
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pouquinho,sem desqualificar o outro'~*, e restabelecendo a ligacdo da narrativa com a

proposta do programa politico do candidato Lula — a distribui¢ao de renda.

3.3.4. Quando a oposicio mostra o que a corrupciao fez do Brasil —
2006

A campanha de 2006 foi marcada pelo intenso trabalho da oposi¢do em mostrar
como a corrup¢do no entdo governo Lula havia assolado o pais, de modo geral. Na
esteira da repercussao sobre o caso do “escandalo do Mensaldao”, o programa de Geraldo
Alckmin foi quase totalmente balizado em confrontar a competéncia de Lula a partir do

que pode ser compreendido como consequéncia da corrupgao.

3.3.4.1. Programa 4 — “é preciso ver os problemas”

Programa de Geraldo Alckmin, do dia 15 de setembro de 2006

Figura 31 - Programa Alckmin 15 setembro 2006 — 05°00” — 05°22”

Alckmin: Nos estamos aqui, exatamente, no marco: do lado esquerdo é

o Paraguai, do lado direito ¢ o Brasil. Nao tem policia, ndo tem

122 Este exemplo € o tnico no qual ndo se desqualifica o outro. Na campanha de 2002, esta foi a estratégia
de marketing do programa de Lula: enfatizar suas qualidades, sem degradar o adversario. Todas as
campanhas anteriores e posteriores a 2002 contaram com o recurso da desqualificagdo do candidato

oponente.
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fiscalizacdo, por aqui passa droga, passa arma, passa carro roubado... e
essa ¢ uma tarefa do governo federal. Ndo adianta o presidente ficar
em ar condicionado, andando de avidio, é preciso ver os problemas e

trabalhar pra resolvé-los.

O efeito da indignacdo, neste enunciado, comega a ser construido a partir da
imagem que torna visivel um campo ermo, aparentemente sem cuidados. A
identificacao da imagem ¢ feita pelo verbo — do lado esquerdo é o Paraguai, do lado
direito é o Brasil — proferido pelo homem politico, que aparece no enquadramento da
cena, (re)atualizando uma memoria visual sobre o imagindrio da testemunha ocular, no
papel do individuo que presencia a constatacdo de uma verdade.

Ao identificar a imagem de uma regido de fronteira do pais, o enunciado passa a
se tornar peca de denlincia: mais uma estratégia que fortalece os efeitos de indignacao.
O paradoxo, aqui, estd em tornar visivel o que ndo se vé: a imagem em si ndo tem
indicios que a associem a uma regido fronteiri¢a e ndo se vé o objeto da denuncia — por
aqui passa droga, passa arma, passa carro roubado. A evidéncia dessa verdade ¢
construida pela legitimidade da presenga visivel do corpo do homem politico em uma
tomada de cena externa e do verbo que ele profere. Imagem e verbo se harmonizam para
tornar visivel o que, de fato, ndo se vé€, e reforcam os efeitos sobre a indignagao.

Posteriormente, €, ainda, o verbo que participa da estabilizacdo de um carater
associado a persona do candidato: “Nao adianta o presidente ficar em ar
condicionado, andando de avido, é preciso ver os problemas e trabalhar pra
resolvé-los.” A oralizagdo reproduz a ideia de um imagindrio popular sobre o que
estaria associado a uma boa vida do presidente, a uma boa vida dos homens politicos do
pais (ficar em ar condicionado, andar de avido), que seriam eleitos e, posteriormente,
ndo trabalhariam ou ndo fariam nada pelo povo. Isso fortalece o efeito de que o
candidato toma para si a indignagdo do povo brasileiro e também se indigna. Efeito de
alian¢a do candidato com o povo — o homem politico se torna povo e diz a partir da
posi¢do de povo. Assim, a estratégia, ao trazer o homem politico para junto do povo —
que, no limite, ¢ o telespectador/eleitor — busca a alianga do povo com o candidato,
dentro do campo da indignagdo. Indignados, juntos, povo ¢ homem politico mudarao o

pais retratado na denuncia.
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3.3.5. A indignacio que é transferida de Lula a Dilma — 2010

Nas analises que se apresentam neste item, o leitor poderda observar como o
sentimento de indignacao que ¢ construido nos programas de José Serra busca atingir a
entdo candidata Dilma num movimento de transferéncia entre os sujeitos, porque

passam pelo entdo presidente Lula.

3.3.5.1. Programa 5 — “sé pra te prejudicar”

Programa de José Serra, do dia 2 de setembro de 2010

Dados fiscais da filha
de Serra também foram
violados na Receita

Figura 32 - Programa Serra 2 de setembro de 2010 — Tempo: 17° 00” — 18’ 07”
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Personagem: Mais uma vez, adversarios de José Serra tentam fazer
uma armagdo para prejudica-lo. Primeiro, violaram o Imposto de Renda
de pessoas ligadas ao Serra. Agora, violaram o imposto de renda até da
filha dele. E como se alguém usasse a sua senha de banco, vasculhasse a
sua conta, invadisse a sua casa, revirasse suas gavetas, sO pra te
prejudicar. Gente, ndo € de hoje que esses escandalos acontecem nas
eleigdes, ndo &?

Locutor: 1989. Lula e Collor disputam o segundo turno. A poucos dias
da eleicdo, Collor apela e coloca até a filha de Lula na campanha. Uma
baixaria. Collor vence a eleigdo. Como presidente, renuncia para nao ser
cassado. Hoje, Collor estd com Dilma.

Collor: Nao se esquecam desse nome: Dilma Roussef presidenta,

numero 13 na cabeca, no préximo dia 3 de outubro.

O individuo ao qual nomeamos personagem nao faz parte do grupo de
apresentadores do programa, tampouco desempenha o papel de testemunha — o que
dificulta sua representacdo enquanto povo/eleitor em geral. Trata-se de uma personagem
que incorpora um tipo intermedidrio entre o apresentador credenciado do programa do
candidato e o informante, que também ndo ¢ o repérter jornalistico. E o pedagogo das
emocoes: ele orienta verbalmente a reacdo do eleitor frente a seu comunicado
didatizado. Vejamos:

A expressao facial com a qual o individuo profere seu dizer orienta o (e)leitor a
uma representagdo emocional da indignagdo: sobrancelhas arqueadas e franzido na
testa; semblante fechado. Sua imagem “da o tom” do discurso a seguir. A sequéncia
oral, nos dois primeiros periodos da fala da personagem, que traz os marcadores “mais
uma vez”, “primeiro”, “agora” e “até” constroem o deflagrador do paradigma de
leitura do enunciado, dentro do imaginario do que ndo se aceita mais neste pais, ou
seja, 0 que causa a indignagao.

A causa da indignagdao também se apresenta no primeiro momento de fala, a
partir da construgdo do esteredtipo do que causa a aversdo: o bem que sucumbe ao mal.
Os “adversarios” que realizam a “armac¢do” — e que logo serdo identificados, na
verdade, como um unico adversario: a candidata Dilma — de um lado, e “Serra”,
prejudicado, do outro. A oposigdo entre o bem — que ndo triunfa — e o mal — que parece
vencer o bem — busca promover efeitos de sentido que reforcem a manifestacdo da

indignacdo enderecada a quem da corpo aos chamados “adversarios” e que, além disso,
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construam uma alianga com aquele que incorpora o sujeito do bem, o que atrairia o voto
dos eleitores para Serra e afastaria os votos de Dilma.

Estabelecidos e identificados os sujeitos que ddo corpo ao bem e ao mal,
legitima-se a verdade do dizer: enquanto ouve-se a fala da personagem que diz “Agora,
violaram o imposto de renda até da filha dele”, ¢ possivel observar a folha do jornal
O Estado de Sdo Paulo, identificado na tela, com data de 01/09/2010, que traz a prova
documental da agdo dos adversdrios que prejudicam: “Dados fiscais da filha de Serra
também foram violados na Receita”. O verbo institucionalizado vindo da midia de
informacao, credibilizada historicamente, confere ao verbo oralizado um grau maior de
confiabilidade, a legitimagdo de uma verdade.

Ainda que legitimada, a verdade do dizer ainda permanece abstrata: a violagdo
de dados no sistema federal de recolhimento de tributos e suas consequéncias na vida do
cidadao/eleitor comum ¢ desconhecida, ja que se trata de procedimento raro. Parece ndo
haver, no imagindrio social, uma imagem que dé corpo a afirmacao dada pelo verbo.

Desse modo, o individuo que fala didatiza a verdade a partir de comparagoes
com acdes que estdo presentes no imagindrio social e sdo bastante faceis de tomar corpo
na memoéria cultural: “E como se alguém usasse a sua senha de banco, vasculhasse a
sua conta, invadisse a sua casa, revirasse suas gavetas, sO pra te prejudicar.” As
comparagdes, no entanto, convocam o medo como parte do que seria a intensificagdo do
sentimento de indignagdo, ja que agdes como usar a senha do banco e invadir a casa se
associam a atuagdo de criminosos e a subtracdo de bens e valores. A indignacao, assim,
se opacifica e 0 medo emerge no enunciado.

Na fala do locutor, o medo se intensifica, travestido de indignacdo — pela
expressao que qualifica a atuacdo como “Uma baixaria” — e cercado por uma aparéncia
de comparagdo com um passado, a partir da constru¢do de uma memoria acerca da
disputa eleitoral entre Fernando Collor e Lula no ano de 1989.

“1989. Lula e Collor disputam o segundo turno. A poucos dias da eleigdo,
Collor apela e coloca até a filha de Lula na campanha. Uma baixaria. Collor vence a
eleicio. Como presidente, renuncia para ndo ser cassado. Hoje, Collor estid com
Dilma.”

Na comparagao com o efeito de memoria, Collor da corpo aos “adversarios” do
inicio da fala da personagem, individualizando a nomenclatura e colocando em
circulagdo efeitos de sentido que o colocam no lugar da candidata Dilma. A construgao

“até a filha de Lula” se assemelha a construcao “até da filha dele”, instaurando o
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lugar de “filha” a ser preenchido pela imagem da menina Lurian. A imagem de Lula se
coloca no lugar da imagem de Serra. O efeito de memoria, entdo, vai acompanhar, ainda
comparativamente, uma proje¢ao de futuro: Collor vence/Dilma vence; renuncia para
nao ser cassado/cassada. A projecao de futuro se fecha e se confirma com a afirmagao
Collor esta com Dilma. E por esse efeito de memoéria/projecdo que se instaura o medo:
um medo que se (re)atualiza sobre a ascensdo e a queda do ex-presidente Fernando
Collor, na disputa eleitoral de 1989 que lhe deu o mandato até 1992 — e se associa
fortemente a um imaginario social estabelecendo um paradigma de leitura que afirma
que o brasileiro ndo sabe/ndo sabia votar —, € que recai sobre a projecao de uma vitéria
de Dilma sobre o candidato Serra, com as mesmas consequéncias de 1989. Serra, sua
filha e Dilma n3o aparecem nas imagens, ¢ pelo corpo de Lula, sua filha e Collor,
respectivamente, que aqueles sdo significados e que os efeitos de sentido do medo e da

indignagdo se fazem presentes.

3.3.5.2. Programa 6 — “de mulher pra mulher”

Programa de José Serra, do dia 10 de outubro de 2010

Figura 33 - Programa Serra — 10 de outubro de 2010 — Tempo: 10°16” — 10°59”

Mulher: “Dilma, c4 entre nds, de mulher pra mulher: que papelao cé
(sic) fez no primeiro turno, hein? Todo mundo viu, qualquer coisinha
oc€ (sic) corria chamar o Lula. Dilma, faz tanto tempo que nds,
mulheres, ja somos independentes, temos a nossa propria opinido,
andamos com as nossas proprias pernas. E, mas eu t6 vendo que cé (sic)
chamou o Lula de novo. E pra qué? Pra olhar 16 anos pra tras e por
defeito no governo Fernando Henrique. Ca entre nds, Dilma, se o seu
governo arrumou alguma coisa, ndo fez mais que a obrigagdo, certo? E

se, em 0ito anos, ndo arrumou, pega muito mal cé (sic) vir por defeito

agora, concorda? Bem, Dilma, pensa nisso... e fica com Deus, ta?
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O elemento imagético do enunciado deixa ver uma mulher sentada em um sofa
dentro de um ambiente cenografico que se assemelha a uma sala de estar. Trata-se de
alguém que se endereca a candidata Dilma Roussef a partir de um lugar de conforto e de
intimidade: o proprio lar. Essa associagdo de intimidade coloca a mulher — an6nima —
que se dirige a candidata como ocupante de um lugar intercambiavel, passivel de ser
ocupado por qualquer mulher ou qualquer eleitora que se dirija a candidata a partir de
seu proprio lugar de conforto: o sofd localizado em frente a televisdo. Igualmente, a
posi¢cdo do corpo da mulher projeta-a a uma conversa com a televisdo, como se ela se
dirigisse ao aparelho televisivo para falar com Dilma. Corporalidade generalizada, sem
nome, mas com identidade: quem fala € a mulher brasileira eleitora.

O carater intimo da conversa é verbalizado por dois elementos: o primeiro, o
vocativo Dilma, valendo-se do primeiro nome da candidata'?®; o segundo, a expresso
“de mulher pra mulher”, que retoma o slogan da rede de lojas Marisa, conhecida por
ser especializada em roupas, acessorios e roupas intimas unicamente femininas e que,
levando o nome de uma mulher, vende a imagem de alguém que entende intimamente o
universo feminino. Além de intimidade, esse mesmo s/ogan caracteriza que se trata de
uma conversa feminina: s6 outra mulher estaria autorizada/legitimada a entabular uma
conversa intima com a candidata Dilma — portanto, o candidato José Serra estaria
excluido da cena e do assunto da conversa.

O assunto da conversa recupera paradigmas de leitura que, a partir de 2009 —
ano em que o nome de Dilma Roussef ¢ oficializado como candidata da campanha para
as eleicdoes de 2010 —, emergem do apoio do entdo presidente Lula a candidata da
mesma coligacdo, como Dilma serda amparada por Lula no governo, Dilma ndo vai
governar, quem governara serd Lula; Dilma é a chave para o terceiro mandato de
Lula; etc. Tais paradigmas de leitura reforcam a imagem da fragilidade da mulher que
deve ser amparada pela virilidade masculina contrastada com a imagem que a propria
candidata apresenta: a de uma mulher forte, com capacidade para liderar o pais. E como
se, por tras da mulher forte que se apresenta em campanha, escondesse-se uma mulher
fragil, que ¢ submissa a uma figura masculina.

E a partir deste paradigma de leitura que se constréi a indignagdo com a qual a
mulher se dirige a candidata e profere seu julgamento: “que papeldo...”, “...qualquer

coisinha océ (sic) corria chamar o Lula.”

123 Cf. GARCIA, 2010.

166



O julgamento indignado se fortalece porque estd associado ao imagindario social
que envolve o discurso sobre a identidade feminina moderna: o de que as mulheres ndo
sdo mais o sexo fragil, sao independentes e podem competir com os homens com
igualdade de direitos. Porém, a expressao “...qualquer coisinha océ (sic) corria chamar
o Lula.” opacifica os complementos da oragdo: o substantivo coisinha nao explicita o(s)
motivo(s) politicos que originam o(s) pedido(s) de ajuda ao presidente e provoca o um
deslocamento do ambito discursivo em que se instaura os efeitos de sentido ligados a
indignacdo. Nao se trata mais do ambito politico, mas sim, do ambito doméstico e/ou
pessoal. Nesse sentido do estabelecimento de uma conversa intima, o sujeito a quem se
endereca a conversa — a candidata Dilma Roussef — ¢ destituido de sua posicao de
sujeito politico e instituido em uma posi¢ao inferiorizada, excluida até da identidade
representativa do grupo feminino/feminista, j4 que a submissdo a figura masculina
instaura um paradigma de leitura incompativel com a identidade moderna da mulher
ocidental/brasileira. Isso desqualifica o individuo politico enquanto sujeito capaz de
governar o pais, o que coloca em circulagdo efeitos calcados em outro paradigma de
leitura da época, que promovia sentidos ligados a falta de experiéncia de lideranca de
governo da candidata: ela nunca liderou nenhum governo, ela ndo conseguira liderar o
pais sem Lula no comando.

Os efeitos de sentido de ambito pessoal sdo reiterados, ainda, com a expressao
“E pra qué? Pra olhar 16 anos pra tras e por defeito no governo Fernando
Henrique”, enderecada como critica indignada da personagem a candidata. O
comportamento politico habitual das campanhas politicas de criticar o adversario em
sua atuagdo enquanto lider governamental ¢ construido como conduta reprovavel
(mantém-se o julgamento do papeldo) de uma mulher moderna, mas que ainda nao
conquistou sua independéncia pessoal frente ao grupo masculino. A expressdo por
defeito no fio do discurso ¢ utilizada de maneira informal, pessoal, quando seria
substituivel pelo verbo criticar, vocabulo talvez mais utilizado em uma discussdo de
ambito politico, mantém a constru¢do da indignagdo no campo doméstico/pessoal,
afastada do ambito politico. Assim, os efeitos de sentido ligados a indignacdo também
desqualificam o individuo no dmbito politico e no ambito pessoal, porque além de
retirarem-no de seu lugar enquanto candidato e colocarem-no em um lugar
inferiorizado, também o desqualificam neste lugar em que o colocam.

No fim da interven¢do oral da mulher que se endereca a candidata, um

(3

cumprimento na expressiao e fica com Deus, ta?” deixa entrever um novo
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julgamento e uma demonstragdo de ironia: a expressao do cumprimento faz emergir um
paradigma de leitura que veio sendo construido desde 2007 sobre a posicao da candidata

Dilma em relacdo a questdo da crenga em Deus.

"Eu me equilibro nessa questdo. Serd que ha? Serd que ndo ha? Eu me
equilibro nela". DILMA ROUSSEFF
ministra da Casa Civil, sobre acreditar ou ndo em Deus, durante

sabatina na Folhaem 4.0ut.07 (FOLHA DE S. PAULO, 14 de

novembro de 2008. Disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc1411200818.htm , acesso em
26 jun 2013).

O julgamento se da por conta da emergéncia do paradigma de leitura da
descrenca em Deus, compreendido como falta de um valor moral requerido
socialmente. Afirmando sua crenca, ao proferir o verbo, a mulher reforca a imperfei¢dao
moral do sujeito e ironiza a questao ao mudar sua expressao facial e deixar visivel um
semblante que insinua um sorriso, fazer uma pausa antes da expressdo e encerrar sua
fala com um “ta?” em tom interrogativo.

Todos os elementos ajudam a construir um discurso que se atém ao universo
feminino e que seria, a partir da corporeidade da mulher, representativo de toda a
sociedade feminina, indignada com a imagem de um individuo que deveria dar corpo ao
paradigma de leitura ao redor da figura da mulher moderna brasileira, mas nao o faz. A
mulher politica desaparece da cena.

O que se pode observar com relagdo ao funcionamento do tema da indignag@o no
discurso politico eleitoral televisivo brasileiro ¢ que ele assume varias facetas, com
varias estratégias para suscitar tal sentimento. O fio condutor que parece perpassar todas
as ocorréncias analisadas parece ser um paradigma de leitura que poderia ser sintetizado
pela expressio “a verdade causa indignacdo”. Esse paradigma de leitura estaria
construido sob um imagindario social que estabelece canais de indignag¢do compactuados
pelos telespectadores-cidadaos-eleitores: a situagdo do pais vai mal — e isso causa
indignagdo; o individuo politico esconde seu passado corrupto — e isso causa
indignac¢do; o individuo politico ndo compete de modo justo na campanha — e isso causa
indignacdo. Assim, o tema da indignagdo pode ser suscitado a partir de varias outras

emogdes suscitadas pelo enunciado televisivo, funcionando por superposicoes e
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justaposi¢des, encadeamentos ¢ mudangas que dao forga aos efeitos de verdade da
mensagem politica, facilitada pelo formato e pela configuracdo da narrativa televisiva,

que permite o jogo do dizer/mostrar a verdade que se d4 em efeito.

3.4. O Medo

Neste item, analisaremos 9 programas: o primeiro deles, de 1989, ¢, na verdade,
a juncdo entre os programas dos candidatos Fernando Collor e Lula; em 1994,
analisamos um programa de Lula; em 2002, trazemos 3 programas: dois de Lula e um
de José Serra; em 2006, analisamos um programa de Lula; e, em 2010, trazemos 3

programas: dois de José Serra e um de Dilma.

3.4.1. Depois da ditadura, o medo de um futuro incerto — 1989

Como abordado ja na pagina 122, em 1989, o pais se preparava para a primeira
elei¢do direta apos a ditadura militar. Do mesmo modo que havia um clima de
esperanca na democracia, 0 momento histérico também era propicio para se construir
uma sensacdo de incerteza sobre o futuro. Era tempo de mudancas. A esperanga € o
medo puderam ser abordados por todos os programas politicos durante a campanha.

Veremos, entdo, como o medo foi tematizado nesse ano.

3.4.1.1. Programa 1 — “Nao da pra acreditar nisso”

Para esta andlise, o que estabelecemos de Programa 1 ¢, na verdade, o que
estabelecemos como analise Unica. Trata-se, efetivamente, de dois programas do HGPE
de 1989, transmitidos entre 01 e 05 de dezembro de 1989. Um deles, o de Fernando
Collor de Melo (eleito no 2° turno) e o outro, de Lula (concorrente também no 2° turno).
As condi¢cdes de possibilidades para a producdo dos discursos a seguir se dao,
historicamente, num momento de inseguranga politica, facilitada, simultaneamente, pelo
fim da ditadura militar e pela elei¢do direta, pelas mdos do povo, a Presidéncia da
Republica.

No interior do cenario bélico que se ergueu durante a campanha eleitoral
transmitida pela televisdo, o discurso politico construiu (no 2° turno, pelo menos), de

um lado, vitimas de uma guerra ideologica sangrenta e, de outro, algozes impiedosos
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que davam corpo a essa guerra. Dos dois lados, as representacdes de vitima e algoz se
associavam aos dois candidatos, sucessiva e ininterruptamente.

Essa estratégia tornou possivel a discursivizacdo de temas como revolta,
indignagdo e medo. Especialmente, entre os dias 01 e 05 de dezembro, essa tematizagao
se vale de uma mesma imagem.

Vejamos:

ATENCAO

Belisa Ribeiro: Oi, eu sou a Belisa. Meu nome ¢é Belisa Ribeiro, eu sou
jornalista e eu trabalho aqui, fazendo o programa de TV do Collor. Era
mais ou menos meia-noite, a gente ja estava quase indo embora pra
casa e a gente teve que parar a edicdo. O Collor niao péde fazer o
comicio dele em Caxias, no Rio Grande do Sul. Tinham quebrado
tudo: tinham quebrado nosso palanque, nossas cidmeras, a luz do VT.
Tinham quebrado at¢é o Vandir, o nosso eletricista. Nao da pra
acreditar nisso: gente igual a gente, gente jovem, gente que nunca
votou pra presidente quebrando, batendo. O que vocé vai ver agora ¢
0 que restou. Mas amanha, a gente promete fazer um programa mais

bonito, ta?
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“FBe

isa Ribeiro
Jarnalista

Figura 35 - HGPE Lula 03/12/1989. Tempo: 01°04” — 02°16”

Locutor: A Rede Povo denuncia: Segurancas de Collor provocam
populagdo e tentam humilhar a cidade de Caxias do Sul.

Quinta-feira, a equipe de Collor bloqueou o centro da cidade para
montar um palanque. Horas antes do comicio, os Colloristas passaram a
divulgar ofensas contra Brizola e Lula por poderosos autofalantes, com
evidente inten¢io de provocacao.

No primeiro turno, 66% dos votos de Caxias do Sul foram para Brizola,
7% para Lula e apenas 6,4% para Collor.

A populagdo da cidade sentiu-se ofendida com os ataques. Suas
reclamagdes foram respondidas com pancadaria por lutadores de karaté
e por segurangas armados de Collor. Na hora do comicio, atacaram
pessoas que se encontravam na praga usando a mesma violéncia que no
primeiro turno praticaram contra jornalistas e manifestantes. A
violéncia continuou no dia seguinte, no programa de TV de Collor,
onde foi apresentada uma versao totalmente falsa dos fatos. Estes sdo os
métodos do antidemocrata Collor ¢ das classes dominantes que o

apoiam.

171



0 PT
ENGANA
0 POVO
BRASILEIRO

17302589

(;mu,ent?o degBoris) Ch‘aoy;

: . 4
Figura 36 - HGPE Fernando Collor 05/12/1989. Tempo: 00°53” — 04°33”

Na tela: O PT ENGANA O POVO BRASILEIRO

Locutor: Para o PT, s6 existe uma verdade, a verdade do PT. E,
geralmente, a verdade do PT ¢ uma mentira. (...)

Imagine alguém que vai estudar o massacre dos Judeus na Segunda
Guerra Mundial e age assim: joga fora todos os livros de Historia e vai
entrevistar os carrascos nazistas. Claro que eles vao dizer que nao
mataram ninguém. E assim que funciona a verdade do PT.

O PT chega ao ciimulo da falta de vergonha manipulando imagens de
TV para ajudar sua farsa. Veja so: esta cena foi ao ar no programa do
Collor. Os militantes do PT partem pra cima do nosso palanque
armados de pedagos de pau. SO entdo, este homem se defende do
ataque. Adivinha o que o PT pde no ar? So a cena do homem que se
defende, como se ele estivesse atacando, sozinho, todo esse grupo de
desordeiros do PT. Isso se chama farsa e a atitude do PT se chama
nazismo.

Boris Casoy: Esses baderneiros impediram a realizagdo de um comicio,
um simbolo eleitoral, um simbolo da democracia. Esse tipo de acéo
lembra muito bem o periodo nazista na Alemanha. Foi uma acio
nazista. E inacreditavel que Lula ou Brizola possam concordar com um
ato de vandalismo como esse.

Locutor: o PT quer enganar o povo brasileiro usando de falsidades, de

trapacas, sem o menor respeito pela verdade. Porque para o PT nao
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interessa a verdade, interessa a verdade do PT, que nido passa de

deslavada mentira.

Neste texto, nosso olhar analitico repousa sobre a repeticdo da seguinte imagem,

intitulada Figura 37:

’ , ' 1

Figura 37 - Detalhe das imagens nos HGPEs de Collor e Lula em 1989.

Ela ¢ transmitida nos trés programas: no primeiro deles (do candidato Collor), do
dia 01/12/1989, apo6s o pronunciamento do individuo que se afirma jornalista, com o
nome Belisa Ribeiro. Enquanto jornalista, seu discurso tem legitimidade enquanto relato
dos fatos. E ele que sustenta toda a sequéncia imagética que segue sob a expressio
verbal “O que vocé vai ver agora é o que restou.” A sequéncia de imagens se
apresenta sem nenhum tipo de narragdo, como se fosse a captacao crua e imprevista da
camera, que se depara com o real, do qual a imagem em questdo funciona como o
climax.

Dois dias depois, a mesma imagem (re)atualiza o enunciado do programa do
candidato Lula do dia 03/12/1989, dessa vez, legitimado pelo pronunciamento de um
locutor, que representa uma espécie de porta-voz da verdade, isento de parcialidade.
Nessa (re)atualizagdo, a imagem ressignifica com o auxilio do verbo, que pronuncia:
“Na hora do comicio, atacaram pessoas que se encontravam na praca usando a mesma
violéncia que no primeiro turno praticaram contra jornalistas e manifestantes”.
Ela continua sendo o climax da representacdo do real, porém, estd orientada para a
producao de sentidos que buscam sobrepor o real anterior a este novo real.

Por fim, no programa do candidato Collor do dia 05/12/1989, novamente esta
imagem se (re)atualiza e se sobrepde, enquanto real, ao enunciado anterior. Dessa vez, ¢
também um locutor que pronuncia o verbo, nos mesmos moldes do programa do dia

03/12, e a imagem emerge sustentada pelo verbo, que afirma: “Sé entdo, este homem se
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defende do ataque. Adivinha o que o PT pde no ar? S6 a cena do homem que se
defende, como se ele estivesse atacando, sozinho, todo esse grupo de desordeiros do
PT.” Nesta (re)atualizacdo, o formato narrativo do enunciado permite observar outros
climax além do que a imagem destacada oferece.

Neste jogo discursivo, do qual também participam as imagens, a repeticdo e
sobreposi¢do da mesma cena (da qual os programas dos dois candidatos se apropriam
para mostrar a sua verdade) vai minimizando o efeito de sentido de climax que o
proprio enquadramento da cena oferece: a representacdo da desordem e da agressao
fisica de um grupo social, representando a auséncia do conceito de democracia e
reforcando efeitos de sentido relacionados ao medo (aludido pela possibilidade da ma
escolha pelo voto), a revolta e a indignacdo (reforgado pela expressdo: “ndo da pra
acreditar”).

A imagem ¢ saturada em seus efeitos de sentido porque significa o sim e o ndo, o
ataque (da equipe do Collor) e a defesa (de um manifestante aos ataques dos militantes
petistas), possibilitando que ela se opacifique a ponto de se deslocar do centro de
eficacia simbolica para a margem do discurso e dar lugar a imagem da Suastica, seguida

124 nomeia um estado

da palavra nazismo — que, igualmente, deslocada historicamente
de desordem representado pela imagem e faz emergir efeitos de sentido cristalizados
socialmente como morte, poder totalitario, persegui¢do politica, que, invariavelmente,
trazem a tona efeitos de sentido relacionados ao proprio periodo ditatorial no Brasil.
Despida da simbologia que estivera na base do jogo discursivo, a imagem perde seu
poder emblematico em favor de um simbolo mais eficaz.

Assim, as regularizacdes intericonicas que reforcam os sentidos da interposi¢ao
oral, verbovisual e sonora, t€ém suas condi¢cdes de existéncia reguladas pelas praticas
socioculturais que constroem historicamente determinados sentidos no dominio de
memoria discursiva, indicando, disseminando, cristalizando e legitimando “modos de
pensar” (FONSECA-SILVA, 2007) que operam na sociedade. Essas praticas se
inscrevem em diversos outros dominios de saber e deslizam de um campo discursivo a

outro, produzindo efeitos de memoria que poderdo ser objeto de discursos futuros — ou

seja, esse todo significativo se inscreve na memoria discursiva porque entra em uma

124 Em seu surgimento, a palavra Nazismo nomeava a ideologia do Partido Nazista da Alemanha, liderado
por Adolf Hitler na década de 1930; dentre outros pontos, essa ideologia proclamava o racismo, a

eugenia, 0 antissemitismo, o anticomunismo ¢ o totalitarismo (cf. CARVALHO, 2007).
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rede de significados que circula entre os dominios de saber e proporciona
deslocamentos, repeti¢des, apagamentos, esquecimentos, retomadas, atualizagdes e
transformagoes. Esses discursos-imagem passam, assim, a formar parte da série de
enunciados que podem e devem ser vistos dentro de uma ordem do olhar, constituida
socio, historica e culturalmente pelos sujeitos.

O momento histérico pelo qual passava o Brasil, em 1989, dava condi¢des para
uma ordem do olhar, na televisdo, que permitia ver o medo a partir das manifestagdes
politicas, ja que o fim da ditadura colocava nas maos dos eleitores-espectadores um tipo
de poder que prometia mudar o pais. Essa responsabilidade sobre a mudanca construiu
uma sociedade do olhar na qual havia espago para poder ver um regime de verdade que
buscava colocar em pauta a esséncia dos candidatos. As possibilidades
técnicas/tecnologicas dentro do meio televisivo permitem uma ordem do olhar que
possibilita olhar o mesmo como diferente e permite a constru¢do de uma memoria a
partir de um deslizamento semantico de um vocabulo que sintetiza uma ideologia vinda
das décadas das duas Grandes Guerras e ¢ simbolizado pela suastica. Essas condi¢des
historicas, sociais e tecnoldgicas configuram uma ordem do olhar que rege os discursos
dentro do que "pode" e do que "deve" ser tornado visivel — no caso, aqui apresentado, a
constru¢do de uma imagem que fortalece uma memoria iconica da violéncia associada
ao candidato e ao partido, "deixando ver" mais — ou menos — uma violéncia que

caracterizaria um modo de governar.

3.4.2. Uma nova chance para o futuro — 1994

Em 1994, o pais ja havia atravessado a primeira elei¢do direta a presidéncia da
Republica (1989) e também o processo de impeachment do presidente entdo eleito:
Fernando Collor acabou renunciando ao mandato (1992) durante o processo que julgaria
a impugnacdo de seu mandato. Diante desse quadro histdrico-politico, havia novamente
uma incerteza sobre os caminhos politicos do pais. Lula era candidato pela segunda vez
a presidéncia da Republica e se apresentava como a opg¢do que teria dado certo se fora
eleito em 1989. No inicio do periodo de campanha, Lula aparecia com 30% das
intengdes de voto e se apresentava na dianteira das eleicdes (GASPARI, 1994). Era uma

nova chance para a democracia.
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3.4.2.1. Programa 2 — “escolher entre dois caminhos”

Programa de Lula, do dia 10 de agosto de 1994

- -
Figura 38 - Programa Lula — 10 agosto 1994 — Tempo: 00°55” —1°04”.

Mercadante: Nestas elei¢des, cada um de nds pode escolher entre
dois caminhos: um, vocé ja conhece, ¢ o Brasil que ta ai, o Brasil dos
privilégios, o Brasil dos excluidos; o outro ¢ o Brasil da renovagéo.
Com Lula presidente, nos estamos elegendo uma nova relagdo entre a
¢tica, a economia ¢ a politica. Nos estamos escolhendo a fraternidade
como valor, a solidariedade pros que dela necessitam, a justiga social
para que ndo haja tantas desigualdades em nosso Brasil, a paz para que
ndo haja tantos conflitos sociais, € a democracia pra que a gente possa
viver verdadeiramente na diversidade. Vocé pode escolher: ou o Brasil

de poucos, ou comegar a construir com Lula um Brasil de todos.

O que a imagem da a ver € um sujeito que se inscreve no lugar do outro que fala
por/em nome de: mais que a imagem do candidato a vice-presidente, Mercadante ocupa
o lugar de testemunha, que legitima e corrobora a verdade de Lula, a verdade da
campanha de Lula, e legitima a identidade politica de Lula, sua persona. E o sujeito
outro que conhece a verdade a partir de um ponto de vista distinto e compartilha com o
telespectador/eleitor.

E associado ao sujeito legitimador da verdade que o verbo suscita o efeito do

medo: é pela mao do telespectador/eleitor que o pais trilhara o caminho do Bem ou do
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Mal. A responsabilidade do telespectador/eleitor sobre o sucesso ou o fracasso de seu
voto na passagem “cada um de nés pode escolher entre dois caminhos” se intensifica
pela abordagem ao caminho do mal na passagem “o Brasil dos privilégios, o Brasil
dos excluidos”, que vem nomeada em primeiro lugar, assim como a passagem “o Brasil
de poucos”. Se, na sequéncia “cada um de nds pode escolher”, a expressao cada um
de nos ¢ inclusiva e coloca o sujeito que pronuncia o verbo também na condi¢do de
eleitor, na sequéncia posterior “vocé pode escolher”, o sujeito que pronuncia o verbo se
exime da responsabilidade sobre o fracasso ¢ o imputa exclusivamente ao
telespectador/eleitor.

A emergeéncia do efeito do medo se da na medida em que a situagdo politica do
pais se mostrava incerta e propiciava a estratégia do discurso de antecipag¢do: a previsao
do fracasso do voto do eleitor se associa a memoria do impeachment do entao presidente

Fernando Collor de Melo, ainda recente'?’

, € refor¢a o paradigma de leitura de que “o
brasileiro ndo sabe votar”. Assim, o sujeito que se apresenta como aliado do eleitor,

deixa-o sozinho para assumir a responsabilidade sobre o risco de um Brasil de poucos.

3.4.3. De um lado, o medo suavizado; do outro, o terror instalado —

2002

Neste item, o leitor podera observar, nas analises, que o medo que traz a tona o
primeiro programa de Lula ¢ bastante suavizado, ainda que esteja presente no programa;
e o medo tematizado nos programas seguintes — um de Lula e outro de Jos¢ Serra —
impinge ao adversario a faculdade de aterrorizar o eleitor: o programa de Lula acusa
José Serra de orientar uma campanha de terror contra aquele, e o programa de José
Serra acusa Lula de terrorismo por meio da acdo dos integrantes do Movimento dos

Sem Terra.

3.4.3.1. Programa 3 — “ver de perto”

Programa de Lula, do dia 11 de setembro de 2002

125 Collor renunciou ao seu mandato em 29 de setembro de 1992.
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Figura 39 - Programa Lula 11 setembro 2002 — Tempo: 49°00” — 50°14”

Locutor: Na ultima sexta-feira, Lula esteve na fabrica da Volkswagen,
em Sao Bernardo, para ver de perto a crise em que se encontra, hoje, a
nossa industria automobilistica.

Lula: Hoje ¢é sexta-feira. Sdo 10 horas da manha. E ¢ muito triste ver a
fabrica da Volkswagen, assim, parada, num dia normal. Ja houve tempo
em que essa fabrica funcionava 7 dias por semana, dia e noite, € ndo
dava conta de tudo o que precisava produzir. Hoje, ela é obrigada a
dar férias coletivas a seus trabalhadores e a funcionar apenas 4 dias
por semana. O que esta acontecendo aqui dentro é um reflexo do que
esta acontecendo 14 fora. Sdo 15 mil carros prontos no patio a espera de
compradores. Isso € o retrato da crise econdmica brasileira. A queda do
poder aquisitivo, a inseguranca causada pelo desemprego sdo as
principais responsaveis pela redugdo das vendas. Afinal, do jeito que as
coisas vao, o empregado de hoje pode ser o desempregado de

amanha.

O verbo pronunciado pelo locutor ¢ comprovado pela imagem literal do homem

politico em ag¢do (destacada no quadrante superior esquerdo da figura 39): Lula esteve

na fabrica da Volkswagen para ver de perto a crise. A imagem revela a presenga fisica

do corpo, o estar em, pelo enquadramento do corpo do homem politico num cenario
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verossimil como uma fabrica de automoveis; e o ver de perto, pelo gesto do sujeito que

3

observa os carros proximos a ele. A expressdo “ver de perto” funciona, no campo
visual, como exemplo perfeito de sinonimo para “aferir”, “certificar-se de”, “apurar”,
“investigar”, “aprofundar-se em”. Neste enunciado, imagem e verbo funcionam em
harmonia, fortalecendo uma caracteristica da persona encarnada pelo candidato Lula: a
de quem vai aonde o problema estd, fortalecendo a figura do homem politico com
competéncia administrativa. O papel da imagem, neste enunciado, conclui-se no
estabelecimento da identidade do politico, o que da forca aos efeitos de sentido que o
verbo passara a promover.

Instaurada a caracteristica da persona politica, abrem-se as condi¢des de
emergéncia para os efeitos de sentido sobre o pronunciamento do homem politico. E de
dentro da fabrica que o candidato Lula revela as condigdes de funcionamento da
empresa, a situagdo de férias coletivas dos trabalhadores, ou seja, o individuo que
pronuncia o verbo ¢ detentor de um saber que s6 ¢é disponivel a quem conhece
internamente a situac¢do, a quem vai “ver de perto”. Assim, € pelo estatuto de um saber
que se torna auténtica uma verdade e, a partir de entdo, instaura-se o efeito do medo,
pelo verbo proferido pelo sujeito politico: “do jeito que as coisas vao, o empregado de
hoje pode ser o desempregado de amanha.”

A expressdo “do jeito que as coisas vao” podem se associar aos seguintes
efeitos de sentido: primeiramente, a um efeito de antecipagdo sobre a piora nas
condi¢des da taxa de desemprego no pais, que oscilavam entre 7% e 7,5% naquele
ano'?®; posteriormente, a um efeito de previsdo de futuro perverso pela continuagio do
governo tucano, representado pela candidatura de José Serra, que representa, segundo a
oposi¢do, a continuacdo de uma atuagdo politica equivocada, iniciada por Fernando
Henrique Cardoso. O medo se d4 pela ameaca do futuro maldito trazida para o presente

€m curso.

126 Segundo tabela de taxa média de desemprego 1991/2002 do IBGE - Disponivel em

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/indicadores/trabalhoerendimento/pmesazonal/pme1991_2002_or

iginal sztm.shtm acesso em 30 jul 2013.
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3.4.3.2. Programa 4 — “um clima de ‘terror’”

Programa de Lula, do dia 19 de setembro de 2002

founs ] J‘HC(T)ES e 18deSetembro
: | José Serra pedid hoje em -
- Serra bombardeia Lula, que evita o agovermador easenados
10 conironto de olho no 12 turng queintensifiquem osataquesa

Lula e a0 PT nos Estados. Consi-
- tal criarum

nado o Beasdag aom seus cansh

datom 2 povernador ¢ a senador
w- '\w"\.-“o‘- d--“.

Lees HorrOr =
m&)

BO Prameiro turmo.

Figura 40 - Programa Lula 19 setembro 2002 — 1°09°06” — 1°09°40”

Apresentadora: Boa noite. Apds a divulgacdo das ultimas pesquisas
que mostraram Lula 25 pontos acima do candidato do governo José
Serra, aconteceu o que toda a imprensa ja noticiava.

Locutor: Folha de Sdo Paulo, 18 de setembro: José Serra pedird hoje

em reunido em Brasilia aos seus candidatos a governador e a senador
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que intensifiquem os ataques a Lula e ao PT. Considera ser
fundamental criar um clima de “terror” em torno do petismo para

evitar que Lula venga no primeiro turno.

A partir do elemento imagético do enunciado, observam-se trés indicios do
efeito de imparcialidade: a apari¢ao da apresentadora do programa, que, ainda que sua
apari¢ao possa ser relacionada ao candidato Lula, a estratégia de seu dizer se associa a
legitimidade de um dizer jornalistico, no sentido de descrever fatos; a projecao do
quadro da pesquisa de opinido atribuido a uma instituicdo especializada; a reprodugao
do recorte do jornal Folha de Sdao Paulo, com data de 18 de setembro. O efeito de
imparcialidade fortalece a constru¢ao de autenticacao de uma verdade: a verdade sobre
o adversario, e desvia o foco do dizer, isentando de responsabilidade o dizer tanto da
apresentadora quanto do locutor — eles dizem a verdade, apenas reproduzindo a verdade
institucionalizada. Além disso, o efeito de memoria construido pela expressdo
“aconteceu o que toda a imprensa ja noticiava” fortalece a representacdo da
idoneidade do dizer do programa politico e a responsabilidade do dizer institucional.

O pronunciamento do locutor se faz como uma leitura do que a imprensa ja
noticiou, do fato que ja foi dado como legitimo, da verdade em si. A emergéncia da
expressdo clima de ‘“terror” se sustenta por uma tendéncia observada a partir dos
acontecimentos do ataque ao World Trade Center, em 11 de setembro de 2001, em
Nova York, Estados Unidos — atribuido ao grupo extremista Al-Qaeda, cuja lideranca
era exercida pelo entdo denominado terrorista Osama Bin Laden —, quando as palavras
terror € terrorismo passam a ser utilizadas com maior frequéncia associadas a
construcao de efeitos de sentido sobre o medo.

Se a expressdo em si ja promove efeitos de sentido associados a0 medo, esses
efeitos sdo intensificados pelo efeito técnico da transmissao televisiva de destacamento
da palavra em evidéncia e seu deslocamento para o foco da imagem, ao mesmo tempo
em que o locutor a pronuncia.

Assim, o que se observa no funcionamento deste enunciado ¢ o que podemos
denominar de pedagogizagdo e terceirizagdo do medo. Observa-se que, a partir da
isengdo da responsabilidade do dizer da apresentadora e do locutor, tal encargo ¢
impingido as institui¢des de pesquisa e de noticias, e a verdade do dizer se refere ao
efeito do medo que o adversario promove. Ou seja, a verdade institucional € o meio

legitimo de demonstracao, a prova concreta da atuacdo do adversario na constru¢ao do
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efeito do medo sobre o telespectador/eleitor. Aqueles que reproduzem o dizer
institucional atuam pedagogicamente em funcdo de alertar/informar/instruir e emergem

como sujeitos idoneos e dignos da alianga do telespectador/eleitor.

3.4.3.3. Programa 5 — “o medo se espalhou”

Familia Margola

ey | i

Figura 41 - Programa Serra 20 outubro 2002 — Tempo: 53°36”

F
—-54°26”

Apresentadora: Na campanha de 98, o PT prometeu paz no campo, mas
nos ultimos 4 anos, o que aconteceu no Rio Grande foram invasdes por
todo o Estado, até em pequenas propriedades o medo se espalhou.

Homem: Na segunda invasdo, eles chegaram as 4 da manha. Nos
acordaram com tiros e gritos, rebentando janelas e portas, rendendo
os empregados, fazendo toda uma série enorme de anarquias e...
rebentaram a porta de entrada da casa e entraram. Entraram dezenas de
pessoas e nods ficamos presos dentro de casa das 4 da manha até as 7, a

hora em que eles nos expulsaram de casa.
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Seguindo uma formatagdo semelhante a de outros enunciados apresentados neste
capitulo, tem-se, visualmente, o papel da apresentadora como descritora dos fatos,
imparcial e legitimada a dizer a verdade pela relagdo com o imaginario do discurso
jornalistico (NAVARRO-BARBOSA, 2003). A men¢ao ao Rio Grande diz respeito ao
Estado do Rio Grande do Sul, governado, a época, por Olivio Dutra, politico membro
do PT.

A referéncia as invasdes de propriedades incide exclusivamente ao PT e nao ao
Movimento dos Sem Terra, responsavel pelo movimento social de luta pela reforma
agraria, que tem/teria apoio politico do partido. O efeito de sentido do medo comeca
com o apagamento da men¢do aos responsaveis pelo movimento social em favor da
emergéncia da relagdo direta PT/invasdo de terras. Estabelecer o vinculo e a
responsabilidade partidaria a um movimento social que emergia no discurso mididtico
como um movimento violento promove a constru¢do de uma memoria visual do medo
que incide sobre os proprios homens politicos tornados visiveis na televisdo sob a
bandeira do PT.

Ap0s o proferimento da apresentadora, da-se a ver, no enquadramento televisivo,
um grupo de pessoas sentadas (3 mulheres e 1 homem) num espaco cujo fundo aparenta
ser uma residéncia rural. A imagem ¢ transmitida juntamente com a materializacdo
escrita do verbo que identifica que se trata de uma familia ¢ a nomeia — Familia
Marcola — e juntamente com a proferi¢do do verbo oralizado pelo senhor que esta
posicionado a esquerda da imagem: Na segunda invasio, eles chegaram as 4 da
manha. A estratégia discursiva aqui observada retine imagem e verbo para construir
dois perfis: o da familia — a vitima — e o do partido — o agressor.

A familia, estabelecida como vitima de um agressor, ao aparecer no
enquadramento da tela e descrever uma situacdo de agressdo, estabelece-se como
testemunha de uma verdade, e a imagem busca corroborar esse status: as mulheres de
cabeca baixa dao visibilidade a um paradigma de leitura sobre os indicios de um trauma,
as marcas de uma agressdo emocional deixada apdés o ataque. O medo vai se
intensificando ao longo da descrigao verbal do homem que representa o chefe da familia
agredida: “tiros e gritos, rebentando janelas e portas, rendendo os empregados, |...]
nos ficamos presos”. O verbo proferido pelo chefe da familia se associa diretamente as
acdes de um crime: tiros, arrombamento, fazer da familia refém. A associagao do PT ao
movimento de invasdo de propriedades e a emergéncia do verbo como descri¢do de uma

acdo criminosa vao contribuir conjuntamente para dar aos individuos politicos
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reconhecidos por tal partido a representacdo juridica de individuos criminosos,

fortalecendo o efeito do medo sobre o telespectador/eleitor.

3.4.4. Pela continuac¢do do governo de Lula — 2006

Em 2006, Lula concorria a reelei¢ao, com um slogan que dizia “Nao troco o
certo pelo duvidoso: quero Lula de novo!”. A partir desse slogan, construiu-se o medo
sobre a figura do candidato “duvidoso” (que seria o candidato Geraldo Alckmin, do

PSDB) em relagao ao candidato Lula, que seria o candidato “certo”.
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3.4.4.1. Programa 6 — “Nao troco o certo pelo duvidoso”

Figura 42 - Programa Lula 15 outubro 2006 — Tempo: 09°30” —10°00”

Locutor: Lula criou o Bolsa Familia, que coloca comida na mesa e as
criangas na escola em 100% dos municipios brasileiros. E agora, vai
ampliar o programa. Agora, pense bem: sera que, com os tucanos, que
investiam muito menos em programas sociais, 0 Bolsa Familia vai

continuar? Nao troco o certo pelo duvidoso. Quero Lula de novo!

A representagdo do programa social Bolsa Familia pela imagem da

mulher/professora que escreve num quadro negro alude ao tema da educagdo no pais,
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tema que se associa a um paradigma de leitura em evidéncia: o de que a educagdo no
Brasil ¢ ruim/péssima. Ao mesmo tempo, a representagdo imagética responde a esse
paradigma (re)atualizando uma memoria em torno da atuagdo politica do governo em
exercicio — o Bolsa Familia coloca as criangas na escola, ou seja, o programa social
trabalha para amenizar os problemas na area da educacdo. Isso constréi um efeito de
memoria sobre a competéncia administrativa do governo federal e reforga a imagem do
homem politico enquanto bom administrador.

Estabelecida a confianca para com o homem politico responsabilizado pelo
programa social de sucesso, instaura-se o medo direcionado ao candidato adversario.
Enquanto o verbo proferido pelo locutor coloca em duvida um panorama futuro — “sera
que [...] o Bolsa Familia vai continuar?” — a imagem atua como reveladora de uma
verdade: o apagador na mao da mulher/professora incide sobre as palavras escritas no
quadro negro e apaga as palavras Educa¢do e Bolsa Familia, ou seja, a imagem atua
como prognostico da tragédia, trazendo para o presente uma inferéncia sobre o futuro.
No encerramento do enunciado, a professora escreve no quadro o que o verbo do
locutor profere: “Nao troco o certo pelo duvidoso. Quero Lula de novo!”. Definir a
imagem do adversario (José Serra) como duvidosa reforga os efeitos de sentido sobre o
medo. Além disso, definir o sujeito que profere o verbo e o que escreve na lousa em
primeira pessoa — “Nao troco [...]” — exclui o telespectador/eleitor da escolha sobre o
que ¢ certo e deixa recair sobre ele a responsabilidade do fracasso; assim, o medo
incidiria sobre a escolha do eleitor — o cerfo (escolha ja realizada pelo locutor e pela
professora) e o duvidoso (responsabilidade do eleitor j&4 advertido pelo progndstico da

tragédia) — e o levaria a fazer uma alianga com o grupo que ja tem a escolha certa.

3.4.5. O medo do novo e do retorno do velho — 2010

Nas proximas analises, o leitor observara que o tema do medo se da, de um lado,
no programa de José Serra, pela “previsdo” de uma futura ma administracdo da
candidata Dilma, além de uma suposta volta de uma militancia petista violenta; e, de
outro, no programa de Dilma, pela “previsdo” da volta das privatizagdes com a

administracao peessedebista.
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3.4.5.1. Programa 7 — “Ela nao vai dar conta”

Figura 43 - Programa Serra — 19 outubro 2010 — Tempo: 10°00” - 10°15”

Apresentador: A Unica vez em que a Dilma nio teve chefe nenhum foi
quando ela foi dona de uma loja de brinquedos em Porto Alegre. Sabe o
que aconteceu? A loja fechou as portas.

Locutor: Ela nado vai dar conta.

Num cendrio que simula uma loja de brinquedos, o apresentador do programa se
pronuncia oralmente ao telespectador/eleitor sobre a candidata Dilma Roussef. A
simulagdo cenografica instaura um efeito de memoria e se alia ao verbo que diz o que a
imagem da a ver, pedagogicamente: “a Dilma” “dona de uma loja de brinquedos em
Porto Alegre”. Construida a relacdo entre o sujeito e sua identidade dentro de um

espaco de atuacdo, o fio do discurso desconstrdi e apaga a posi¢ao sujeito Ministra-
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Chefe da Casa Civil associada a figura da candidata Dilma, com as expressoes “a unica
vez” e “ndo teve chefe nenhum”.

O enunciado faz emergir, novamente, os efeitos de sentido calcados no
paradigma de leitura da falta de experiéncia de lideranga no governo: ela nunca liderou
nenhum governo, ela ndo conseguira liderar o pais sem Lula no comando.

Ao despir o sujeito de sua posi¢do politica, a comparacdo com a geréncia do pais
se faz na esfera particular: geréncia do pais X geréncia da loja de brinquedos. O dizer
“Sabe o que aconteceu? A loja fechou as portas” instaura um efeito de memoria futura e
didatiza o fracasso no ambito da comparacao de geréncia, o que projeta os efeitos de
sentido sobre o medo, corroborado pelo dizer afirmativo do locutor: “Ela ndo vai dar
conta” e pelo gesto de fechar as portas realizado pelo apresentador.

Assim, os efeitos do medo sdo construidos sobre uma projecao de futuro e sobre
um sujeito despido de qualificagdes politicas — o que leva a emergéncia de um
paradigma de leitura (re)atualizado daquele da campanha de 1989, quando Lula
concorria a presidéncia da Republica pela primeira vez: algo como estamos a beira de
levar o pais ao caos votando em um tipico Zé Ninguém, sem qualquer experiéncia para

governar.

3.4.5.2. Programa 8 — “é inaceitavel”

@ DR PUDN N DEm R L M M 00

Figura 44 - HGPE José Serra 21/10/2010. Tempo: 00°00” — 00°55”.
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Apresentadora: Os brasileiros lutaram muito para reconquistar a
democracia. Um regime que € o da liberdade e da tolerancia, por isso, €
inaceitavel o que aconteceu nesta quarta-feira, no Rio.

Locutor: Serra estava andando no calgaddo de Campo Grande. Uma
caminhada pacifica ¢ calorosa. De repente, militantes do PT aparecem
para impedir Serra de fazer campanha. Em pouco tempo, chegam mais
cabos eleitorais da Dilma. Comega a violéncia. Serra é atingido na

cabeca. E, agredido, deixa o local.

Primeiramente, no enquadramento da tela, aparece uma apresentadora que vai
preparar, a partir do verbo, o modo como o espectador/eleitor recebera o que ha por vir:
dramaticamente. Passando, ao mesmo tempo, pelas posi¢oes de apresentadora,
testemunha ¢ eleitora, aquela que narra a primeira cena organiza, de antemao, a
recep¢do do conjunto enunciativo consequente. A expressao “é inaceitavel” julga a
imagem que ainda ndo foi transmitida, assim, os efeitos de sentido que precedem e que
seguem o verbo reforcam e destacam o julgamento: o regime democratico ¢ aquele da
liberdade.

A continuagio, a imagem seguinte é acompanhada de uma narragdo feita por um
locutor, que segue a estrutura narrativa e obedece as suas fases de desenvolvimento: a
fase da manipulacdo, que estabelece um enunciado de estado (Serra faz uma caminhada
pacifica); a fase da competéncia, anunciando a possibilidade da acdo: “De repente,
militantes do PT aparecem para impedir...”; a performance: :“Comeca a violéncia. Serra
¢ atingido na cabega”; e a sangdo: “... agredido, deixa o local.”. Tal estrutura pde em
evidéncia a violéncia, tema que s6 havia sido observado nos programas da primeira
campanha eleitoral pos-abertura politica, em 1989, e que € (re)atualizado em 2010.

A violéncia, aqui, toma forma e se torna visivel a partir do corpo. Vejamos:
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Figura 45 - HGPE José Serra 21/10/2010. Destaque.

A expressao corporal do candidato com a mao sobre a cabeca e o rosto
encoberto (re)atualizam um discurso anterior, um “ja visto”: uma situagdo de ataque,
que promove efeitos de sentido associados a violéncia. Por outro lado, o ponto de
ancoragem da violéncia n3o estd 1a: ou seja, ndo ha, na imagem, o elemento que
desencadearia o gesto incorporado (o corpo que se defende): a arma do ataque. E,
sobretudo, o verbo que desempenha este papel: “Serra é atingido na cabeca.” O verbo
toma o lugar da arma que ndo tem lugar na imagem e ¢ refor¢ado por um pré-
construido. “E, agredido, deixa o local.” O conceito de pré-construido se desenvolve
como um ja-dito, em outro lugar, independentemente do enunciado em que ele esta
inserido, portanto, ele ¢ pré-existente ao enunciado e ¢ constitutivo de um dominio de
memoria (COURTINE, ([1981] 2009). No enunciado em questdo, observa-se um efeito
de pré-construido: o participio passado agredido funciona como uma afirmagado exterior
e independente do enunciado em questdo e estabelece um ja-dito, algo ja construido
antes e em outro lugar.

Para que possamos comparar a (re)atualizagdo do enunciado que tematiza a
violéncia, trazemos, novamente, para o texto, o fragmento imagético da campanha de

1989, analisado anteriormente:
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Figura 46 - HGPE Fernando Collor 01/12/1989. Destaque.

Podemos observar, igualmente, que, no destaque acima, de acordo com as
analises apresentadas anteriormente, a violéncia também toma forma a partir do corpo,
na imagem da desordem, mas, neste caso, a incorporagdo da violéncia se faz pela
confluéncia do corpo com o objeto da agressdao (o mastro da bandeira que ¢ empunhado
pelo sujeito em evidéncia na imagem), que se faz extensdo do corpo.

As condicdes de emergéncia deste enunciado estdo ancoradas historicamente,
vindas tanto do momento de incerteza politica que seguia o fim da ditadura no pais,
como também do proprio periodo ditatorial, recém-findado, ainda presente na memoria
do pais, que favorecia a emergéncia do discurso da volta dos ataques armados dos
militares contra a populag@o nas ruas. Tais condi¢des naturalizam o olhar para o medo
e/ou para a violéncia na televisdo, no sentido de que, naquele momento, a historia das
praticas discursivas colocava em evidéncia esta ordem do olhar que geria o regime de
visibilidade de entdo: o que se via na tela ja se tinha visto em outros lugares.

No caso do programa de 2010, h4 outra ordem do olhar em funcionamento — ou,
dito de outro modo, a ordem do visivel se modificou ao longo da histdria, no pais — que

estabelece outro regime de visibilidade: o pais ja atravessa 30 anos de elei¢des diretas; o
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presidente em exercicio, Lula (personagem principal sobre o qual recaia a
responsabilidade pela violéncia e pelo medo em 1989), segue em seu oitavo ano de
governo, com um nivel de aprovacdo bastante alto ao longo de seus dois mandatos;
Dilma Rousseff (eleita no pleito de 2010), candidata do mesmo partido e apresentada
como sucessora ¢ continuadora do governo Lula, tem as estatisticas a seu favor, com
mais de 50% das intengdes de voto. Além disso, ao longo do periodo democratico
brasileiro, diminuiu-se gradativamente a “visibilidade” das manifestagdes que se
utilizam de violéncia — consequéncia de uma nova ordem do olhar operada pelo meio
televisivo sob o regime de visibilidade social.

Se, no fragmento analisado do programa de José Serra, pode-se observar a
(re)atualizagdo do tema da violéncia, incorporada pelo gesto do homem politico que
evidencia a cenografia do ataque, ¢ possivel observar mais elementos a partir do
fragmento seguinte, extraido da continuacdo do mesmo programa, segundos mais tarde,

exatamente apos a veiculagdo do excerto analisado:
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Figura 47 - HGPE José Serra 21/10/2010. Tempo 00:00:56 — 00:01:30.'%’

Apresentadora: Serra foi ao médico e teve de interromper sua campanha no
Rio. Mas o pior, o mais grave ¢ a repeti¢do de um comportamento que nio

cabe na democracia.

1270 destaque ao objeto da agressdo € nosso.
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Locutor: Maio de 2000. O entdo governador Mario Covas, do PSDB, vai a um
ato administrativo em Diadema, um dos bercos do PT, e ¢ agredido por um

manifestante.
Covas: Eu fui cassado para garantir o direito de vocés falarem, ndo o
direito de me dar paulada na cabeca.

Apresentadora: Essa € a democracia que vocé quer para o Brasil?

Nesta sequéncia, ¢ possivel compreender que a construcao do acontecimento da
violéncia contra José Serra se faz a0 mesmo tempo em que se constréi uma memdria: a
memoéria da agressdo a Mario Covas'?®. Ou seja, para fortalecer a tematizagio da
violéncia'?®, ha um deslizamento entre corpos: a violéncia aludida pelo gesto do corpo
de José Serra se consolida na imagem da agressao a Covas pela materialidade do objeto
do ataque.

Neste deslizamento, a memoria construida ganha contornos de um presente em
curso proporcionado tanto pela técnica de encaixe cenografico da imagem em
movimento, que ¢ exibida na sequéncia da fala da apresentadora'*’, quanto pela propria
profericdo verbal que, apesar de trazer a expressao “maio de 2000, mantém os verbos
no presente do indicativo. E, entdo, a partir deste outro “presente”, desta nova

incorporagao da agressdo, ¢ do cotejamento da agressdo sofrida por Serra com a

128 A cena recuperada pelo programa de José Serra foi transmitida pela imprensa no dia 19 de maio de
2000, quando da manifestagio de professores em Sdo Bernardo do Campo. A época, Covas era criticado
por ndo conter seu impeto ao enfrentar, sem nenhum esquema de seguranca, as manifestagdes e protestos
por melhores condigdes salariais. Dias depois da confusdo com os professores, Covas atravessou um
acampamento de professores grevistas para entrar no edificio da Secretaria de Educagdo, em S&o Paulo, e
foi, novamente, agredido.

129 Violéncia que, assim como em 1989, é atribuida ao partido e aos militantes do PT, no sentido de
cristalizar uma memoéria generalizada do carater brutal da propria sigla. E possivel observar, na cena da
agressdo a Mario Covas, que o locutor utiliza as expressoes “ber¢o do PT” e “militante”, o que remete
imediatamente ao partido, confirmando a (re)atualizagdo da memoria da brutalidade.

130 A sequéncia da transmissdo se d4 em tomadas de cena encadeadas: primeiro, a apresentadora profere
seu anuncio, posteriormente, entra a imagem da passeata de Serra, depois, volta a imagem da
apresentadora e, em seguida, a imagem da manifestagdo em que Covas estd presente. Os tragos iconicos
das imagens externas guardam semelhangas entre si € no processo técnico de encaixamento das imagens,
o olhar espectador ¢ atingido com a virtualidade de um presente em curso, caracteristica da transmissao

televisiva.
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agressao sofrida por Covas — tao real e tao brutal — que se refor¢a o acontecimento da
violéncia contra José Serra.

E também a partir do corpo de Covas que observamos o funcionamento de um
“disparador emocional”: a reapari¢do do corpo ausente publicamente reconhecido'®!. E
0 corpo morto que ressurge na televisdo traz, também, efeitos de sentido ligados a
compaixao social, que refor¢a e legitima o julgamento proferido pela apresentadora no
inicio da sequéncia analisada: inaceitavel. No imaginario social, Mério Covas ¢
colocado num lugar de digno de compaixdo por duas posi¢gdes de sujeito: a primeira, a
posi¢ao de idoso, que faz emergir o julgamento de agressao como atentado ao codigo de
direito dos idosos; a segunda, a posicdo de enfermo de cancer, doenca interpretada
como pena de morte no imagindrio social, e que o qualifica como sujeito mais fraco ou
indefeso. Assim, a ndo aceitacdo de conduta violenta contra um sujeito que ndo reagird
aos ataques por sua condi¢do de sujeito indefeso ganha peso.

Aqui, o efeito de sentido sobre o deslizamento dos corpos se torna mais
expressivo: apesar de ter 68 anos em 2010, Serra construiu para si uma persona com
caracteristicas joviais para intensificar os sentidos no dmbito da forca de trabalho. Um
candidato idoso pode parecer ndo ter condi¢cdes de governar um pais que precisa de
tantos cuidados, mas um candidato que, apesar da idade, se mostra com energia e
disposi¢dao para caminhadas, jogos de futebol e demais atividades ao lado de jovens,
reforga a corporificagio da persona administrador competente 132 13,

José Serra ndo poderia incorporar uma condi¢do de idoso para ser digno de
compaixao, mas Mario Covas, em efeito de memoria, pode perfeitamente acatar este
papel para fazer emergir os mesmos efeitos de sentido.

Por outro lado, a sequéncia aponta uma reagdo de Mario Covas quando, estando
ao microfone, justifica que os manifestantes ndo teriam o direito de lhe agredir. Essa
reacdo nao existe na cena de agressdo a José€ Serra, ja que o candidato se ausenta do
lugar sob cuidados médicos e o gesto de prote¢ao do corpo o coloca no lugar de vitima
— o que poderia favorecer efeitos de sentido que se aproximam da

incapacidade/inaptiddao para governar, pois apresenta um sujeito politico que, ao invés

131 Mario Covas faleceu em 2001.

132 Conforme o conceito de persona apresentado no Capitulo 1.
133 A associagdo entre jovialidade e competéncia administrativa faz parte de um imaginario social que

estabelece uma correspondéncia entre vigor fisico e capacidade de trabalho.
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de avangar, recua. Porém, no deslizamento entre corpos, Serra d4 lugar a Covas, que
passa a ser o corpo em questdo na tematica da violéncia, a0 mesmo tempo em que se
torna o corpo presente na transmissdo do presente em curso, portanto, ele toma o lugar
do corpo do candidato. As agressdes a Covas sdo as agressdes a Serra € a postura de
Covas também pode ser a postura de Serra — o que mantém os efeitos de sentido sobre a
construcao de sua persona.

Portanto, a ordem do olhar ndo sustenta mais o discurso da violéncia, tal como

(13

ela ¢ “mostrada” na campanha de 2010; mas ela permite uma constru¢do conceitual da
violéncia sobre a expressao do corpo e da materializagcdo de um pré-construido que da
ao verbo seu valor elementar de violéncia, e que vai se fortalecendo e se legitimando ao
longo da transmissao televisiva, encadeando o acontecimento a memoria da violéncia.
Assim, podemos compreender que, sob a ordem do olhar, a imagem da violéncia
enquanto prova do “dizer verdadeiro” que funcionava em 1989 vai se tornando opaca
em favor de um “dizer verdadeiro” do verbo que diz a violéncia como prova de sua
imagem. A ordem do olhar que rege o sistema de visibilidade ndo mais sustenta o

discurso da luta armada como indicio da violéncia e, para mostra-la, ¢ preciso de muito

mais cenografia e verbo.
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3.4.5.3. Programa 9 — “Para o Brasil seguir niao privatizando”

Vad'y

TELEBRAS

Figura 48 - Programa Dilma — 19 outubro 2010 — 10°16” — 10°45”

Locutor: Vale. Vendida por Serra e FHC. Telebras. Vendida por Serra
e FHC. Light. Vendida por Serra e FHC. Juntos, eles venderam dezenas
de empresas brasileiras. E agora estdo querendo voltar ao poder ja
pensando em privatizar mais uma riqueza do povo brasileiro. Pense

nisso. Dilma Presidente. Para o Brasil seguir ndo privatizando.

A partir do elemento imagético, que simula uma bancada de leildes, projeta-se,
por comparagdo, a imagem do Brasil do passado e do futuro, criando um efeito de
memoria que instaura o medo do futuro. Ao proferir o verbo, o locutor identifica os
responsaveis pelo medo que estd sendo construido: Serra e FHC. Ainda que ndo tenha
estado no lugar de presidente da Republica, o cunho da responsabilidade est4 associado

ao cargo de Ministro do Planejamento desempenhado durante o governo FHC, que
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esteve a frente da operagdo de privatizagdes entre 1996 e 2000. Além disso, manter a
figura de José¢ Serra aliada a figura do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso
(re)atualiza a memoria de um governo anterior € pouco eficiente e refor¢a a ligagdo
entre o candidato a presidéncia e o partido de oposi¢ao (PSDB), associado a direita
politica. Refor¢cando a ligagdo com o partido, promovem-se efeitos de sentido
associados ao perigo de uma turma, de um bando, etc., tornando visivel a imagem do
conluio ou da conspira¢do. A mao que bate o martelo do leildo é a mdo de Serra e
FHC.

O medo do futuro se desloca para o presente a partir da verbalizagao do locutor
“..agora estdo querendo voltar ao poder ja pensando em privatizar...” que traz dois
advérbios de tempo — agora e ja — sucedidos por verbos no gerundio, e estabelecem um
presente em curso: o perigo ¢ iminente, o medo ¢ evidente. As privatizacdes se
associam ao imaginario social da perda for¢ada dos bens dos brasileiros (o substantivo
riqueza corrobora essa associagdo com o imagindario social), o que faz emergir a ideia
de ma geréncia politica, de sucateamento do pais por parte da turma do PSDB, que toma
corpo por meio da nominalizagdo Serra e FHC.

Ao final da transmissdo do enunciado, nota-se uma quebra nos efeitos de sentido
que estabelecem o medo, por meio da instauragdo de efeitos relativos a
esperanca/certeza: uma mao indeterminada detém a mao do leiloeiro — identificada
como sendo a mao de Serra e FHC — que bateria o martelo pela venda da Petrobras. Ela
se mostra juntamente no momento em que o locutor profere o periodo “Pense nisso” e
da corpo ao eleitor brasileiro, aquele que teria o poder de decidir entre 0 medo e a
esperanca. E o poder nas mdos dos brasileiros, que podem optar pela certeza da
candidata que ndo vai permitir a privatizagdo. O chamamento a reflexdo sobre a
privatizagdo traz consigo um gesto que ja simboliza a acdo, trazendo para o presente a
certeza da escolha do presidente da Republica: o povo/eleitor ja decidiu.

As analises sobre o tema do medo ao longo das campanhas eleitorais televisivas
nos trouxeram elementos que sugerem um tipo de funcionamento especifico com
relagdo aos programas adversarios aos dos candidatos do PT. Trata-se de uma espécie
de dispositivo de arquivo (GUILHAUMOU e MALDIDIER, 1997) que constréi, ao
mesmo tempo, uma identidade para o partido e seus representantes, e cria o efeito do
medo.

Esse dispositivo de arquivo estabelece um perfil barbaro e vandalico ao partido

em si e a seus representantes — no caso estudado, os candidatos Lula e Dilma — e a partir
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desse perfil estabelecem o medo com base em um imaginario social que associa 0 medo
aos atos de vandalismo e barbarie verbalizados e dados a ver no enunciado televisivo do
oponente.

Assim, parece que o medo se da fora do dmbito politico e alude a fobias sociais
instauradas na contemporaneidade: o medo do nazismo, em 1989, associado ao
imaginario dos campos de concentracdo e exterminio de judeus — e simbolizado pela
suastica; o medo da invasdo de propriedade, em 2002, associado ao imaginario dos
assaltantes de residéncias, que invadem os lares e roubam os pertences das pessoas de
bem; o medo do vandalismo gratuito, em 2010, que atualiza o imaginario sobre o medo
do bom cidadéo de sair as ruas e ser violentado. Em todos estes casos, o efeito do medo
ndo esta no discurso politico em si, ele ¢ trazido de outras formagdes discursivas para
figurar como proprio do discurso politico e € autenticado pela imagem de um presente
em curso que viabiliza a manutencao desse tipo de emogao.

Ainda que, a exemplo do tema da indignacdo, possamos observar que o
sentimento do medo pode ser suscitado a partir de varias estratégias discursivas, a
recorréncia e (re)atualizacdo desse tipo de estratégia com relacdo a identidade dos
candidatos do PT se revela como um dispositivo; ¢ como se essa identidade fosse a
esséncia do partido, negada pelos candidatos, mas trazida a tona pela oposi¢do, no

sentido de que a verdade pode, assim como indignar, causar medo.
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Consideracoes Finais

Vimos, ao longo deste trabalho, que ¢ bastante antiga a utilizagdo da imagem
como medium na histéria da humanidade. Desde ha muito, o homem credita a imagem
o poder da simbolizacdo e da interpretagdo do mundo.

Como meio visual, a estidtua (e, posteriormente, a pintura) deixava ver a
identidade social do corpo morto, eternizando uma constru¢do de memoria sobre os
valores morais e sociais do homem desaparecido e atuando como substituta da carne
perecivel, medium da identidade do sujeito em vida. Primeiros indicios de uma
determinada ordem do olhar que estabelecia uma conduta social para a significagdo da
imagem: ao olhar para a estatua, via-se o corpo, que j4 ndo mais estava presente. A
percepcdo material do objeto esculpido/entalhado coagia a estabilizagdo de um
paradigma de leitura instaurado sobre a vida do individuo, positivada em suas
qualidades — o que consolidava o legado do sujeito e seu estatuto social dentro do grupo
ao qual pertencia.

Ao compreender a configuracdo dessa ordem sobre o que aparece € o que
desaparece, ja se pode entrever uma dindmica dos regimes de visibilidade ao longo da
historia da humanidade que estabelece o ver, que pode/deve significar, e o ndo ver, que
também significa, seja pela propria auséncia, seja pela ilusdo de uma presenca. De todo
modo, os efeitos de sentido se constroem e se atualizam, deslizam-se e se cristalizam.

E a partir da inscri¢do social do corpo enquanto medium que se observa o inicio
da relacdo humana com as imagens (cf. BELTING, [2001] 2004). Da perenizacao da
memoria do individuo morto passa-se a perenizag¢ao da crenga no Cristo ressuscitado a
partir da filiagdo ao cristianismo. Ha uma ordem, repousando sob a égide da
religiosidade, que faz ver um Deus (que ndo se faz imagem) pelo corpo de seu filho:
imagem humana e divina, que toca o mundo carnal e o espiritual, abrangendo Terra e
Céu, e coage a simbolizacdo do corpo humano — substituido pelo corpo cristdo — com
vistas a propagar e conservar o discurso e o poder da Igreja.

Inscrita desde seu nascedouro no jogo presenca/auséncia, a imagem sé vai ser
recebida e apreciada como ilusdo quando o saber sobre a técnica de producgdo de
imagens passa a exercer um controle maior sobre as representagdes do mundo e se
transforma conceitualmente em arte. E entio que a imagem seduz. O corpo pintado

passa a ser, entdo, o corpo sedutor, que desperta o desejo. A imagem passa a ser
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recebida e apreciada pela sua estética, pela sua beleza; e uma nova ordem pode ser
observada: o belo ¢ o elemento pelo qual o olhar ¢ atraido, e tudo o que se materializa
em nome da arte ¢ coagido a ser recebido como belo.

A instantaneidade da fotografia traz um novo elemento ao regime de visibilidade
sobre a imagem: ao copiar com mais fidelidade um momento no mundo — dadas as suas
caracteristicas técnicas de (re)produgdo —, ela passa a ser significada como
representacdo analogica da realidade e a coer¢do do olhar incide sobre sua legitimagao
de verdade: a fotografia atesta um acontecimento e se inscreve na memoria social como
marca da producdo de verdades. Apesar de, tecnicamente, captar um instante que nao
sera mais aquele ulteriormente, a imagem fotografica entra numa ordem que opacifica o
paradigma de sua recepgdo a partir da ilusdo da verdade no que se v€, mas mantém
atualizados os paradigmas de recepcao a partir da sedugdo e do desejo — paradigmas
decorrentes do momento historico em que desenvolvia a nova técnica de captagao das
imagens: o movimento industrial global, que participa da consolidag¢do da sociedade de
consumo e compoe a formacao da sociedade do espetaculo (cf. DEBORD, 1967).

O aparecimento da televisao traz para a ordem do olhar, na contemporaneidade,
um novo modo de recep¢do das imagens: a dinamica das imagens em movimento,
aliada a aceleracdo da vida moderna que abre espago a muita informagao circulando
sobre um meio em um curto espaco de tempo, ¢ a heranga da fotografia — que
convencionou a recepgao analogica do mundo pela imagem — conferem ao aparelho de
televisdo o estatuto de janela para o mundo/real, junto com a ilusdo da visibilidade
total. Tudo pode ser visto na TV. A possibilidade técnica da simultaneidade entre o
tempo da transmissao e da recep¢do das imagens televisivas (ainda que, na maior parte
da programacio, atualmente, seja intenso o uso de material resultante de gravacdes
prévias) subverte a percep¢do espago-temporal e favorece a ilusdo da recepcdo do
acontecimento no fluxo do presente. Nessa nova ordem do olhar pela tela da TV,
intensifica-se a legitimacdo da verdade dos discursos: o que se V€ estd ai,
inegavelmente, detalhadamente, num fluxo veloz.

Assim, ao longo da histéria das relacdes humanas com a imagem e seus media
de transmissdo, ¢ possivel perceber que o modo de recepcao dessas imagens, ou seja, a
ordem do olhar sobre a imagem regula o regime de visibilidade de um dado grupo social
em cada época e vai incorporando cada vez mais elementos que atuam na simbolizagdo
e nos efeitos de sentido da circulacdo das imagens na sociedade e avancam de

representante de um passado, de um ja vivido, para testemunha de um presente em
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curso, de um acontecimento. Nessa passagem, o estatuto da imagem incorpora os
valores da seducdo e do desejo, da satisfacdo e da emocdo. Aliada a intensificacdo da
legitimagdo da verdade, a imagem dinamica da TV ¢ submetida a um olhar social que
lhe dé prestigio e fortalece o espetaculo.

Se, por um lado, a televisao traz para o social a visualidade do espetaculo, por
outro, a politica carrega em si, desde hd muito, a ldgica da retdrica, da busca de
aprovacdo e confianca, que demanda uma certa teatralidade, vma dramaticidade

performatica de seu discurso:

[...] Em seu tempo, Aristételes aconselhava e denunciava o estilo das
assembleias e os estratagemas da agdo retdrica que nelas se deveria
observar. Quanto maior fosse o publico, mais ampla e forte se sugeria
que fosse a performance oratoria. Em detrimento da agudeza do
raciocinio logico e do rigor dos pormenores, que deveriam ficar
reservados a escrita e aos tribunais, a sedugdo nas assembleias seria
mais eficiente quanto maior fosse a carga dramatica simulada pelo

orador, a extensdo de seus gestos e a poténcia de sua voz (PIOVEZANI,

2009, p. 355, grifos do autor).

4 1135’

Desde Aristoteles, passando por Quintus Tullius Cicero'** e Maquiave ¢
possivel observar indicios de uma teatralidade na performance do homem politico € uma
relagdo com um tipo de arte de emocionar seu publico. Na atualidade, a configuragdo
televisiva — que também se vale da prerrogativa de emocionar —, o formato e a estética
as quais se imbricam os pronunciamentos de campanha favorecem a unido bem
sucedida entre duas esferas de produ¢do discursiva, intensificando a dramatizagdo da
atuacdo do homem politico frente a TV, que, ao entabular um clima de intimidade no
enquadramento da televisdo, promove mais facilmente o aliciamento das emog¢des no

discurso.

134 Quintus redige, em 64 a.C., a seu irmdo Marcus, entdo candidato ao cargo de cdnsul de Roma, um
memorando denominado “Pequeno Manual sobre Elei¢cdes”, no qual aconselha o irmao (mais tarde eleito)
a atuar de maneira a suscitar nos eleitores a esperanca e a simpatia desinteressada (ver CICERON, [64
a.C.] 1992).

135 “A um principe, portanto, ndo é essencial possuir todas as qualidades [...], mas é bem necessario

parecer possui-las (MAQUIAVEL, 1972, p. 397).”
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Por meio do que denominamos como conceito de persona, pudemos observar
uma organizacao do discurso politico televisivo de forma a construir uma identidade-
chave tanto para o homem politico quanto para o telespectador-eleitor, que busca
inscrever o sujeito politico em um campo de valores morais apreciados por uma grande
parcela dos eleitores, de acordo com a construg¢ao prévia de um (ou mais) perfil (perfis)

a0 qual se pode inserir o telespectador-eleitor médio'*¢

. A estratégia da construcao da
persona também colabora para a ascensdo das emogodes no discurso politico televisivo
porque favorece a simulagdo de intimidade com o telespectador-eleitor, tornando o
homem politico um individuo humanizado que compartilha/compactua com qualidades
e valores de seu interlocutor, também individuo e também humanizado. Suscitar a
emocdo a partir dos valores de sua persona confere ao homem politico um efeito de
verdade maior a sua imagem e ao seu dizer.

Com relagdo a primeira de nossas questdes de pesquisa, a saber, a possibilidade
de que os programas do HGPE fossem, em cada campanha eleitoral, caracterizados por
tematicas como o medo, a fé, a esperanca e a indignagao, as analises nos mostraram que
ndo hd um tema Unico que atravesse totalmente uma s6 campanha. Com excecao do
tema da fé, que ndo se mostra nas campanhas de 1994 e 1998, os temas da esperanga, do
medo e da indignacdo sempre sdo recorrentes desde a campanha de 1989. Isso se da,
segundo cremos, pela propria dinamica da corrida eleitoral: ha um governo no poder,
que quer permanecer 1a; ha uma oposicao fora do poder, que quer ganha-lo. A oposi¢ao
grita por uma mudanga'®’, a situacio clama pela permanéncia. A justificativa da
oposicao se instaura na irrup¢do da indignagdo com a situacdo politica em curso; a
justificativa governista faz emergir a indignagdao para demonstrar seu poder de
realizacdo sobre ela. A esperanca se constréi com base em paradigmas de leitura sobre
“o pais do futuro” e o medo se instaura pelo paradigma de leitura do “desconhecido”, do
“futuro incerto”, do “equivoco da escolha”. Todos esses temas aparecem em maior ou
menor intensidade de acordo com o momento histoérico e politico brasileiro: com maior

intensidade, em 1989, a esperanca no futuro do Brasil se construia a partir da

136 No que tange aos discursos estabelecidos por paradigmas de leitura do “bom-cidaddo”, que cumpre
suas obrigacdes com a sociedade e mantém valores morais compactuados por todos os que desejam e
clamam por um pais melhor e mais justo.

137 Com excegdo do programa de 2002, em que o candidato José Serra manteve o mote da mudanga ainda
que fosse do mesmo partido do governo em exercicio, respondendo ao clima de insatisfagdo popular

auferido no fim do segundo mandato do governo de Fernando Henrique Cardoso.
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consolidagdo das eleicdes diretas a presidéncia da Republica, apoés um periodo longo de
ditadura, o que representava a liberdade social dos cidaddos sobre a escolha dos
caminhos do pais. Em 2002, a esperanca ¢ facilitada pela insatisfagdo da populagdo com
0 panorama politico do fim do governo Fernando Henrique Cardoso, que apresentava
um alto indice de desemprego e um nivel elevado de desigualdade social, favorecendo o
desejo de mudanca na escolha do eleitor. Em 2010, a esperanga ¢ depositada nas maos e
no coracdo de uma mulher, a primeira da historia do pais com forca politica para
efetivar-se como presidente (como, de fato, assim o foi). O medo, acompanhando as
mesmas campanhas (1989, 2002, 2010), se inscreve imediatamente como a oposi¢ao ao
tema da esperanga e deposita sempre no adversario o 6nus do fracasso sobre a mudanga
do pais. A indignacdo se acentua na campanha de 2006, promovida pela circulagdo dos
discursos sobre os desvios de dinheiro ocorridos durante o governo Lula, cujo esquema
do mensaldo era o mais latente e recente. A fé, mais intensificada nas campanhas de
1989, quando Collor se faz ver como a imagem e semelhan¢a de Jesus Cristo, € em
2010, quando os feitos de Lula sdo comparados a obra do Senhor Jesus.

Como ja& mencionado em nota no Capitulo 2, obtivemos pouco material das
campanhas de 1994 e 1998, o que nos forneceu apenas uma amostragem dos discursos.
Ainda assim, acreditamos que a auséncia de alguns temas (como a fé) nas campanhas
seja fruto das condi¢des de emergéncia dos discursos da época aliados a uma ordem do
olhar especifica para o periodo: para as elei¢des de 1994, a legislagdo proibiu o uso dos
efeitos técnicos da televisdo, como o uso de imagens externas, efeitos especiais e
trucagens de video — o que coagiu de modo bastante incisivo a producao dos programas
eleitorais; e as eleicdes de 1998 foram marcadas pela instituicdo da emenda
constitucional que dava o direito aos mandatarios dos cargos executivos de disputar a
reelei¢do e redirecionou o foco dos programas politicos de oposi¢do a atacarem com
mais veeméncia o discurso do entdo presidente e candidato Fernando Henrique Cardoso.
Além disso, a persona do homem politico Fernando Henrique Cardoso se construiu de
modo um tanto quanto distinta das que pudemos observar nos demais candidatos
analisados: o homem politico em questdo se apresentava enquanto pensador, letrado,
em posi¢do de superioridade no campo politico e social. Assim, ele ndo se tornaria
povo, por exemplo, porque nao veio de origem humilde, tampouco enfrentou as
dificuldades do cidadao mais pobre: ele tem sua origem em uma nobre familia de classe
média-alta, estudou em uma das melhores universidades do pais, trabalhou no exterior,

escreveu livros. E possivel que essa identidade tdo difundida acerca de sua persona
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politica ndo tivesse permitido a irrup¢ao do discurso da fé em sua propaganda eleitoral.
Como ndo tivemos acesso a uma quantidade maior de material que pudesse ser mais
representativa dessas condigdes de emergéncia, inferimos tais condi¢cdes com base no
panorama socio-historico da época.

Com relagdo a nossa segunda questdo de pesquisa, a saber, se seria realmente a
partir das imagens que se realizaria a orientagdo do olhar para o discurso politico
televisivo e os efeitos de sentido, foi possivel observar que a imagem ndo funciona
exatamente como disparadora dos efeitos de sentido na produgdo do discurso politico
televisivo com relagdo aos temas estudados. Porém, se, por um lado, a imagem nao
carrega em si, efetivamente, toda a carga sobre o acionamento dos efeitos de sentido do
discurso politico televisivo, ela conserva o efeito da ilusdo sobre a visibilidade total no
discurso televisivo. Ainda que os efeitos ndo estejam diretamente ligados a imagem

atestadora da verdade do acontecimento'3®

, a prerrogativa da imagem televisiva sobre a
produgdo discursiva desse meio de transmissdo permanece como fonte do efeito de
sentido. Assim, ainda que ndo se veja efetivamente o que o verbo diz, a estratégia
discursiva na televisdo, aliada a configuracdo técnica que permite o sincretismo das
linguagens na producdo dos enunciados, ¢ como se a imagem ja estivesse /d, como se se
tratasse de um jd visto, por um efeito de memoria do visual — que continua significando
e emocionando.

Deste modo, entra na ordem do olhar também um ndo ver, em duas dimensdes
de funcionamento: a primeira delas incide sobre algo que ndo ¢ mostrado na tela, mas ja
foi significado/mostrado anteriormente, o que cria um efeito de memoria sobre o
arquivo visual, como no caso do primeiro programa do candidato Fernando Henrique
Cardoso, em 1994, quando sua imagem de pai do Plano Real j4 havia sido construida
meses antes da transmissdo do HGPE cuja lei interditaria uma construcdo dos efeitos
sobre sua persona por meio das técnicas de transmissao televisiva; a segunda dimensao
de funcionamento de um ndo ver incide sobre algo que ndo se vé, nem foi
significado/mostrado (portanto ndo pertence a um arquivo social visual) anteriormente,
mas a construcdo televisiva se faz de tal forma que o que o verbo diz funciona como
atestagdo do real, substituindo a fun¢do da imagem — como foi o caso do programa de

Lula, de 1989, que ndo mostrava a situacdo dos postos de saude de Alagoas, mas

138 Como foi possivel observar na andlise do programa de Lula no subitem da indignagdo (1989 —

programa 1 — p. 150).
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convidava o telespectador-eleitor a ver unicamente o que o verbo dizia pela tela, que os
hospitais mencionados estavam fechados, sem apresentar nenhuma imagem que
atestasse/corroborasse o efeito do verbo.

A ordem do olhar, assim, rege o que pode e o que deve ser visto dentro de um
regime de visibilidade, e também como isso pode e/ou deve ser
visto/visualizado/recebido por um grupo social numa época dada — o que se da de 3
formas: pela apresentacdo efetiva de uma imagem atestatoria com valor de
representacao do real; pela referéncia a um ja visto, construido discursivamente pelo
conjunto enunciativo que estabelece outra imagem de referéncia aliada ao verbo, mas
que faz emergir a imagem fixada numa memoria social visual; pela auséncia completa
da imagem, substituida pela materializagdo visual do verbo, que significa como a
imagem que poderia figurar como atestacdo do discurso — para as duas Ultimas
ocorréncias, trata-se do ndo ver que significa.

Neste trabalho, nossa preocupacdo se estabeleceu em observar o material de
analise proposto a luz das reflexdes sobre a Semiologia historica; assim, perseguimos os
indicios do que pdde nos servir como elemento para a compreensao de uma ordem do
olhar contemporanea da discursividade politico-eleitoral televisiva brasileira, buscando
pensar a articulacdo entre a dimensdo simbolica e a dimensdo historica dos discursos
compostos por multiplas linguagens (sincréticos) no cenario politico eleitoral brasileiro

mediado pela televisao.
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