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RESUMO

A comercializagdo da producdo agricola em assentamentos rurais desempenha um
papel fundamental na geracdo de renda e na sustentabilidade dos sistemas
produtivos familiares. No municipio de Araras-Sdo Paulo (SP), os agricultores
assentados enfrentam desafios estruturais e institucionais que influenciam suas
estratégias de escoamento e acesso ao mercado. Esta pesquisa busca
compreender as trajetérias e potencialidades da comercializagdo agricola nesses
assentamentos, analisando os principais canais utilizados, o impacto da forma de
comercializagdo na percepg¢ao das familias e as politicas publicas que poderiam
afetar esse processo. A dissertagdo esta organizada em formato de artigos, sendo
composta de uma introdugdo geral e 3 capitulos/artigos. No primeiro capitulo, a
coleta de dados se deu, primeiramente, em uma revisdo sistematica de literatura,
que buscou identificar os principais temas tratados por periddicos nacionais e
internacionais a respeito da comercializagdo e da agricultura familiar, por meio de
uma revisao sistematica de literatura (RSL). No capitulo 2, a partir da coleta de
dados primarios por meio de formularios de pesquisa e da aplicacdo de escala de
importancia, o estudo investigou como os agricultores se caracterizam por meio de
uma analise descritiva e exploratoria dos aspectos gerais dos assentamentos, de
producdo e de comercializagdo, contribuindo para o debate sobre o fortalecimento
da agricultura familiar e a construgdo de mercados mais justos e sustentaveis. Por
fim, no capitulo 3, buscou-se analisar de que forma a percepg¢ao de importancia das
formas de comercializagdo afetam as possibilidades dos canais de comercializagao,
por meio de uma analise estatistica. O resultado do primeiro capitulo, identificou-se

que os periodicos catalogados na base de dados nacional possuem maior



vinculacdo com aspectos diretos relacionados a canais curtos de comercializagao,
enquanto os periddicos de base de dados internacional possuem maior vinculagao
com estudos que abordam aspectos gerais relacionados aos canais de
comercializagao. O capitulo 2 teve como resultado a identificagdo de que os canais
de comercializagdo que mais tem identificagdo com a percepgédo dos agricultores
assentados sédo a Feira e a Venda Direta, seguidos por Supermercado/Mercado e
Programas Governamentais por ultimo, destacando uma indicacédo pela
multimodalidade da existéncia de canais de comercializacéo. O capitulo 3 identificou
em sua modelagem estatistica que quanto maior a nota dada para os canais Feira e
Venda Direta, maior era a chance do assentado comercializar, enquanto por parte
dos Programas Governamentais, quanto maior a nota dada, menor era a chance de
comercializacdo por parte dos assentados, indicando uma barreira a
comercializagdo. Podemos concluir que entre os agricultores dos assentamentos,
existe uma multimodalidade de canais curtos de comercializacdo na percepgao
deles na importancia de comercializacdo, identificando que além de garantir
resiliéncia frente a adversidades, a capacidade de ser flexivel na selegéo dos canais
proporciona um fluxo de renda que os auxilia a desenvolver suas atividades

socioecondmicas.
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ABSTRACT

The commercialization of agricultural production in rural settlements plays a
fundamental role in generating income and ensuring the sustainability of
family-based production systems. In the municipality of Araras, Sdo Paulo (SP),
settled farmers face structural and institutional challenges that influence their
strategies for product distribution and market access. This research seeks to
understand the trajectories and potential of agricultural commercialization in these
settlements, analyzing the main channels used, the impact of commercialization
methods on family perceptions, and the public policies that could affect this process.
The dissertation is organized in an article format, consisting of a general introduction
and 3 chapters/articles. In the first chapter, data collection began with a systematic
literature review, aiming to identify the main themes addressed by national and
international journals regarding commercialization and family farming, through a
systematic literature review (SLR). In Chapter 2, based on primary data collection
through research forms and the application of an importance scale, the study
investigated how farmers are characterized through a descriptive and exploratory
analysis of the general aspects of the settlements, production, and
commercialization, contributing to the debate on strengthening family farming and
building fairer and more sustainable markets. Finally, in Chapter 3, the aim was to
analyze how the perceived importance of commercialization methods affects the
possibilities of commercialization channels, through statistical analysis. The results of
the first chapter identified that the journals cataloged in the national database are
more closely linked to direct aspects related to short commercialization channels,
while international database journals are more associated with studies addressing

general aspects related to commercialization channels. Chapter 2 found that the



commercialization channels most aligned with the perceptions of settled farmers are
Farmers' Markets and Direct Sales, followed by Supermarkets/Markets and
Government Programs, highlighting a preference for the multimodality of existing
commercialization channels. Chapter 3, through its statistical modeling, identified that
the higher the rating given to Farmers' Markets and Direct Sales, the greater the
likelihood of commercialization by settlers, while for Government Programs, the
higher the rating, the lower the likelihood of commercialization, indicating a barrier to
commercialization. We can conclude that among the farmers in the settlements, there
is a multimodality of short commercialization channels in their perception of the
importance of commercialization, identifying that, in addition to ensuring resilience in
the face of adversity, the ability to be flexible in selecting channels provides an

income flow that helps them develop their socioeconomic activities.



1. INTRODUGAO GERAL

O sistema de produgdo e consumo de alimentos em nossa sociedade tém
sido alvo de criticas cada vez mais severas ao longo dos anos. Produzimos cada vez
mais alimentos, mas com impactos negativos sobre o meio ambiente, os recursos
naturais e os proprios agricultores. A produgao agricola industrial € responsavel por
uma parcela significativa das emissdes de gases de efeito estufa, que contribuem
para o aquecimento global. Também é responsavel pela perda de biodiversidade, da
contaminagao do solo e da agua, e do esgotamento dos recursos naturais. Além
disso, a producgao agricola industrial tem levado ao aumento da concentragao de
terras e de renda nas méaos de poucos produtores, o que tem prejudicado os
pequenos agricultores. Por outro lado, a fome e a pobreza no mundo continuam,
enquanto o numero de pessoas obesas e mal nutridas tém crescido.

Esta situagao é resultado do consumo excessivo de alimentos processados e
ultraprocessados, que s&o ricos em calorias, gorduras, agucares e sal, mas pobres
em nutrientes. Quem realmente se beneficia do sistema atual de produgao e
consumo de alimentos sdo as empresas que produzem e distribuem alimentos,
especialmente as grandes redes de supermercados. Essas empresas tém um
grande poder de mercado e podem ditar os precos dos alimentos. Elas também sao
responsaveis por uma grande parte da publicidade de alimentos, que muitas vezes é
direcionada a criancas e adolescentes.

Chegamos a um ponto em que, no século XXI, ha comida suficiente para
alimentar toda a humanidade, mas convivemos com a fome e a malnutricdo, e com a
insatisfacdo dos produtores e dos consumidores. O modelo de produgcao
agroalimentar atual é insustentavel e injusto. E preciso mudar esse modelo para que
possamos garantir a seguranga alimentar e nutricional de toda a populagao, de
forma sustentavel e equitativa. Para isso, € preciso investir em sistemas de produgao
agricola mais sustentaveis, que sejam baseados em praticas regenerativas. Também
€ preciso fortalecer os pequenos agricultores e garantir o acesso a alimentos
saudaveis e nutritivos para todos.

No Brasil, a fome e a insegurancga alimentar ttm aumentado nos ultimos anos.
De acordo com o Il Inquérito Nacional sobre Inseguranga Alimentar no Contexto da

Pandemia da Covid-19 no Brasil, realizado pela Rede Brasileira de Pesquisa em



Soberania e Seguranga Alimentar e Nutricional, em 2022, 33,1 milhdes de pessoas
no Brasil viviam em situagdo de fome, o que representa 15,5% da populacdo (Rede
Penssan, 2022).

A agricultura familiar € um modo de producgao agricola que se caracteriza por
ser desenvolvida por familias, que utilizam o trabalho familiar e pequenas
propriedades. No Brasil, a agricultura familiar € responsavel por cerca de 77% dos
estabelecimentos agricolas, empregando 10 milhdes de pessoas, o que corresponde
a 67% da forga de trabalho ocupada em atividades agropecuarias (IBGE, 2019).

De acordo com Amorim, Junior e Bandoni (2020), apesar de sua importancia,
a agricultura familiar enfrenta diversos desafios, como: concorréncia com a
agricultura empresarial, dificuldades de acesso a mercados e presenga de politicas
publicas de apoio aquem do que poderia ser melhor aproveitado. Portanto,
percebemos que a agricultura familiar muitas vezes tem dificuldade de acessar
mercados para vender seus produtos, o que pode reduzir sua renda, além da
necessidade de politicas publicas de apoio, como crédito, assisténcia técnica e
financiamento para a comercializacdo de produtos, para se desenvolver de forma
sustentavel. Desta forma, o fortalecimento da agricultura familiar € fundamental para
o desenvolvimento do Brasil. E preciso investir em politicas publicas que promovam
a agricultura familiar, a geracdo de renda para as familias rurais e a educagao
alimentar e nutricional. (Amorim; Junior; Bandoni, 2020)

Devido a essas dificuldades, ao longo dos anos, e como resultado de lutas e
de mobilizagbes camponesas, alguns programas federais foram criados para auxiliar
o agricultor familiar na produgéo, na venda, e no escoamento das culturas agricolas.
Um desses programas, por exemplo, criado em 2003, o Programa de Aquisicdo de
Alimento (PAA), permitiu a compra, pelo governo federal, de produtos da agricultura
familiar. No entanto, este programa € um projeto de governo e ndo uma politica
publica, sendo sua existéncia atrelada as decisdes circunstanciais de cada governo,
gerando assim inseguranga na produgao e comercializagdo para 0s pequenos
agricultores. Neste programa, houve uma reducgéo dos recursos aplicados, do ano de
2016 para 2017, de 36,88% e, de 2017 para 2018, teve uma reducao de 49,22%
(Brasil, 2018).

Apesar do apoio governamental, os agricultores familiares enfrentam
dificuldades para competir no mercado. Isso porque, com pouco acesso a canais de

comercializagdo diretos, eles acabam dependendo de atravessadores, que compram



seus produtos por um preco baixo e revendem a um valor mais alto. Assim como
relatam Maia, Eusébio e Da Silveira (2020), os assentamentos de reforma agraria
sdao um importante instrumento de inclusdo social e promog¢ao da seguranga
alimentar e nutricional no estado de Sao Paulo. Eles sédo areas de terras ocupadas
por familias de trabalhadores rurais, que recebem o titulo de propriedade da terra
apos um processo de regularizagao fundiaria.

Atualmente, existem 140 assentamentos de reforma agraria no estado de Sao
Paulo, distribuidos em 40 municipios. Eles ocupam uma area total de 115 mil
hectares, o que representa cerca de 1% da area rural do estado (ITESP, 2023). As
familias assentadas sdo, em sua maioria, compostas por pequenos agricultores, que
produzem uma grande variedade de alimentos, incluindo frutas, legumes, verduras,
graos, carnes, leite e derivados. Esses alimentos s&o essenciais para a alimentagao
da populacdo paulista, especialmente das familias mais pobres. Além de produzir
alimentos, os assentamentos de reforma agraria também promovem o
desenvolvimento rural. Eles geram emprego e renda para as familias assentadas,
contribuem para a preservagao do meio ambiente e fortalecem a agricultura familiar.
(Camargo; Souza-Esquerdo; Borsatto, 2021)

Com a dificuldade de escoar a produgdo ou de competir no mercado
tradicional, a organizacdo em cooperativas, espago onde os agricultores podem se
unir para conquistar maior competitividade no mercado e, consequentemente,
aumentar o nivel de renda familiar e sua qualidade de vida, torna-se uma alternativa
(Antunes Junior et al., 2019). Apesar desses desafios, os agricultores familiares tém
encontrado diversas estratégias para comercializar seus produtos, incluindo:
comercializagdo para redes de supermercados e restaurantes, formagao de
associacdes e cooperativas e comercializagao direta. Essas iniciativas podem ajudar
a melhorar o acesso dos agricultores familiares aos mercados e a garantir pregos
justos por seus produtos.

A organizagao em cooperativa prima pelo respeito ao trabalho dos pequenos
agricultores, inserindo-os em diversos canais de comercializagdo, possibilitando
maior poder de negociacdo e oferecendo melhores condi¢des para execugao das
atividades, visto que os cooperados decidem coletivamente sobre todo o processo
produtivo, inclusive sobre investimentos e sobras financeiras. E, assim, um
importante e histérico instrumento para obtencao de renda e qualidade de vida pelos

agricultores familiares.



Ja o comércio, por meio da venda direta aos consumidores, contribui para
aqueles agricultores, antes excluidos do processo de modernizagao agricola, sejam
inseridos no mercado e nas atividades econbémicas. Além da questdo da
comercializacdo sem ou com um unico atravessador, os circuitos curtos também
apresentam outras vantagens sociais, como o vinculo entre o agricultor e o
consumidor, a proximidade do consumidor com o local de produgao e o aumento do
conhecimento do consumidor sobre a origem do alimento. Essas vantagens levam
ao desenvolvimento de novas rela¢cdes de consumo. (Schneider; Ferrari, 2015).

Portanto, ao entender o contexto dos agricultores, incluindo suas condigdes
de trabalho, producado e comercializacao, € possivel compreender o impacto positivo
que a cadeia curta de abastecimento pode ter em suas relagdes pessoais. Esses
ganhos nao se limitam ao financeiro, mas também impactam a vida pessoal dos
agricultores.

No cenario atual, observa-se um incremento no numero de iniciativas de
espacos e formas de comercializagdo de alimentos agroecoldgicos. Nao obstante,
para algumas dessas iniciativas, esses espagos transcendem a simples transagao
comercial, sendo concebidos como espacgos de convivio, troca de saberes e outros
diferenciais que atendem as exigéncias e demandas de uma nova concepgao de
consumidores em ascensao.

Desta forma, a pergunta de pesquisa formulada é: De que forma a
possibilidade de canais de comercializacdo afetam a percep¢ao dos assentados da
reforma agraria dos assentamentos de Araras - Sdo Paulo (SP)?

A presente pesquisa tem como objetivo principal identificar as formas de
comercializagao existentes nos Assentamentos da cidade de Araras-Sao Paulo (SP),
considerando os aspectos socioecondmicos das respectivas localidades, e para
tanto, cada objetivo especifico tem como resposta um capitulo/artigo desenvolvido.

O presente trabalho sera dividido da seguinte forma: Introdugcdo Geral,
materiais e métodos; Capitulo 1 - Panorama Académico da Comercializagédo da
Agricultura Familiar: Perspectivas Nacionais e Internacionais, onde buscou-se
abordar quais sao os principais artigos publicados em periddicos nos ultimos 5 anos,
respondendo o objetivo especifico: ldentificar na literatura cientifica brasileira e
internacional as pesquisas mais relevantes sobre comercializagdo e agricultura

familiar; Capitulo 2 - Retratos da comercializagdo dos assentamentos de Araras:



cenario atual e possibilidades, onde objetivou-se responder os seguintes objetivos
especificos: IlI) diagnosticar os modos de comercializagdo dos produtos agricolas
dos assentamentos; lll) identificar as caracteristicas socioeconémicas especificas de
cada assentamento, localizado no municipio de Araras-SP e V) Analisar as
possibilidades para a comercializagdo dos produtos agricolas dos assentados, neste
capitulo foi informado a respeito da atual situacdo dos canais de comercializacéo
utilizados pelos assentamentos, e por fim, no Capitulo 3 - Canais curtos de
comercializagdo e a agricultura familiar: Possibilidades para os assentados , onde
busquei utilizar os resultados dos formularios de pesquisa como ferramenta para
desenvolvimento de uma modelagem estatistica que informasse sobre a influéncia
da percepcao dos canais de comercializacdo pela perspectiva dos assentados,
tendo base o objetivo especifico V) Colher subsidios para formulagdo de futuras
politicas publicas para os assentamentos, no que tange os processos de
comercializagéo..

Cada um dos capitulos buscou responder os objetivos especificos do
presente trabalho, que serao informados a seguir juntamente com o objetivo geral da

pesquisa:

1.2. MATERIAL E METODOS

1.2.1. Area de Estudo

O estudo foi realizado junto aos assentados estabelecidos nos 5
Assentamentos de reforma agraria localizados no municipio de Araras-SP. O
Instituto de Terras do Estado de Sao Paulo (ITESP), responsavel pela aplicagcéo e
regularizacdo das questdes voltadas a reforma agraria no estado de Sao Paulo,
implanta projetos de assentamentos de trabalhadores rurais em terras publicas
estaduais, com base na Lei n° 4.957/85, atualizada pela Lei 16.115/2016, que dispde
sobre os “Planos Publicos de Aproveitamento e Valorizacdo dos Recursos
Fundiarios do Estado”.

Desta forma, a politica de investimentos do Itesp nos assentamentos e

comunidades quilombolas € ampla e diversificada, abrangendo:



Levantamento do meio fisico e projeto conservacionista da area devoluta ou imével
publico arrecadado, Implantacdo da infraestrutura e desenvolvimento dessas
comunidades por meio de programas e sub programas institucionais. O
levantamento busca realizar o calculo do moddulo rural do assentamento,
planejamento territorial dos lotes e das areas quilombolas, estradas e areas de
Reserva Legal e Preservagdo Permanente. Ja4 a implantagdo da infraestrutura lida
com abertura de estradas, abastecimento de agua por meio da perfuragao de pogos
artesianos, implantacédo de energia elétrica e construgdo de equipamentos para o
apoio a organizacao das familias e conservagéo de solos.

E por fim, as questdes relacionadas ao desenvolvimento das comunidades
lidam com o fornecimento de sementes, mudas, calcario, pequenos animais,
reflorestamento, educagao ambiental, bem como os programas de crédito agricola
estadual e federal voltados para a agricultura familiar.

O ltesp presta assisténcia técnica a 7.133 familias, que vivem em 140
assentamentos rurais, distribuidos em 40 municipios. A maioria deles fica no Pontal
do Paranapanema: 4.913 familias em 99 assentamentos, em 13 municipios. A
cidade de Araras-SP, possui 5 assentamentos cadastrados, ao todo com 101

familias.

1.2.2. Métodos e instrumento de coleta

No primeiro capitulo, tratou-se a respeito de aspectos cientificos sobre
comercializacdo e agricultura familiar, identificando-se os temas mais abordados,
levando em consideracdo uma base cientifica nacional e internacional, sendo o
método de pesquisa a revisdo sistematica de literatura (RSL), com o protocolo de
pesquisa de Cronin, Ryan e Coughlan (2008). Esta técnica é caracterizada por uma
abordagem mais rigorosa e bem definida para revisar a literatura em uma area
especifica (Cronin; Ryan; Coughlan, 2008).

Existem dois tipos de revisdo da literatura: a primeira € uma avaliagao
completa da literatura sobre um tema maduro, onde ha um acervo substancial de
pesquisas a ser analisado; a segunda € uma revisdo de um tema emergente para
explorar potenciais fundamentos tedricos. Neste caso, devido ao carater emergente
do tema, a revisao da literatura tende a ser mais breve (Webster; Watson, 2002).

Dado o tema investigado nesta pesquisa, a proposta deste artigo se alinha com o



segundo tipo de revisao da literatura — tema emergente. O objetivo de uma
revisdo sistematica é fornecer a lista mais completa possivel de estudos publicados
relacionados a area investigada, garantindo, assim, maior objetividade da avaliagao
dos conceitos analisados, utilizando critérios explicitos e rigorosos para identificar,
avaliar criticamente e sintetizar a literatura sobre o tema (Cronin; Ryan; Coughlan,
2008). Desta maneira, foi realizada uma pesquisa com 0os mesmos termos para as
bases nacional e internacional.

Ja o capitulo 2 trabalho se caracteriza por realizar uma pesquisa exploratéria
e descritiva, que, segundo Da Silva, De Mendonga e Sampaio (2014), ndo tem a
intencdo de gerar generalizagdes que possam ser transferidas para outras
populagdes ou situagdes (Da Silva; De Mendonga; Sampaio, 2014). Com relagao ao
tamanho da amostra, sera determinado por meio da utilizagdo da férmula para
determinagcdo da amostra (n), com base na estimativa proporcional (Levin, 1987),
utilizando de 90% de confianga e com erro admissivel de 10%. Segue abaixo a
formula para a determinacdo de amostra considerando um numero finito da

populagao citada na Tabela 1:

N*p*qg®*(Z"2)
p*g*(Z"2) + (N-1)*(e"2)

Fonte: Levin, 1987.
Na qual,
N = populacéo;
n = tamanho da amostra;
z = Valor critico que corresponde ao grau de confianga desejado;
p = proporcao populacional de individuos que pertence a populagao estudada;

g = proporc¢ao populacional de individuos que nao pertencem a populagao

estudada (q =1 - p);

e = erro maximo admitido.



Desta forma, temos como parametro para realizagao das entrevistas, a Tabela

1, representando a amostra populacional que sera avaliada por meio das entrevistas

realizadas:
Tabela 1: Amostragem das familias entrevistadas.
Extratos da
Quantidade da amostra
Numero de | populagao (em | (numero de
Assentamentos familias %) familias)
Araras 1 6 6 4
Araras 2 14 14 10
Araras 3 46 46 32
Araras 4 30 30 22
Saltinho 5 5 3
Total 101 100% 70%

Fonte: Adaptado pelo autor.

Para coletar dados primarios, foi utilizado o método de aplicagdo de
formularios semi-estruturados aos agricultores assentados, de forma presencial e
garantindo o anonimato do entrevistado. Como forma de selegdo dos individuos a
serem entrevistados, foi realizada uma amostragem probabilistica simples.

Segundo Da Silva, Sampaio e De Mendonga (2014), “essa técnica é a mais
indicada para se obter uma amostra representativa da populagéo, o que é essencial
para que os resultados da pesquisa sejam generalizaveis", sendo utilizada em uma
variedade de pesquisas, incluindo pesquisas sociais, econémicas e cientificas (Da
Silva; Sampaio; De Mendonga, 2014). O formulario foi organizado em blocos de
questdes, sendo: 1. Perfil socioecondmico; 2. Aspectos da Producdo e 3.
Comercializagado. O formulario esta presente no Apéndice A da presente dissertacao.
Apos a coleta dos dados, os resultados qualitativos foram analisados com base na
analise de conteudo de Bardin (1977), enquanto os resultados quantitativos foram

analisados de forma descritiva e pela analise SWOT, que De acordo com Tozzo, Da



Silva e Spésito (2022), a analise SWOT atua como uma ferramenta de planejamento
estratégico que sistematiza informag¢des do diagndstico situacional, categorizando-as
em dois eixos: Fatores internos (forgcas e fraquezas), que refletem a realidade
organizacional da empresa; Fatores externos (oportunidades e ameacas), ligados ao
contexto macroecondémico, social e competitivo, tendo como justificativa de utilizagao
desta forma de andlise a capacidade de identificar lacunas de atuagdo na
comercializagdo que geram possiveis estratégias de resolugao de problemas. Com
relacdo 3 ética na pesquisa proposta, a pesquisa foi submetida ao Comité de Etica e
Pesquisa (CEP), apdés permissao para a realizagdo do estudo, com o CAAE
(Certificado de Apresentacdo e de Apreciacdo FEtica) de numero
75287323.1.0000.5385. Foi solicitado a cada participante da pesquisa, sua
permissao formal mediante a assinatura do Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE).

Por fim, no Capitulo 3, utilizando dos dados coletados durante a pesquisa
desenvolvida no Capitulo 2, buscou-se o desenvolvimento de uma modelagem
estatistica utilizando o método de regressao logistica, também conhecida como
modelo logit, sendo uma técnica ndo linear desenvolvida especificamente para
analisar variaveis dependentes binarias.

De acordo com Stock e Watson (2004), esse método permite estimar a
probabilidade de ocorréncia de um determinado evento com base em um conjunto
de variaveis explicativas. O objetivo desse modelo é compreender as diferencas
entre grupos especificos e avaliar a probabilidade de um individuo ou grupo
pertencer a uma determinada categoria (Ulkhaq et al., 2017).

Nesse contexto, foi utilizado para modelar a probabilidade de disposi¢céo para
comercializar ou ndo produtos agricolas, por parte dos assentados, o modelo logit,
uma vez que a variavel dependente (Y) pode assumir os valores 0 ou 1. Partiu-se do
pressuposto de que as variaveis selecionadas (explicativas) podem influenciar a
ocorréncia de "comercializa" ou "ndao comercializa" da forma de comercializagao
utilizada por parte do assentado.

Ja as variaveis independentes foram selecionadas com base na avaliacéo
realizada por escala Likert. A escala fora teorizada considerando que a atitude nao
poderia ser captada por um unico item (propondo entdo a escala multi-itens) e teve
desenvolvida uma forma de se mensurar simultaneamente o sentido e a intensidade

desta atitude (Likert, 1932). O intuito foi identificar quais formas de comercializagao
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mais impactaram na possibilidade de comercializar, de acordo com a percepg¢ao dos
agricultores, estas sendo: Feira, Venda Direta, Supermercado/Mercado, Entrega de
Cestas de Produtos (esta forma foi retirada da analise, visto que nenhum dos
agricultores utilizava), Programas Governamentais (PAA, PNAE) e Outros (também
foi suprimida pois ndo existiam outras modalidades citadas pelos agricultores). A
modelagem estatistica foi realizada com base na analise de raz&o de chances (Odds
Ratio) e de Efeitos Marginais.

A razao de chances, ou odds ratio, € uma métrica que compara as chances
de dois eventos em um modelo logit. Ela ajuda a entender o impacto de uma variavel
na probabilidade de um evento ocorrer. A interpretacdo da razao de chances ocorre
da seguinte forma: Razao de chances maior que 1: o fator analisado aumenta a
probabilidade do evento ocorrer; Razao de chances igual a 1: o fator ndo tem efeito
sobre a probabilidade; Razdo de chances menor que 1: o fator reduz a probabilidade
do evento ocorrer (Hosmer; Lemeshow; Sturdivant, 2013).

De acordo com Hosmer, Lemeshow e Sturdivant (2013), no contexto do
modelo logit, a razdo de chances € obtida exponenciando os coeficientes estimados
das variaveis preditoras. Um valor da razdo de chances maior que 1 indica que a
variavel preditora aumenta a probabilidade do evento ocorrer, enquanto um valor
menor que 1 sugere uma redug¢ao nessa probabilidade. Um valor igual a 1 indica que
a variavel nao tem efeito significativo sobre o resultado.

A utilizagdo da razdo de chances é especialmente vantajosa em estudos onde
se busca compreender a influéncia de fatores de risco ou de protecdo em contextos
como saude, ciéncias sociais, marketing, entre outros. Ela permite comparar a forga
e a diregcao do efeito de diferentes variaveis, mesmo quando essas variaveis tém
escalas distintas. Além disso, a razdo de chances é invariante a transformacgéo logit,
o que facilita a interpretagao dos resultados em termos de probabilidades (Hosmer;
Lemeshow; Studivant, 2013).
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2. CAPiTULO 1. PANORAMA DA COMERCIALIZAGAO DA AGRICULTURA
FAMILIAR: PERSPECTIVAS NACIONAIS E INTERNACIONAIS

RESUMO

A agricultura familiar enfrenta desafios crescentes para garantir sua viabilidade e
competitividade. Nesse contexto, a comercializagdo surge como ferramenta para a
criacdo de mercados mais justos e sustentaveis para os pequenos agricultores.
Desta forma, grupos de pequenos agricultores tém se organizado para criar circuitos
curtos de comercializagdo, que reconhecem o papel do agricultor familiar no
desenvolvimento de sistemas alimentares mais sustentaveis, buscando facilitar a
conexao entre consumidor e produtor. Esta pesquisa busca identificar as formas de
comercializagao agricola existentes nos assentamentos da cidade de Araras-SP. A
pesquisa sera realizada por meio de questionarios semiestruturados aplicados em
forma de amostragem aleatéria simples, que busquem identificar se existem e quais
sdo os meios de comercializagdo dos excedentes de producido. Neste trabalho, um
dos objetivos especificos sera contemplado, buscando tragcar um panorama das
principais teorias e conceitos utilizados na analise da comercializagao da agricultura
familiar, verificando o estado dos seus elementos tedricos na academia brasileira e
internacional, bem como os periddicos que mais publicam, a quantidade de
publicacdes dos ultimos anos e as palavras-chave mais utilizadas. Realizamos uma
revisdo sistematica da literatura seguindo o protocolo de Cronin, Ryan e Coughlan
(2008), abrangendo artigos indexados no Web of Science e na base de dados do
Google Académico. Identificou-se que os artigos encontrados na base de dados
nacional possuiam maior proximidade com estudos de caso relacionados a circuitos
curtos de comercializagao, predominantemente feiras livres, enquanto na base de
dados internacional os estudos discorriam sobre a diferenca entre os canais curtos e
longos e seus impactos na agricultura familiar.

Palavras-Chave: Construcdo de mercados; Circuitos de Comercializacao;
Desenvolvimento Rural; Assentamentos.
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OVERVIEW OF FAMILY FARMING COMMERCIALIZATION: NATIONAL AND
INTERNATIONAL PERSPECTIVES.

ABSTRACT

Family farming faces increasing challenges to ensure its viability and
competitiveness. In this context, commercialization emerges as a tool for creating
fairer and more sustainable markets for small-scale farmers. Thus, groups of small
farmers have organized to establish short supply chains that recognize the role of
family farmers in developing more sustainable food systems, aiming to facilitate the
connection between consumers and producers. This research seeks to identify the
existing forms of agricultural commercialization in the settlements of Araras-SP. The
study will be conducted through semi-structured questionnaires applied using simple
random sampling to determine whether commercialization channels for surplus
production exist and, if so, what they are. One of the specific objectives of this study
is to outline an overview of the main theories and concepts used in the analysis of
family farming commercialization. This involves examining the state of theoretical
elements in Brazilian and international academia, identifying the most frequently
publishing journals, the number of publications in recent years, and the most
commonly used keywords. A systematic literature review was conducted following
the protocol of Cronin, Ryan, and Coughlan (2008), covering articles indexed in the
Web of Science and Google Scholar databases. The findings indicate that articles in
the national database were more closely related to case studies on short supply
chains, predominantly farmers' markets. In contrast, studies in the international
database focused on the differences between short and long supply chains and their
impacts on family farming.

Keywords: Market Construction; Commercialization Circuits; Rural Development;
Settlements.
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2.1 INTRODUGAO

Em todo o mundo, questdes relacionadas a qualidade dos alimentos, saude
publica e condi¢gdes sociais dos agricultores estdo se tornando cada vez mais
importantes para determinar que tipo de alimento chega as mesas domésticas. O
uso abusivo de pesticidas tem comprometido a seguranga alimentar, e o ultra
processamento industrial tem provocado um aumento preocupante da obesidade e
de doengas associadas, como doengas cardiacas, hipertensdo e diabetes (Ipes
Food, 2018). Dessa forma, aspectos como a designagdao de origem, pegada
ecologica, toxicidade e bem-estar animal sdo considerados na escolha individual dos
alimentos a serem consumidos. Esses aspectos ressaltam a importancia da
transicao para sistemas alimentares sustentaveis, o que, por sua vez, abre novas
oportunidades para agricultores e movimentos sociais rurais (Preiss et al, 2017).

O surgimento das "cadeias alimentares alternativas" nos ultimos anos tem
sido impulsionado por uma nova politica alimentar que busca suprir as deficiéncias
das regulamentagdes governamentais e atender a crescente demanda publica por
informagdes sobre a origem e o processamento dos alimentos (Marsden; Banks;
Bristow, 2003). Nesse contexto, a ascensao desses novos circuitos alimentares nas
economias agricolas globalizadas deve ser compreendida a luz de uma série de
mudangas fundamentais que permeiam diversos elos das cadeias agroalimentares
(Marsden; Banks; Bristow, 2003). Tais mudangas se concentram principalmente em
trés aspectos das cadeias produtivas: o processo produtivo agroindustrial, o
comportamento do consumidor € o uso da terra e mao de obra.

A modernizagdo mecanizada do sistema agroalimentar, impulsionada pela
concentracdo de poder monopolista nas maos de grandes agroindustrias, produtores
em larga escala e varejistas, que almejam o controle majoritario das cadeias de
abastecimento alimentar, resultou, como principal consequéncia, na crescente
desconexao entre a agricultura e o alimento e, por conseguinte, entre os
agricultores/produtores e os consumidores finais (llbery; Maye, 2005).

No Brasil, a fome e a insegurancga alimentar ttm aumentado nos ultimos anos.
De acordo com o Il Inquérito Nacional sobre Inseguranga Alimentar no Contexto da
Pandemia da Covid-19 no Brasil, realizado pela Rede Brasileira de Pesquisa em

Soberania e Segurancga Alimentar e Nutricional , em 2022, 33,1 milhdes de pessoas
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no Brasil viviam em situagdo de fome, o que representa 15,5% da populacdo (Rede
Penssan, 2022).

A agricultura familiar € um modo de produgao agricola que se caracteriza por
ser desenvolvida por familias, que utilizam o trabalho familiar e pequenas
propriedades. No Brasil, a agricultura familiar € responsavel por cerca de 77% dos
estabelecimentos agricolas, empregando 10 milhdes de pessoas, o0 que corresponde
a 67% da forga de trabalho ocupada em atividades agropecuarias (IBGE, 2019).

De acordo com Amorim, Junior e Bandoni (2020), apesar de sua importancia,
a agricultura familiar enfrenta diversos desafios, como: concorréncia com a
agricultura empresarial, dificuldades de acesso a mercados e falta de politicas
publicas de apoio. Portanto, percebemos que a agricultura familiar muitas vezes tem
dificuldade de acessar mercados para vender seus produtos, o que pode reduzir sua
renda, além da necessidade de politicas publicas de apoio, como crédito, assisténcia
técnica e financiamento para a comercializagcao de produtos, para se desenvolver de
forma sustentavel. Desta forma, o fortalecimento da agricultura familiar é
fundamental para o desenvolvimento do Brasil. E preciso investir em politicas
publicas que promovam a agricultura familiar, a geracdo de renda para as familias
rurais e a educacao alimentar e nutricional. (Amorim, Junior e Bandoni, 2020)

Devido a essas dificuldades, ao longo dos anos, e como resultado de lutas e
de mobilizagbes camponesas, alguns programas federais foram criados para auxiliar
o agricultor familiar na producao, na venda, e no escoamento das culturas agricolas.
Um desses programas, por exemplo, criado em 2003, o Programa de Aquisicéo de
Alimento (PAA), permitiu a compra, pelo governo federal, de produtos da agricultura
familiar. No entanto, este programa € um projeto de governo e ndo uma politica
publica, sendo sua existéncia atrelada as decisdes circunstanciais de cada governo,
gerando assim inseguranga na producdo e comercializagdo para 0os pequenos
agricultores. Neste programa, houve uma redugéo dos recursos aplicados, do ano de
2016 para 2017, de 36,88% e, de 2017 para 2018, teve uma reducao de 49,22%.
(Brasil, 2018)

Apesar do apoio governamental, os agricultores familiares enfrentam
dificuldades para competir no mercado. Isso porque, sem acesso a canais de
comercializacao diretos, eles acabam dependendo de atravessadores, que compram
seus produtos por um prego baixo e revendem a um valor mais alto. Assim como

relatam Maia, Eusébio e Da Silveira (2020), os assentamentos de reforma agraria
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sdo um importante instrumento de inclusdo social e promogdo da seguranca
alimentar e nutricional no estado de Sao Paulo. Eles sdo areas de terra ocupadas
por familias de trabalhadores rurais, que recebem o titulo de propriedade da terra
apos um processo de regularizagao fundiaria.

Nas ultimas trés décadas, a integragdo da agricultura familiar as sociedades
com mercados cada vez mais globalizados se transformou significativamente.
Enquanto a modernizagdo produtivista restringiu aspectos da identidade rural,
problemas ambientais, econdmicos e sociais, somados as criticas a esse processo,
geraram novas representagdes do campo, redefinindo fungbes e valores que
constituem as "novas ruralidades" (Wanderley, 2000; Moreira, 2003). Esse contexto
abriu novas oportunidades de renda para os agricultores que permaneceram no
campo, e as politicas de desenvolvimento rural passaram a valorizar a diversidade
da paisagem, das culturas e das tradigdes como bens de troca (Batista et al, 2016).

As novas ruralidades, portanto, sdo entendidas como um processo dinamico e
em constante reestruturagcdo dos elementos culturais, incorporando novos valores,
habitos e técnicas em uma via de mao dupla: tanto no ambito local quanto na sua
insergao na cultura urbana (Carneiro, 1998). Essa diversificagao das estratégias de
reproducao social e obtencdo de renda também esta sendo impulsionada pelos
agricultores assentados, conforme pesquisas de Leite (2003), Alentejano (2003),
Norder (2006), Batista et al. (2016) e outros autores.

Com a dificuldade de escoar a produgdo ou de competir no mercado
tradicional, a organizacdo em cooperativas, espago onde os agricultores podem se
unir para conquistar maior competitividade no mercado e, consequentemente,
aumentar o nivel de renda familiar e sua qualidade de vida, torna-se uma alternativa
(Antunes Junior et al., 2009). Apesar desses desafios, os agricultores familiares tém
encontrado diversas estratégias para comercializar seus produtos, incluindo:
comercializacdo para redes de supermercados e restaurantes, formacado de
associacdes e cooperativas e comercializagao direta. Essas iniciativas podem ajudar
a melhorar o acesso dos agricultores familiares aos mercados e a garantir precos
justos por seus produtos.

A organizagao em cooperativa prima pelo respeito ao trabalho dos pequenos
agricultores, inserindo-os em diversos canais de comercializagdo, possibilitando
maior poder de negociacao e oferecendo melhores condi¢des para execugao das

atividades, visto que os cooperados decidem coletivamente sobre todo o processo
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produtivo, inclusive sobre investimentos e sobras financeiras. E, assim, um
importante e histérico instrumento para obtencao de renda e qualidade de vida pelos
agricultores familiares. J& o comércio, por meio da venda direta aos consumidores,
contribui para aqueles agricultores, antes excluidos do processo de modernizagao
agricola, sejam inseridos no mercado e nas atividades econdmicas. Além da questéo
da comercializacdo sem ou com um unico atravessador, os circuitos curtos também
apresentam outras vantagens sociais, como o vinculo entre o agricultor e o
consumidor, a proximidade do consumidor com o local de produgao e o aumento do
conhecimento do consumidor sobre a origem do alimento. Essas vantagens levam
ao desenvolvimento de novas rela¢gdes de consumo. (Schneider; Ferrari, 2015).

Portanto, ao entender o contexto dos agricultores, incluindo suas condi¢des
de trabalho, producédo e comercializagao, € possivel compreender o impacto positivo
que a cadeia curta de abastecimento pode ter em suas relagdes pessoais. Esses
ganhos nao se limitam ao financeiro, mas também impactam a vida pessoal dos
agricultores.

No cenario atual, observa-se um incremento no numero de iniciativas de
espacos e formas de comercializagdo de alimentos agroecologicos. Nao obstante,
para algumas dessas iniciativas, esses espagos transcendem a simples transagao
comercial, sendo concebidos como espacgos de convivio, troca de saberes e outros
diferenciais que atendem as exigéncias e demandas de uma nova concepgao de
consumidores em ascensao, onde as crescentes pressdes do ambiente competitivo
global tém levado cada vez mais agricultores a buscar solugbes inovadoras,
impulsionando a recente onda de criacdo de cooperativas, associacoes e redes de
comercializagdo. Essas iniciativas visam produzir novidades a partir de arranjos
organizativos diferenciados, agregacao de valor as matérias-primas e construgao de
mercados alternativos.

Neste contexto, o presente capitulo/artigo procurou identificar na literatura
cientifica brasileira e internacional as pesquisas mais relevantes sobre
comercializacdo e agricultura familiar, tendo como objetivo principal fornecer
elementos para analisar o papel dos arranjos organizacionais mobilizados pelos
agricultores familiares em sua relagio com os mercados e modelos de

comercializagao, representados pelos circuitos curtos de comercializagao.
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2.2. REFERENCIAL TEORICO

2.2.1. Agricultura Familiar e Desenvolvimento Rural

A agricultura familiar € um termo abrangente que engloba uma variedade de
situagdes. A categoria de agricultor familiar ganhou destaque a partir de meados da
década de 1990, principalmente para a criagdo de programas governamentais de
acesso a crédito e politicas publicas. A distingdo dos agricultores familiares esta
ligada a formac&o historica dos grupos, as diversas herangas culturais, as
experiéncias profissionais e de vida unicas, bem como ao acesso e a disponibilidade
variada de diversos fatores, incluindo recursos naturais, capital humano, capital
social, entre outros (Buainain, 2006). O denominador comum dentro dessa
diversidade é o conceito de agricultura familiar, definido como aquela em que a
familia, além de ser proprietaria dos meios de produgdo, também trabalha na
unidade produtiva, ou seja, em que a mao de obra na cadeia produtiva é
predominantemente familiar (Schneider; Ferrari, 2015; Buainin, 2006; Wanderley,
2000).

Alguns estudos apontam para promissoras possibilidades de inser¢cao da
agricultura familiar em diversas cadeias produtivas regionais e nacionais (Buainin,
2006; Schneider; Ferrari, 2015; Schneider et al., 2010). Ao mesmo tempo, cresce a
importancia de abordagens que considerem os custos transacionais e as economias
de escopo, baseadas em cadeias produtivas diversificadas e, principalmente, em
estratégias de canais curtos de comercializagdo, ou seja, aqueles com até um
intermediario entre o produtor e o consumidor (Ploeg, 2008). As estratégias de
reproducao social dos agricultores familiares sao variadas, mas é reconhecido que
eles buscam reduzir riscos econdbmicos e alimentares adotando sistemas mais
diversificados e alocando recursos, especialmente tempo de trabalho, para produzir
parte dos alimentos que consomem ou matéria-prima utilizada no estabelecimento
(Schneider e Ferrari, 2015; Buainin, 2006).

O futuro da agricultura familiar depende crucialmente da capacidade e da
possibilidade de os agricultores familiares aproveitarem e potencializarem as
oportunidades derivadas das vantagens associadas a organizacdo familiar da
produgdo, ao mesmo tempo em que neutralizam ou reduzem as desvantagens

competitivas que enfrentam devido a dotacdo de recursos, especialmente em
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comparagdo com O agronegocio patronal e a agricultura de larga escala,
historicamente privilegiados em relagdo aos subsidios governamentais (Buainin,
2006; Schneider et al, 2010).

2.2.2. Comercializagao e Circuitos curtos

E importante destacar que os canais de comercializagdo ou distribuicdo,
conceitos associados aos sistemas do agronegdcio e as formas tradicionais de
insercdo em cadeias produtivas capitalistas na economia classica, apresentam-se de
maneira sistémica. Eles se aplicam a cadeias produtivas de diversos alimentos,
envolvendo processos de distribuicdo e consumo para variadas formas de producgéo.
Portanto, esses conceitos também podem ser aplicados ao universo dos agricultores
familiares em questao (Neves, 2007).

Segundo Wilkinson (2008), podem ser identificadas pelo menos quatro formas
tradicionais de acesso da agricultura familiar aos mercados: acesso direto,
especialmente no mercado local (informal); intermediagcdo por atravessadores;
integragdo com a agroindustria; e compras pelo poder publico. Uma definicao
recente sugerida por alguns autores para a venda de produtos do setor
agroalimentar é a diferenciagdo entre circuitos curtos e longos de
distribuicado/comercializacdo (Karan e Zoldan, 2004; Darolt, 2012). Os circuitos
curtos de distribuicao sdo aqueles que envolvem, no maximo, um intermediario entre
o produtor e o consumidor. Dentro do circuito curto, existem dois caminhos
possiveis: a venda direta e a venda indireta.

Devido ao perfil de producgao diversificada, a propriedade rural que adota esse
sistema de producdo mantém vinculos simultaneos e distintos com diversos canais
de comercializagdo. Alguns estudos mostram que os agricultores buscam vender
sua produgao para o maior numero possivel de canais, diminuindo os riscos de nao
conseguir colocar seus produtos no mercado, o que torna o processo de
comercializagdo mais estavel. No entanto, em termos quantitativos, o maior volume
de produgcdo € vendido para supermercados, escolas e feiras (Darolt, 2012;
Fonseca, 2009). Outros canais de comercializagdo que estdo sendo incentivados
incluem mercados institucionais como restaurantes, hospitais, creches e programas
de merenda escolar. Existem politicas federais, estaduais € municipais para a

compra de produtos da agricultura familiar, com pregos mais altos para produtos
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organicos. Tais politicas foram estabelecidas a partir de 2003, focando na seguranga
alimentar e estimulando tanto a conscientizagdo dos produtores sobre o uso de
insumos quanto a dos consumidores sobre os beneficios de consumir alimentos
organicos.

Devido ao perfil de producéo diversificada, a propriedade rural que adota esse
sistema de producdo mantém vinculos simultaneos e distintos com diversos canais
de comercializagdo. Alguns estudos mostram que os agricultores buscam vender
sua produgao para o maior numero possivel de canais, diminuindo os riscos de nao
conseguir colocar seus produtos no mercado e tornando o processo de
comercializagdo mais estavel. Contudo, em termos quantitativos, o maior volume de
producado é vendido para supermercados, escolas e feiras (Darolt, 2012; Souza e
Alcantara, 2003; Fonseca, 2009; Zoldan e Karan, 2004).

Para alcangar o objetivo deste artigo, que é determinar o panorama das
pesquisas internacionais e brasileiras sobre circuitos curtos de comercializagao e
agricultura familiar, foi empregada a técnica de revisédo da literatura. Esta técnica tem
como objetivo atualizar o leitor sobre a literatura atual de um tema e estabelecer as
bases para outros objetivos, como a justificativa para futuras pesquisas na area
(Cronin, Ryan e Coughlan, 2008). A escolha dessa técnica se justifica pela
possibilidade, entre outras, de criar uma base soélida para o avanco do conhecimento

e identificar areas que necessitam de investigacao (Webster e Watson, 2002).

2.3. MATERIAIS E METODOS

Existem dois tipos de revisdo da literatura: a primeira € uma avaliagao
completa da literatura sobre um tema maduro, onde ha um acervo substancial de
pesquisas a ser analisado; a segunda € uma revisdo de um tema emergente para
explorar potenciais fundamentos tedricos. Neste caso, devido ao carater emergente
do tema, a revisao da literatura tende a ser mais breve (Webster e Watson, 2002).
Dado o tema investigado nesta pesquisa, a proposta deste artigo se alinha com o

segundo tipo de revisdo da literatura — tema emergente.
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Além disso, foi utilizada a técnica de revisdo sistematica da literatura. Esta
técnica é caracterizada por uma abordagem mais rigorosa e bem definida para
revisar a literatura em uma area especifica (Cronin, Ryan e Coughlan, 2008).

O objetivo de uma revisao sistematica & fornecer a lista mais completa
possivel de estudos publicados relacionados a area investigada, garantindo, assim,
maior objetividade da avaliacdo dos conceitos analisados, utilizando critérios
explicitos e rigorosos para identificar, avaliar criticamente e sintetizar a literatura
sobre o tema (Cronin, Ryan e Coughlan, 2008). Desta maneira, foi realizada uma
pesquisa com 0s mesmos termos para as bases nacional e internacional. No google
académico, representante da base nacional, selecionamos artigos somente em
portugués. Ja na base internacional foram selecionados artigos em inglés. A seguir,
o Quadro 1 demonstra passo a passo de que forma sera realizada a filtragem e

pesquisa dos artigos focos do trabalho atual.

Quadro 1: Passos do Protocolo de pesquisa

Desenvolvimento

Formulagao da Qual o panorama cientifico nacional e internacional dos circuitos curtos de
Questao de comercializagéo na agricultura familiar?
Pesquisa

Os termos de pesquisa, com incidéncia no titulo e no resumo, foram:“short food

v, ok

supply chain*”; “market building”; “rural development”; “family farm

%77

(internacional) e “circuitos curtos de comercializagao”; “construgéo de

Critérios de mercados”; “desenvolvimento rural”; “agricultura familiar”;
Inclusao e Operador Booleano: AND e OR,;
Exclusao Recorte de Tempo: Entre 2019 e 2023;

Aceitos apenas artigos completos, publicados em periddicos internacionais e
nacionais, excluindo-se congressos, capitulos em livros;
Base de Dados: Web of Science (Internacional) e Google Académico (Nacional)
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Selegédo e
Acesso a

Literatura

No primeiro filtro, foram lidos apenas o titulo, o resumo e as palavras-chave da
obra. Se estivessem de acordo com os critérios preestabelecidos, os trabalhos

passam para o préximo filtro.

Avaliacado da

No segundo filtro, foram lidos, além do titulo e resumo, a introdugéo e as

Qualidade da | conclusées. Ao fim, se o trabalho inteiro estiver de acordo, ele entra na
Literatura composic¢ao do rol de analise, ou caso contrario, &€ descartado.
Analise e Essa etapa compreendeu a analise detalhada e completa de cada trabalho,
Sintese dos sendo necessaria leitura na integra e a interpretagao dos trabalhos publicados,
Resultados para que fosse possivel extrair os temas e subtemas relevantes para os

conceitos pesquisados.Os artigos serdo separados entre os de: (1) enfoque
geral, (2) enfoque direto e (3) enfoque indireto. (1) trata os circuitos curtos de
comercializagdo mais como um componente relacionado ao tema central do
estudo; (2) os circuitos curtos de comercializagéo e agricultura familiar tratado
como um componente principal do contexto da pesquisa. (3) pesquisa é
desenvolvida com base na analise dos circuitos curtos de comercializagéo

sendo apenas mencionada na pesquisa e tangenciando o tema principal.

Fonte: Adaptado de Cronin, Ryan e Coughlan (2008)

2.3.1. Analise dos Resultados

Foi realizada uma analise do Resumo (Abstract), da introdug¢ao e do foco do

referencial tedrico dos artigos, de forma que foram agrupados conforme o foco de

suas pesquisas e o tema desta revisao da literatura.

2.4 RESULTADOS E DISCUSSAO

2.4.1. Analises das Bases de dados Nacionais e Internacionais
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2.4.1.1. Base de Dados Internacional (Web Of Science)

ApoOs a utilizagdo dos seguintes termos de pesquisa: “short food supply

w9

chain*’ and “market building” or “rural development’ and “family farm*”, utilizando o
recorte temporal de 2019 até 2023 (foi selecionado o ano de 2023 por estar
completo para analise), respeitando assim os ultimos 5 anos de publicagbes, desta
forma, deixando de lado alguns autores seminais para o assunto; restaram 151
artigos a serem avaliados. A Figura 1 apresenta o recorte temporal da pesquisa em

relacao a quantidade de publicagdes.

Figura 1: Grafico da quantidade de Publicagbes durante o periodo dos ultimos 5 anos.
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Fonte: Web of Science.
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Observa-se que na Figura 1 existe uma tendéncia alta de artigos com as
tematicas pesquisadas, visto que, apesar da pandemia de COVID-19, as
publicagdes tiveram uma leve queda em relagao a tendéncia que vinha de 2019,

diminuindo levemente em 2021, mas aumentando consideravelmente em 2022.

Figura 2: Gréfico de paises que mais publicaram nos ultimos 5 anos.
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Fonte: Web of Science.

Dentre os paises que mais publicam, dos 151 artigos encontrados, 60 sao
brasileiros, sendo relacionados as pesquisas realizadas com dados brasileiros e
estudos de caso da agricultura familiar brasileira. Notadamente, a concentragéo de
pesquisas relacionadas fica bastante concentrada no ambiente brasileiro, ja que o
segundo lugar, a China, ndo chega a contagem de 20 artigos publicados sobre o
tema em questdao. O mesmo serve para os outros paises da lista, sendo subdividido

entre paises da unido europeia, latino americanos, Roménia e Polbnia.
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Figura 3: Grafico de periddicos que mais publicaram nos ultimos 5 anos.
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Fonte: Web of Science.

Dentre os peridédicos que mais publicaram artigos, € interessante observar
que em primeiro lugar estd um periddico romeno (Scientific Papers-Series,
Management, Economic Engineering in Agriculture and Rural Development), que
representa a quantidade completa de publicagdes da Roménia, demonstrando que
existe um ambiente favoravel de publicagdes sobre o assunto pesquisado no pais,
que possui uma agenda de pesquisa especifica a respeito de desenvolvimento rural
e construgdo de mercados para agricultura familiar. Ja a revista Sustainability
costuma publicar sobre temas relacionados ao desenvolvimento sustentavel e possui
sua sede na Suiga, publicando artigos de varios paises que pesquisam sobre o
tema. Enquanto isso, as 3 proximas revistas sado brasileiras, fazendo alusdo aos
dados informados pela Figura 2, que possui o Brasil como pais que mais publica
sobre o0 assunto. Entdo o que se percebe é que: o Brasil lidera em pesquisas e em
quantidade de revistas que publicam sobre o tema. Demonstrando que o ambiente
de pesquisa no pais, no que tange agricultura familiar e circuitos curtos de
comercializacdo, € propicio para maiores pesquisas sobre o tema. Assim como
buscara informar a parte posterior desta pesquisa, na base de dados brasileira do

Google Académico.
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Figura 4: Nuvem de palavras com as keywords.

covID-19
INNOVATION

Fonte: Web of Science.

A nuvem de palavras desenvolvida na Figura 4, com as palavras-chave
disponibilizadas nos artigos encontrados na busca, informa que pesquisas
relacionadas a COVID-19 sao bastante presentes, informando que € um tema que
acabou pautando as pesquisas relacionadas nos ultimos 5 anos de busca. “food” e
‘policy” também demonstram que as pesquisas sao caracterizadas por envolver
aspectos relacionados a questdes de seguranga alimentar e politicas publicas
voltadas para o desenvolvimento rural sustentavel economicamente. “Land” e
‘innovation” também foram termos presentes a ponto de constarem na nuvem,
informando que existem pesquisas que buscam relacionar as pesquisas tendo temas
de inovag&o como propulsor juntamente no bojo dos outros termos demonstrados na
figura. Interessante informar que, diferentemente da Figura 7, que informa a nuvem
de palavras da base de dados de artigos nacionais, as palavras chave utilizadas nos
artigos em inglés possuiam uma difusdo abrangente de temas de pesquisa,
entretanto, estas palavras que constam na Figura 4 sdo as que apareceram no
minimo 10x de forma reiterada, indicando que apesar de uma profusédo de pesquisas
com temas tangentes aos conceitos pesquisados, existe uma linha epistemoldgica

que guia o desenvolvimento das pesquisas.
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2.4.1.2. Base de Dados Nacional (Google Académico)

Apods a utilizagdo dos seguintes descritores de pesquisa: “circuitos curtos de
comercializagao” and “construcdo de mercados” or “desenvolvimento rural’” and
“agricultura familiar”, utilizando o recorte temporal de 2019 até 2023, foram
encontrados 188 artigos. Destes, apds aplicado o filtro de somente selecionar artigos

de periddicos cientificos, restaram 52 artigos para analise.

Figura 5: Quantidade de Publica¢des durante o periodo dos ultimos 5 anos.
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Fonte: Google Académico.
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Em quantidade de publicagbes, o google académico, em comparagao com o
Web of Science, retornou uma quantidade consideravelmente similar, sendo de 188
para o Google Académico e 151 para o Web of Science, e apés a filtragem de
selecdo de somente artigos de periddicos cientificos, a contagem do Google
Académico cai para 52 artigos, indicando uma quantidade razoavelmente
consideravel de artigos a respeito do tema pesquisado. O que percebemos ao
analisar a Figura 5 é que em 2019 as pesquisas eram incipientes, e que apds o
periodo de pandemia, os numeros passaram a manterem-se elevados, o que indica

uma tendéncia de aumento das pesquisas relacionadas aos temas pesquisados.

Figura 6: Periddicos que mais publicaram nos ultimos 5 anos.

Revista Grifos
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Fonte: Google Académico.
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A Figura 6 demonstra que a Revista Grifos é a que mais tem publicagdes no
Brasil em relacdo aos temas pesquisados, sendo vinculada a Universidade
Comunitaria da Regido de Chapecd, Santa Catarina, e juntamente com a Revista do
Desenvolvimento Regional - REDES, vinculada a Universidade de Santa Cruz do
Sul, demonstram que existe um forte viés de pesquisa na regido sul do pais a
respeito dos temas relacionados aos circuitos curtos de comercializacdo. O que se
pode inferir também é que existe uma pulverizagdo das publicagdes a respeito do
tema pesquisado, visto que de 52 artigos, o peridédico que mais publicou possui 8
publicagdes, e o segundo colocado possui 4, indicando que as demais revistas
acabaram publicando entre 2 e 3 artigos cada. Demonstrando que existe um
interesse em se pesquisar sobre os temas abordados, mas sem necessariamente

uma regiao ou peridédico que possa capitanear esse direcionamento de pesquisa.
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Figura 7: Nuvem de palavras com as palavras-chave.

Sos L, s 2 N A
s % = ‘&\g\\%&\“\ E\@%X\E?nﬁm/z?/?ff g,
§ a=53 O #
&2 2oy, AGRICULTURN
T A =ZES o =
SOV ETE “ U, &
e e 25 oWae 21
3 S\@%\% W @\ L .2 2
=& %%y, “ AN %%
== _ "y SSAN 2
cc=f =L S >
= = NN N
o N
== |5 g(\ \ 0/@4‘
wao -~ a9
=5 Y
5% O :
EE \\@ R3S, cioaoann o E
Iz s,\® § QY vy N 2 =
R RS A
2 % &< cNVN 2
= % 2 2 § &%
Z 0" GESTI0 2, 2 . %
= 4”'/24% % = TRABALHO
= ' CESTAS  SOLIDARIO B

Fonte: Google Académico.

Os pressupostos desses estudos abrangem diversas areas do conhecimento.
As areas mais recorrentes nos estudos sdo: (1) economia, (2) sociologia, (3)
geografia econémica e (4) sociologia rural. Com relagédo a economia (1), a inser¢ao
das cadeias produtivas curtas nos mercados, postura do produtor como tomador ou
formador de precos, formagdo de precos e retencdo de capital acaba por
caracteriza-la. (2) a sociologia acaba abordando a diversidade dos espacgos rurais,
consequentemente se desdobrando na éarea (4), impactando em escolhas
alimentares influenciadas por identidade e classe social e influéncia das interagdes

sociais na composicao de mercados para os circuitos curtos de comercializagao.
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Ja a geografia econbmica aborda a localizagdo das cadeias curtas,
distribuicdo e organizagao espacial dos circuitos, além da atividade econdmica no
uso da terra. Portanto, o estudo dos circuitos curtos de comercializagao possui um
carater interdisciplinar, pois ndo se limita a uma unica disciplina. Ha uma abordagem
sistémica que integra teorias de diferentes disciplinas para compreender esse

fendbmeno emergente no Brasil.

2.4.2. Analise Integrativa dos Artigos Selecionados

2.4.2.1. Andlise Integrativa dos Artigos Internacionais

Dessa forma, nota-se quais tém sido os principais enfoques da pesquisa
cientifica publicada em periddicos de alcance internacional, sobre canais curtos de
comercializagdo e agricultura familiar. Primeiramente, o Tabela 1 apresenta uma
sintese da classificagao inicial dos artigos, que foram estratificados entre enfoques

direto, indireto e geral, para compor a selegao da revisao da literatura.

Tabela 1: Classificagao dos artigos de base internacional quanto ao enfoque

Titulo Ano Autor(es) Enfoque

Agricultores Familiares em Canais de

Comercializagdo Curtos e Longos: Verano, Thiago de Carvalho;
Licdes para o Desenvolvimento Rural Neto, Carlos de Melo e Silva;
em Goias, Brasil 2023 Medina, Gabriel da Silva.
O papel das Cadeias Curtas de 2020 Amara, Leticia de Souza; Santos,
Comercializagdo na construgao Carine de Jesus; Rozendo,
de um modelo de desenvolvimento Cimone; Penha, Thales Augusto
rural sustentavel no Medeiros; Araujo, Joaquim
semiarido nordestino: o caso da Pinheiro de.
Central de Comercializagao
da Agricultura Familiar do Rio Grande Direto

do Norte (CECAFES)

Programas da Agricultura a Escola no Dinis, Isabel; Rosa, Guilherme.
Rural Portugés em Areas de Baixa 2023
Densidade: Como Envolver os
Agricultores

Trajetoria para a construgdo de um 2023 Contrigiani, Ariele Carolina;

circuito curto de comercializagao por Marjotta-Maistro, Marta Cristina;

meio do cooperativismo: o caso das Montebello, Adriana Estela
cestas agroecoldgicas do Sanjuan; Sautier, Denis.

Assentamento
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Milton Santos

A dindmica da inovagéo na agricultura
familiar
do semiarido potiguar

2020

Melo, Sued Wilma Caldas;
Oliveira, Luiz Guilherme de.

Diversificacdo da renda familiar
agricola como estratégia de
sobrevivéncia

2021

Bojnec, Stefan; Knific, Kristina.

Dinamica de valorizagdo em circuitos
alternativos de marketing.
Estudo de caso de bolsdes de
hortalicas em La Plata (Buenos Aires,
Argentina), 2015-2022

2022

Fernandez, Lisandro.

Indireto

Mercados Agroalimentares Rumo a
Agroecologia: Tensoes e
Compromissos enfrentados pelos
pequenos agricultores no Brasil e no
Chile

2021

Munoz, Estevan Felipe Pizarro;
Niederle, Paulo André; Gennaro,
Bernardo Corrado de.

As Transformacdes Socioespaciais
em Tabapua/SP Resultantes da
Dinamica Produtiva Agropecuaria:
Entendendo o Desenvolvimento Rural
e a Permanéncia da Agricultura
Familiar

2022

Pelisson, Guilherme Valagna;
Souto, Thales Silveira.

Comercializagdo da agricultura
familiar para o desenvolvimento rural
local na Area Metropolitana de
Buenos Aires. O mercado
Saropalca de Moron, provincia de
Buenos Aires

2023

Feito, Maria Carolina.

Caminhos de desenvolvimento para
agricultores familiares: Ligdes do
Brasil sobre a necessidade
para reformas estruturais especificas
como forma de abordar a
heterogeneidade regional

2020

Medina, Gabriel da Silva; Gosch,
Marcelo Scolari; DelGrossi,
Mauro Eduardo.

Impacto da Pandemia de COVID-19
na Capitalizagdo da Produgao de
Agricultores Familiares no Condado
de Calarasi, Roménia

2022

Cretu, Oana Roberta; Tudor,
Valentina Constanta; Lascar,
Elena.

PNAE em tempos de pandemia:
desafios e potencialidades
para sua operacionalizagao no
contexto amazoénico

2020

Silva, Luiz Humberto da;
Medeiros, Monique; Tavares,
Francinei Bentes; Dias, Ivanira
Amaral; Frazdo, Andréa das
Gracas Ferreira.

Abordagem Territorial e Desafios do
Desenvolvimento Rural:
Governanga, Mercados Estaduais e
Territoriais

2022

Kato, Karina Yoshie Martins;
Delgado, Nelson Giordano;
Romano, Jorge Osvaldo.

Geral




34

Fonte: Web of Science.

Dentre os artigos selecionados nesta pesquisa, os que fazem parte do
enfoque direto sdo 4, os do enfoque indireto sdo 3 também, ficando com maior
quantidade de artigos o enfoque geral, com 7 artigos. No total, foram analisados 14
artigos que passaram pelos filtros de analise anteriores. Interessante observar que o
aspecto do enfoque geral € o mais notado pelos periédicos internacionais, tanto em
serem aceitos quanto em serem desenvolvidos, € o que indicam os dados. Dentre os
aspectos gerais que constam no enfoque geral estdo o desenvolvimento de temas
abrangentes que contém a questdo dos circuitos curtos de comercializagdo e
agricultura familiar como um subtema, geralmente envolvendo analises contextuais,
estudos de caso que registram os resultados de politicas publicas em locais
especificos.

Inicialmente, destaca-se que todos os estudos da amostra informam, em
maior ou menor grau, o surgimento, a decisdo ou a necessidade de adotar modelos
de circuitos curtos de comercializagdo. Isso se deve a crise do modelo agroindustrial
convencional de producdo, casos de contaminagdo de alimentos e a crescente
preocupagao dos consumidores com aspectos como qualidade, relagdes comerciais
justas e apoio a agricultura familiar. Esses fatores corroboram as questdes
destacadas na literatura sobre o tema, que identificam os circuitos curtos de
comercializagdo como resposta aos limites e prejuizos associados as cadeias
produtivas convencionais ou longas. A adogao de canais curtos de comercializagao
tem se mostrado essencial para fortalecer a conexao entre produtores e
consumidores, promover a transparéncia na produgdo e garantir a seguranga
alimentar. A seguir a Tabela 2 informara a respeito das caracteristicas dos artigos

identificados como sendo do enfoque direto.

Tabela 2: Artigos Cientificos Internacionais do enfoque direto com o tema pesquisado.

Titulo Metodologia Objetivo Resultados
Agricultores Familiares em Questionarios e A alta participagao
Canais de entrevistas com Avaliar até que ponto os dos agricultores
Comercializagéo Curtos e agentes de canais de marketing curtos familiares em
Longos: extensdo rural e longos promovem ou canais longos
Licdes para o e liderangas de inibem o da pecuaria e das
Desenvolvimento Rural agricultores inclusdo de agricultores commodities
em Goias, Brasil familiares. familiares. agricolas esta

relacionada a baixa




participagao
desta categoria em
outros canais.

Programas da Agricultura

Estimacéao de
a Escola no Rural

um modelo
logistico.

Analisar como o empenho
dos agricultores pode ser
Portugés em Areas de afetado pela
Baixa Densidade: Como obrigatoriedade de
Envolver os Agricultores adaptarem as suas praticas
as exigéncias da procura
das cantinas.

Produtores de frutas
e horticolas mais
orientados para o

mercado e
residentes a
maiores distancias
dos centros
urbanos tém maior
probabilidade de
aderir a este tipo de
circuito curto de

comercializagao.
O Papel das Cadeias Pesquisa Compreender em que Protagonismo dos
Curtas de de Campo medida os circuitos curtos agricultores e suas
Comercializagdo na criados pela Central de organizagdes na
construgao Comercializagdo da garantia de
de um modelo de Agricultura Familiar volume e
desenvolvimento rural (CECAFES), no Estado do diversidade de
sustentavel no Rio Grande do Norte - produtos, sobretudo
semiarido nordestino: o Brasil, tém potencial para 0s agroecoldgicos.
caso da Central de colocar em curso um

Comercializagao modelo de
da Agricultura Familiar do produgao e consumo mais

Rio Grande do Norte sustentavel na regido
(CECAFES) semiarida.

Trajetoria para a Estudo de Estudar a criagao, trajetéria  Conhecer como se
construgédo de um circuito Caso e mobilizagao deu a criagao da
curto de comercializagao da Cooperativa da cooperativa e como

por Agricultura Familiar de os agricultores
meio do cooperativismo: o Americana (Cooperflora) estéo se

caso das cestas ligada ao Movimento organizando

agroecoldgicas do dos Trabalhadores Rurais  para escoar os seus

Assentamento Sem Terra (MST) produtos.

Milton Santos

Fonte: Web of Science.

A seguir, a partir dos dados coletados e apresentados pela Tabela 2, foram

desenvolvidas algumas categorias de analise para explicitar as peculiaridades do
conjunto dos artigos.

2.4.2.1.1. Alta Participagao em Canais Longos

Medina, Verano e Neto (2023), indicaram a alta participagdo dos agricultores
familiares em canais longos de pecuaria e commodities agricolas, e como isso

impacta diretamente na baixa participagdo desta categoria em outros canais. Isso
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sugere que os agricultores familiares estdo mais inseridos em mercados tradicionais
e estabelecidos, onde podem encontrar maior estabilidade e demanda constante. No
entanto, essa insergdo também pode limitar a diversificacdo de suas estratégias de
comercializacdo e restringir seu acesso a mercados mais lucrativos e menos

saturados.

2.4.2.1.2. Comercializagao de Frutas e Horticolas

Produtores de frutas e horticolas mais orientados para o mercado e
residentes a maiores distancias dos centros urbanos tém maior probabilidade de
aderir a circuitos curtos de comercializagdo. Isso indica uma tendéncia de que
produtores com maior foco mercadologico e que enfrentam desafios logisticos
devido a distancia optem por métodos de venda que encurtam a cadeia entre
producdo e consumo, como feiras locais e venda direta aos consumidores. Esses
circuitos curtos podem oferecer beneficios como reducido de custos de transporte e

maior margem de lucro.

2.4.2.1.3. Protagonismo dos Agricultores e Organizagoes

O protagonismo dos agricultores e suas organizagdes na garantia de volume
e diversidade de produtos, sobretudo os agroecologicos, € um ponto crucial. Esse
protagonismo demonstra a capacidade de auto-organizagdo dos agricultores para
atender a demanda do mercado com uma gama diversificada de produtos. O foco
em produtos agroecologicos ressalta uma preocupacédo crescente com praticas
sustentaveis e a valorizacdo de alimentos produzidos de maneira ecologicamente

responsavel.

2.4.2.1.4. Criacao de Cooperativas e Organizagao dos Agricultores

Conhecer como se deu a criagado da cooperativa e como os agricultores estao
se organizando para escoar seus produtos € essencial para entender os
mecanismos internos que permitem a esses agricultores acessar mercados de
maneira mais eficiente e equitativa. As cooperativas podem oferecer uma série de

vantagens, como maior poder de negociagdo, compartilhamento de recursos e
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conhecimento, e acesso a mercados que, individualmente, seriam dificeis de

alcancar.

2.4.3.2. Analise dos Artigos Nacionais

Com relagdo aos artigos nacionais, o que podemos observar inicialmente é
que dos 52 artigos que estavam no filtro anterior, restaram 21 para esta analise
atual, demonstrando que aproximadamente metade dos artigos nao possuiam
ligacdo com o tema em si, e apesar de possuir os termos da pesquisa dentro da sua
estrutura de resumo e titulo, ndo desenvolviam a pesquisa sobre o tema, seja de
forma indireta, geral ou direta. A analise realizada nos artigos foi similar a dos
artigos internacionais em quesito de filtragem. Logo abaixo, a Tabela 3 buscou uma
classificagdo similar a da base de dados internacional, utilizando dos mesmos

enfoques que selecionamos anteriormente (direto, geral e indireto).

Tabela 3: Classificacao dos artigos de base nacional quanto ao enfoque.

Titulo Ano Autor(es) Enfoque
Plantar pra que? Os efeitos do 2020 Camargo, Regina Aparecida
esvaziamento do PAA no Leite de; Bocca, Matheus
assentamento Corrego Rico - SP Ferreira; Almeida, Otavio Luis;

Pinotti, Luis Rodrigo Ribon;
Micheletto, Artur Pizardo.

Agricultura Familiar, Mercado e 2019 Antunes Junior, Wolney Felippe;
Agroecologia: Cabem Todos na Soares, Diego Ruiz; Silva, Bruna
Mesma Cesta? Aparecida; Marjotta-Maistro,

Marta Cristina; Montebello,
Adriana Estela Sanjuan.

Comprando qualidade: costume, 2022 Cruz, Maria Sirlene da; Ribeiro,
gosto e Eduardo Magalhaes; Perondi,
reciprocidade nas feiras livres do Vale Miguel Angelo; Araujo, Alexandro
do Moura; Maltez, Marcos Antonio
Jequitinhonha Pereira da Fonseca.
Canais e Margens de 2022 Junior, Paulo Silvano Magno
Comercializagao da Agricultura Froes; Rebello, Fabricio Khoury;
Urbana: O Caso do Bairro Lopes, Maria Lucia Bahia;
Curugamba, Regido Metropolitana de Martins, Cyntia Meireles;
Belém. Nogueira, Amanda da Silva;
Santos, Marcos Antbnio Souza
dos.
Direto
Condicdes Associadas a Participacao 2022 Camara, Simone Bueno; Dias,
de Produtores de Frutas e Hortalicas Jaqueline Menezes; Silva,

em Canais de Comercializagéao Gustavo Pinto da; Von Ende,
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Marta; Silva, Ricardo Vieira da.

O abastecimento alimentar de 2020 Izidoro, Lais Tubero; Ferrante,
Araraquara/SP por meio Vera Lucia Silveira Botta; Junior,
das cadeias curtas de Osvaldo Aly; Junior, Newton
comercializagao e sua relagdo com a Narciso Gomes.
agricultura familiar
Feiras Organicas enquanto politica de 2022 Carvalho, Soraia Martins de;
abastecimento alimentar e promogéao Bezerra, Islandia; Rigon, Silvia
da do Amaral; Cassarino, Julian
saude: um estudo de caso Perez.
Expressbes econémicas 2023 Pereira, Viviane Guimaraes;
da feira-livre: perfil e Pereira, Miguel de Souza; Brito,
perspectiva dos feirantes Tayrine Parreira; Goulart, Ana Direto
Luiza Vieira; Pereira, Samanta
Borges.
Economia Solidaria e 2023 Caetano, Gilcimar Ferreira de
Comercializagdo em Circuitos Curtos: Carvalho; Wanderley, Sergio
Agroecologia no Assentamento Eduardo de Pinho Velho.
Osvaldo de Oliveira do MST/RJ
Enraizamento, Circuitos Curtos e 2020 Morais, Jodo Rafael Gomes de;
Combate a Pobreza Rural no Magalhdes, Luiz Fernando
Semiarido Nordestino: Uma Barbosa Gomes.
Experiéncia de Desenvolvimento
Rural no Quilombo Tabacaria
Mercados agroalimentares do Vale do 2019 Dutra, Eduardo Gilvan; Oliveira,
Jaguari (RS): o caso das frutas, Sibele Vasconcelos de; Pauli,
legumes e verduras (flv) Rita Inés Paetzhold; Silva,
Gustavo Pinto da.
A Construgéo de Mercados na 2022 Nunes, Emanoel Marcio; Silva,
Agricultura Familiar: O Programa de Paulo Sidney Gomes.
Aquisicdo de Alimentos nos Territorios Geral
do Rio Grande do Norte
Desafios e perspectivas da cadeia de 2022 Henig, Edir Vilmar; Castro, Ester
comercializagao da producéao Ariel Fonseca de.
agroecologica em Boa Vista/RR
Modernizagao, Mercantilizagao e 2021 Netto, Emilio Romanini;

Olericultura: O Protagonismo do
Trabalho Familiar

Denardin, Valdir Frigo;
Schaffrath, Valter Roberto.
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Estratégia de Enfrentamento da 2023 Zanini, Elaine de Oliveira; Farifa,
Pandemia COVID-19 Utilizando Lucina de Oliveira.
Ferramentas Digitais: Uma
Pesquisa-Agao na Feira do Teatro de

Cascavel/PR
Empreendimentos solidarios e sua 2022 Régo, Amanda Barbosa; Godoi,
capacidade de promover a agricultura Emiliano Lobo de.
familiar
Construgéo social de mercados 2021 Miranda, Dayana Lilian Rosa;
organicos: o caso das Escosteguy, Isadora Leite; Rover,
Células de Consumidores Oscar José; Sampaio, Carlos
Responsaveis em Floriandpolis-SC Alberto
Cioce.
O comércio eletrénico como 2020 Feiden, Aldi; Ramos, Manoel Indireto
ferramenta de comercializagao Jodo; Schwanke, Jéssica.
para a agricultura familiar
Percepcao dos consumidores de 2023 Lima, Everson Euller Farias de;
produtos organicos em circuitos Neto, Ludgero Régo Barros;
curtos de Souza, Armando Lirio de;
comercializagdo da Regiao Lucena, Bruno Rafael Dias de.
Metropolitana de Belém - PA
Percepcdes Sobre o Empoderamento 2021 Demetrio, Milena; Ternoski,
Socioecondmico e Psicossocial de Simao; Gazolla, Marcio.
Agricultoras Participantes de Cadeias
Curtas Alimentares
Agroindustrias Familiares Rurais: Um 2021 Conteratto, Caroline; Matte,
Estudo dos Empreendimentos do Alessandra; Spanevello, Rosani
Municipios de Constantina-RS Marisa; Andreatta, Tanice.

Fonte: Google Académico.

Dentre os artigos selecionados nesta pesquisa, os que fazem parte do
enfoque direto sdo 10, os do enfoque indireto sdo 7 também, ficando com maior
quantidade de artigos o enfoque geral, com 4 artigos. No total, foram analisados 21
artigos que passaram pelos filtros de analises anteriores. Interessante observar que
o aspecto do enfoque desta vez, foi 0 mais notado pelos periédicos nacionais,
demonstrando que o ambiente de pesquisa nacional sobre o assunto € quente e tem
desenvolvido uma quantidade interessante de trabalhos. Dentre os aspectos gerais
que constam no enfoque geral estdao o desenvolvimento de temas abrangentes que
contém a questao dos circuitos curtos de comercializagao e agricultura familiar como
um subtema, geralmente envolvendo anélises de politicas publicas, de canais de
comercializagao especificos, como feiras-livres, cestas agroecoldgicas, venda direta

e politicas publicas (PAA e PNAE), envolvendo, em sua maioria, estudos de caso
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que utilizam em grande parte a analise de dados primarios e secundarios, sendo os

primarios gerados por meio de entrevistas com os agricultores familiares. A seguir,

na Tabela 4, selecionamos os artigos com enfoque direto e suas respectivas

peculiaridades.

Tabela 4: Artigos Cientificos Nacionais do enfoque direto com o tema pesquisado.

Titulo

Resultados

Agricultura Familiar,
Mercado e Agroecologia:
Cabem Todos na Mesma

Cesta?

Entre os fatores
positivos, as cestas
ampliam a garantia

de compra e
venda o que
aprimora o
planejamento de
plantio e colheita.
No que se referem
as questodes
negativas,

destacam-se a

limitagao de
mao-de-obra e a
nao compreensao,
por parte dos
consumidores, da
sazonalidade na
produgéao agricola.

Condig¢des Associadas a
Participacéo de
Produtores de Frutas e
Hortalicas em Canais de
Comercializagao

cada municipio
apresenta
diferentes formas
de insergao dos
fruticultores e
horticultores nos
mercados. A
maioria das
transagoes é
baseada em valores
monetarios (prego),
mas com forte
énfase na
importancia de
questdes de
proveniéncia e
reputacao, que
foram sendo
construidas ao
longo do tempo.

Economia Solidaria e
Comercializagdo em
Circuitos Curtos:
Agroecologia no
Assentamento Osvaldo de
Oliveira do MST/RJ

Metodologia Objetivo
Revisoes Discutir o potencial das
bibliograficas e entregas de cestas como
utilizado o um mercado compativel
método de com a agricultura familiar,
analise capaz de aproximar
denominado consumidor e produtor,
FOFA bem como a contribui¢do
(Forgas, da agroecologia.
Oportunidades,
Fraquezas e
Ameacas).
Aplicacao de Explorar e compreender as
questiondrios  condi¢des que podem estar
relacionadas a participagao
dos produtores
de frutas e hortalicas em
diferentes canais de
comercializagao.
Observagao Investigar como se aplica o
participante, conceito de economia
elaboragcdo de solidaria na organizagédo do
caderno de trabalho
campo,

entrevistas
semiestruturad

Resultados
sugerem que o
assentamento

propde uma

organizagcédo com a
praxis da economia
solidaria, que se
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as.

caracteriza por uma
comunidade gerida
coletivamente.

Enraizamento, Circuitos
Curtos e Combate a
Pobreza Rural no
Semiarido Nordestino:
Uma Experiéncia de
Desenvolvimento Rural no
Quilombo Tabacaria

Pesquisa-agao

E possivel afirmar
que a constituicao
de negécios em
comunidades rurais
empobrecidas é
diretamente
dependente da
tecitura de relagdes
sociais reciprocas e
solidarias entre
seus membros,
sendo,
muitas vezes,
condigdo sine qua
non para a criagao
e a oferta de
produtos e
servigos
diferenciados

Analisar o processo de
desenvolvimento local

Canais e Margens de
Comercializacao da
Agricultura Urbana: O
Caso do Bairro
Curugcamba, Regido
Metropolitana de Belém

Entrevistas

comercializagdo em
feiras da Regiao
Metropolitana de
Belém, mercados
institucionais
como o Programa
Nacional de
Abastecimento
Escolar (PNAE) e
Programa de
Aquisicao de
Alimentos (PAA),
redes de
supermercados e
restaurantes e para
venda
direta ao
consumidor, como
feiras de produtor,
quitandas, vendas
na area de
producgéo e
venda ambulante.

Identificar e caracterizar os
canais e margens de
comercializagao praticados
pela AU

Comprando qualidade:
costume, gosto e
reciprocidade nas feiras
livres do Vale do
Jequitinhonha

Analise de
dados
primarios e
secundarios

As feiras se
relacionam com a
identidade cultural

alimentar, o
abastecimento de

grande parte da
populacao urbana e
movimenta parte
expressiva da
economia local dos
municipios

Analisar cinco feiras livres
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Analisar a expressao
econdmica da feira-
livre

A maioria dos
feirantes
comercializam sua
prépria
produgao e, de
forma estratégica,
complementam sua
oferta adquirindo
produtos
constantemente
demandados
por frequentadores.

Expressbes econdmicas Entrevista
da feira-livre: perfil Semi-Estrutura
perspectiva dos feirantes da
Feiras Organicas Estudo de

caso, analise
de documentos
institucionais e
entrevistas
semiestruturad
as com
feirantes e
técnicos da
area de
abastecimento,
informantes-ch

enquanto politica de
abastecimento alimentar e
promogéao da
saude: um estudo de caso

Compreender o processo
organizacional das Feiras
Organicas
em Curitiba-PR, enquanto
politica de abastecimento
alimentar e de promogéao
da saude.

Importancia social
desse
local enquanto
espaco de
comercializacao de
alimentos
produzidos sem
agrotoxicos e
provenientes da
agricultura familiar.
Um vinculo de
solidariedade
construido com os
consumidores foi
observado,
constituindo
um ambiente de
cooperagao para a
alimentagao
saudavel, de
socializagao de
saberes e de
empoderamento
dos envolvidos.

ave.
O abastecimento alimentar Levantamento
de Araraquara/SP por bibliografico e
meio pesquisa
das cadeias curtas de documental

comercializagao e sua
relagdo com a
agricultura familiar

Detectar as
alternativas de
comercializagao dos
agricultores familiares a
partir de experiéncias de
grupos formais e informais

Embora existam
canais curtos de
comercializagao ja
consolidados no
municipio, eles
ainda nao
conseguem
ser suficientes para
incorporar de modo
efetivo a agricultura
familiar do
municipio.

Plantar pra que? Os Entrevistas
efeitos do esvaziamento

do PAA no
assentamento Coérrego

Rico - SP

Apresentar dados recentes
sobre o PAA e os efeitos
das mudancgas
do programa no
assentamento Corrego
Rico

Dificuldade de
acessar mercados
institucionais por
esse instrumento de
politica publica
diminuiu a
diversidade de
cultivos, o que afeta
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a alimentacgao das
familias e sua
capacidade de

reprodugao como

agricultores
familiares.

Fonte: Google Académico.

A Tabela 4 apresenta os 10 artigos relacionados ao enfoque direto que foram
identificados na pesquisa. Interessante salientar que dentre eles, 6 artigos tiveram
entrevistas como metodologia principal, além de serem estudos de casos
especificos, que demonstra uma forte tendéncia desse tipo de ferramenta de
pesquisa para obtencao de resultados mais calcados na realidade dos agricultores
observados. Importante ressaltar que o modo mais analisado de circuito curto de
comercializacido é o da feira-livre, observando-se também que a questao do impacto
da COVID-19 nao é abordada de forma principal nos artigos, apesar dos anos
selecionados como recorte de pesquisa serem os impactados pela pandemia.

A anadlise dos artigos cientificos revela um panorama multifacetado das
dindmicas de comercializagdo e produgao agricola, com énfase nas experiéncias de
diferentes municipios, estratégias de comercializagdo e desafios enfrentados. Desta

maneira, os artigos foram categorizados nas seg¢des a seguir.

2.4.3.2.1. Fatores Positivos e Negativos das Cestas

Antunes Junior et al. (2019), em sua pesquisa, desenvolve uma anadlise a
respeito da entrega de cestas, informando que existe a possibilidade de que as
cestas garantam tanto a compra quanto a venda, o que aprimora o planejamento de
plantio e colheita. Isso proporciona uma previsibilidade maior para os agricultores,
permitindo uma melhor gestdo dos recursos e do tempo. Com a certeza de que
havera mercado para seus produtos, os agricultores podem planejar melhor suas
atividades agricolas, reduzindo desperdicios e otimizando a produgédo. Entre os
fatores negativos, destaca-se a limitacdo de mao-de-obra, pois a falta de
trabalhadores disponiveis pode restringir a capacidade de produgao, tornando dificil
atender a demanda constante das cestas. Além disso, a compreensao da

sazonalidade na produgdo agricola por parte dos consumidores é muitas vezes
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insuficiente, o que pode gerar insatisfagdo quando certos produtos ndo estédo

disponiveis, complicando assim as relacbes comerciais.

2.4.3.2.2. Diferencgas na Inserc¢ao dos Produtores no Mercado

Caetano e Wanderley (2023) informa a respeito das diferengcas entre
municipalidades e como elas apresentam inser¢des diversas dos produtores nos
mercados locais. Jaguari se destaca pelo mercado territorial, principalmente através
da Cooperativa Agraria S. José Ltda, o que indica uma organizagdo mais formal e
estruturada. Em contraste, Nova Esperanga do Sul possui mercados de proximidade
mais representativos, sugerindo uma economia mais informal e dependente de redes
locais. O tipo de produto também influencia o acesso aos mercados. Alguns
produtos tém mais facilidade para encontrar mercado do que outros, variando

conforme suas caracteristicas e demanda.

2.4.3.2.3. Relagoes Comerciais e Interpessoais

Pereira et al (2023), informa que nas pequenas comunidades, as relagbes
comerciais sao frequentemente baseadas na confianca e amizade, evidenciando a
importancia das redes sociais locais na economia rural. Em Jaguari, embora as
transagbes sejam baseadas em valores monetarios, ha uma forte énfase na
proveniéncia e reputagdo dos produtos, aspectos que foram construidos ao longo do
tempo (Carvalho et al, 2022).

2.4.3.2.4. Economia Solidaria e Organizagcao Comunitaria

A praxis da economia solidaria é observada em assentamentos,
caracterizando-se pela gestdo coletiva e pelas relagdes sociais reciprocas e
solidarias, fundamentais para a criagdo e oferta de produtos e servigos
diferenciados. De acordo com Caetano e Wanderley (2023), a constituicdo de
negocios em comunidades rurais empobrecidas depende fortemente dessas
relagdes sociais, sendo muitas vezes uma condi¢cado essencial para 0 sucesso.

Na mesma linha de pensamento, Régo e Godoi (2022), observam que as

analises teodricas destacaram que as praticas de economia solidaria ganham impulso
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em periodos de crise, pois sdo capazes de dinamizar a economia local e
proporcionar renda para pessoas marginalizadas pelo sistema capitalista. Apesar de
seu potencial para transformar a realidade de comunidades vulneraveis e fortalecer
a agricultura familiar, especialmente em um pais onde 33 milhdes de pessoas
enfrentam inseguranga alimentar, observa-se que a economia solidaria no Brasil,
enquanto politica publica nacional para o desenvolvimento econdmico, foi
praticamente desmantelada devido a falta de atualizagdo dos dados institucionais e
ao enfraquecimento dos 6rgaos publicos nos ultimos anos. Tanto as teorias quanto
os exemplos praticos indicam que a organizacédo solidaria € fundamental para o
desenvolvimento rural, pois permite gerar renda para pequenos e médios

produtores, além de valorizar a agricultura familiar (Caetano; Wanderley, 2023).

2.4.3.2.5. Comercializagao em Feiras e Mercados

As feiras e mercados institucionais, como o Programa Nacional de
Abastecimento Escolar (PNAE) e o Programa de Aquisi¢cdo de Alimentos (PAA),
redes de supermercados e venda direta ao consumidor, sdo fundamentais para a
comercializagdo de produtos agricolas. As feiras desempenham um papel crucial na
identidade cultural alimentar, no abastecimento da populacdo urbana e na
movimentagdo da economia local. A maioria dos feirantes comercializa sua propria
produgado e complementa a oferta com produtos adquiridos estrategicamente para
atender a demanda dos frequentadores. Observa-se um vinculo de solidariedade
entre produtores e consumidores, promovendo um ambiente de cooperacao,

alimentacao saudavel e socializacdo de saberes.

2.4.3.2.6. Desafios e Limitagoes

Apesar da existéncia de canais curtos de comercializagao, eles ainda séo
insuficientes para incorporar efetivamente a agricultura familiar, limitando a
diversidade de cultivos e afetando a alimentacdo das familias e a reprodugao dos
agricultores familiares. A dificuldade de acessar mercados institucionais através de
politicas publicas reduz a diversidade de cultivos, impactando negativamente a

sustentabilidade dos agricultores familiares.
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2.5. CONCLUSOES

Os artigos cientificos evidenciam a complexidade das dindmicas agricolas e
comerciais. A garantia de compra e venda através das cestas melhora o
planejamento agricola, mas enfrenta desafios de mao-de-obra e sazonalidade. A
diversificacdo de mercados e a organizagdo comunitaria baseada na economia
solidaria sdo essenciais para a sustentabilidade das comunidades rurais. No entanto,
barreiras significativas ainda precisam ser superadas para integrar plenamente a
agricultura familiar nos mercados institucionais e comerciais, garantindo a
sustentabilidade e diversidade da produgéo agricola.

O mercado de cestas, junto com as feiras e outros tipos de vendas diretas,
sdo as estratégias que mais se adequam as diversas realidades e dindmicas da
agricultura familiar. As entregas de cestas tém ganhado relevancia, mostrando-se
um mercado que estreita a relagao entre produtor e consumidor. Essa aproximacao,
no entanto, exige de ambos os atores a capacidade de compreender as diferentes
perspectivas e de realizar as mediagdes necessarias. A agroecologia, enquanto
ciéncia e pratica que reflete sobre a produgado e as relagbes entre produtores e
consumidores, pode servir como pano de fundo desse processo.

E fato que as relagdes da agricultura familiar com os mercados s&o
multiplas, variando entre aquelas que favorecem a autonomia e independéncia dos
agricultores e aquelas que nao o fazem. Essas relagbes impactam social, cultural e
economicamente a dindmica das familias agricultoras. Compreender essa
complexidade - a partir deste trabalho, que mesmo sem esgotar o tema, ampliou a
fundamentagdo do debate - permite um olhar além da associagdo da agricultura
familiar com a producgao capitalista e seus aspectos econédmicos no meio rural. Ou
seja, possibilita uma abordagem que contemple todas as dimensdes dessas

relagdes, ndo se limitando apenas ao aspecto econémico.
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Em primeiro lugar, apoio a Produgdo é necessario apoiar e fortalecer a
producédo local de frutas, cereais e proteinas. Isso pode ser feito através da
assisténcia técnica e capacitagdo para a agroindustrializagdo, transformando a
vigilancia em um servigo de assessoria ao produtor, em vez de uma barreira de
acesso aos mercados. Incentivar a producdo de frutas pode ser realizado pela
comercializacdo de produtos sazonais em barracas especificas nas feiras ou via
compra institucional, organizando a aquisicdo de acordo com um calendario de
colheitas. Permitir que os agricultores tenham acesso a internet para pesquisar
informacdes sobre producédo, mercado e comercializagao também é fundamental.

Com relagcdo ao mercado atacadista, o poder publico deve prestar atencédo ao
potencial do comércio atacadista, compreendendo seu papel no abastecimento local
e na melhoria da qualidade da alimentacdo, enquanto pratica melhores precos. E
possivel adotar praticas desenvolvidas em outros mercados atacadistas para
promover a melhoria e 0 aumento da producio local de alimentos, sem elevar os
pregos.

Por fim, falando a respeito das feiras livres e de produtores, as prefeituras
podem implementar um programa de revitalizagdo de feiras livres, ajustando os
horarios e criando feiras noturnas com atra¢des culturais, como gastronomia, musica
e exposigcdes. A revalorizagao das feiras deve incorporar a presenga de agricultores
familiares ou suas associagdes, comercializando sua produgado, pois uma das
vantagens comparativas das feiras € a qualidade dos alimentos - mais frescos - além
de promover a sociabilidade. O associativismo pode ser incentivado concedendo
barracas de feira para associacbes de produtores assentados ou familiares,
oferecendo assessoria em gestdo e comercializagao.

Destaca-se, entdo, a importancia da participagdo da sociedade local no
abastecimento e na seguranca alimentar. E essencial que a produgao local contribua
para esse objetivo, especialmente porque as politicas publicas podem melhorar o
acesso a comida para a populagdo com renda reduzida, o que tem levado ao
aumento da fome no pais. As gestbes municipais enfrentam o desafio de promover
um abastecimento alimentar que integre a produc¢ao e comercializagdo da agricultura
familiar, garantindo a seguranga alimentar da comunidade. Além da comercializagao
de produtos sustentaveis e do aumento da renda dos agricultores, bem como da
ampliacdo do acesso a uma alimentacdo saudavel, a atuacdo em rede promove

outros beneficios, como o fortalecimento das relagcbes e conexdes entre os atores
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sociais. Isso gera intercambio de informagdes, maior resiliéncia e capacidade
organizativa. Atores sociais conectados em redes possuem maior habilidade para
responder a crises e criar solugdes coletivas inovadoras.

Portanto, ressalta-se a importancia da pesquisa realizada neste Capitulo 1
da dissertacado, que contribuiu com a constru¢cdo do conhecimento a respeito dos
temas principais da pesquisa, e de que forma os mesmos sdo abordados tanto em
base cientifica internacional quanto nacional. O que acaba por tragar um panorama
interessante a respeito dos principais assuntos tratados nos ultimos 5 anos, no que
tange os circuitos curtos de comercializagdo e a agricultura familiar. Desta maneira,
para o Capitulo 2, observamos que a pesquisa realizada a priori da obtencdo dos
dados primarios tém o potencial de indicar que a combinagao desses dois tipos de
dados ndo s6 amplia a base de evidéncias, mas também aumenta a credibilidade e a
robustez das conclusdes, ao permitir uma triangulagdo de informagdes e uma visao

mais completa e detalhada do tema investigado.
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3. CAPITULO 2 - RETRATOS DA COMERCIALIZAGAO DOS ASSENTAMENTOS
DE ARARAS: CENARIO ATUAL E POSSIBILIDADES

RESUMO

A agricultura familiar enfrenta desafios crescentes para garantir sua viabilidade
econdmica, sustentabilidade e competitividade, especialmente em um cenario de
intensificagdo da globalizagdo e de transformag¢des nos padrbes de consumo e
producdo. Esses circuitos curtos reconhecem o papel fundamental do agricultor
familiar na construgcdo de sistemas alimentares mais resilientes e sustentaveis, ao
mesmo tempo em que incentivam a justica social e a equidade no acesso aos
mercados. A presente pesquisa apresenta um panorama da comercializagcao
agricola nos assentamentos rurais de Araras-SP, a partir da aplicagao de entrevistas
com 70 assentados da reforma agraria distribuidos entre os cinco assentamentos da
cidade. O objetivo foi compreender as dindmicas de comercializagao, identificar os
principais canais utilizados e analisar as possibilidades de fortalecimento dessas
estratégias. Os dados coletados revelaram que a venda direta ao consumidor e a
participacdo em feiras livres s&o as formas predominantes de comercializagéo entre
os assentados. Esses canais se destacam por oferecerem maior autonomia aos
agricultores, possibilitarem melhores margens de lucro e fortalecerem a relagéo
entre produtores e consumidores. Além do diagndstico atual, o capitulo discute as
oportunidades para a ampliagdo e diversificacdo das estratégias de comercializagao,
considerando desafios como a logistica, o acesso a mercados institucionais e a
necessidade de maior organizagao coletiva. Dessa forma, este estudo contribui para
a compreensdo das trajetorias da comercializagdo nos assentamentos e para o
debate sobre politicas e iniciativas voltadas ao fortalecimento da agricultura familiar.

Palavras-Chave: Comercializacdo agricola; assentamentos rurais; venda direta;
feiras livres; agricultura familiar.
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PORTRAITS OF COMMERCIALIZATION IN THE SETTLEMENTS OF ARARAS:
CURRENT SCENARIO AND POSSIBILITIES.

ABSTRACT

Family farming faces growing challenges in ensuring its economic viability,
sustainability, and competitiveness, especially in a context of intensified globalization
and transformations in consumption and production patterns. These short supply
chains recognize the fundamental role of family farmers in building more resilient and
sustainable food systems, while also promoting social justice and equity in market
access. This research presents an overview of agricultural commercialization in the
rural settlements of Araras-SP, based on interviews with 70 agrarian reform settlers
distributed across the five settlements in the city. The objective was to understand
commercialization dynamics, identify the main channels used, and analyze the
possibilities for strengthening these strategies. The data collected revealed that direct
sales to consumers and participation in farmers' markets are the predominant forms
of commercialization among the settlers. These channels stand out for offering
greater autonomy to farmers, allowing for better profit margins, and strengthening the
relationship between producers and consumers. In addition to the current diagnosis,
the chapter discusses opportunities for expanding and diversifying commercialization
strategies, considering challenges such as logistics, access to institutional markets,
and the need for greater collective organization. Thus, this study contributes to
understanding the trajectories of commercialization in the settlements and the
ongoing debate on policies and initiatives aimed at strengthening family farming.

Keywords: Agricultural commercialization; rural settlements; direct sales; farmers'
markets; family farming.
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3.1. INTRODUGAO

A reforma agraria no Brasil, vinculada aos Planos Nacionais de Reforma
Agraria, ocorre de forma pontual e com experiéncias localizadas. Essa politica ndo
promove uma desconcentragao significativa da estrutura fundiaria, sendo marcada
por conflitos e disputas que refletem tensdes entre diversos atores e interesses
(Barone et al., 2017). Em determinados momentos, a mobilizagdo para a criagéo de
assentamentos € liderada por movimentos sociais, enquanto em outros, o
protagonismo recai sobre o sindicalismo rural. Esses enfrentamentos podem
envolver fazendeiros, ruralistas, grileiros ou até mesmo o proprio Estado. Ademais, a
diversidade de sujeitos envolvidos e de contextos nos quais os assentamentos sé&o
instituidos resulta em processos variados de sua implementacéo.

Os assentamentos enfrentam uma ampla variedade de dificuldades, entre as
quais se destacam a auséncia de assisténcia técnica e extensdo rural, o acesso
limitado a servicos publicos como saude e educacdo, além de restricdes no
abastecimento de agua e no saneamento rural (Alves Filho; Ribeiro, 2014). Apesar
desses desafios, os assentamentos desempenham um papel importante na
reconfiguragao dos territorios, transformando terras anteriormente improdutivas em
fontes de alimentos, trabalho e renda, contribuindo para a dinamizagao econémica
de cidades e regides (Ferreira Neto et al., 2012; Dos Santos; Krajevski, 2018). No
caso especifico dos assentamentos localizados no municipio de Araras-SP, essas
dificuldades também se fazem presentes. Contudo, os assentados tém promovido
uma significativa transformagé&o, convertendo antigas areas de reflorestamento de
eucalipto — anteriormente pertencentes a Ferrovia Paulista S.A. (FEPASA) —em uma
producao diversificada de alimentos.

Com o objetivo de fortalecer a categoria social dos agricultores familiares e
camponeses, incluindo os assentados da reforma agraria, politicas publicas
especificas foram desenvolvidas a partir de meados da década de 1990 (Grisa;
Schneider, 2014). Apesar das limitacbes relacionadas a sua execugdo e aos
recursos financeiros, essas politicas contribuiram para modificar a realidade de
muitos assentados, camponeses e agricultores familiares. No entanto, desde o
segundo mandato de Dilma Rousseff (2014-2016), algumas dessas politicas, como o

Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA), tém enfrentado um processo de
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precarizacdo (De Paula et al., 2017). Atualmente, o cenario para o avango e
fortalecimento dessas iniciativas é pouco promissor. Adicionalmente, a Lei
13.465/17, derivada da Medida Provisoria 759/2016 (Sauer; Leite, 2017), trouxe
mudancgas significativas no arcabouco legal de regularizagdo fundiaria urbana e
rural. Conforme analisado por Sauer e Leite (2017), essas alteragbes tendem a
promover a emancipacao dos assentamentos rurais, tornando-os mais vulneraveis
as pressdes de grandes proprietarios e agroindustrias, além de nao priorizar os
ocupantes no processo de selecao de familias para serem assentadas. Esse cenario
se agrava com o Projeto de Lei 5065/16 (BRASIL, 2016), que classifica agdes de
movimentos sociais como terrorismo, 0 que pode resultar na deslegitimacéo e
enfraquecimento das mobilizagdes sociais em prol da reforma agraria.

O campesinato, ou as unidades familiares de produgdo agricola, esta
alicercado na triade terra, trabalho e familia. Contrapondo-se ao paradigma da
diferenciagdo social — que pressupde o desaparecimento dos camponeses, seja
pela sua transformacdo em proletariado ou burguesia — e ao paradigma da
superioridade técnica e produtiva das grandes propriedades, Chayanov (1976)
destaca os elementos que permitiram ao campesinato resistir e se manter diante da
expansdo do capitalismo no meio rural (Abramovay, 2007). E relevante destacar que
a unidade agricola familiar opera com uma légica distinta da empresa capitalista,
uma vez que nao ha producido de salarios nem de mais-valia (Wanderley, 2008).
Nessa dinamica, o trabalho € interno, realizado pelo proprietario e por seus
familiares, que se dedicam tanto aos esforgos fisicos quanto aos intelectuais do
trabalho (Abramovay, 2007; Wanderley, 2008).

Nas unidades familiares de produgao, o resultado do trabalho constitui um
todo indivisivel, pertencente ao nucleo familiar como um coletivo. Esse rendimento
indivisivel (Abramovay, 2007; Wanderley, 2008) é destinado tanto ao atendimento
das necessidades das novas producbes quanto as demandas internas de
reprodugao social. Nesse contexto, destaca-se um conceito central da obra de
Chayanov: o equilibrio entre trabalho e consumo. Por meio de uma decisao interna e
subjetiva, a familia determina a quantidade de trabalho necessaria para suprir suas
necessidades. Vale ressaltar que a estrutura familiar ndo é estatica; ao contrario, ela
atravessa diferentes fases demograficas ao longo de sua trajetéria, o que resulta em
variagdes nas forcas e capacidades de trabalho e produgdo, bem como nos niveis

de necessidades em cada momento (Abramovay, 2007; Wanderley, 2008).
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Apesar de suas dinadmicas fortemente vinculadas a logica familiar, o
campesinato nao pode ser entendido como um ator social isolado ou desconectado
das relagdes e interagdes sociais mais amplas. Chayanov, inclusive, destacou a
necessidade do campesinato de absorver e acompanhar os avangos e
transformacgdes sociais (Wanderley, 2008). Ao longo de sua trajetoria historica, o
campesinato mantém uma luta constante por autonomia e desenvolvimento,
incorporando, nesse processo, as adaptagdes necessarias (Ploeg, 2009; Wanderley,
2008). Retomando a triade terra, trabalho e familia, evidencia-se a centralidade da
terra nesse percurso. Conforme argumenta Ploeg (2009), a terra constitui o principal
alicerce para que o campesinato alcance niveis significativos de independéncia e
autonomia.

Os continuos movimentos do campesinato em busca de autonomia sao os
elementos que definem a chamada condigdo camponesa (Ploeg, 2009). Diante de
contextos adversos, as unidades familiares de agricultura desenvolvem estratégias
fundamentais para garantir sua reproducdo social. Essas estratégias incluem a
producéao voltada tanto para o autoconsumo quanto para o mercado, a diversificagao
de fontes de renda e atividades (inclusive nao-agricolas), a gestao autbnoma de
recursos e processos de retroalimentacao.

Por fim, embora a diferenciacdo social do campesinato nido tenha se
concretizado plenamente, a contribuigdo dos camponeses para a producado de
alimentos destinados a populagdo mundial € imensa nos dias de hoje, assim como
sua relevancia na geracgao de trabalho e renda (Ploeg, 2009). Esse fato também
questiona a supremacia atribuida as grandes propriedades agricolas. Nesse
contexto, Ploeg (2009) destaca que o modo camponés de produgao incorpora
estratégias de desenvolvimento fundamentais, enfatizando que "o progresso
construido pelo camponés reverte-se em progresso para a comunidade e para a
regiao" (Ploeg, 2009, p. 21).

O objetivo deste capitulo/artigo €, em primeiro lugar, diagnosticar os modos
de comercializagdo dos produtos agricolas dos assentamentos. Ao mesmo tempo
em que buscou-se identificar as caracteristicas socioeconémicas especificas de
cada assentamento, localizado no municipio de Araras-SP. Podendo, assim, analisar
as possibilidades para a comercializagao dos produtos agricolas dos assentados.
Por ultimo, objetivou-se colher subsidios para formulacdo de futuras politicas

publicas para os assentamentos, no que tange os processos de comercializagéo. Ele
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esta dividido em duas partes: a primeira busca identificar o contexto histérico dos
assentamentos de Araras, contextualizando o local de estudo e destacando suas
principais caracteristicas no que tange o desenvolvimento agricola local; apds esse
trecho, apresenta-se os materiais e métodos utilizados na pesquisa, para em
seguida apresentar os resultados coletados com a aplicagdo dos formularios de

pesquisa.

3.2. REFERENCIAL TEORICO

3.21. Evolugcao histéorica até o Séc. XX e Contexto histérico dos

Assentamentos de Araras

No decorrer da colonizagao portuguesa no Brasil, a partir do século XVII,
foram instituidas as capitanias hereditarias. Essas terras, sob autorizagao da Coroa
Portuguesa, poderiam ser parcialmente cedidas pelos capitdes donatarios a
individuos interessados em explora-las, permitindo o uso de até 80% de sua
extensdo (Cressoni, 2007). Essas concessdes, denominadas sesmarias,
desempenharam um papel essencial na formagao do povoado que, mais tarde, daria
origem ao atual municipio de Araras.

O historiador Fabio Cressoni (2007) relata que somente em 1818 — noventa e
um anos depois — foram concedidas outras trés sesmarias no territério que
atualmente corresponde a Araras. Nesse contexto inicial de ocupacédo e
povoamento, a primeira atividade agricola de destaque na regido foi o cultivo da
cana-de-agucar (Saccharum spp.), voltado para a produgédo de agucar e cachaga,
iniciado em 1831. Segundo Quintas (2011), esses foram os primeiros
empreendimentos agricolas registrados na localidade. No entanto, o mesmo autor
aponta que, entre 1845 e 1850, o cultivo da cana-de-agucar foi gradualmente
substituido pelos cafezais, marcando o inicio do ciclo do café e o surgimento dos
Bardes do café (Quintas, 2011).

Assim como em diversas cidades do interior paulista, a necessidade de uma
infraestrutura logistica eficiente para o escoamento da crescente producao de café
levou a implementacéo da ferrovia na regido. Inaugurada em 1877, essa linha férrea
foi essencial para transportar a produgdo rumo ao porto de Santos (SP) (Quintas,

2011). Dois anos depois, ocorreu uma significativa mudancga politico-administrativa:
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conforme destacado pelo IBGE (2023), o local foi elevado a categoria de cidade e
passou a se chamar Araras, por meio da promulgacéo da Lei Provincial n® 27, em 2
de abril de 1879.

Com a abolicao da escravatura em 1888 e a consequente libertacdo das
pessoas escravizadas, 0 municipio passou a receber imigrantes europeus, que se
tornaram a nova base de méao de obra na regido (Quintas, 2011). A chegada desses
trabalhadores contribuiu para a continuidade do ciclo do café como monocultura
predominante. Nesse periodo, intensificou-se a exploragcado da terra, com a abertura
de novas fronteiras agricolas e a derrubada extensiva de matas (Quintas, 2011). No
entanto, a crise de 1929 e a consequente queda dos precos internacionais
resultaram em uma superproducédo cafeeira, gerando grandes prejuizos para 0s
fazendeiros brasileiros. Diante desse cenario de declinio, muitas grandes
propriedades foram vendidas e subdivididas em pequenos lotes como forma de
saldar dividas (Cressoni, 2007).

Nas primeiras décadas do século XX, muitos colonos e imigrantes passaram
a adquirir terras na regiao (Quintas, 2011). Esse periodo foi crucial na histéria de
Araras, pois marcou o inicio de um processo de transformacao e transicdo para a
agricultura familiar, caracterizado por uma maior diversificagdo da producéo agricola
(Quintas, 2011, p). Segundo o autor, essa diversificagdo substituiu gradativamente a
monocultura, permitindo o cultivo de uma variedade de produtos, como mandioca,
algodao, citros, arroz, milho, feijao, entre outros.

Entre 1880 e 1948, a produgdo de mandioca teve um grande impulso na
regiao, chegando a contar com cerca de 138 fabricas de farinha em funcionamento.
Nesse periodo, Araras recebeu o apelido de "Metrépole Paulista da Mandioca"
(Quintas, 2011). No entanto, essa cultura entrou em declinio devido ao ataque de
pragas. Por outro lado, na década de 1940, a producdo de cana-de-agucar foi
retomada em larga escala no municipio, impulsionada pela instalacédo de trés
grandes usinas de alcool e agucar.

Outra produgao de grande relevancia no contexto de Araras é a de frutas
citricas. Segundo Domingos Quintas, "a laranja passa a ter grande importéncia no
setor agricola, motivando inclusive a abertura de industria do setor". Presente em
pequenas, meédias e grandes propriedades, o cultivo de laranja tornou-se um pilar
econdmico para o municipio, consolidando-se como a segunda maior cultura em

area plantada.
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E importante destacar que, para viabilizar essas producdes, as areas de mata
nativa remanescente foram gradualmente desmatadas, visando ao maximo
aproveitamento da terra. Esse processo resultou em uma nova configuragao
fundiaria, caracterizada pelo aumento no numero de propriedades, embora com
dimensdes progressivamente menores (Quintas, 2011). Atualmente, o ciclo
canavieiro predomina em toda a regido e no estado de Sao Paulo, com menor
representatividade no restante do pais. Esse cenario contribuiu para a concentragao
fundiaria em torno das usinas de agucar e alcool.

Por fim, vale ressaltar que Araras sediou, em 1902, a Primeira Festa das
Arvores do Brasil, o que lhe rendeu o titulo de "cidade das arvores". No entanto,
paralelamente, o desmatamento avancava para dar lugar ao cultivo de novos
cafezais, a construgcdo de estradas de ferro e ao fornecimento de madeira para
serrarias, atendendo a diversas finalidades.

Ironicamente, essa festa marcou uma época em que o desmatamento era a
base do desenvolvimento econbémico. Sem qualquer planejamento de manejo ou
recomposicao, arvores centenarias foram derrubadas de forma implacavel, servindo

como combustivel para a nova era econémica (Quintas, 2011, p. 30).
3.2.2. Contextualizagao até os dias atuais

As discussdes sobre a reforma agraria no pais configuram uma politica
publica que, de forma ciclica, entra e sai da agenda governamental sem ser
plenamente implementada. Os poucos avangos conquistados ao longo da historia
foram, em grande parte, resultado da intensa e continua pressao exercida pelos
movimentos sociais de luta pela terra, por meio de mobilizagdo e organizagao.

Souza (2007), argumenta que o processo de implementagdao dos
assentamentos rurais no Brasil surge como um reflexo dos problemas tipicos do
campo brasileiro, entre os quais estdo: "concentracao fundiaria, elevado numero de
trabalhadores sem terra, violéncia no campo, producdo voltada para o mercado
externo, expansao do agronegdcio, impactos ambientais e baixa geragcdo de

empregos agricolas" (Souza, 2007).

Focando para uma compreensao mais detalhada desses
processos no contexto paulista, Paula (2020) detalha que: O Estado

de Sao Paulo implementou muitas politicas fundiarias que deram
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origem a varios assentamentos rurais, alguns foram instalados em
propriedades pertencentes a estatais como a Ferrovias Paulistas S.A.
(FEPASA), a Companhia de Desenvolvimento Agropecuario de Sao
Paulo (CODASP), a Companhia Energética de Sao Paulo (CESP) e a
Petroleo Brasileiro S. A. (PETROBRAS) (Estatal do Governo Federal),
e outras, em areas de reaquisicdo de propriedades do governo,
griladas ha décadas por agropecuaristas, a maioria improdutiva (p.
153).

A maior parte dos assentamentos rurais no estado de Sado Paulo teve sua
origem durante o mandato do governador Franco Montoro (1983-1987). Como o
primeiro governador eleito apds o regime militar, ele atendeu as demandas dos
trabalhadores rurais por meio da criagdo de um programa fundiario baseado em dois
planos, conforme aponta Antonio Campoi (2005): o Plano de Valorizagao de Terras
Publicas e o Plano de Regularizagao Fundiaria.

No municipio de Araras as areas estaduais - que sao supervisionadas pela
Fundacado ITESP; possuem atualmente cinco assentamentos rurais, sao eles: Araras
[, Araras Il, Araras lll, Araras IV e Saltinho, localizados na regido denominada Horto
Florestal de Loreto. Uma caracterizacdo mais detalhada sobre os assentamentos

pode ser vista na Tabela 1, a seguir:

Tabela 1: Panorama dos Assentamentos da cidade de Araras-SP.

Nuimero de | Area total |Hectare (ha) Data de
Assentamento | familias (ha) por familia | implantacao
Araras 1 6 82,73 13,78 set/84
Araras 2 14 208,99 14,92 set/84
Araras 3 46 367,87 7,99 dez/97
Araras 4 30 40,18 1,33 jul./04
Saltinho 5 18,35 3,67 ago./12

Fonte: ITESP (2024)

No interior do estado, o desenvolvimento dos assentamentos é influenciado
pela historia dos trabalhadores rurais de Sumaré (SP). De acordo com Ruas, Lozani
e Bray (1995), antes da formacao dos assentamentos em Araras, na area do Horto

Loreto, os trabalhadores rurais de Sumaré estabeleceram um acampamento no
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local, o que resultou em uma trajetoria vitoriosa. Apds negociagbes com o governo
do Estado, conquistaram terras que pertenciam a FEPASA (Ferrovia Paulista S.A.)
no proprio municipio de Sumaré (Lopes; Lopes; Borges, 2014).

Por meio desse processo, foram implementados os assentamentos Araras | e
Il em 1984. Contudo, para que as familias interessadas fossem selecionadas para
ocupar os lotes dessas areas, era necessario que atendessem a alguns critérios,
como "se as familias tinham suas origens vinculadas a terra, se eram agricultores
familiares e ha quanto tempo exerciam essa profisséo" (Lopes; Lopes; Borges, 2014,
p. 206). Os mesmos autores indicam que as areas que deram origem aos
assentamentos Ill e IV foram ocupadas devido a acdo dos movimentos sociais de
trabalhadores rurais. No caso da area lll, a ocupacdo ocorreu mais de dez anos
depois, em 1995, sendo oficializada como assentamento rural em 1997, um ano e
meio apos o inicio da fase de acampamento. A localizagdo dos assentamentos no
municipio pode ser observada no mapa 2 a seguir. A partir dele, é possivel perceber
que as areas |, Il e lll estdo situadas em regides mais distantes da area urbana,
fazendo fronteira inclusive com grandes plantagcdes de cana-de-agucar, responsaveis
pelo abastecimento das usinas de Araras (Sala, 2023).

A area ocupada pelo assentamento Araras IV apresenta uma caracteristica
bastante peculiar, pois esta situada na fronteira da cidade, separando a zona rural
da zona urbana por apenas uma avenida. De fato, no inicio de sua ocupagao, em
2003, quando foi formado o acampamento com 100 familias, a area era considerada
parte da zona urbana. No entanto, "por ser area administrativa do ITESP, o local
deveria ser mantido como area rural" (Lopes; Lopes; Borges, 2014), o que resultou
em sua oficializagdo como assentamento rural em 2004.

Desta forma, a justificativa da escolha do local de pesquisa serem os
assentamentos de reforma agraria da cidade de Araras-SP, se da em um primeiro
momento pela presenga significativa de assentamentos de reforma agraria no
municipio, levando em consideragdao que em um universo de 140 assentamentos
estaduais, 99 ficam concentrados na regiao do pontal do paranapanema, restando
41 assentamentos dispersos pelo resto do estado de Sao Paulo, no qual, o
municipio de Araras possui 5, representando 12,20% dos 41 assentamentos
restantes, indicando uma concentragdo que cabe ressaltar como relevante para a
escolha do local de estudo. Estes assentamentos tém sido objeto de estudos que

buscam compreender as experiéncias dos assentados em relagdo a autonomia e
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permanéncia na terra, especialmente diante do "refluxo da reforma agraria"
observado nos ultimos anos no Brasil (Villar, 2017; Mantovanelli, 2012; Sala, 2023).
Esses fatores tornam Araras-SP um local relevante para estudos sobre os impactos

sociais e ambientais da reforma agraria.

3.3. MATERIAIS E METODOS

As discussbes sobre a centralidade da agricultura familiar no campo, a
organizagdo do trabalho nesse contexto e a possibilidade de permanéncia das
familias na terra, entre outros temas, tém contribuido para a concretizacdo de
experiéncias alternativas de construcdo de formas de comercializagdo no contexto
rural. O presente trabalho pretende contribuir para esse debate, trazendo elementos
destacados de uma pesquisa realizada em um assentamento localizado na cidade
de Araras-SP.

A referida pesquisa teve como objetivo compreender a relagdo entre os
processos de comercializagdo e a percepg¢ao dos agricultores no impacto que este
canal de comercializacdo possui em sua renda. Importante salientar que neste
artigo, sera apresentado um recorte dessa pesquisa, limitando-se a discussédo de
algumas possibilidades de oportunidades encontradas nesse contexto. O
instrumento de coleta de dados foi um formulario semi-estruturado em 3 blocos de
perguntas: Bloco 1 - Socioeconémico; Bloco 2 - Produgdo; Bloco 3 -
Comercializacao, estes contendo tanto questdes abertas quanto fechadas. O estudo
foi desenvolvido a partir da abordagem qualitativa e quantitativa.

A primeira visando a analise de discurso, proposta por Bardin (1977), onde
pretendeu-se ter uma maior compreensao dos aspectos relativos as potencialidades
e contradicoes do processo de articulacao individual dos lotes, nesse contexto. Ja a
parte quantitativa da analise se deu por meio da coleta dos dados das questdes
fechadas, que focaram em produgédo e comercializagdo, usando a escala likert para
entender de que forma os agricultores percebiam sua produgéo, sua comercializagéo
e a forma com a qual comercializavam impactava sua renda.

A analise das informagdes coletadas em campo foi realizada com base nos
pressupostos tedricos dos estudos coletados na pesquisa realizada no capitulo 1

deste trabalho, no qual identificou-se as principais pesquisas que versam sobre o
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assunto da comercializagdo dentro da agricultura familiar, utilizando também das
chaves conceituais encontradas, além da realizagdo da matriz SWOT, que € uma
ferramenta de analise estratégica que busca identificar de que forma os fatores
internos (forcas e fraquezas) interagem com os externos (ameagas e oportunidades),
onde, de acordo com Fernandes (2012), a principal vantagem da matriz SWOT na
formulacdo de estratégias estd na possibilidade de cruzar os conjuntos de forgcas
com as oportunidades e ameacgas, assim como as fraquezas com 0s mesmos
elementos externos.

Analisar os resultados desses cruzamentos revela o nivel de preparo da
organizagcédo, neste caso, dos assentados, para enfrentar o futuro delineado e
representado na matriz. Inicialmente, € fundamental que cada fator do ambiente
interno seja considerado em relagdo aos elementos do ambiente externo. Essa
técnica permite identificar como a organizagdo esta preparada para aproveitar as
oportunidades ou mitigar os efeitos negativos das ameacgas, sobre os quais ela
detém pleno controle (Fernandes, 2012). A respeito da incursao, foram realizadas
incursdes aos assentamentos ao longo do segundo semestre de 2024, finalizando
em 15 de dezembro. Foram aplicados 70 formularios e os lotes selecionados foram

sorteados de forma simples entre os numeros propostos informados na Tabela 2.

Tabela 2: Amostragem das familias entrevistadas.

Extratos da
Quantidade da amostra
Numero de | populagcdo (em [ (numero de
Assentamentos familias %) familias)
Araras 1 6 6 4
Araras 2 14 14 10
Araras 3 46 46 32
Araras 4 30 30 22
Saltinho 5 5 3
Total 101 100% 70%

Fonte: Adaptado pelo autor.
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3.4. RESULTADOS E DISCUSSAO
3.4.1. BLOCO 1 - SOCIOECONOMICO

Comegamos este bloco com o agregado das falas dos agricultores
entrevistados, pela miriade de respostas que eles deram para os mais variados
problemas, foram selecionados os que convergiam entre si em similaridade de
assunto, comecgando pelo da Agricultora 2 (escolheu-se n&o identificar os
agricultores para manter o anonimato, e no caso da selegédo especifica de género
quando ocorre uma fala onde a informacgao torna-se relevante para a analise): "Falta
assisténcia técnica para mulheres..., 0s técnicos s6 falam com os homens",
indicando que dentro da assisténcia técnica proporcionada pelo ITESP, existe um
recorte de género percebido nessa situagcao especifica da agricultora. Com relagéo a
problemas de infraestrutura, as primeiras falas giravam em torno do seguinte trecho:
“alguns, locomogdo quando chove, principalmente. Fora isso, infraestrutura podia ser
melhor". A origem urbana apareceu bastante nas respostas, principalmente no
quesito de faltas de oportunidade no mercado de trabalho, em relagdo a empregos
precarios ou que nao forneciam grande seguranga para os individuos.

E importante salientar que o discurso dos assentados gira muito em torno da
busca do lote concedido pela reforma agraria como parte de uma capacidade
produtiva que seja autbnoma e que lhe garanta uma independéncia frente a

trabalhar para alguém. Uma resposta que houve foi a seguinte:

“vim pra ca assim que fui mandado embora do
emprego na cidade, trabalhava de garcom e ja conhecia um
pessoal que estava no aguardo de alguns lotes que o estado

prometeu designar, entdo eu vim"

Tal comentario ilustra um padrdao de migracdo e busca por novas
oportunidades frequentemente observado em assentamentos rurais. O assentado
indica que a decisao de se mudar para um assentamento ndo € apenas uma busca
por terra, mas também uma resposta a instabilidade econbmica e a falta de

alternativas de trabalho que possam garantir maior estabilidade de moradia na area
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urbana, fato esse que acaba sendo em parte resolvido ao conseguir se estabelecer
em um lote de reforma agraria.

Fazer parte de um movimento social foi uma pergunta que foi vista de uma
forma curiosa, visto que nenhum dos entrevistados percebe ser cooperado ou
associado como uma movimentagdo social, mas sim a percep¢do do movimento
social como uma organizagdo de agitacdo, como se retrata no dizer de uma
assentada que perguntou "é tipo o MST?", respondi que podia ser, mas que
associacao também servia, no que ela respondeu: "ah, entdo sim". A associagao dos
moradores dos assentamentos de araras foi formalizada em 2008, que
posteriormente gerou a criacdo da COOPAF (Cooperativa dos Agricultores
Familiares Rurais dos Assentamentos de Araras e Regido), esta criada em 2015,
mas que sé vém ganhando mais destaque entre os programas governamentais para
agricultura familiar por agora.

Importante trazer a memoria que a pandemia de COVID-19 atrasou em muito
a organizagcao de uma melhor maneira de realizar o escoamento da produg¢ao dos
assentados cooperados, tal como salientado no dizer do Agricultor 4 “quando teve a
pandemia, ficou uma situagdo de cada um por si em relagcéo a venda”, que retrata ao
mesmo tempo um grau de dependéncia que existe das atividades dos cooperados
com modelos de venda que envolvam a conexdo com mercados e supermercados,
que eram as organizagcbes que continuavam funcionando cada qual aderindo a
padrées de seguranga que pudessem evitar a contaminagdo. Segundo Verano,
Medina e Neto (2023), identificaram em sua pesquisa, que as pesquisas de carater
qualitativos recentes identificaram aspectos que promovem ou inibem a participacao
dos agricultores familiares nos canais de comercializacao.

Um dos aspectos que se relaciona positivamente com a alta participacao dos
agricultores em canais curtos € o capital natural, especialmente quando estdo
préximos a grandes centros consumidores, esse capital natural € o conjunto de
fatores fisicos e geograficos que permeiam o ambiente no qual se encontram
(Medina; Verano; Neto, 2023)."De acordo com Minatel e Bonganha (2015), muitos
agricultores familiares se unem, formando cooperativas para que consigam
resultados melhores do que, geralmente, ndo conseguiriam se estivessem sozinhos.

Desse modo, juntando suas colheitas conseguem mais mercadorias para
venda, tem mais m&o de obra para processar os alimentos e com isso agregar valor

ao produto, e somente através de cooperativas é possivel a venda em programas
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governamentais, como o Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA) (Lei n® 12.512).
Outras vantagens das cooperativas é o aprendizado em busca de novas solugdes
locais, aumento da responsabilidade individual e o senso de trabalho em grupo, que
fortalecem a autoestima e a autoconfianga (Minatel; Bonganha, 2015).

Com relagao a infraestrutura local, houve uma resposta que sumariza as
outras que seguem na mesma linha: “No inicio, as habitagbes podem ser muito
simples, e construir algo mais adequado exige tempo e recursos”, e com relagao a
vida no assentamento, todas as benfeitorias realizadas dentro do lote devem ser
registradas de modo a facilitar a garantia de retorno financeiro no caso do assentado
abrir mao do lote em que vive para que outra pessoa possa assumi-lo, informando
também a respeito da dificuldade que existe em se planejar a longo prazo as
atividades realizadas dentro do lote, que fujam da parte da producéo agricola em
especifico.

“Aqui no lote, nem sempre tem energia. Quando tem, é
instavel, cai toda hora, e isso atrapalha muito... Sem energia,
fica dificil usar uma bomba d’agua, ligar uma geladeira pra

guardar os alimentos ou mesmo carregar um celular pra manter

contato com a cidade”

Diz uma das assentadas entrevistadas, ou seja, a depender da demanda
energética para realizar a produgédo ou manter os alimentos conservados, existe uma
instabilidade na questao da disponibilidade de agua para realizagao da producgao. De
acordo com Medina, Verano e Neto (2023), os fatores que sao fortemente
relacionados a melhoria da renda dos agricultores familiares nos mercados séo: a
infraestrutura de transporte e 0 acesso a informagao de mercado, estes constituindo
a base que influencia o escoamento de produtos a nivel logistico e a nivel de
tomada de decisao do que produzir, quando produzir € para quem produzir.

Em um dos lotes do assentamento Saltinho, a produgdo de porcos era
prejudicada pela falta de agua potavel, visto que sao abastecidos por caminhao pipa
na maioria das vezes, quando nao apelam para a agua do riacho que passa pelo
assentamento, que quando chove, traz alguns rejeitos de uma empresa de produgao
de adubo organico que fica proxima. A mesma assentada também informa o
seguinte: “A agua é um problema grande. Ndo é todo lote que tem pocgo. A gente

depende de caminhdo-pipa. E sem agua, como cuidar da lavoura, dos bichos ou até
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da higiene basica?”, demonstrando aqui que alguns assentados sdo afetados em
necessidades basicas com a falta de agua de forma constante.

E importante informar que o assentamento Saltinho foi formalizado em 2012,
sendo o mais recente dos assentamentos e o com menor quantidade de lotes, além
de ter a menor quantidade de hectare por lote, deixando os assentados desse
assentamento em uma situagdo consideravelmente vulneravel. Seguindo a mesma
linha, a assentada citada anteriormente relatou: "Ndo temos rede de esgoto;, os
dejetos dos porcos contaminam o riacho", que aponta para a dificuldade que os
assentados de Saltinho possuem em desenvolver suas atividades econdmicas e até
mesmo de higiene adequada, ja que ficam sujeitos a capacidade do caminhdo pipa
de abastecé-los e da construcdo de um pocgo artesiano que possa ser satisfatério
para os lotes. A situacao da falta de agua nao foi necessariamente informada pelos
assentados dos outros assentamentos, demonstrando que os que foram
consolidados a mais tempo tendem a possuir uma infraestrutura melhor

estabelecida.

“As estradas que levam ao assentamento sdo um
desastre. Quando chove, vira lama pura; quando seca, é so
poeira. Pra levar os produtos até a feira ou buscar coisas na
cidade, € sempre uma luta. Tem dia que o 6nibus escolar nem

consegue passar, e as criangas acabam perdendo aula”,

Ressaltou um dos agricultores entrevistados, alertando a respeito de que,
mesmo o0s assentamentos existindo proximos da area urbana, as estradas que os
conectam a cidade tem um carater precario a depender do clima. Tal aspecto

também é alegado na seguinte fala:

“Aqui no assentamento ndo tem coleta de lixo. A gente
tem que queimar ou enterrar, 0 que ndo é bom nem pro meio
ambiente nem pra saude. O esgoto também é improvisado;
muitas familias ainda usam fossas, e isso pode trazer doengas,

né?”

A necessidade de queimar ou enterrar o lixo, como mencionado no
comentario, acaba expondo a precariedade da gestdo de residuos nesses locais.

Essa pratica pode levar a contaminagdo do solo e da agua, além de prejudicar a
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saude das pessoas. A auséncia de um sistema de coleta adequado, acaba também
dificultando possiveis medidas de reciclagem e o reaproveitamento de materiais,

desperdicando recursos e aumentando o ciclo de poluigao.

3.4.2. BLOCO 2 - PRODUGCAO

Neste bloco abordaremos questdes relacionadas a produgao, se ocorre ou
nao, questdes relacionadas a produgdo para consumo proprio e percepg¢ao da
importdncia da produgcdo na renda do agricultor. Os resultados aqui serao
apresentados seguindo a sequéncia dos assentamentos estudados, utilizando como
ferramenta de demonstracdo dos dados a analise grafica. Assim como informa o

Gréafico 1:

Figura 1 : Grafico da Produgao e Consumo Proprio - Araras |
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Fonte: dados da pesquisa

O Assentamento Araras |, em quesito de producgao, teve uma alta na falta de
producdo para consumo proéprio, indicando que esse nado € um fator determinante
para produgao dos agricultores. A respeito da média encontrada pela analise da
escala likert em relagdo a percepgao dos agricultores sobre a produgao na renda, foi
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de 3,5, indicando que levemente acima da média existe uma interpretagao de que a

produgao impacta positivamente na renda.

Figura 2 : Grafico da Produgao e Consumo Proprio - Araras I
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Fonte: dados da pesquisa

O Assentamento Araras I, em quesito de producgéao, teve uma alta na falta de
produgao para consumo proprio também, corroborando para demonstrar que esse
nao € um fator determinante para a produg¢ao dos agricultores. A respeito da média

encontrada pela andlise da escala likert em relagcdo a percepgédo dos agricultores
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sobre a producao na renda, foi de 2,8, indicando aqui uma baixa na média, existindo
a indicagdo de que produgao possui niveis médios de importancia na renda dos

agricultores entrevistados.

Figura 3: Grafico da Produg¢do e Consumo Préprio - Araras I
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Fonte: dados da pesquisa

O Assentamento Araras lll, em quesito de produg¢do, manteve sua tendéncia
anterior na falta de produgdo para consumo proprio, indicando que mesmo esse
assentamento com maior quantidade de lotes, também demonstra que esse nao é

um fator determinante para a produgdo dos agricultores. A respeito da média
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encontrada pela analise da escala likert em relagdo a percepgédo dos agricultores
sobre a produgcao na renda, foi de 3,03, indicando aqui uma média maior que o
assentamento anterior, existindo a indicagao de que produgao possui niveis também

medios de importancia na renda dos agricultores entrevistados.

Figura 4: Grafico da Produgéo e Consumo Préprio - Araras IV
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Fonte: dados da pesquisa

O Assentamento Araras |V, em quesito de produgdo, manteve sua tendéncia
anterior na falta de produgdo para consumo préprio, também demonstrando que

esse nao € um fator determinante para a produgédo dos agricultores. A respeito da
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meédia encontrada pela analise da escala likert em relacdo a percepcao dos
agricultores sobre a produgédo na renda, foi de 3,09, indicando aqui uma média
levemente maior que o assentamento anterior, existindo a indicagdo de que
produgao possui niveis também médios de importancia na renda dos agricultores
entrevistados. Ja o assentamento Saltinho, possui uma caracteristica similar ao
Araras |, no quesito producdo, também tendo 2 pessoas que produzem e uma que
nao. Nao possui nenhuma produgdo para consumo préoprio e tem como média 3 na

escala likert para importancia da produgao para a renda.

3.4.3. BLOCO 3 — COMERCIALIZAGAO

Neste bloco, sera abordado a existéncia ou ndao de comercializagdo de
produto agricola e a importancia dos canais curtos de comercializagdo na sua
percepgcao de retorno por parte do agricultor. Importante informar que dentre os
canais de comercializagao: cesta de produtos e outros, por ndo terem tido nenhuma
resposta, optou-se por retira-los da demonstracdo dos dados para facilitar a

visualizacdo dos mesmos.

Figura 5: Grafico das Formas de comercializagdo do assentados — Araras |
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Fonte: dados da pesquisa.

No Assentamento Araras |, percebe-se uma predominancia da importancia da

feira em detrimento dos outros, levando em consideragao também o fato de que os

outros canais possuem similaridade de relevancia para renda, identificando uma

multimodalidade por parte dos agricultores. Importante relembrar que em questéo de

produc¢ao, ndo existia um foco em consumo proprio, demonstrando que a produgao &

feita, em grande parte, para o comércio.

Figura 6: Grafico das Formas de comercializagdo dos assentados — Araras |l.
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Fonte: dados da pesquisa

No Assentamento Araras Il, percebe-se uma predominancia da importancia
da venda direta em detrimento da feira, como apareceu na analise anterior. A
multimodalidade aqui também ocorre, mas mantendo ainda os programas
governamentais e supermercado como abaixo da média. Importa informar que
dentre os assentados do Araras Il, alguns eram membros da cooperativa, enquanto
do Araras | existia um maior nivel de individualidade em relagdo a movimentacgdes
sociais. Essa articulagdo em grupo, de acordo com Verano et al (2023), facilita o
acesso aos canais curtos, estes sendo caracterizados pela venda direta do produtor
ao consumidor, enquanto nos canais longos ha a presenga de outros elos entre as
etapas de produgao e consumo. Em comparacgao, nos canais longos, ha uma maior
participagdo de entidades empresariais que representam diferentes setores. A busca
pela competitividade é uma meta constante nesses canais, e os atores do
canal—fornecedores, intermediarios e produtores—estao inseridos no entorno de
uma empresa. Nos canais curtos, o poder estda nas maos dos consumidores,
produtores e em suas relagdes. Nos canais longos, a confianca é estabelecida por
meio de contratos, enquanto nos canais curtos, a confianca € construida através da

interagdo entre os atores. No entanto, ha exceg¢des, como o0s canais curtos
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vinculados as compras publicas, nos quais as transag¢des sao realizadas por
contrato, e os canais longos, como as vendas para armazéns, nos quais contratos

entre agricultores e intermediarios podem nao ser utilizados (Thomé et al, 2021).

Figura 7: Grafico das Formas de comercializagao do assentados — Araras |l
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Fonte: dados da pesquisa

No Assentamento Araras lll, persiste uma maioria votante pela maior
importancia da venda direta e da feira como mais impactantes na renda, de acordo
com Bezerra et al (2022), que realizou um estudo em feiras de agricultores
familiares de viés agroecolégico, pode-se inferir a trajetoria histérica das feiras como
uma construg¢do social, iniciativa de pessoas pioneiras na area da agroecologia que
se dedicaram a formar um movimento em defesa da produgdo de alimentos
saudavel e sustentavel (Bezerra et al, 2022).

Os autores ainda indicam que o prego dos alimentos vendidos nas feiras
ainda € um fator que limita o acesso. No entanto, a producéo local e a eliminagao de
intermediarios sdo aspectos importantes que permitem a definicdo de pregos mais

acessiveis. A expansao de politicas de apoio a agricultura familiar orgénica e/ou



80

agroecologica, incluindo assisténcia técnica, financiamento adequado, apoio ao
transporte e a comercializagdao, além de investimentos em pesquisa cientifica,
contribuiriam para aumentar a producédo e facilitar o acesso. Desta forma, é
essencial que a permissao para usar o espaco das feiras seja baseada em critérios
como inclusdo social, preocupagcdo ambiental e promog¢ao da saude, de modo a
alinhar o processo de participagao nas feiras com a realidade da agricultura familiar
(Bezerra et al, 2022).

Seguindo com a tendéncia, os programas governamentais seguem como 0s
menores e o supermercado/mercado aparece na meédia, mantendo um aspecto de
multimodalidade por parte dos agricultores. Aqui a presenga de respostas foi
consideravelmente maior, com 32 respondentes, indicando que apesar do maior
numero de entrevistados, existe uma tendéncia que se mantém nas notas dos
canais de comercializagao.

Segundo Thomé et al (2021), ao relatar sobre questbes relacionadas aos
programas governamentais, informou que por um lado, essas politicas publicas
trouxeram avancgos significativos na qualidade de vida dos pequenos produtores,
aumentando sua renda e criando novas oportunidades de investimento, ja por outro,
alguns agricultores passaram a depender exclusivamente desses programas como
unica fonte de renda, o que compromete sua seguranga econdmica. Diante da
possibilidade de descontinuidade dessas politicas, torna-se essencial buscar outros
canais de comercializagao, ressaltando a importancia da diversificagcdo das vendas
para mitigar riscos.

De Andrade et al (2014), realizou uma pesquisa nos assentamentos de
Araras, a respeito da efetividade do PAA, e informou que a existéncia de uma
organizacdo contribui diretamente para a implementagdo do PAA na localidade,
enquanto a auséncia dessas organizagdes se constitui em um entrave. A auséncia,
incapacidade ou falta de entrosamento da assisténcia técnica com as instituicoes
responsaveis pela operacionalizagdo do PAA afetam os agricultores mais
fragilizados e com menos capacidade produtiva.

Assim sendo, a falta de informacdo, a burocracia e os atrasos nos
pagamentos representam desafios significativos que precisam ser superados para
garantir o sucesso do programa. Desta maneira, € necessario estabelecer
mecanismos efetivos de controle social do PAA para garantir que ele beneficie, de

fato, os agricultores familiares mais necessitados. A inovagdo e o potencial
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transformador do PAA nao encontraram uma contrapartida institucional capaz de

operacionaliza-lo de forma satisfatoria (De Andrade, 2014).

Figura 8: Grafico das Formas de comercializagdo do assentados — Araras IV
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Fonte: dados da pesquisa

No Assentamento Araras IV, a venda direta aparece como visivelmente maior
em média do que a feira, diferentemente do que ocorria nos outros assentamentos
anteriormente apresentados. Segundo Wilkinson (1999), o principal desafio para a
pequena propriedade é desenvolver estratégias que promovam a
agroindustrializagado autbnoma, a agregacao de valor e uma insergdo mais dindmica

nos mercados.
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Para o autor, essa nova conjuntura demanda que os académicos explorem
novas areas do conhecimento, incluindo a natureza dos mercados e formas
eficientes de organizacao e gestdo de empreendimentos. Os canais e as estratégias
de comercializagdo desempenham um papel crucial na determinagdo dos ganhos
dos agricultores e na sua seguranga diante das oscilagdes do mercado, sendo tao
decisivos quanto fatores diretamente relacionados a produgao, como a produtividade
das culturas. Interessante observar uma alta de supermercados na presenca da
preferéncia aqui. Programas Governamentais continuam mantendo uma média
constante de pelo menos 1 ponto na escala.

A diversidade de canais possibilita aos agricultores escolher a melhor
alternativa para escoar sua producdo conforme as condicbes de cada momento,
evitando, assim, a pior consequéncia: a perda da producédo por falta de mercado. A
aproximacao e o fortalecimento das relagdes entre os atores sociais permitem retirar
o agricultor do anonimato, tornando as demandas dos consumidores mais concretas.

A comercializagao via entrega domiciliar apresenta vantagens significativas a
longo prazo, especialmente quando se estabelece um vinculo de confianga entre
agricultor e consumidor (Grisa et al, 2011). Com uma clientela fidelizada, a venda
torna-se mais estavel, reduzindo perdas na colheita. No entanto, esse modelo exige
um alto esforgo, devido aos custos de transporte e a possivel longa distancia entre a
lavoura e as residéncias dos consumidores, o que demanda tempo e trabalho
intensivo.

De acordo com Minatel e Bonganha (2015), Alguns agricultores optam por
nao participar de feiras, seja por limitagdes financeiras — ja que a atuagédo nesses
espacos exige um alvara da prefeitura e o pagamento de mensalidades —, seja por
considerarem a atividade uma perda de tempo. Para eles, o tempo dedicado a
comercializacdo nas feiras poderia ser mais bem aproveitado na lavoura, pois além
de um dia inteiro de vendas, ha ainda o trabalho prévio de preparacdo e

higienizagao dos produtos.

Figura 9: Grafico das Formas de comercializagao do assentados — Saltinho
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Fonte: dados da pesquisa.

E por ultimo, o assentamento Saltinho possui uma predominancia de venda
direta entre os seus moradores, indicando o que foi abordado nas informacdes
coletadas no bloco 1 da pesquisa, onde os problemas relacionados a esse
assentamento se destacam em comparagao com os outros, indicando a opgéao que
os assentados aqui possuem de vender diretamente ou para supermercados mas
nao participarem nem de feira e nem de programas governamentais.

De acordo com Ueno et al (2016) as vantagens da comercializagado através
desse canal (domicilio), sdo expressivas a longo prazo, onde ja se é estabelecido
um elo de confianga entre o agricultor e 0 consumidor. Desse modo, quando o
produtor ja possui uma clientela, facilita sua comercializagdo e diminui suas perdas
de colheitas. Por outro lado, o desgaste nesse tipo de comércio é grande, pois ha
gastos com transporte e o caminho a ser percorrido da lavoura até as casas dos
consumidores pode ser muito grande, demandando tempo e esforgo (Ueno et al,
2016). Dentre os entrevistados aqui, nenhum participava nem da associagdao € nem

da cooperativa, indicando uma cisao dentro do ambiente dos assentamentos no que
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tange a sensacdo de comunidade, por parte dos assentados do assentamento
Saltinho.

3.4.4. Analise da Matriz SWOT

De acordo com Tozzo, Da Silva e Spdsito (2022), a analise SWOT atua como
uma ferramenta de planejamento estratégico que sistematiza informagdes do
diagndstico situacional, categorizando-as em dois eixos: Fatores internos (forgas e
fraquezas), que refletem a realidade organizacional da empresa; Fatores externos
(oportunidades e ameacgas), ligados ao contexto macroecondémico, social e
competitivo. Apos essa categorizagao, a SWOT avalia se os elementos identificados
representam vantagens a serem exploradas (como recursos internos ou tendéncias
de mercado) ou desafios a serem mitigados (como limitagdes estruturais ou riscos
externos). Seu objetivo final € mapear os fatores criticos que impactam o alcance
dos objetivos organizacionais, organizando-os em um sistema de monitoramento
continuo. Dessa forma, a analise ndo apenas busca identificar lacunas e indicar
potencialidades, mas também orienta a tomada de decisdo, nesse sentido, como
possiveis recomendacdes para politicas publicas, temos o seguinte:

Infraestrutura basica: Priorizar saneamento, estradas e armazéns
comunitarios; - Assisténcia técnica especializada: Foco em transicdo agroecoldgica e
certificacao; Fortalecimento de canais diretos de comercializagdo: Feiras,
plataformas digitais e parcerias com mercados institucionais; Incentivo a juventude:
Programas de sucessao rural e acesso a tecnologias. Estudos tém questionado a
sustentabilidade das iniciativas alimentares alternativas (Rosol, 2020).

A histéria tem mostrado que experiéncias com producdo organica foram
apropriadas por grandes grupos econdmicos na Europa e nos Estados Unidos
(Goodman, 2009). Esse fenbmeno deu origem a uma nova ordem alimentar, que
Niederle e Wesz Junior (2021) chamam de ordem estética, a qual criou, entre outras
coisas, mercados de nicho. A bioeconomia circular é uma abordagem dos modelos
agroalimentares que pode contribuir para a solugdo dos desafios da
sustentabilidade, pois sua abordagem combina questdes como escassez de
biomassa e gestdo de residuos com temas como seguranga alimentar, mudancgas
climaticas e a participagao e o protagonismo dos pequenos produtores (Donner; De
Vries, 2023).
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Oportunidades x Forgas

- Usar redes de apoio para criar cooperativas e acessar mercados institucionais
(PAA/PNAE).

- Promover feiras locais com produtos agroecolégicos, aproveitando a demanda

crescente.
Ameacgas x Forgas

- Fortalecer a resisténcia coletiva contra pressdes de grandes produtores ou de

especuladores.

- Usar praticas tradicionais para mitigar riscos climaticos (ex.: policultivos, sistemas

agroflorestais, praticas agroecologicas).

Oportunidades x Fraquezas

- Parcerias com ONGs para capacitagdao em certificagbes e tecnologias de baixo
custo.

- Investir em infraestrutura com apoio de politicas publicas (ex.: cisternas, energia
solar).

Ameacas x Fraquezas

- A falta de regularizacao fundiaria pode inviabilizar acesso a crédito.

- O éxodo rural agrava a dependéncia de méao de obra idosa.

3.5. CONSIDERAGOES FINAIS
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A comercializagdo da produgdo agricola € um dos principais desafios
enfrentados pelos pequenos produtores, influenciando diretamente sua renda e
seguranga econdmica. A escolha dos canais de venda e das estratégias adotadas
pode determinar ndo apenas a viabilidade financeira da atividade, mas também a
capacidade de enfrentar as oscilacdes do mercado. Nesse contexto, a diversificagdo
das formas de comercializagdo surge como uma alternativa essencial para reduzir
riscos e ampliar as oportunidades de escoamento da produgao.

A aproximagdo entre agricultores e consumidores, promovida por alguns
canais de venda direta, tem o potencial de fortalecer relacbes de confianca,
permitindo que o produtor saia do anonimato e conhega melhor as demandas do
publico. No entanto, cada modalidade de comercializagdo apresenta vantagens e
desafios. A venda domiciliar, por exemplo, pode garantir maior estabilidade a longo
prazo, mas exige um esforgo significativo em termos de logistica e deslocamento. Ja
a participacdo em feiras, apesar de proporcionar visibilidade e contato direto com os
consumidores, pode ser inviabilizada por questdes financeiras ou pela necessidade
de dedicar tempo a producgéo.

Além disso, as politicas publicas voltadas a comercializagdo da agricultura
familiar desempenham um papel crucial no fortalecimento desses produtores,
promovendo ganhos na qualidade de vida e impulsionando investimentos.
Entretanto, a dependéncia excessiva desses programas pode representar um risco,
especialmente diante da possibilidade de descontinuidade. Nesse sentido, torna-se
fundamental que os agricultores busquem estratégias para diversificar suas vendas,
garantindo maior autonomia e resiliéncia econémica.

Dessa forma, este estudo reforgca a importancia de compreender as dinamicas
dos canais de comercializacdo e seus impactos sobre os pequenos produtores.
Investir em estratégias que equilibrem acesso ao mercado, estabilidade financeira e
viabilidade operacional é essencial para que a agricultura familiar se fortaleca e se

mantenha sustentavel a longo prazo.
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4. CAPITULO 3 - CANAIS CURTOS DE COMERCIALIZAGAO E AGRICULTURA
FAMILIAR: POSSIBILIDADES PARA OS ASSENTADOS

RESUMO

A agricultura familiar enfrenta desafios crescentes para garantir sua viabilidade
econdmica, sustentabilidade e competitividade, especialmente em um cenario de
intensificagdo da globalizagcdo e de transformagdes nos padrbes de consumo e
producdo. A presente pesquisa apresenta um panorama da comercializagao agricola
nos assentamentos rurais de Araras-SP, a partir da aplicagdo de entrevistas com 70
assentados da reforma agraria distribuidos entre os cinco assentamentos da cidade.
O objetivo foi compreender as dindmicas de comercializagao, identificar os principais
canais utilizados e analisar as possibilidades de fortalecimento dessas estratégias.
Os dados coletados foram analisados por meio do método de anélise de regressao
logistica, ou logit, também utilizando da analise de efeitos marginais e de razao de
chances (oddsratio). Os resultados indicam que o acesso a feiras e venda direta sao
estratégias fundamentais para a comercializagdo da produgéo agricola, enquanto a
dependéncia de programas governamentais pode atuar como uma barreira. Isso
sugere a necessidade de politicas publicas que facilitem o acesso dos produtores
aos mercados diretos e reduzam entraves nos programas institucionais.

Palavras-Chave: Sustentabilidade; Mercados Locais; Viabilidade Econémica; Vendas
Diretas; Desenvolvimento Rural.
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SHORT MARKETING CHANNELS AND FAMILY FARMING: OPPORTUNITIES
FOR SETTLERS

ABSTRACT

Family farming faces increasing challenges to ensure its economic viability,
sustainability, and competitiveness, especially in a scenario of intensifying
globalization and transformations in consumption and production patterns. This
research provides an overview of agricultural commercialization in rural settlements
in Araras-SP, based on interviews with 70 settlers from agrarian reform distributed
across the city's five settlements. The aim was to understand the dynamics of
commercialization, identify the main channels used, and analyze possibilities for
strengthening these strategies. The collected data were analyzed using the logistic
regression (logit) method, along with marginal effects analysis and odds ratio
analysis. The results indicate that access to fairs and direct sales are fundamental
strategies for agricultural product commercialization, while dependence on
government programs may act as a barrier. This suggests the need for public policies
that facilitate producers' access to direct markets and reduce obstacles in institutional
programs.

Keywords: Sustainability; Local Markets; Economic Viability; Direct Sales; Rural
Development.
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4.1. INTRODUGAO

A experiéncia no Brasil tém evidenciado que um dos principais desafios
enfrentados pela cadeia produtiva de organicos esta relacionado a comercializagao
desses produtos e aos processos associados, como transporte, processamento,
armazenamento, embalagem e precificacdo (Abreu et al 2012; Souza; Alcantara,
2003; Zoldan; Karam, 2004; Terrazan; Valarini, 2009). Embora apresente
particularidades que a distinguem significativamente de outros segmentos do
agronegocio nacional, parte da agricultura familiar brasileira, para sobreviver e
expandir-se, precisa integrar-se a uma légica sistémica de mercados e
sustentabilidade. A agricultura familiar, sem duvida, representa uma parcela fragil do
agronegocio brasileiro. Evidéncias indicam que o setor mais dinamico e préspero da
agricultura familiar é justamente aquele que conseguiu inserir-se em cadeias
produtivas regionais e nacionais (Buainin, 2006).

O conceito de "agronegécio da agricultura familiar" deve ser compreendido de
forma sistémica, como uma categoria analitica e uma ferramenta estratégica para
seu estudo, ainda que seja necessario reconhecer as diferengas e limites claros em
relagdo ao agronegdcio de larga escala. Como sistema, o agronegdécio abrange um
conjunto de atividades econémicas que formam o sistema agroindustrial, incluindo:
a) agricultura, pecuaria e pesca; b) industrias agroalimentares; c) distribuicdo
agricola e alimentar; d) comércio internacional; e) consumidores; f) industrias e
servigos de apoio (Graziano, 2008). O futuro da agricultura familiar depende, de
maneira crucial, da capacidade dos agricultores familiares de aproveitar e
potencializar as oportunidades decorrentes das vantagens associadas a organizagao
familiar da produgdo, ao mesmo tempo em que neutralizam ou reduzem as
desvantagens competitivas relacionadas a dotagdo de recursos, especialmente
aquelas impostas pelo agronegdcio de larga escala.

A diversificagado do sistema produtivo e a produgdo para autoconsumo sao
caracteristicas comuns da agricultura familiar, resultantes das condi¢gbes crbnicas
enfrentadas por esses agricultores, como a baixa capitalizagdo, o acesso precario
aos mercados, os gargalos na comercializagao que resultam em baixa remuneragao
e transferéncia de renda para intermediarios, a inseguranga alimentar devido a
distancia dos mercados, o isolamento durante periodos de chuva, as flutuacbes de

preco entre safra e entressafra, e a escassez de mecanismos de financiamento e
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protecdo contra riscos naturais (Buainin, 2006). Nesse contexto, a agricultura
organica tem ganhado espago como uma estratégia tanto para a diversificagdo de
cultivos quanto para a insergdo no mercado, consolidando-se como uma forma de
producao relevante na agricultura familiar (Abreu et al, 2012; Wilkinson, 2008;
Fonseca et al, 2009; Zoldan; Karam, 2004).

Apesar de varios autores indicarem a agricultura organica como estratégia
para diversificagdo, as autoras Caumo e Staduto (2014), realizaram um estudo no
oeste paranaense a respeito das dificuldades concernentes a agricultura organica,
indicando que a regido € predominantemente voltada para a agricultura
convencional de soja e milho, caracterizada pelo uso intensivo de agrotoxicos e
adubos quimicos. Nesse contexto, a conversao para a produgao organica representa
um grande desafio para os produtores acostumados ao modelo convencional. As
principais dificuldades enfrentadas incluem o controle de pragas e doengas, a
obtencao do equilibrio do solo, os precos dos insumos e a falta de mercado para os
produtos organicos (Caumo; Staduto, 2014).

Como destacado, "Nesse contexto regional, a produgdo organica € um
desafio aos produtores que foram forjados para produzirem com uso intenso de
agrotoxicos e adubos quimicos." De acordo com os produtores organicos
entrevistados, a principal dificuldade ao iniciar na atividade organica esta justamente
na fase de transicdo do sistema convencional para o organico. "O controle das
pragas e das doengas e a obtencado do equilibrio do solo sdo os fatores que mais
dificultam a producgao." Esses obstaculos evidenciam a complexidade da mudanca
de paradigma, exigindo adaptacdes técnicas e uma nova mentalidade por parte dos
agricultores (Caumo; Staduto, 2014).

Ao salientar as dificuldades e potencialidades existentes no modo de vida do
agricultor familiar, o objetivo deste capitulo € utilizar os resultados obtidos por meio
dos formularios de pesquisa como ferramenta para o desenvolvimento de uma
modelagem estatistica que informe sobre a influéncia da percepg¢ao dos canais de
comercializagdo na perspectiva dos assentados. Essa abordagem busca
compreender como as decisbes de comercializacdo sao moldadas pelas
experiéncias e visdes dos agricultores, contribuindo para a elaboragao de estratégias
mais eficazes que promovam a integracao da agricultura familiar em cadeias

produtivas sustentaveis e rentaveis.
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4.2. REFERENCIAL TEORICO

4.2.1. Circuitos Curtos de Comercializagao

Segundo Ploeg (2008), as iniciativas de circuitos curtos de comercializagao,
como feiras livres, cestas de alimentos, venda direta, producéo para autoconsumo e
trocas de alimentos, ndo apenas persistiram, mas, em algumas regides, passaram a
impulsionar novas formas de desenvolvimento rural enddégeno, ou seja, dentro da
propria comunidade. Essas praticas buscam promover alternativas agroecologicas e
o fortalecimento desses mercados, estreitando a relagdo entre consumidores e
agricultores locais. Além disso, contribuem para que a riqueza gerada permaneca na
comunidade, fortalecendo a seguranca alimentar local (Ploeg, 2009).

Neste sentido, Marsden, Banks e Bristow (2000) indicam que os circuitos
curtos de comercializagao sao diferenciados por cumprirem os critérios socialmente
construidos em torno da qualidade do alimento, visto que os consumidores sabem
quem esta produzindo, contrapondo-se, assim, aos mercados convencionais. Assim,
esses mercados possibilitam uma maior variedade de modelos de produgédo e
comercializagao, frente as opg¢des mais tradicionais, facilitando o atendimento das
demandas sociais e ambientais, fazendo com que os consumidores sejam parte
integrante da cadeia de producdo, tendo um potencial transformador, pois criam
narrativas e formas de se relacionar que afetam as dindmicas e padrées de compra
ao ressignificar as relagdes de produgao e consumo (Brunori; Rossi; Guidi, 2011).

Na literatura, a sustentabilidade € vista como eixo fundante da Agroecologia,
por meio da aplicacdo de seus principios para um desenvolvimento sustentavel nos
aspectos ambientais, sociais e econdmicos e revela-se potencialmente significativa
enquanto uma alternativa aos impactos econémicos e ambientais da monocultura e
agricultura intensiva. A sua abordagem leva em conta os conhecimentos dos
agricultores e do territério onde estao inseridos, articulados em torno da dimensao
local, desta forma eles atuam como intensificadores da biodiversidade ecolégica e
sociocultural das experiéncias produtivas (Sevilla Guzman, 2001).

Com relacdo aos circuitos abordados na presente pesquisa, cabe ressaltar
que as conceituagdes utilizadas sado da obra de Darolt e Rover (2021), comegando
pela Venda Direta, que segundo os autores ocorre quando o produtor tem relagao

direta com o consumidor, sem necessidade de qualquer tipo de atravessador ou
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intermediador. Ja a Cesta de Produtos € caracterizada por ser um conjunto de itens,
em determinadas propor¢dées ou quantidades, especificamente utilizado para
controlar o progresso de inflagdo em uma economia ou mercado especifico, neste
caso em especifico, para facilitar o acesso dos consumidores a produtos da
agricultura familiar (Darolt; Rover, 2021).

Com relacdo aos Programas Governamentais, O Programa de Aquisigdo de
Alimentos (PAA), criado pela Lei n°® 10.696 de julho de 2003, tem como objetivo
garantir o acesso a alimentos e promover a inclusdo social de familias em situacao
de inseguranca alimentar, com foco no fortalecimento da agricultura familiar em
areas rurais. A iniciativa estrutura agbes integradas as politicas agrarias e de
seguranga alimentar, alinhando-se ao propdsito do Projeto Fome Zero, que busca
erradicar a fome e as desigualdades sociais. Conforme destacado por Delgado
(2005, p. 8), o programa visa "concretizar" essa missdo por meio de mecanismos
que conectam a produgdo agricola familiar as necessidades alimentares de
populagdes vulneraveis, promovendo desenvolvimento rural sustentavel e equidade
(Delgado, 2005).

Portanto, o Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Pobreza
(MDS) visa, por meio do programa, fomentar a formagédo de estoques estratégicos
para suprir necessidades emergenciais e abastecer os mercados institucionais de
alimentos. Essa iniciativa permite a aquisicdo direta de produtos da agricultura
familiar, dispensando processos licitatérios e garantindo pregos alinhados aos
praticados nos mercados regionais. Os alimentos adquiridos sdo destinados a agdes
de seguranga alimentar em redes socioassistenciais, equipamentos publicos de
nutricdo (como escolas, creches, cozinhas comunitarias, restaurantes populares e
bancos de alimentos), hospitais e familias em situagao de vulnerabilidade social,
incluindo comunidades quilombolas, indigenas, acampadas, entre outras.

Os mercados institucionais consistem na compra governamental de produtos
da agricultura familiar para multiplos fins, como a distribuicdo de alimentos saudaveis
e acessiveis a grupos afetados pela inseguranga alimentar. Além de garantir acesso
a nutricdo adequada, essa estratégia fortalece os agricultores familiares ao
assegurar a comercializagao de sua produgao, promovendo assim desenvolvimento
econdmico local e sustentabilidade.

Ja no PNAE (Programa Nacional de Alimentagao Escolar) para participar dos

programas, o agricultor precisa ser reconhecido como integrante da agricultura
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familiar, enquadrando-se em uma das categorias do Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf), mediante a emissao da Declaragao
de Aptiddo ao Pronaf (DAP). Essa exigéncia visa garantir que os beneficiarios
estejam alinhados aos critérios de inclusdo socioecondmica e produtiva que
fundamentam as politicas publicas direcionadas ao setor (Silva et al, 2020).

O Programa Nacional de Alimentagdo Escolar (PNAE), implementado em
1955, tem como objetivo oferecer suplementagdo alimentar durante os 200 dias
letivos a estudantes de escolas publicas e filantropicas de educacgéo basica, visando
contribuir para o aprendizado, o rendimento escolar e a formacdo de habitos
alimentares saudaveis. Para isso, o programa disponibiliza refeicdes de qualidade e
desenvolve projetos de educagao alimentar e nutricional, atendendo milhdes de
alunos em todo o pais. O PNAE atua por meio do repasse de recursos financeiros as
instituicbes publicas ou conveniadas com o poder publico, assegurando que a
alimentacado escolar alcance todos os estudantes matriculados na rede (Silva et al,
2020).

Ja o Programa de Aquisicao de Alimentos (PAA) busca garantir o acesso a
alimentos e promover a inclusdo social de familias em situagdo de inseguranca
alimentar, com foco no fortalecimento da agricultura familiar em areas rurais. Por
meio de compras diretas de produtos agricolas, o programa conecta a produgao
local as demandas institucionais, estimulando a economia rural e garantindo a
distribuicdo de alimentos saudaveis a grupos vulneraveis. Ambos os programas,
articulados por meio de politicas publicas integradas, reforcam a segurancga

alimentar e o desenvolvimento socioeconémico no Brasil (Silva et al, 2020).

4.3. MATERIAIS E METODOS

4.3.1. Regressao Logistica, ou modelo logit

A regressao logistica, também conhecida como modelo logit, € uma técnica

nao linear desenvolvida especificamente para analisar variaveis dependentes
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binarias. Esse método permite estimar a probabilidade de ocorréncia de um
determinado evento com base em um conjunto de variaveis explicativas (Stock e
Watson, 2004). O objetivo desse modelo € compreender as diferengas entre grupos
especificos e avaliar a probabilidade de um individuo ou grupo pertencer a uma
determinada categoria (Ulkhaq et al., 2017).

Nesse contexto, para modelar a probabilidade de disposicdo para
comercializar ou néo, foi utilizado o modelo logit, uma vez que a variavel dependente
(Y) pode assumir os valores 0 ou 1. Partiu-se do pressuposto de que as variaveis
selecionadas (explicativas) podem influenciar a ocorréncia de "comercializar" ou
"ndo comercializar" a depender da forma de comercializagdo. Assim, se o agricultor
estiver disposto a comercializar, Y assume o valor 1; caso contrario, Y assume o
valor 0.

De acordo com Gaspar et al (2021), os efeitos marginais medem a mudancga
na probabilidade da variavel dependente (Y = 1) em resposta a uma pequena
alteracdo em uma variavel explicativa, mantendo todas as outras variaveis
constantes. No contexto do modelo logit, os coeficientes estimados nao tém uma
interpretacédo direta em termos de mudanga na probabilidade, pois 0 modelo € nao
linear. Por isso, os efeitos marginais séo uteis para entender o impacto pratico das
variaveis independentes (Gaspar et al, 2021).

Genericamente, um modelo de resposta binaria de uma populagcdo com
multiplos regressores pode ser representado conforme eq. (1) abaixo (Maddala,
2002):

PCY = DIX, X, ..o Xi) = G(Bo + Bi Xy + BXp + -+ BiX,) (1)

Que pode ser escrito como eq. (2) a seguir:

P(Y = 1)Ix) = G(Bo + xB) = G(a) (2)

sendo q = (Bo + B1 Xy + BoXy + - + BiX).

As variaveis X, explicam a variavel dependente binaria que assume valores

entre zero e um. Assim 0<G(q)<1 para todos os numeros q reais.
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A estimacgédo dos parametros By, B1 ... B, Segundo Torres-Reyna (2014), é
feita a partir do conjunto dados, pelo método de maxima verossimilhanca,
encontrando-se uma combinagao de coeficientes que maximiza a probabilidade de a
amostra ter sido observada. Deve-se atentar ao fato de que, em modelos néo
lineares, o coeficiente estimado ndo equivale ao efeito marginal (MgE) da variavel
dependente sobre a probabilidade do consumidor efetuar a escolha, ou seja, dP(Y =
1) X/ ndo sera diretamente B como na regressao linear. Entdo, segundo Maddala

(2002), o efeito marginal sera dado por eq. (3):

dP(Y = 1) dX/=B eq (1+eq)2 (3)

Ou seja, pela multiplicagcdo do coeficiente estimado f com a funcdo de
densidade da distribuicdo logistica eq (1+eq)2. O software R1 programa é utilizado

para ajuste dos modelos (R Core Team, 2022).

4.3.2. Razao de chances ou Odds Ratio

A razao de chances, ou odds ratio, € uma métrica que compara as chances
de dois eventos em um modelo logit. Ela ajuda a entender o impacto de uma variavel
na probabilidade de um evento ocorrer. Ela é interpretada da seguinte forma: Razao
de chances maior que 1: o fator analisado aumenta a probabilidade do evento
ocorrer; Razédo de chances igual a 1: o fator ndo tem efeito sobre a probabilidade;
Razao de chances menor que 1: o fator reduz a probabilidade do evento ocorrer.

Um modelo de regressao logistica possibilita estabelecer uma relagao entre
uma variavel de resultado binario e um conjunto de variaveis preditoras. Esse
modelo expressa a probabilidade, transformada em logit, como uma combinagao
linear das variaveis preditoras. Formalmente, considere Y como a variavel de
resultado binario, que indica falha ou sucesso, representada por {0,1}, e p como a

probabilidade de Y serigual a 1, ou seja,

p=P(Y=1),
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Seja x_1, -, x_k um conjunto de variaveis preditoras. Entdo a regressao
logistica de Y em x1, -, xk estima valores de parametros para B,, B+, -, B« através do

meétodo de maxima verossimilhanga da seguinte equacao:

logit(p)=log(p1-p)=Ro*B+X1++ B

Realiza-se o exponencial e tome o inverso multiplicativo de ambos os lados,

1-pp=1exp(Bo+B+X1++Bw)-

Divide-se parcialmente a fragao no lado esquerdo da equacgao e adicione uma

a ambos os lados,

1p=1+1exp(Bo+B+X1++Biw)-

Mude 1 para um denominador comum,

1p=exp(Bo+B+X1+ +Biu)+1XP(Bo+B1X1++Biu)-

Finalmente, tome o inverso multiplicativo novamente para obter a féormula da
probabilidade P(Y=1),

p=exp(Bo*+B1X1++Biu) 1+eXp(Bo*B1X1++Bu)

De acordo com Hosmer, Lemeshow e Sturdivant (2013), no contexto do
modelo logit, a raz&o de chances é obtida exponenciando os coeficientes estimados
(B) das variaveis preditoras. Um valor da razdo de chances maior que 1 indica que a
variavel preditora aumenta a probabilidade do evento ocorrer, enquanto um valor
menor que 1 sugere uma redug¢ao nessa probabilidade. Um valor igual a 1 indica que
a variavel nao tem efeito significativo sobre o resultado.

A utilizagao da razdo de chances é especialmente vantajosa em estudos onde
se busca compreender a influéncia de fatores de risco ou de protegao em contextos
como saude, ciéncias sociais, marketing, entre outros. Ela permite comparar a forca

e a diregao do efeito de diferentes variaveis, mesmo quando essas variaveis tém
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escalas distintas. Além disso, a razdo de chances é invariante a transformacéo logit,
o que facilita a interpretagdo dos resultados em termos de probabilidades (Hosmer;
Lemeshow; Sturdivant, 2013).

Desta maneira, a analise da razdo de chances no modelo logit € uma
abordagem robusta e interpretavel para avaliar a associagdo entre variaveis
preditoras e um desfecho binario. Sua aplicacdo permite aos pesquisadores e
analistas extrair insights valiosos sobre os fatores que influenciam a ocorréncia de
eventos, contribuindo para a tomada de decisbes informadas e baseadas em

evidéncias.

4.3.3. Os modelos empiricos e discriminagao dos dados da pesquisa

Conforme especificagdes tedricas citadas acima sobre o modelo logit, o

Modelo 1 é representado pela eq. (4)

P(Y = 1)Ix) = G(Bo + xB) = G(a)

Em que G(q) € dado por eq. (5):

Y = Bo + BiXy + BoXz + BaXs + BaXy + ut (5)

Sendo Y a variavel binaria onde Y=1 caracteriza a comercializacédo, enquanto
Y=0 indica que a comercializagdo nao ocorre.

Bo» B1, B2, Bs, B Bs, Bs s@0 os parametros do modelo a serem estimados
(coeficientes);

X, assim como especificado no Modelo 1, equivale a comercializagdo por
FEIRA, identificado também por ImF (Importancia da Feira) apresentando valores de
0 a 5, levando em consideracao a escala likert, onde O é irrelevante e 5 é essencial,
como percepgao no impacto da renda.

X, equivale a comercializagdo por VENDA DIRETA, identificado também por
ImVD (Importéncia da Venda Direta), apresentando valores de 0 a 5, levando em
consideragao a escala likert, onde O € irrelevante e 5 é essencial, como percepg¢ao
no impacto da renda.



101

X; equivale a comercializagdto por SUPERMERCADO/MERCADO,
identificado também por ImSM (Importdncia dos Supermercados/Mercados),
apresentando valores de 0 a 5, levando em consideragao a escala likert, onde 0 é
irrelevante e 5 é essencial, como percepg¢ao no impacto da renda.

X, equivale a comercializagdo por PROGRAMAS GOVERNAMENTAIS,
identificado também por ImPG (Importancia dos Programas Governamentais),
apresentando valores de 0 a 5, levando em consideragdo a escala likert, onde 0 é
irrelevante e 5 é essencial, como percepg¢ao no impacto da renda.

ut refere-se ao termo de erro estocastico.

Ressalta-se que os dados relativos as variaveis dos modelos (dependente e
explicativas) foram coletados por meio de um formulario aplicado em 70 assentados
(Apéndice A). As analises dos modelos basearam-se na avaliagdo do efeito marginal
e de odds ratio, gerado pelos coeficientes das variaveis explicativas sobre a variavel

dependente.

4.4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados obtidos a partir dos ajustes dos modelos Logit sao
apresentados na Tabela 1. Destaque-se que outros modelos foram estimados
considerando a presenca de outras variaveis. Pelo método de “stepwise” e com
auxilio do menor valor para o Critério de informacado de Akaike [AIC], definiu-se o
modelo com melhor ajuste estatistico e mais parcimonioso. No processo de ajuste,
notou-se que a variavel relacionada a SUPERMERCADO/MERCADO, tornavam o
modelo com piores ajustes estatisticos e sem capacidade de resultados significativos
de seus coeficientes.

O método “Stepwise” objetiva auxiliar na selegao das variaveis importantes ao
modelo e utiliza o Critério de Informagdo de Akaike (AIC — “Akaike Information
Criterion”) na combinagéo das variaveis dos diversos modelos simulados, permitindo
selecionar o modelo mais ajustado. Quanto menor o AIC, melhor o ajuste do modelo
(Wooldridge, 2009; Hair et al. 2009). O AIC é calculado conforme eq. (9):

AIC = -2 log(Lp) + 2[(p + 1) + 1] (6)
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Onde Lp é a fungao de maxima verossimilhanca e p € o numero de variaveis
explicativas do modelo. A seguir a Tabela 1, que informa os valores da razdo de
chances e do efeito marginal encontrado, além das variaveis da pesquisa, sendo
ImF (Importdancia da Feira), ImVD (Importdncia da Venda Direta) e ImPG

(Importancia do Programa Governamental):

Tabela 1: Resultados da analise de efeito marginal e raz&o de chances (oddsratio)

Variaveis Std. Err. p-valor OddsRatio Efeito
Marginal

ImF 0.086674 0.005879 ** [ 3.81999 0.238742

ImVD 0.053317 0.003612 ** | 2.38941 0.155162

ImPG 0.120325 0.028847 * [0.22848 -0.262979

n 70

AIC 50.657

Legenda: Nivel de Significancia: 0 *’ 0.001; ** 0.01 *

Fonte: dados da pesquisa

A analise estatistica, conduzida por meio de um modelo logit, avaliou os
fatores que influenciam a comercializagao agricola, destacando os efeitos marginais
e a significancia estatistica das variaveis analisadas. Os principais fatores
considerados foram ImF (Importéncia da Feira), ImVD (Importancia da Venda Direta)
e ImPG (Importancia do Programa Governamental), cada um com impactos distintos
na probabilidade de comercializagao.

ImF apresentou um efeito marginal positivo e altamente significativo (nivel de
1%), com um aumento de 23,87% na probabilidade de comercializagado para cada
unidade adicional. Isso significa que a comercializagdo por meio de feiras € um fator
relevante para impulsionar a ocorréncia de vendas, com uma razéo de chances (OR)
de aproximadamente 3,81 indicando um incremento de quase quatro vezes na
chance de comercializagdo, ou seja, para cada unidade adicional na escala likert

concedida a Importancia da Feira, aumenta em quatro vezes a chance do agricultor
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comercializar. Em outras palavras, a feira € um canal eficaz e direto para os
agricultores, levando em consideragao a interpretagdo dos dados.

Ja ImVD também demonstrou um efeito positivo e significativo a 1%, embora
com um impacto menor em comparagao a ImF. Cada aumento unitario em ImVD
eleva a probabilidade de comercializacdo em 15,52%, mantendo as demais variaveis
constantes. A razdo de chances associada a essa variavel sugere um aumento de
2,5 vezes na chance de comercializagao, reforcando que a venda direta € uma
estratégia viavel, porém com menor impacto relativo, em comparagdo com a variavel
anterior, Importancia da Feira (ImF).

Por outro lado, ImMPG apresentou um efeito marginal negativo e significativo a
5%. Um aumento nessa variavel reduz a probabilidade de comercializagdo em
26,30%, com uma razao de chances que indica uma diminuicdo de 0,22 vezes na
chance de comercializagdo, ou seja, quanto menor a avaliagcdo na escala de
importancia do programa governamental, menor em 0,22 vezes a chance do
agricultor comercializar.

Esse resultado sugere que programas governamentais podem atuar como
fatores inibidores, possivelmente devido a barreiras burocraticas, custos adicionais
ou ineficiéncias associadas a essas politicas. Interessante também avaliar que a
aversao pela opgao de programas governamentais € maior do que a preferéncia pela
feira e pela venda direta, ja que o efeito marginal sugere que além da preferéncia
existe uma tendéncia de maior valorizagdo por estes canais de comercializagdo em
detrimento do canal de compras governamentais.

A significancia pratica e tedrica dos resultados reforca a confiabilidade das
estimativas, com todos os coeficientes apresentando significancia estatistica (p <
0,05). A relagao negativa de ImPG com a comercializagao pode indicar um trade-off,
onde politicas ou caracteristicas ligadas a programas governamentais acabam
comprometendo a ocorréncia de vendas. Em contrapartida, ImF e ImVD emergem
como alvos potenciais para estratégias de incremento da comercializagéo,
destacando-se como canais mais eficientes e diretos.

Bezerra et al (2022), realizou uma pesquisa com participantes de uma feira
organica e identificou que é possivel compreender a trajetéria histérica das feiras
como uma construgao social, impulsionada por pioneiros na area da agroecologia
que se dedicaram a criar um movimento em defesa da producdo de alimentos

saudaveis e sustentaveis.
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Segundo os registros, o poder publico municipal passou a participar dessa
iniciativa em 1995, quando a Feira Verde foi integrada a politica municipal de
abastecimento. A partir de entéo, seu funcionamento foi requlamentado, seguindo as
mesmas diretrizes das demais unidades de abastecimento do municipio (Bezerra et
al, 2022). Indicando que as politicas relacionadas a feiras s&o consideravelmente
recentes, caso levemos em conta o inicio dos projetos de reforma agraria que
ocorreram a tempo semelhante.

E Pereira et al (2015), complementa informando que estudos recentes sobre o
consumo de alimentos organicos indicam que as feiras tém atraido consumidores de
diversas classes sociais. No entanto, observa-se que o acesso ainda ¢é
predominantemente maior entre individuos com renda mais elevada e maior nivel de
escolaridade (Dos Santos; Darolt, 2021; Bezerra et al, 2022). Tal afirmacgao aponta
para uma tendéncia com relagdo aos consumidores dos produtos comercializados
na feira, indicando que existe uma preferéncia das faixas de renda mais elevadas
por alimentos organicos, impulsionando a demanda que, nos assentamentos
estudados na presente dissertacdo, ainda n&do esta bem estabelecida do ponto de
vista da producao dos assentados.

Com relagdo aos programas governamentais, os autores Silva et al (2020)
realizaram uma pesquisa avaliando o PNAE e identificaram que existe
potencialidade para o fortalecimento da agricultura familiar, garantindo que pelo
menos 30% dos recursos sejam investidos na compra de produtos locais. O artigo
explora as dificuldades enfrentadas pelos agricultores familiares no acesso ao
programa, como a burocracia, a falta de assisténcia técnica e as limitagdes de
acesso a internet.

Apesar disso, o0 PNAE continua a ser essencial para a geracao de renda e o
desenvolvimento local. Existe um destaque para questdes como: logistica complexa,
a vulnerabilidade social das comunidades e a necessidade de fortalecer a agricultura
familiar local sdo pontos cruciais (Silva et al, 2020). Tais pontos auxiliam a identificar
que a literatura tem se debrugado sobre o tema em casos especificos mas que
ajudam a pintar um panorama a respeito dos programas governamentais no que
tange a implementagéo e acesso a esse canal de comercializagao.

Ja com relagcédo ao PAA, Camargo et al (2020), avalia questdes relacionadas a
um suposto esvaziamento do PAA em um assentamento de reforma agraria,

destacando o seguinte que garantia de venda e o preco justo proporcionados pelo
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PAA incentivavam a reestruturacdo da producgao e o investimento em melhorias nas
propriedades. Enquanto a diminuicdo do acesso ao programa levou a uma
concentracdo da produgao em culturas perenes, como cana-de-agucar e eucalipto, e
a reducdo da area cultivada com hortalicas. Embora a renda familiar ndo tenha
diminuido drasticamente (devido, em parte, ao aumento do numero de
aposentados), a diversidade alimentar foi afetada. Silva et al (2020) entdo conclui,
seguindo uma linha similar a Camargo et al (2020), que o PNAE, mesmo com as
adaptacdes necessarias durante a pandemia, continua a ser um instrumento vital
para garantir a seguranga alimentar e nutricional, além de fortalecer a agricultura
familiar na Amazoénia.

As experiéncias dos municipios paraenses demonstram a importancia do
engajamento de diversos atores sociais e da criagdo de estratégias inovadoras para
superar os desafios. O estudo ressalta a necessidade de fortalecer a assisténcia
técnica aos agricultores familiares e de promover a troca de experiéncias entre os
municipios para garantir a efetividade do PNAE (Silva et al, 2020). A associagao de
produtores foi fundamental para o acesso ao PAA em 2015, mas seu protagonismo
diminuiu com a possibilidade de participagao individual em outros programas. A falta
de projetos desmotiva os associados, destacando a dependéncia das organizagbes
de politicas publicas.

Em conjunto, Camargo et al (2020), informa que o PAA é uma politica publica
fundamental para o desenvolvimento da agricultura familiar e a promocgao da
segurancga alimentar. O esvaziamento do programa tem gerado impactos negativos
na produgao, na diversidade alimentar e no associativismo, evidenciando a
necessidade de fortalecer o PAA e garantir o acesso dos agricultores familiares aos
mercados institucionais. Esse esvaziamento se deu em grande parte pela diminuigao
dos recursos entre os anos de 2013 e 2016 (Camargo et al, 2020). A valorizagéo da
producao familiar passa por um conjunto de agdes que incluem o apoio a produgéo,
a assisténcia técnica, a promog¢ao da seguranga alimentar e a garantia de acesso a

mercados justos e sustentaveis.
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Em sintese, a analise aponta que os canais de venda diretos, como feiras e
venda direta, sdo os mais relevantes para a comercializagao agricola, enquanto os
programas governamentais podem representar desafios ou dificuldades para os
agricultores. Tal como foi apontado pelos estudos apresentados a respeito dos
programas governamentais, identifica-se que as dificuldades de acesso variam a
depender do local de estudo, mas convergem em barreiras enfrentadas pelos
agricultores, dialogando com os resultados apresentados nesta pesquisa. Esses
resultados sugerem a necessidade de revisdo e aprimoramento das politicas
governamentais, bem como o fortalecimento de iniciativas que promovam a

comercializacido por meio de feiras e vendas diretas.

4.5. CONCLUSAO

O estudo, utilizando modelagem estatistica, demonstrou que quanto maior a
relevancia dada as feiras e a venda direta, maior € a probabilidade de os assentados
comercializarem sua producg¢ao. Por outro lado, quanto maior a dependéncia de
programas governamentais, menor a chance de comercializagdo, indicando que
esses programas podem funcionar como obstaculos. Os resultados destacam que o
acesso a feiras e a venda direta sdo estratégias essenciais para a comercializagao
da producgédo agricola, enquanto a dependéncia de programas governamentais pode
se tornar um entrave. Isso reforga a necessidade de politicas publicas que facilitem o
acesso dos produtores a mercados diretos e reduzam as barreiras presentes nos
programas institucionais.

Um aspecto que se destacou foi o papel das organizagbes sociais, como
cooperativas, na articulagdo dos interesses dos agricultores para acessar canais
governamentais de comercializagdo. Pesquisas que acompanhem a efetividade
dessas politicas sdo cruciais para promover o desenvolvimento econdmico e social
dos agricultores, ressaltando a importancia da presenga de pesquisadores nos
assentamentos, em conjunto com entidades estatais que visam apoiar as atividades
agricolas.

O fortalecimento da venda direta, seja por meio da formagao de grupos de
consumo responsavel que compram diretamente dos agricultores ou cooperativas,
ou pela divulgagao dos produtos por consumidores engajados, tem um potencial

significativo de garantir estabilidade de renda para os agricultores e fortalecer os
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lacos comunitarios. Além disso, essa pratica pode servir como base para a criagao
de redes de consumo responsavel, beneficiando também moradores de regides
vizinhas que necessitem escoar sua produgao agricola.

No que diz respeito as feiras, observou-se que elas ocupam um lugar central
no imaginario popular, tanto no contexto nacional quanto latino-americano, como
espacos de reproducdo social e de proximidade entre consumidores e produtores. E
fundamental estimular a criagdo de eventos culturais que promovam a participagao
constante dos produtores, contribuindo para o fortalecimento de lagos comunitarios e
solidarios.

Em sintese, os objetivos propostos foram alcangados, com os capitulos e
artigos inter-relacionados e complementares. Conclui-se que, entre os agricultores
dos assentamentos, ha uma multimodalidade de canais curtos de comercializagao,
percebidos como fundamentais para a resiliéncia diante de adversidades. A
flexibilidade na escolha desses canais proporciona um fluxo de renda que auxilia no

desenvolvimento de suas atividades socioeconémicas.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS (GERAL)

A presente pesquisa teve como objetivo principal identificar as formas de
comercializagao existentes nos Assentamentos da cidade de Araras-Sao Paulo (SP),
considerando os aspectos socioecondmicos das respectivas localidades, e para
tanto, cada objetivo especifico tem como resposta um capitulo/artigo desenvolvido.
Os objetivos especificos foram: 1) identificar na literatura cientifica brasileira e
internacional as pesquisas mais relevantes sobre comercializagdo e agricultura
familiar; 1l) diagnosticar os modos de comercializagdo dos produtos agricolas dos
assentamentos; lll) identificar as caracteristicas socioecondmicas especificas de
cada assentamento, localizado no municipio de Araras-SP; |V) Analisar as
possibilidades para a comercializagcdo dos produtos agricolas dos assentados e V)
Colher subsidios para formulagcdo de futuras politicas publicas para os
assentamentos, no que tange os processos de comercializagéo.

A partir desta pesquisa, constatou-se a capacidade do dialogo e a
aproximacao entre campo e cidade, por meio da comercializagdo de alimentos, e os
beneficios que essa relagdo gera para os agricultores, que se sentem reconhecidos,
acolhidos e valorizados. Concluiu-se também que os circuitos curtos se tornam uma
ferramenta para o trabalho de base e disputa de ideias, alimentagdao saudavel e
Reforma Agraria para pessoas e locais que antes nao tinham acesso a essas
informagdes. Infelizmente, percebeu-se o estrangulamento das politicas publicas,
principalmente as destinadas a Agricultura Familiar, com a diminuigdo e corte de
programas importantes como o PAA, PNAE, essenciais para a manutengdo e
resisténcia da Agricultura Familiar.

Capitulo 1 da dissertagao contribuiu com a construgao do conhecimento a
respeito dos temas principais da pesquisa, e de que forma o0s mesmos sao
abordados tanto em base cientifica internacional quanto nacional. O que acaba por
tragar um panorama interessante a respeito dos principais assuntos tratados nos
ultimos 5 anos, no que tange os circuitos curtos de comercializagdo e a agricultura
familiar. Destaca-se, entdo, a importadncia da participacdo da sociedade local no
abastecimento e na seguranca alimentar. E essencial que a produgao local contribua
para esse objetivo, especialmente porque as politicas publicas podem melhorar o
acesso a comida para a populagdo com renda reduzida, o que tem levado ao

aumento da fome no pais. As gestbes municipais enfrentam o desafio de promover
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um abastecimento alimentar que integre a produc¢ao e comercializagdo da agricultura
familiar, garantindo a seguranga alimentar da comunidade. Os resultados do primeiro
capitulo indicaram que os periddicos nacionais estdo mais vinculados a estudos
sobre canais curtos de comercializagdo, enquanto os internacionais abordam
aspectos mais gerais dos canais de comercializagao.

No segundo capitulo, identificou-se que os canais de comercializagdo mais
valorizados pelos agricultores assentados sao as feiras e a venda direta, seguidos
por supermercados/mercados e, por ultimo, programas governamentais,
evidenciando uma preferéncia pela multimodalidade de canais. A comercializagdo da
producdo agricola é um desafio para pequenos produtores, impactando sua renda e
seguranga econdmica. A diversificacdo dos canais de venda reduz riscos e amplia
oportunidades, enquanto a aproximacdo com consumidores fortalece a confianca e
permite melhor adaptacdo as demandas.

Diferentes modalidades apresentam vantagens e desafios, como a venda
domiciliar, que garante estabilidade, mas exige maior esforco logistico, enquanto que
a participacdo em feiras, que proporciona visibilidade, mas pode ser limitada por
fatores financeiros. Politicas publicas s&o essenciais no fortalecimento da agricultura
familiar, mas a dependéncia excessiva delas pode ser arriscada. Assim, estratégias
que garantam autonomia e resiliéncia sdo fundamentais para a sustentabilidade da
atividade.

Sobre o capitulo também €& importante salientar que a presenca da
comunicagao por meio do whatsapp entre os produtores e os consumidores garante
um contato interessante para criagao de elos que indicam uma fidelidade entre os
consumidores dos produtos dos assentados e os agricultores. Futuros estudos
podem ser realizados buscando observar de forma pormenorizada como se deu
esse desenvolvimento desse contato por esse canal de comunicagao que, apos a
realizagdo das entrevistas, demonstrou ter sido essencial para a manutencao de
renda dos agricultores familiares. Estratégias que busquem fortalecer a comunicagao
entre os agricultores e os consumidores também seriam interessantes para melhor
entendimento dessa relacdo de consumo.

Interessante também levar em consideracdo que basicamente nao foi
mencionada qualquer outra rede social a nao sero whatsapp, abrindo caminho para
desenvolvimento de estratégias de marketing por parte dos agricultores e uma

exploracao por parte das pessoas que buscam formas de consumo responsavel, que
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articulem dialogo com os agricultores, para que essa via ndo dependa somente da
iniciativa dos agricultores, que ja possuem tantas demandas tanto produtivas quanto
de comercializacdo e manutencao do lote.

Aproveitando o ensejo, é fundamental ressaltar que outros dados coletados
nao foram objeto do recorte da presente dissertagdo, que focou mais nas questdes
relacionadas com a comercializagdo em si, ficando de lado os dados relacionados a
situacdo socioeconomica dos assentados e dados referentes a produgao. O que
percebeu-se ao realizar as entrevistas € que existem diversos outros entraves que
nao restam claros no desenvolvimento das atividades agricolas dentro dos
assentamentos, que exaltam barreiras ainda maiores a uma maior integragao entre a
area urbana e a area rural, que em araras, nao ocorre de forma tao distante assim,
ja que nao foi necessariamente uma reclamagcdao dos assentados a questdo da
distancia entre os assentamentos e a area urbana.

Sobre a variavel renda, seria extremamente interessante estudos que
focassem no impacto quantitativo na renda familiar dos assentados a depender do
canal de comercializagdo, dando maior luz ao tema e esclarecendo algumas duvidas
concernentes a qual canal possui 0 maior custo-beneficio para os assentados,
evitando assim, que apesar da percepgao por alguns agricultores em alguns canais,
a potencialidade de existéncia de outros seja tornada mais clara. Tal situagéo
poderia ser construida em conjunto, principalmente levando em consideragao a
presenca da Universidade Federal de Sao Carlos, em seu campus Araras, em uma
maior proximidade entre os cursos de ciéncias agrarias e os produtores rurais locais.

Por fim, O terceiro capitulo revelou, por meio de modelagem estatistica, que
quanto maior a importancia atribuida as feiras e a venda direta, maior a
probabilidade de comercializagéo pelos assentados. Por outro lado, quanto maior a
importdncia dada aos programas governamentais, menor a chance de
comercializagao, sugerindo que esses programas podem atuar como barreiras.

Os resultados indicam que o acesso a feiras e venda direta sao estratégias
fundamentais para a comercializagdo da produgcdo agricola, enquanto a
dependéncia de programas governamentais pode atuar como uma barreira. Isso
sugere a necessidade de politicas publicas que facilitem o acesso dos produtores
aos mercados diretos e reduzam entraves nos programas institucionais.

Algo que ficou latente é a capacidade que uma organizacao social tal como

uma cooperativa possui de articular interesses dos agricultores objetivando acesso
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aos canais governamentais de comercializagdo. Pesquisas que busquem
acompanhar o andamento do acesso as politicas governamentais sao fundamentais
para um melhor desenvolvimento econémico e social dos agricultores, ressaltando
novamente a importancia da presenga dos pesquisadores nos assentamentos
juntamente com as entidades estatais que buscam auxiliar o desenvolvimento das
atividades agricolas.

O fortalecimento da venda direta, seja por meio da criacédo de grupos de
consumo responsavel para comprar diretamente dos agricultores ou da cooperativa,
ou por meio da divulgagao dos produtos dos agricultores por parte dos consumidores
interessados, tém um potencial enorme de garantir estabilidade de renda para os
agricultores e desenvolver os lagos da comunidade local. Além de proporcionar
bases para criagdo de redes de consumo responsavel que beneficiem também os
moradores das regides adjacentes que necessitem de escoamento da produgéo
agricola.

Com relagdo a feira, percebeu-se que talvez seja uma das formas de
comercializagdo que mais faz parte do imaginario popular, seja nacional seja
latinoamericano, como um ambiente de reproducgao social e de proximidade entre
consumidores e produtores, sendo fundamental o estimulo a criacdo de eventos
culturais que permitam a presencga dos produtores como figuras fixas, auxiliando
assim ao estreitamento de lagos comunitarios e solidarios.

Em sintese, os objetivos propostos foram alcangados, com os
capitulos/artigos inter-relacionados e complementares. Podemos concluir que entre
os agricultores dos assentamentos, existe uma multimodalidade de canais curtos de
comercializacdo na percepgao deles na importancia de comercializagao,
identificando que além de garantir resiliéncia frente a adversidades, a capacidade de
ser flexivel na sele¢cdo dos canais proporciona um fluxo de renda que os auxilia a

desenvolver suas atividades socioecondmicas.



Formulario de pesquisa

Data: / /

APENDICE A

Bloco 1 - Aspectos Socioecondémicos

-

Origem: () rural (

N

) urbana

Experiéncia agricola antes de ser assentado: (
assalariado () familia proprietaria de terra () Outros:

3. Composigao da familia

Nome Idade | Sexo | Escolaridade | Estado | Trabalho
Civil
1
2
3
4
5
Trabalho Estado Civil Escolaridade
1 -Tempo integral na UP 1 Casado 1 analfabeto — nunca estudou
2 Tempo-parcial: trabalha . 2 educacgao infantil
fora e dentro da UP g \S/gltelro o
3 Tempo-parcial na UP + : DI.UVO ado 3 1al a 4a serie completo
Trab. Doméstico Ivorciado 4 5% a 82 série completo
: ' Desquitado 5 2° grau completo
4 Tempo-parcial na UP + 5 Outros 6 nivel técnico

Estuda

5 Tempo integral fora UP (*)

6 Somente trabalho
domeéstico
7 Somente estuda

8 Crianca menor de 7 anos

7 superior completo
8 Pés Graduado
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) n&o possuia () trabalhador rural



9 Idoso: apenas
tempo-parcial na UP

10 Desempregado

11 Nao trabalha porque é
deficiente ou invalido

1. ldentificacdo da pluriatividade na propriedade familiar

Em atividades

Em atividades

Em atividades NAO

agricolas FORA da | PARA-AGRICOLAS | AGRICOLAS

UP

N° Localizagao N° Localizagdo | N° Localizagao( | Setor (C)
dias | (A) dias | (A) dias | B)

(A) Local de exercicio
das atividades para-

(B) Localizagao das

(C) Setor atividades nao

. atividades nao-agricolas agricola
agricolas
1. No domicilio ou no Lote | 1. No domicilio . Industria
2. Na casa de 2. No domicilio e no Lote . Comércio

vizinhos/parentes
3. Em outros lotes

3. Em outros Lotes

. Servicos Auxiliares(*)

. Construcao Civil

. Transformacao Artesanal
. Transporte

. Comunicagao

. Servigo Publico

. Servigos Pessoais(**)

0. Outros

2 OO NOOOAR~,WN -

2. Caso existam membros que trabalhem ou recebam renda de atividades
nao-agricolas, estes contribuem com as despesas da familia e da propriedade?

( )Sim () Nao (

) Nao sabe/ ndo respondeu.

6. Se sim, qual o percentual de contribui¢ao?

117
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7. Nivel aproximado de renda na sua residéncia *

()1 a2 salarios minimos, inclusive

() De 3 a 5 salarios minimos, inclusive
() De 6 a 8 salarios minimos, inclusive

( ) De 9 a 11 salarios minimos, inclusive
() Acima de 12 salarios minimos, inclusive

9. Porqué continuam morando no lote?

10. Tem dificuldades e desafios de morar no assentamento?
( ) Sim. Quais? ( )Nao

11. Fazem parte de algum movimento social?
) Sim. Quais?  ( )Nao
) Associagao
) Cooperativa
) Sindicato
) MST
) Nao quis responder
) Outros

(
(
(
(
(
(
(

Bl 2-Pr a
12. Vocé possui producgao agricola dentro do seu lote?
( )Sim ( )Nao, porqué? ( ) Naorespondeu
13. Essa producgao € somente para consumo proprio?

( )Sim( )Nao ( ) Nao respondeu

14. Vocé categoriza a importancia da produgao agricola no seu lote de que forma,
considerando a geragao de renda?

0 - Irrelevante

1 - Pouco importante

2 - Consideravelmente Importante
3 - Importante

4 - Muito Importante

5 - Essencial

()
()
()
()
()
()



15. Caso nao tenha produgéao, de que forma imagina que a produgéo impactaria na sua

renda?

( )0 - Irrelevante

( ) 1-Pouco importante

( ) 2 - Consideravelmente Importante

( )3 - Importante

( ) 4 - Muito Importante

( )5 - Essencial

16. Vocés tém feito um calendario de plantio?

( )Sim ( )Nao

17. Se sim, como funciona esse planejamento?

18. Existe alguma assisténcia técnica que te auxilie na produg¢ao?

( )Sim ( )Nao

Bloco 3 - C ializaca

18. Vocé comercializa os produtos agricolas produzidos dentro do seu lote?

( )Sim ( )Nao, porqué? ( ) Nao respondeu
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19. Qual a forma de comercializagao? Marque por nivel de importancia na geragéo da sua

renda

Feira
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0 - Irrelevante

1 - Pouco importante

2 - Consideravelmente Importante
3 - Importante

4 - Muito Importante

5 - Essencial

Cestas entregues em casa

( )0 -Irrelevante

( ) 1-Pouco importante

( ) 2 - Consideravelmente Importante
( )3 - Importante

( )4 - Muito Importante

( )5 - Essencial

Venda Direta

- Irrelevante
1 - Pouco importante
2 - Consideravelmente Importante
- Importante
4 - Muito Importante
5 - Essencial

()0
()
()
()3
()
()

Supermercado/Mercado

( )0 - Irrelevante

( ) 1-Pouco importante

( ) 2 - Consideravelmente Importante
( )3 - Importante

( ) 4 - Muito Importante

( )5 - Essencial

Programas governamentais (PAA, PNAE, etc)

( )0 - Irrelevante

( ) 1-Pouco importante

( ) 2 - Consideravelmente Importante
( )3 - Importante

( )4 - Muito Importante

( )5 - Essencial

Outros (informe caso n&o tenha sido nenhum dos anteriores)

( )0 - lIrrelevante
( ) 1-Pouco importante
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2 - Consideravelmente Importante
- Importante

4 - Muito Importante

5 - Essencial

()
()3
()
()

20. Caso nao comercialize, de que forma imagina que a comercializagao dos produtos
agricolas impactaria na sua renda familiar?

( )0 -Irrelevante

( ) 1-Pouco importante

( ) 2 - Consideravelmente Importante
( )3 - Importante

( )4 - Muito Importante

( )5 - Essencial

21. Como vocé categoriza a importancia da comercializagdo da produgao agricola no seu
lote para sua renda?

- Irrelevante
1 - Pouco importante
2 - Consideravelmente Importante
- Importante
4 - Muito Importante
5 - Essencial

()0
()
()
()3
()
()

22. Vocés divulgam seus produtos em algum local?
( )Sim ( )Nao
23. De que forma isso acontece?

) Whatsapp

) Instagram

) Facebook

) Boca-a-boca

) outros meios. Quais?

(
(
(
(
(

24. E quanto ao prego, como vocés precificam os produtos?

25. Existe alguma assisténcia técnica especializada para auxiliar no processo de

comercializagao?

() Sim, qual e em que momento da comercializagdo — precificagao, distribuigdo, divulgacao
( ) Nao
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