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(...) atras de toda suposta produ¢ao de um homem e
de homens por um deus, procurai o0 homem ou os
homens que criaram o seu deus. (sic. Henri
Desroche)1

! Henri Desroche parafraseando a Ideologia Alema (1945, p. 157) em: "... os homens sdo os produtores de suas
representacdes ... mas os homens reais, atuantes, condicionados por um desenvolvimento determinado de suas forcas
produtivas e do comércio correspondente ... Se os homens e suas condi¢gdes aparecem, em tdda ideologia, alterados,
como histérico, como a inversdo dos objetivos na retina decorre do seu processo diretamente fisico"... "Ao contrario
da filosofia alemd que desce do céu a terra, aqui sobe-se da terra ao céu." (sic., Desroche, p. 12).






RESUMO

O presente trabalho investiga a articulagdo entre discurso religioso, racionalidade neoliberal e
performatividade a partir da andlise de videos do influenciador Pablo Margal, figura central no
cenario contemporaneo de espiritualidade empreendedora no Brasil. Utilizando o método da
analise do discurso com aporte tedrico de autores como Karl Marx, Max Weber, Emile
Durkheim, Pierre Bourdieu e Ranieri Costa, a pesquisa observa como elementos da Teologia da
Prosperidade e Teologia Coaching se entrelacam na constru¢do de um ethos religioso
performatico voltado a 16gica de mercado. O corpus empirico, composto por videos publicados
no Instagram, revela uma gramatica discursiva que combina linguagem biblica, estratégias de
autoajuda e ferramentas mididticas, convertendo a f¢ em um instrumento de ativagdo pessoal e
sucesso. Ao abordar temas como responsabiliza¢do individual, guerra espiritual, autoridade
carismatica e economia da atencdo, o estudo contribui para a compreensdo de como a
religiosidade ¢ reconfigurada em meio as exigéncias contemporaneas de produtividade,
visibilidade e superagdo individual. Ao final, propde-se uma reflexdo critica sobre os efeitos
sociais e subjetivos desse tipo de religiosidade, bem como caminhos para futuras investigacdes
no campo da sociologia da religido e da comunicagdo digital.

Palavras-chave: Pablo Marcal; Teologia da Prosperidade; Teologia Coaching; neoliberalismo;
Analise do Discurso.



ABSTRACT

This study investigates the articulation between religious discourse, neoliberal rationality, and
performativity through the analysis of videos by influencer Pablo Margal, a central figure in the
contemporary landscape of entrepreneurial spirituality in Brazil. Using the method of discourse
analysis supported by theoretical contributions from authors such as Karl Marx, Max Weber,
Emile Durkheim, Pierre Bourdieu, and Ranieri Costa, the research observes how elements of
Prosperity Theology and Coaching Theology intertwine in the construction of a performative
religious ethos aligned with market logic. The empirical corpus, composed of videos published
on Instagram, reveals a discursive grammar that combines biblical language, self-help strategies,
and media tools, converting faith into a mechanism of personal activation and success. By
addressing themes such as individual accountability, spiritual warfare, charismatic authority, and
the attention economy, the study contributes to the understanding of how religiosity is
reconfigured amid contemporary demands for productivity, visibility, and individual overcoming.
In conclusion, it offers a critical reflection on the social and subjective effects of this type of
religiosity, as well as possible paths for future research in the fields of the sociology of religion
and digital communication.

Keywords: Pablo Marcal; Prosperity Theology; Coaching Theology; neoliberalism; Discourse
Analysis.
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1. INTRODUCAO

O cenario religioso atual ¢ caracterizado por um contexto perpassado pela intensificacao
das transformacdes digitais e pelo entrelacamento cada vez mais visivel entre religido, mercado e
comunicacdo. No Brasil, esses campos ndo apenas coexistem, mas se articulam de maneira
significativa, dando origem a novas formas de religiosidade ou espiritualidade mediadas pelas
tecnologias dos discursos no meio digital e atravessadas pela logica neoliberal, marcada pela
valorizacdo exacerbada das relacdes mercantis. O discurso religioso rompeu a bolha das
institui¢des tradicionais e agora circula de forma dindmica nas redes sociais, reinventando suas
estratégias de convencimento, de autoridade e de visibilidade, realidade essa interpretada a luz da
racionalizag¢do crescente da vida moderna, conforme delineou Max Weber (2016), uma vez que

mesmo a experiéncia religiosa € passivel de ser moldada por critérios de controle e desempenho.

Neste cenario, surgem figuras publicas que combinam elementos de lideranca espiritual,
empreendedorismo e coaching motivacional®, como é o caso de Pablo Margal - personagem
central deste estudo. O empresario evangélico Margal - que foi candidato a prefeitura paulistana
causando grande polémica por seu estilo agressivo e crescimento rapido de intencdes de voto de
modo a quase ir ao segundo turno’® - atua como coach e se autodeclara - em muitos dos seus
videos - como apostolo, utilizando uma linguagem que mescla vocabulario cristdo, retorica da
“guerra espiritual”, promessas de superacdo individual e estratégias ajustadas ao chamado
marketing digital. Além disso, sua popularidade crescente nas redes sociais, bem como sua
recente insercao no campo politico-partidario, o configuram como um objeto empirico revelador
das novas formas de articulagdo entre religiosidade, consumo e politica no Brasil atual. E ¢ essa
convergéncia entre vocabulario religioso e discurso motivacional que se aproxima do que Pierre
Bourdieu (1989) identificou como capital simbolico - a capacidade de transformar

reconhecimento religioso em legitimidade social e politica, especialmente em contextos

O coaching motivacional ¢ um operador do discurso que constréi uma logica discursiva em que a fé, o sucesso ¢ a
realizagdo pessoal sdo tratados como resultados inevitaveis para aqueles que creem e agem "corretamente" segundo
os principios cristdos. Ele apaga os conflitos estruturais da realidade social, oferecendo ao sujeito a ilusdo de controle
absoluto sobre sua trajetdria por meio da crenga na prépria performance. (COSTA, 2024).

3 Representante do Partido Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB), Margal teve 1,7 milhdo de votos (28%) dos
votos, ficando em terceiro lugar na disputa. Representante do Partido Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB),
Margal teve 1,7 milhdo de votos (28%) dos votos, ficando em terceiro lugar na disputa. Disponivel em Representante
do Partido Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB), Margal teve 1,7 milhdo de votos (28%) dos votos, ficando em
terceiro lugar na disputa. Acesso em: 10 jun. 2025.
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altamente midiatizados. Contudo, a escolha de Marcal como objeto de estudo se justifica ndo
apenas por sua visibilidade nas midias mas, sobretudo, por aquilo que sua figura traduz: uma
sintese simbolica de discursos teoldgicos contemporaneos como os da Teologia da Prosperidade e
da Teologia Coaching, em conjun¢do com as dindmicas mudancas na logica de mercado do
sistema capitalista, uma vez que em seus contetidos digitais, a fé cristd ¢ apresentada como
ferramenta de ascensdo pessoal e a salvacdo espiritual se transforma em projeto de sucesso,

performance e conquista (Mariano, 1996; Costa, 2024).

Por sua vez, a base tedrica do presente trabalho articula contribui¢cdes classicas da
sociologia da religido - como Marx (1976), Weber (1991), Durkheim (1989) e Bourdieu (1989) -
com autores contemporaneos que se debrugam sobre a Teologia da Prosperidade, a Teologia do
Dominio, o coaching religioso e a midiatizacdo da fé, ao mesmo tempo que, para conduzir a
analise dos discursos presentes nos conteudos digitais, utilizou-se a abordagem da analise do
discurso de linha francesa, tomando como referéncia os conceitos desenvolvidos por Orlandi,
2015; Brandao, 1997; Charaudeau, 2019; Maingueneau, 1993; Amossy, 2016; Dias, 2018; Paveu,
2021 (apud Costa, 2024). A partir dessa perspectiva, os elementos retoricos e as estratégias de
comunicacao foram examinados a luz dos pressupostos que discutem a constru¢do de sentidos e a
legitimacao do discurso, aplicando-os ao discurso religioso-motivacional. O presente trabalho
decorreu de pesquisas para compreender como discursos religiosos atualizados contribuem para a
legitimacao e perenidade de valores neoliberais, ndo apenas no campo religioso, mas também na

formacao de subjetividades, nas praticas cotidianas e nos projetos politicos em disputa no pais.

Isso posto, a hipdtese que orientou a pesquisa era a de que o discurso religioso, vinculado
ao discurso do mérito e performado por figuras como Pablo Margal, opera como uma espécie de
mecanismo de legitimagao simbolica do neoliberalismo, ressignificando a fé como ferramenta de
desempenho individual, sucesso material e dominacdo moral, Ou seja, foi analisada uma
reconfiguracdo - ndo uma ruptura - da concepcao do sagrado, que, inserido em uma “sociedade
recortada por praticas e experiéncias de consumo” (COSTA, 2024, p. 33), passa a ser vendido
como caminho e solug¢do para a sobrevivéncia ¢ ascensao em um sistema econdmico, politico e

social cada vez mais marcado pela desigualdade.

A monografia estd organizada da seguinte forma: no capitulo 2, sdo apresentados os

fundamentos tedricos € metodologicos, dando destaque para as principais correntes da sociologia
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da religido e para as contribuicdes fornecidas pela Analise do Discurso, com base na leitura
proposta por Costa (2024). O capitulo 3 traga um panorama das relagdes entre religido, mercado e
subjetividade no Brasil contemporaneo, abordando a racionalidade neoliberal, a economia da
atencdo e os efeitos da midiatizacdo sobre as formas de vivéncia da fé. No capitulo 4, sdo
discutidas as teologias presentes no mercado religioso, a saber: Teologia da Prosperidade,
Teologia do Dominio ¢ Teologia Coaching®, enquanto expressdes religiosas alinhadas & 1ogica do
mérito e do autoaperfeicoamento. O capitulo 5 ¢ dedicado a andlise discursiva dos videos de
Pablo Margal, com atencdo a performance do ethos (Charaudeau, apud Costa, 2024), a
mobiliza¢do de afetos e a construcdo de uma ideia de autoridade espiritual no ambiente digital.

Por fim, sdo apresentadas as consideragdes finais, com uma retomada critica dos principais

achados, os limites do estudo e as ideias para pesquisas futuras.

4 L . - . . .
Com fins abreviativos para evitar repeti¢do, usarei TP e TC ao longo dos capitulos para me referir,
respectivamente, a Teologia da Prosperidade e Teologia Coaching.



14

2. REFERENCIAL TEORICO E METODOLOGIA

O presente capitulo tem por finalidade apresentar os embasamentos tedricos e
metodologicos que conduzem a pesquisa a partir das contribuicdes fundadoras da sociologia da
religido, buscando construir um olhar critico sobre os tracos religiosos contemporaneos,
especialmente aqueles mediados pela logica neoliberal e pela performance no universo digital.
Em um segundo momento, sdo trabalhadas com mais detalhes as ferramentas metodoldgicas
utilizadas a partir das contribui¢des de autores contemporaneos que se aprofundam no campo da
Analise do Discurso. Desse modo, observaremos como tradicdo e inovag¢do discursiva se
combinam nas falas de Pablo Margcal e de que maneira a teoria sociologica e linguistica pode nos

ajudar a compreender os efeitos simbolicos dessas falas no cendrio brasileiro atual.

2.1. SOCIOLOGIA DA RELIGIAO: FUNDAMENTOS CLASSICOS E CRITICOS

Falar de religido ¢, em certa medida, tratar das formas pelas quais os sujeitos
compreendem o mundo, a si mesmos € os outros. Embora os autores classicos aqui utilizados
tenham partido de pressupostos distintos, todos reconheceram a forga da religido na estruturacao
dos valores, na organizagdo da vida coletiva e na legitimagdo da ordem social vigente.

Iniciaremos os classicos com Karl Marx, que, apesar de ndo se aprofundar diretamente no
campo da andlise religiosa em suas contribui¢des tedricas, ndo considerou a religido como um
simples engano ou uma supersti¢do, afinal, em sua critica a filosofia do direito de Hegel, Marx
afirmou - em uma de suas frases mais emblematicas e conhecidas - que a religido ¢ “(...) o
suspiro da criatura oprimida, o animo de um mundo sem coragdo, assim como o espirito de
estados de coisas embrutecidos. Ela é o 6pio do povo.” (Marx, 1976, p. 145). Analisar essa frase
significa constatar criticamente que uma forma simbdlica de lidar com a dor materialista de uma
sociedade, atravessada por desigualdades, ¢ trazer a tona o reencantamento - mesmo que
artificial - do mundo através de pratica religiosa que garanta uma espécie de consolo as massas
oprimidas de forma a mascarar as condi¢des de exploragdo. Por conseguinte, essa anestesia acaba
atuando como um instrumento de legitimag¢ao da propria exploracao pela perpetuagdo historica da
luta de classes (Marx, 1976). Ainda neste ambito, vale recorrer a leitura de Peter Berger (1985) -

ainda que este parta de uma anélise ndo marxista - ao reconhecer a religido enquanto um aspecto
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estruturante da realidade social Ou seja, enquanto Marx analisava a religido na égide de uma
ilusdo necessaria para dissimular as ferramentas opressoras de uma sociedade cujas relacoes de
poder sdo ditadas pela divisdo entre classes, Berger traz a ideia de religido enquanto um sistema
de legitimacdo simbolica que confere sentido e estabilidade as institui¢des sociais mesmo em

contextos marcados pela secularizagdo. Assim o diz:

Empiricamente, as instituicdes estdo sempre mudando a medida que mudam as
exigéncias da atividade humana sobre as quais elas se baseiam. (...) Por outro lado,
gracas as legitimagdes cOsmicas, as instituicdes sdo magicamente guindadas acima
dessas contingéncias humanas e historicas. Tomam-se inevitaveis, porque sdo aceitas
como 6bvias ndo so pelos homens como pelos deuses (BERGER, 1985, p. 49).

Como exposto anteriormente, vivemos hoje em uma sociedade atravessada por profunda
desigualdade, onde a ldgica da competi¢do segue enraizada em quase todos os ambitos da vida -
do trabalho as relagdes afetivas, da educacdo a fé. E neste cenario que a necessidade de
pertencimento simbdlico encontra terreno fértil para tomar novas formas, expressdes e
articulagdes. Foi o que constatou Emile Durkheim ao observar a religido a partir de uma 6tica de
coesdo social em uma de suas obras mais emblematicas, As formas elementares da vida religiosa.
Ele afirma que o sagrado se apresenta enquanto uma construc¢ao social e que a fé representa um
instrumento simbodlico da celebragdo da sociedade por si mesma (Durkheim, 1989). Nesse
sentido, a performance religiosa nas redes pode cumprir esse papel agregador, embora de modo
superficial e esteticamente orientada, como observaremos nos capitulos mais adiante.

No que concerne a leitura weberiana, o caminho se delimita de forma mais ambigua em
relacdo as analises de Marx e Durkheim - no sentido da religido atuar enquanto um instrumento
racional - ao mostrar em A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo (2004) como certos
valores religiosos, como disciplina, racionalidade e trabalho arduo - sustentados nas tradigdes
protestantes -, se alinharam a logica da acumulagdo capitalista e moldaram o sujeito moderno.
Isto ¢, a pratica de servir a Deus ganha um novo significado dentro das praticas baseadas na
produtividade e na acumulacdo, adquirindo, assim, um sentido quase que sagrado, como

observado:

Uma coisa antes de mais nada era absolutamente nova: a valoriza¢gdo do cumprimento do
dever no seio das profissdes mundanas como o mais excelso conteido que a
autorrealizagdo moral é capaz de cumprir (...) reconhece que o Unico meio de viver que
agrada a Deus ndo estd em suplantar a moralidade intramundana pela ascese monastica,
mas sim, exclusivamente, em cumprir com os deveres intramundanos, tal como
decorrem da posi¢do do individuo na vida, a qual por isso mesmo se torna sua ‘vocacao
profissional’ (WEBER, 2004, p. 72).
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Mais adiante, na mesma obra, Weber afirma que “Mas ainda por cima, e antes de tudo, o
trabalho ¢ da vida o fim em si prescrito por Deus. A sentenga de Paulo: ‘Quem ndo trabalha nao
coma’ vale incondicionalmente para todos. A falta de vontade de trabalhar ¢ sintoma de estado de
graga ausente.” (Weber, p. 144). Isso significa dizer que, dentro dos valores sustentados pelo
protestantismo, o trabalho adquire um papel central, enquanto um modo de sobrevivéncia
virtuosa, mas sobretudo, como um caminho para a salvagdo espiritual. A partir desses
pressupostos, o autor concluiu que a apropriagdo por parte da logica capitalista da transformacao
dos valores morais em valores universais permite que essa normativas se perenizeé mesmo em
sociedades formalmente laicas, nos convidando a refletir, paralelamente, se seria a teologia
coaching, com sua énfase em desempenho, mentalidade e recompensa, uma atualizagdo desse
entrelagamento entre fé e economia. A mensagem ¢ clara: quem ndo age, ndo vence € quem nao
vence, ndo tem fé suficiente, portanto, a atualizagdo da ética protestante € passivel de ser
considerada, pois, agora, no contexto ndo mais do protestantanismo historico, mas sim do
neopentalismo e seu impuso ao empreendedorismo individual (Mariano, 1999) encontra-se
delineada e revestida por uma linguagem de mercado coexistente com uma espiritualidade
motivacional.

A esse didlogo entre fé, sociedade e estrutura economica soma-se a contribui¢ao de Pierre
Bourdieu (2007), que, diferentemente dos autores classicos citados anteriormente - que
concebiam a religido como expressao direta da coesdo social ou como ideologia alienante -, pensa
a religido ndo como um mero sistema de crencas que expressam valores coletivos, mas sim como
um campo social especifico estruturado por regras proprias, disputas de poder e formas de
consagragio que distribuem o “poder simbolico” entre seus agentes. E nesse sentido que se
define, dentro do campo, quais autores dispdem de autoridade legitimante, ou seja, trata-se de um

espaco de disputa por reconhecimento e defini¢do do. O autor ainda vai além,

A religido exerce um efeito de consagragdo sob duas modalidades: 1) através de suas
san¢des santificantes, converte em limites legais os limites e as barreiras econdmicas e
politicas efetivas e, em particular, contribui para a manipulagdo simbolica das aspiragdes
que tende a assegurar o ajustamento das esperangas vividas as oportunidades objetivas;
2) inculca um sistema de praticas e de representacdes consagradas cuja estrutura
(estruturada) reproduz sob uma forma transfigurada, e portanto irreconhecivel, a
estrutura das relagdes econdmicas e sociais vigentes em uma determinada formacéo
social e que sO consegue produzir a objetividade que produz (enquanto estrutura
estruturante) ao produzir o desconhecimento dos limites do conhecimento que torna
possivel, e ao contribuir para o refor¢o simbdlico de suas san¢des aos limites e as
barreiras 16gicas e gnosiologicas impostas por um tipo determinado de condigdes
materiais de existéncia (efeito de conhecimento-desconhecimento). (BOURDIEU, 2007,
p. 46).



17

Logo, podemos constatar que a religido atua tanto ajustando as esperancas individuais as
possibilidades objetivas da realidade social, quanto reforcando, de forma simbdlica, as fronteiras
impostas pelas condi¢des materiais de existéncia.

Em O Poder Simbolico (Bourdieu, 1989) mostra que a autoridade religiosa nao ¢ algo
dado ou fixo, mas um capital simbolico que precisa ser reconhecido como legitimo dentro de um
conjunto de regras e expectativas historicamente situadas, ou seja, ela ndo reside nos sistemas
simbdlicos em si, mas na relagdo entre aqueles que exercem o poder e aqueles que o reconhecem
como legitimo. Isso se torna evidente quando observamos como figuras como Pablo Margcal
operam nas redes. A sua autoridade ndo surge, necessariamente, de uma formagdo teoldgica
formal ou de uma trajetdria eclesiastica convencional, mas de sua capacidade de mobilizar afetos,
narrativas e técnicas de convencimento adaptadas ao ambiente digital. Em certa medida, sua
performance espiritual se assemelha a de um “empreendedor simbolico”, capaz de converter
visibilidade em prestigio, e prestigio em influéncia, e influéncia em ganho monetario.

A partir das leituras até aqui expostas, permite-se compreender que a religido jamais
esteve isolada das dinamicas sociais, econdmicas e politicas, pelo contrario, ela ¢ diretamente
atravessada por questoes histdricas, atuando tanto como espelho, quanto como engrenagem das
estruturas sociais, seja como for¢a de coesdo ou mecanismo de legitimagao simbolica e produgado
de autoridade. Ou seja, cada autor reconhece - a sua maneira - que a fé atua ndo somente
enquanto uma ferramenta interior, mas enquanto uma forga estruturante das relagdes sociais e das
formas de subjetivacdo de si, do outro e das instituicdes vigentes. Essa base tedrica ¢ o
sustentaculo da andlise critica dos discursos religiosos contemporaneos inseridos na logica da
“teologia de mercado” (Costa, 2024), permitindo que possamos enxergar, por tras das técnicas de
linguagem, os dispositivos ideoldgicos que organizam os sentidos, os afetos e as legitimacdes das

posigdes sociais (Brandao, apud Costa, 2024).

2.2. METODOLOGIA DE ANALISE DO CORPUS

O presente trabalho adota como abordagem metodoldgica a linha francesa de Andlise do
Discurso, com base na leitura proposta por Ranieri Costa (2024) em sua obra Teologia Coaching:
a ilusoria ideologia de que nascemos so para vencer. A escolha para tal se justifica por

compreender, junto com o autor, que ¢ no modo como a linguagem se organiza que se revelam as
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formas de pensar, de agir e de ocupar espagos dentro de uma perspectiva de manutengdo da
ordem vigente. Ou seja, o discurso ndo € - nem nunca foi - apenas uma mera forma de expressao
dotada de neutralidade (Brandao, apud Costa, 2024), mas uma ferramenta comunicativa
profundamente atravessada por disputas simbolicas, ideologicas e relagdes de poder a servigo de
uma logica neoliberal de mercado, como Costa (2024) argumenta. Exposto isso, o trabalho de
Ranieri Costa foi utilizado como a base importante para este estudo por propor uma critica a
teologia coaching enquanto um fendomeno discursivo que, ao incorporar a linguagem religiosa na
concepcdo meritocratica, reproduz em sua estrutura uma légica de mercado e de
autoaperfeicoamento individual (Costa, 2024). Nesse sentido, a obra serve como eixo
interpretativo para o presente trabalho, tanto pela sua articulagdo com autores da Analise do
Discurso, como pela sua capacidade de demonstrar cientificamente a convergéncia entre fé,

mercado e politica na construcao do ethos.

A Analise do Discurso, caminho metodoldgico para a elaboracdo do conhecimento, nos
proporciona uma abordagem que supera a interpretacdo superficial de um contetido linguistico
por voltar sua investigagdo para a forma como os sentidos sdo produzidos e de que maneira
circulam nos ambientes. No caso deste estudo, o enfoque ¢ sobre o ambiente digital, pois, como
veremos nos capitulos mais adiante, ao observar como as palavras sdo mobilizadas, como os
sujeitos - emissores e receptores da linguagem - sdo posicionados e como ideologias sdo
construidas, a partir da legitimacao daquele que fala e do que fala, torna-se possivel identificar os
mecanismos simbolicos que sustentam a autoridade de discursos religiosos-motivacionais
contemporaneos, como ¢ o caso da “teologia coaching” (Costa, 2024) - a ser explorada na se¢ao
3.5 do presente trabalho -, onde observa-se que o discurso ndo apenas transmite ideais religiosos,
mas constroi modos de ser e de agir ancorados em valores como meritocracia, disciplina e

“espiritualidade empreendedora”.

Por sua vez, o corpus da pesquisa ¢ composto por quatro videos publicados por Pablo
Marcal em seu perfil na plataforma Instagram no primeiro semestre de 2025. A escolha dessa
rede social se deu pelo protagonismo que ela ocupa na constru¢do da imagem publica do coach -
que conta com 12.612.485 seguidores” - e também por representar um espago central na dindmica

da economia da atencdo (Gomes, 2011). O levantamento do material levou em conta critérios

> Ultima consulta em 5 de junho de 2025.
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como recorréncia tematica e centralidade da performance religiosa, com énfase em contetidos que
articulam fé, vocabulario cristdo e discurso motivacional. Importante ressaltar que cada video
coletado no perfil de Pablo Margal é um recorte de diferentes palestras ministradas por ele e que
sao dispostas desta maneira em seu perfil a fim de destacar frases de efeito que gerem
engajamento em sua pagina®. Tais recortes foram transcritos e descritos em suas caracteristicas
visuais, sonoras e performaticas de modo a observarmos os aspectos linguisticos € nao
linguisticos do discurso, ¢ amparando todas as andlises nas contribuicdes dos autores

apresentados.

Ao longo das sec¢des do capitulo 5, sdo mobilizados os autores que ganham destaque na
leitura de Ranieri Costa (2024) - especialmente no que diz respeito a Andlise do Discurso em
contextos religiosos e digitais -, bem como serdo aprofundados a medida que os trechos dos
videos analisados exigem. Nomes como Eni Orlandi, Helena Brandao, Patrick Charaudeau,
Dominique Maingueneau, Ruth Amossy, Marianne Paveau e Renata Dias ajudaram a dar
consisténcia ao olhar analitico que se buscou construir com este trabalho. Ainda que esta nao
seja a se¢do destinada a desenvolver cada conceito em profundidade, considero importante situar
brevemente como cada autor foi mobilizado: Orlandi com a noc¢do de formacdo discursiva;
Brandao, com a reflexdo sobre as ideologias que atravessam a linguagem; Charaudeau e Amossy,
através da elaboracdo do conceito de ethos e da ideia de contrato comunicativo; Maingueneau
com ferramentas para pensar a cenografia e a encenagdo do discurso; e Paveau e Dias com a

performance da linguagem no ambiente digital.

Buscou-se aplicar a Analise do Discurso com base no percurso tedrico acima delineado,
no intuito de compreender de forma critica como a fé¢, em sua maneira performada, pode

legitimar valores neoliberais e operar como instrumento de subjetivagao.

6 Estratégia amplamente utilizada no marketing digital.
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3. PANORAMA DISCURSIVO: RELIGIAO, MERCADO E SUBJETIVIDADE NO
BRASIL CONTEMPORANEO

Conforme afirmado na Introdugdo, vivemos em um momento em que fé, mercado e
subjetividade ndo podem ser analisados em esferas separadas. A linguagem religiosa, que outrora
se ancorava principalmente em institui¢des e rituais, hoje se reinventa em formatos cada vez mais
moldados pela logica do consumo e da performance. No Brasil contemporaneo, esse fendomeno
encontra terreno fértil nas mudangas do campo religioso, particularmente entre os grupos
neopentecostais ¢ seus derivados, que operam com discursos cada vez mais articulados aos
valores neoliberais. E nesse cenario que o presente capitulo busca delimitar o escopo histérico,
ideologico e midiatico em que os discursos de figuras como Pablo Margal se inserem. Ao
contrdrio de praticas religiosas centradas na transcendéncia coletiva ou em uma ética da
solidariedade, o que se observa ¢ a ascensdao de um discurso centrado no sujeito empreendedor de
si mesmo (Costa, 2024; Gomes, 2011; Lipovetsky apud Costa, 2024), ou seja, um sujeito que
deve, supostamente, se responsabilizar integralmente por sua salvacdo, sucesso e felicidade

através da fé crista.

3.1. NEOLIBERALISMO, SOCIEDADE DO CONSUMO E SUBJETIVIDADE
CONTEMPORANEA

Atualmente, ¢ cada vez mais evidente a forma como os individuos se percebem enquanto
algo fortemente atravessado por valores de mercado. A racionalidade neoliberal contemporanea,
mais do que um conjunto de politicas econdmicas, tornou-se o principio organizador das
subjetividades, exigindo que cada individuo se veja como uma “pequena empresa”, um projeto

em constante avaliacdo, uma vez que

Tudo se resume “a ideia de ‘mérito’, de ‘resiliéncia na adversidade’: melhorar de vida
depende do mérito acumulado, aproveitando oportunidades — algo que pode ser
traduzido em ‘empreendedorismo’ e que Chaui (2017) define muito bem como ‘ser um
vendedor de si mesmo’ em um livre mercado”. A visdo comum inerente ao
neoliberalismo “fornece também as bases para explicar o ‘fracasso’ dos individuos”.

(Leal; Zientarski, 2022, p. 17).
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E dentro desse cendrio que se torna cada vez mais comum associar o sucesso a fé, ou
melhor, transformar a fé¢ em uma espécie de ferramenta de alta performance pessoal, fazendo com
que essa logica de responsabilizacdo se intensificasse nas ultimas décadas - com a velocidade da
vida na era digital -, colocando o fracasso como uma questdo individual, e ndo estrutural. Como
apontam Leal e Zientarski (2022), a cultura neoliberal promove um deslocamento perverso
quando problemas sociais sdo colocados enquanto falhas morais. Desigualdade? E falta de
esfor¢o. Desemprego? Falta de preparo. Pobreza? Falta de fé. E € nessas lacunas que, de forma
quase imperceptivel, os discursos religiosos oferecem respostas e promessas para um sofrimento

que ¢ real, mas cuja causa ¢ mascarada.

Essa naturaliza¢do do sucesso como mérito proveniente de uma fé inquestionavel ja havia
sido observada por Weber ao investigar a ética protestante. O valor moral atribuido ao trabalho,
a disciplina e a abstencao, transformou-se em um sinal de salvacdo uma vez que:

Querer ser pobre, costumava-se argumentar, era 0 mesmo que querer ser um doente,
seria condenavel na categoria de santificagdo pelas obras, nocivo portanto a gléria de
Deus. (...) Em compensacdo, verdadeiro clario de aprovagdo ética envolve o sobrio
selfmade-man burgués: God blesseth his trade {Deus abencoa seu negbcio} era
expressdo usual quando alguém se referia aqueles santos que haviam seguido com
sucesso os designios divinos, e todo o peso do Deus do Antigo Testamento, que
remunera a piedade dos seus ja nesta vida, haveria de operar na mesma direcdo para o
puritano que, seguindo o conselho de Baxter, controlava seu proprio estado de graca
comparando-o com a constitui¢do animica dos herdis biblicos e interpretava assim as

sentencas da Biblia “como os pardgrafos de um codigo de leis” (WEBER, 2016, p. 148-
149).

Com o passar dos séculos, essa logica foi se reconfigurando e apresentando novas
caracteristicas acompanhadas pelo constante esfor¢o do neoliberalismo em realizar a manutengao
de suas bases ideologicas, agora com coaches motivacionais, templos com estruturas multimidia

e promessas de salvacgdo espiritual ligadas a prosperidade.

Esse cenario se intensifica na sociedade de consumo contemporanea. Lipovetsky (apud
Costa, 2024) ja alertava que vivemos uma “era do vazio”, marcada pela valorizacdo da imagem,
da autenticidade performada e da satisfacdo imediata, uma vez que o sujeito moderno quer ser
unico, mas estd preso a um padrdo de visibilidade. Edlaine Gomes (2011) complementa esse
diagnoéstico ao mostrar que até a autenticidade virou mercadoria - e ¢ nesse ponto que
espiritualidade e consumo se encontram, posto que a fé passa a ser “vendida” como estilo de

vida, e a performance religiosa se transforma em um espetaculo. E qual o papel da religido em
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meio a tudo isso? Leal e Zientarski (2022) sao diretos: a fé, nesse contexto, ndo confronta o
sistema, ela o reforca ao prometer empoderamento e superacdo por meio de estratégias
espirituais. E como se o fiel vivesse uma eterna prova de mérito, onde Deus opera mais como um

investidor que espera retorno, do que como um redentor.

Diante disso, pode-se argumentar que a f€, tal como apresentada em certos discursos,
deixa de se apresentar enquanto uma ferramenta de transcendéncia coletiva e passa a funcionar
como uma espécie de “aplicativo espiritual” que o sujeito ativa para se manter competitivo no
mercado da vida, observa Bobsin (2022):

Alcangar a prosperidade por meio da religido e do conhecimento € patrimonio comum de
movimentos religiosos e seculares de nossa época. H4 uma enorme confluéncia entre
esses movimentos que defendem o conhecimento das forgas interiores do ser humano

como meio de alcangar sucesso e riqueza em detrimento de agentes coletivos e
comunitarios (BOBSIN, 2022, p. 28).

Nesse sentido, ¢ possivel constatar que a religido ndo desaparece no mundo moderno, mas se
adapta.

3.2. AECONOMIA DA ATENCAO E O AMBIENTE DIGITAL DA FE

Vivemos em uma era na qual a atengdo tornou-se o principal elemento disputado no
ambiente digital, quando os discursos religiosos passam a ser modelados por logicas proprias
desse ecossistema: engajamento, viralizacdo e visibilidade (Costa, 2024). Isso implica,
necessariamente, uma transformagdo das formas tradicionais de enunciacdo da fé, agora
condicionadas a formatos breves, emocionais e altamente performaticos. Gilles Lipovetsky (apud
Costa, 2024) nos ajuda a compreender essa transi¢ao ao descrever o “hiperconsumo” como um
novo regime de experiéncia marcado pela urgéncia e pelo culto a intensidade - valores que, pelo
que pudemos observar até agora nas analises, atravessam também o universo religioso nas redes
sociais, pois esses campos ndo mais se dissociam. Nessa logica, a fé deixa de ser apenas uma
crenga cultivada em comunidades ou instituigdes, ¢ passa a operar como um produto simbdlico
adaptado aos algoritmos. Como observa Paveau (apud Costa, 2024), o campo digital impde uma
velocidade e uma enxurrada de enunciados que exigem novas estratégias discursivas, tanto para
quem fala quanto para quem interpreta, enquanto que, a autoridade religiosa, neste contexto, nao

decorre apenas de uma formacao ou filiagao institucional, mas reside na capacidade de mobilizar
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um discurso que abarque os codigos da cultura digital. Nas palavras da autora: “Na internet, o
analista do discurso se vé confrontado com um fendmeno inédito na historia de sua disciplina:
esse terreno apresenta um numero extremamente grande de enunciados que fazem expirar os
procedimentos de selecdo e os critérios de representatividade.” (PAVEAU, apud Costa, 2024, p.
54).

Nesse cenario, como mostra Amossy (apud Costa, 2024), a autenticidade torna-se uma
demanda estética e simbolica, ou seja, o enunciador precisa parecer verdadeiro, intimo,
espontaneo, ainda que sua performance seja milimetricamente construida, sendo que a ideia de fé
passa a ser vinculada a ideia de visibilidade. De forma bem direta: quanto mais engajamento,
mais credibilidade.

Mas um homem parecer isso ou aquilo pelo discurso, isso se chama caracteres oratorios,
quer ele seja tal como parega ser, quer parega mesmo sem o ser. Pois pode-se mostrar
algo sem sé-lo; ¢ pode-se ndo parecer tal, e ainda assim o ser; pois isso depende da

maneira como se fala. (LE GUERN, 1977 apud AMOSSY, 2016, p.18). (apud Costa,
2024, p. 43)

Essa dinamica evidencia o que Ranieri Costa (2024), apoiando-se em Dias, chama de
“espiritualidade performatica”, um tipo de religiosidade que se manifesta por meio de slogans,
gestos, trilhas sonoras e linguagem de impacto, todos pensados para ativar, emocionar e

converter, mas, essencialmente, para vender, fidelizar e viralizar.

Renata Dias (apud Costa, 2024) contribui para essa reflexdo ao propor uma leitura da
linguagem religiosa nas redes como um ato performatico planejado, uma vez que o discurso,
nesse caso, nao apenas transmite valores ideoldgicos, mas os institui nas dindmicas sociais de
troca dentro das redes sociais (Costa, 2024), e esse tipo de discurso, como argumenta, esta
intrinsecamente ligado ao regime neoliberal de subjetivagdo quando a fé torna-se uma ferramenta
de produtividade pessoal e o fracasso um sinal de fé¢ desativada. O ambiente digital, por sua vez,
funciona como uma arena onde o ethos € constantemente reafirmado no corpo, na voz, no cenario
e nos efeitos sonoros; como expde Costa (2024, p. 54-55):

(...) Paveu aponta para a compreensdo de que ‘a andlise do discurso digital cria
dispositivos metodologicos e tedricos que podem dar conta do funcionamento especifico
dos discursos nativos da internet’ (2021, p. 57), ou seja, estamos diante de um emergente

ambiente de comunicagdo e, nesse meio, a mensagem ¢ materializada com outras
nuances, apenas pelo fato de estar nesses novos canais.
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Em suma, o discurso religioso digital propagado por figuras como Marcal deve ser
compreendido ndo apenas como uma nova roupagem para antigas doutrinas, mas como uma
reconfiguracdo discursiva profunda, orientada por valores do consumo, da imagem e da gestdao
emocional. Esse discurso fala menos sobre transcendéncia e mais sobre projecdo, menos sobre
salvagdo e mais sobre resultado. E nesse jogo entre espiritualidade e espetaculo que se constroi a
nova gramatica da fé performada, uma fé que precisa ser vista para ser acreditada, pois “(...)
Enunciar ndo ¢ apenas ativar normas de uma institui¢ao de fala prévia, ¢ construir sobre essa base

uma encenacao singular da enunciagdo: uma cenografia.” (MAINGUENEAU, apud Costa, 2024).

3.3. TEOLOGIA DA PROSPERIDADE: MORALIDADE DO SUCESSO

A TP enquanto matriz discursiva consolidada no cendrio neopentecostal, sustenta-se na
ideia de que a fé verdadeira deve necessariamente se materializar em resultados palpaveis,
sobretudo financeiros e de status social, fazendo com que essa perspectiva configure uma
mudanga importante no campo religioso brasileiro, pois ndo apenas redefine os
objetivosreligiosos, mas também ressignifica os proprios mecanismos de mediagdo com o
sagrado (Bobsin, 2022). Segundo Ricardo Mariano, essa teologia se distingue por sua énfase na
conquista de bens materiais como sinal da béngdo divina, articulando fé ¢ mérito de modo a

justificar desigualdades sociais a partir da 16gica do merecimento espiritual, afinal,

Com promessas de que o mundo seria locus de felicidade, prosperidade e abundéancia de
vida para os cristdos, herdeiros das promessas divinas, a Teologia da Prosperidade veio
coroar e impulsionar a incipiente tendéncia de acomodagdo de varias denominagdes
pentecostais aos valores e interesses mundanos das sociedades capitalistas (MARIANO,
1996, p. 28).

Ainda neste ambito, ao analisar o discurso das igrejas neopentecostais, o autor afirma que,
nesse universo simbolico, “A TP subverte radicalmente isto, prometendo prosperidade, redencao
da pobreza nesta vida” (MARIANO, 1996, p. 33). Essa concepcao, além de deslocar o sentido
tradicional da graca e da providéncia, reforca uma racionalidade neoliberal ao transformar a
experiéncia religiosa em uma espécie de investimento espiritual com promessas de retorno

material (Costa, 2024). As leituras de Mariano (2004, 2005) sobre a Igreja Universal do Reino de

Deus (IURD) evidenciam esse processo de forma contundente, demonstrando como esta igreja
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em especial, incorporou e difundiu os preceitos da TP no Brasil, tornando-se referéncia para
outros ministérios neopentecostais; essas leituras de Mariano (2004, 2005) revelam ainda que a
adesdo a esse discurso tem menos a ver com doutrina e mais com praticas, ou seja, campanhas de
fé, votos financeiros e pactos com Deus - que funcionam como ‘“tecnologias religiosas” de
superagdo pessoal (Charaudeau, Maingueneau, apud Costa, 2024). Nesse sentido, a critica de
Erico Xavier (2009, p. 140) também apresenta relevancia ao afirmar que essa teologia
desconsidera as dimensOes coletivas e historicas da fé cristd, convertendo-a em um sistema
individualista de autoafirma¢do quando a énfase no sucesso e na realizagdo pessoal esvaziam o
carater comunitario da experiéncia religiosa:
A motivagdo exercitada pelos tedlogos da prosperidade, na verdade direciona os crentes
a um investimento financeiro, do qual, segundo eles, tudo o que o crente doar a igreja
sera devolvido de forma multiplicada. O testemunho exibicionista de alguns fiéis, ao
contar de suas doac¢des e do retorno financeiro que obtiveram, destoa dos ensinos de

Jesus referentes a discricdo que se deve ter ao testemunhar, mostrados nos exemplos da
oferta da viiva pobre e na parabola do fariseu e o publicano.

Segundo analisa Bobsin (2022, p. 27):

As promessas de “vida com abundincia” s@o repetidas em cada culto. Aos que se
comprometerem com Cristo e abrirem as maos sdo prometidos carros, casa na praia,
emprego, etc. Tudo pode ser prometido porque as limitagdes econdmicas e financeiras e
outros dramas humanos tém origem espiritual. Por esta razdo, é no mesmo nivel que os
problemas serdo resolvidos. Como tudo recai sobre os ombros do individuo que esta sob
o poder de forgas maléficas, os fatores socioecondomicos e culturais ndo sdo
considerados.

Ou seja, essa logica de mercantilizacdo da fé contempla a TP como uma forma de
encobrimento ideologico das desigualdades estruturais, pois, para o autor, ao atribuir a
prosperidade exclusivamente ao esfor¢o individual, essa abordagem tira a responsabilidade do
Estado e mascara os reais mecanismos de opressdao social amparados na perenizagao do
neoliberalismo. Ou seja, o discurso da “vitoria pela f&” aparece, assim, como uma narrativa
compensatoria que busca dar sentido a precariedade por meio da promessa de superacao
meritocratica uma vez que:

Essa “teologia” oferece formulas para fazer o dinheiro render mais, evitar acidentes,
livrar-se de doencas e problemas, aumentar as propriedades, além de viver uma vida sem
dificuldades. Sustenta que nenhum filho de Deus pode adoecer ou sofrer, pois isso seria

uma clara demonstragdo de auséncia de fé e, por outro lado, da presenca do diabo
(GABATZ, 2012, p. 98).
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Por sua vez, Carolyne Lemos (2017) amplia esse debate ao demonstrar como a Teologia
da Prosperidade se tornou um fenomeno global, adaptando-se a distintas culturas religiosas e
modelos de consumo. Segundo Lemos, sua expansdo internacional revela o poder de cooptacao
desse discurso quando “o caminho percorrido pela TP visa combinar as exigéncias da
expansao do modo de producdo capitalista. Para tanto, propaga-se a defesa da necessidade do
fiel carecido de recursos materiais identificar-se com a classe social que corresponda ao desejo de
consumo e vida prospera.” (LEMOS, 2017, p. 85), que oferece uma solucdo magica para as
insegurancas do mundo contemporaneo, pois “aproveita-se das fragilidades sociais apresentadas

pelo Brasil para atrair seguidores™ (ibid, Lemos, 2017).

Isso posto, Ranieri Costa (2024) sintetiza esse movimento ao afirmar que a TP transforma

a linguagem da fé em instrumento de convencimento ideoldgico, pois, ao revestir o discurso

religioso com a gramatica da performance e do sucesso, ela desloca o eixo da salvagdo para o da

realizagdo, propondo uma espiritualidade funcional que opera como tecnologia de
empoderamento. Nas suas palavras:

Pieratt (1993, p. 64) explica como funciona a mente dos que pensam ser o evangelho

uma fonte inesgotavel de sucesso e prosperidade, asseverando que para esses sujeitos

"ndo basta apenas crer em Cristo, ser batizado, frequentar uma igreja, orar e viver uma

vida piedosa". Ou seja, a fé s6 pode ser realmente aprovada quando se conquista a

bén¢do de ser rico, ter visibilidade, ser saudavel etc., caso contrario, ndo houve fé
suficiente.

Ao refletir sobre esses elementos, percebe-se que a Teologia da Prosperidade ndo apenas
reproduz o idedrio neoliberal, como também o sacraliza quando o fiel deixa de ser um pecador
em busca de redengdo ¢ passa a ser um investidor da propria fé, com expectativas ansiosas de
retorno. Essa mudancga de paradigma serd essencial para entendermos, nos capitulos seguintes,
como o discurso de figuras como Pablo Margal atualizam essas narrativas a luz da logica do

coaching e da economia da atengao.

3.4. TEOLOGIA COACHING E O SUJEITO DE ALTA PERFORMANCE

Se nas secdes anteriores discutimos as relacdes estruturais entre fé, mercado e poder,

nesta parte do trabalho nos voltamos a esfera mais intima e subjetiva dessas articulacdes: o
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universo da autoajuda espiritual performatica nos discursos de Pablo Marcal. A proposta aqui €
analisar como a linguagem religiosa - marcada pelas transformacdes trazidas pela logica
neoliberal e sua constante reconfiguracdo a partir das mudangas sociais acarretadas pela
dinamicidade de informagdes no universo digital - se transforma em um produto mididtico de
consumo acelerado, emocionalmente envolvente e performaticamente eficaz; nas palavras de

Costa (2024), “uma inédita forma de crer” (2024, p. 67).

Trata-se de uma pratica religiosa light, que evita o choque, as rupturas com outras
tradigdes ou com a vida neste mundo, e que redime de qualquer possivel sentimento de
culpa que venha a manifestar-se nas consciéncias dos individuos por conduzirem suas
vidas na direcdo da satisfagdo pessoal. (COSTA, 2018, p. 140). (COSTA, 2024, p. 69)

Ranieri Costa, em sua obra Teologia Coaching: A ilusoria ideologia de que nascemos so
para vencer (2024), analisa como o discurso religioso contemporaneo incorpora estratégias da
autoajuda para promover uma espiritualidade centrada no desempenho individual, destacando
que, de um modo um pouco diferente da Teologia da Prosperidade - que envolve uma “barganha”
(Pamplona, apud Costa 2024, p.79) com o divino -, a Teologia Coaching desloca o foco para o
proprio individuo, sugerindo que tudo o que € necessario para alcancar o sucesso ja reside dentro
de si proprio (Costa, 2024, p. 108). Essa perspectiva transforma a fé em um imperativo de agao,
onde o sujeito deve demonstrar sua crenga por meio de resultados concretos, como sucesso
financeiro e superacao pessoal.

Sdo por esses motivos principais que digo que a Tc esta substituindo a TP. Esse discurso
tem atraido jovens, empresarios, profissionais liberais, ¢ todo o tipo de gente,
principalmente na classe média. E aqui esta a transi¢cdo entre as duas abordagens. A TP
faz uma barganha com Deus crendo que Ele efetuara milagres para beneficio material e
espiritual do homem. A TC eliminou a barganha ao deixar Deus de longe, mas passou a

ter no proprio homem a forga "milagrosa" para seu beneficio material e espiritual. (2016,
on-line). (Pamplona, apud Costa 2024, p. 79).

E ainda neste sentido, a linha que amarra as duas teologias reside no fato de que “em

ambas, o deus que adoram ¢ o mesmo: o homem” (Pamplona, apud Costa, 2024, p. 80).

Com base na leitura de Costa (2024), ¢ possivel compreender a espiritualidade promovida
pela teologia coaching como uma pratica performatica expressa por meio de uma linguagem
biblica, que, ao ser moldada por uma gramatica voltada para a prosperidade individual, esvazia os
ensinamentos cristaos pautados na comunidade e na é€tica, como citado por Costa (2024, p. 156):

“Um exemplo disso ¢ a orientacdo biblica em que o apostolo Paulo escreveu: ‘Nao sejam



28

egoistas, nem tentem impressionar ninguém. Sejam humildes e considerem os outros mais
importantes que vocés’ (FILIPENSES 2.3, 2016).” Ou seja, a palavra divina passa a operar como
metodologia de desenvolvimento pessoal, onde o senso de comunidade ndo ¢ mais central, a
graga cede lugar ao esfor¢o e o milagre se transforma em produto de uma programag¢do mental
prescrita pelo orador, transformando pregacdo em ativacao (Costa, 2024), como ¢ comum de
notarmos nos discursos de Pablo Marcal. Costa (2024) constata, portanto, que esse tipo de
discurso cria uma nova moralidade em que o fracasso passa a ser um sinal de falta de fé e
desconexdao espiritual com Deus - fruto de uma mentalidade derrotada -, deslocando a
responsabilidade pelo sucesso ou pelo fracasso totalmente para o individuo, promovendo uma
logica de salvacdo de acordo com o desempenho pessoal, bem como desviando o foco da base

materialista que sustenta esse fracasso na estrutura do capitalismo.

Embora outros autores contribuam para esse entendimento - como Amossy (apud Costa,
2024), ao tratar do ethos discursivo, ou Paveau e Dias (apud Costa, 2024), ao analisarem a
linguagem no universo digital -, € na leitura critica de Costa que se consolida a compreensao do
discurso de Marcal como sintese de uma ‘espiritualidade performatica’ orientada pela logica de
mercado. A fé deixa de ser um vinculo transcendente e se torna, cada vez mais, uma ferramenta
de otimizacdo do eu, gerando adesdo, ndo necessariamente por seu conteudo teoldgico, mas por
sua capacidade de oferecer sentido, controle e promessa de sucesso em meio a um sistema

desigual.

Na se¢do 5, esses elementos serdo retomados a luz dos videos selecionados para analise,
buscando demonstrar como a linguagem da autoajuda espiritual performatica se manifesta na

pratica em discursos que combinam religido, coaching e espetaculo midiatico.
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4. TRAJETORIA E CONSTRUCAO DA MARCA PABLO MARCAL

Nascido em 18 de abril de 1987 em Goiania, Pablo Henrique Costa Margal formou-se em
direito pela Universidade Paulista (UNIP) e rapidamente construiu uma trajetéria multifacetada
que transita entre os campos do empreendedorismo, da espiritualidade e da politica. Com uma
fortuna estimada em quase R$ 200 milhdes’ em 2024 - Segundo dados da Receita Federal,
Margal estd ligado a 21 empresas, entre sociedades e participagdes administrativas. As areas de
atuacdo variam entre holdings, incorporagcdo imobilidria, consultoria empresarial, escola e até
resort de férias® - Marcal é, hoje, uma figura central no ecossistema que conecta fé, mercado e

redes sociais, mas, sobretudo, um fenomeno da contemporaneidade.

Atualmente, Margal é casado, pai de quatro filhos’ e segue atuante nas redes sociais. Seus
contetidos abordam desde espiritualidade até motivagdo pessoal, negocios e lifestyle'®. Em cada
postagem, live ou curso, ele reitera sua mensagem central: a f¢ ¢ uma ferramenta de ativacao
pessoal e prosperidade. Trata-se de uma narrativa poderosa, pois se apoia no desejo
contemporaneo de autonomia, proposito € ascensao financeira em meio a instabilidade do mundo
(Costa, 2024). Sua carreira teve inicio no setor de telecomunicagdes, mas foi com a ascensao da
cultura digital e do mercado dos coaches que ele alcangou projecao nacional. Vendendo cursos de
desenvolvimento pessoal, estratégias de negdcios e ativagdo espiritual, consolidou sua imagem
como um coach de alta performance, visto sua visibilidade midiatica e, em pouco tempo, passou
a acumular milhdes de seguidores nas redes sociais, moldando sua autoridade simbolica ndo por
meio de uma formagdo teologica formal, mas por sua capacidade de performar uma
“espiritualidade empreendedora” sintonizada com os desejos e angustias instaurados pela

subjetividade neoliberal (Costa, 2024).

7https://divul,gacandcontas.tse.ius.br/divulga/#/candidato/SUDESTE/SP/2045202024/25OOO1978066/2024/71072.
(Acesso em: 04 jun. 2025)

8https:/ /noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2024/08/18/como-pablo-marcal-ficou-rico-conheca-o-
imperio-de-empresas-curso-e-livros-do-ex-coach.htm (Acesso em: 04 jun. 2025)

9https:/ /g1.globo.com/sp/sao-paulo/eleicoes/2024/noticia/2024/10/03/torcedor-do-sao-paulo-marcal-diz-que-nao-ve-
tv-ou-series-adora-macarronada-e-considera-o-parque-ibirapuera-o-lugar-preferido-em-sp.ghtml (Acesso em: 04 jun.
2025)

0 Em tradugdo livre do inglés, “estilo de vida”.
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Ja sua entrada na politica, embora ndo seja o foco deste trabalho, ndo pode ser
completamente ignorada. Em 2022, tentou disputar a Presidéncia da Republica pelo PROS
(Partido Republicano da Ordem Social), mas sua candidatura foi impugnada''. No mesmo ano,
concorreu a deputado federal por Sdo Paulo, sendo novamente impedido pelo TSE (Tribunal
Superior Eleitoral). Em 2024, langou-se candidato a Prefeitura de Sao Paulo, sendo derrotado no
primeiro turno. Esses episodios, somados a sua condenagdo a inelegibilidade por oito anos (em
2025)"2, evidenciam o entrelagamento entre sua figura publica e a politica partidaria, ainda que,
para os fins desta pesquisa, esse campo seja tratado apenas de forma introdutoria. A politica

institucional, aqui, aparece como extensao - € ndo como origem - de sua performance publica.

Além de sua atuagdo politica, Marcal coleciona episddios controversos que refor¢gam sua
imagem como figura polarizadora e midiaticamente eficaz. A expedig¢@o ao Pico dos Marins, em
2022, em que 32 pessoas ficaram em risco e precisaram de resgate', e sua condenac¢io em 2010
por envolvimento com uma quadrilha que desviava dinheiro de contas bancérias de idosos'?, sdo
exemplos de como sua trajetdria ¢ marcada por contravencao e controvérsias. Ainda assim, tais

acontecimentos parecem pouco abalar sua base de seguidores, um fenomeno que ilustra bem a

logica da sociedade do espetaculo e da autoridade carismatica no ambiente digital.

O capitulo seguinte, escrito a luz dos referenciais teoricos discutidos anteriormente, discute
como essa trajetoria publica se manifesta discursivamente nos videos selecionados, explorando
as estratégias retoricas, performaticas e simbolicas que sustentam o ethos de Pablo Marcal

enquanto lider espiritual do século XXI.

! 1https://Www.camara.leg.br/noticias/ 916291 -tse-indefere-candidatura-de-pablo-marcal-pros-vaga-passa-a-ser-
ocupada-por-paulo-teixeira-pt/ (Acesso em: 05 jun. 2025)
12https://Www.brasildefato.corn.br/2025/04/27/pablo—marcal—e—condenado—a—ineligibilidade—por—8—anos—e—multa—de—r—
420-mil/ (Acesso em: 05 jun. 2025)

13https://,lzl .globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2022/01/07/coach-que-colocou-em-perigo-32-pessoas-no-pico-dos-
marins-em-sp-afirma-que-quem-nao-quer-correr-risco-fica-em-casa-vendo-stories.ghtml (Acesso em: 05 jun. 2025)

14https://midianinia.0rg/o-coach-do-golpe-como-pablo-marcal-preiudicou-vitimas-idosas—em-
fraudes/#google vignette (Acesso em: 04 jun. 2025)
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5. ESTUDO DE CASO: ANALISE DISCURSIVA DOS VIDEOS DE PABLO MARCAL

Analisar discursos religiosos, hoje, ¢ como assistir 8 uma pega de teatro em que nao basta
escutar o texto, ¢ preciso entender quem estd no palco, para quem fala e o que estd sendo
encenado por tras dos gestos e palavras. Nesse sentido, estudar discursos religiosos
contemporaneos exige mais do que interpretar conteudos isolados ou extrair mensagens
explicitas, demanda uma atenta observacao de como os sentidos sdo construidos, disputados e
atualizados em contextos concretos de produgdo discursiva. Considerando-se essa teia de
subjetividades, o presente trabalho se apoia na andlise do discurso de linha francesa,
compreendida aqui a partir da abordagem proposta por Ranieri Costa (2024) em sua obra
Teologia Coaching: a ilusoria ideologia de que nascemos so para vencer, onde o autor aplica
uma abordagem que compreende o discurso enquanto um espaco atravessado por contextos
historicos, relagdes sociais, ideologias e relacdes de poder, atuando para além de um instrumento
de comunicagdo, mas essencialmente enquanto um campo de disputa simbolica ao articular f&,
mercado e autoajuda como um sistema de convencimento que atua precisamente na subjetividade
do sujeito (Costa, 2024). Nos paragrafos que se seguem, apresento oS principais autores
mobilizados por Costa (2024) e como suas contribui¢cdes serdo aplicadas a andlise do corpus

desta pesquisa.

Diferente de uma abordagem que analisa cada video separadamente, opta-se aqui por
organizar a analise a partir de recorréncias discursivas que atravessam os contetidos selecionados.
Essa escolha esta em consonancia com os pressupostos da Analise do Discurso de linha francesa,
segundo os quais o sentido emerge das formagdes discursivas e de suas condi¢des de producao,
mais do que de enunciados isolados. Assim, o capitulo serd dividido em dois momentos:
primeiro, a apresentacdo dos videos e imagens; depois, a andlise dos fendmenos discursivos

identificados, com base nos conceitos desenvolvidos no referencial teodrico.

5.1. ENUNCIADOS PERFORMATICOS DA RELIGIOSIDADE NEOLIBERAL
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Partindo da ideia de Eni Orlandi (apud Costa, 2024) do discurso enquanto efeito da
ideologia e da historia, a escolha desta metodologia € tanto tedrica quanto politica, uma vez que
os discursos de Pablo Marcal - marcados pela fusdo entre fé, autoajuda e empreendedorismo, e
delineados por uma pratica discursiva performatica - ndo possuem neutralidade alguma, operando
sobre sujeitos, moldando praticas e (re)produzindo verdades que a bolha motivacional
empreendedora aceita como universais a partir dos simbolos apresentados e trabalhados por seus
“mentores”'”. Nesse sentido, ¢ essencial pensar junto com estudiosas do campo da linguagem,
como Eni Orlandi , para quem o discurso s6 adquire sentido a partir das formagdes discursivas
que o sustentam e que sempre sdo atravessadas por disputas ideoldgicas (Costa, 2024). Nas

palavras da autora:

A Andlise de Discurso, como seu proprio nome indica, ndo trata da lingua, ndo trata da
gramatica, embora todas essas coisas lhe interessem. Ela trata do discurso. E a palavra
discurso, etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de percurso, de correr por, de
movimento. O discurso ¢ assim palavra em movimento, pratica de linguagem: com o
estudo do discurso observa-se o0 homem falando. (Apud, Costa, 2024, p. 40).

Essa concep¢do ¢ essencial para analisar as falas de Pablo Margal, pois nos permite
observar como seu discurso se ancora em posi¢des ideoldgicas especificas - conforme veremos
mais detalhadamente nos proximos capitulos - ainda que se apresentem como naturais, quando,
na realidade, sdo delineadas por um conjunto de condi¢des histéricas que definem quem pode

falar, o que pode falar e a legitimidade desta fala em um contexto controlado (Costa, 2024).

A seguir, a contribuicao de Helena Brandao no texto de Ranieri Costa (2024) nos ajuda a
compreender a forma como os discursos mascaram ideologias manifestadas através do conteudo
do falar. Nesse sentido, Costa aplica tal leitura ao discurso da teologia coaching a partir da
concepcao de que os discursos sdo atravessados por sistemas ideologicos que moldam os sentidos
dos “receptores” (Costa, 2024) sem necessariamente se apresentarem de forma explicita. Ou seja,
segundo Brandao, falar sobre ideologia e discurso ¢ explorar os significados das marcas, dos
valores e das visdes de mundo que as palavras carregam em sua subjetividade - construida e
estabelecida a partir da identidade do interlocutor -, ancorando-se no “fato de que o sujeito ¢
inserido em um contexto e, potencialmente, pode ser convencido pelas ideologias que permeiam
o discurso construido pelo enunciador” (Costa, 2024, p. 46). Assim sendo, Costa (2024) nos

ajuda a compreender como o discurso da “teologia coaching” se apoia em uma ldégica

15 o .
Sendo o termo mentores utilizado amplamente no universo coach.
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aparentemente espiritual, mas que carrega em suas nuances a naturalizacao da ideia neoliberal de
que o sucesso depende exclusivamente da agdo individual do sujeito, orientando seu modo de
pensar e viver o cotidiano a partir do que tal teologia, entende por sucesso, fracasso e proposito,
uma vez que “O discurso € o espago em que saber e poder se articulam, pois quem fala, fala de
algum lugar, a partir de um direito reconhecido institucionalmente. Esse discurso, que passa por
verdadeiro, que veicula saber (o saber institucional), ¢ gerador de poder.” (Brandao, apud Costa,

2024).

No que tange as contribui¢des de Marianne Paveau e Renata Dias, também presentes na
leitura critica de Costa (2024), elas permitem compreender o discurso como algo que vai além da
simples transmissao de ideias, atuando enquanto agente de praticas que transformam a realidade.
Isso significa que, ao dizer algo, o enunciador atua no campo da subjetividade, influenciando
comportamentos, modelando afetos e orientando escolhas, como veremos mais detalhadamente
nos proximos capitulos. O mais importante a ser destacado nas perspectivas de Paveau e Dias
(apud Costa, 2024), ¢ a Andlise do Discurso sob a otica do universo digital, um ambiente
marcado pela velocidade do imediatismo, onde captar sentidos torna-se uma corrida contra o
tempo, pois, “Na internet, o analista do discurso se vé confrontado com um fenémeno inédito na
historia de sua disciplina: esse terreno apresenta um niimero extremamente grande de enunciados
que fazem expirar os procedimentos de selecdo e os critérios de representatividade” (Paveau,

apud Costa, 2024, p. 54).

5.2. CAPITAL SIMBOLICO, ETHOS E AUTORIDADE CARISMATICA

Estabelecida a ideia de que o discurso ¢ dotado de ideologia e perpetuador de relagdes de
poder e autoridade, entramos agora na noc¢ao de estabelecimento do contrato - inconsciente - de
comunicacdo, desenvolvida por Patrick Charaudeau e mobilizada por Ranieri Costa (2024),
apresentando-o como uma estrutura essencial para compreender como os discursos produzem
efeitos de autoridade, persuasdo e aderéncia simbdlica. Dito isso, Charaudeau (apud Costa, 2024,
p. 50) descreve os seguintes pilares da “persuasao retorica”:

1. Logos: Demonstragdo argumentativa que da certa ordem ao discurso; ¢ do
"dominio da razdo e torna possivel convencer" o publico receptor.
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2. Pathos: Liga-se a uma disposicdo emotiva, as paixdes que tornam possivel
emocionar e tocar o auditorio. Volta-se para o receptor, aos elementos que
podem envolvé-lo e identificé-lo a teia retérico-discursiva.

3. Ethos: Como o pathos, ¢ da ordem do afeto e da paixdo, participando de
demonstragdes psicoldgicas e sociologicas que correspondem ao estado de
encenagdo do enunciador, voltando-se ao orador e lhe outorgando ser "digno de
fé e confianga".

Logo, o que podemos compreender da defini¢do apresentada por Charaudeau ¢ que o
discurso persuasivo opera em trés niveis principais, o logos (razao), o pathos (emogao), € o ethos
(autoridade), sendo a base da projecdo da imagem de credibilidade que o orador impde de si
mesmo sob os receptores da mensagem, agindo de forma integrada a fim de garantir a eficiéncia
desse contrato comunicativo estabelecido, conscientemente, pelo orador e recebido,
inconscientemente, pelo destinatario. E ¢ nessa simulagcdo que, no caso de Margal, ¢ possivel
observar como as falas combinam instrugdes praticas (logos), convocacdes emocionais (pathos) e
uma postura de sabedoria espiritual (ethos), criando um discurso que ndo apenas convence, mas
envolve e captura, como serd demonstrado na proxima secdo do presente trabalho. No ambito
particular do ethos, Costa vai ainda mais fundo ao explorar a ideia de que, para que o orador seja
validado enquanto sujeito digno de fé e confianga, ¢ necessario que se construa uma imagem
positiva de si e o faz da seguinte maneira:

Para construir uma imagem positiva e agradavel de si, o orador pode - e deve - langar
mao de trés qualidades cruciais a legitimagao do que pretende produzir de efeito em seu
auditério. Charaudeau (2012), Fiorin (2012) e Maingueneau (2008) afirmam que esses
componentes, enquanto tekhné, produzem uma positividade de imagem se constituido de
phronesis - prudéncia, ponderacdo -, arété - virtude e a simplicidade sincera - e a eunoia,
ou seja, benevoléncia e amabilidade. O ethos estd enleado a enunciag@o que se produz,
de modo que ndo tem relagdo com um ‘saber extra-discursivo sobre o locutor’
(MAINGUENEAU, 2008, P.58), que o torne digno de fé, muito menos com um sujeito

empirico, porque se constroi como efeito de discurso e o revestimento de determinados
caracteres tornara a enunciacdo refutavel - ou aceitavel (ibid.)

Podemos constatar, portanto, que esta analise vem para reiterar que o ethos se constitui
enquanto efeito de um discurso atravessado por elementos simbdlicos de ordem ideoldgica e que
¢ mobilizado estrategicamente pelo orador com o fim ultimo de conquistar a adesdo da sua
plateia.

Caminhando, entdo, com a ideia de que todos os elementos subjetivos participam da
constru¢do do sentido de um discurso, Costa (2024) mobiliza Ruth Amossy para elucidar que ¢ a
partir da construgdo dessa cena discursiva que se produz o ethos do orador, ou seja, a imagem

que ele projeta de si - vencedor, iluminado, visionario - sob aquele que ird receber a sua



35

mensagem e legitimar sua ideologia. Em outras palavras, o ethos discursivo ndo ¢ um reflexo da
personalidade do orador, mas sim uma imagem estrategicamente construida ao longo da
enunciacdo buscando estabelecer confianga e identificagdo com o publico, sendo ele (ethos),
portanto, moldado por escolhas linguisticas e pela forma como o locutor se posiciona frente as

ideias que defende ou combate. Nas palavras de Costa (2024, p. 42 - 43):

De acordo com Amossy (2016, p. 16), essa percepcdo de sujeito falante e sujeito
interpretante se da pelo fato de que ‘na verdade, o enunciador deve se conferir, e conferir
a seu destinatario, certo status para legitimar seu dizer; ele se outorga no discurso uma
posi¢do institucional ¢ marca sua relagdo com um saber’. (...) Ndo se obtém eficientes
resultados apenas conhecendo a si mesmo, mas por meio de eficientes maneiras na
comunicagdo dessa autoimagem, visto que, para Amossy (2016), enfatizar a fulcralidade
de que ¢ preciso para aqueles que recebem a mensagem se convencerem de como o
locutor é, mesmo que ele necessariamente ndo o seja.

Por sua vez, o livio de Ranieri Costa (2024), por meio das ideias de Dominique
Maingueneau, apresenta a leitura do discurso enquanto uma pratica cenografica dotada de
performance, uma vez que a forca de autoridade do discurso ndo reside Unica e exclusivamente
naquilo que se enuncia, mas nas condi¢cdes simbolicas - local ocupado pelo orador, tipo de
publico a que se dirige, recursos visuais e sonoros, entre outros elementos - que permitem que o
enunciado exista nessa cena, complementando e aprofundando a ideia de ethos apresentada por

Charaudeau. Nesse sentido, Costa (2024, p. 52) enuncia:

(...) o que interessa ¢ "parecer ser o que se deseja mostrar ser" e a ferramenta para que
isso ocorra reside no discurso. Maingueneau (2016, p. 69) assevera que ‘a nogdo de
ethos pertence a tradigdo retérica’, considerando que: ‘As provas fornecidas pelo
discurso sdo de trés espécies: a primeira encontra-se no ethos do orador, a segunda, no
fato de colocar o ouvinte em certa disposi¢do, a terceira, no proprio discurso (logos),
uma vez que ele demonstra ou parece demonstrar. (ARISTOTELES, S/D apud EGGS,
2016, p. 40)’.

5.3. NARRATIVAS DE ATIVACAO, MERITO E SUPERACAO

Como pudemos constatar com base nas andlises até aqui expostas a partir da leitura de
Costa (2024), se a performance da fé analisa a linguagem como pratica subjetivante e a
construgdo do ethos diz respeito a legitimacao da autoridade do orador, o que se v€ neste topico €
o modo como o discurso da teologia coaching estrutura sentidos por meio de narrativas de
ativacdo, mérito e superagao pessoal. No universo simboélico de Pablo Margal, a fé ndo € apenas
crer: € agir, ativar, conquistar, uma vez que o sucesso nesse quadro nao ¢ uma possibilidade, mas

uma exigéncia moral e espiritual, como ja observamos. Margal constrdi seu discurso a partir de
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uma série de comandos, imagens e metaforas que apontam para um ideal de sujeito vitorioso,
guiado por um propdsito e impulsionado por sua propria forga interior que se ancora em uma
racionalidade neoliberal que responsabiliza o individuo por tudo o que lhe acontece, esvaziando
as determinacdes estruturais, sociais ¢ historicas do fracasso.
(...) é necessario imergir profundamente na busca de si mesmo para atingir uma conexao
mais exitosa com o sagrado. Isso, de acordo com Foucault, contribui para que a pessoa
consiga ‘recuperar a eficacia que Deus conferiu a alma do individuo e que o corpo

obscureceu, o individuo deve cuidar de si mesmo e investigar cada canto de sua alma’
(2004, on-line). (COSTA, 2024, 108).

O que nos permite analisar que essa linguagem produz efeitos subjetivos profundos,

sobretudo ao mobilizar afetos como culpa, medo, vergonha e desejo de superacao.

O trecho do corte 1 ilustra com clareza a logica da responsabilizagdo individual. Ao
afirmar que “quem determina a sua chance ¢ vocé”, Marcal desloca o foco das contradigdes do
capitalismo e da concentragdo estrutural de oportunidades para o campo das escolhas pessoais.
Isso exemplifica o que Leal e Zientarski (2022) identificam como um deslocamento simbolico

tipico da racionalidade neoliberal, que transforma desigualdade em falha moral ou espiritual.

Figura 1. Pablo Marcal durante fala sobre a “ativagao da fe!o
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Explicar uma coisa, sua fase nao define vocé o que define vocé é aquilo que Deus falou
ao seu respeito e ele falou que vocé ¢ forte, corajoso falou que vocé ¢ filho, falou que

16 Eonte: captura de tela do video de Pablo Margal no Instagram. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DIWFTEjC1Ia. Acesso em: 04 jun. 2025.
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vocé governa a terra, ele falou que é em mais semelhanga dele, eu acho que vocé tinha
que cair na real e vocé ndo esta exercendo nada do que ele falou Mas s6 mais, a gente ta
numa briga ai do capitalismo Tem chance pra poucos Deixa eu te falar, quem determina
a sua chance é vocé O que Deus ja falou ta escrito Agora a sua chance E igual jogar
Quer jogar mais uma vez? Ah, eu perdi o jogo, comega de novo (sic) (Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DIWFTE]C1Ia. Acesso em: 04 jun. 2025.)

Costa (2024) também nos forneceu a ideia de que a narrativa de ativagao também envolve
um apagamento do tempo social e coletivo, ou seja, ndo ha espago para estruturas, conjunturas ou
lutas histdricas, pois tudo ¢ reduzido a experiéncia pessoal. O coach religioso se coloca, nesse
cenario, como intermediario entre a vontade divina e o resultado esperado uma vez que ele nao
apenas aconselha, mas prescreve, como se suas palavras tivessem o poder de transformar
realidades. A teologia coaching, tal como ¢ expressa por Margal, e analisada a luz dos autores
aqui consultados, também recorre a um vocabuldrio que combina jargdes cristdos, termos de
autoajuda e expressdes de negdcios. A fé, nesse caso se configura enquanto uma estratégia para
alcangar o resultado desejado (e vendido). Isso refor¢ca o que Costa (2024) apresenta sobre uma
linguagem que exige produtividade espiritual e que transforma o relacionamento com Deus em

um contrato de troca, onde o sujeito so recebera se tiver feito a sua parte.

No video 2, a repeticdo de frases como “mentaliza e aguenta a zoagdo até chegar”
funciona como mantra de autossugestao, caracteristico do discurso da autoajuda. Ao apresentar
sua trajetéria como uma prova concreta da eficacia da fé - com destaque para bens como
helicopteros e carros de luxo - Margal constroi um ethos de autoridade fundado no sucesso
visivel, palpavel. Bourdieu (2009) chama atengao para essa transmutagdo de capitais: aqui, a fé se

converte em prestigio e, por sua vez, o prestigio se apresenta como prova do favor divino.
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Figura 2. Pablo Marcal em video sobre mentalidade de sucesso e construgdo da autoridade

pessoal.
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Audio original
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Eu configurei, eu editei minha cabega pra viver desse jeito. Eu fiquei cinco anos sendo
humilhado pelo monte de amigo, inclusive online. Tem gente grande ai que me
humilhava, que eu falava assim, onde vocé ta indo? Tem heliponto? Ai os caras falavam,
o Pablo sempre pergunta se tem heliponto mas ndo tem helicdptero.

O cara que me criticou ndo tem. Ele falou que a minha X5 ou X6, que eu tinha uma
BMW, falava o carro dele ¢ a BMW. O cara que me criticou até hoje ndo tem
helicoptero eu tenho dois. Vocé entende ou ndo? Mentaliza o que vocé quer e fica
repetindo e aguenta a zoagdo até chegar. (sic) Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DI33xYOxuV8. (Acesso em: 04 jun. 2025).

Por sua vez, no trecho abaixo, a oracdo ¢ transformada em energia que precisa ser ativada
corretamente. A culpabilizagdo do fiel que duvida de Deus, revela um aspecto central da Teologia
Coaching apresentada por Costa (2024): a internalizacdo da culpa pelo ndo recebimento da
promessa. O sujeito, portanto, ¢ responsabilizado por ndo crer da maneira que se considera
correta, e ndo pelas condicdes reais de existéncia. Trata-se, mais uma vez, de uma pedagogia do
mérito espiritual, onde até¢ a oracdo exige alta performance emocional e mental, como Costa

(2024) argumenta.

Figura 3. Margal em momento de exaltagdo, com gestos amplos e voz elevada, durante

fala sobre oragdo ¢ fé inabalavel.

7 Fonte: captura de tela do video de Pablo Margal no Instagram. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DI33xYOxuV8. Acesso em: 04 jun. 2025.
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Audio original
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Tem gente aqui que fala que ¢ crente que € cristdo. Ora com o olho aberto duvidando de
tudo que esta orando. Mano ora é para Deus. Deus, eu confio no Senhor. Ndo duvida.
Ah, mas nunca aconteceu nenhuma vez. Nao duvida. Orou Nao duvida. Por que a
maioria dos cristdos ora e nada funciona? Porque como ele ja orou mil vezes e ndo
funcionou 999 ele fala, vamos ver se Deus quer.

Até a oragdo dele ¢ tipo assim, Deus, faca a sua vontade. Deus ja faz a vontade dele se
vocé falar, ué Pede pra ele, eu to te pedindo. Por favor, pela sua misericordia. Eu
visualizo, o senhor vai fazer, porque o senhor ¢ bom. Ai vocé deixa o seu cérebro
energizado e ndo duvida. E ai, vai acontecer? Nao sei, mas eu ndo vou atrapalhar. (sic)
(Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DJAYy8ASMQpb. Acesso em: 04 jun.
2025.)

Ao longo das andlises seguintes, veremos como esse modelo discursivo se repete nos
videos selecionados, revelando como o discurso religioso motivacional se estrutura por meio de
formulas que prometem sentido e realizagao pessoal, mas operam, de acordo com a manutengao
de um ideal neoliberal de sujeito autossuficiente, produtivo e ininterruptamente responsavel por

seu destino.

5.4. DISCURSO RELIGIOSO NO AMBIENTE DIGITAL: ESTETICA, REPETICAO E
VIRALIZACAO

Nesta ultima se¢@o de analise, ¢ fundamental observar nao apenas o que ¢ dito por Pablo
Margal, mas como e onde esse discurso circula: o ambiente digital e, mais especificamente, o
Instagram, oferecendo ndo apenas um meio de veiculagdo, mas uma moldura que condiciona
profundamente os formatos, os estilos e os sentidos do que ¢ dito, como destacam Paveau e Dias

(apud Costa, 2024). Charaudeau (apud, Costa, 2024) ¢ citado nesse sentido por Costa (2024):

18 Fonte: captura de tela do video de Pablo Marcal no Instagram. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DJAy8 ASMQpb. Acesso em: 04 jun. 2025.
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“Charaudeau (2019, p. 46) reforga essa tese dizendo que ‘quando essas crengas se inscrevem
numa enunciag¢do informativa, servem para fazer com que o outro compartilhe os julgamentos
sobre o mundo, criando assim uma relagdo de cumplicidade.” (CHARAUDEAU, apud Costa,
2024).

A internet ¢ um territdrio em que os enunciados sdo produzidos com o objetivo de gerar
efeitos imediatos, apelando a sensorialidade, a emog¢do e a possibilidade de compartilhamento.
Trata-se, segundo Costa (2024), de uma légica de circulacdo acelerada, onde a visibilidade
determina o alcance simboélico de uma ideia ou de um discurso. Na prética, isso significa que o
discurso religioso performado por Margal ja nasce adaptado as regras da economia da aten¢ao tal
qual descritas por Lipovetsky (apud Costa, 2024). O uso estratégico de cortes rapidos, legendas
com palavras de ordem, trilhas sonoras emocionantes e uma cenografia cuidadosamente
construida - muitas vezes com iluminagao, musica e gestos coreografados - sdo dispositivos que
ampliam a capacidade de reten¢do da audiéncia e fortalecem a identificagdo do seguidor com o
orador. Nesse sentido:

Numa sociedade de consumo, imagens sdo a linguagem de transagdo. Imagens almejam
provocar algo em nds, a fim de receberem algo de nés. Novas imagens requerem de nds
todo tipo de coisas - nosso tempo, nossa atencdo, nossa indignacdo, nosso dinheiro,

nossa luxuria, nossa afeicdo e nossos votos. (REINKE, 2020, p. 14). (apud COSTA,
2024, p. 101).

Essa logica pode ser observada de forma clara no video em que Margal encena uma
verdadeira batalha espiritual com base em passagens biblicas (imagem 4). O ritmo acelerado de
sua fala, a sequéncia quase automatica de versiculos e o uso de expressdes populares (“bando de
otario”, “ficar nessa lombra”) funcionam como uma performance que mistura autoridade biblica e
linguagem emocional com intuito de impactar quem ouve. Ao recorrer a trechos como Galatas 5,
Efésios 6, Hebreus 10 e Apocalipse 3:21, ele ndo apenas mobiliza o conteudo biblico, mas o
estetiza ¢ o dramatiza, criando um discurso quase hipnotico que impede pausas reflexivas. Isso se
alinha a observagdo de Paveau (apud Costa, 2024) sobre como o ambiente digital impde uma
logica de consumo imediato dos enunciados, onde a velocidade e a intensidade muitas vezes
substituem a profundidade. Costa (2024) complementa esta ideia parafraseando e citando
Thompson (apud Costa, 2024): “Sobre esse alto fluxo de informag¢des, Thompson (2008, p. 182)

afirmou que ‘ndo ¢ incomum encontrar individuos perdidos na tempestade de informacdes,
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incapazes de ver alguma saida e paralisados pela profusdo de imagens e opinides mediadas’"

(THOMPSON, apud, Costa, 2024, p. 54).

Figura 4. Pablo Marcal durante discurso performatico sobre guerra espiritual, com referéncias

biblicas rapidas e linguagem moralizante.
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Vocé vai falar assim, mas pra que eu vou dar atenc¢do o que esse ‘bandiotario’ ta
falando? Se vocé andar na palavra, vai ler Galatas 5, os frutos do Espirito, Galatas 5, 22.
Se vocé andar fortalecido com Efésios 6, se vocé pegar Romanos 12 e renovar sua
cabega o tempo inteiro, se vocé pegar as coisas como elas s@o, 1 Corintios 13, entender o
que é o amor que flui através de vocé, que é maior que qualquer outra coisa. Se vocé
simplesmente pegar cada uma dessas coisas e pegar Hebreus 10 e ndo retroceder porque
os que retrocedem nao sdo respeitados na eternidade. Se vocé comegar a pegar as coisas
e entender que existe um governo em Apocalipse 321 fala, ndo vencedor e considerei
que vocé aceite comigo no meu trono, COmo eu venci e me aceitei no trono do meu pai.
Se vocé comegar a pegar cada chave desses lugares e entender o que vocé vai fazer,
igual tem Mateus 21 42, que fala sobre o evangelho do reino ser pregado para todas as
nac¢des e entdo virar o fim. Quando vocé pegar as chaves simples, vocé vai falar assim,
mas pra que eu vou dar atencdo? Porque esse bando de otario ta falando. Pra que eu vou
ficar alimentando demonios? Pra que eu vou ficar curvando pra pecado de estimacgdo?
Pra que eu vou ficar dando carona pra passado? Pra que eu vou ficar nessa lombra? (sic).

A repeti¢ao de expressdes utilizadas ndo ¢ aleatoria: ela funciona como um mantra, uma
estratégia de incorporacdo da mensagem pela repeti¢do e memorizagao, como nos lembra Costa
(2024). Ou seja, a repeticao ¢ um recurso discursivo que substitui o argumento pela fixacdo da

crenca no imagindrio do receptor. Além disso, os videos de Margal sdo curtos, impactantes e

19 Fonte: captura de tela do video de Pablo Margal no Instagram. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DI1 TLJ8x14u/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==.
Acesso em: 04 jun. 2025.




42

ritmados de maneira a competir com uma infinidade de outros conteudos no feed do usudrio. A
economia da aten¢do, como explica Lipovetsky (apud Costa, 2024), impde um tipo de consumo
religioso que se aproxima do entretenimento, mas que opera, a0 mesmo tempo, uma profunda
ressignificacdo da experiéncia da fé, portanto, a salvagdo, nesse contexto, ¢ menos um processo
espiritual continuo e mais uma promessa de resultados visiveis no aqui e agora. Sendo assim,
Margal constroi uma persona que combina autoridade espiritual, carisma midiatico e expertise em
negocios, sendo suas falas, planejadas e estruturadas para gerar confianga; sua imagem ¢ pensada
para projetar sucesso, € seu discurso € articulado para parecer revelador, simples e transformador.
Como observa Maingueneau (apud Costa, 2024), a cenografia discursiva ndo esta apenas na fala,
mas nos elementos simbolicos que cercam o orador: o cenario, a cimera, o corpo, o siléncio, tudo

participa da construcgao do ethos.

Ao final, a partir de tudo o que foi analisado e discutido na presente monografia, ¢
passivel de constatagdo a ideia de que o que estd em jogo ndo ¢ apenas a viralizagdo de um
conteudo religioso, mas a consolidacio de um modelo discursivo que molda a subjetividade
contemporanea por meio da fé, modelo esse que transforma o sagrado em espetaculo, a crenga em

slogan e o discipulado em engajamento.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo desta monografia, procurou-se compreender como a linguagem religiosa,
articulada por meio do discurso de Pablo Margcal se conecta as dinamicas de subjetivacao proprias
da racionalidade neoliberal (cf. Costa, 2024; Leal & Zientarski, 2022). A partir da analise de
videos e postagens nas redes sociais, tornou-se possivel observar o modo como esse discurso
mobiliza afetos, metaforas e performances visando a construgdo de uma espiritualidade orientada
pela logica do desempenho, da meritocracia e da autorresponsabilidade (cf. Costa, 2024;

Bourdieu, 1989).

Mais do que uma retdrica de autoajuda com linguagens religiosas, o que esta em jogo € a
consolidagcdo de uma gramadtica da fé voltada a eficacia individual, onde o sagrado se confunde
com o sucesso € a experiéncia religiosa se converte em produto (cf. Costa, 2024; Paveau, apud
Costa, 2024). Nessa configuracdo, a fé deixa de representar uma transcendéncia e passa a
funcionar como ferramenta de ativagao daquilo que ¢ interpretado como potencial interno: uma
‘espiritualidade programada’ para operar segundo os codigos do mercado e do
empreendedorismo emocional (cf. Gomes, 2011; Lipovetsky, apud Costa, 2024). Como discutido
ao longo do trabalho, essa forma de religiosidade ndo nasce deslocada do mundo contemporaneo,
ela ¢, antes de tudo, uma resposta (ou um sintoma) das proprias contradi¢des da modernidade
tardia (cf. Berger, 1985). Em um cenario de desigualdade estrutural, inseguranca econdmica e
erosao de vinculos coletivos, a promessa de superacao pessoal oferecida pelo discurso da teologia
coaching se apresenta como alternativa simbdlica para um sofrimento real e legitimo, ainda que

despolitizado (cf. Costa, 2024).

A escolha metodologica por uma andlise discursiva de orientagdo francesa me permitiu
analisar ¢ evidenciar os efeitos de sentido produzidos por esses enunciados, bem como o0s
dispositivos ideoldgicos que os sustentam (cf. Orlandi, apud Costa, 2024; Brandao, apud Costa,
2024). A construcao do ethos do orador, o uso de metaforas, o apelo a guerra espiritual e a
estetizacdo da mensagem compdem uma engrenagem simbolica potente, que mobiliza emocdes,
performa autoridade e captura subjetividades (cf. Amossy, 2016; Maingueneau, 2008;
Charaudeau, apud Costa, 2024).
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E importante ressaltar que, embora este trabalho tenha focado no campo religioso, a
atuacdo publica de Marcal também se estende a esfera politico-eleitoral, dimensdo que, por
limites de escopo e tempo, foi apenas brevemente introduzida. Essa delimita¢do, no entanto, nao
reduz a relevancia de futuras investigacdes sobre a intersec¢ao entre discurso religioso e praticas
politicas, especialmente no contexto de avango de discursos ultraconservadores nas redes (cf.
Pereira, 2021; Campos, 1996). Do mesmo modo, outros caminhos de pesquisa podem ser
trilhados a partir deste estudo, como, por exemplo: o aprofundamento na recepgdo desses
discursos por parte do publico seguidor; a comparacdo com outros lideres religiosos ou
motivacionais que operam no mesmo ecossistema digital; ou ainda o estudo dos efeitos desses
discursos na constru¢do de novas formas de religiosidade midiatica, onde fé e marca pessoal se

entrelagam de forma quase indissociavel (cf. Gomes, 2011; Costa, 2024).

Em tltima instancia, pensar a Teologia Coaching como pratica discursiva ¢ também
refletir sobre o nosso tempo, em que os discursos sobre salvacdo ja ndo se referem apenas ao
Reino dos Céus, mas a performance de si no aqui e no agora. Um tempo em que a fé ¢ convocada
ndo para consolar, mas para ativar. E ¢ nesse movimento, ao mesmo tempo sedutor e exaustivo,
que a espiritualidade performatica se estabelece como um dos retratos mais emblematicos da

subjetividade neoliberal contemporanea.
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