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O que faz de um livro um “livro”?
(Suzy Lee, A trilogia da Margem)

O que vai mudar no livro é a tecnologia.

Diferentes meios de publicacéo e circulagdo, mas o livro,
como cultura de saber e de diversdo, vai sempre existir.
S6 néo sei por qual meio isso vai acontecer. (Paulo Rocco)



RESUMO

Esta pesquisa foi inspirada pelo trabalho “Une révolution conservatrice dans I’édition”
de Pierre Bourdieu, publicado originalmente em 1999 e traduzido para o portugués
[brasileiro] e publicado no Brasil em 2018 com o titulo “Uma revolugao conservadora
na edigao”, que observa e descreve diversas caracteristicas das editoras do campo
editorial literario francés. Deste modo, esta tese observa a estrutura do campo
(Bourdieu, 1996, 2018; Thompson, 2021) editorial literario brasileiro e o descreve
em um recorte do campo, a partir de certas obras publicadas por quatro editoras
selecionadas e dos materiais sobre estas obras publicadas, visando entender como
as dindmicas da cibercultura influenciam nos processos que levam a consagracao
de obras no tempo presente. Para alcangar tal propédsito, adotamos a perspectiva
discursivo-midioldgica, a partir de desdobramentos da teoria proposta por
Maingueneau (2008a, 2018) para o discurso literario, e Debray (1993, 1995, 2000)
para a midiologia, que considera que a producao de sentidos é delineada pelas
condic¢des histéricas em que sao criados e estdo invariavelmente e materialmente
inscritos ou circunscritos em objetos técnicos ou midiuns (Debray, 1993, 1995,
2000). Analisamos alguns materiais de Rocco, Intrinseca, Moinhos e Antofagica,
quatro editoras com posicionamentos diferentes no campo editorial literario
brasileiro, postados em redes sociais € em seus sites. A partir da observacgao e
analise dos materiais compartilhados em seus perfis no Instagram e X/Twitter, duas
das redes sociais hegemonicas, sobre Harry Potter, de J.K. Rowling; Crepusculo, de
Stephenie Meyer; Todo Naufragio € Também um Lugar de Chegada, de Marco
Severo; A Metamorfose, de Franz Kafka; Améndoas, de Won-pyung Sohn; Bem-
vindos a livraria Hyunam-Dong, de Hwang Bo-Reum; A incrivel lavanderia dos
coracées, de Yun Jungeun; A dimensao desconhecida, de Nona Fernandez; e Vidas
Secas, de Graciliano Ramos, identificamos a construgdao do ethos (Maingueneau,
2008a, 2018) destas editoras, bem como seus mundos éticos (Maingueneau, 2018)
e o delineamento do que consideram literatura, e entendemos que nao sao criados
outros tipos de consagragao de autores e obras, mas sim sao acrescentados novos
elementos que influenciam no que € entendido como consagracgao, isto é, sdo novas
redes com elementos novos no arquivo que instituem as novidades constitutivas do
campo.

Palavras-chave: Ethos; Campo editorial; Edicao; Mercado editorial brasileiro; Mundo
ético.



ABSTRACT

This research was inspired by the article “Une révolution conservatrice dans I'édition”
by Pierre Bourdieu, originally published in 1999 and translated into [Brazilian]
Portuguese and published in Brazil in 2018 entitled “Uma revolugao conservadora
na edi¢ao”, which observes and describes several characteristics of publishers in
the French editorial field. Thus, this doctoral dissertation observes the structure of
the Brazilian literary editorial field (Bourdieu, 1996, 2018; Thompson, 2021) and
describes the literary world in a section of the field based on certain books published
by four selected publishers and the communication of these books, aiming to
understand how the dynamics of cyberculture influence the processes that lead to
the consecration of books in the present time. To this end, we adopted the
discursive-mediological perspective, based on developments of the theory proposed
by Maingueneau (2008a, 2018) for literary discourse and Debray (1993, 1995, 2000)
for medialogy, which considers that the production of meanings is outlined by the
historical conditions in which they are created and are invariably materially inscribed
or circumscribed in technical objects or mediums (Debray, 1993, 1995, 2000). We
analyzed some materials from Rocco, Intrinseca, Moinhos, and Antofagica, four
publishers with different positions in the Brazilian literary editorial field, posted on
social networks and their websites. Based on the observation and analysis of the
materials shared on their profiles on Instagram and X/Twitter, two of the hegemonic
social networks, about Harry Potter, by J.K. Rowling; Twilight, by Stephenie Meyer;
Every Shipwreck is Also a Place of Arrival, by Marco Severo; The Metamorphosis,
by Franz Kafka; Almonds, by Won-pyung Sohn; Welcome to the Hyunam-Dong
Bookstore, by Hwang Bo-Reum; The Incredible Laundry of Hearts, by Yun Jungeun;
The Unknown Dimension, by Nona Fernandez; and Vidas Secas, by Graciliano
Ramos, we identified the construction of the ethos (Maingueneau, 2008a, 2018) of
these publishers, as well as their ethical worlds (Maingueneau, 2018) and the outline
of what they consider literature. Also, we understand that other types of consecration
of authors and works are not created, but rather new elements are added that
influence what is understood as consecration, that is, they are new networks with
new elements in the archive that establish the constitutive novelties of the field.

Keywords: Ethos; Ethical world; Brazilian publishing industry; Brazilian literary field.
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1 INTRODUGAO

Inspirada pelo trabalho “Une révolution conservatrice dans I'édition” de Pierre
Bourdieu, publicado originalmente em 1999 e traduzido para o portugués [brasileiro]
e publicado no Brasil em 2018 com o titulo “Uma revolugao conservadora na edi¢ao”,
que observa e descreve diversas caracteristicas das editoras do campo editorial
literario francés, esta pesquisa observa a estrutura do campo editorial literario
brasileiro e o descreve em um recorte do campo, a partir de certas obras publicadas
por quatro editoras selecionadas e dos materiais sobre estas obras publicadas, que
formam sua imagem institucional, visando entender como a cibercultura influencia
0s processos de consagragao das obras no tempo presente.

Ao considerarmos as dinamicas da cibercultura’ como um dos fatores de
influéncia no mercado editorial, estamos pensando nas tecnologias que produzem
fechamento e abertura, ou seja, de selecao e filtragem e de multiplicacdo e
distribuicdo de informagdo. Comumente, cibercultura e cultura digital sdo termos
usados de forma sinbnima, no entanto, entendemos que sdo duas formas de

apropriacao da técnica algoritmica que acontecem em coocorréncia.

" E necessario, logo nestes primeiros paragrafos, observar que, como veremos ao longo deste
trabalho, nosso entendimento de cibercultura difere de Pierre Lévy (1999, p. 49), exaustivamente
trabalhado, que compreende o ciberespago como o0 meio de comunicagao aberto pela interconexao
mundial dos computadores (em constante aperfeicoamento e crescimento) e que com o crescimento
do ciberespacgo se desenvolve um conjunto de técnicas intelectuais e materiais, atitudes, praticas,
valores e modos de pensamento, o que ele chama de cibercultura — em resumo, a cibercultura é
um fluxo de ideias, agdes e representagcdées sem interrupgao entre os individuos conectados pelos
computadores. Devido ao constante aperfeicoamento e crescimento do ciberespaco, haveria menos
“excluidos”, pois permitiria “ao0 mesmo tempo, a reciprocidade na comunicagao e a partilha de um
contexto. Trata-se de comunicagao conforme um dispositivo ‘todos para todos’ (Lévy, 1999, p. 44).
Em nossa pesquisa observamos o carater de fechamento da cibercultura, mas isto nao invalida a
pertinéncia da teoria desenvolvida por Lévy, pelo contrario, € um sinal do tempo em que foi cunhada.
Além disso, “diversos estudos recentes (Morozov, 2018; O’Neil, 2020; Zuboff, 2021) matizam com
cores sombrias a possibilidade de uma ‘democracia eletrénica’ celebrada por Lévy (1999), ao
apontarem como as projecdes utépicas dos primeiros estudiosos da internet e da cultura digital ndo
previram os efeitos complexos que surgiram quando a aparente descentralizagdo das redes foi
organizada e sequestrada por uma poderosa estrutura de captura de dados e de organizagado dos
fluxos online via algoritmos das grandes companhias de tecnologia. Ainda assim, a multiplicidade, a
hibridagdo, a apropriagdo, a colaboragcdo e o compartilhamento sdo, ainda, caracteristicas
preponderantes da cultura digital e de seus produtos” (Silva, 2022, p. 41).
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Isto porque com a perspectiva discursivo-midioldgica adotada aqui (e de que
voltaremos a tratar em momento posterior) consideramos que a produgao de
sentidos (discursos etc.) é delineada pelas condigdes historicas em que sao criados
e invariavelmente estdo materialmente inscritos (ou circunscritos) em objetos
técnicos ou midiuns, na perspectiva proposta por Debray (1993, 1995, 2000), que
articula dispositivos inscricionais/objetos técnicos e suas instituicées fiadoras de
discursos, num duplo corpo. Assim, os objetos técnicos (quaisquer que sejam)
sustentam principios, valores e crencas (Salgado; Delege, 2018; Salgado; Oliva,
2019, 2020) de determinados campos, ou seja, sustentam determinados mundos
éticos, nocao formulada por Dominique Maingueneau (2008a, 2018) para o estudo
do ethos discursivo que associa comunidades discursivas a situagdes estereotipicas
associadas a comportamentos, lugares etc. Conforme explicam Charaudeau e

Maingueneau (2008), ethos € um termo emprestado da retdrica antiga e

designa a imagem de si que o locutor constréi em seu discurso para
exercer uma influéncia sobre seu alocutario. Essa nocao foi
retomada em ciéncias da linguagem e, principalmente, em analise
do discurso, em que se refere as modalidades verbais de
apresentacao de si na interagcao verbal (p. 220).

Neste sentido, para legitimar o que diz, o enunciador deve se atribuir uma
posicao institucional e demarcar sua relagdo com um saber, mas também ajustar
seu tom de voz e sua linguagem corporal — o tom se relaciona com o escrito e 0
falado e “se apoia em uma dupla figura do enunciador, aquela de um carater e de
uma corporalidade” (Charaudeau; Maingueneau, 2008, p. 220) — e escolher sua

cenografia, um cenario costumeiro que dita sua postura.

A imagem discursiva de si €, assim, ancorada em estereotipos, um
arsenal de representagdes coletivas que determinam, parcialmente,
a apresentacao de si e sua eficacia em uma determinada cultura
(Charaudeau; Maingueneau, 2008, p. 221).
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E este arsenal de representacdes coletivas que é reunido e engajado nos
funcionamentos definidores das comunidades que cultivam praticas e seus valores
correspondentes, que chamamos de mundos éticos (Maingueneau, 2018).

Podemos dizer que o midium € “um imbricamento do que se tem referido nos
estudos discursivos por circulagdo com o que se costuma referir, mais amplamente,
nos estudos da linguagem por suporte” (Salgado; Delege, 2018, p. 377, grifos das
autoras), e os mundos éticos se relacionam “com as condi¢gdes de producao de um
discurso textualizado e designam fundamentalmente aspectos da ordem do sensivel
que participam da tessitura do material inteligivel numa textualizagao” (p. 376), ou
seja, definem comunidades discursivas.

Deste modo, os objetos técnicos inscritos/circunscritos materialmente e,
portanto, também as formas como eles circulam, participam da produgdo de
sentidos: “a transmissao do texto ndo vem depois de sua produgao; a maneira como
o texto se institui materialmente € parte integrante do seu sentido” (Maingueneau,
2018, p. 212). Salgado e Oliva (2020) explicam que:

Esse entendimento permite vermos delinearem-se dois diferentes
mundos éticos na dindmica dos midiuns digitais. A partir da unidade
complexa que referimos por técnica algoritmica, ha o que se pode
chamar de cibercultura, uma forma de apropriagao da técnica ligada
sobretudo aos aspectos do controle de fluxos, e 0 que se pode
chamar de cultura digital, uma forma de apropriagao da técnica
ligada sobretudo aos aspectos de difusdo dos fluxos (p. 25, grifos
dos autores).

Isto se relaciona com o que Salgado (2020a) chama de pilares da unicidade
técnica do tempo presente: os protocolos necessarios a circulacdo de pacotes de
informacdes (incluindo fluxos de texto), ou seja, os padrdes extremamente precisos
que selecionam e codificam a informagao que sera distribuida, e a propagabilidade,
“funcao definidora das conexdes que exponencializam a constituicao de redes” (p.
108). Os protocolos sdo instrumentos de controle, filtros que selecionam com
precisdao os dados e ao mesmo tempo viabilizam os fluxos; ja& a propagabilidade

permite que redes fluidas e de largo alcance sejam estabelecidas — ela é a “razao
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de ser do desenvolvimento das tecnologias distributivas” (p. 108). Embora as redes
de comunicagao que produzem e distribuem informagéo se constituam de ambos —
protocolos e propagabilidade —, cada um destes pilares tem uma semantica propria
e isto reflete nos modos de apropriacdo das tecnologias que sao desenvolvidas a
partir disto.

Salgado (2020a) postula que os aspectos ligados a sofisticagao dos sistemas
de controle (portanto, aos protocolos) produzem uma cibercultura que privilegia
aspectos de selecdo e filtragem, enquanto os mais ligados a propagabilidade
favorecem maneiras de compartilhamento de conteudo, produzindo uma cultura
digital de distribuicao e multiplicagao. A cibercultura esta centrada nos dispositivos,
no funcionamento dos objetos técnicos, nas formas de apropriacdo da técnica
ligadas aos aspectos de controle dos fluxos, as formas de fechamento de acesso; e
a cultura digital esta centrada nas disposicdes, nas praticas dos atores sociais, nas
experimentagdes, nas formas de apropriacao da técnica ligadas aos aspectos de
difusdo dos fluxos.

A cultura dos principios cibernéticos, que é sobretudo de selecao
centralizadora, tem se sobreposto a cultura digital, que é sobretudo de dispersao
equalizadora, conforme sao observadas as relacdes entre dispositivos (0os objetos
técnicos que encarnam os funcionamentos) e disposicbes (as subjetividades
produzidas nestes funcionamentos). Sao dois mundos éticos (Maingueneau, 2008a,
2008b, 2008d) distintos, ou seja, aspectos que definem comunidades discursivas
diferentes que se instituem na dinédmica dos dispositivos digitais; sdo duas culturas
distinguiveis, mas que ocorrem ao mesmo tempo (por vezes paralelamente, por
vezes imbricadas) e nao sao totalmente diferentes (Salgado, 2020a).

Devemos mencionar isto logo nestes primeiros paragrafos porque € com um
olhar atento e consciente do funcionamento da cibercultura — e da cultura digital —
que podemos efetivamente observar e analisar as acdes das quatro editoras
definidas como objeto de estudo desta pesquisa.

Desta forma, entendemos que na atual tecnosfera (Santos, 1996, 2008, 2009),

a malha técnica que hoje recobre o globo de forma desigual com a prevaléncia das
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dindmicas da cibercultura, novas redes sao formadas com elementos novos num
arquivo, no sentido que Maingueneau (2018) da ao termo: para designar a memoria
discursiva que faz de heranca toda nova criacdo e incessantemente é refeita na sua
relagdo com cada coisa recente.

Estes elementos instituem novidades constitutivas de um campo, neste caso,
do que consideramos campo editorial literario brasileiro. Isto quer dizer que,
segundo este entendimento, nao sao criados outros tipos de consagragao de
autores e obras, mas sim sao acrescentados novos elementos que influenciam
no que é entendido como consagracao, isto &, sao novas redes com elementos
novos no arquivo que instituem as novidades constitutivas do campo.

Como veremos mais detidamente nas paginas que seguem, com Bourdieu
(1996, 2018) entendemos campo como um espago social capaz de ser delimitado,
relativamente autbnomo e com regulacdes e atores interagindo entre si e com atores
de outros campos. Assim, somos capazes de identificar o campo da literatura, da
religido, da politica, e fazer recortes destes campos seguindo as especificidades de
interesse de pesquisa. Quando fazemos estes recortes também podemos chama-
los de campo, uma vez que este espaco se sobrepde a outro campo — 0 campo da
edicao, da literatura infantil, da edicao de literatura etc. Entretanto, ha casos em que
a utilizagdo do termo “campo” para designar estes recortes pode se chocar com a
designacao do campo mais geral em que eles participam (como com campo literario
e campo editorial brasileiro). Para estas ocasides podemos acrescentar ao conceito
de campo uma outra nogao, a de entrecampo — um espago (campo) cujas praticas
participam, se sobrepdem ou entrecruzam com outro.

A nocao de entrecampo € bastante frutifera para pensar a edigao (o conjunto
de praticas envolvidas na publicacao [de livros etc.] e conjunto das regras que
moderam estas praticas), pois, segundo Muniz Jr. (2019, p. 10-11), “as praticas

editoriais, apesar de heterogéneas, conformam um espagco comum?”, isto porque

[...] por um lado, a edigado pode ser considerada campo autébnomo,
porque definido por praticas e atores assim reconhecidos, dotados
de uma identidade; por outro, ela é uma parte especifica de
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diferentes campos, parte que funciona prioritariamente como arena
discursiva. Os autores, que s6 existem como tais porque se tornam
atores do campo editorial, sdo também atores de certos campos de
origem; e o posicionamento de um sujeito no campo editorial (como
autor, leitor, parecerista etc.) define parcialmente seu
posicionamento em outro(s) campo(s), e vice-versa (Salgado; Muniz
Jr., 2011, p. 92-93).

Muniz Jr. (2019, p. 7-8) também lembra que “a emergéncia da edi¢ao de livros
como campo relativamente autbnomo no Ocidente é tributaria da constituicao de
um mercado, que em certa medida liberta os produtores da tutela do campo politico
e do campo religioso”. Desta maneira, podemos pensar a edicdo como um campo
ou um entrecampo e ainda fazer recortes mais especificos (campo editorial literario,
campo editorial educacional, campo editorial universitario, campo editorial literario
infantil...), como o feito nesta tese com o campo editorial literario brasileiro.

Com esta abordagem, a edicdo pode ser entendida de duas formas. A
primeira, que ecoa a ideia de Thompson (2013) ao tratar dos campos de produgao

simbdlica, entende o espaco das atividades editoriais como

uma pluralidade de campos, cada um dos quais dotado de logicas
proprias. Tais légicas podem, a nosso ver, ser parcialmente
deduzidas das légicas dos espacgos de expressao aos quais cada um
desses campos esta associado. Bastaria lembrar — a titulo de
exemplo para o caso brasileiro — as enormes diferencas entre os
modos de funcionamento do subsetor de livros escolares e do
subsetor de livros académicos (segmento CTP — cientificos, técnicos
e profissionais): as especificidades de cada um desses subsetores
ndo se resumem aos conteudos ou aos objetos editoriais, porque
dizem respeito, também, as logicas de producao e circulagao desses
objetos e a propria regulacao juridico-estatal do mercado. Nesse
sentido, nao seria dificil pensa-los como mundos paralelos, unidos
apenas pelo fato de que produzem objetos de mesma natureza
(genericamente denominados livros) (Muniz Jr., 2019, p. 8).

A segunda entende que a edicao € “um espaco social poroso a esses outros
espacos [da ciéncia, literatura, educacao etc.], dos quais obtém seus insumos
basicos: os textos, que ela converte em livros, e seus produtores, que ela torna

autores” (Muniz Jr., 2019, p. 2), logo, um entrecampo.
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Desta forma, independente do recorte heuristico — como conjunto de
campos ou como um campo fragmentado em subcampos que sao “definidos pela
relacao das praticas editoriais com as praticas dos espacos de expressao de onde
provém autores e textos” (Muniz Jr., 2019, p. 10) —, o borramento entre as fronteiras
destas “regides” ocorre e ao selecionar um destes espacos para ser estudado, €

preciso apreender suas especificidades, dado que

ndo € nem similar nem representativa do espaco editorial inteiro, e
sim uma clivagem (definida como objeto) fundada em
representagdes correntes (a literatura infantojuvenil, a economia, a
psicanalise, a sociologia, o pensamento de esquerda, a divulgacao
cientifica, a ficgdo latino-americana etc.) (Muniz Jr., 2019, p. 12).

Se faz necessario, entao

olhar para a edicao de livros a partir das relacées que ela mantém
ndo s6 com o mercado, a politica e a religido (instancias que
historicamente buscaram moldar a difusao das ideias, por meio de
pressoes organizadas ou de censura explicita), mas também com os
universos de produgao simbdlica dos quais ela depende para existir:
a literatura, as ciéncias, a filosofia, a educacao etc. Sem remeter as
praticas editoriais as relagdes que desde fora as constituem, seria
impossivel dar a ver adequadamente os condicionamentos, pelos
quais passam cotidianamente os sujeitos envolvidos em todas as
suas fases (Muniz Jr., 2018, p. 87-88).

Isto posto, ainda que tenhamos escolhido utilizar campo para designar nosso
recorte analitico (a edigao literaria brasileira tradicional), entendemos que este
espaco esta sobreposto a outros (e poderia muito bem ser designado entrecampo).

Voltamos entdo ao que €, basicamente, o cerne desta pesquisa: quando nos
propomos a entender como a cibercultura influencia os processos de consagracao
literaria (ou seja, como ela influencia o campo editorial literario brasileiro), estamos
buscando observar estas novas redes e novos elementos do arquivo do campo
literario — tdo antigo e repleto de elementos que foram sendo acrescentados
lentamente ao longo do tempo. Como lembra Canclini, “o objeto literario &, mais do

que as obras ou o ato inapreensivel da criagdo, o processo sociocultural de sua
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elaboragao, seu trafico e as modulagcées em que se altera seu sentido” (2016b, p.

96), por isto olhamos para as instituicbes que colocam as obras em circulacgao.

1.1 FILIACAO TEORICO-METODOLOGICA

Diante do exposto, como as dinamicas da cibercultura influenciam os
processos que levam a consagracao de obras no tempo presente?

Entendendo o literario como um conjunto de praticas e objetos técnicos que
compdem um campo que foi constituido histérica e socialmente, esta pergunta de
antemao considera que a literatura (como um fendbmeno social em que diversos
agentes participam produzindo, consumindo, avaliando e classificando) é
influenciada das mais variadas formas e por diversos fatores, incluindo a cultura em
que se desenvolve. Por isto, para nos aproximarmos de uma resposta para nossa
pergunta, precisamos observar o que tem sido publicado, ou seja, 0 que as editoras
tém preferido langar, as tendéncias que movimentam o mercado editorial, e como
as editoras constroem ou solidificam sua imagem/marca a partir do que publicam e
de como se apresentam aos leitores.

Neste sentido, como toda narrativa que comecga no meio da histoéria (in medias
res), esta tese se situa no desenrolar do processo de mudangas no mundo editorial:
a revolucao digital e seus impactos, principalmente nas atividades da producao
editorial. A revolugao digital e seus impactos sdo o contexto, razao e preocupagao
dos atores de nossos estudos de caso (as editoras) — que, dado o momento de
escrita deste texto, devem também lidar com a escolha entre manter as dinamicas
adotadas ao longo dos trés anos e trés meses da pandemia de Covid-19 (2020-
2023)?, voltar aos formatos de atuacao pré-pandemia (o0 que parece improvavel), ou

encontrar um meio-termo entre os dois.

2 O periodo de emergéncia global em razdo do alastramento em grande escala do coronavirus SARS-
CoV-2 (que causa uma infecgao respiratoria aguda, a Covid-19) comegou em 30 de janeiro de 2020
e terminou em 5 de maio de 2023, totalizando 3 anos, 3 meses e 5 dias — e esta pesquisa foi
desenvolvida majoritariamente durante a pandemia.
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Deste modo, enquanto presenciamos como o0 campo editorial literario
brasileiro € desorganizado (e, em alguma medida, reorganizado) e como sua
autonomia € modificada pela profunda transformacao em curso, que esta colocando
em questdo as maneiras consagradas “de fazer as coisas e forcando atores
tradicionais a entrar em conflito tanto com novos concorrentes como com antigos
funcionarios que descobriram novas oportunidades disponibilizadas pela mudanca
tecnoldgica e as aproveitaram” (Thompson, 2021, p. 5), tentamos descrever este
momento instavel a partir dos processos de consagragcao de obras literarias e
entender como editoras tradicionais?, especificamente Rocco, Intrinseca, Antofagica
e Moinhos, sao afetadas pelas transformacdes deste momento e como produzem
uma imagem de si (e, obviamente, de seu catalogo) para os outros atores do campo,
diante das alteragdes nas relagdes de publicagao e circulagao dos livros.

Como dito anteriormente, esta pesquisa foi inspirada pelo trabalho “Une
révolution conservatrice dans I'édition” de Pierre Bourdieu*, publicado originalmente
em 1999 e traduzido para o portugués [brasileiro] e publicado no Brasil em 2018
com o titulo “Uma revolugado conservadora na edigdo”, que observa e descreve
diversas caracteristicas das editoras do campo editorial literario francés. Esta tese
observa a estrutura do campo editorial literario brasileiro e o descreve em um
recorte do campo a partir de obras (Qque vemos como midiuns, segundo conceito
desenvolvido mais adiante) publicadas pelas quatro editoras selecionadas e da
divulgacao destas obras publicadas. Campo, lembramos aqui, € uma nog¢ao que

designa um microcosmo relativamente autbnomo:

E uma ideia extremamente simples, cuja fungéo negativa é bastante
evidente. Digo que para compreender uma producao cultural

3 Entendemos “editoras tradicionais” como aquelas que “oferecem uma gama completa de servicos
para os autores, de edicdo de texto, composi¢do, diagramagédo e criagdo de capa, produgao e
impressao ao marketing, vendas e distribui¢ado, direitos subsidiarios e contabilidade financeira — um
servigo completo” (Thompson, 2021, p. 278) —, e que pagam aos autores pela publicagcado de suas
obras, ou seja, ndo cobram dos autores os servigos das etapas do processo editorial, ao contrario do
modelo “vanity press”, que presta servigos para autores mediante pagamento.

4 Que por sua vez é baseado em 38 entrevistas, realizadas por Pierre Bourdieu, Rosine Christin, Paul
Dirkx, Saliha Felahi, Claire Givry, Isabelle Kalinowski, € na pesquisa bibliografica e coleta de dados
estatisticos em arquivos de editoras francesas realizadas por Paul Dirkx.
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(literatura, ciéncia etc.) ndo basta referir-se ao conteudo textual
dessa producdo, tampouco referir-se ao contexto social
contentando-se em estabelecer uma relacao direta entre o texto e o
contexto. O que chamo de ‘erro de curto-circuito’, erro que consiste
em relacionar uma obra musical ou um poema simbolista com as
greves de Fourmies ou as manifestagdes de Anzim, como fazem
certos historiadores da arte ou da literatura. Minha hipétese consiste
em supor que, entre esses dois polos, muito distanciados, entre os
quais se supde, um pouco imprudentemente, que a ligagao possa se
fazer, existe um universo intermediario que chamo o campo literario,
artistico, juridico ou cientifico, isto é, o universo no qual estdo
inseridos o0s agentes e as instituicdes que produzem, reproduzem
ou difundem a arte, a literatura ou a ciéncia. Esse universo € um
mundo social como o0s outros, mas que obedece a leis sociais mais
ou menos especificas.

A nocao de campo esta ai para designar esse espaco relativamente
autébnomo, esse microcosmo dotado de suas leis proprias. Se, como
0 macrocosmo, ele & submetido a leis sociais, essas ndo sao as
mesmas. Se jamais escapa as imposicdes do macrocosmo, ele
dispde, com relacdo a este, de uma autonomia parcial mais ou
menos acentuada (Bourdieu, 2004, p. 20-21, grifos do original).

Em “Uma revolugdo conservadora na edi¢dao”, Bourdieu (2018) descreve o
campo editorial literario da Franca, na capital da Republica Mundial das Letras, o
“meridiano de Greenwich em relacdo ao qual se medem a novidade e a
modernidade das obras” (Casanova, 2002, p. 109), e faz um extenso levantamento
das 61 editoras parisienses (selecionadas por terem uma existéncia nominal
comprovada) que publicaram obras de literatura francesa ou traduzidas entre os
anos de 1995 e 1996 para descrever o antagonismo entre as empresas bem
estabelecidas e as pequenas editoras iniciantes e mostrar quais sao os
determinantes econdmicos e sociais das estratégias editoriais destas casas
publicadoras.

O autor detalha a estrutura do campo editorial literario francés e seu
funcionamento a partir do levantamento de dados e das entrevistas, e examina as
atuagdes dos agentes editoriais com uma analise de correspondéncia multipla em
trés eixos: um com a oposicao entre as empresas grandes e mais antigas e as
empresas pequenas e recentes (tamanho e dominacgéo); outro com a distingao entre

as editoras de acordo com a estrutura de seu capital financeiro e simbdlico; e um
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terceiro que considera a publicagdo de tradugdes (que separa editoras que nao
publicam tradugdes, que publicam poucas traducgdes e principalmente de linguas
minoritarias, e que publicam muitas tradugdes, principalmente de obras em inglés e
de literatura comercial com garantia de sucesso).

Para depreender a estrutura do campo, o socidlogo francés parte da premissa
de que o campo editorial € “um espaco relativamente autbnomo — capaz de
retraduzir segundo sua propria légica as forgas externas, principalmente as
econdmicas e politicas — no qual as estratégias editoriais firmam seus principios”
(Bourdieu, 2018, p. 205), de forma a nao “atribuir tudo o que acontece no mundo da
edicao as forgas econbmicas fora do controle (‘a mundializagao’) ou a manifestacao
dessas forgas no interior do mundo da edigao (‘os dois grandes grupos’)” (p. 205).

Para a anadlise, ele estabeleceu cinco categorias de caracteristicas pertinentes:
estatuto juridico e financeiro (que reflete o tamanho da empresa, numa juncao de
capital social, volume de negdcios, numero de dirigentes e natureza juridica em
sociedade anbénima, sociedade de responsabilidade limitada e outros), relacdo de
dependéncia financeira ou comercial com outros editores (que contabiliza a
participacdao ou nao de outros editores no capital da editora, entre os acionistas),
peso comercial (medido pelo éxito no mercado tendo como base as listas de best-
sellers e a capacidade de obter um prémio literario por meio de seus autores ou por
publicar jurados dos prémios e angariar fomentos ministeriais), capital simbdlico
(medido com base na antiguidade, localizacao, prestigio do fundo editorial [que é o
capital simbodlico acumulado] e Prémio Nobel da Literatura) e importancia da
literatura estrangeira (medida a partir da porcentagem de titulos traduzidos em
relacdo ao conjunto de titulos publicados, dos dados sobre publicacdo de Nobel
estrangeiro e de qual idioma traduz majoritariamente).

Os dados reunidos nestas categorias permitem observar que as editoras
maiores e mais antigas acumulam forte capital financeiro e simbdlico — ou seja, elas
acumulam todas as espécies de capital (econémico, comercial, simbdlico) —, e por
isto estdo em condi¢cdes de dominar o mercado, o que € comprovado pela presenca

nas listas de best-seller; enquanto as menores e mais novas ainda estao desprovidas
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de capital simbdlico institucionalmente reconhecido por estarem na fase inicial de
capitagcao de capital e aparecerem com menos frequéncia nas listas de mais
vendidos — e as intermediarias possuem participagdo em juris ou obtencao de
prémios, o que possibilita alguma acumulagao de capital. H4 uma oposi¢ao quanto
ao volume global de capital possuido — 0 que nao € bem uma surpresa, mas ajuda
a explicar algumas estratégias e movimentos editoriais, pois as tomadas de posi¢ao

podem decorrer das posi¢coes ocupadas pelas editoras no espaco editorial:

€ incontestavel que as coergdes inscritas nessa posi¢cao orientam
editoras em posicoes vizinhas na direcao de politicas editoriais muito
semelhantes (em matéria de traducao, por exemplo) €, pelo menos
no polo dominado do campo, em direcdo a solidariedades efetivas.
No entanto, o efeito dessas coercoes é mediado pelas disposicdes
dos agentes, orientando a percepgdo que podem ter das
oportunidades inscritas no campo como um todo e em sua posigao
particular, e também a representagédo que podem ter do espacgo dos
possiveis que Ihes é oferecido, assim como da margem de manobra
que a estrutura das probabilidades objetivas Ihes faculta (Bourdieu,
2018, p. 221).

As coerc¢des dos posicionamentos das editoras no campo também colocam
em relevo a atuagao do editor. Sobre isto, Bourdieu (2018) salienta que o papel do
editor envolve ser capaz de harmonizar duas aptiddes antagdnicas, as literarias (de
quem sabe “ler”) e as técnico-comerciais (de quem sabe “contar”), pois esta “imerso
na economia antieconémica da arte pura e pendera para um ou outro polo” (p. 222),
0 que dependera dos objetivos e caracteristicas de catalogo de sua editora e
também de suas proprias aspiragcbes como agente no campo, “fazendo uma
combinagdo mais ou menos bem-sucedida desses dois sentimentos
sociologicamente tdo inconciliaveis quanto a 4gua e o fogo: 0 amor puro da arte e 0
amor mercenario do dinheiro” (p. 222-223).

Os dados e a analise de Bourdieu também mostram que tem ocorrido uma
mudanca no perfil dos responsaveis pelas politicas editorias de diversas editoras,
que cada vez mais nao pertencem ao meio editorial em termos de formacao e de

interesses profissionais — o0 que reflete no crescimento do capital financeiro das
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editoras, que “se faz acompanhar, quase inevitavelmente, de um aumento do peso
dos objetivos e critérios comerciais” (Bourdieu, 2018, p. 226).

Desta maneira, as interagdes de cada microcosmo editorial sdo determinadas
pela estrutura do campo editorial em seu conjunto (desde o tamanho e estrutura da
unidade responsavel pelas decisdes editoriais até o poder relativo entre os agentes
e critérios de avaliagbes) e podem privilegiar mais questdes “literarias®” ou
“comerciais”. Por exemplo, para algumas editoras as obras de literatura estrangeira,
principalmente em inglés, sdo investimentos econdmicos frutiferos, enquanto para
outras (ainda que também por critérios econdmicos), obras traduzidas sao uma de
suas principais formas de “resisténcia literaria” contra a invasao da literatura
comercial, principalmente a anglo-saxa (Bourdieu, 2018, p. 236) — geralmente,
estas que se ocupam da resisténcia literaria sdo as mais recentes, cuja acumulagao
de capital se da justamente por se caracterizar por atender a nichos ou se
concentrar em publicagcées mais “literarias”.

Enfim, apesar de haver uma revolugdo em curso no campo editorial, ela
ocorre lentamente e € principalmente conservadora, visto que mudam alguns
aspectos, mas as caracteristicas principais de seu funcionamento sao conservadas,

mantidas e/ou reafirmadas. No entanto, ndo se pode esquecer que

A dinamica do campo nao pode ser entendida como um conjunto de
evolugcbes separadas e paralelas, que os registros historicos das
empresas editoriais costumam descrever no cémodo molde da
metafora bioldégica — nascimento, juventude, maturidade e morte.
Ela encontra seu principio na estrutura do campo: sao os recém-
chegados que criam movimento, pelo simples fato de existirem e
pela concorréncia que assim instauram, com a abnegagao (ou a
autoexploragao) que os torna competitivos, séo eles que arrancam
da imobilidade a ordem literaria estabelecida (Bourdieu, 2018, p.
227-228).

5 Neste trabalho néo discutimos a diferenga entre romance literario e romance comercial, no entanto,
esta é uma diferenciagdo corrente no campo literario. Em artigo sobre a diferenga entre os dois, a
agéncia Spread the Words (2020) delineia uma possivel definicdo para o romance literario: “o
romance literario quase sempre se concentra na arte, a partir de um enredo impulsionado pelos
personagens e por suas motivagdes internas” — a escritora Diana Evans também complementa que
“ha mais de um foco na escrita em si mesma, nao apenas como um instrumento para contar uma
histéria” —, o que se opde ao romance comercial, que se concentra mais no enredo.
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Desta forma, nossa hipétese, o que pretendemos verificar ao voltarmos
nosso olhar para o campo editorial literario brasileiro atual e descrever seu
funcionamento, & que no cenario editorial brasileiro também ocorre uma
revolugao conservadora, assim como mostra Bourdieu (2018) para o campo
francés. Diferente de Bourdieu, ndo fizemos um levantamento extenso das editoras
em atividade no Brasil (nem na capital Brasilia, nem em Sao Paulo ou Rio de Janeiro,
0s centros editoriais brasileiros), escolhemos quatro editoras que podem ser
representativas de atuagcbes em posicdes distintas do campo editorial literario
brasileiro (todas no Sudeste, uma em Minas Gerais e trés no Rio de Janeiro), e
analisamos pontualmente sua producao de imagem institucional a partir de algumas
de suas edigdes — desta forma, nos colocamos no meio do caminho.

E por estarmos imersos num cenario marcado pela insercdao de novos
participantes e formas de atuacdo na cadeia produtiva do livro — que “reune os
setores autoral, editorial, grafico, produtor de papel, produtor de maquinas graficas,
distribuidor, atacadista, livreiro e bibliotecario, cada um formado por um grande
numero de firmas” (Earp; Kornis, 2005, p. 18) —, precisamos considerar algumas
caracteristicas essenciais para se entender as dindmicas do tempo presente.
Podemos citar, por exemplo, a ampliacdo da concentragdo de grandes
conglomerados editoriais (como visto em diversos estudos sobre o setor editorial
brasileiro e estrangeiro), o crescimento (e posterior reducao e estabilizacdo) da
publicacao de edicdo de ebook, os efeitos da inovagao digital na industria como um
todo, a autopublicagcdo e outros tantos fatores (conferir, por exemplo, Barcellos
(2006, 2010, 2012), Bourdieu (2018), Faustino (2017), Heller e Mello Junior (2017),
Lima (2023), Mello Junior (2016), Moraes (2021), Muniz Junior (2016, 2017, 2019a),
Ramalhete (2022), Ramrattan e Szenberg (2016), Renata Moreira e de Magalhaes
(2023), Ribeiro e Karam (2020a, 2020b), Salgado (2020b), Santana, Moreira e
Coutinho (2021), Sotério e Torres (2019), Thompson (2013, 2018, 2021), Vecchio

(2022) e Veltman (2022)). Tudo isto imerso nas dinamicas de fechamento da
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cibercultura que privilegia aspectos de selecao e filtragem, nos termos apresentados

no tépico anterior.

1.1.1 A perspectiva discursivo-midiolégica

Para esta investigacao definimos observar (descrever) e analisar (interpretar)
o0 modo como € produzida a imagem institucional de quatro editoras tradicionais de
interesse geral, que foram fundadas entre as décadas finais do século XX e as
primeiras décadas do século XX| — a partir da década de 1970, quando o mercado
editorial brasileiro cresceu com “a expansao da educacdo escolar publica de
primeiro e segundo graus e, a0s poucos, com o0 numero crescente de escolas
privadas” (Salgado, 2016, p. 109). Em termos metodoldgicos, isto implica em
mobilizar o processo de producao e sustentacdo de suas marcas e seus catalogos
— e certamente dos elementos correlatos que aparecem numa perspectiva
sistémica como a que adotamos.

Ao entendermos como ocorre esta construgao, podemos identificar o mundo
ético (Maingueneau, 2008a, 2008b, 2008d) que constréi uma certa ideia de literatura
— a ideia que estas editoras formam —, ou seja, os modos de dizer e fazer das
editoras poderao nos indicar os imaginarios de literatura que elas fazem circular. Em
uma perspectiva discursiva, isto implica considerar as dindmicas sistémicas em que
um modo de dizer consegue dizer o que diz numa dada conjuntura (Salgado, 2021a,
p. 35).

De maneira mais ampla, considerar o fato literario como ‘discurso’ é
contestar o carater central desse ponto fixo, dessa origem ‘sem
comunicagao com o exterior’ — para retomar uma célebre formula
do Contra Sainte-Beuve, de Proust —, que seria a instancia criadora.
Fazé-lo é renunciar ao fantasma da obra em si, em sua dupla
acepgao de obra autarquica e de obra fundamental da consciéncia
criadora; é restituir as obras aos espacos que as tornam possiveis,
onde elas sdo produzidas, avaliadas, administradas. As condi¢des
do dizer permeiam ai o dito, e o difo remete a suas proprias
condigdes de enunciagédo (o estatuto do escritor associado a seu
modo de posicionamento no campo literario, os papéis vinculados
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com os géneros, a relagdo com o destinatario construida através da
obra, os suportes materiais e os modos de circulagdo dos
enunciados...). A partir do momento em que ndo se podem separar
a instituicao literaria e a enunciacao que configura um mundo, o
discurso ndo se encerra na interioridade de uma intengéo, sendo em
vez disso forca de consolidacido, vetor de um posicionamento,
construcao progressiva, através do intertexto, de certa identidade
enunciativa e de um movimento de legitimagdo do espaco préprio
espaco de sua enunciacao (Maingueneau, 2018, p. 43).

[Discurso literario] de um lado, designha em nossa sociedade um
verdadeiro tipo de discurso, vinculado a um estatuto pragmatico
relativamente bem caracterizado; de outro, é um rétulo que nao
designa uma unidade estavel, mas permite agrupar um conjunto de
fenbmenos que sao parte de épocas e sociedades muito diversas
entre si. Seria talvez necessario introduzir aqui uma distincao entre
o discurso literario, reservado ao regime da literatura moderna, e a
discursividade literaria, que acolhe as mais diversas configuracoes,
admitindo assim uma irredutivel dispersado de discursos literarios.
Nao obstante, esses esforcos de terapia terminolégica podem nao
passar de letra morta, restringindo-se a deslocar o problema para o
adjetivo ‘literario’. O mais simples €, sem duvida, ter consciéncia
desse duplo estatuto, que é, por outo lado, moeda corrente nas
ciéncias humanas e sociais (Maingueneau, 2018, p. 9).

E uma filiagdo tedrico-metodoldgica: consideramos o literario como um
regime discursivo, um conjunto de praticas e objetos técnicos correlatos, que
possibilitam que haja uma coesdo de campo, conforme os termos desenvolvidos
acima; e a partir dos desdobramentos de Maingueneau (1996a, 1996b, 2008a,
2008c, 2018) entendemos que um campo € historicamente constituido e
socialmente organizado e admite cortes segmentais para analisar objetos e praticas
delimitaveis: espacos discursivos que o analista define e opera para seus propositos.

Isto porque Maingueneau (2018) considera a literatura como uma instituigcao
discursiva a qual corresponde um discurso constituinte, ou seja, a literatura se
estabelece conforme o regime de funcionamento dos “discursos que se propdem
como discursos de Origem, validados por uma cena de enunciagao que autoriza a
si mesma” (p. 60). Os discursos constituintes associam “intimamente o trabalho de
fundacao no e pelo discurso, a determinagao de um lugar vinculado com um corpo

de locutores consagrados e uma elaboragao da memoéria” (p. 61) e tém um estatuto
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singular, pois sdo “zonas de fala entre outras e falas que se pretendem superiores a
todas as outras” (p. 61, grifo do autor). Eles sdo o que o autor chama de “discursos-
limite”, porque estao situados em um limite e ao mesmo tempo que devem se ocupar
do limite, também “devem gerir em termos textuais os paradoxos que seu estatuto
implica” (p. 61). Assim, como um discurso constituinte, o discurso literario esta
sempre em um lugar de nao pertencimento pleno ao espago social, em um lugar
fronteirico entre a “inscricdo em seus funcionamentos topicos e o abandono a forcas
que excedem por natureza toda economia humana. Isso obriga 0s processos
criadores a alimentarem-se de lugares, grupos, comportamentos que sao tomados
num pertencimento impossivel” (p. 92).

A este entendimento de discurso literario acrescentamos a nogao de midium
(Debray, 1993, 1995, 2000) e o seu estudo, a midiologia. Na midiologia® estudam-se
os processos de mediacado, transmissdao, e os mediadores, responsaveis pela
transmissdo, o que coloca o midium (um objeto técnico visto a partir do que o autor
chama de seu duplo corpo) no centro do foco dos estudos e o considera um vetor
de sensibilidade que, em sua circulagao, interage com outros sensibilizando em uma
direcao especifica de sentidos — uma direcdo que sua matriz de sociabilidade
determina ou pelo menos condiciona. Em sintese, um midium & um “sistema
dispositivo-suporte-procedimento, ou seja, aquele que, organicamente, € posto em
movimento por uma revolugao midiolégica” (Debray, 1995, p. 23) e se desenvolve a
partir do meio em que esta inserido. Este par vetor de sensibilidade e matriz de
sociabilidade pode ser visto como a relagcao entre a matéria organizada (MO) e a
organizagdo materializada (OM) — a dimensao tangivel do objeto técnico é a MO, e
a instituigao fiadora de sua existéncia e circulagao, a OM.

A organizagcdo materializada € a forma como uma sociedade organiza, nos
objetos técnicos que pde em circulagao, suas praticas e valores em sistemas regidos
por logicas de funcionamento institucionalizadas; e a matéria organizada é o proprio

objeto técnico, que resulta das logicas de uso e ao mesmo tempo impde légicas de

6 Sobre a questao tradutdria (mediologia/midiologia), conferir Ferreira, Damaceno e Salgado (2021).
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uso, que nem sempre sao coincidentes. Basicamente, a metodologia conjuga
OM/MO, porque a interagcao entre elas “ou, ainda, a dialética suporte/relacdes,
constitui o ponto nevralgico do esquema proposto” (Debray, 2000, p. 35).

Desta forma, nossa base tedrico-metodolégica passa a ser discursivo-
midioldgica, pois se encontra na perspectiva discursiva e midioldgica. E discursiva
porque analisa os processos do literario como um discurso, e midiolégica porque se
baseia também nos desdobramentos da nogcdo de midium proposta por Debray
(1993, 1996) para pensar na confluéncia de formas de inscricado material e de
circulagdo dadas pela conjugacao de instituicbes fiadoras (as matrizes de
sociabilidade que sdo OM) de discursos que produzem objetos técnicos que lhes
dao sustentacao (os vetores de sensibilidade que MO). “A metodologia consiste,
entdo, em conhecer as matrizes e seus vetores, estudar seus funcionamentos”
(Salgado, 2021b, p. 24).

Como dissemos, assim como Bourdieu em seu trabalho de 2018, nos
voltamos para as editoras, e com a perspectiva discursivo-midioldgica entendemos
que as editoras sdo algumas das matrizes de sociabilidade que atuam no campo, a
organizacao materializada que disciplina as praticas e cultiva os valores das obras
(objetos técnicos com valor de literario atribuido num dado campo).

Acrescentamos a isto o que Franco Moretti (2012) considera: ha duas formas
de olhar para a literatura, como onda e como arvore. A primeira esta interessada em
como a influéncia se espalha na forma de géneros e suas caracteristicas, como a
uniformidade engole uma diversidade inicial; a segunda foca no que faz uma
literatura nacional ou local ser especifica e separada das outras, descrevendo a
passagem de uma unidade para a diversidade. Poderiamos dizer que a perspectiva
discursivo-midioldgica permite que pensemos que este olhar como onda pode ser
feito para o funcionamento do campo editorial literario brasileiro, com algumas
adaptacdes, uma vez que certas articulagdes (de posicionamentos, ethos,
cenografias) se espalham pelos participantes do campo e influenciam suas agdes,
por exemplo com as tendéncias editoriais, que se alastram dos campos editoriais

centrais para os periféricos — ondas sdo 0 que os mercados fazem, nao gostam de
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barreiras e prosperam com a continuidade geografica’, que pode nao ser
necessariamente uma continuidade territorial, porque este espraiamento esta
relacionado também ao poder simbdlico (que varia de lugar para lugar), as praticas
glotopoliticas (como o inglés, que “engole” idioma apds idioma e se fixa no centro
das comunicagdes, das producgdes etc.).

E se estamos olhando para as dinamicas sistémicas, ndao podemos
desconsiderar o que tem ocorrido no campo. Nossos objetos de pesquisa sao quatro
editoras tradicionais. Anote-se que com o crescimento da autopublicagcdo e das
plataformas de leitura e escrita, a abertura de mais editoras pequenas e
independentes, o aumento de projetos para obras com financiamento coletivo e a
revolucao digital que Thompson (2021) descreve, a publicagcado tradicional esta
perdendo um pouco mais do controle das chaves do mercado editorial — estes
fendmenos recentes (boa parte atrelada ao digital) exacerbam um processo ja antigo,

de longo prazo, de diminuicdo do controle do mercado, que nunca foi total.

Como sdo as editoras que surgiram nos ultimos dez anos? Algumas
apresentam semelhangas formais com a edigdo tradicional:
dedicagao exclusiva as tarefas editoriais, tendéncia a divisao de
funcdes, mesmo quando se trata de empresas de dimensdao muito
pequena (3 ou 4 pessoas), cultivo de um catalogo e praticas
tradicionais, como a intencao de expor em feiras, divulgar resenhas
de seus livros em jornais etc. Mas muitos projetos vao além das
definicdes padrdao do métier. Desafiando os pressupostos da
evolucao da cultura ocidental, a publicagdo de autores nunca parece
ter sido tdo super-representada e as categorias que a histdria
separou umas das outras se sobrepdem. Aparecem novamente
pessoas ou grupos que podem incorporar autores (artistas) —
editores — impressores — distribuidores — livreiros — tradutores no
mesmo tempo e lugar (Sora, 2013, p. 106, tradugao nossa)®.

” Aqui devemos lembrar que o autor se dedica principalmente ao estudo de como o romance (como
género) evoluiu e se expandiu ao redor do mundo, e que em Atlas do romance europeu 1800-1900
(2003), ele propde uma geografia literaria que olha para o espago do romance (historico) e o espaco
no romance (ficcional) para tentar quantificar “a difusdo narrativa; analisar sua dispersao espacial;
encontrar modelos tedricos que possam explicar sua rigidez” (2003, p. 203), ou seja, os fluxos de
troca entre as nagdes e as dire¢ées em que a influéncia fluiu.

8 No original: “;Como son las editoriales surgidas en los Ultimos diez afios? Algunas guardan
semejanza formal con la edicion tradicional: dedicacion exclusiva a las tareas editoriales, tendencia a
una divisién de funciones, aun cuando puedan ser empresas de muy pequefa escala (3 0 4 personas),
culti-vo de un catélogo y practicas tradicionales como la pretension de exponer en ferias, promover
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Ha uma pluralidade de formas de participagao/atuacao no campo editorial
literario, e as editoras tradicionais observam um aumento na concorréncia, mas nao
necessariamente diminuicao de seu prestigio e alteracido de posicionamento no
campo. Ainda sobre o universo editorial atual, Faustino (2017) elenca algumas

tendéncias e caracteristicas:

(i) a tendéncia para a concentragcdo em grandes grupos, (i) a
pressao para o aumento das taxas de rentabilidade, (iii) o aumento
das edi¢des de livros de bolso, (iv) a obsessdo pelos best-sellers
para salvar a balancga, (v) a necessidade de livros de alta rotacao, (vi)
a maximizacdo dos potenciais da revolucdo tecnoldgica, (vii) a
dinamica do mercado de direitos autorais, (viii) a existéncia de
tendéncias e autores verdadeiramente globais, (ix) um interesse
crescente por nichos especializados, e (x) langamentos de livros
numa légica multimidia (Faustino, 2017, p. 66, traducdo nossa)®.

As dindmicas atuais impelem as editoras a se adaptarem ou incorporarem
novas praticas aos seus processos. As editoras sdo as guardias do mercado, quem
escolhe o que sera ou nao lido, o filtro do que € escrito e publicado. Com o0 aumento
de agentes e agéncias literarias ha a possibilidade de um duplo filtro, em que as
editoras também passam a filtrar o que sera publicado de um conjunto de materiais,
que os agentes separam entre seus agenciados, de acordo com seus critérios — e
passar por este filtro ja pode ser considerada uma forma de comecgar a acumular
algum status, ou um minimo de prestigio (ou capital simbdlico, em termos

bourdiuesianos) para obras e autores. E ha também a autopublicacdo, cujos

la resefia de sus libros en periddicos, etc. Pero muchos proyectos transbordan las definiciones
standard del métier. Desa-fiando los supuestos de la evolucién de la cultura occidental, nunca
parece haber sido tan sobre-representada la edicion de autor y se solapan categorias que la historia
desgajo unas de otras. Vuelven a aparecer personas 0 colectivos que pueden encarnar en un
mismo tiempo y lugar a autores (artistas) — editores — impresores — distribuidores — libreros
— traductores”.

° No original: “some of the key trends that characterize the current editorial universe, namely (i) a
tendency for concentration in large groups, (ii) the pressure to increase the rates of return, (iii) an
increase in the editions of paperback books, (iv) the obsession over bestsellers to save the balance,
(v) the need for high-rotation books, (vi) the maximization of the potentials of the technological
revolution, (vii) the dynamics of the market of copyright, (viii) having trends and authors that are truly
global, (ix) a growing interest in specialized niches, and (x) book releases in a multimedia logic”.
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materiais publicados ndo passam por crivo de editora nenhuma, que amplia a
participagao de autores na esfera editorial (Sordet, 2023) e seu crescimento estimula
a oferta de servicos editoriais e plataformas de publicacdo autbnoma — a
autopublicacdo e a publicagao tradicional sao dois mundos que coexistem e se
desenvolvem paralelamente e “raramente se sobrepdem diretamente, e alguns
autores tém transitado ocasionalmente entre eles em razdo de alguns livros
especificos ou em diferentes etapas da carreira” (Thompson, 2021, p. 310).

No tempo presente, além de dispor de menor controle sobre o que é ou nao
publicado — o que, de certa forma, estimula também a diversidade no campo —, as
editoras tradicionais também convivem com outras alteragées nas dinamicas do
campo, por exemplo, a crescente participacao “do leitor na esfera midiatica e critica
(por via da midia social e das redes sociais)” (Sordet, 2023, p. 660) e com seus pares

formando conglomerados ou voltando suas publicagdes para nichos.

1.1.2 Outras formas de atuagcao no campo editorial literario brasileiro

Podemos pensar em trés exemplos de outras formas de atuagdo no campo
editorial literario: a Agéncia Literaria Pagina 7, a editora Duplo Sentido Editorial, que
fizeram parte do nosso corpus em estagios anteriores da escrita deste texto, e a
Editora Wish. Vejamos brevemente um pouco sobre cada uma delas.

Atuando como um filtro de mercado, como toda agéncia literaria, a Pagina 7°
cuidava da carreira literaria de diversos escritores brasileiros e fazia a intermediacao
entre as obras e seus agenciados e as editoras brasileiras e estrangeiras, ficando
responsavel por acompanhar o fechamento de contratos, pagamentos e acordos de

direitos autorais.

0 A Pagina 7 Agéncia Literaria foi fundada em 2015 pelas agentes literarias Gui Liaga e Taissa Reis
para buscar e langar autores nacionais que escrevem para o publico juvenil e jovem adulto em ficgao
(contemporaneo, fantasia, ficgao cientifica, terror, suspense, quadrinhos) e nao-ficgao (autoajuda,
crbénicas). Em 2020, a agente Mia Roman se juntou aos profissionais da agéncia. Em 2021, a agente
Mia Roman fundou a Roman Lit e a agente Taissa Reis fundou a Trés Pontos Agéncia Literaria. Assim,
a partir de 2021, Gui Liaga era a Unica diretora e responsavel pela Pagina 7.
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A Agéncia Literaria passou por varias mudancas desde o comego da
pandemia e no final de 2021 divulgou que estava mudando seu foco de atuagao para
outras areas, ainda relacionadas ao mercado editorial — em especial a venda de
direitos autorais para a produgao audiovisual —, que suas atividades ficariam mais
lentas e sua equipe (reduzida) iria se empenhar em preparar conteudo para
workshops e cursos no ano seguinte (2022), em manter seus podcasts ativos (Pavio
Curto, em parceria com a equipe do podcast Curta Ficcdo, e Agente Junto) e
oferecer os servigos editoriais de leitura critica e preparagao de originais (Pagina 7,
2021), e também por isto o recebimento de originais de novos autores para serem
agenciados seguiria suspenso e sem previsao de abertura. Até o final de 2021, a
Pagina 7 agenciava dez autores e trés obras, ja sem contar os autores que agora
sao da cartela de agenciados das agéncias Roman Lit e Trés Pontos. No entanto,
em meados de 2022-2023, o site da Agéncia saiu do ar e nao retornou. Deduz-se
que a indisponibilidade do site e a falta de publicagbes nos perfis de suas redes
sociais desde agosto de 2022 sejam uma consequéncia da reducao da equipe e da
mudanca de foco de suas atividades.

Antes do comunicado divulgado no final de 2021, a proposta da Agéncia era
“trabalhar com autores que se interessam por histérias para adolescentes e jovens
adultos. Sem preconceito de que a garotada so |é férmulas prontas e enlatados
estrangeiros”, porque a equipe acreditava no “potencial deste publico-alvo por ser
uma fase de transformacdes” e porque poderiam disseminar “cada vez mais autores
contemporaneos nacionais no mercado editorial brasileiro” (Pagina 7, 2021). Apesar
de ndo ser uma editora, a partir de 2018, a Pagina 7 passou a (ocasionalmente)
publicar e-books de forma independente, como “uma maneira de viabilizar temas e
formatos que nao tém tanto apelo para as editoras, seja por questdes de custo ou
sazonalidade”, mas que tém apelo ao publico leitor e servem como divulgagao para
os “autores da agéncia que ainda nao publicaram seu primeiro romance de forma
tradicional” (Pagina 7, 2021).

As publicagdes com o selo da Pagina 7 eram uma estratégia de circulacao de

seus autores, tanto para os leitores que ja conheciam os nomes publicados quanto
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para novas comunidades que poderiam chegar aos e-books por indicagdes do
algoritmo da loja ou pelo preco. Esta estratégia é sintomatica do funcionamento do
mercado: como intermediarias entre autores e editoras, as agéncias também tém a
necessidade de construir uma imagem publica dos autores para que eles tenham
minimamente uma plataforma de leitores para uma eventual publicagdo, mas as
estratégias para isto nem sempre dao certo — por isto, ampliar ou mudar o escopo
de atuacao é bastante comum.

Ja a Duplo Sentido Editorial™ tinha como proposta “repaginar o mercado
editorial dentro de seu segmento” (Duplo Sentido Editorial, 2021a) e “transitar entre
o modelo de publicacao tradicional e entre inovar e dar a nossa propria cara, ligadas
a internet e aos conteudos transmidia” (Fontes, 2019). Segundo a cofundadora
Bruna Fontes, durante entrevista com Maira Gomes (2020), a ideia inicial era ter um
selo em que pudessem ser publicadas suas histérias que estavam fazendo sucesso
no Wattpad, porém, como nao era possivel ter um selo sem uma editora, a Duplo
Sentido Editorial foi fundada. O ritmo de publicacdo da editora era lento (slow
publishing) e langava em média quatro livros por ano. Todos eram livros nacionais,
escritos apenas por mulheres, para o publico jovem-adulto, com projetos graficos
criativos para que o leitor tivesse o0 que seu texto de apresentagcao chamava de uma
“experiéncia de leitura diferenciada”*2.

Os livros de seu catalogo vinham com um brinde exclusivo relacionado a obra
adquirida (uma palheta, um panfleto etc.), playlists com musicas selecionadas para
cada livro no Spotify, e outros materiais extras disponibilizados em seu site ou redes
sociais, de forma a criar uma relacao de imagens, texto, estéticas e atmosfera que
fossem caracteristicos dos adolescentes do século XXI, “em um dialogo direto com

a internet e a literatura que vem” dela (Duplo Sentido Editorial, 2021a), o que é

" A Duplo Sentido Editorial foi fundada por cinco mulheres em 2016, Bruna Fontes, Juliana S. Catal3o,
Marcele Cambeces, Tamara Soares e Vanessa Marine.

2 Uma andlise sobre a editora e seu funcionamento com praticas do digital foi apresentada no
congresso da ABRALIC em 2021 e o texto completo, “Duplo Sentido Editorial e a publicagcdo de
Invisivel: posicionamento no campo e praticas no digital”, foi publicado nos anais (conferir Apéndice
A).
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também o motivo do logo da editora ter “a aparéncia de um gato que enrola sua
cauda como uma arroba” (conferir um dos exemplares no Anexo 1).

A editora apostava em obras e autoras bastante ativas nas mais diversas
redes sociais € com numeros de leitura na casa dos milhdes, em plataformas de
escrita e leitura como o Wattpad'3, e aproveitava os bons resultados que titulos como
Invisivel de Aimee Oliveira, e Sob o Mesmo Teto de Bruna Fontes tiveram para
prever uma margem de vendas e, de certa forma, ter uma seguranga em suas
publicacdes. Ela aproveitava o desejo das escritoras de ganhar o reconhecimento
das histérias publicadas nas plataformas de leitura como “obra” e se tornava parte
da instancia de validagao destas autoras como tal e, ao mesmo tempo, diminuia sua
preocupacao com a circulacao destes titulos porque ja eram bem conhecidos pelo
publico leitor (do Wattpad, neste exemplo) porque as autoras ja tinham feito o
trabalho de criar a circulagao para as historias, afinal, sdo poucas as histérias que
recebem milhdes de leituras sem que seus autores as tenham divulgado
incansavelmente com os mais diversos meios — e esta relagdo com o Wattpad era
destacada na primeira pagina do site da Duplo Sentido.

Podemos dizer que o ritmo de publicagdo mais lento da Duplo Sentido
também é um reflexo da realidade de muitas editoras pequenas. Seus responsaveis
nao sao editores em tempo integral, devendo equilibrar jornadas de outros
empregos com a jornada de trabalho na editora. Mesmo durante a pandemia, a
Duplo Sentido continuou ativa, langando campanhas no Catarse para a publicagcao
de duas antologias de contos com tiragem limitada e exclusiva, Sabores de Séo Jo&o,
organizada por Ana Yassuda com contos inéditos de Audrey Matsumoto, Maria
Laura Nogueira, Mel Geve, Rachel Fernandes e Rebeca de Arruda; e Meu Brasil é
Assim, que reuniu 27 autoras, uma de cada estado do pais, para escrever um conto
inédito que seria enviado aos apoiadores — era um projeto interessante que duraria

nove meses de assinatura.

'3 Criada por Allen Lau e Ilvan Yuen em 2006, comegou como um aplicativo de leitura para os
celulares e disponibilizava livros em dominio publico. Hoje € uma das maiores plataformas de leitura
e escrita em funcionamento.
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A campanha de Sabores de Sdo Jodo atingiu a meta principal e algumas
estendidas, chegando ao dobro do valor necessario. A versao impressa comegou a
ser enviada em meados de setembro de 2021, e a versao digital ficou disponivel em
outubro de 2021, segundo a pagina da campanha (Duplo Sentido Editorial, 2021b).
Ja Meu Brasil € Assim nao teve muitas atualizagdes nas redes sociais da editora e a
pagina de sua campanha foi atualizada pela ultima vez em setembro de 2021, com
um aviso de que apareceram contratempos, mas que os apoiadores receberiam os
contos das assinaturas em breve (Duplo Sentido Editorial, 2021c). E claro que
durante uma pandemia era esperado que o0 processo editorial ndo transcorresse
com o0s prazos previstos, nem que fosse completamente tranquilo, dado que as
pessoas envolvidas também precisavam lidar com questdes pessoais € sanitarias e
que a editora contava apenas com Vanessa Marine para tratar de todos os seus
aspectos. Neste contexto, as redes sociais da editora ndo foram atualizadas depois
do encerramento da campanha de Sabores de Sdo Jodo e nao foram lancados
novos livros desde entao.

Por sua vez, a Editora Wish atende um outro nicho: o das obras antigas com
designs caprichados e edicdes de luxo, “de contos de fadas a romances fantasticos,
suspenses vitorianos e biografias” (Editora Wish, 2024). Fundada em 2013 pela
produtora editorial Marina Avila, a Wish tinha como objetivo langar e vender o livro
Contos de Fadas em suas versées originais, que ganhou sua primeira edicao fisica
em uma tiragem de 300 exemplares. Com uma equipe inteiramente feminina, a partir
de 2016, com o segundo volume da trilogia de contos de fadas, a editora comegou
a produzir seus projetos com financiamentos coletivos no Catarse' — o que acabou
virando uma de suas caracteristicas mais marcantes.

Nos seus dez anos de funcionamento, a editora conta com mais de 20
projetos muito bem-sucedidos, mais de 3 milhdes de reais arrecadados e 30 mil

apoios no Catarse (Wish, 2023), e publicacbes como A Lenda do Cavalheiro sem

4 O Catarse é a primeira e maior plataforma de crowdfunding, ou financiamento coletivo, do Brasil.
Foi fundado por Diego Reeberg, Luis Otavio Ribeiro, Daniel Weinmann, Rodrigo Machado e Thiago
Maia. Conferir: https://crowdfunding.catarse.me/quem-somos.
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Cabeca e outros contos, de Washington Irving; A Danca da Floresta, de Juliet
Marillier'®; Os Melhores Contos de Fadas Asiaticos; Os Melhores Contos de Fadas
Celtas e Sweeney Todd, de Thomas Peckett Prest'® e James Malcom Rymer'’. Em
outubro de 2023, a DarkSide® Books anunciou a aquisicao da Wish com o objetivo
de ser “um fortalecimento mutuo entre duas editoras que valorizam a
representatividade, a diversidade e a exceléncia editorial”, nas palavras do diretor
editorial da DarkSide® Books Christiano Menezes (Wish, 2023). Apesar de agora
participar do leque de editoras da DarkSide, a Editora Wish tem mantido seu estilo
de publicagdo por financiamento coletivo e em 2024 financiou, por exemplo, A
Montanha das Feras, de Juliet Marillier'®; e uma “edicdo pesadelo”, “de luxo,
ilustrada e bizarra” de Alice (Alice no Pais das Maravilhas e Através do Espelho), de
Lewis Carroll'®20,

A Pagina 7, a Duplo Sentido e a Wish sdao exemplos de agentes do campo —
uma atuando como intermediaria e filtro de mercado e as outras como editoras de
nicho — que fizeram (e ainda fazem) parte da diversidade de publicagdes no campo
editorial literario brasileiro. Assim como elas, outras agéncias literarias (como Afeto
Agéncia Literaria, Authoria Agéncia Literaria & Studio, Agéncia Magh, Agéncia
Moneta, Increasy, Oasys Cultural, Roman Lit, Trés Pontos, entre outras) e editoras
de nicho (como a prépria DarkSide® Books, Jambé Editora, Grade Area, Editora
Instante, Editora Brauer, e-galaxia, entre outras) criam linhas editoriais que
abrangem diversos temas e publicos, de forma a ampliar a multiplicidade de obras,
e participam da constante movimentagdo no campo, instituindo novas formas de
atuacao, modificando ainda que minimamente o funcionamento do campo editorial

literario nacional. Neste sentido, Harris (2020) aponta que algumas das publicacdes

5 Juliet Marillier (1948-) é uma escritora neozelandesa de fantasia, especialmente fantasia histérica.

6 Thomas Peckett Prest (1810-1859) foi um escritor, jornalista e musico britanico. Ficou conhecido
como prolifico produtor de penny dreadfuls e autor de terror.

7 James Malcom Rymer (1814-1884) foi um escritor britanico do século dezenove.

'8 Conferir em: https://www.catarse.me/juliet#fabout.

% Conhecido como Lewis Carroll, Charles Lutwidge Dodgson (1832-1898) foi um romancista, contista,
fabulista, poeta, desenhista, fotégrafo, matematico e reverendo anglicano britanico.

20 Conferir em: https://www.catarse.me/alicewish#about. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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mais inovadoras estido em desenvolvimento fora do ecossistema editorial tradicional
— em editoras independentes, startups e pequenas empresas, plataformas de

autopublicacao etc.

1.1.3 Organizacao deste texto

Vamos olhar para as instituicbes — que, a partir da nossa filiagao teorico-
metodologica, podemos chamar de organizagao materializada — responsaveis
pelos processos editoriais, para os determinadores de consagragao e para 0s
circuitos de celebridade do tempo presente e descrever e analisar este processo.

Para isso, estruturamos este texto em duas partes, além desta introducgao e
das consideragdes finais. Em “Um campo editorial literario”?' descrevemos a
organizacao materializada (as editoras Antofagica, Intrinseca, Moinhos e Rocco) e
apresentamos de forma mais detida a matriz tedrica; em “Ondulagées do campo”
desenvolvemos a analise que busca mostrar o funcionamento do mercado e a
influéncia das plataformas nesta forma de circulagdo, com estudos de caso sobre 0s
materiais que se inscrevem na circulagao de algumas das obras publicadas pelas

editoras selecionadas.

2" Todos os links, titulos de capitulos e subitens e indicadores de figuras e tabelas no corpo do texto
sdo clicaveis.
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2 UM CAMPO EDITORIAL LITERARIO

Por que um campo editorial literario? Porque um entreabre a possibilidade de
varios, de mais um, de nao ser unico e, além disto, porque, ao tratarmos do campo
editorial literario brasileiro, observamos um recorte especifico do campo literario,
visto que no campo literario poderiamos fazer diversos recortes e observar o campo
brasileiro, estadunidense, argentino, mexicano, latino-americano, europeu, britanico,
inglés, asiatico, coreano ou qualquer outro que possa ser circunscrito por sua
dinamica.

Consideramos o mercado editorial literario brasileiro um campo no sentido
dado por Bourdieu (1996, 2018): como uma circunscri¢cao da organizagao social, um
espaco delimitavel que é relativamente autbnomo, com légica (regras, coercoes etc.)
propria e onde seus agentes e organizagées cooperam, competem e interdependem
entre si. Muniz Jr. (2019b, p. 10) ressalta que “Bourdieu fala, efetivamente, do campo
editorial como um objeto delimitavel — para além, portanto, das especificidades que
a edicao de literatura ou de qualquer outro género possa apresentar”. E que isto €
evidente porque forgas externas, como o mercado financeiro, o Estado, a religidao e
outras instancias (que ele chama de “espacos de pressao”) pesam sobre a edicao

de forma geral e ndo s6 em areas especificas.

Além disso, pelo menos no caso brasileiro, a existéncia das camaras
e sindicatos, das politicas do livro e leitura, bem como de um veiculo
de imprensa como o PublishNews e de um prémio como o Jabuti
tornam inequivoca a existéncia de um campo editorial regulado por
forcas comuns, a despeito de sua heterogeneidade (Muniz Jr.,
2019b, p. 10).

A edicdo é pensada, entdo, como dominio que ndo se reduz a
literatura ou a qualquer dos outros espacgos de expressao. Fixando
historicamente suas instituicbes proprias, seus critérios de
legitimagé@o e acao, profissionalizando-se e tornando-se tema da
agenda publica, ele paulatinamente adquire autonomia — ou, pelo
menos, envolve-se na luta por ela (Muniz Jr., 2019b, p. 12).
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Neste sentido, entendemos que o campo editorial € heterogéneo com alguma
l6gica comum, mas isto ndo impede que segmentacdes ou recortes sejam feitos,
como o campo editorial de literatura, o campo editorial cientifico, 0 campo editorial
empresarial etc., e isto significa que podemos analisar recortes do campo editorial
de acordo com os interesses de pesquisa. Estes sao os espacos discursivos de que
tratamos acima, delimitagdes analiticas dentro de um campo.

Deste modo, esta pesquisa olha para um campo editorial especifico, o de
literatura, brasileiro, e num recorte deste recorte se concentra em quatro editoras
de interesse geral — duas com parte do catalogo voltada para os best-sellers e duas
voltadas para a literatura classica e para a literatura latino-americana (nacional e
estrangeira). Consideramos quatro editoras que sdao empresas que funcionam como
um empreendimento, cuja atividade final € publicar livros — torna-los publicos,
coloca-los em circulagao, com possibilidade de se tornarem conhecidos por outros
—, e tem continuidade, regularidade de lancamento e projecao ou formacao de
catalogo.

Os “formatos” de ser uma editora podem variar, mas seu objetivo € o mesmo:

Uma editora €, em definicao livre (por que ndo?), o espaco, fisico
e/ou simbdlico, que publica textos — em sentido expandido; alguns
dirdo que ela publica livros, uma vez que transforma textos em livros.
No entanto, também a nocado de livro nao esta dada. Sua
instabilidade, sempre afetada por questbes tecnoldgicas, entre
outras, anda hoje muito evidente diante de tantas possibilidades de
livros, tantas configuragdes, formatos ou materialidades que eles
podem ter. Uma editora publica livros, mas também outras pecas,
que podem circular materialmente de maneiras distintas e diversas,
sendo a circulagdo exatamente um dos pontos-chaves para se
pensar e considerar a respeito de uma editora e suas finalidades.
Se a primeira imagem que nos ocorre do que seja uma editora tem
relagdo, necessariamente, com um edificio, um escritério, um
endereco fisico, pode ser que tenhamos de refinar ou, ao contrario,
espessar nossos critérios a fim de abranger uma série de
empreendimentos que ndo cabem nessa imagem. Uma editora,
afinal, pode ndo se localizar num edificio exclusivo, ndo ter um
endereco comercial e mesmo ndo passar da atitude publicadora de
um individuo (homem, mulher ou) (Ribeiro, 2023, p. 15-16, grifos da
autora).
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Uma editora é, em poucas palavras, "um espaco, fisico e/ou simbdlico, por

meio do qual os livros sdo publicados” (Ribeiro, 2023, p. 22), e varia em tamanho e

peso econdmico, vocacgédo, ritmo de publicagao etc.

A seguir veremos um pouco sobre cada uma das editoras escolhidas para

esta tese — devemos ressaltar que isto € um exercicio de conjugagcao de OM/MO,

nos termos desenvolvidos anteriormente, pois o trabalho descritivo nos ajuda a

compreender os objetos que sdo publicados a partir da formacdao de suas

instituicdes publicadoras dentro do contexto histoérico.

Por um lado, privilegiando a dimensao diacrénica, perguntar-nos-
emos por quais redes de transmissao e formas de organizacao se
constituiu esta ou aquela heranga cultural. De que maneira foram
instituidos os ‘pensamentos fundadores’? Qual meio fisico e mental
tiveram de atravessar, de que maneira negociaram com ele, que tipo
de compromisso tiveram de aceitar? E a questao dirigir-se-a tanto a
grande religido histérica quando a ideologia secular, tanto a esfera
de influéncia quanto as capelinhas. Por outro lado, privilegiando o
corte sincrénico, perguntar-nos-emos de que maneira a apari¢cao de
uma aparelhagem modifica uma instituicdo, uma teoria estabelecida
ou uma pratica ja codificada. De que maneira um novo objeto técnico
leva um campo tradicional a modificar-se? Por exemplo, qual efeito
as geragdes sucessivas de imagens gravadas (a fotografia, o cinema,
o sistema digital) tiveram sobre a administragcdo da prova nas
ciéncias? (Debray, 2000, p. 139)

Da mesma forma que o mididlogo, “deslocaremos nossa atencdao dos

conteudos de sentido literais para os quadros de administragdo da crenca nesses

mesmos conteudos” (p. 144), ou seja, para as OM — as editoras em suas posi¢coes

No campo.

2.1 AS EDITORAS

Fazer o recorte de editoras para uma pesquisa € sempre o que podemos

chamar de problema da multidao: sao muitos livros, muitas linhas editoriais, muitos

autores, muitas formas de abordagem. Por isto, € preciso estabelecer um critério
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geral: editoras de interesse geral®’ em posigdes diferentes no campo editorial literario
brasileiro e que atendam diferentes nichos do mercado editorial nacional. Ainda
assim, as possibilidades de escolha sao grandes. Pensando em editoras de nicho,
algumas opg¢des poderiam ser a Duplo Sentido Editorial, Terreno Estranho, Wish,
Barbante, DarkSide Books, Antofagica ou Grande Area, por exemplo. A nosso ver, a
editora Antofagica se destaca por publicar apenas obras classicas e em dominio
publico em edicdes de luxo, e a Duplo Sentido Editorial por publicar ficgcao escrita
por mulheres que publicaram em plataformas de autopublicacdo. Estas
caracteristicas chamam a atengao por publicarem obras em situagdo oposta: as que
sao indiscutivelmente classicas, isto €, com anos de republicacdes e edigdes a
perder de vista nos mais diversos formatos (“no modo pelo qual o livro € embalado
e apresentado aos leitores” (Thompson, 2021, p. 3), ou seja, brochura, capa dura,
de bolso etc.), além de extensamente estudadas na academia, adotadas como leitura
obrigatéria em escolas, premiadas etc.; e as que tiveram circulagao primeiro em
plataformas de autopublicacdo, de forma digital, em telas, onde os leitores
comentaram, votaram, salvaram os capitulos e conferiram alguma forma de
reconhecimento que depois é validado pela publicacdo em editora e em formato
impresso. Num primeiro momento ficamos com Antofagica e Duplo Sentido Editorial
— posteriormente, a Duplo Sentido foi retirada das analises e realocada como um
dos exemplos apresentados em “Outras formas de atuagdao no campo editorial
literario brasileiro” devido principalmente a sua atual inatividade.

Ainda no estabelecimento do recorte de editoras, a iniciativa de publicar e-
books de agenciados da Pagina 7 também despertou nosso interesse — mas ela
também foi realocada como exemplo no capitulo anterior por sua descontinuidade

de publicacao de e-books e mudanca de foco de atuagao, conforme descrito.

" Utilizamos “editora de interesse geral” para designar editoras que publicam titulos de ficgdo e ndo-
ficcdo (e que ndo contempla livros didaticos, religiosos e de cientificos, técnicos e profissionais); esta
tipologia é adotada em pesquisas sobre o mercado editorial brasileiro, como a Painel das Vendas de
Livros no Brasil e a Pesquisa Panorama do Consumo de Livros, realizadas pela Nielsen BookData,
pelo Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL) e pela Camera Brasileira do Livro (CBL), e
deriva da ideia anglo-saxa de frade publishing (publicagdo comercial — no sentido de “para o
consumidor” ou para “comércio”).
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Para finalizar, consideramos editoras com certo tempo de atividade e com as
quais ja tivéssemos desenvolvido pesquisa anterior e tivéssemos familiaridade com
a coleta e analise de dados — neste caso, a editora Intrinseca?.

A estas quatro editoras foram acrescidas a Editora Rocco e a Moinhos Editora
apos o levantamento do catalogo das quatro editoras iniciais e a percepg¢ao da
distdncia entre quantidade de obras publicadas, de forma que a Intrinseca se
aproximava da Rocco e a Moinhos representava um meio do caminho entre Pagina
7, Duplo Sentido e Antofagica.

Ao todo eram seis editoras. Com a retirada da Duplo Sentido e da Pagina 7
das analises, ficamos com quatro editoras sudestinas que entendemos que podem
representar posicdes especificas no campo editorial literario brasileiro e servir de
exemplo dos modos de funcionamento de uma parcela do universo editorial, com
base nos dados utilizados nos estudos de caso que serao apresentados no capitulo
seguinte. E claro que ndo devemos supor que nossos dados “sejam representativos
da industria como um todo, ou que as experiéncias de todas as editoras de interesse
geral terdo sido idénticas a esta — os dados de cada editora sdo unicos e refletem,
até certo ponto, os titulos especificos que elas publicaram” (Thompson, 2021, p. 44),
mas as estratégias podem ser similares as de outras editoras do mesmo porte e em
posicdes semelhantes.

Tendo em vista que estas instituicbes (as editoras) sdo as matrizes de
sociabilidade de seus vetores de sociabilidade (os livros publicados) e que o que e
como divulgam informagdes sobre si, se comunicam com seus leitores (e
consumidores) e com seus pares do campo, ou seja, sua construcao de ethos e,
portanto, de mundos éticos, incide nestes livros, apresentamos a seguir um breve
histérico de cada editora, que esta organizado por data de fundagao, da mais antiga
para a mais nova — esta organizagao nao é aleatdria, pois a antiguidade, ou o tempo

de funcionamento de uma editora € um dos indices que podem ser utilizados para

2 Em estudo anterior, analisamos o langamento da edicao brasileira de “S.”, obra quebra-cabeca de
J.J. Abrams e Doug Dorst publicada pela Intrinseca.
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avaliar o capital simbdlico, e ndo raro as mais antigas sao também as maiores casas
editoriais e que detém mais capital (Bourdieu, 2018).

Um dos “recursos raros” de que fala Bourdieu (1996; 2018), o capital
simbdlico se relaciona ao prestigio, reconhecimento e reputagao, ele € “uma forma
particular de capital” (Bourdieu, 2004b, p. 35), “fundado no conhecimento e no
reconhecimento” (p. 35-36). Em Coisas Ditas, Bourdieu (2004b, p. 166) diz que este
tipo de capital € “um crédito, € o poder atribuido aqueles que obtiveram
reconhecimento suficiente para ter condigao de impor o reconhecimento”. Prémios,
mengdes honrosas, adog¢ao ao curriculo escolar, adaptagao em outras midias, entre
outras, sao formas de angariar capital simbdlico e quanto mais um livro, um autor,
uma editora, uma marca tiver, maior capital econédmico podera angariar (vendendo
seus produtos) — o prestigio é cobicado porque confere status a quem tem prestigio
e a quem adquire o objeto que tem prestigio. As editoras maiores e mais antigas
tiveram tempo para acumular ndo s6 mais capital financeiro e simbdlico, como
também para estabelecer maior presenga e dominancia no mercado (aparecendo
em listas de mais vendidos, premiagbes, angariando capital simbolico
institucionalmente reconhecido) e estar em posicao mais central e dominante no

campo editorial literario.

2.1.1 Editora Rocco

Fundada em 1975 pelo economista Paulo Rocco depois de sair da editora
Sabia, a editora Rocco, nas palavras de seu texto de apresentacao, tem “como
compromisso publicar as melhores obras de autores nacionais e estrangeiros”
(Editora Rocco, 2023). Seu extenso catalogo comegou com as obras Teje preso de

Chico Anysio® e Casos de amor de Marisa Raja Gabaglia*, ambos alcangaram as

3 Francisco Anysio de Oliveira Paula Filho (1931-2012) foi um humorista, ator, radioator, produtor,
locutor, roteirista, escritor, dublador, apresentador, compositor e pintor brasileiro. Criou mais de
duzentos personagens cdmicos ao longo de 65 anos de carreira e € considerado um dos maiores
humoristas brasileiros e mundiais.

4 Marisa Wellisch Raja Gabaglia (1942-2003) foi uma jornalista e escritora brasileira. Foi cronista em
jornais e trabalhou como repdérter, redatora e apresentadora da Rede Globo por dezoito anos.
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listas dos mais vendidos da época, publicadas por dois dos jornais mais renomados
e com importancia politica da época, o Jornal do Brasil® e pelo O Globof. Além disto,
€ conhecida por conseguir comprar os direitos de livros muito disputados pelas
editoras ao redor do mundo, por ter revelado Paulo Coelho” como escritor, por ter
fechado contrato com o representante de J.K. Rowling® para a publicagao dos livros
da série de Harry Potter no Brasil, por imprimir meio milhdo de exemplares de Harry
Potter e a Criangca Amaldicoada, por ter assinado o contrato com o representante de
Robert Galbraith antes de saber que era a prépria J.K. Rowling, e por incluir centenas
de titulos no Kindle Unlimited® (Facchini, 2017; Neto, 2016, 2017; PublishNews,
2017a; Editora Rocco, 2023).

De acordo com a trajetdria apresentada em seu site, na década de 1980 a
editora “ousou” incluir em seu catalogo pensadores como Michel Maffesoli’® e Jean

Baudrillard", e “abrir espago para nomes de vanguarda no cenario politico nacional

5 O Jornal do Brasil (grafado O Jornal do Brazil até 1893) teve substancial participacéo politica. Foi
fundado em 1891 pelo jornalista e politico Rodolfo Epifanio de Sousa Dantas, para defender a
monarquia deposta e contou com a colaboragdo de José Verissimo, Joaquim Nabuco, Aristides
Spinola, Ulisses Viana, Bardo do Rio Branco, entre outros. Em 1893 foi comprado por Rui Barbosa e
Joaquim Lucio de Albuquerque Melo e o jornal passou a apoiar a republica. Em 1900 passou a
expedir exemplares para todo o pais, atingindo a maior tiragem da Ameérica do Sul (60 mil exemplares
diariamente). Foi o primeiro no Brasil a inserir ilustragées em suas paginas em 1912. Em 1954 passou
a ser propriedade da condessa Maurina Dunshee de Abranches Pereira Carneiro, que nomeia como
diretor-executivo o genro Nascimento Brito, que reestruturou o jornal e cuja equipe foi responsavel
pela criagao dos Cadernos B para artes e C para classificados (padrao que se tornou referéncia para
outros jornais do pais).

6 O Globo foi fundado em 1925 por Irineu Marinho — apoés a morte do fundador, no mesmo ano, foi
herdado por Roberto Marinho, que deixou 0 comando da empresa para o jornalista Eurycles de Matos,
€ assumiu o controle apenas em 1931. Em 1972 foi o primeiro jornal brasileiro a circular aos domingos,
e é o jornal de maior circulacdo no Brasil desde 2021. E parte do Grupo Globo, de propriedade da
familia Marinho, que inclui a Rede Globo e a CBN.

7 Paulo Coelho de Souza (1947-) é um escritor, letrista, jornalista e compositor brasileiro que ocupa
a 21?2 cadeira da Academia Brasileira de Letras. Seu livro O Alquimista é considerado um importante
fenémeno literario do século XX.

8 Joanne Rowling (1965) é uma escritora britanica, conhecida por sua série de livros Harry Potter.

® Langado em 2014, o Kindle Unlimited € um servigo de assinatura de e-books da Amazon com prego
mensal fixo. E um servico de empréstimo em que os clientes podem ler e-books no Kindle ou
aplicativos Kindle por tempo indeterminado — o catalogo é amplo e as obras podem entrar ou sair
do servigo sem aviso prévio ao cliente.

0 Michel Maffesoli (1944-) é um sociologo francés conhecido principalmente pela popularizagdo do
conceito de tribo urbana.

" Jean Baudrillard (1929-2007) foi um sociologo, filosofo, poeta e fotdégrafo francés. Desenvolveu
estudos sobre os impactos da comunicacdo e das midias na sociedade e na cultura contemporénea
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como Fernando Gabeira', Herbert Daniel’® e Alex Polari, entre outros intelectuais

e ativistas que marcaram época” (Editora Rocco, 2023).

Coube a Rocco um papel de destaque também em areas como
saude, autoconhecimento e espiritualidade com a colegcao Arco do
Tempo, que fez historia com titulos como Mulheres que correm com
os lobos, classico da psicanalista e escritora Clarissa Pinkola Estés
que ganha reimpressodes sucessivas desde o lancamento em 1994
e continua um dos livros mais vendidos da atualidade. Em 1995, a
editora ousou novamente ao publicar no Brasil o sucesso Homens
sdo de Marte, mulheres sdo de Vénus, de John Gray, que viria a
inaugurar um novo segmento de sucesso no mercado editorial, o de
livros de psicologia voltados para o aconselhamento pessoal. Em
1998, veio outro grande sucesso deste segmento, Ndo faca
tempestade em copo d’agua, de Richard Carlson (Editora Rocco,
2023).

Segundo seu texto de apresentacgao e entrevistas com seu fundador, a editora
continua a crescer (Neto, 2017; Editora Rocco, 2023), pois, para Paulo Rocco, “ser
editor ou trabalhar em uma editora, ou numa livraria, é buscar ser o melhor. O melhor
nao significa fazer best-sellers. Isso & paralelo e vai ocorrendo no decorrer do
trabalho. E preciso ser correto com os autores e com o publico” (Neto, 2017). E, ao
longo dos anos, a editora publicou obras de ficcdo e nao ficcdo contemporaneas
brasileiras e estrangeiras, obras juvenis, autores nacionais consagrados e temas
diversos.

Hoje, a Rocco é uma das editoras “mais solidas e importantes” (PublishNews,
2020) do Brasil e seu vasto e variado catalogo reune nomes premiados nacional e
internacionalmente e que sao referéncia em seus respectivos estilos narrativos,

como a estadunidense Anne Rice (reconhecida por suas obras de fantasia e terror,

e discutiu a estrutura do processo de producao da realidade virtual da cultura a partir do principio de
hiper-realidade.

2 Fernando Paulo Nagle Gabeira (1941-) é um jornalista, escritor e politico brasileiro, conhecido
também por ser membro-fundador do Partido Verde.

3 Herbert Eustaquio de Carvalho (1946-1992) foi um escritor, sociélogo, jornalista e guerrilheiro
brasileiro, integrante da luta armada contra a ditadura militar brasileira.

4 Alex Polari de Alverga (1951-) € um poeta brasileiro que aderiu ao Santo Daime apds passar quase
uma década preso pela ditadura pelo sequestro do embaixador alemao nos anos 1970.
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em especial Entrevista com o Vampiro), a brasileira Clarice Lispector (reconhecida
por seus romances, contos e ensaios), a canadense Margaret Atwood (reconhecida
por seus romances, contos, poesias, ensaios e criticas literarias, em especial a
distopia O Conto de Aia), e a brasileira Thalita Rebougas (fendmeno da literatura
infanto-juvenil, com 25 obras para adolescentes publicadas, entre eles Fala sério,
Mé&e!, que com Felicidade Inegociavel e Outras Rimas comegou a redirecionar a
carreira para obras voltadas para “mulheres que, assim como ela, se encontram em
uma fase mais madura da vida”) — e além de reforcar a imagem de casa de grandes
nomes, estes autores também exemplificam as varias linhas editoriais da editora,

cada uma com seu proprio selo, como veremos adiante.

2.1.2 Editora Intrinseca

A editora Intrinseca foi fundada em dezembro de 2003 pelo economista
carioca Jorge Oakim e esta sediada em um andar do Edificio Gavea Comercial na
Gavea, bairro do Rio de Janeiro. Para Jeronimo Teixeira (2010), Oakim conta que
seu objetivo era abrir “uma editora pop, mais de mercado”. Em 2007, antes de
comprar os direitos de publicagao da série de Crepusculo (de Stephenie Meyer',
langado pela editora em 2008) no Brasil, 0 economista vendeu 50% de participagcao
na empresa para o grupo editorial Sextante (Vaz, 2012), de Marcos e Tomas
Pereira’®, o que a tornou parte de um grupo editorial robusto e possivelmente
ampliou seu capital econdmico para aquisi¢cao de titulos — este tipo de informacao,
no entanto, ndo € apresentado na pagina “A editora” em seu site (Qque resume a
trajetéria da editora — diferente do texto anterior'’, que tratava da curadoria editorial

pela qual seus livros passam para serem publicados):

5 Stephenie Sonnibe Meyer (1973-) é uma escritora e produtora de cinema estadunidense conhecida
pela série de livros Crepusculo (publicada originalmente entre 2005 e 2008), que vendeu mais de
160 milhdes de exemplares mundialmente.

6 A Sextante foi fundada em 1998 por Geraldo Jord&o Pereira, filho do editor José Olympio, e seus
dois filhos, Marcos e Tomas.

7 Conferir Doretto (2020).
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Fundada em 2003 pelo empresario e economista Jorge Oakim, a
editora Intrinseca ja traz no nome a sua vocacao: o valor essencial
de contar histérias.

Em 2007, publicou um de seus primeiros e maiores sucessos, A
menina que roubava livros, de Markus Zusak. Desde entdo, nos
firmamos como uma das mais importantes editoras do Brasil, com
um catalogo de autores consagrados e uma presenca consolidada
nas listas de best-sellers.

Com publicagao de cerca de 100 titulos por ano, estamos sempre
em busca de boas histdrias e de um conjunto valioso de vozes capaz
de fomentar a leitura.

Amada e facilmente reconhecida pelos leitores brasileiros, Intrinseca
€ sindbnimo de bom livro (Intrinseca, 2025).

Vale destacar que a Sextante é uma das grandes editoras do mercado
editorial brasileiro — em 2017 foi a “maior editora em volume de vendas do Pais e
a segunda em faturamento” (Rodrigues, 2018) — e seu conglomerado editorial
possui participacdo em diversas editoras além da Intrinseca, como Arqueiro, L&PM,
Saida de Emergéncia e Primeira Pessoa. Na ocasiao da compra de 50% da L&PM,
Carrenho (2014) afirmou que “se fossem somadas Sextante, Intrinseca, Primeira
Pessoa, Saida de Emergéncia e L&PM, o resultado seria o grupo editorial de livros
de interesse geral mais forte do pais, com escala e tamanho invejaveis”.

Apesar de seu diretor resistir em classificar a editora como um selo juvenil
(Teixeira, 2010) — uma vez que também publica titulos de outros géneros, em
especial nao-ficcdo —, seu texto de apresentacao mostra que desde o comeco ha
um interesse por obras de grandes vendagens e, consequentemente, retorno
financeiro e de publico.

Um projeto interessante que a editora desenvolveu do final de 2018 até o
primeiro semestre de 2022 foi o Intrinsecos, um clube de assinaturas que antecipava
os langamentos do seu catalogo (Figura 1).

O Intrinsecos (www.intrinsecos.com.br) antecipava em 45 dias alguns dos
lancamentos mais fortes da editora para os assinantes (PublishNews, 2018), com
duas opgbes de planos, padrdo (sem fidelidade e pagamento de R$59,90

mensalmente) ou anual (com fidelidade e pagamento de R$54,90 mensalmente), e
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com acréscimo de R$10,00 mensais de frete fixo para todo o pais®. O diferencial do
Intrinsecos em relagdo aos demais titulos publicados pela Intrinseca estava em sua
edicdo: em capa dura de cor solida e projeto grafico diferente da edigcdo que
posteriormente seria vendida ao publico geral. As edigdes do clube eram
padronizadas para que seus exemplares formassem realmente uma colegdo. Os
livros, que eram enviados em uma caixa com arte distintiva do clube, tinham como
acompanhamento uma revista tematica sobre a histéria, contexto histérico ou sobre
0 autor, marca pagina, cartao postal e mais algum objeto, mimo, que se relacionava

a trama.

Figura 1 — Sites: Intrinsecos, Loja, Blog e Intrinsecos Digital
intrinsccos - P ——— 5 F—

loja intrinsecos

Receba livros
ineéditos todo més
na sua casa :
GRATIS —
emcompras o
acima de R$ 200

rriTE Comece 2022
GRATIS com boas

UMA EXPERIENCIA
ALEM DAS PAGINAS

0 mnasian gt .

Fonte: Elaborado pela autora.

Além disto, os assinantes podiam conversar sobre os livros com outros
assinantes em um grupo fechado no Facebook ou no Intrinsecos Digital
(digital.intrinsecos.com.br), um ambiente virtual que disponibilizava materiais que,
segundo a editora, expandiam a experiéncia das historias enviadas para os
assinantes (sem a assinatura, nao foi possivel ter acesso ao que era oferecido para

entender como esta expansao de experiéncia ocorria); comprar caixas anteriores ao

'8 Valores referentes a janeiro de 2022.
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seu periodo de assinatura ou a edi¢cao vendida em lojas on-line e livrarias por um
preco menor na Loja Intrinsecos (loja.intrinsecos.com.br) — aqui é importante
ressaltar que até 2022 as caixas eram vendidas apenas para os assinantes, o publico
geral podia apenas comprar a outra edicao das obras —; participar de desafios de
retrospectiva; acessar playlists especiais para cada caixa e podcasts sobre historias
especificas; e conhecer os bastidores das caixas enviadas com as descri¢des do
que era enviado no Blog Intrinsecos (blog.intrinsecos.com.br). Importa indicar aqui
que as edi¢des enviadas como parte do clube ndo foram incluidas no catalogo da

Intrinseca, apenas as edi¢gdes para o publico geral.

Figura 2 — Comunicado Intrinsecos

# clube intrinsecos

COMUNICADO

Queridos intrinsecos,

Em setembro, essa jornada inesquecivel
completa quatro anos.

O que comegou com o desejo de nos
aproximarmos ainda mais, levando os
melhores livros diretamente para a casa
de vocés, se transformou em muitos
SOIrisos, surpresas e encontros. Com essa
colegdo, mergulhamos em histérias dnicas,
descobrimos autores e universos — e
estivemos juntos em momentos em que os
livros foram os nossos melhores amigos.

3

#H clube intrinsecos

Agradecemos a todos que construiram e
espalharam esse arco-iris conosco. Mas,
vocés sabem: boas histdrias tém inicio e
também um fim. Em setembro, completamos
& encerramos, com muito carinho e orgulho,
esse capitulo tdo especial da nossa histéria.

Nesses quatro anos, aprendemos muito e
nos sentimos ainda mais préximos de vocés.
Continuaremos a nos encontrar diariamente
por aqui, e também nas livrarias, nos
eventos e nas muitas paginas que ainda
estdo por vir.

Com carinho,
equipe Intrinseca

Fonte: https://twitter.com/intrinseca/status/1536720926657724417. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Em 14 de junho de 2022, depois de quatro anos do inicio do projeto, a
Intrinseca divulgou o encerramento do Clube (Figura 2). As assinaturas ficaram
abertas até 31 de agosto. O ultimo livro, O passeador de livros de Carsten Henn'®,

foi enviado em setembro do mesmo ano e a loja do Intrinsecos encerrou suas

% Carsten Henn (1973-) é escritor e jornalista especializado em critica gastronémica e enologia.
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atividades em 30 de setembro de 2022. No momento de escrita deste texto, o site
do clube disponibilizava links diretos para as edigdes ainda em estoque em apenas
duas lojas, Amazon?® e Mercado Livre?'.

Em razdo de o comunicado ter sido divulgado em 2022, pode-se inferir que a
pandemia talvez tenha sido um fator que contribuiu para dificultar a continuagao do
Clube em termos financeiros, logisticos e de produgéao, visto que no inicio daquele
ano o pre¢o do papel, insumo essencial para o mercado editorial, teve uma alta
abrupta que “desequilibrou os orgamentos das editoras, ao elevar de forma
imprevista os custos de producdo de livros, de materiais promocionais e de
embalagens” (Brigatti, 2022). E, além da alta dos precos, ocorreram “problemas de
abastecimento devido a escassez no mercado” (Vasconcelos, 2022), porque parte
do papel para impressao e escrita € importado e durante a pandemia os mercados
estrangeiros fecharam e a celulose produzida no pais foi voltada para a exportacao,
que passou a ser mais vantajosa para os produtores com a alta do cambio
(Vasconcelos, 2022) — e as edigdes como as enviadas pelo Intrinsecos ja eram
comercializadas por pregcos acima dos exemplares com “capa comum”, em

brochura.

2.1.3 Editora Moinhos

Fundada em 2016 pelos cearenses Camila Araujo e Nathan Matos
(PublishNews, 2016) em Belo Horizonte, a Editora Moinhos se descreve como “uma

casa editorial independente”?? (Editora Moinhos, 2017) que:

20 Fundada por Jeff Bezos, a Amazon.com, Inc. € uma empresa multinacional de tecnologia
estadunidense sediada em Seattle, Washington. A companhia se concentra no e-commerce,
computagdo em nuvem, streaming e inteligéncia artificial.

21 Fundada por Stelleo Tolda, Marcos Galperin e Hernan J. Kazah e sediada em Montevidéu, Uruguai,
a Mercado Libre € uma empresa argentina de tecnologia que oferece solugbes de comércio
eletrbnico para que pessoas e empresas possam comprar, vender, pagar, anunciar e enviar produtos
pela internet. Mantém operagdes na Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Coldmbia, Costa Rica, Equador,
El Salvador, Guatemala, Honduras, Meéxico, Nicaragua, Panamd, Paraguai, Peru, Republica
Dominicana, Uruguai e Venezuela.

22 polissémico e relacional, “independente” é um adjetivo que ao mesmo tempo indica pertencimento
(a algo) e ndo pertencimento (a algo). Nesta tese usamos este termo levando em conta a discussao
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surge com o objetivo de publicar livros nos mais diversos géneros.
Nossa proposta inclui o resgate de grandes classicos da literatura
brasileira e estrangeiras, buscando viabilizar obras ainda inéditas no
pais. Para cada autor que nos procurar, seremos como um moinho,
uma fonte de energia que impulsionara o seu trabalho, dando
atencgdo individualizada ao texto e ao projeto grafico do livro, a fim
de entregar ao publico uma obra de qualidade (Editora Moinhos,
2022).

Seguindo seu objetivo, a editora virou referéncia nas publicagdes de obras
sul-americanas e de literatura portuguesa, principalmente poesia.

Em 2017, a Moinhos fechou uma parceria com a editora islandesa Sagarana,
do editor e tradutor brasileiro Luciano Dutra??®, para publicar titulos de autores
nordicos no Brasil (PublishNews, 2017b).

Em 2021, a editora se uniu a Mundaréu?* para criar o Tortilha, primeiro clube
de livro exclusivamente de literatura hispanica (do Caribe, América Latina, e
Peninsula Ibérica). Neste Clube, os assinantes escolhiam entre trés planos e
recebiam livros publicados por uma das duas editoras. Os planos eram divididos em
bimestral, com pagamento de R$ 55 e recebimento de um livro, marcadores e flyer
com material exclusivo a cada dois meses; semestral, com pagamento de R$ 52 a
cada bimestre e que garantia também 10% de desconto nas lojas virtuais da Moinhos
e Mundaréu; e anual, com pagamento de R$ 50 a cada bimestre, que enviava para

os leitores um livro a cada dois meses, além de um livro surpresa, marcadores,

feita por Muniz Jr. (2016, p. 51): “O ‘independente’ figura dentro de uma constelagdo de qualificativos
que, em linhas gerais, portam sentidos de contraposicdo a modelos consagrados, dominantes ou
hegeménicos, ou a formas de controle e enquadramento institucional da producdo de arte e da
cultura”. Uma editora independente pode ser uma casa editorial que produz e publica objetos
editoriais fora dos grandes conglomerados editoriais (que muitas vezes sao transnacionais), pode ser
editoras de nicho especializado, com publico restrito... — a definicido € um objeto em disputa: “Para
alguns, edicao independente é nao estar atado a qualquer instancia de pressao ou financiamento;
para outros, algumas dessas instancias (como o Estado) valem, desde que nao interfiram sobre as
formas e os conteudos da cultura; para outros, ser independente é nao estar dentro de um grande
conglomerado; por fim, para outros tantos (os autores autopublicados), trata-se de ndo depender de
um editor” (Muniz Jr., 2020, p. 75).

28 Fundada em 2014 em Reykjavik, a Sagarana Forlag é uma editora plurilingue com o objetivo de
publicar literatura em tradugéo entre as linguas nordicas e o portugués.

24 A Mundaréu foi langada em 2014 e se especializou na publicacdo de autores de ficgdo literaria
vindos da América Latina e da Europa.
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material exclusivo, 20% de desconto nas lojas virtuais das editoras e encontros
bimestrais exclusivos — valores referentes ao ano de 2021 (PublishNews, 2021a).

Além disto, em janeiro de 2023, a Moinhos iniciou o seu Clube de Leitura, de
participagao gratuita (os participantes sdo os responsaveis por adquirir os volumes),
no qual todos os meses a editora I1&é um dos titulos de seu catalogo, sendo romance,
contos ou nao ficcdo (PublishNews, 2022) e promove encontros em ambientes
virtuais (como Google Meet e Zoom).

Seu catalogo reflete a intengao de “publicar mais obras [em especial latino-
americanas] traduzidas, sem deixar de olhar para a literatura brasileira
contemporéanea e a possibilidade de também reeditar livros necessarios” (Barbosa,
2020), e apresenta “colecdes especificas para o digital” (PublishNews, 2016) e de
temas especificos, como os relacionados a pratica editorial com a colegdo Pensar
Edicao, coeditada com a editora Contafios?. Além do mais, diversos de seus titulos
foram indicados e premiados nacional e internacionalmente, como Damas da Lua,
de Jokha Alharthi?¢, vencedor do Man Booker Internacional Prize de 2019; Doida pra
Escrever, de Ana Elisa Ribeiro?’, semifinalista e finalista do Portugal Telecom
(Oceanos) e do Jabuti; Os Cristais do sal, de Cristina Bendek?, vencedor do Prémio
Nacional de Novela Elisa Mujica 2018; e Rinha de Galos, de Maria Fernanda

Ampuero®, vencedora do prémio Joaquin Gallegos Lara de 2018.

2.1.4 Editora Antofagica

Fundada em 2019 por Luciana Fracchetta, Daniel Lameira, Sérgio Drummond

e Rafael Drummond, a editora Antofagica3® tem como objetivo republicar obras do

2 A editora Contafios € “uma pequena editora que publica livros de ficgdo e ndo ficgdo” (conferir
www.editoracontafios.com.br/sobre-pg-7c¢517. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

26 Jokha Alharthi (1978-), também escrito como al-Harthi, € uma escritora e académica oma.

27 Ana Elisa Ribeiro (1975-) é uma professora universitaria e escritora brasileira.

28 Cristina Bendek (1987-) € uma escritora colombiana.

2 Maria Fernanda Ampuero (1976-) é uma escritora e jornalista feminista equatoriana.

30 Em seus materiais de divulgacao, a editora Antofagica ndo se denomina uma editora independente,
por isto ndo utilizamos o termo como fizemos com a Editora Moinhos.
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canone literario e alimentar o nicho de “classicos da literatura” em dominio publico,
em edigdes de luxo vendidas entre R$40 e R$70 na época de sua fundagao (Aliaga,
2019). Todos os titulos sao langados em versdes e-book e impressos com capa dura,
novas tradugdes (nos casos em que isto se aplica), ilustracées ao longo do texto e
paratextos de especialistas e influenciadores digitais, 0 que sua equipe chama de
uma roupagem adequada aos “novos tempos” (Terto, 2019)3'. Nas palavras de
Daniel Lameira em um texto de Aliaga (2019), “nao existem muitas editoras focadas
apenas em classicos, que costuma ser um brago de uma editora e raramente o

[braco] de mais destaque”, de forma que:

esse foco em classicos talvez seja um diferencial [da Antofagical.
Abordar o livro como parte de uma experiéncia maior de consumo,
mostrar que um episodio de Breaking Bad chama 'Kafkiano', que
esses livros dialogam com desde Rick and Morty, jogos, filmes de
Scorsese ou blockbusters -- com tudo isso.

Como descrito em seu site, a editora publica:

Classicos para novos tempos

A Antofagica nasceu de uma explosao. A paixao pelos classicos e a
ideia de que eles tém muito a dizer se uniram, como num big bang
que deu origem a cidade que é uma editora, mas também € uma
cidade.

Com atencao rigorosa a forma, ao conteudo e ao dialogo, nossa
proposta é apresentar — ou reapresentar — obras fundamentais da
literatura, que exercem grande influéncia em diversas producdes
artisticas que estdo ao nosso redor.

Nosso objetivo é proporcionar uma experiéncia de leitura prazerosa
com edig¢des ilustradas por artistas contemporaneos, interpretacoes
visuais que enriquecem a historia, tradugdes diretas dos idiomas
originais e textos complementares de vozes relevantes em diversas
areas que atualizam a leitura. Com o passado das obras e o presente
dos posfacios, queremos publicar livros para o futuro.

3" Uma andlise preliminar sobre a relacdo da editora com o funcionamento dos canones foi
apresentada no congresso da ABRALIC em 2022 e o texto completo, “A pequena cidade de
Antofagica e a manutencdo do canone”, segue em espera para publicagdo nos anais (conferir
Apéndice B). Uma analise sobre o uso do material Gazeta Antofagense como caracteristica essencial
a ficcionalizagao da editora foi apresentada no Encontro Nacional de Ficg¢éo, Discurso e Memaria em
2024 e o texto completo, “Gazeta Antofagense e os ‘Classicos para novos tempos’ da editora
Antofagica”, foi publicado nos anais do evento (conferir Apéndice C).
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Para as nossas edi¢des, ja reunimos colaboradores como Silvio
Almeida, Lourengco Mutarelli, Adao lturrusgarai, Carola Saavedra,
Lénio Streck, Gregorio Duvivier, Criolo, Geovani Martins, Maria
Ribeiro, Isabella Lubrano, José Rubens Siqueira, entre outros, além
de duas edi¢des de Machado de Assis com ilustragdes de Candido
Portinari (Antofagica, 2022).

Sua proposta € apresentar livros em dominio publico para novos leitores em
edi¢cdes exclusivas. E, por ndo precisar arcar com custos dos direitos patrimoniais
de seus autores, a editora diz que pode investir em tradutores, revisores, editores,
ilustradores e diagramadores para suas publicagdes que sao distribuidas pela
internet, prioritariamente pela Amazon, mas também podem ser encontradas em
livrarias fisicas como a Livraria da Travessa, em Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia,
e a Livraria Leonardo da Vinci, no Rio de Janeiro.

Além de publicar os classicos, a editora mantém um canal no YouTube, aos
cuidados de Livia Piccolo* e Diogo Nazaré?3, onde publicam videos sobre seus livros
e autores e outras questdes contemporaneas, “a ideia € que seja uma referéncia de
conteudo sobre filmes, artes plasticas, literatura e as interagdes entre o classico e
do contemporaneo” (Lameira apud Neto, 2019); um perfil no Facebook; um perfil no
X (antigo Twitter); e “Instagram diferenciado e textos complementares no Medium?3*"
(Lameira apud Aliaga, 2019) para “criar um universo, uma experiéncia em torno do
dialogo entre o classico e o contemporaneo” (idem). E cada rede social tem uma
fungéo especifica dentro do universo da editora. Luciana Fracchetta, cofundadora e
responsavel pelos materiais digitais da editora, em entrevista para Barbosa (2019),
conta que no YouTube “o objetivo € levar temas que nao se fecham apenas nas
publicagcbes ou no mercado editorial, mas que estejam relacionados com o publico
que querem construir” e as outras plataformas tém a “funcéo de divulgar o servico
com conteudo”, mostrando, principalmente no Instagram, “os bastidores da editora,

contando um pouco do nosso dia a dia”.

%2 Livia Piccolo é uma roteirista, atriz, performer, pesquisadora e professora brasileira.

33 Diogo Nazaré é um cineasta brasileiro.

34 O Medium é uma plataforma de criacdo de contetido em texto e imagem, fundada em 2012 por
Evan Williams, cofundador do Twitter.
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O nome da editora vem de um conto escrito por um dos cofundadores. Sobre
isto, Lameira explica para Aliaga (2019) que “na etimologia seria 'o0 comedor de
flores', que eu ja acho algo bonito — algo sobre experimentar experiéncias
envolvendo beleza", e que "o Sérgio, que é o socio principal, escreveu uns contos
de Realismo Fantastico na década de 1970 que nunca foram publicados. Ele tinha
essa cidade imaginaria, que se chamava Antofagica". Seguindo a referéncia aos
contos de Drummond, cada edicdo € acompanhada de um cartao-postal da cidade
de Antofagica, de certa forma ficcionalizando a existéncia da editora (Neto, 2019) e
incluindo novos moradores a cada titulo publicado.

As identidades visuais diferenciadas e edigdes ricamente ilustradas sdao um
dos destaques que Daniel Lameira aponta para Aliaga (2019) na ocasidao de
fundacgéo da editora: “N&o s¢ ilustramos, mas ousamos na maneira que a ilustragao
€ colocada e dialoga com o livro — é quase como uma intervencao”. Isto se
relaciona com o que o proprio Lameira diz em certo momento do video de
apresentagao da editora no YouTube: “classicos precisam ter capas que chamem
atencao” (Antofagica, 2019). A presenga em redes sociais como Instagram e
YouTube, aliada a maneira de “dar forma palatavel ao classico para que o leitor
jovem leia e perceba que ele faz parte da sua vida e da existéncia” (Antofagica,
2019), e a aposta em “ilustracées e uma tradugado nova, com parametros e frescor
que podem interessar tanto [a]o jovem leitor quanto aquele que ja é fa dos classicos”,
sao formas de chamar a atencdo de um publico mais jovem e disposto a pagar um
valor que reflita este trabalho de “edicao de luxo”.

O mesmo pode ser dito dos paratextos das edi¢cbes. Sao estratégias que
formam a imagem da editora. As apresentacdes das obras feitas por youtubers e
outros influencers (geralmente conhecidos do publico por falar de literatura na
internet) para "mostrar que a obra pode ser interessante para quem esta

acostumado a ler Young Adult, por exemplo" (Neto, 2019) e os paratextos® escritos

3% Com Genette (2009), entendemos que paratextos sdo as produgdes que acompanham, cercam e
prolongam os textos (como titulo, prefacio, ilustragdes, notas, epigrafes) e que tém como fungéo
apresenta-los e torna-los presentes, garantindo sua presenga no mundo; nas palavras do autor: “para
nos o paratexto € aquilo por meio do qual um texto se torna livro e se propde como tal a seus leitores,
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por académicos ou profissionais, relacionados ao livro em questao, compdem o que
Daniel Lameira destaca como a ideia da editora, isto €, "publicar os classicos de uma
forma menos hermética e menos 'academicista™ (Neto, 2019) — mas a editora nao
separa definitivamente os canones dos especialistas ao acompanhar as obras
(classicas, mas repaginadas) com algum tipo de aporte tedrico ou técnico.

O funcionamento publicizado pela editora € interessante: nos materiais
divulgados, entrevistas com os fundadores e matérias encontradas sobre a editora
e seus titulos € comum encontrar algumas frases que chamam a atenc¢ao para o que
seria seu diferencial no tratamento dos classicos, como o “reeditar classicos numa

forma ‘ousada’” (Lameira apud Neto, 2019) e o langcamento destas obras “de uma
forma nova e inovadora, com marketing de conteudo, edicdes caprichadas e tirando
esses livros do pedestal” (Lameira apud Barbosa, 2019). Entretanto, € importante
lembrar que o objetivo final da editora, como toda empresa da cadeia criativa, é
vender livros, mesmo que seu editor diga que “a editora tem uma brincadeira, um
processo de contraposi¢ao, € como fazer um classico ser digital, de certa forma,
fazer ele ser parte de uma experiéncia de consumo e de entretenimento”

(PublishNews, 2019b) e que:

o time bebeu de uma série de referéncias e incorporou a linguagem
das novas midias. Assim, criadores de conteldos, booktubers,
youtubers, podcasters e uma nova forma de se comunicar,
transparente e empolgante, atuam de modo a colaborar no processo.
Também o marketing digital de empresas como Spotify e a volta da

e, de maneira mais geral, ao publico” (p. 9). Assim, o0 que nao é um texto, € um paratexto. Os
paratextos sdo categorizados em peritextos e epitextos, os primeiros sdo os paratextos que ficam no
mesmo objeto que o texto (num livro sao o titulo, os textos de apresentagao, prélogo, epilogo, quarta-
capa, orelha, colofdo...) e os segundos sdo os paratextos que ficam além, fora do objeto (como
entrevistas, resenhas, matérias publicadas em outros lugares) — e, seguindo estas classificagdes, os
materiais que analisamos nesta pesquisa sao epitextos das editoras e suas obras no digital.

Aqui é interessante notar que os livros publicados pelas outras trés editoras desta pesquisa tém
paratextos, mas apenas a Antofagica enfatiza a presenga de apresentagdes, prélogos, epilogos em
suas edigcdes — a editora Moinhos, que dentre as outras trés talvez seja a que mais se assemelhe a
Antofagica por também editar para um nicho especifico, também tem tragos distintivos em seu
colofao (como veremos posteriormente), mas nao enfatiza isso em materiais de divulgaciao —, porque
essa énfase faz parte da forma com a qual a Antofagica agrega capital simbdlico aos seus titulos, sua
edicdo é “ousada” mas nao perde de vista as instancias legitimadoras das obras, pelo contrario,
convoca os participantes dessas instancias para as obras.
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experiéncia do leitor em primeiro lugar — algo que a TAG faz como
poucas — sao outras acdes que podem ser destacadas (Lameira
apud Barbosa, 2019).

Os materiais da Antofagica transmitem as informagdes que ela julga
necessarias ao seu proposito. Por exemplo, ao fazer circular em suas redes sociais
textos sobre como entender e combater o racismo estrutural, ou sobre a ditadura e
sua producao literaria, a editora aponta um certo caminho para seu publico-alvo.
Mas como isto a ajuda na divulgagao de suas publicagdes? Com videos curtos e
com linguagem “jovem”, a editora tenta mostrar que suas publicagdes, ja
pertencentes ao canone literario e sem precisar estabelecer seu lugar de destaque
e seu valor literario, trazem para a geragao de leitores engajados nas plataformas
digitais um texto literario adequado ao seu estilo de leitura. Ao mesmo tempo, € com
a integracado e dialogo com leitores e possiveis consumidores que os editores

conseguem indicios de agrado ou desagrado com formatos e titulos:

a editora mantém um grupo com leitores no Telegram, e alguns
titulos vém com QR codes que levam a aulas online sobre aquela
obra. [...] E essa relagdo com o leitor que pauta as decisdes editoriais.
O fato de a quarta capa de cada livro ser apenas uma frase, por
exemplo, foi pensado para o formato dos stories do Instagram. A
escolha dos titulos passa por isso, toda a estética foi pensada para
a dinamica de redes (Lameira apud Oliveira, 2021).

As falas de Lameira nas diversas matérias citadas até aqui tendem a resumir
0 que seria 0 plano de agdo para o que Sergio Drummond fala no video de
apresentagao da editora: “ndo € o jovem que tem que ir atrds do classico, € o
classico que tem que ir atras do jovem” (Antofagica, 2019). Mas, mais do que apenas
ler o que a editora quer que o publico saiba sobre suas praticas de edicao, olhar
atentamente para seu catalogo pode trazer outros dados e, por ter um catalogo
ainda relativamente pequeno, é possivel verificar obra a obra.

Dentre os 22 titulos publicados até setembro de 2021 (conferir Anexo 3), a
maioria sdo obras escritas por homens, sdao 18 dos 22; e dos quatro titulos de autoria

feminina, apenas um é de uma escritora brasileira, os outros trés sao de escritoras
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inglesas. Do total de publicagdes, 15 sdo de autores europeus, 5 de brasileiros e 2
de estadunidenses. Estes numeros refletem a ideia de que obras do canone, obras
classicas, sdo majoritariamente do continente europeu e sempre muito branco e
muito masculino. Os cinco titulos de escritores brasileiros sdo de Maria Firmina dos
Reis (Ursula), Machado de Assis (O Alienista, Dom Casmurro e Memdrias Péstumas
de Bras Cubas) e Lima Barreto (Triste fim de Policarpo Quaresma), e os dois
estadunidenses de F. Scott Fitzgerald (O Grande Gatsby) e Edgar Allan Poe (Os
assassinatos na Rua Morgue e Outros contos) — e 0 mais perto de obras asiaticas
que o catalogo apresenta sao os dois livros de George Orwell, 7984 e A Revolugédo
dos Bichos, ja que o inglés nasceu na india Britanica, que ficava no territério dos
paises asiaticos india, Paquistdo, Bangladesh e Mianmar.

Cerca de quatro anos depois, em mar¢co de 2025, as caracteristicas
observadas em 2021 se mantiveram: o catalogo contava com 76 titulos (incluindo as
obras publicadas pelo selo Nano, com livros de bolso, e excluindo os combos de
livros publicados), dentre eles, 62 escritos por homens e 14 por mulheres, e
mantinha uma maioria de obras estrangeiras — 58 de autores internacionais e 18
de autores brasileiros (conferir Anexo 4). Dos autores brasileiros, foram
acrescentadas obras de Aluisio Azevedo (O Cortico, na versao capa dura € nano),
Castro Alves (O navio negreiro e outros poemas), Graciliano Ramos (S. Bernardo e
Vidas Secas), Jodao do Rio (A alma encantadora das ruas), Manuel Antbnio de
Almeida (Memdrias de um sargento de milicias) e Mario de Andrade (Amar, verbo
intransitivo e Macunaima, o heroi sem nenhum carater), além disto, foram publicadas
outras obras de Machado de Assis (Quincas Borba e Helena em capa dura, e Dom
Casmurro e Memdrias Pdstumas de Bras Cubas na versao nano) — Maria Firmina

dos Reis segue a unica mulher brasileira publicada pela editora.

2.2 UM SISTEMA DE COERGOES E FINALIDADES

Nenhuma editora esta isolada no mundo. As suas acdes sdo planejadas e

executadas de forma relacional, levando em consideracao seus obijetivos (publicar
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certa quantidade de obras anualmente, de certos géneros, nacionalidades, com
premiagdes ou listadas nas maiores vendagens etc.), mas também considerando as
outras instituicdes, agentes e participantes do que é chamado de campo literario.
Campo é um conceito de Pierre Bourdieu (1996, 2018) que considera a
circunscricao de uma organizagao social relativamente autbnoma — o que quer
dizer, nas palavras de Bourdieu (2018, p. 205), que é a delimitagao de uma dinamica
“capaz de retraduzir segundo sua propria l6gica as forgas externas, principalmente
as econdmicas e politicas”—, com sua propria légica de funcionamento e normas
especificas, onde diversos tipos de instituicdes e agentes, com maiores ou menores
recursos e niveis de poder, estabelecem relagcdes de interdependéncia, competicao
e cooperacao. Desta forma, ha campo literario, religioso, artistico, cientifico,
filosofico, da pintura etc. E é importante ressaltar que Bourdieu entende que ha um
campo englobante de poder no interior do qual outros campos, os campos da

producao cultural, como o literario, o filosofico etc., ocupam uma posicao dominada:

O campo de poder é o espaco das relagcdes de forca entre agentes
ou instituicdes que tém em comum possuir o capital necessario para
ocupar posi¢gdes dominantes nos diferentes campos (econdmico ou
cultural, especialmente). Ele é o lugar de lutas entre detentores de
poderes (ou de espécies de capital) diferentes que, como as lutas
simbdlicas entre os artistas e os ‘burgueses’ do século XIX, tém por
apostar a transformagao ou a conservacado do valor relativo das
diferentes espécies de capital que determina, ele préprio, a cada
momento, as forcas suscetiveis de ser lancadas nessas lutas
(Bourdieu, 1996, p. 244).

Logo, editoras tradicionais, independentes, editoras voltadas a um
nicho/género especifico, plataformas de autopublicacao, agentes literarios, autores,
capistas, revisores, diagramadores, ilustradores, distribuidores... todos participam,
ainda que de formas diferentes, do campo literario — mas nao necessariamente dos
mesmos setores do campo, visto que ha o campo dos editores, dos escritores etc.,
conforme pontuado pelo autor em Regras da Arte (1996).

Na esteira deste conceito de Bourdieu, Thompson (2013), ao analisar as

transformacdes do mundo editorial estadunidense e britanico, propde que ha uma
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pluralidade de mundos editoriais, ao que ele chamou de pluralidade de campos.
Portanto, teriamos diversos campos, como o campo de publicagdes académicas, o
de publicagdes comerciais, o de livros de arte ilustrados e assim por diante. O autor
faz esta divisdo porque entende que, apesar de parecerem semelhantes por
publicarem um objeto em comum (os livros), cada um destes setores do mundo
editorial tem caracteristicas distintivas, peculiaridades, e nao podem ser
generalizadas porque suas regras de funcionamento ndo sdo necessariamente as
mesmas.

Deste modo, ao propormos observar o mercado editorial brasileiro devemos
também pensar qual dos varios campos estamos observando. E independente de
para qual campo estamos observamos, nao podemos deixar de lembrar que este é
“um universo incrivelmente complexo, cheio de praticas misteriosas®¢, cadeias de
suprimentos extremamente ramificadas e um grande numero de organizagdes que
fazem uma miriade de coisas diferentes” (Thompson, 2021, p. 19). Neste caso, nos
interessa o campo das publicagdes de interesse geral, ou seja, do “setor da industria
que publica livros, tanto de ficcdo como de nao ficgdo, voltados para leitores nao
especializados e vendidos em livrarias” (Thompson, 2021, p. 6) on-line ou ndo e em
lojas de varejo, aqui com um recorte especifico nas editoras Antofagica, Intrinseca,
Moinhos e Rocco, mas sem perder de vista os outros atores que interagem com elas
e 0 campo editorial literario como um todo.

Analisar os participantes de um campo deixa em relevo o carater relacional
de seu funcionamento, isto €, todas as a¢cdes sao parte de uma dinamica sistémica:
“as acoes de agentes, firmas e outras organizagdes estdo orientadas para outros
agentes e organizagoes e baseiam-se em calculos sobre como eles podem ou nao
atuar no campo” (Thompson, 2013, p. 10). E a atuacao dos agentes no campo (ou
seu poder) varia com a quantidade de recursos, ou capitais, acumulados ao longo

de sua histoéria e/ou de seu funcionamento.

3% Misteriosas para quem nao participa delas, para quem deseja entrar nelas e até mesmo para quem
almeja pesquisa-las.
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No caso de uma editora, capital econbmico e capital simbdlico sao os
primeiros a serem lembrados, mas os capitais humano, intelectual e social também
sa0 essenciais e variam com os autores de seu catalogo, as pessoas de sua equipe
e as conexdes com outros participantes do campo (distribuidores, agentes literarios,
profissionais do livro em geral) ao longo do tempo. Isto porque quanto mais capital
acumulado, mais uma editora tera capacidade de agir e garantir que suas agdes
ocorram. Estes cinco tipos de recurso (os capitais simbdlico, econémico, intelectual,
humano e social) podem ser considerados essenciais nos campos editoriais porque
abrangem as esferas que sdo cruciais para a manutengdo de um negdcio
(Thompson, 2013). Podemos exemplificar cada um destes tipos de capital ao
observamos as editoras que sao objeto deste estudo.

Desta forma, em uma analise inicial poderiamos dizer que a editora Rocco
possui mais capital simbdlico que as editoras Intrinseca, Moinhos e Antofagica
devido ao seu tempo de atividade®. O capital simbolico (Bourdieu, 2018; Thompson,
2013) é basicamente o status, o prestigio acumulado por uma editora ao longo dos
anos — o que também esté ligado ao seu ethos, a imagem criada e alimentada pela
editora, mas voltaremos a este ponto posteriormente —, por isto, o fator temporal

tem um peso maior. Como lembra Carrion (2018, p. 77, grifos do autor),

A palavra-chave, é claro, é reputacdo. Dela depende outra, tao
crucial e também feminina, a consagra¢do. Desde o nascimento da
modernidade, o complexo sistema literario se articulou através de
nos consagratérios: a publicacdo em determinadas editoras ou
colegdes, os elogios de certos criticos ou escritores, a traducao para
certas linguas, a conquista de homenagens, prémios,
reconhecimentos de importancia primeiro local e depois
internacional, o convivio com certas pessoas, o frequentar cafés,
saldes, livrarias.

Em resumo, o capital simbdlico se refere a reputacao, ao status — de uma

editora, de uma obra, de um autor etc. E um conjunto de caracteristicas, que formam

37 Ainda assim, n3o podemos deixar de notar que, como a Intrinseca, parte significativa das
publicagdes da Rocco sao de literatura de mercado, o que € um fator de depreciacao para os agentes
do proprio campo em que a editora se insere.
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a imagem coletiva de uma editora, ajuda a avaliar o capital simbdlico: “a antiguidade
(que em todos 0s universos sociais esta associada a nobreza), a importancia e a
qualidade do fundo de catalogo, medido pelo numero de escritores consagrados e
classicos, e, em particular, pelo numero de agraciados com o Prémio Nobel”
(Bourdieu, 2018, p. 200, nota 7) — de forma geral, os prémios sdo um dos meios
que mais oferecem as condigdes ideais para a “atribuicao” de capital simbdlico, pois
canonizam, consagram e determinam quem deve ser reconhecido merecedor de
distincao (Dacome, 2018).

Diante disto, vamos pensar no capital simbdlico da Rocco e das demais
editoras estudadas aqui. A editora Rocco foi fundada por Paulo Roberto Rocco em
1975 (28 anos antes da Intrinseca, 41 anos antes da Moinhos e 44 anos antes da
Antofagica), percebemos que a editora Rocco tem um catdlogo que mostra sua
vocagao para publicacao de obras — especialmente em seu fundo de catalogo ou
backlist, que pode ser considerado o “nucleo financeiro do negdécio” (Thompson,
2021, p. 121) porque sao mais lucrativos para a editora se continuarem a vender
bem mesmo depois de sairem do foco de atencao da midia e das agées do marketing,
pois seu custo de producao ja estara coberto e as receitas liquidas das vendas serao
maiores — que alcancam o titulo de “best-sellers”, como seus primeiros livros
publicados, Teje preso, de Chico Anysio; e Casos de amor, de Marisa Raja Gabaglia,
e tantos outros como O alquimista de Paulo Coelho; Homens Sdo de Marte,
Mulheres Sao de Vénus de John Gray®; O Fisico de Noah Gordon®’; A Firma e
Dossié Pelicano de John Grisham?’; Tudo por um Pop Star (e varios outros) de
Thalita Reboucas; a série Jogos Vorazes de Suzanne Collins*'; e a série Harry Potter
de J.K. Rowling. Mas também apresenta autores renomados brasileiros que sempre

circulam em comunidades literarias nas redes sociais, escolas e clubes de leitura,

% John Nicholas Gray (1948-) é um escritor e fildsofo britanico interessado em filosofia analitica e
histéria das ideias.

3% Noah Gordon (1926-2021) foi um escritor estadunidense, autor de romances sobre historia da
medicina, ética médica e inquisicdo e a heranga cultural judia.

40 John Ray Grisham Jr. (1955-) é um ex-politico, advogado aposentado e escritor estadunidense.

41 Suzanne Marie Collins (1962-) é uma escritora e roteirista de ficgdo cientifica e literatura infanto-
juvenil estadunidense, conhecida pela trilogia Jogos Vorazes que virou filme em 2012.
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como Clarice Lispector (autora que poderia também ser chamada de monumento
editorial), que a partir de 2019 teve sua obra completa reeditada; e autores que nao
sao best-sellers de ficgdo comercial, como o critico literario Silviano Santiago*? e o
antropologo Roberto da Matta*3, mas que acrescentam capital simbdlico ao catalogo
por serem quem sao — especialistas, referéncias em suas areas.

O capital simbdlico da Rocco repousa num equilibrio entre as diversas obras
listadas como mais vendidas, as de autores de referéncia e as consideradas
classicas da literatura brasileira (como a ja citada Clarice Lispector) e nos anos que
forjaram o catalogo e ajudaram a criar no imaginario do leitor um certo “padrao de
publicacao” da editora.

O mesmo pode ser dito da editora Intrinseca, cujo catalogo é recheado de
obras listadas como mais vendidas no pais e no exterior, como seu primeiro livro
publicado, Hell — Paris 75016, de Lolita Pille**; e A Menina Que Roubava Livros, de
Markus Zusak*; a série Crepusculo (Crepusculo, Lua Nova, Eclipse e Amanhecer)
e depois A Hospedeira, de Stephenie Meyer; A Culpa E das Estrelas, de John
Green?*; e a série Cinquenta Tons de Cinza (Cinquenta Tons de Cinza, Cinquenta
Tons Mais Escuros, Cinquenta Tons de Liberdade e Mais Escuro), de E. L. James*

— e de nomes renomados em outros géneros que ndao o romance comercial*®, como

“2 Gilviano Santiago (1936-) € um ensaista, poeta, professor, contista e romancista.

43 Roberto Augusto DaMatta (1936-) € um antropdlogo, conferencista, filésofo, consultor, colunista de
jornal e produtor de TV brasileiro.

4 Lolita Pille (1982-) é uma escritora francesa cujo primeiro livro, Hell, se tornou um fenémeno de
vendas na Franca em 2003.

4 Markus Frank Zusak (1975-) € um escritor australiano, famoso pelo seu best-seller internacional A
Menina que Roubava Livros.

46 John Michael Green (1977-) é um vlogger, empresario, produtor e autor estadunidense de livros
para jovens.

47 E. L. James, acrénimo de Erika Leonard James (1963-), € uma escritora, roteirista e produtora
cinematografica britanica.

48 Conforme artigo da agéncia Spread the Words (2020) para o London Writers Awards, “a definigao
de romance literario e de romance comercial € mais matizada e confusa”. Usamos romance (ou ficgao)
comercial para designar obras em que a histéria tem mais destaque do que o estilo de escrita. Ainda
que o uso desse adjetivo suscite criticas, preferimos utilizar “comercial” no lugar de “entretenimento”
— que também coloca em questao se o romance literario nao entretém.
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a jornalista brasileira Miriam Leitdo*°, o fisico britanico Stephen Hawking®® e o
jornalista italo-brasileiro Elio Gaspari®'.

Por outro lado, se considerarmos a longevidade das obras, poderiamos dizer
que a Antofagica possui mais capital simbdlico, afinal publica apenas obras classicas
da literatura (ja em dominio publico), como Memdrias Postumas de Bras Cubas e
Dom Casmurro de Machado de Assis®?; Emma e Orgulho e Preconceito de Jane
Austen®3; A Metamorfose, O Processo e Na Colénia Penal de Kafka®*; e O Morro dos
Ventos Uivantes de Emily Bronté®. E o “pertencer ao canone” destas obras
[automaticamente] fornece prestigio a editora. As publicagdes da Antofagica séao
investimentos de baixo risco (por serem amplamente conhecidas, lidas e adquiridas),
ao contrario das publicagdes da Moinhos, que sao de alto risco por nao pertencerem
necessariamente ao canone.

Quanto a editora Moinhos, podemos dizer que ela faz parte de um conjunto
de editoras que sao pequenas e inovadoras e que “embora [ainda] pesem pouco no
jogo como um todo, asseguram a razao de ser do jogo, o que justifica sua existéncia,
€ sao, assim, um ‘ponto de honra espiritual’ — sao, por isso, um dos principios de
transformacao desse jogo” (Bourdieu, 2018, p. 215). Mas isto nao significa que,
como as pequenas editoras analisadas por Bourdieu (2018), a Moinhos seja excluida

do jogo do “grande comércio editorial” (p. 217), pois participa da disputa por

4% Miriam Azevedo de Almeida Leitdo (1953-) € uma jornalista e apresentadora de televisdo brasileira.
%0 Stephen William Hawking (1942-2018) foi um fisico tedrico, cosmologo e autor britanico,
reconhecido internacionalmente por sua contribuigdo a ciéncia — ele foi o primeiro cientista a
estabelecer uma teoria da cosmologia explicada pela unido da teoria geral da relatividade e da
mecanica quantica.

5 Elio Gaspari (1944-) é um jornalista e escritor italo-brasileiro, autor de cinco volumes sobre a
histéria do regime militar.

%2 Joaquim Maria Machado de Assis (1839-1908) foi um escritor brasileiro, amplamente reconhecido
por criticos, estudiosos, escritores e leitores como o maior expoente da literatura brasileira.

%8 Jane Austen (1775-1817) foi uma romancista inglesa conhecida principalmente por seus seis
romances, que implicitamente interpretam, criticam e comentam a pequena nobreza britanica no final
do século XVIII.

% Franz Kafka (1883-1924) foi um escritor de lingua alema, é considerado um dos escritores mais
influentes do século XX.

%5 Emily Jane Bronté (1818-1848) foi uma escritora e poetisa britanica, autora do romance O Morro
dos Ventos Uivantes, considerado um classico da literatura mundial. Era a segunda irma mais velha
das trés irmas Bronté, entre Charlotte e Anne e escrevia sob 0 pseudénimo masculino Ellis Bell.
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prémios literarios com seus titulos nacionais e pode fazer uso de publicidade e
“cultivar contatos e cumplicidades jornalisticas” (p. 218) — além disto, ndo toma
parte da concorréncia pela compra dos direitos de publicagdo de grandes best-
sellers estrangeiros por ter outras pretensdes editoriais. Seu catalogo também é
voltado ao “resgate de grandes classicos da literatura brasileira e estrangeiras,
buscando viabilizar obras inéditas no pais” (Editora Moinhos, 2022) e pretende ser
referéncia para obras sul-americanas e de literatura portuguesa, além de ter
diversos autores indicados e vencedores de prémios literarios, como Damas da Lua
de Jokha Alharthi (vencedor do Man Booker Internacional Prize de 2019); Doida pra
Escrever de Ana Elisa Ribeiro (semifinalista e finalista do Portugal Telecom (Oceanos)
e Jabuti); Os Cristais do sal de Cristina Bendek (vencedor do Prémio Nacional de
Novela Elisa Mujica 2018); e Rinha de Galos de Maria Fernanda Ampuero
(vencedora do prémio Joaquin Gallegos Lara de 2018), o que Ihe confere prestigio
e, sem duvida, auxilia no crescimento de seu capital simbdlico institucionalmente
reconhecido (Bourdieu, 2018).

No entanto, ndo € uma competicdo de quem tem mais capital simbdlico — na
verdade, é sim, mas nao neste texto —, mas € uma concorréncia de quem tem mais
de todos os capitais. O capital simbdlico € um dos mais importantes porque esta
ligado ao prestigio das editoras, a forma como sao vistas pelo publico (consumidores,
leitores, criticos, outros agentes do campo). E ainda é preciso lembrar que este tipo
de capital é essencialmente instavel, porque “baseando-se na reputacao, na opiniao,
na representagao (‘A honra’, dizem os cabilas, ‘¢ como a semente de nabo’), pode
ser destruido pela suspeita, pela critica” (Bourdieu, 2004b, p. 133), por isto, além de
acumular e ampliar, as editoras devem se preocupar em manter seu capital
simbadlico.

Outro recurso essencial € o capital econédmico (Thompson, 2013), ou seja, 0s
recursos financeiros das editoras. Aqui entram também as instalagdes, os estoques
e a reserva de capital que uma editora possui. Se uma editora faz parte de um
conglomerado, por exemplo, tem maior chance de acesso a recursos da matriz ou

de levantar fundos em instituicbes financeiras. Este € o caso da Intrinseca, por
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exemplo®®. Jorge Oakim, o fundador da editora, comegou suas atividades editoriais
com alto capital de giro (quando comparado com outras editoras brasileiras) — afinal,
para fundar a editora, desistiu do MBA no exterior, “foi para a Feira de Frankfurt e
comprou os direitos de um livro que estava comecando a fazer barulho na Franga”
(Estadao Conteudo, 2018), a saber, Hell - Paris 75016, de Lolita Pille, e isto exigiu
uma certa seguranga financeira — e em 2007 vendeu 50% da editora para a
Sextante dos irmaos Marcos da Veiga Pereira e Tomas da Veiga, que também
mantém participagcao de capital em outras editoras®’.

E isto ndo é estranho aos movimentos do campo editorial literario brasileiro
atual, dado que grupos editoriais nacionais costumam comprar outras editoras,
como o grupo Record, que comprou a Verus em 2010 e a Paz e Terra em 2021 e
transformou as duas em selos, e que grupos estrangeiros também passaram a
participar do mercado brasileiro, especialmente na ultima década, como a Penguin
Random House que comprou a Obijetiva (Carrenho, 2014) e também ¢é sécia
majoritaria da Companhia das Letras, assumindo o controle da editora a partir de
2018; e a HarperCollins Publishers (subsidiaria da News Corp) que chegou ao Brasil
em 2015 em uma joint venture com o Grupo Ediouro como HarperCollins Brasil
(Kusumoto, 2015) e depois passou a atuar de forma independente em 2017.
Atualmente a Intrinseca € uma das editoras brasileiras com maior volume de vendas
no segmento de obras gerais, ficando atras apenas do Grupo Companhia das Letras
e da propria Sextante. Inferimos que sua participacdo num grupo editorial robusto
formado pela Sextante é um fator facilitador (em termos econdémicos) para a
aquisicao dos direitos de publicagdes de obras como as da série de Percy Jackson

de Rick Riordan®® e de Cinquenta Tons de Cinza de E. L. James.

% Aqui é importante ressaltar que é dificil ter acesso as informagoes financeiras das editoras de forma
geral. As vezes sdo noticiados grandes investimentos ou fusdes, mas na maioria dos casos podemos
apenas buscar indicios.

57 Como comentado brevemente em tépico anterior, além da Intrinseca, desde 2010 a editora
mantém o selo Primeira Pessoa (até 2016, uma joint venture com o publisher Helio Sussekind), em
2013 adquiriu metade da editora portuguesa Saida de Emergéncia e langou a Saida de Emergéncia
Brasil e em 2014 também adquiriu 50% da L&PM.

%8 Richard Russell Riordan Jr. (1964-) é um escritor estadunidense conhecido por escrever a série
Percy Jackson e Os Olimpianos de 2005 a 2009.
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O capital humano e o capital social sdo de certa forma préximos porque
dependem exclusivamente das pessoas (Thompson, 2013). O capital humano, como
0 proprio nome indica, € a equipe da editora e o know-how, habilidades e
conhecimento acumulados. Nas quatro editoras, a acumulagao deste capital € o
reflexo de suas equipes editoriais, o que também esta relacionado ao capital
econdmico, pois quanto mais capital financeiro, mais possibilidade de investimento
na contratacdo de pessoal qualificado — na Moinhos, a equipe é composta
basicamente por seus editores Camila Araujo e Nathan Matos, que é também criador
da editora cearense Substansia, com os poetas Talles Azigon e Madjer Pontes, entao
possui o know-how de edicao independente; na Antofagica, a equipe € composta
por catorze pessoas®®, divididas em diversos departamentos (como operacional e
financeiro, editorial etc.); a Intrinseca e a Rocco possuem equipes editoriais maiores,
comparado as duas editoras anteriores, especializadas em varios departamentos e
setores (aquisicao, financeiro, marketing, comercial, redes sociais...). Ja o capital
social sdo “as redes de contato e relagdes que um profissional ou uma organizagao
construiu ao longo do tempo” (Thompson, 2013, p. 11). Logo, todas as pessoas que
trabalham nas editoras e suas conexdes, formadas nos empregos, eventos e cursos
anteriores, sao valiosas para as empresas porque podem ajudar no bom
funcionamento dos processos editoriais internos e no navegar pelo campo editorial
literario. Por exemplo, Paulo Rocco, antes de abrir sua editora, trabalhou com
Fernando Sabino® e Rubem Braga® na editora Sabia® e quando saiu da editora
levou consigo a convivéncia com Clarice Lispector e Chico Anysio, que acabaram
sendo publicados por ele, posteriormente, e o contato de varios escritores e agentes

do mercado — além disto, sua equipe conta com profissionais como Bruna Amaral,

% Informagdo de margo de 2025, conferir: https://www.antofagica.com.br/quem-somos.

 Fernando Sabino (1923-2004) foi um jornalista, editor e escritor brasileiro da terceira fase do
modernismo (ou p6s-modernismo), um de seus livros mais conhecidos é O grande mentecapto.

61 Rubem Braga (1913-1990) foi um escritor brasileiro — um dos melhores cronistas do pais.

62 A Editora Sabia teve origem numa cooperativa de autores, a Editora do Autor, fundada por Walter
Acosta que, posteriormente, convidou Fernando Sabino e Rubem Braga para serem seus socios. Em
1966 a editora se dividiu e Fernando Sabino e Rubem Braga formaram uma nova editora, a Sabia,
que iniciou sua produc¢do em 1967. Ela foi comprada pela Livraria José Olympio Editora em 1972.
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coordenadora de vendas que atua ha 16 anos no mercado editorial e que trabalhou
nas livrarias Saraiva e Livraria da Vila e nas editoras Sextante, Intrinseca e
Companhia das Letras (PublishNews, 2025a). O mesmo pode ser dito de Daniel
Lameira, que trabalhou (para citar alguns lugares) na LeYa, Novo Século, Aleph e
Intrinseca antes de participar da fundagao da editora Antofagica (e atualmente esta
em uma nova editora, a Seiva®) e acumulou experiéncia e redes de contato com
varios seguimentos da cadeia do livro. Ja na Moinhos sao os contatos que o editor
Nathan Matos tem com outros poetas, dado a sua experiéncia com a edigao
independente na editora Substansia. E a Intrinseca tem em sua equipe profissionais
que também trabalharam em outras editoras, como Roberto Feith, ex-dono da
editora Objetiva, responsavel pelo Historia Real, selo de nao ficcao, livros-
reportagem e biografias (Gabriel, 2020), e Fernanda Pantoja, que trabalhou na
Objetiva/Portfolio-Penguin (Sobota, 2023), que acumularam experiéncias e criaram
redes de contato em cada lugar que passaram.

Por fim, o capital intelectual, que Thompson (2013) diz que também é
chamado de propriedade intelectual, se refere aos direitos de conteudo® intelectual
que sao controlados ou detidos por uma editora, “que sao certificados pela
quantidade de contratos que ela tem com autores e outros agentes e que pode
explorar por meio de publicagdes e da venda de direitos subsidiarios” (Thompson,
2013, p. 11-12). Quanto mais autores em seu catalogo, mais capital intelectual tera
uma editora — e isto influencia, sem duvida, o planejamento do ritmo de publicacao
de cada casa editorial.

Em As Guerras do Livro, Thompson (2021) acrescenta aos tipos de capital
importantes para o campo editorial um outro tipo de capital que chamou de “capital
informacional”, ou seja, os dados dos usuarios, “um tipo especifico de recurso que

se compde de particulas de informagdes que podem ser reunidas, armazenadas,

8 Conforme a descrigcdo em seu site, a Seiva € “uma pequena escola, editora e comunidade criativa
onde se acredita que a arte é para todos” (conferir: https://www.seiva.com.br).

6 Compreendemos que “contetido é ‘contelido simbolico’ — isto &, contelido que expressa e
transmite significado” (Thompson, 2021, p. 498) e varias formas podem expressar e transmitir um
significado (palavras, imagens, sons etc.).
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processadas e combinadas com outras particulas de informacéo, e utilizadas como

uma fonte de poder na busca de objetivos especificos” (p. 198). Este capital foi/é

principalmente acumulado por empresas de tecnologia e se diferencia dos outros

tipos, mas pode ser convertido em capital econédmico “se for usado para vender

produtos e servigos e se for negociado em mercados de comportamentos futuros, e

a posse de capital informacional lhe da um tipo especial de poder diante daqueles

que nao tém esse capital, mas que gostariam de ter acesso a ele” (p. 478-479). A

forma especifica de poder baseada no capital informacional é o “poder dos dados”,

um tipo de poder muito diferente do poder que os grandes varejistas tinham e muito

maior que aquele:

Capital informacional ndo é o mesmo que capital econémico (isto &,
dinheiro e outros recursos financeiros), capital humano (funcionarios
treinados e talentosos), capital social (relacionamentos e relagdes
sociais ilustres), ou capital simbdlico (acumulo de prestigio,
reconhecimento e respeito), e poder dos dados ndao € o mesmo que
poder econémico, poder politico ou poder simbdlico. [..] Ao
acumular grandes quantidades de capital informacional, as
empresas de tecnologia podem comercializa-lo de diversas
maneiras e, com isso, converté-lo em capital econbmico,
fortalecendo sua posigao financeira e aumentando seu valor como
empresa (Thompson, 2021, p. 478-479).

E ainda que a producao de informacao possa ser dispendiosa, seu custo de

reproducgao é proximo de zero:

E como a informagao € muito barata de reproduzir, ela pode ser
usada pelas grandes empresas de tecnologia e pelos grandes
varejistas [como a Amazon] como uma forma de aumentar a
participagdo de mercado e se tornar predominantes em seu setor —
em outras palavras, a informagao se torna bucha de canhdo nas
batalhas entre concorrentes que buscam seus proprios objetivos.
Existe, portanto, uma forte pressao para diminuir 0 prego da
informacdo e do conteudo simbdlico on-line: a informagéo e o
conteudo simbdlico sao utilizados como uma forma de ganha escala,
aumentar a participagdo de mercado e reunir uma quantidade cada
vez maior de dados dos usuarios, e, quanto mais barata a informacao,
maior a sua eficacia para alcancar esses objetivos. Isso produz um
conflito estrutural profundo entre os produtores de informacao e de
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conteudo [autores, editores], de um lado, e os participantes da rede,
do outro (Thompson, 2021, p. 195-196).

As editoras nao detém tanto capital informacional se comparado com os
outros tipos de capital citados, porque nao costumam (ou pelo menos nao
costumavam) colher os dados de seus leitores — mas os varejistas on-line,
principalmente grandes como a Amazon, que tem dominado as vendas de livros
(impressos e digitais), ttm grande estoque de capital informacional, o que aumenta
a dependéncia das editoras dos intermediarios (Thompson, 2021)%. Mesmo assim,
podemos dizer que, com suas interacdes com leitores e seguidores através de seus
perfis nas plataformas de redes sociais (como Instagram, X/Twitter, TikTok) e os
dados coletados nas plataformas a partir das interagcdes (como horarios que tém
mais resposta, picos, caracteristicas do publico etc.), as editoras tém feito
acumulagdes primitivas de capital informacionais que sao importantes para a
subsidiar suas estratégias de publicacdo e marketing.

Ainda que este texto nao trate da questdo da Amazon e sua influéncia/pressao
no mercado editorial, vale ressaltar que a empresa nunca sai do horizonte das
editoras, inclusive das que observamos nesta pesquisa, pois ela € “algo que a
revolucao digital criou que fez mais que qualquer outra coisa para abalar as
estruturas tradicionais da industria editorial do livro” (Thompson, 2021, p. 163). Sua
atuacao na venda de livros € descomunal em comparagao a qualquer outro agente
do campo e com seu poder de mercado, ela se torna a cliente mais importante para
algumas editoras. Um dado de 2019 indica que naquele ano, a Amazon concentrou
metade das vendas de livros on-line “e 80% das vendas de e-books no Brasil”
(Carranga, 2023), e “ao passar a representar mais de 50% das vendas para muitas
editoras, a Amazon usa seu poder de barganha para obter descontos cada vez

maiores” (Carranga, 2023), o que “sufoca” as editoras, que acabam precisando

8 Ainda que a empresa nunca saia do horizonte das editoras, inclusive as que observamos aqui, nao
trataremos a questdao da Amazon e sua influéncia/pressao no mercado editorial neste texto, mas para
um “comego de conversa”, indicamos a matéria “Como a Amazon dominou vendas de livros no Brasil
em apenas 9 anos”, de Thais Carranga publicada na BBC News Brasil em 2023. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/articles/c4nwprvegOwo. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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aumentar o prec¢o de capa dos livros para compensar esse desconto maior. Desta
forma, a Amazon aumenta sua competitividade e diminui a de seus competidores,
como as livrarias tradicionais, onde nao é viavel propor descontos como os dela. A
forma com que a Amazon atua no mercado editorial (e ndo s6 nele, mas em todos
0s que participa) € um dos pilares na construgao do mundo ético da cibercultura,
moldando a atuagao dos agentes do campo, e tem “redefinido o campo editorial por
meio de processos tipicos de plataformizagdo, implementados a partir da
participagao dos usuarios, big data, algoritmos e |A preditiva” (Davis, 2024, p. 87).
A posigao de cada editora no campo editorial literario depende da confluéncia
da quantidade destas formas de capital que, assim como as posi¢cdes no campo, nao
sao estaveis e variam de acordo com as agdes das proprias editoras e de seus pares.

Bourdieu (2018, p. 200) aponta que:

Cada editora ocupa, em um dado momento, uma posicdo no campo
editorial, que depende de sua posi¢cado na distribuicdo dos recursos
raros (econémicos, simbdlicos, técnicos etc.) e dos poderes por
eles conferidos; é essa posicao estrutural que orienta as tomadas de
posicdo de seus ‘dirigentes’, suas estratégias para publicagdo de
obras francesas ou estrangeiras, definindo o sistema de coercoes e
de finalidades que se impde, assim como as ‘margens de manobra’,
muitas vezes bem estreitas, que se delimitam nos confrontos e nas
lutas entre os protagonistas do jogo editorial. A mudanga mais
significativa que se observa na politica de diferentes editoras tem a
ver com mudangas na posiCA0 que ocupam ho campo: O
deslocamento em direcdo as posi¢gdes dominantes coincide com
uma forte tendéncia a privilegiar a gestao de sucessos em vez de
investir em novas experiéncias, e a por o capital simbdlico que
detém a servico de autores cada vez mais ‘comerciais’, que nao sao
0s que, nos tempos miticos de seus primordios, contribuiram para a
acumulacao desse capital.

Deste modo, o sistema de coergdes e finalidades do campo editorial literario,
que é reforgado pelos proprios agentes, impde as posicées no campo; e as editoras
que compdem o campo, ainda que em certa medida sempre em relagbes de
confronto, sdo unidas por relacbes complexas, comerciais, financeiras e familiares

(Bourdieu, 2018). Aqui podemos comegcar a pensar também em um “mundo ético”
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(Maingueneau, 2008a, 2008b, 2008d) do campo editorial literario brasileiro em
estudo, uma vez que, de forma geral, os capitais essenciais para um bom
posicionamento das editoras no campo estao ligados a um conjunto de lugares,
funcionamentos e modos de fazer (comportamentos, praticas, valores) e a sua
imagem projetada. Esta nogao indica uma maneira tipica de grupos especificos se
situarem no mundo, indica um conjunto de imaginarios, crencas e valores, e esta
relacionada ao conceito de ethos, em especial ao que Maingueneau (2008a, 2008b,
2008d) identifica como ethos efetivo, ou seja, a imagem de si mesmo que é
decorrente de uma interlocugdo. Podemos dizer que os mundos éticos sao o0s
definidores das comunidades discursivas, dado que englobam situacdes
estereotipicas que estao “associadas a comportamentos verbais e ndo verbais (0
mundo ético do quadro dinamico, de pedantes, de estrelas de cinema, etc.)”
(Maingueneau, 2023, p. 9316). Precisamos agora dar dois passos para tras e
relembrar como se da a dindmica do ethos e do mundo ético. Para isto, vejamos a

Figura 3 a seguir.

Figura 3 — Producéo do ethos

ethos efetivo
/\

_— T

ethos pré-discursivo ethos discursivo

_—

ethos dito ethos mostrado
esteredtipos ligados aos mundos éticos

Fonte: Maingueneau (2008d, p. 19).

Conforme Maingueneau (2008d) ilustra no esquema da Figura 3, a dinamica
da producao do ethos [efetivo] se da com a unido de atributos do ethos preé-
discursivo (que € a imagem que os interlocutores esperam ou projetam) e do ethos

discursivo (que € a imagem de si na enunciagcao, que surge da cenografia ou é
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identificada na cenografia de dada situagdo e pode evidenciar as caracteristicas
éticas do locutor). Ha também um ethos mostrado nos elementos que compdem a
cenografia e ha possibilidade de se ter ainda um ethos dito quando o locutor fala de
si. E todos estes elementos vao se assentando no que Maingueneau (2008a, 2008b,
2008d) chama de cenas validadas, ou seja, os esteredtipos ja estabelecidos na
sociedade que sdo retomados diversas vezes (e as setas na Figura 3 indicam o
movimento duplo (de um para o outro) destas dinamicas). As cenas validadas se
assentam nos mundos éticos e por isto se relacionam com as condi¢cbes de
producao dos discursos e indicam os aspectos da ordem do sensivel.

A ordem do sensivel diz respeito a um plano comum de participacao de dada
comunidade. Em A partilha do sensivel, Ranciére (2009) discute a relacao entre a
estética e a politica, e disposto a compreender o que pode ser considerado como
uma “politica da literatura”®®, o autor assinala que conceito de partilha do sensivel
se refere ao entrelagcamento de vozes que compdem a realidade conforme o regime

em que sao compartilhadas socialmente, tecendo este real.

Partilha significa duas coisas: a participagao em um conjunto comum
e, inversamente, a separacgdo, a distribuicdo dos quinhdes. Uma
partilha do sensivel é, portanto, o modo como a relagao entre um
conjunto comum partilhado e a divisdo de partes exclusivas. Antes
de ser um sistema de formas constitucionais ou de relagdes de
poder, uma ordem politica € uma certa divisdo das ocupacoes, a
qual se inscreve, por sua vez, em uma configuracao do sensivel: em
uma relacao entre os modos do fazer, os modos do ser e os do dizer;
entre a distribuicdo dos corpos de acordo com suas atribuicdes e
finalidades e a circulacao do sentido; entre a ordem do visivel e a do
dizivel (Ranciére, 1995, p. 7-8).

Denomino partilha do sensivel o sistema de evidéncias sensiveis que
revela, ao mesmo tempo, a existéncia de um comum e dos recortes
que nele definem lugares e partes respectivas. Uma partilha do
sensivel fixa portanto, ao mesmo tempo, um comum partilhado e

% Uma expressdo que “implica que a literatura faz politica enquanto literatura. Ela supde que nao se
deve exigir que os escritores fagam politica ou que se consagrem ao maximo a pureza de sua arte,
mas que esta propria pureza tem ja a ver com a politica” (Ranciére, 2016, p. 1), supondo que existe
uma “ligagao essencial entre a politica, entendida como forma especifica da pratica coletiva, e a
literatura, entendida como pratica definida da arte de escrever” (idem).

voltar ao sumario




76

partes exclusivas. Essa reparticdo das partes e dos lugares se funda
numa partilha de espacos, tempos e tipos de atividade que
determina propriamente a maneira como um comum se presta a
participacdo e como uns e outros tomam parte nessa partilha. A
partilha do sensivel faz ver quem pode tomar parte no comum em
funcao daquilo que faz, do tempo e do espagco em que essa atividade
se exerce. Assim, ter esta ou aquela ‘ocupacao’ define
competéncias ou incompeténcias para o comum. Define o fato de
ser ou nao visivel num espago comum, dotado de uma palavra
comum etc. (Ranciére, 2009, p. 15-16).

Deste modo, o conceito de partilha do sensivel supde que ha uma “estética
primeira” (a partilha do sensivel), a esfera da experiéncia politica, que divide e
compartilha a experiéncia comum, ou seja, que organiza as dinamicas das
comunidades e suas relacdes com as imediagcdes do visivel. Assim, para entender
este conceito é preciso compreender sua relagdo com a politica e a arte — que por
serem dinamicas, ambas podem reconfigurar o sensivel. A partilha implica ao
mesmo tempo um comum e um lugar de disputas por este comum. Ela é entdo

politica

porque faz ver o sentido mesmo de dominacdo, por definir
categorias que ora excluem, ora incluem o sujeito da comunidade
politica [...]. O que, consequentemente, faz da dominagao nao um
sistema que adentra as imediacdes ideoldgicas, mas é prépria do
sensivel (Teixeira, 2022, p. 17).

E vista a partir do recorte da arte, a partilha do sensivel se ocupa “da politica
como promessa de se fazer pensar” (Teixeira, 2022, p. 21) os atos estéticos como
ordenagdes das experiéncias, que motivam outras formas de sentir e suscitam
outras formas de subijetividade politica.

Para Ranciére, a literatura pode exercer um regime democratico de partilha
do sensivel, uma vez que ela questiona as hierarquias predefinidas socialmente —
“um regime de identificacdo de uma arte € um sistema de relagdes entre as praticas,
as formas de visibilidade dessas praticas e os modos de inteligibilidade” (Ranciére,
2016, p. 4). A nocao de que a literatura é “um regime de indistingdo tendencial entre

a razdo das ordenagbes descritivas e narrativas da ficcdo e as ordenagdes da
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descricao e interpretacao dos fenébmenos do mundo historico e social” (Ranciére,
2009, p. 55) é importante quando se considera que seu funcionamento é
atravessado pelos movimentos culturais de uma sociedade.

Logo, tratar da partilha do sensivel nada mais é que também olhar para os
mundos éticos (da edigédo, da literatura etc.) que indicam um pertencimento ao
campo instituido pelo regime do discurso literario e delimitam os sentidos dos
discursos —, com sua rede de producao, distribuicao, consumo e participagao em
uma complexa rede de valores. Desta forma, um ethos emerge da cenografia que

esta assentada numa cena validada que se sustenta num mundo ético:

Qualquer que seja a concepgado que tenhamos do ethos, ndo
podemos torna-lo autbnomo. Ele ndo é sendo uma dimensao da
cena de enunciagdo. Se admitirmos nossa triparticdo em cena
englobante / cena genérica / cenografia (Maingueneau, 1998¢"), o
ethos opera nesses trés niveis, que interagem. Por exemplo, em uma
entrevista na televisao entre um jornalista e um politico, a cena
englobante (neste caso, o discurso politico) vai chamar, da parte do
entrevistado, categorias de ethos do tipo daquelas descritas por
Charaudeau. Também ao nivel da entrevista televisiva, da cena
genérica, intervém restricdes especificas, como: ser claro, polido,
etc. A isso, somam-se as restricdes ligadas ao posicionamento
ideolégico (um homem ou uma mulher de um partido de esquerda
deve mostrar que € um homem ou uma mulher de esquerda), o que
deve ser compativel com a cenografia escolhida nesta entrevista:
relagdo intimista, mondlogo oratério, etc. (Maingueneau, 2023, p.
9316).

E importante lembrar que cena englobante e cena genérica sdo dimensdes
enunciativas do discurso e formam o quadro cénico. No quadro cénico, a cena
englobante é o tipo de discurso que é formalizado (materializado) no texto. E para
esta formalizagao textual, para as condigdes/circunstancias de enunciagao de um
tipo de discurso que se da o nome de cena genérica. E a cenografia é o resultado

da relacao entre estes elementos e do percurso percorrido para que ocorra um

67 Citado na citagdo direta: Maingueneau, Dominique. Analyser les textes de communication. Paris:
Dunod, 1998 (edigao brasileira: Andlise de Textos de Comunicagéo. Tradugao de Cecilia P. de Souza-
e-Silva e Décio Rocha. 3. ed. Sdo Paulo: Editora Cortez, 2004).
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desdobramento enunciativo. Por isto, de certa forma, o quadro cénico é previsto
antes da cenografia e pode ser confirmado ou nao.

Por exemplo, podemos pensar em diversas cenas para o discurso editorial
(que € nossa cena englobante) feito em um comunicado ao publico leitor-
consumidor, que pode ser amigavel e encorajar o envio de sugestdes pelos leitores
ou ter um tom mais sério, listando informacdes e apenas repassando informagdes
sobre coisas que nao serdo alteradas em certas obras. E com a cenografia que se
pode ter contato com os géneros e tipos de discurso e € com ela que se ajustam os
tons ou direcionamentos do que se é enunciado, e é de onde vem o discurso e ao
mesmo tempo o lugar em que ele se engendra — ou seja, 0 mesmo enunciado que
ela legitima ira legitima-la; € ao mesmo tempo a fundacao de algo sendo dito e a
atualizacao de algo que ja foi dito; eles se sustentam de forma mutua.

Deste modo, podemos dizer que no nosso recorte do campo editorial literario
das publicacdes de interesse geral seria possivel distinguir um mundo ético editorial
literario com base no que € divulgado pelas editoras (nos discursos que elas
produzem e atualizam) e no ethos e cenografia que emergem delas.

No caso da Antofagica temos em primeira instancia um pacto de quebra de
descrenca e jogo de fabulacao, pois, a editora é, além de editora, uma cidade em
que os personagens dos livros publicados convivem em situagdes fronteirigas entre
o cotidiano e o fantastico. Cada edicdo € acompanhada de um cartdo-postal da
cidade de Antofagica (Figura 4), de certa forma ficcionalizando a existéncia da
editora (Neto, 2019) e incluindo novos moradores a cada titulo publicado e a cada
nova edicdo da Gazeta Antofagense (Figura 5), o jornal da cidade onde séo
divulgadas todas as peripécias dos moradores, para “criar um universo, uma
experiéncia em torno do dialogo entre o classico e o contemporaneo” (Lameira apud
Neto, 2019).
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Figura 4 — Cartao-postal e carimbo da edi¢cdo de A Metamorfose da Antofagica

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 5 — Oito edi¢coes da Gazeta antofagense

Gazeta antm Gazeta lntnt’_aEnne Gazeta lntof:EEnse Gazeta antofagense
REALITY SHOW
ESTREIA NESTE
FIM DE SEMANA

Gazeta antofagense

A CIDADE
ENCOLHEU!

Gazeta Antofagense o032
Fonte: Captura de tela de www.antofagica.com.br/gazeta-antofagense (acesso em: 25 jan. 2024).
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O que é divulgado no site e redes sociais da editora e os proprios paratextos
das obras publicadas tém um certo tom professoral — no canal no YouTube, que
fica aos cuidados de Livia Piccolo e Diogo Nazaré, sao publicados videos sobre seus
livros e autores e outras questdes contemporaneas, para que sejam “referéncia de
conteudo sobre filmes, artes plasticas, literatura e as interagdes entre o classico e
do contemporaneo” (Lameira apud Neto, 2019) —, mas, mascarado com linguagem
mais palatavel. Assim, temos montado um ethos de editora descolada para reforgar
seu discurso de “reeditar classicos numa forma ‘ousada’” (Lameira apud Neto, 2019)
e o reforgco de um imaginario do que € uma editora voltada para o publico jovem e
com forte presenga nas redes.

Um outro exemplo de construcao de ethos, desta vez um pouco mais visual,
pode ser visto no desenvolvimento das marcas das editoras, como no caso da Rocco.
No final da década de 1970, quando de sua fundacao, a logomarca da editora foi
desenvolvida por Eugénio Hirsch (1923-2001), designer editorial considerado
lendario (Aguiar, 2013), com a escrita do nome da editora semelhante a escrita
cursiva feita com tinta (Figura 6). Ja em 2020, a Rocco passou por um processo de
reformulacao geral em sua marca, liderado por Joao Paulo Rocco e Bruno Zolotar,
buscando se comunicar melhor com o publico jovem por meio de uma linguagem
mais emocional, representando a esséncia e propoésito da marca da editora (Figura
7). De acordo com a Packaging Brands®, responsavel pelo projeto de renovacao da
marca, a identidade visual nova “representa a esséncia e propédsito da marca,
reconhecida internacionalmente como sindbnimo de qualidade literaria” (Packaging
Brands, 2021) e junto com a marca principal, “toda a arquitetura de selos também

foi adaptada, para fortalecer a relacao com os leitores” (Packaging Brands, 2021).

% Fundada em 1994, a Packaging Brands é uma agéncia full branding, que atende clientes em
diversos setores, como industria, varejo e corporativo. Conferir: https://www.packaging.com.br.
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Figura 6 — Logomarcas da editora Rocco

7 [Cocco

[Cocco

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Portal da Propaganda (2020) e Packaging Brands (2021).
Nota: A esquerda, logomarca antiga; a direita, logomarca nova.

Além de atualizar a marca principal (mantendo as caracteristicas principais e
ja marcadas no imaginario do leitor, como o trago quase cursivo, o R e o ultimo O
com o trago) que esta nas capas dos livros e substituir a antiga estrutura de selos
por um sistema de marcas unificadas (Figura 7), a renovagdao da marca também
criou padrdes de cores e designs (Figura 8), passando uma ideia de padronizacao e

unificagcdo de todas as marcas sob o guarda-chuva da Rocco.

Figura 7 — Renovacao de marca da Rocco

..
Marca Young adult ‘

© Ficcao Clentifica.

Fonte: Packaging Brands (2021).
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Antes, a editora contava com sete selos: Anfiteatro, Bicicleta Amarela, Fabrica
231, Fantastica Rocco, Rocco Jovens Leitores, Rocco Pequenos Leitores e Rocco
Digital. Depois da unificagao ficaram quatro distincées de marca, Rocco, Rocco [com
estrelas ao lado do ultimo O], Rocco [com sorriso embaixo dos dois Cs] e Rocquinho,
além das marcas para obras digitais, Rocco Digital e Rocquinho Digital, ambas com
estrelas na ultima letra. Detalhadamente: as obras para criangas entre 0 e 9 anos
passaram a receber o selo Rocquinho; as obras para pré-adolescentes e
adolescentes entre 10 e 14 anos e obras young adult [jovem-adulto] para
adolescentes com 15 ou mais, fantasia e thrillers mantiveram a marca Rocco, mas
ganharam logomarcas mais descontraidas, com acréscimos de icones de um sorriso,
no caso das obras para criangas e adolescentes entre de 10 a 14 anos; e estrelas
que remetem ao arquétipo do mago, para obras Sci-Fi e fantasia para Young Adults,

que também foi utilizado para a explicacao dos valores da empresa.

Figura 8 — Padrdes de design da Rocco

MAGIA HISTORIA BONS MOMENTOS ENCANTAMENTO
YPN £

™

O Pattern usa elementos de apoio que representam o arquétipo do Mago

e
[Rocco:
w

DIGITAL DIGITAL

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Packaging Brands (2021) e Editora Rocco (2022).

Nota: Rocco: classicos, poesia, biografias, ndo fic¢ao e autoajuda; Rocco com estrelas: YA, thrillers,
sci-fi, fantasia e Harry Potter; Rocquinho com estrelas: livros para criangas até 9 anos; Rocco com
sorriso: livros para jovens leitores de 10 a 14 anos.
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Além de manter a cor vermelha (ja caracteristica da logomarca), a renovagao
acrescentou o verde, nas tonalidades escura e clara, o amarelo escuro e o azul claro,
todas em tons mais foscos do que brilhantes, para a composi¢cao dos padrbes de
design, o que pode indicar uma jovialidade sobria para ao mesmo tempo combinar
com a idade da editora (quase 50 anos) e indicar seu caminho editorial aberto ao
novo. As cores e os icones também estdo relacionados com o que a Packaging
Brands (2021) apresenta em seu site sobre o projeto com a editora: o processo de
renovagao da marca envolveu uma renovagao da esséncia, do proposito e da
identidade visual “por meio de um posicionamento alinhado ao novo momento do
mercado editorial” (Packaging Brands, 2021) utilizando a metodologia Golden Circle
e estabelecendo o que a editora Rocco oferece ao publico, como oferece ao publico
e por que faz isto. Para a primeira pergunta, é respondido que a editora oferece “um
bom livro, que seja relevante e colabore na constru¢ao de uma cultura plural e
democratica” (Packaging Brands, 2021), de forma solida, com reconhecimento e
equilibrio entre qualidade literaria e apelo comercial, tendo assim qualidade de
catalogo e credibilidade e proximidade com o mercado editorial e os leitores, além
de faro e intuicdo para o sucesso e abertura ao novo. Na segunda pergunta sao
apresentados os valores da empresa (respeito, confianga, ousadia, compromisso) e
a ideia do arquétipo do mago, que descobre resultados além das regras e busca o
extraordinario. Para a ultima pergunta, € indicado que a editora existe para “buscar
relevancia para as pessoas através de um livro de qualidade, contribuindo para
democratizar a literatura” (Packaging Brands, 2021). Todos estes aspectos foram
incorporados aos designs feitos para a marca e o resultado foi a afirmagcao de um
ethos de confiancga e credibilidade, por sua longa histdria editorial, mas também de
jovialidade com um pouco de descontragao, com as cores fortes e os detalhes dos
icones.

Além do processo de atualizacao da marca, a editora também providenciou a
versao digital de grande parte de seu catalogo. Desde 2010, a Rocco Digital — hoje

dividida entre Rocco Digital e Roquinho Digital (selos que também passaram pela
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reformulagdo de marca) — “atende as novas possibilidades e modelos de negocios
com a ampliagao das plataformas de leitura e reafirma o compromisso da Rocco de
publicar obras relevantes, também em e-book e audiobook” (Rocco, 2023). Além
disto, em 2021 a editora criou o podcast Estudio R., que a cada episddio traz duas
entrevistas com autores de obras de nao ficcdo e editores para conversar sobre
temas atuais. Sua primeira temporada langou um episodio por més, ja sua segunda
temporada diminuiu o tempo entre cada episédio, liberando um novo a cada duas
semanas (PublishNews, 2021c, 2022c).

Para além da afirmagcdo de sua imagem publica, este grande projeto de
rebranding também recebeu a medalha de prata na categoria Case de branding do
Prémio Colunistas Rio de Janeiro, tradicional distingcdo do mercado de comunicagao
e marketing no Brasil (PublishNews, 2020, 2022d), o que confere uma nova camada
de capital simbdlico para as duas empresas (Rocco, Packaging Brands). Assim, a
Rocco passou a ser mais do que uma editora reconhecida por seu histérico de
publicagdes juvenis de sucesso, se tornou uma editora com logomarca premiada —
o que lhe garante ainda mais capital simbdlico.

A este elenco de conceitos tedricos-metodologicos apresentados acima
acrescentamos a ja comentada nogao de midium, formulada por Regis Debray (1993,
1996). O midium é o ponto central da midiologia, que se concentra em analisar as
formas de mediagdo com foco nos objetos técnicos, por exemplo, um livro que é
constituido (e que se constitui) por um conjunto de praticas e valores. Ele € um duplo
corpo — uma matriz de sociabilidade vibrando em um vetor de sensibilidade — que
€ mediador de sujeitos, de geracgdes, de civilizagdes. Esta perspectiva € entendida
como um dominio de estudos dos veiculos (ou midiuns) pelos quais uma ideia ganha
corpo. Trata-se de “compreender o processo pelo qual os signos tornam-se mundo”
(Debray, 1995, p. 17), como “determinadas formas simbolicas tornam-se forgas
materiais” (p. 17). O midium é uma confluéncia do “conjunto, técnica e socialmente

determinado, dos meios simbdlicos de transmissao e circulagdo” (Debray, 1993, p.
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15)%°. Assim sendo, um objeto técnico, seja ele qual for, € entendido como vetor de
sensibilidade: € um objeto cuja circulagdo ira sensibilizar tudo com o que interagir
em uma certa direcdo dos sentidos, que é condicionada por certas balizas
institucionais na medida em que este objeto é lastreado por uma matriz de
sociabilidade para a qual aponta. Pode-se dizer que um midium € um “sistema
dispositivo-suporte-procedimento, ou seja, aquele que, organicamente, € posto em
movimento por uma revolugcao midiolégica” (Debray, 1995, p. 23). Revolugao
midiolégica que € baseada no raciocinio do método midiolégico. Nas palavras do

autor:

Chamo ‘midiologia’ a disciplina que trata das fun¢des sociais
superiores em suas relacdbes com as estruturas técnicas de
transmissao. Chamo ‘método midioldgico’ o estabelecimento caso a
caso, de correlagdes, se possivel verificaveis, entre as atividades
simbdlicas de um grupo humano (religido, ideologia, literatura, arte,
etc.), suas formas de organizacdo e seu modo de coleta,
arquivamento e circulagio (Debray, 1995, p. 21).

As atividades simbdlicas nas suas “formas de organizagdo e seu modo de
coleta, arquivamento e circulagdo” compdem o que também é chamado de questdes
de transmissao porque, ao se preocupar com 0s processos envolvidos na histéria
que mantém vivo um pensamento, considera-se que estes processos sO se dao
porque ha algum tipo de materializagdo. Deste modo, ao unir o método midiolégico
a perspectiva discursiva tem-se uma abordagem que considera que os sentidos de
discurso nao estao separados do suporte e da circulacao que |lhe dao vida.

Esta tese ndo analisa um objeto editorial especifico, contudo, como a nogao
de midium deixa em relevo a dimensao material das formas de inscricao de textos
— nao apenas como suporte e meio de transmissao, mas também as dinamicas de

criagao, produgao, consumo e institucionalidades que Ihes dao sustentagao —, ao

8 Um ponto importante € compreender que midium n&o é midia, ainda que possa englobar as midias
— “na midiologia, ‘midio’ ndo significa midia nem médium, mas media¢ées, ou seja, 0 conjunto
dindmico dos procedimentos e corpos intermédios que se interpdem entre uma produgao de signos
e uma producéao de acontecimentos” (p. 28-29, grifos do autor).
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trabalhar com editoras, a pesquisa se volta exatamente as matrizes de sociabilidade,
as instituicdes que sao fiadoras dos discursos e que se traduzem no modo como
praticas e valores sao disciplinados e cultivados, de forma a produzir sistemas de
objetos técnicos, ou seja, as instituicdes sao organizacdo materializada (OM). No par
matriz de sociabilidade e vetor de sensibilidade, as matrizes sao as instituicoes,
neste caso as editoras, que dao suporte aos discursos de textos, obras e até mesmo
autores, referidas como OM; e os vetores sao os dispositivos inscricionais ou matéria
organizada (MO), ou seja, 0 modo como o0s objetos técnicos sdo o resultado de
l6gicas de uso e impdem logicas de uso.

Com as nogdes de campo, mundo ético e midium temos um quadro tedrico-
metodoldgico que se completa com os desdobramentos do estudo do literario como
um discurso, conforme proposto por Dominique Maingueneau (2001, 2005, 2018)
dentro do quadro tedrico da analise do discurso de base materialista. Ao estudar o
literario como um regime de criagao e produgao, como um discurso, entende-se que
um texto literario constitui e € constituido pelas variantes sociais e historicas de
comunicacgao literaria. Nesta perspectiva, o discurso literario € “integralmente
linguistico e integralmente histérico” (Maingueneau, 2008a, p. 16) e nao so6 o texto,
mas seu contexto, suas condi¢cdes de producado e seus efeitos de sentido revelam
como a historia “fornece a razao para as estruturas de sentido que elas [as unidades
do discurso] manifestam” (Maingueneau, 2008a, p. 16).

O discurso literario se constroi sobre um lugar especifico, um campo
(Bourdieu, 1996; Maingueneau, 2006), que como vimos € sujeitado a seu proprio
sistema de regras e € um sistema de normas e técnicas que gravitam ao redor, em
funcao, e no livro impresso — um parametro inclusive para os objetos editoriais nao
impressos. Para uma obra ser considerada literaria € necessario que atenda as
regras de funcionamento deste campo e se materialize (no objeto livro, que é o
midium candnico do discurso literario, mas também em outros formatos) — e que
pode ser identificado como tal a partir da consideracao dos trés planos: campo, rede
de aparelhos e arquivo (Maingueneau, 2008a; 2018), que se atravessam uns aos

outros e por isto € dificil delinear suas inter-relagoes.
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Nestes trés planos pode-se dizer que o campo € delimitado nas coocorréncias
de posicionamentos estéticos determinados, por exemplo, pelos géneros
mobilizados (que sdo definidos como praticas sociais); € o lugar onde os
posicionamentos estéticos se confrontam e é afetado pela conjuntura (pela maneira
em que a sociedade é organizada, por exemplo) e pelos posicionamentos (centrais,
periféricos, dominantes, dominados) (Maingueneau, 2006), mas, ao mesmo tempo,
0 espacgo (constituido por praticas e objetos que possibilitam aos individuos
assumirem lugares como de autor, de editor, de leitor etc.) € uma rede de aparelhos
em que os individuos podem assumir lugares de autores, leitores ou publico, em que
os contratos literarios sdo assegurados e consolidados e onde “intervém
mediadores (editores, livrarias...), intérpretes ou avaliadores legitimos (criticos,
professores...), canones (que podem assumir a forma de manuais, antologias...)”
(Maingueneau, 2006, p. 90), e o arquivo € a memoéria discursiva que
concomitantemente se coloca como heranca de toda criacdo e é retrabalhada
continuamente em sua relagdo com as novidades.

Com esta compreensao dos fatores que constituem o discurso literario,
entendemos que é necessario pensar na relacdo entre o campo literario, o campo
editorial literario e o dispositivo institucional (Bourdieu, 2018) das editoras, ou seja,
equipes de avaliagado, diretores de colegao, pareceristas, especialistas etc., que
também precisam lidar com sua posi¢cao no campo editorial literario, porque isto nos
permite identificar os mecanismos que atuam na configuracdo e no funcionamento
dos campos.

A partir da proposta de Debray (1993, 1995) interessam-nos os rastros dos
processos editoriais das casas editoriais, entendendo que elas agem como matrizes
de sociabilidade, isto &, instituicbes que criam e regem os valores e imaginarios que
sao transmitidos pelos vetores de sensibilidade que elas produzem (condi¢cao que
afeta os sentidos dos textos, porque se relaciona com producao, disseminacao e
recepcao, ou seja, questdes de transmissao) e que, neste caso, entendemos ser nao
apenas os titulos publicados como também os autores que Ihes sao correlatos —

uma vez que a MO faz ecoar a OM em sua circulagédo publica e a cenografia, que
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atualiza os discursos, s6 pode realmente ocorrer se estiver inscrita num vetor de
sensibilidade (ou MO) que é sensibilizador (de quem/do que com ele tem contato)
na direcdo de sua matriz de sociabilidade (ou OM). Deste modo, examinamos as
editoras em sua producao de imagem institucional, a partir de estudos de caso, para
observar como seus mundos éticos constroem uma certa ideia de literatura que,
como veremos, esta atravessada por um cultivo cibernético que € modulador de
comportamentos.

Este cultivo cibernético, ou cibercultura, € um herdeiro direto do estudo dos
sistemas de controle e de sua conjungao com outras disciplinas como informatica e

computacgao, ou seja, da cibernética:

Vinculada aos primeiros usos das tecnologias digitais, que tinham
fins de comunicacdo sigilosa e espionagem do inimigo, a
cibercultura se orienta por uma semantica de filtragem, de
seguranca seletiva, de opacificacdo dos codigos. E a cultura que da
valor as diferenciacées competitivas e aos segredos de negocios,
portanto as patentes e as reservas e mercado; estéa ligada ao ideario
yuppie que, também na costa oeste dos EUA, via na meritocracia do
self made man e, assim, nas relagdes ndo intermediadas pelo Estado,
a referéncia do modus vivendi desejavel: ter uma ideia inédita,
trabalhar duro para p6-la em pratica, conseguir um financiamento,
prosperar, enriquecer, dominar um segmento econdémico. E uma
cultura que tem a ver com os aplicativos proprietarios cujas licencas
de uso supbe uma gestdo nada compartilhada do seu
funcionamento, tem a ver com todo processo que exige login e
senha, o que supde haver ai uma fronteira a ser protegida e, portanto,
a necessidade de uma credencial autorizadora e um registro
recuperavel (Rocha; Salgado, 2024, p. 515, grifos das autoras).

Diferente da cultura digital, herdeira dos hippies da costa oeste dos Estados
Unidos e pautada pelos valores de distribuicdo e colaboracdo™, a cibercultura
“orienta a percepcao no sentido da produtividade, da padronizacdo e da

hipercustomizagcdo” (Rocha; Salgado, 2024, p. 516). As duas sdo matrizes de

7 E uma questdo de compartilhamento: “o movimento do software de cédigo aberto e todas as
praticas correlatas produziram midiuns que cultivam como matriz de sociabilidade a experimentagao
e a distribuicdo descentralizada” (Rocha; Salgado, 2024, p. 514-515), de forma que ocorre troca de
saberes e informagdes entre quem participa dessas comunidades, tendo como perspectiva a
constru¢cdo do comum.
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sociabilidade distintas (e, consequentemente, avivadas também por vetores de
sensibilidade distintos) que convivem e entram em atrito — e é justamente este atrito
entre elas que cultiva a logica de funcionamento da digitalidade, que € “uma logica
de funcionamento em que certas disposicdes se desenham conforme os
desenvolvimentos tecnologicos dos dispositivos que as animam, uma légica que

hoje se impoe inclusive em midiuns n&o digitais” (Rocha; Salgado, 2024, p. 518).

A busca incessante pelo engajamento que garante acessos e cliques
se pauta por uma tecnologia da adic¢ao, desenvolvida, entre outras
coisas, pela construcao de interfaces que promovem, de um lado,
uma navegabilidade facilitada por meio de padronizacdes que
caracterizam diferentes ‘servigos’ e, por outro lado, a entrega de um
conteudo personalizado, garantido por expedientes algoritmicos
desconhecidos dos usuarios mas tecnicamente de acordo com
interesses que, ao mesmo tempo em que sdo detectados e
atendidos, sdo motivados e construidos. Esse € o enlagamento
paradoxal caracteristico da digitalidade (Rocha; Salgado, 2024, p.
514).

No tempo presente, as disposicdes da cibercultura prevalecem nesta logica
de funcionamento, o que é evidenciado pela “experiéncia de cada um de nés com
as padronizagdes de interface, customizagdes de conteudo e desconhecimento de
como nossos dados sao coletados e usados” (Rocha; Salgado, 2024, p. 515), e a
literatura (e tudo o que a cerca) nao deixa de ser permeada por estas dinamicas.

Laddaga (2002, p. 30) retoma a expressao feita por Ranciére para descrever
a literatura (“literatura € um modo histérico de visibilidade das artes de escrever”)
para sublinhar que os contornos da literatura “se definem em torno de alguns tracos”,
e podemos afirmar que estes tracos incluem as disposi¢cdes da cibercultura, pois o

proprio autor intuia que

a emergéncia da digitalidade alteraria profundamente as condi¢des
em que se dariam a producdo e o consumo de literatura — e que
deveriam redundar, também, em uma alteragdo dos parametros
criticos de julgamento do valor literario e, no limite, em uma
alteracdo da propria nocao de literatura (Rocha; Salgado, 2024, p.
509).

voltar ao sumario




90

Neste raciocinio, ainda que com grandes tensionamentos no campo, a forma
de se fazer e consumir literatura, além de como se define a ideia de literario, seria
alterada com a digitalidade e, em especial, com as dinamicas da cibercultura, que é
o funcionamento hegemdnico no tempo presente. E isto se da também com as
mudangas ou acréscimos dos aspectos que constituem os mundos éticos das
instituicdes (as OMs) que estabelecem o que ¢ literatura. E o que veremos nos casos

analisados no proximo capitulo.
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3 ONDULAGOES DO CAMPO EDITORIAL LITERARIO

Como apresentado no capitulo anterior, temos quatro editoras com perfis de
publicacao distintos — as quatro sdo de interesse geral, mas duas sdo de nicho
(Antofagica e Moinhos) e duas com catalogos mais generalistas (Intrinseca e Rocco)
—, por isto ndo podemos utilizar os mesmos critérios para observar seus catalogos
e analisar suas obras de fundo de catalogo ou langamentos.

Desta forma, para observarmos como as obras sao trabalhadas pelas editoras
em seus canais de comunicagao com os leitores, e como isto faz parte da construcao
da imagem projetada destas editoras (ou seja, o ethos de cada uma), escolhemos
obras de fundo de catalogo e langamentos recentes de cada editora, mas com
critérios diferentes. Como um titulo de fundo de catalogo € uma obra que provou ter
consisténcia de vendas por muito mais tempo que os primeiros meses apos seu
langamento — é uma obra que nédo é esquecida por uma razao ou outra —, apenas
podemos considerar titulos que ja tiveram um certo tempo de “vida editorial”, que
apareceram em listas de mais vendidos ou de indicagao de leitura e que sao
lembrados pelas editoras com certa frequéncia.

Para Rocco e Intrinseca, editoras de interesse geral, j& mais antigas, com
“bagagem editorial” (Rocco apud Aguiar, 2013) e com catalogo extenso e repleto
de casos de grandes tiragens e sucessos de vendas, escolhemos obras mais
lembradas pelos leitores ou explicitamente indicadas como “marca” da editora.
Deste modo, vamos nos deter na série Harry Potter, de J.K. Rowling, para a Rocco;
e na saga Crepusculo, de Stephenie Meyer, para a Intrinseca.

No caso de Moinhos e Antofagica, que sédo editoras mais jovens, a nogao de
fundo de catalogo ainda ndo pode ser aplicada aos seus primeiros titulos, pois o
tempo de circulacao e vendagem ainda nao é tao expressivo e nao é muito provavel
que obras menos recentes sejam constantemente divulgadas sem que haja uma
procura por elas. Acrescenta-se a isto, para o caso da Antofagica, o fato de seus
titulos serem classicos em dominio publico, o que significa que sao publicados e

vendidos com regularidade (em edigdes que nao necessariamente sao suas) por
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serem importantes no canone literario e fazerem parte de, por exemplo, leituras
obrigatorias em escolas e vestibulares — portanto, um classico € um titulo de fundo
de catalogo mais do que bem-sucedido, mas ndo de uma editora jovem. Para estas
duas editoras, escolnemos um de seus primeiros titulos publicados: Todo Naufragio
é Também um Lugar de Chegada, de Marco Severo, para a Moinhos; e A
Metamorfose, de Franz Kafka para a Antofagica.

Além destes quatro casos, selecionamos ao menos um titulo recente de cada
editora: Améndoas, de Won-pyung Sohn da Rocco; Bem-vindos a livraria Hyunam-
Dong, de Hwang Bo-Reum, e A incrivel lavanderia dos coragbes, de Yun Jungeun
da Intrinseca; A dimensao desconhecida, de Nona Fernandez da Moinhos; e Vidas
Secas, de Graciliano Ramos da Antofagica.

Com Améndoas (de Won-pyung Sohn), Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong
(de Hwang Bo-Reum) e A incrivel lavanderia dos coragdées (de Yun Jungeun)
poderemos observar as estratégias atuais de divulgacdo e a imagem projetada
destas editoras através dos materiais de publicidade postados em seus perfis nas
redes sociais. Usaremos principalmente o Instagram, por ter mais de 1,6 bilhao’ de
usuarios, mas também alguns materiais do Twitter/X"?, por sua comunicagao ser
principalmente baseada em texto e ter limites de caracteres, imagens e videos
menores que as outras plataformas. E com A dimensdo desconhecida (de Nona
Fernandez) e Vidas Secas (de Graciliano Ramos) poderemos observar se Moinhos
e Antofagica ajustaram suas estratégias de comunicagao com o passar do tempo.

Toda editora deixa rastros de sua atividade publicadora: os proprios livros,
seus sites institucionais, materiais de marketing, catéalogos... e tal qual o mididlogo

de Debray (1995, 2000) que se interessa pela interacao entre técnicas e culturas

™ Conferir: www.correiobraziliense.com.br/tecnologia/2024/01/6795728-redes-sociais-passam-dos-
5-bilhoes-de-usuarios-revela-kepios.html. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

2 Sempre que possivel incluimos o link direto para os posts no X, mas dependendo do periodo de
leitura deste texto, pode nao ser possivel ter acesso aos conteudos diretamente na rede social. Em
29 de agosto de 2024, o ministro Alexandre de Moraes do Supremo Tribunal Federal (STF)
determinou a suspensao do acesso ao site e aplicativo da plataforma, depois que ela descumpriu
ordens judiciais anteriores e nao indicou um representante legal no pais. Em 8 de outubro de 2024,
o STF autorizou o retorno da plataforma.
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para entender como os sentidos sao produzidos com os objetos técnicos e as agdes
que produzem estes objetos e que sdo suscitadas pelo contato com eles,
descrevemos alguns episodios envolvendo a edigao de nove obras, vistas aqui como
midiuns, e suas caracteristicas técnicas para vermos como as matrizes de
sociabilidade (as editoras) constroem seus ethos se sustentando em certos mundos
éticos (que podemos identificar a partir destes rastros), o que pesa diretamente em

suas posi¢des no campo (afirmando ou modificando estes posicionamentos).

3.1 UM VAGALHAO?

Poderiamos elencar varios casos de obras de fundo do catalogo que se
destacam por sua constancia de vendas e frequéncia de reedigdes — por exemplo,
obras de Clarice Lispector, considerada a “base da Rocco” por Beatriz D’Oliveira,
editora de aquisicao, e Ana Lima, gerente editorial (RoccoCast, 2024) da equipe da
Rocco (e portanto, parte de seus capitais humano e social), e livros da série Percy
Jackson de Rick Riordan publicados pela Intrinseca —, mas dois casos se
sobressaem: os livros da série Harry Potter, de J.K. Rowling, em especial pela
presencga de seus volumes nas listas brasileiras de obras mais vendidas ha mais de
dez anos; e os livros da saga Crepusculo, de Stephenie Meyer, por frequentemente
serem relembrados e associados a outros langcamentos e por fazerem parte do
conjunto de referéncias de outro grande fenébmeno do mundo editorial, a série de
literatura adulta/erotica 50 Tons de Cinza, de E. L. James’3, também publicada pela
Intrinseca no Brasil. As séries Harry Potter e Crepusculo fazem parte do imaginario
dos leitores quando se trata de Rocco e Intrinseca, sao associadas as marcas das
editoras ndo sO por serem suas casas publicadoras, mas também porque estas
editoras construiram seu ethos ao redor delas (de formas diferentes e com menos

ou mais retomadas delas).

3 Inicialmente, os livros da série 50 Tons de Cinza foram uma fanfic dos livros de Crepusculo. Conferir:
https://rollingstone.com.br/noticia/de-fanfics-best-sellers-como-historias-criadas-por-fas-venceram-
barreira-teen-bombaram-em-hollywood-com-50-tons-de-cinza-e-after. Acesso em: 20 jan. 2025.
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Publicado no Brasil pela primeira vez em 7 de abril de 2000, trés anos depois
do seu langamento original e com tradugao de Lia Wyler, Harry Potter e a Pedra
Filosofal, de J.K. Rowling, e os outros seis livros que dao sequéncia a saga do bruxo
adolescente tiveram mais de cinco milhdes de exemplares vendidos e, mais de vinte
anos desde sua primeira publicagdo, segue aparecendo nas listas de livros mais
vendidos no Brasil e novas obras de seu universo continuam sendo publicadas ano
apos ano. “O livro como sucesso comercial nasce com Walter Scott e se consolida
com Charles Dickens e William Makepeace Thackeray” (Carrion, 2020, p. 191), e
décadas depois a ficgcdo comercial tem visto mais e mais best-sellers, com alguns
titulos em uma outra categoria de mais vendidos, com patamares de vendas ainda
maiores, e os livros da série Harry Potter sao um dos grandes expoentes desta
categoria. O sucesso de vendas da série dos livros inaugurou uma nova categoria
na literatura infantojuvenil, a dos mega-sellers’ internacionais (Aguiar, 2013) —
gracas a popularidade que a historia alcangou também com as adaptagdes feitas
para o cinema, aos parques de diversao espalhados em alguns paises, aos eventos
com a autora, aos diversos itens colecionaveis oficiais e feitos por fas, aos milhares
de materiais relacionados criados por fas e leitores (fanfics, ilustracdes, cosplays...)
etc. —, e serviu de incentivo para que outras editoras criassem catalogos e selos
voltados especificamente para o publico infantojuvenil (Aguiar, 2013).

Livros que conquistam o publico e entram em listas de mais vendidos
costumam esgotar suas tiragens iniciais, 0 que pode impelir as editoras a langar
novas edi¢cdes ou reimprimir os titulos e, em varios casos, também publicar outras
obras com a mesma autoria. A publicacdo de outras obras de um autor pode levar

a fidelizacao dos leitores, o que é positivo para as editoras, uma vez que cria um

4 Em 2009, Rachel Bertol escreveu sobre o “mega-seller” na matéria “O poder de fogo do mega-
seller” publicada no suplemento Prosa & Verso do jornal O Globo de 28 de fevereiro (nao
conseguimos o acesso ao artigo porque o acervo d’O Globo é de acesso limitado, pago). Na época,
mega-seller era um “novo conceito de livro que, mesmo no Brasil, se vende na casa do milhdo, ndo
mais dos milhares de exemplares” (Castro, 2009). A partir de alguns textos que repercutiram a
matéria de Bertol, entendemos que mega-seller é um titulo “macigcamente estrangeiro” (Castro, 2009)
e “capaz de vender sozinho uma quantia equivalente a 380 edigdes-padrao, que no Brasil ainda é de
2.000 exemplares” (Silva, 2009).
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publico previsto para seus langamentos. Ao longo dos anos, a editora Rocco néo sé
publicou novas edi¢bes das obras da série Harry Potter com certa regularidade
(Tabela 1), como também diversos outros livros que tratam das adaptacdes
cinematograficas (de outros autores que nao J.K. Rowling) e outras obras da autora
com seu nome (O Ickabog, Vidas Muito Boas)™ ou pseuddnimo (Robert Gralbraith
— O chamado do Cuco, O Bicho da Seda, Vocagéao para o Mal, Branco Letal, Sangue
Revolto e O Coracdo de Nanquim), e chamou a atencao de seus leitores e do publico
geral com agdes especiais com ambientes que remetem ao universo das obras.
Podemos citar dois exemplos das agdes especiais em feiras de livros: na 242
Bienal Internacional do Livro de Sao Paulo em 2016, e na 182 Bienal Internacional
do Livro do Rio de Janeiro em 2017, a editora transformou seus estandes em
cenarios marcantes da historia (e dos filmes de suas adaptagdes). Em Sao Paulo, a
editora transformou a parte externa de uma das paredes do estande em um painel
da estacao de trem com a Plataforma 9% para os visitantes tirarem fotos (Figura 9)
com os carrinhos de bagagem cheios de malas e baus empilhados, em fila para
atravessar a parede da estacao; no Rio de Janeiro, o estande inteiro foi transformado
no castelo de Hogwarts (Figura 10), a escola da histéria, com corujas, baus,
vassouras e animais fantasticos entre as estantes de livro na parte inteira e, do lado
de fora, as janelas do castelo traziam referéncias aos sete livros, com quadros
remetendo a cenas marcantes (como a vassoura no campo de quadribol da Figura

10) e artes com padrdes das casas da escola (Cazes, 2017).

75 No entanto, a primeira obra da autora para adultos, Uma Morte Subita, foi publicada pela Nova
Fronteira em 2012. Conferir: www.publishnews'.com.br/materias/2012/10/10/70634-novo-romance-
de-jk-rowling-vai-se-chamar-uma-morte-subita. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Fonte: Editora Rocco (2016).

Figura 10 — Estande da Rocco na Bienal do Rio de Janeiro em 2017

Fonte: Analice Paron e Agéncia O Globo (Cazes, 2017).

Considerando apenas as primeiras edicdes dos sete livros da série e as varias
edi¢cdes do primeiro volume langadas com o passar dos anos (Tabela 1, a seguir),
podemos dizer que, com uma frequéncia quase anual, algum volume da saga Harry
Potter € um lancamento na editora Rocco desde sua primeira publicagdo em 2000.
Logo, os livros da série Harry Potter sao obras de fundo de catalogo que nao sao
tratadas apenas como fundo de catalogo porque voltam a ser “novidade” a cada
nova edigdo. As obras de fundo de catalogo costumam ser apostas seguras das

editoras, principalmente porque seus autores, ja conhecidos pelos leitores e com

voltar ao sumario




97

certo capital simbdlico acumulado, t€ém um publico pressuposto para suas novas

obras:

Suas vendas sao previsiveis porque eles tém leitores cativos.
Leitores tornam-se ‘fas’ de determinado escritor ou de uma série de
livros, e querem ler mais. A editora pode, portanto, contar com um
mercado que &, até certo ponto, cativo, e as vendas dos livros
anteriores do autor tornam-se um bom parametro para as vendas do
proximo livro do mesmo autor; se a sua carreira esta se
desenvolvendo satisfatoriamente, a editora pode confiar em um
crescimento acumulativo: cada nova obra vendera mais do que a
anterior, e a trajetdria geral sera uma curva ascendente constante.
Em um mundo em que tantos lancamentos de frontlist sdo um jogo
de dados, previsibilidade desse tipo € uma dadiva (Thompson, 2013,
p. 230-231).

Esta dadiva de que fala Thompson faz sentido para novos titulos de um
mesmo autor e para reimpressdes de uma obra “mais velha”, mas o que as
republicacdes da série Harry Potter mostram é que também se aplica aos casos de
novas edi¢oes de livros muito conhecidos — que além de capital simbdlico, também
ampliam significativamente o capital econémico. Isto nos leva a pensar se esta ndo
seria uma nova forma de fundo de catalogo porque, com varias edigdes da mesma
histdria, estes livros nao ficam fora do mercado, sempre ha pelo menos uma edicao
para suprir a demanda. Talvez pudéssemos dizer que a série € um fundo de catalogo
flutuante, que ondula entre uma obra que é fundo de catalogo (afinal, seu primeiro
volume foi publicado ha mais de vinte anos) e um langamento. Ao mesmo tempo em
que esta assentada numa previsibilidade de vendas e no reconhecimento da
comunidade leitora, cada edigdo ganha alguma novidade ou caracteristica distintiva,
com capas, ilustracbes ou outros detalhes de ordem material (como a pintura
trilateral nas bordas das paginas), mas nao altera o texto.

Como mostra a Tabela 1, o primeiro volume da série, Harry Potter e a Pedra
Filosofal, teve pelo menos treze edi¢des diferentes ao longo dos ultimos vinte anos,
com capas alternativas, ilustracdes ao longo da narrativa, volumes completamente

ilustrados, capa dura. E os trés livros que de alguma forma complementam a série
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(Quadribol Atraves dos Séculos, Animais Fantasticos e Onde Habitam e Contos de
Beedle, o Bardo) e passaram a formar a “Biblioteca de Hogwarts” também tém mais
de uma versao, de algum modo acompanhando as transformacdes e aquisicdes da
série. Animais Fantasticos e Onde Habitam, por exemplo, foi transformado em uma
franquia cinematografica e teve trés filmes com seu nome (“Animais Fantasticos e
Onde Habitam”, de 2016; “Animais Fantasticos: Os Crimes de Grindelwald”, de 2018;
e “Animais Fantasticos: Os Segredos de Dumbledore”, de 2022), mas pelo fato de o
livro ser uma espécie de enciclopédia de criaturas magicas, a historia principal dos
produtos cinematograficos se concentra em contar as aventuras de seu autor, Newt
Scamander, e outros personagens ja conhecidos dos leitores (como o bruxo
Grindelwald e Dumbledore, o diretor da escola de magia e bruxaria da histéria) como
um preludio para o que foi contado nos livros de Harry Potter.

Além disto, novas edi¢des significam mais oportunidades de vendas de boxes
com todos os sete volumes da edigao recente — tanto para novos quanto para
antigos leitores. O constante ritmo de vendas destas obras também perpassa este
fato: a editora Rocco ndo deixou de publicar ou reimprimir os volumes de Harry
Potter e fez questao de lembrar seus leitores de que ha versdes para todos os gostos
(e para todas as casas de Hogwarts) e esta frequéncia de publicagdo e reimpressao
auxiliava no acumulo de, como ja mencionamos, capital econémico, que podera ser
utilizado tanto para continuar com o ciclo de publicagao/republicacao destas obras
quanto para a compra de direitos autorais (capital intelectual) e o langamento de
outras obras, para novas contratacdes e parcerias (capitais social e humano).

Inclusive, novas edi¢cbes (e todo o material que deriva destas edi¢oes)
reforcam um discurso talvez mais implicito do que explicito de que a série Harry
Potter pode ser um classico da literatura infantil. Esta ideia € acentuada a cada
postagem com teor nostalgico ou a cada postagem sobre obras que nao fazem parte
da histdria principal, mas complementam o universo ou recortam trechos para serem
ampliados, explorados de outra forma — este é, afinal, um dos papéis da Rocco
como organizagao material, incutir valores em seus objetos (os livros, os materiais

sobre os livros etc.).
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Tabela 1 — Algumas das edi¢cdes de Harry Potter da Rocco

Ano de Preco em marco de

Titulo 2024 (na loja da
lancamento
Rocco)
Harry Potter e a
Pedra Filosofal 2000 R$49.90
Harry Potter e a
Céamara Secreta 2000 R3$59.90
Harry Potter e o
Prisioneiro de 2000 R$59.90
Azkaban
Harry Potter e o
Calice de Fogo 2001 R$94.90
Harry Potter e a 2003 R$109.90

Ordem da Fénix
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Harry Potter e o

Enigma do Principe 2005 R$84.90

Harry Potter e as

Reliquias da Morte 2007 R$89.90

12

). K. Rouvling

Harry Potter e a
Pedra Filosofal
(audio CD, narracao
de Jorge Rebelo)

2010 -

[

ety
e Harry Potter e a

b Pedra Filosofal 2012 -

\ (edicao branca)

JKROWLING

Harry Potter e a

Pedra Filosofal 2012 -

HARRY
POTTER

Y Harry Potter e a
) o Pedra Filosofal
23 (ilustragéo de Olly
Moss)

2015/2017 -
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SRR W LIS

~ P~ f:‘ '\’./“‘
1o Pofier
TS R Harry Potter e a

B 34 Pedra Filosofal 2015 ]

(edigao Scholastic)

Harry Potter e a

Pedra Filosofal

(capa dura, 2016 R$289.90
ilustracdes de Jim

Kay)

I K. ROWLING
Al [/}J(,M I

-

Harry Potter e a

Pedra Filosofal 2017 )

Harry Potter e a
Pedra Filosofal
(capa dura,
ilustracdes de Brian
Selznick e Mary
GrandPré)

2020 -

Harry Potter e a

Pedra Filosofal

(capa dura, 2020 R$299.90
ilustracdes de

MinaLima)

Harry Potter e a

Pedra Filosofal 2021 )
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Harry Potter e a

Pedra Filosofal 2021 )
Harry Potter e a

Pedra Filosofal 2021 )
Harry Potter e a

Pedra Filosofal 2021 -
Harry Potter e a

Pedra Filosofal 2021 -
Box Harry Potter

Scholastic — castelo - R$449.90
(caixa azul)

Animais Fantasticos 2001 i

e Onde Habitam
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Animais Fantasticos

e Onde Habitam 2014 }

Animais Fantasticos
FANTASTICOS e Onde Habitam

; (Biblioteca de
Hogwarts 1)

ANIMAIS

2017 -

Animais Fantasticos
e Onde Habitam
(ilustrado por Olivia
Lomenech Gill)

2017 R$149.90

Box Harry Potter —

Edigao Pottermore - R$499.90

Box Biblioteca

Hogwarts - R$239.90

Box Harry Potter
Premium Vermelho
(7 Livros em capa
dura)

- R$599.90

Box Harry Potter
Premium Verde (7
Livros em capa
dura)

- R$599.90
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Quadribol através

, 2001 -
dos séculos
Quadflbol através 2017 )
dos séculos
Quadribol através
dos séculos (edicao 2020 R$74.90
ilustrada)
Os contos de
Beedle, o Bardo 2008 )
Os contos de
Beedle, o Bardo 2017 R$74.90
BEEDLE  OnR
. @ | Os contos de
; Beedle, o Bardo 2021 R$219.90

(Edicao llustrada por
Chris Riddell)

Observagdes: A partir da listagem de obras disponibilizadas na pagina especial de Harry Potter no
site da Rocco (https://rocco.com.br/especial/harry-potter), incluimos a primeira edigéo dos sete livros
da série e as edigdes diferentes de Harry Potter e a Pedra Filosofal (primeiro volume desta série de
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livros) também publicadas pela Rocco que constavam cadastradas no banco de dados publico do
Skoob (https://www.skoob.com.br/livro/edicoes/108/edicao:407371) até margo de 2024. Os demais
livros incluidos seguem trés critérios: livros que apareceram na listagem da editora (ainda disponiveis
para compra) que nao sao os volumes sequenciais de Pedra Filosofal; box com todos os volumes da
série; livros que complementam a série e suas demais edicoes (também cadastradas no Skoob). Nao
incluimos livros sobre as adaptag¢des para o cinema, nem as edicdes da peca de teatro Harry Potter
e a Crianca Amaldicoada, nem os roteiros dos trés filmes de Animais Fantasticos. A edicdo em
Audiobook (4udio CD) foi encontrada apenas no compilado de edigdes do site GoodReads
(https://www.goodreads.com/book/show/48924313-harry-potter-e-a-pedra-filosofal). Os valores dos
livros apresentados sao referentes a margo de 2024 no site da editora Rocco; os livros sem prego
nao estavam disponiveis para compra na pagina da editora no momento da coleta de dados.

Esta quantidade de edigdes para “uma mesma” obra faz sentido quando
consideramos 0s grandes numeros da série, que € inegavelmente um produto
modelar do star system — ou seja, da “promog¢ao empresarial planejada de certos
tipos de livro e de autores que escrevem por encomenda textos destinados a ser
best-sellers, langados em manobras que conjugam diversas midias, com tiragens
imensas e um grande trabalho de marketing” (Salgado, 2016, p. 110) —, com
grandes eventos de langamento, tiragens gigantes, filas de espera em livrarias etc.

Um exemplo dos numeros na casa dos milhares que a série tem € a
publicacdo da pega de teatro para a “continuagdo” da historia com os filhos dos
personagens principais da saga Harry Potter: em 2015, anos depois da publicacao
do ultimo volume da série, Jack Thorne escreveu uma peca de teatro, Harry Potter
e a Crianca Amaldicoada, dividida em duas partes, baseada na histéria que J.K.
Rowling criou com ele e John Tiffany’””. O roteiro das duas partes da pega, com o
nome dos trés na capa (J.K. Rowling, John Tiffany e Jack Thorne), foi lancado em
2016 e a Rocco fez uma tiragem inicial de meio milhdo de exemplares para a edi¢ao
em portugués do apelidado “oitavo livro da série” (Neto, 2016) — esta quantidade
gigantesca nao € sem motivo, pois chama a atencao em noticias sobre a publicacao
e gera um burburinho sobre ela, uma espécie de curiosidade alicercada nesta
certeza de grandes numeros de vendas, além disto, “das obras com aspiracédo a

best-seller sao impressos intencionalmente muito mais exemplares do que os

6 Jack Thorne (1978-) € um roteirista e escritor britanico vencedor dos prémios BAFTA e Emmy.
7 John Richard Tiffany (1971-) & um diretor de teatro inglés.
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leitores podem absorver, porque se acredita que séo as gigantescas pilhas de livros
expostos que fazem com que esses titulos vendam” (Vallejo, 2022, p. 417).

Mais do que um ponto fora da curva no mercado editorial em termos de
vendas, a série Harry Potter parece ter também assentado no imaginario dos leitores
como responsavel por modificar um pouco a cultura da leitura, pois, em 2020, Bruno
Zolatar, diretor de marketing da Rocco, afirmou para Tokarnia (2020) que “Harry
Potter € um marco para a literatura juvenil no mundo, ndo sé para a literatura
brasileira, € um divisor de aguas”, pois “a leitura do publico infantojuvenil era, até
entdo, muito do que a escola indicava, do que tinha nas bibliotecas. Harry Potter foi
um marco porque nao foi a mae que mandou ler ou a escola. Os jovens tiveram
interesse por essa histéria” — neste caso, isto confere grande capital simbdlico e
econdmico para a propria obra, para sua editora e para sua autora, pois estar em
listas de mais vendidos é um indicador de éxito comercial® (Bourdieu, 2018), mas
ser considerado um “marco na literatura juvenil no mundo” coloca estes livros em
uma posi¢cao de grande prestigio no campo editorial literario (e é por isto, também,
que a Rocco nao deixa de se recolocar como a editora dos livros), de forma que sua
aparicao nestas listas, além de ser esperada, € um reforco de seu lugar de
centralidade e até mesmo dominancia em relagdo a outras obras do mesmo
segmento/para o mesmo publico.

Também neste ano, mesmo com a pandemia, as vendas dos sete livros da
série aumentaram cerca de 40% durante o periodo de maior isolamento social para
conter o avango do virus da COVID-19 (Tokarnia, 2020). Observando os numeros
de vendas no Brasil, em 2022 J.K. Rowling foi a autora com mais faturamento no
segmento infantojuvenil, e a cada hora foram vendidos em média 45 livros da série
Harry Potter (Delcolli, 2023; Estadao Conteudo, 2023), e mesmo em abril de 2024

8 Aqui € necessario pontuar que capital simbdlico e éxito comercial ndo estdo necessariamente
atrelados, uma vez que o mundo intelectual vé obras com grandes vendagens como faceis, palataveis.
No entanto, o éxito comercial coloca em jogo uma outra forma de capital simbdlico que se relaciona
com o reconhecimento do publico leitor, que, numa tendéncia crescente, associa o0 sucesso das
vendas a qualidade das obras — e isto se relaciona também com a visibilidade mediada dos
conteudos com as légicas dos algoritmos.
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podemos encontrar ao menos um volume de Harry Potter na lista de livros mais
vendidos divulgada pelo PublishNews — Harry Potter e a Pedra Filosofal ficou entre

os 20 mais vendidos, na décima oitava posicao com 838 exemplares (Figura 11).

Figura 11 — Mais Vendidos de Infantojuvenil de abril de 2024 do PublishNews

0 menino maluquinho =
Ziraldo 1.046

Melhoramentos

Harry Potter e a pedra filosofal (capa dura)
J. K. Rowling 838

Rocco

Divinos rivais
Rebecca Ross ()83
Al

0 cagador
Scott Cawthon [ Andrea Waggener / Carly Anne West 499
Intrinseca

Fonte: www.publishnews.com.br/ranking/mensal/11/2024/4/0/0. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

A edicao de Harry Potter e a Pedra Filosofal que aparece na lista (Figura 11)
€ em capa dura e com ilustragcdes de Olly Moss e ja aparecia na lista de mais
vendidos do ano de 2023 (em quinto lugar), acompanhado do box especial com os
sete livros da saga com ilustracbes de Arch Apolar, até entdo inéditas no Brasil
(PublishNews, 2023). Mas, esta nao foi a publicagdo mais recente do universo da
série. Nos ultimos anos, entre 2023 e 2024, a editora Rocco ainda langou Harry
Potter - O almanaque magico e uma nova edigdo da série com ilustragdes de capa
da Pottermore (PublishNews, 2024a) que é o site oficial da série Harry Potter que
oferece uma experiéncia focada na leitura dos livros, com recursos interativos, novas
informagdes da colecdo de notas da autora, livros eletrénicos disponiveis para
compra etc.

Com os livros da série sendo relancados, sua circulacao nao diminui e nem é

esquecida (e seu sucesso comercial continua), como pode ocorrer com outros livros
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de fundo de catalogo, porque alcanga outros publicos (e outras geragdes) de formas
diversas — e certamente as outras midias relacionadas (oficiais antigas e novas,
produzidas pela propria autora e sua equipe ou pelas editoras que a publicam ou
nao-oficiais, feitas pelas comunidades de leitores) também contribuem para isto —,
0 que culmina na frequente presenca em listas de mais vendidos, que igualmente
colabora para que estes livros continuem a ser republicados e vendidos, afinal,
aparecer em lista de mais vendidos reforca o prestigio ou, no minimo, desperta o
interesse curioso de potenciais leitores — tem-se uma relagao reciproca entre a
visibilidade propiciada pelo sucesso comercial e o sucesso comercial que amplia a
visibilidade destas obras que, por conseguinte, aumenta o acumulo de capital
econdmico de sua editora, que continua a investir na divulgacao destes titulos e,
como efeito, cria uma sensacao de “obra incontornavel” e “que deve ser lida”.

As publicagdes dos volumes de Harry Potter parecem seguir um ciclo em que
uma nova edicao aparece para o publico logo que a anterior finaliza seu periodo de
marketing e divulgagao insistente. Movimento que amplia a enxurrada de titulos
publicados anualmente no campo editorial literario brasileiro, mas que de certa
forma também se baseia na fidelidade do leitor, na sua familiaridade com a historia
e com a nostalgia que ela provoca. Nisto ainda se encaixam 0s espacos imersivos
em feiras de livros (como os da Figura 9 e da Figura 10 em paginas anteriores) e
livrarias e as publicacdes da editora em suas redes sociais.

Aqui devemos lembrar que as editoras tém tentado a todo custo angariar
capital informacional, ou seja, encontrar formas de coletar os dados relevantes dos
leitores (como enderego de e-mail, preferéncia de leitura etc.)” para descobrir as

formas de entrar em contato, influenciar e fazé-los agir. De acordo com Thompson

% Ainda que n3o seja exatamente o tema deste texto, ndo nos passa despercebido que mesmo nos
casos em que é feita por editoras, a coleta e armazenamento de dados nao deve ser vista como
inofensiva, muito pelo contrario. Como Thompson (2021, p. 488) aponta: “em ultima analise, as
questdes que estdo no cerne dessa nova economia baseada na extragdo, manipulagdo exploragao
de dados pessoais tém de ser tratadas no nivel social e politico mais abrangente. Precisamos rever
0s marcos legais que permitem que organizagdes privadas e Estados coletem dados pessoais, 0s
armazenem e os utilizem para os seus objetivos, com uma protecdo muito pequena dos individuos e
uma enorme assimetria, quanto a conhecimento, riqueza e poder, entre as organizagbes que
possuem e controlam esses dados e os individuos que os fornecem”.
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(2021), esta é a nova preocupagao fundamental para diversas editoras de todos os
portes: “tentar construir relacionamentos diretos com os leitores é o novo santo graal
das editoras de interesse geral” (p. 223). E, depois do e-mail e dos boletins
informativos (newsletters) como ferramentas de marketing direcionado aos diversos
grupos de leitores, as redes sociais sao uma forma de alcangar
leitores/consumidores de forma geral ou tentar capturar o universo digital para o
discurso literario (Thompson, 2021, p. 234). Para Thompson (2021), uma executiva

editorial identificada como Melissa diz que

Tradicionalmente, a questao tem sido como conduzir os livros, com
a maxima eficiéncia possivel, através da cadeia de suprimentos até
0 ponto de venda e apoiar nossos varejistas. Nesta altura, embora
tenhamos de continuar fazendo isso, também devemos descobrir
formas de contatar e influenciar os leitores de modo que os nossos
autores ganhem uma posicao de destaque e sejam faceis de
encontrar (p. 231).

Desta forma, ainda que o contato com os leitores através de perfis nas redes
sociais seja regido pelas métricas e dinamicas especificas de cada plataforma
quanto aos tipos de midia e periodos e formas de publicagao (Facebook, Instagram,
TikTok, X/Twitter etc.), € com este tipo de comunicagdo que as editoras podem
alcangar diretamente possiveis leitores e em até certa medida influencia-los
diretamente a comprar ou ler suas obras (indiretamente poderia ser através de
resenhas de terceiros, por exemplo). Como a revolucéo digital “modificou a propria
natureza do ambiente informacional dentro do qual a industria editorial existe”
(Thompson, 2021, p. 508), as editoras tradicionais tém mais desafios (e também
novas oportunidades) para tornar suas obras publicas no sentido de conhecidas pelo
publico, nao so disponiveis para ele — junta-se a isto a gigantesca competicao pela
atencao do publico com todos os outros agentes do campo editorial literario e de
outros campos —, e € ai que 0s novos canais digitais de distribuicdo de conteudo

sao importantes para a interacao e comunicagao com os leitores sem precisar da
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presenga fisica deles (tudo acontece na palma das maos com os celulares ou
computadores).

Seus perfis servem como uma vitrine das obras publicadas e da propria
imagem criada pelas editoras — e com os livros da série Harry Potter, seja em sua
edicdo antiga ou nova, nao é diferente. E além de servir como vitrine para seus
langamentos e obras de fundo de catalogo, seus perfis nas redes sociais, através da
forma como as publicagdes sao feitas (os tipos de imagens, a linguagem utilizada
nas legendas e imagens), ajudam a solidificar o ethos criado para a editora porque
levam seus interlocutores (os seguidores, leitores) a aderir a sua imagem projetada
— ja reforcada com a renovagao da marca comentada no capitulo anterior e na
Figura 6, Figura 7 e Figura 8. Do mesmo modo, as agcdes promocionais também tém
um papel nesta circulagdo sucessiva, pois destacam certas obras de interesse da
editora (como as da série Harry Potter), propdéem interagées com o publico, que
provavelmente ira fazer registros fotograficos (e é justamente para isto que essas
acOes sao feitas) e publicar em seus perfis nas redes sociais, levando o nome da
obra e da editora.

No ultimo ano, além dos livros, espagos imersivos foram inaugurados em
livrarias no Rio de Janeiro, como o Espaco Harry Potter na Livraria Leitura do
Shopping Rio Sul e na Janela Livraria do Shopping da Gavea (PublishNews, 2024 a),
e nas redes sociais da editora ha, com uma certa frequéncia, publicacbes
diretamente relacionadas as obras ou suas adaptacoes.

Para um exemplo rapido com as redes sociais da Rocco, observando as 108
publicacdes feitas em seu perfil no Instagram entre o dia 17 de margo (com a
pergunta “Quais as lembrangas que vocé tem do ano 2000?” na legenda, disponivel
em www.instagram.com/p/C40GOstONeD) e o dia 24 de abril de 2024 (com uma
longa legenda, iniciada com “Pausa para apreciar a beleza desse livro”, disponivel
em www.instagram.com/p/C6J0wijlvjlK), constatamos que treze (12,04%) destas
publicagbes ou indicaram um dos livros ou envolveram o universo da série ou
fizeram mencao aos seus personagens — como as duas publicagdes recortadas na

Figura 12, que trazem o anuncio de uma nova publicagdo do universo da série e
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uma interagdo com seus seguidores utilizando uma caracteristica marcante dos

personagens que sao gémeos e irmaos do melhor amigo do protagonista da série.

Figura 12 — Publicagdes da editora/Roc_vc‘gno Instagram®°

P

Muito em
breve...

= Q ‘
Fonte: www.instagram.com/p/C5BugOJKm3g e www.instagram.com/p/C5N9dzkO3hd. Ultimo
acesso em: 28 out. 2024.

Dado o funcionamento das plataformas das redes sociais, imersas nas
dindmicas da cibercultura centradas em algoritmos e cada vez mais formas de
controle, que requerem o engajamento (visualizacdes, curtidas, comentarios,
compartilhamentos dentro e fora das plataformas) dos seguidores para que os
materiais postados sejam “entregues” aos seguidores (para que aparecam no feed
das pessoas), postagens como as duas observadas na Figura 12 sdo formas ja
costumeiras de atrair a participacao das pessoas que seguem editoras (e produtores
de conteudo no geral) — as duas imagens envolvendo o universo da série Harry
Potter sao destinadas aos leitores que conhecem a historia, seja dos livros ou dos

filmes (a fronteira entre os dois € sempre um pouco borrada porque a divulgacao

8 Note-se que Rocco e Intrinseca (como veremos nas figuras que seguem ao longo desta pesquisa)
usam frequentemente imagens dos filmes das adaptagcbes cinematograficas de Harry Potter e
Crepusculo em seus materiais de divulgagdo dos respectivos livros. Apds as adaptagdes ha esta
espécie de “entrelagamento” entre livro e filme no que as editoras publicam sobre os livros e isso,
aparentemente, é tido como natural tanto pela editora quanto pelos leitores.
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dos livros também se apoia em imagens dos filmes), porque lidam com informagdes
que seriam conhecidas por eles: na primeira postagem (a esquerda), o catalisador
dos comentarios é o “mistério” do que sera publicado (um livro ilustrado, um livro
especial ou outra edicao de Harry Potter e a Pedra Filosofal, o que pode ser inferido
pela ilustragao dos personagens Hagrid e Harry em primeiro plano, com o segundo
segurando pacotes no que poderia ser o Beco Diagonal); na segunda, o que estimula
a participacao € a pergunta sobre a mentira que poderia ser contada pelos gémeos
Weasley, Fred e Jorge, com a imagem dos atores que os interpretaram no cinema.

Observando as outras publicagdes do periodo, outros titulos que também sao
best-sellers, como os volumes da série Jogos Vorazes de Suzanne Collins, as obras
de Thalita Rebougas e as de Clarice Lispector, aparecem com menos frequéncia
entre os materiais publicados, geralmente na ocasidao de langamentos ou materiais
especiais. Por exemplo, no mesmo recorte de tempo podemos encontrar sete (6,5%)
publicagdes envolvendo os volumes de Jogos Vorazes (em especial pelos doze anos
de langcamento da série), doze (11,1%) publicagdes envolvendo obras de Clarice
Lispector (principalmente A Paixdo Segundo G.H. devido ao langamento do filme
com sua adaptacao e ao langamento da obra sobre os bastidores e processos
criativos e técnicos das filmagens, Diario de um filme: A paixao segundo G. H., de
Melina Dalboni), e nenhuma publicagdo sobre as obras de Thalita Rebougas (em
semanas/meses anteriores, encontramos publicagdes sobre as novas capas de
livros bastante conhecidos da autora, como Fala Sério, Mae!, e sobre as gravagoes
da adaptacdo cinematografica de Uma fada veio me visitar); as outras 76
publicagbées envolveram os langamentos de margo e abril e outras obras publicadas
anteriormente.

Como dissemos, as publicacbes sao formas de publicizacdo dos titulos
publicados e a escolha do periodo de publicagdo nao é casual, segue 0 cronograma
de langcamento da editora, o ciclo de divulgacao dos langamentos, responde ou
acompanha outros agentes do campo (como uma editora estadunidense que lembra

do aniversario de publicagdo de uma de suas obras importantes), divulga
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acontecimentos relacionados as publicagdes (como a adaptacao e o langamento de
um filme) etc.

E em meio a este funcionamento, por uma série de fatores, como o grande
sucesso que as adaptacOes tiveram, os parques de diversao, os diversos outros
materiais relacionados, 0s jogos, 0 engajamento de uma geracao de leitores e fas
que (literalmente) cresceu enquanto os livros e filmes eram langados etc., o caso da
série Harry Potter tem particularidades especificas e €, sem duvidas, uma das
principais marcas da editora Rocco.

Nao a toa, ser “a casa de Harry Potter” &€ parte importante da imagem da
editora, do imaginario que é formado sobre ela ndao s6 por seus leitores, mas do
publico em geral, pois o impacto que a série teve em seu género de literatura
também reflete na editora, deixando-a numa posi¢cao mais central no campo, posi¢cao
de autoridade. Ser a editora responsavel pela publicagcdo da série escrita por J.K.
Rowling é constantemente retomado em matérias sobre a editora e nas descri¢coes
de suas redes sociais — ainda no Instagram, encontramos: “A casa de Harry Potter,
Clarice Lispector, Anne Rice, Margaret Atwood, Thalita Rebougas e muitos outros
autores. A Rocco € pop e literaria®"” — e em suas agcdes promocionais em eventos
grandes, como as Bienais do Livro do Rio de Janeiro e de Sao Paulo, ou livrarias
estratégicas. Outro fenbmeno como o desta série de livros ndo € a regra no mercado
editorial, € a excec¢ao, o ponto fora da curva, um vagalhdo com duragao maior do
que o comum, gracas também ao gerenciamento que tem sido feito com tudo o que
se relaciona ao universo expandido dos livros.

Como nao é possivel prever se outras obras (em especial os langamentos)

terao éxito igual ao da série Harry Potter, faz sentido que os volumes da série sejam

81 E interessante notar que todos os nomes listados sdo de autoras e apenas “Harry Potter” ndo é o
nome de uma mulher, nem de um escritor, o que leva a inferir que 0 nome da série &€ mais
reconhecido que o nome de sua autora (J.K. Rowling). Vale observar também a afirmacgéo de que a
editora é “pop e literaria”, que indica que a editora tem publicagdes para gostos (ou publicos, ou
idades, ou momentos) distintos e ao mesmo tempo se “defende” para quem entrar em seu perfil,
marcando que publica mais do que livros que sao populares ou best-sellers, além disso, a faceta “pop
e literaria” parece ser evidenciada com a listagem das autoras que precede esta afirmagao, algumas
sao “pop” (como Thalita Rebougas) e outras, “literaria” (como Clarice Lispector).
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constantemente reeditados e lembrados pelos materiais de divulgagao ou agdes de
interacao (Figura 13) com memes?®? ou trends® nos perfis da editora nas redes
sociais — pois, uma editora precisa vender livros para continuar publicando livros,
e nos ultimos vinte anos, Harry Potter teve grande éxito comercial e vendeu livros

com uma consisténcia surpreendente.

Figura 13 — Publicacdes da editora Rocco no Twitter

- Editora Rocco e Editora Rocco

@editorarocce editorarocco

Geracoes futuras nunca saberéo a relacdo entre essas duas imagens. Geragoes futuras nunca saberdo a relacéo entre essas duas imagens.

7Reposts 42 Curtidas 4Rey

Fonte: https://twitter.com/editorarocco/status/1765330289197416759 e
https://twitter.com/editorarocco/status/1765380304447893945. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

16 Ct

Assim como nas publicagcdes no Instagram (Figura 12), as publicagdes no X
(antigo Twitter) consideram a forma como os materiais sdo compartilhados e

consumidos na plataforma — essa trend de “geragdes futuras nunca saberao a

8 Meme € um conceito antigo que remonta a década de 1970 e foi pensado inicialmente para as
Ciéncias Biologicas. Entretanto, atualmente, seu uso esta relacionado aos “artefatos verbo-
imagéticos e, em sua maioria, humoristicos, que circulam” (Lima-Neto, 2020, p. 2247) em plataformas
de redes sociais. Por conta do deslizamento de seu uso e significado, ha a proposta de diferenciagédo
entre meme (classico) e meme on-line (ou meme de internet). O primeiro se refere a “padrdes
culturais que passam de mente para mente, gerando e (re)modelando as mentalidades de um
determinado grupo social” (p. 2247). Neste entendimento, 0 meme é uma unidade de transmisséo
cultural ou de imitagdo, como estilos arquitetdnicos, musicas, comportamentos. E o segundo € o
termo que descreve uma ideia de absorgao e disseminagao rapida na forma de imagem, texto escrito
ou linguagem em movimento (Knobel; Lankshear, 2007 apud Lima-Neto, 2020), ou seja, “um material
cultural — ou um padrao informacional — formatado em texto verbo-imagético” (p. 2253). Nesta tese,
acompanhamos Lima-Neto (2020) e utilizamos o termo “meme” para indicar qualquer “objeto
enunciativo-discursivo, que circula em sites de redes sociais” (p. 2248).

8 As trends ou tendéncias sdo conteudos que ganham destaque de forma massiva, viralizando nas
redes sociais. Sao “formatos” de textos, musicas, coreografias, imagens etc. que podem se referir a
diversos temas, eventos, noticias ou habitos e que sao reproduzidas milhares de vezes pelos usuarios.
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relagdo entre essas duas imagens” foi repetida exaustivamente em diversas
comunidades na rede social, 0 que € uma caracteristica desta dinamica da
cibercultura: padronizacao, formatagao, enquadramento em regras € modelos que
serao reproduzidos massivamente. E ela funciona como disparador de interacao
porque a possibilidade de publicar duas imagens que aparecerao lado a lado no
feed® (ou timeline®) dos seguidores ajuda a estabelecer a relagdo entre elas e
facilita sua visualizagado imediata (ao contrario do que acontece no Instagram, onde
aparece uma imagem por vez e € preciso “arrastar” a primeira imagem para o lado
esquerdo para ver as imagens seguintes); no caso dos dois posts selecionados na
Figura 13, a relacdo entre Ronald “Ron” Weasley e o balde, e entre Hagrid e o
guarda-chuva rosa é bastante conhecida por quem leu ou assistiu a historia e pode
trazer um sentimento de nostalgia ou humor em quem reconhecer estas relagoes.
E importante lembrar que cada plataforma tem um sistema algoritmico em
funcionamento e tudo o que € postado nas redes sociais € modulado por condicdes
proprias, formatos, espacialidades, temporalidades — as plataformas circunscrevem
tamanho, quantidade, conteudo, modos de circulagdo, visualizagdo, alcance e a
construcao de agrupamentos (clusters) tematicos entre os perfis e 0 que € postado
(imagens, videos, textos) —, e todas as dinamicas que ocorrem nelas, incluindo as
que envolvem as editoras, sdo determinadas e modeladas por algoritmos, por isso a
reproducao ou utilizacdo de trends como “geracgdes futuras nunca saberao a relacao
entre essas duas imagens” pode significar uma melhor aderéncia da comunidade
leitora/espectadora desde que isso ndo destoe dos outros materiais postados pela
editora, porque o publico de uma editora com um tipo diferente de interagcdo com

seus seguidores, ou conhecida por postar textos sérios ou imagens de noticias,

8 Feed é a pagina principal nas plataformas de redes sociais onde sao exibidas as publicagdes dos
perfis que os usuarios seguem e as sugestdes de publicacbes de outros perfis que podem ser do
interesse do usuario — baseado em publicagdes curtidas, perfis seguidos etc.

% Timeline mostra em ordem cronoldgica as publicagdes feitas pelas contas seguidas pelo usuario,
as redes sociais podem ou nao mostrar as publicagcbes em sua pagina principal em ordem
cronolégica.
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possivelmente nao entenderia a mudanca de abordagem e isto também nao
corroboraria seu ethos estabelecido.

Mesmo com as recentes polémicas envolvendo a autora e seu
posicionamento politico, cada vez mais abertamente divulgado em suas redes
sociais (em especial no X, antigo Twitter), entrevistas e doagdes/financiamentos,
aliado a pautas e discursos questionaveis, discriminatorios e de extrema-direita®, e
com um movimento de leitores que escolhem nao separar a autora das obras e por
isso0 ndao consumir mais seus produtos (livros, filmes, objetos colecionaveis, roupas,
pelucias etc.), a série Harry Potter é dotada de capital simbdlico por sua antiguidade
e prestigio e existéncia na cultura mainstream, que influenciou diversas outras obras
(de literatura ou nao) como um modelo digno de ser imitado por sua perenidade no
campo editorial literario.

E possivelmente por isto a editora Rocco segue acompanhando as novas
publicagdes do universo criado por Rowling e tem em Harry Potter uma aposta
segura para seus rendimentos, pelo menos em um futuro proximo — e isto &
reafirmado com o fato de que em outubro de 2024 foi publicada uma nova obra
(aquela do alerta de publicacdo mostrado na Figura 12) do universo da série, Natal
em Hogwarts, que traz um recorte da histéria de Harry Potter e a Pedra Filosofal
focado na época natalina e “alegremente” ilustrado por Ziyi Gao (Figura 14). E em
2025, em razao da comemoragao dos vinte e cinco anos de publicagao do primeiro
volume da série, a Rocco anunciou o langamento de uma edicdo comemorativa de
Harry Potter e a Pedra Filosofal que replica a primeira edicao inglesa da obra,
publicada em 1997 — o volume tera tiragem limitada e sera em capa dura, com
sobrecapa, e desenhos originais do arquivo pessoal da autora, além de materiais
extras, como um texto do ilustrador Thomas Taylor, falando sobre a experiéncia de
criar os tragos da capa (PublishNews, 2025b). Além disto, a editora fara eventos para

comemorar os 25 anos “com venda antecipada da edicao especial em varias

8 Conferir o texto “J. K. Rowling, uma representante da nova extrema-direita”, de Lana de Holanda.
Disponivel em: https://lanadeholanda.substack.com/p/j-k-rowling-uma-representante-da. Acesso em:
25 abr. 2024.
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cidades, priorizando lojas que estavam abertas no ano 2000, como a Livraria da Vila
da Fradique Coutinho, em Sao Paulo, e a Leitura do BH Shopping, em Belo Horizonte”
(PublishNews, 2025b), e publicara outros livros: o Livro de colorir oficial Funko Pop!
dos filmes Harry Potter, com ilustragcdes inspiradas nos bonecos do universo Funk
Pop!, um ainda sem titulo em portugués no momento de escrita deste texto, que esta
programado para junho, a colegao ilustrada Pocket Potters, que se dedica aos
personagens da série, um livro com receitas de confeitaria baseado nos filmes e a

edicao ilustrada interativa de Harry Potter e o Calice de Fogo (PublishNews, 2025b).

Figura 14 — Vem ail

@ editorarocco + Seguir
@ editorarocco Vem ai!

Para milhdes de leitores em todo o mundo, Hogwarts é um lugar
maégico, e no dia 15 de outubro chegara as livrarias em
langamento mundial “Natal em Hogwarts®, um livro alegremente
ilustrado que certamente encantara leitores de todas as idades,
celebrando o primeiro Natal de Harry Potter no mundo magico.
Com texto da passagem de Natal de Harry Potter e a Pedra
Filosofal.

Ha[ly Polter

Ju K RO\XILING

Natalem

As ilustragdes sdo de Ziyi Gao, tem 48 paginas encantadoras e
capa dura!

#HarryPotter #Livros #LancamentoMundial #parasemprehps

em  Ver tradu:

q_[ogwarts

~ ¥

rme@mmmmam by Ziyl Gao © 2024 J.X. Rowling

oQyvy

15-10-2024

Curtido por

@ Adicione um entario.
Fonte: www. mstagram com/p/C35SLc8StW9. UItlmo acesso em: 28 out. 2024.

Estas descricbes que vimos fazendo nos ajudam a observar como a editora
funciona publicamente, como tenta interagir com seus leitores dentro das
formatagdes das plataformas e € com suas escolhas de publicacdo que deixa
entrever a construgao de seu ethos. As publicagdes relacionadas a Harry Potter tém
um tom descontraido, cores chamativas, imagens nostalgicas, que indicam um estilo
que acompanha as mudancas e gostos de seu publico-alvo, mas ndo € somente esta
imagem que ela sustenta. Alimentando seu ethos “pop e literaria” e a variedade de

seu catalogo, a Rocco publica obras que fazem sucesso no exterior (principalmente
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nos Estados Unidos e em paises de lingua inglesa) e nas redes sociais, em especial
nas comunidades de leitores também em lingua inglesa — como aconteceu com
Quebrando o Gelo, de Hannah Grace, que fez muito sucesso no TikTok e em sua
comunidade de leitores, conhecida como #BookTok; e Améndoas, da coreana Won-
pyung Sohn, premiada e best-seller —, e publica diversos autores que estao
distantes do perfil de best-seller de Harry Potter, seja por serem destinados a um
publico mais maduro ou de carater mais “literario” do que “comercial” — por
exemplo as novas edi¢cdes das obras de Clarice Lispector, que também tem uma
pagina especial no site da editora para o0s volumes novos
(https://rocco.com.br/especial/clarice-lispector), e a colegao Otra Lingua, com obras
de ficcao latino-americana (Aguiar, 2013).

Para que o ethos seja realmente efetivo € preciso que, além de se colocar
como “pop e literaria” em suas redes sociais (ethos dito), a Rocco mostre que é
assim em seu catalogo (ethos mostrado), por isto procura um equilibrio (as vezes
nao tao equilibrado): os diversos best-sellers (varios mais recentes com a descrigao
“sucesso no Booktok/TikTok” na capa) Ihe asseguram a afirmagao da imagem “pop”
e “antenada”; os de nomes renomados confirmam sua faceta “literaria”. Esta
espécie de variedade de catalogo ajuda a construir o ethos da editora que se assenta
em seu capital simbdlico — nao é apenas “a casa de Harry Potter”, também € a casa
de autores renomados e premiados, publica para criangas, jovens e adultos, trata de
temas leves e sérios etc. Mas, nesta atencao ao que é lido e comentado nas
comunidades de leitores nas redes sociais ha um movimento que se volta mais
diretamente ao leitor, no sentido de entrar em contato com o que eles querem e,
quando estas comunidades sao estrangeiras, esperar que haja uma coincidéncia de
interesse no mercado consumidor.

Ainda que nao use em suas autodescrigcdoes ou apresentagcdes exatamente as
mesmas palavras, esta imagem “pop e literaria” também é construida e trabalhada
regularmente pela editora Intrinseca, com seus lancamentos e interagdes com os

leitores. Sua descrigao no Instagram € “fago sucesso e livros”, que remete tanto a
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algo que tem éxito, triunfo ou resultados favoraveis quanto ao grande volume de
vendas dos seus titulos, que, efetivamente, fazem sucesso entre os seus leitores.

A intrinseca é considerada especializada em best-sellers e mega-sellers
(Aguiar, 2023).

Um dos grandes best-sellers da editora é a série de livros da saga Crepusculo,
que vendeu mais de 150 milhdes de exemplares ao redor do mundo, ficou nas listas
de mais vendidos do Brasil por varios anos e teve seu primeiro volume listado, pela
revista estadunidense Time®’, entre os cem melhores livros escritos para jovens (G1,
2015). E assim como comentamos sobre a série Harry Potter, nao podemos deixar
de apontar aqui como ser um livro de lista de mais vendidos e nomeado como um
dos melhores para os jovens contribui para que obra, autora e editora acumulem
capital simbdlico e econémico (Bourdieu, 2018). Da mesma forma que no caso
anterior, estes dois capitais se relacionam: Crepusculo aparece em uma lista de uma
revista renomada e tradicional (da sociedade estadunidense e, de certa forma, das
outras regides do mundo, dada a influéncia da cultura, politica e economia
estadunidense), que mesmo nao tendo o peso de uma premiagao, lhe confere
capital simbdlico e este capital simbdlico ajuda a arrecadar mais capital econémico,
ou seja, estar listado como um dos cem melhores livros também influencia sua
circulagao e, consequentemente, suas vendas.

Lancado em 2008 no Brasil, mesmo ano do langamento do primeiro filme da
adaptacao cinematografica, Crepusculo e suas continuacdes, Lua Nova (2008),
Eclipse (2009) e Amanhecer (2009), venderam mais de cinco milhdes de exemplares
no pais (Neiva, 2010) e a Intrinseca também publicou as outras duas obras da autora
Stephenie Meyer que nao fazem parte da série dos vampiros adolescentes, A
Hospedeira (2009) e A Quimica (2016), que nao atingiram os mesmos numeros de
vendas da saga, mas também receberam interesse da industria cinematografica e

televisiva. A Hospedeira foi adaptada para o cinema em 2013, apods o final da

8 Fundada em 1923, a Time é uma revista semanal estadunidense. Ela € uma das revistas de noticias
semanais mais conhecidas do mundo. Além da edigéo publicada nos Estados Unidos, ha uma edicao
europeia editada em Londres, que também cobre a América Latina, a Africa e o Oriente Médio, uma
edicdo asiatica editada em Hong Kong e uma edi¢do canadense editada em Toronto.
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franquia de Crepusculo; e A Quimica teve seus direitos de adaptacao para série
vendidos para o estudio Tomorrow Studios em 2018 (outras informagdes sobre o
desenvolvimento da série ndo foram encontradas até a escrita deste texto).

Assim como ocorreu com Harry Potter, que acompanhou a publicacao de
uma parte das edi¢cdes estrangeiras, as edigdes brasileiras de Crepusculo e suas
continuagdes seguiram as edigdes estadunidenses em aspectos como capas,
formatos e sequéncia de langcamento. Mas, diferente da estratégia de publicacao de
Harry Potter, apos publicar os quatro volumes da série com a capa original dos
volumes e com a capa com o péster das adaptagdes cinematograficas (Tabela 2, a
seguir), nao houve uma sequéncia de reedicoes com capas e formatos diferentes.
Nada de capa dura, edi¢des ilustradas ou outras obras no universo da saga além de
A breve segunda vida de Bree Tanner (um conto com uma personagem que aparece
em Eclipse), o guia oficial da franquia, e os dois volumes da adaptacdo de
Crepusculo em novela grafica (graphic novel), o que reflete também o tipo de
abordagem da autora (e de sua casa publicadora original, a Little, Brown and
Company?®), que apos ter alguns capitulos do projeto/rascunho de Sol da Meia-Noite
(a historia de Crepusculo a partir do ponto de vista de Edward, o protagonista
masculino) vazados se sentiu desencorajada a continuar a escrever a historia.

Mas, isto nao significa que a Intrinseca nao publicou nenhuma outra edi¢ao
das obras: seguindo a publicacdo estadunidense da editora Atom® em 2010, em
2013 foi comercializada no Brasil uma edi¢ao limitada dos cinco livros com capa
branca e laminagdo das paginas em vermelho; e em 2015, em comemoragao aos
dez anos da publicacdo em inglés, a editora republicou a histéria em Crepusculo:

Edicdo especial de aniversario de 10 anos em uma edigao dupla, vira-vira®, com

8 A Little, Brown and Company, hoje Little, Brown Book Group, é uma das editoras estadunidenses
mais antigas. Ela foi fundada em 1837 em Boston, nos Estados Unidos, mas comegou suas atividades
em 1784 como uma livraria.

8 A Atom é o selo voltado para jovens adultos da Little, Brown no Reino Unido.

% Edicao vira-vira € um volume Unico com dois livros e, consequentemente, com duas capas, uma
capa para cada histéria (uma no lugar da contracapa) — cada capa e respectivo texto fica em sentido
contréario (de ponta-cabega) da outra capa e texto, por isso o nome vira-vira, o leitor literalmente
precisa virar o objeto livro para ler a segunda histéria do volume. Veja a imagem de divulgacdo do
volume em: https://www.intrinseca.com.br/crepusculo. Ultimo acesso em 28 out. 2024.
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Vida e Morte: Crepusculo Reimaginado, que reconta os acontecimentos do primeiro
volume invertendo os géneros dos personagens principais (Bella vira Beau e Edward,
Edythe); e cinco anos mais tarde, em 2020, enfim foi publicado Sol da Meia-Noite e
com ele uma nova tiragem dos quatro volumes da série com a capa tradicional (que
foram vendidos separadamente ou em conjunto como um box).

Diferente do que acontece com a série Harry Potter, que tem mais do que
uma edigdo em circulagcdo num mesmo periodo (por exemplo, entre 2020 e 2021
eram sete), os livros da saga Crepusculo tiveram trés edicdes em circulagado entre
2008 e 2013 (a original, com capa do filme e com capa branca), e apenas a edi¢ao
com a capa original ainda € comercializada (sem contar, claro, os livros usados das
outras duas edi¢gdes) — isto ocorre também pela sua reedicdo em 2020, caso que
comentaremos a seguir. E necessario apontar ainda que a limitacéo de edicdes pode
causar um efeito de raridade que pode valorizar o objeto livro e influenciar no preco
de exemplares que sao revendidos, por exemplo, o preco do volume de Vida e Morte:
Crepusculo Reimaginado, que esta indisponivel para compra diretamente no site da
Intrinseca e em boa parte das livrarias on-line (Tabela 2), varia de R$10,00 a
R$158,58 nos vinte exemplares disponiveis na Estante Virtual®' (site que relne

livrarias e sebos de todo o Brasil).

Tabela 2 — Algumas das edi¢cdes de Crepusculo da Intrinseca

Ano de Preco em abril
Capa Titulo de 2024 (no site

publicacao da Intrinseca)
R$69,90
Crepusculo 2008 R$46,90 (ebook)
(Crepusculo, #1) R$47,99
(audiobook)

91 Conferir:
www.estantevirtual.com.pr/busca?nsCat=Natural&q=crep%CS%BAscuIo%20vida%209%20morte&s
earchField=titulo-autor. Ultimo acesso em: 18 set. 2024.
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Lua Nova 2008 R$69,90
(Crepusculo, #2) R$46,90 (ebook)
Eclipse 2009 R$69,90
(Crepusculo, #3) R$46,90 (ebook)
Amanhecer 2009 R$69,90
(Crepusculo, #4) R$46,90 (ebook)
Box da serie 2009 R$279,60
Crepusculo

R$194,90 (ebook)

Crepusculo (edigao

. 2009 -
especial)

A breve segunda
vida de Bree Tanner
— Uma histéria de
Eclipse

2010 -

crc])li.sculo

- Crepusculo
VNS (Graphic Novel
: = Volume 1, 2010 -
ilustracdes de
Young Kim)
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3 Crepusculo
s (Graphic Novel
Volume 2, 2011 -
ilustragdes de
Young Kim)

Crepusculo: Guia
oficial ilustrado da 2011 -
série

Crepusculo (edigao
limitada do Box 2013 -
Saga Crepusculo)

Box Saga
Crepusculo (edigao 2013 -
limitada)

Crepusculo/Vida e

Morte.(edlgao dupla 2015 ]
especial de
aniversario)
:'-_<1| li.!_
mela-noite
o o> R$99,90
B,
! Sol da Meia-Noite 2020 R$9%§2 7(?;20%)
(audiolivro)

Fonte: Elaborado pela autora.

Observagdes: Os valores apresentados sdo referentes a abril de 2024 no site da editora; os livros
sem prego nao estao disponiveis para compra na pagina de catalogo da editora. Foram incluidos os
quatro livros da série, as edigdes alternativas do primeiro volume (incluindo a graphic novel), o box,
o livro do conto, o guia oficial da franquia e as edi¢des especiais que recontam a histéria do primeiro
volume. Os dados foram encontrados no catalogo da Intrinseca (https://intrinseca.com.br/resultado-
de-busca/?termo=crep%C3%BAsculo&filterby=01-livro&orderby=relevancia&pagenum=2,  ultimo
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acesso em 18 set. 2024) e na pagina que reune as edicbes de Crepusculo no Skoob
(www.skoob.com.br/livro/edicoes/49/edicao: 78069, ultimo acesso em 18 set. 2024).

Um dado interessante que a Tabela 1 e a Tabela 2 mostram € que, exceto as
primeiras edicdes e os langcamentos de Harry Potter e Crepusculo, todas as outras
langadas nos ultimos dez anos ndo estdo mais disponibilizadas no mercado
diretamente pelas editoras. No primeiro caso, algumas edi¢cdes ainda sdo vendidas
apenas em box, acompanhadas de todos os outros volumes. E observando
especialmente a Tabela 2, o volume de comemoragao ao aniversario de publicagao,
Crepusculo/Vida e Morte, nao voltou a ficar disponivel para compra mesmo com o
lancamento de Sol da Meia-Noite, que deu novo vigor para os outros volumes. Seria
de se esperar que a versao da historia pelo ponto de vista do protagonista masculino
também despertasse o interesse pela versao em que os papéis se invertem; ao
mesmo tempo, por ser um volume grande e ser apenas comercializado com os dois
livros juntos, ndo é de se estranhar que nao esteja mais em circulacao.

Sol da Meia-Noite também é um exemplo de como ocorrem as interagdes (ou
seriam mais interlocu¢des?) entre editoras e comunidades leitoras nas plataformas
digitais. Na ocasido de sua publicacdo simultanea com a edicdo estadunidense e da
nova tiragem de Crepusculo em 2020, leitores (e fas) mostraram seu
descontentamento com a quantidade de paginas dos volumes novos em posts
proprios e em resposta a posts da Intrinseca — porque os livros estavam mais finos
que a edicao anterior de 2008, resultado da mudanga do papel utilizado na
reimpressao dos livros —, que teve que ser explicada pela editora em seus perfis
nas redes sociais (Figura 15). E notavel como é a questdo material do livro que
chama a atencao dos leitores — a suspeita de alteracao de conteudo s6 aparece

porgue o volume esta mais fino, mais leve e flexivel.
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Figura 15 — Nota sobre a edicdo de Sol da Meia-Noite e reedigdo de Crepusculo

Intrinseca &

@intrinseca
Crepusculetes, vimos todos os comentarios sobre a nova tiragem do Box
de Crepusculo e edicéo de “Sol da meia-noite™.

Como sempre conversamaos sobre tudo, gostariamos de falar um pouco
sobre a mudanca do papel. Estaremos sempre aqui para dialogar e
esclarecer qualquer questao. @

Translate post

elto res, surpreenderam com a diferenga de papel

entre os livros antigos da saga e o novo box

m.

stribuigdo 8 muito tempo uma rel
mundial. O pap

sempre ser transparentes e honestos com nossos leitore:
Estamos lendo e avali

1 da troca do papel,
edigoes ja publicada:

2:03 PM - Jun 29, 2020 et

QO 103 17 a5t Q 1.4k [ 29 2
Fonte: https://x.com/intrinseca/status/1277648926095572994. Ultimo acesso em: 18 set. 2024.

Ha na comunidade de “crepusculetes”, como chamado pela Intrinseca, um
senso de nostalgia e preciosismo com a primeira edigdo, além de uma preocupagao
com modificacdes no texto encontrado no livro, por isto encontramos na nota da
editora (Figura 15 e Anexo 2) afirmagdes como:

- “A saga Crepusculo € muito querida por todos nés — soubemos do novo
livro junto com vocés, e, desde entdo, diversos profissionais tém se dedicado a
garantir que a edicao brasileira seja possivel em langcamento simultaneo” [sobre Sol
da Meia-Noite];

- “Entendemos que muitos leitores se surpreenderam com a diferenga de
papel entre os livros antigos da saga e o novo box que esta agora a venda” [sobre
Crepusculo];

- “Precisavamos de um papel de alta qualidade, que nos possibilitasse

entregar a vocés um livro de 736 paginas ao valor de R$59,90 e que fosse
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logisticamente viavel para a impressao e distribui¢do do livro a tempo do langamento
mundial” [sobre Sol da Meia-Noite];

- “Além da troca de papel, ndo houve mudangas nas edi¢des ja publicadas da
saga Crepusculo, como alteracdes no projeto grafico ou reducao de textos”;

- “Trilhamos ha muito tempo uma relagao de confianga com vocés e estamos
abertos as sugestdes e as criticas”;

- “Estamos lendo e avaliando todas as mensagens, pois em momento algum
nossas escolhas significam um desprestigio a saga ou a vocés”.

Percebemos que a longa nota da Intrinseca (Anexo 2) passa informagdes
sobre o processo de producao do livro e das escolhas que tiveram que ser feitas,
inclusive para que seu preco final nao fosse tao elevado para o publico, e aborda as
principais reclamagdes postadas nas redes sociais ao longo dos primeiros dias apos
o lancamento de Sol da Meia-Noite (e, consequentemente, apos os leitores
comecarem a receber os livros em suas casas), e podemos inferir que a sua
divulgacao (rapida) responde a duas grandes preocupagdes: uma dos leitores em
relacao a qualquer alteracdo de conteudo da historia no volume de Crepusculo; e
outra da propria editora, em relacdo a uma possivel diminui¢cdo nas vendas dos livros
causada pela desconfianca de alteracao de conteudo dos livros, o que refletiria
também em alguma alteracdo de sua reputacao (“trilhamos ha muito tempo uma
relacao de confianga com vocés”) — ou seja, em seu capital simbdlico. Sua nota ter
sido divulgada em um curto espago de tempo, mas sem ser apressada, em quatro
imagens com a estética caracteristica da série (duas maos segurando uma maca
vermelha em um fundo vermelho escuro e fonte arredondada), e haver o pedido de
desculpas por “nao termos respondido antes, mas precisavamos reunir diversos
departamentos da Intrinseca envolvidos na producao e edigcao dos livros para
compartilharmos com vocé as informagdes da maneira mais completa” (Anexo 2),
passa uma ideia de comprometimento com os leitores, de credibilidade — a editora
reuniu seus funcionarios, foi entender as mudancgas nos novos volumes — e ainda

deixa entrever um pouco do que esta envolvido em seus ritos genéticos editoriais
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(Salgado, 2016)%, ou seja, nos procedimentos que compdem o processo editorial
da Intrinseca antes de disponibilizar seu langamento ao publico, como o preco final
e a logistica de impressao e envio do livro serem alguns dos motivos para a escolha
do tipo de papel (Ilvory Slim) com gramatura diferente.

Ademais, a mencgao ao precgo do livro (“Precisdvamos de um papel de alta
qualidade, que nos possibilitasse entregar a vocés um livro de 736 paginas ao valor
de R$59,90”) nos lembra que, ainda que haja a desoneracgdo da cadeia produtiva do
livro®® no Brasil, o preco final depende também do prego dos insumos (como o papel,
que sofreu aumentos sucessivos em 2022%), “disso decorre, portanto, que para os
leitores os livros sao relativamente mais caros que os outros meios” (Zaid, 2004, p.
54). Dai a preocupacao em chegar a um preco final que nao fosse alto a ponto de
diminuir as possibilidades de vendas.

Ainda em meio a pandemia, a editora precisou fazer um pedido de desculpas
para manter sua confiabilidade e convencer os leitores de que nao haveria nenhum
problema com Sol da Meia-Noite (que, numa nota a titulo de curiosidade, passou
dos R$59,90 de 2020 para R$99,90 em 2024) e as novas edi¢cdes dos volumes
antigos, uma vez que o receio com o tipo de papel utilizado poderia significar perdas
significativas das vendas — o que nao ocorreu porque o livro conseguiu garantir seu
lugar nas listas de mais vendidos no més de seu langamento (Capuano, 2020) — e
um més depois também foi necessario divulgar uma nota sobre o processo de envio
dos livros impressos e de liberacao dos ebooks (a segunda nota € apresentada no

Anexo 2). Exemplos como este nos fazem lembrar que “o objeto literario €, mais do

92 A partir da nogdo de ritos genéticos de Maingueneau (2018, p. 132), que abarca o “conjunto de
atos realizados por um sujeito em vista de produzir um enunciado”, incluindo os comportamentos
que ndo sdo escrituristicos, Salgado (2016) propde chamar ritos genéticos editoriais todo o processo
anterior ao langcamento de um texto (preparagao, revisao, diagramagao, escolha de papel e fonte
tipogréfica...), ou seja, o trabalho “feito sobre os textos autorais que se preparam para ir a publico” e
sempre considerando que “ela trata dos ritos de uma génese discursiva, ou seja, sem perder de vista
que o trabalho do coenunciador editorial, assim como o do autor e de todos os que lidam com seu
texto, é feito de um dado lugar discursivo” (p. 167).

% Conferir:  https://www.brasildefato.com.br/2024/07/13/regulamentacao-da-reforma-tributaria-
aprovada-na-camara-garante-isencao-de-impostos-para-livros. Ultimo acesso em: 6 out. 2024.

% Conferir: https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/03/01/como-o-preco-do-papel-pressiona-

o-mercado-editorial. Ultimo acesso em: 6 out. 2024.
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que a obra, a histéria das relagdes entre as obras, intermediarios e leitores” (Canclini,
2016b, p. 95) e existe uma preocupacao real em nao quebrar a confianga do leitor
(que é também consumidor) e, como consequéncia, perder sua fidelidade.

A escolha da divulgagao da nota ser feita em seus perfis nas plataformas de
redes também nao deve passar despercebida: em um contexto de revolugao digital
na industria do livro e de uma ubiquidade de midias em que ha intenso e imenso
rumor publico, que se concentra e espalha muito rapido, apagar estes “pequenos
incéndios” antes que tomem grandes proporgcdes € parte das estratégias de
comunicagao e marketing — como dissemos, isto envolve a imagem da editora, sua
credibilidade, seu capital simbdlico; a “titia Intrin”®, como se autodenomina em
postagens nas redes, mantém um ethos criado de editora popular, carismatica,
aberta ao dialogo (e as criticas) e acessivel ao publico leitor em seus perfis nas redes
sociais e canais de contato (veremos mais a seguir), mas também indica uma
hierarquia etaria (uma tia € uma pessoa que € mais velha).

Por ndo haver tantas edi¢cbes diferentes, as retomadas que a Intrinseca faz
dos livros e personagens de Crepusculo envolvem mais publicagdes no estilo “para
quem gostou de Crepusculo... vai gostar de [outro livro com caracteristica similar]”,
ou publicagbdes que relacionam outros livros, memes ou elementos da cultura pop
com o0s personagens e livros ou lembrangas de aniversarios ou datas marcantes da
histéria, como o aniversario dos atores protagonistas ou “o dia em que Bella virou
vampira”. Por exemplo, a atmosfera de Lua Nova pode ser associada a musica “I
Can Do It With A Broken Heart”, de The Tortured Poets Department, album mais
recente [na época de escrita deste texto] de Taylor Swift®, como mostrado na Figura
16, que também traz o recorte de uma postagem sobre 0 aniversario da atriz Kristen
Stewart, que interpretou a protagonista Bella — vale ressaltar que publicagées como

estas, feitas pela equipe responsavel pelas redes sociais da editora, “conversam”

% Conferir: https://x.com/intrinseca/status/1268216473337683969. Ultimo acesso em: 18 set. 2024.
% Taylor Alison Swift (1989-) é uma cantora, compositora, produtora musical e empresaria
estadunidense detentora de diversos prémios da industria da musica. Por varios anos foi a bilionaria
mais jovem do mundo (foi “desbancada” em 2025 por Lucy Guo, empreendedora de inteligéncia
artificial).
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com os elementos da cultura pop contemporanea de forma eficaz porque os
profissionais da equipe (que compde o capital humano da editora) tém saber pratico
do funcionamento das plataformas e acompanham a comunidade leitora e as
postagens, trends e movimentagdes (0 que auxilia a acumulacdo de capital
informacional). E estas publicagcbes também sao feitas de forma mais pontual,

espagada em comparagao as publicagdes relacionadas a Harry Potter.

Figura 16 — Publicagbes da editora Intrinseca

Fonte: www.instagram.com/p/C580HSIRQ1F e www.instagram.com/p/C5ixXL0sJha. Ultimo acesso
em: 28 out. 2024.

No mesmo recorte de tempo observado nas publicagdes da editora Rocco
sobre Harry Potter, a editora Intrinseca fez 105 publicacbes em seu perfil no
Instagram — de 17 de margo (com a legenda “Sera que o cafézinho esta
atrapalhando o seu sono?”, disponivel em www.instagram.com/p/C4njCess864J,
ultimo acesso em 28 out. 2024) até 24 de abril (com a legenda “E os vencedores do
sorteio da semana sao:”, disponivel em www.instagram.com/p/C6J07tWNnZ5,
ultimo acesso em 28 out. 2024). Destas publicacdes, quatro (3,8%) envolveram
alguma mencgéao aos livros ou adaptagdes, atores ou personagens de Crepusculo
(Figura 16), e outras quatro (3,8%) envolveram alguma mencgao aos livros ou série
de Percy Jackson, série de livros best-seller de Rick Riordan (adaptada para o

cinema e como série para o streaming) voltada ao publico jovem. E um numero
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significativamente menor que as publicagbes sobre Harry Potter da Rocco e que
reflete justamente a estratégia da editora em relacionar uma obra ja bastante
conhecida (Crepusculo) com outras que estdo em época de langamento (como
Morando com um Vampiro, de Jenna Levine, no exemplo da Figura 17) ou que fazem
parte de seu fundo de catalogo (como Teto para Dois, de Beth O’Leary, na Figura
17) e ao mesmo tempo cultivar a sensagao de nostalgia dos leitores/fas com memes

e publicacdes para interagao (Figura 18).

_Figura 17 — Crepvl’Jscqu e Morando com um Vampiro

i intrinseca &
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O livro perfeito para quem gosta de "Crepusculo” e "Teto para dois"
chega ao Brasil em maio ¢

Recheado de referéncias divertidas a cultura pop e com uma quimica de
tirar o folego entre os protagonistas, "Morando com um vampiro” ¢ uma
comedia romantica divertida e cativante que vai conquistar os fas do
genero.
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Fonte: https [[twitter. com/mtrlnseca/status/ 177019641 881 0314758 e
https://www.instagram.com/p/C4tf11SPWqG. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Esta estratégia se aplica a todas as redes sociais da Intrinseca. Conseguimos
encontrar em seus perfis publicagdes iguais ou parecidas (sobre uma mesma obra),
OuU Seja, com a mesma mensagem, mas nem sempre com as mesmas artes de
divulgacao. Por exemplo, a indicacao de Morando com Um Vampiro para leitores
que gostaram de Crepusculo e Teto para Dois foi feita no X e no Instagram, mas
diferente do publicado no X — que trouxe um recorte da imagem que € capa do
lancamento —, no Instagram foram postadas duas imagens, a primeira com uma
grade com fotos das capas dos livros de Tefo para Dois e Amor por Engano, de
cenas do filme de Crepusculo e da série de Buffy, a Caca-Vampiros (1997-2003); e
a segunda com a capa de Morando com um Vampiro num fundo verde. Isto porque
cada plataforma tem um algoritmo diferente e seus publicos, ainda que muitas vezes
formados pelas mesmas pessoas nas duas plataformas, respondem de formas
diferentes aos materiais publicados, e estes devem também se enquadrar nos
padrdes e formas de difusdo de cada uma delas. Ainda € importante lembrar que as
plataformas também sdao OM, e por isso sensibilizam seus usuarios para certas
direcbes — segundo suas logicas algoritmicas. Como OM, as editoras e as

plataformas se sobrepdem.

Figura 18 — Publicagdes com Crepusculo

{ € Intrinseca @ %\ Intrinseca @
Dintrinseca @intrinseca

you wouldn't last an hour in the asylum where they raised me ‘ Todos nés sabemos que "Crepusculo” teve uma trilha sonora de milhdes!
g

Para voce, qual € a melhor musica do filme? Conta pra gente!

4:00 PM - 26 de abr de 2024 - 8,788 Visualizagbes

45 Reposts 3 Comentdrios 193 Curtidas 2 Itens Salvos
3Re 18 Co 229 Cy 6lte

Fonte: https://twitter.com/intrinseca/status/1783934125327716682 e
https://twitter.com/intrinseca/status/1787950578263617544. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Outro fator a se considerar no uso das redes sociais € o tempo entre cada
postagem para que ela seja entregue aos seguidores (para que apareca no feed), o
intervalo entre postagens € menor no Twitter/X do que no Instagram, por isto a
frequéncia de postagem na primeira € maior, o que também pode levar a um maior
uso de materiais para interagdo, como os da Figura 18, que no primeiro tuite usa a
trend “vocé nao sobreviveria uma hora no sanatorio em que fui criada” e no segundo
propde que os seguidores relembrem a trilha sonora da adaptacao de Crepusculo
— a titulo de curiosidade, a editora Intrinseca pode elencar varias musicas de
bandas famosas na trilha sonora do filme (como Muse, Paramore, Linkin Park), mas
as adaptacodes de Harry Potter tém trilha sonora majoritariamente instrumental (que
também se tornaram uma caracteristica identificavel dos filmes), entdo, a Rocco nao
poderia fazer este tipo de interagcdo no mesmo formato da Intrinseca.

Ao relacionar Crepusculo com outros produtos culturais do presente e da
época de lancamento dos livros e dos filmes, a Intrinseca mantém a lembranca da
obra pairando no imaginario de seus leitores/seguidores, o que faz com que mesmo
aqueles que nao leram ou nao assistiram conhegam pelo menos alguma coisa da
trama e associem livro e editora.

A longevidade de Crepusculo e Harry Potter®, ainda que ocorra de formas
diferentes e nado seja a regra no emaranhado de best-sellers no campo editorial
literario, € um bom exemplo de gerenciamento de propriedade intelectual
(Thompson, 2021) — que envolve encorajar as comunidades de leitores, criar
materiais informativos etc. — e também do funcionamento de editoras posicionadas
mais ao centro do campo editorial literario brasileiro, que possuem capital
econdmico o suficiente para entrar em disputas pela compra dos direitos de

publicacdo de obras estrangeiras — que sao uma grande fatia de seu catalogo.

% Recentemente, os livros de Harry Potter apareceram também na lista de obras com crescimento
de vendas na Shopee, plataforma de comércio eletronico singapurense pertencente ao Sea Group,
empresa global de Internet para o consumidor fundada em 2015 por Forrest Li. Conferir:
https://www.publishnews.com.br/materias/2024/05/13/cafe-com-deus-pai-2024-e-harry-potter-
lideram-crescimento-dos-livros-na-shopee. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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As duas séries foram responsaveis por ajudar na angariagdo de capital
simbdlico e econémico de suas editoras. Elas estavam em momentos distintos de
sua existéncia: a Rocco ja era uma editora bem estabelecida quando publicou Harry
Potter e a Pedra Filosofal, com outros varios titulos bem-sucedidos (como ja
comentado), enquanto a Intrinseca estava em sua primeira década de atividade,
também ja com alguns titulos que deram bons retornos, quando colocou Crepusculo
no mercado nacional. O sucesso imediato (também por terem sido publicadas na
época da produgao das versdes para o cinema, pois a adaptagao de Harry Potter foi
langada em 2001 e a de Crepusculo em 2008), as diversas reimpressdes, os lugares
cativos em listas de mais vendidos (no caso de Harry Potter, até os dias de hoje), as
adaptacdes cinematograficas, as dezenas de materiais associados, as aparicdes em
listagens de “melhores livros...”, tudo contribuiu para assentar estes livros num
“conhecimento comum” sobre suas editoras brasileiras e elas tém aproveitado bem
o fato em seus materiais para redes sociais, estandes em eventos literarios e acoes
especiais em livrarias.

Como vimos na Tabela 1, a Rocco publicou quase anualmente alguma obra
do universo da série Harry Potter, firmando e afirmando seu ethos de “casa de Harry
Potter” em diversas oportunidades a ponto de serem praticamente indissociaveis.
Ja a Intrinseca, como visto na Tabela 2, publicou e republicou Crepusculo em
periodos especificos, mas continuou criando vinculos entre a série e seus outros
titulos de catalogo. Isto cria um perfil para estas editoras e nés podemos comecar a
delinear seus mundos éticos, levando em consideragao o género literario das duas
séries e das obras que foram associadas a elas — até aqui, especialmente para a
Intrinseca (pois vimos os livros relacionados a Crepusculo em suas publicacdes nas
redes sociais), a ideia principal de literatura majoritariamente publicada € uma de
lingua inglesa feita para leitores mais jovens, mas voltaremos nesta questao.

Estas duas séries tém como publico leitores jovens que, ao longo do tempo,
criaram uma relagao mais proxima a de fa com as editoras, que se dedicam a criar
materiais sobre as historias (ilustragdes, fanfics, videos etc.) e a discutir suas teorias

em féruns ou redes sociais — as adaptacdes para o cinema também podem ser
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consideradas como fatores decisivos para a ampliagdo ou manutengdo destas
comunidades de fas/leitores —, seus leitores sao, resumindo, “o tipo do fa de
carteirinha que faz fila em livraria” (Teixeira, 2008).

E como tém mais de uma década de vida publica, as duas vao se tornando
referéncia para seus géneros, literatura infantojuvenil e romance, fantasia. Harry
Potter em especial pode chegar ao status de “classico” em anos futuros, pois além
de seus milhares de exemplares vendidos, também recebeu diversas criticas
positivas e foi adotado em listas de leitura em escolas e como objeto de pesquisas
na academia, pois a adogao escolar € uma das formas de consagragéao e legitimagao

de obras no campo editorial literario brasileiro. Como ressalta Sordet (2023, p. 578):

Ora, pelo que respeita a literatura contemporéanea, € justamente a
conjuncgao de varios desses fenbmenos novos que contribui para
fazer de centenas de titulos obras luminarias, suscetiveis, também
elas, de pretender com o tempo o rétulo de ‘classicas’: uma boa
recepcao critica, pelo mundo intelectual e pela imprensa, das
reedi¢des rapidas, uma difusédo variada dos formatos e das cole¢des
populares posteriormente ampliada pela tradugéo, uma integracao
a longo prazo num corpus escolar cuja apropriacdao envolve
doravante o conjunto da comunidade nacional.

Isto nos leva a observar também que as formas de difusdo e reedi¢des se
juntam as instancias de legitimacao e consagracao ja “tradicionais”, como a critica,
a quantidade de tradugdes e a ja mencionada adogao ao sistema escolar.

Com o sucesso de vendas, adaptacdes e grande comunidade de leitores/fas,
faz sentido comparar ou pelo menos relacionar as duas séries quando olhamos para
o funcionamento do mercado editorial, principalmente porque devido a sua fama, as
duas integram também os imaginarios sobre as editoras que as publicam (a casa de
Harry Potter, a editora de Crepusculo) e compdem as marcas construidas por elas
— e sao usadas uma e outra vez para reforcar estas marcas.

Isto ndo significa, € claro, que outras obras e autores (best-sellers, classicos,
nao-best-sellers) ndo sao importantes para a formacao do catalogo das editoras e

de sua marca — como Clarice Lispector, Anne Rice, Thalita Rebougas, Margaret
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Atwood, Gustave Flaubert®, Suzanne Collins, Sara Shepard®® e Marissa Meyer'®
(que também teve alguns de seus livros reeditados em 2024 e 2025, como a edigao
em capa dura de Sem Coracédo, e os dois primeiros volumes da série Crénicas
Lunares com capas ilustradas por Tomer Hanuka'®' e que, ao contrario da autora de
Harry Potter, veio ao Brasil para participar de eventos da editora durante a Bienal do
Livro de Sao Paulo para o langamento de seu livro Sem Coragdo, em 2018'%?) na
Rocco; e Rick Riordan, John Green, Jojo Moyes'®, Becky Albertalli'®, David
Nicholls™ e Jenny Han'% na Intrinseca. Com o passar dos anos, todas estas obras
vao se encaminhando para o fundo de catalogo das editoras, mas nem todas irdo
apresentar um fluxo de vendas tdo constante quanto Harry Potter ou serao
lembradas em materiais para interagdo com os leitores como ocorre com
Crepusculo — algumas ficarao no fundo do fundo de catalogo. Na Intrinseca,
podemos dizer que a série de Rick Riordan, Percy Jackson, se encaminha para uma
longevidade como a de Harry Potter, pois o interesse por seus livros sempre é
renovado com a producgao proficua que o autor mantém, com sua fidelizagdo de
leitores e com as adaptagdes audiovisuais que atingem publicos de geragdes
diferentes — anos depois de ser adaptado para o cinema, Percy Jackson também
foi adaptado para série em plataforma de streaming. E Para todos os garotos que ja

amei, de Jenny Han, provavelmente sera bastante lembrado enquanto durar a Hallyu,

% Gustave Flaubert (1821-1880) foi um escritor francés, fundador e principal representante do
realismo francés.

% Sara Catherine Shepard (1977-) é uma escritora estadunidense conhecida por escrever as séries
Pretty Little Liars e The Lying Game, que foram adaptadas para séries televisivas no canal Freeform.
190 Marissa Meyer (1984-) é uma romancista estadunidense conhecida por recontar contos de fadas
em suas obras. Uma de suas séries mais conhecidas é Crénicas Lunares.

%' Tomer Hanuka (1974-) é um ilustrador e cartunista israelense. Sobre a edigdo com suas capas,
conferir: https://www.instagram.com/p/C9IzBI3tEdK.

192 Conferir: https://blogupbrasil.wordpress.com/2018/08/17/bienal-do-livro-sp-2018-cha-da-tarde-
de-sem-coracao-com-marissa-meyer. Acesso em: 18 abr. 2024.

103 Pauline Sara Jo Moyes (1969-), Jojo Moyes é uma jornalista e romancista britanica. E uma das
poucas autoras que ja ganharam duas vezes o Prémio Romance do Ano atribuido pela Associagao
de Romancistas do Reino Unido.

104 Rebecca “Becky” Albertalli (1982-) é uma psicéloga e escritora estadunidense, conhecida pelo
romance Simon vs. a Agenda Homo sapiens, adaptado para o cinema como "Com Amor, Simon".
195 David Alan Nicholls (1966-) € um escritor e roteirista britanico.

% Jenny Han (1980-) é uma escritora estadunidense e filha de coreanos conhecida por suas séries
Para todos os garotos que ja amei e Trilogia Veréo.
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por mostrar um pouco da cultura coreana (falaremos disto novamente em breve).
Na Rocco, os livros de Suzanne Collins também tém sido utilizados em interagdes
com os leitores, ainda que com menos frequéncia que Harry Potter, mas com o
anuncio de um novo volume'"” da série, talvez vejamos reedicoes dos trés primeiros
volumes que despertem o interesse de um conjunto de leitores diferentes (vindos
talvez da adaptacao cinematografica mais recente, “Jogos Vorazes: A Cantiga dos
passaros e das serpentes”, de 2023).

Como Rocco e Intrinseca sao editoras que publicam livros que vendem bem,
além dos titulos de fundo de catalogo (que sado a verdadeira riqueza das editoras
justamente por serem de longa duragao), espera-se que 0s langamentos mais
recentes (os de frontlist) percorram caminho semelhante aos demais — e para
manter esta caracteristica precisam que suas equipes editoriais fiquem atualizadas
quanto a tendéncias do mercado editorial nacional e internacional e dos leitores
“dispersos”, inclusive nas redes sociais. E ndo podemos ignorar a influéncia e até
mesmo certo peso que a comunidade leitora do TikTok tem mostrado nos temas

publicados e nos livros vendidos nos anos recentes.

3.2 ALGUMAS ONDULACOES

Com parte da industria criativa, o mercado editorial tem também tendéncias
de temas e formatos. Bruxas, vampiros, anjos, romances chick-lit, sick lit, livros de
colorir para adultos, fantasia, ficgcdo cientifica, romance esportivo, fantasia eroética
etc. Temas e formas de narrar vao e voltam e podemos acompanhar estas
tendéncias com o que tem sido publicado pelas editoras ao longo dos anos. Para
2024, por exemplo, no podcast da editora Rocco, a gerente editorial Ana Lima e a
editora de aquisicdes Beatriz D’Oliveira (ambas da Rocco) comentaram que
consideram como tendéncias os géneros escapistas (0 que reflete o0 momento

vivenciado pela sociedade), como fantasia, clichés, romances com finais felizes,

107 Conferir: https://rolIingstqne.uol.com.br/entretenimento/jogos-vorazes-ganhara-novo-livro-em-
2025-anuncia-suzanne-collins. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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romantasias (obras de romance com fantasia ou fantasia com romance), historias
que fizeram sucesso no TikTok e comédias com cenas eroticas (RoccoCast, 2024),
e s3o obras destes géneros que permearao os langamentos da editora ao longo do
ano, seguindo a tendéncia do ano anterior — e estas projecdes tém se comprovado:
Quebrando o Gelo, de Hanna Grace, € um sucesso da comunidade literaria do
TikTok e foi publicado pela Rocco em 2023 (e divulgado como “best-seller
instantdneo do New York Times e sensacao do TikTok!”), e outro livro da autora, No
Calor do Momento, foi langcado em abril de 2024; as romantasias Powerless, de
Lauren Roberts, e A Guerra dos Furacées, de Thea Guanzon, estdo entre as obras
lancadas em julho de 2024 por Rocco e Intrinseca.

Dentre os géneros que tém sido considerados tendéncia no mercado editorial,
podemos destacar a literatura de cura ou ficgdo de cura (e as fantasias de conforto,
subgénero da literatura de cura e da romantasia), que tem sido publicada no Brasil
principalmente através de obras asiaticas, e dentre elas, obras coreanas, que sao
também uma das tendéncias do mercado editorial nos ultimos anos — mas a
literatura coreana ndo € bem uma novidade para a editora Intrinseca (Tabela 3), que
tem publicado obras best-sellers de autores coreanos ou descendentes de coreanos
quase anualmente desde 2012, com a publicacao de Por favor, cuide da mamae, de
Kyung-Sook Shin™%,

O termo “literatura de cura” apareceu pela primeira vez em 1998 em uma
publicacdo do psicologo americano James Hillman (1926-2011), “que estudava
narrativas literarias de propriedades supostamente terapéuticas” (Miyashiro, 2024).
O mercado editorial tomou emprestada esta expressao para classificar “obras de
ficcdo que se valem de um cenario simples e inspirador — pode ser uma livraria
simpatica, uma biblioteca ou 0 mero balcao de um café descolado — para tecer
narrativas de superagdo e reencontro do amor-préprio” (Miyashiro, 2024). Em
entrevista ao programa Metropolis (2024a, 2024b) da TV Cultura, o pesquisador e

professor de literatura e lingua coreana Luis Girdao explica que a caracteristica

%8 Shin Kyung-Sook (1963-) é uma escritora sul-coreana. Ela foi a primeira escritora sul-coreana a
ganhar o Man Asian Literary Prize, em 2011, com Por favor, cuide da mamée.
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principal das narrativas da literatura de cura — também conhecida como “literatura
de conforto” ou “literatura que gera conforto” — é a capacidade de proporcionar ao
leitor um lugar de conforto, uma oportunidade de desacelerar do contexto urbano,
em especial do contexto urbano sul-coreano, que é extremamente competitivo e
com uma carga semanal de 52 horas de trabalho com pouco tempo de descanso.

Neste tipo de narrativa, que no Brasil se destaca também pelas capas com
cores suaves ou claras e tragos minimalistas, as historias das personagens acolhem
as angustias cotidianas dos leitores que ndo tém espaco para compartilhar com
outras pessoas seus sentimentos, e ainda apontam mudancgas de vida das
personagens — e por isto sempre ha um lugar de encontro, um lugar em que os
personagens vao para fazer coisas que nao sao parte de sua rotina, para desacelerar.
E este lugar com certa frequéncia é uma livraria, um café.

Pela influéncia das obras japonesas que chegaram ao publico coreano, a
partir de 2020, obras de literatura de cura comegaram a ser langadas por autores
sul-coreanos, e estes livros passaram a ser traduzidos e publicados em sequéncia
no Brasil a partir de 2023 (Girao apud Metrdopolis, 2024a).

A publicacao de literatura de cura no Brasil faz parte da onda de publicagdes
coreanas e chega ao pais principalmente a partir das feiras de livros internacionais,
que divulgaram o género a partir das obras coreanas (Girao apud Metrépolis, 2024a,
2024b), e livros que tiveram um bom desempenho no mercado coreano chegaram
ao mercado editorial brasileiro com a mesma expectativa. Por exemplo, A
Inconveniente Loja de Conveniéncia, de Kim Ho-yeon (publicado no Brasil pela
Bertrand), foi o livro mais vendido na Coreia do Sul em 2022 e ja acumula mais de
um milhdo de exemplares vendidos (Blum, 2023); e Bem-vindos a livraria Hyunam-
Dong, de Hwang Bo-Reum (publicado pela Intrinseca em 2023), vendeu mais de 250
mil exemplares na Coreia do Sul (Miyashiro, 2024). Em entrevista a Miyashiro (2024),
a editora da Intrinseca, Talitha Perissé, afirmou que estas “sdo obras sensiveis que
nos convidam a refletir” e o crescimento do nicho indica uma mudanga no humor
dos leitores, o que se relaciona com o que Ana Lima e Beatriz D’Oliveira afirmaram

no ja mencionado RoccoCast (2024).
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Como esperado de editoras de seu porte e com seu perfil editorial, a
Intrinseca e a Rocco nao perderam de vista as tendéncias do mercado editorial
estrangeiro — e uma destas tendéncias ¢é a literatura sul-coreana.

A literatura sul-coreana é uma “uma literatura distintiva desenvolvida e
transmitida a partir do periodo pré-histérico pelo povo conhecido como coreano
(Hanguk minjok)'®®, através do meio linguistico do idioma coreano” (Kwon; Fulton,
2020, p. xi, traducdo nossa), e a literatura para jovens, que abarca os livros
abordados nesta tese, apenas comeca a se solidificar nas décadas de 1990 e 2000
na Coreia do Sul. Em décadas anteriores, a literatura para a juventude se resumia a
livros paradidaticos e obras candnicas estrangeiras, como os alemaes O meio da
vida de Luise Rinser'® e Demian de Hermann Hesse'"; o estadunidense O
apanhador no campo de centeio de J. D. Salinger''?; e o brasileiro Meu pé de laranja
lima de José Mauro de Vasconcelos'® (Im; Kim; Girdo, 2022). Na década de 2010,
os problemas de representatividade comegam a ser questionados e trabalhados, e
duas tendéncias distintas despontam nas obras juvenis: as “narrativas-palco

espetaculares” e as “narrativas de intimidade cotidiana”. As primeiras sao obras que

misturam um pouco de tudo: fantasia, ficcdo cientifica, mistério,
suspense, terror, romance, artes marciais, historia; além de serem
encaradas como historias épicas que misturam dois ou mais
géneros, com personagens como zumbis, bruxas, detetives e herois
se juntando. Aqui, os elementos de diversao e entretenimento sao
mais intensos que aqueles compreendidos como educativos (Im;
Kim; Girdo, 2022, p. 77).

%9 No original: “Korean literature as a distinct literature developed and transmitted from prehistoric
times by the people known as Koreans (Hanguk minjok), through the linguistic medium of the Korean
language”.

"0 Luise Rinser (1911-2002) foi uma escritora aleméa conhecida por suas novelas e histdrias curtas.
"1 Hermann Karl Hesse (1877-1962) foi um escritor e pintor alem&o que se naturalizou suigo em 1923
e recebeu o Prémio Goethe em 1946.

"2 Jerome David Salinger (1919-2010) foi um escritor estadunidense tido como um dos mais
influentes do periodo pos-guerra.

3 José Mauro de Vasconcelos (1920-1984) foi um dos escritores brasileiros mais importantes do
século XX, conhecido por suas obras que exploram a infancia, a solidao e a busca por identidade,
algumas de suas obras sao O meu pé de laranja lima, Rosinha Minha Canoa e Vamos aquecer o sol.
Também trabalhou como treinador de boxe, agricultor, operario, garimpeiro, carregador de bananas,
ator de cinema, jornalista e locutor de radio, e recebeu diversos prémios, incluindo o Prémio Jabuti
e o Prémio da Critica da Associagao Paulista de Criticos de Arte (APCA).
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Ja na segunda tendéncia, as narrativas

apelam secretamente ao coracdo e a memoria do leitor, numa
composicao horizontal, onde as personagens assumem papéis de
importancia similar, ndo havendo espago para descidas verticais
dramaticas — 0 que acaba por afastar essas narrativas de qualquer
semelhanga com os romances modernistas de vanguarda, mesmo
os romances realistas. Aqui, o cenario (palco) em si ndo parece
importar muito, ainda que caminhe lado-a-lado com o leitor. E esse
trabalho estrutural faz com que essas narrativas levem o leitor a
descobrir algo por si mesmo enquanto Ié. Ou seja: o leitor é levado
a descobrir uma narrativa que € sua, e que reflete o0 desejo de
leitores que buscam ler histérias comuns sobre si; que confessam,
ao ler, “eu estou escrevendo isso” e “esta € minha literatura” (Im;
Kim; Girao, 2022, p. 77).

E com este cenario em desenvolvimento (com experimentacées em formas
de narrar, tematicas e abordagens) em seu pais de origem que a literatura sul-
coreana, em especial a de ficcdo para jovens, tem ganhado espago no campo
editorial literario brasileiro. Este interesse crescente se relaciona a dois outros
produtos culturais de exportacdo da Coreia do Sul, o K-drama e o K-pop.
Amplamente exportados para o mundo com a expansao da Hallyu, a “onda coreana”,
o0 K-pop e o K-drama serviram como porta de entrada para o consumo de outros
produtos culturais do pais, como comida, cosméticos, e agora literatura (K-food, K-
beauty, K-lit) — Hallyu é o termo usado para descrever o grande interesse e
consumo de produtos culturais sul-coreanos, especialmente séries e musicas, que
representam uma parte crucial das estratégias do soft power’™ sul-coreano; seu
inicio ocorreu na década de 1990 nos paises vizinhos da Coreia do Sul, como China
e Japdo, mas se expandiu para os outros paises da Asia e depois para Russia,
Oriente Médio, Europa, Estados Unidos e América Latina, gragas a plataformas de

midia como o YouTube e as comunidades de fas.

4 O chamado “poder suave” ou “soft power” é a capacidade de persuadir outros sem coagir ou
reprimir pela for¢a, dominando ideologicamente com a exportagao de valores, modelos e principios,
conferir Ballerini (2017).
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Apontada como o proximo produto cultural a ser beneficiado pela atencao
gerada com a Hallyu por Yum Sooyun, gerente assistente do Instituto de Tradugao
Literaria da Coreia do Sul (LTI Korea), porque consegue abarcar “de feminismo e
questdes de género a crise climatica e, mais amplamente, direitos humanos —
preocupacdes universais que leitores, independente de regido ou idade, querem
explorar” (Leong, 2021, tradugdo nossa)''®* —, a literatura sul-coreana comeca a
expandir o seu alcance para campos editoriais mais centrais, como o estadunidense,
chamando a atengédo de editoras brasileiras que antes se restringiam a publicar
literatura coreana voltada apenas para o segmento adulto ou infantil (Teixeira, 2021)
e comecgaram a perceber este nicho de mercado.

Ainda que o romance Por um simples pedaco de ceramica, da estadunidense
Linda Sue Park'¢ (autora premiada com a Newbery Medal em 2002 por esta obra),
tenha sido publicado no Brasil em 2005 e seja precursora da literatura juvenil sul-
coreana no pais (Im; Kim; Girdo, 2022, p. 80, nota 24), € com a Hallyu que o
movimento de publicagao desta literatura no mercado editorial nacional ganha corpo.
Para Teixeira (2021), Talitha Perissé, editora de aquisi¢cdes de livros jovens da
Intrinseca, contou que a editora percebeu que o interesse por literatura sul-coreana

era um mercado que nao estava sendo atendido:

Estamos dando voz a um eixo que nao estava sendo dado voz € é
bom ter esse intercAmbio de culturas. E algo em que estamos
investindo e vamos investir cada vez mais, estamos vendo um
retorno muito legal, tanto de vendas quanto dos leitores. Existe um
publico sedento por essas histérias, nao s6 que acompanha k-pop
ou dramas coreanos, mas que quer historias diferentes. Eu posso
dizer que tem muitas coisas programadas e encaminhadas (Perissé
apud Teixeira, 2021).

Além de Talitha Perissé, Paula Drummond, editora de livros do segmento

jovem adulto da Editora Globo, também ressaltou para Teixeira (2021) que a

5 Trecho original: “[...] Korean authors themselves are writing more about contemporary issues than
before. Their themes now range from feminism and gender to the climate crisis and human rights—
universal concerns that readers, regardless of region or age, want to explore”.

16 Linda Sue Park (1960-), filha de coreanos, é autora de varios livros para jovens leitores.
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publicacdo de obras sul-coreanas € uma resposta a demanda: “as historias que
estdo sendo publicadas aqui se relacionam com o mundo que o jovem esta vivendo
hoje e a cultura sul coreana se expandiu pelo mundo, sendo importante para as
narrativas. Foi uma demanda que o mercado editorial soube ouvir”.

De fato, as “muitas coisas programadas e encaminhadas” tém aparecido nos
langamentos das editoras brasileiras: de acordo com Cunha (2024), nos ultimos dois
anos foram “publicados 58 livros de autores coreanos no Brasil, entre romances,
contos, ensaios, HQs e graphic novels”, e na Bienal do Livro do Rio mais recente, as
“obras coreanas foram destaques nas vendas, ficando no Top 10 dos mais vendidos
nos estandes das editoras Rocco e Intrinseca”. E um nimero expressivo para uma
literatura ainda nao tao reconhecida. Ainda, segundo Teixeira (2021), “entre 2019 e
2021 foram publicados, no Brasil, pelo menos dez livros YA (para jovens adultos)
escritos por coreanos ou com personagens principais desta nacionalidade e a
tendéncia é que esse numero nao pare de crescer”’. Com isto, ndo s6 se abre um
novo nicho no campo editorial literario brasileiro, mas comega também outra rodada
de competicao entre as editoras. Como estamos observando Intrinseca e Rocco, na
Tabela 3 organizamos todos os livros de autores coreanos ou descendentes de
coreanos publicados pelas duas editoras para observamos mais detidamente seu

fluxo de publicagao desta literatura.

Tabela 3 — Autores coreanos ou coreanos-americanos publicados por Intrinseca e Rocco

Titulo Autor Traducgao An_o de~ Editora
publicacao
The Girl in the Su Yeon Lee Ainda nao 2025 ROCCO
Phone Booth divulgado (previsao)
- .
BV =) Baek Seungyeon Ainda nao 2025 Intrinseca
The Seoul Letter gy divulgado (previséo)
Shop
O impulso Won-Pyung Sohn Nubia Tropéia 2024 Rocco
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A incrivel
lavanderia dos Yun Jungeun Nubia Tropéia 2024 Intrinseca
coracoes
Améndoas Won-Pyung Sohn  Yonghui Qio Pan 2023 Rocco
Bem-vindos a
livraria Hyunam-  Hwang Bo-Reum Jae Hyung Woo 2023 Intrinseca
Dong
Cartas de
Conrad para . . ,
Belly (Sem Vocé Jenny Han Isabela Sampaio 2023 Intrinseca
nao é Verao)
Kim Jiyoung, Alessandra .
nascida em 1982 Cho Nam-Joo Esteche 2022 Intrinseca
A mao €0 Jo Yong e Jam San  Jae Hyung Woo 2021 Intrinseca
tamboril
Em busca da .
. Jo Yong e Jam San  Jae Hyung Woo 2021 Intrinseca
feicao real
O menino que se Jo Yong e
alimentava de 9 Jae Hyung Woo 2021 Intrinseca
Jam San
pesadelos
Crianca zumbi  Jo Yong e Jam San  Jae Hyung Woo 2021 Intrinseca
Céo alegre JoYong eJam San  Jae Hyung Woo 2021 Intrinseca
Pachinko Min Jin Lee Marina Vargas 2020 Intrinseca
Shine: Uma
ghance de Jessica Jung* Giu Alonso 2020 Intrinseca
brilhar (Série
Shine - vol. 1)
Love is - Puuung (Park Rocco
llustrages Dagr]ni) - 2019 (Fabrica231)
Sobre o Amor
Box Trilogia Mariana Rimoli,
Veréog Jenny Han* Céssia Zanon e 2019 Intrinseca

Ana Rodrigues
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O verao que
mudou minha
vida (Trilogia
Verao, vol. 1)

Jenny Han* Mariana Rimoli 2019 Intrinseca

Sem vocé néo é
verao (Trilogia Jenny Han* Cassia Zanon 2019 Intrinseca
Verao, vol. 2)

Sempre teremos
o verao (Trilogia Jenny Han* Ana Rodrigues 2019 Intrinseca
Verao, vol. 3)

Box Para Todos
os Garotos que Jenny Han* Regiane Winarski 2017 Intrinseca
ja Amei

Agora e para

sempre, Lara Jenny Han* Regiane Winarski 2017 Intrinseca
Jean
P.S. Cg‘:éa amo Jenny Han* Regiane Winarski 2016 Intrinseca

Para todos os
garotos que ja Jenny Han* Regiane Winarski 2015 Intrinseca
amei

Por favor, cuide

~ Kyung-Sook Shin Flavia Rossler 2012 Intrinseca
da mamae

Fonte: Elaborado pela autora com dados disponibilizados no site da Rocco (https://rocco.com.br/loja)
e da Intrinseca (https://intrinseca.com.br/catalogo) até 25 de agosto de 2024, na transmissao ao vivo
sobre os langamentos previstos para 2025 da editora Intrinseca no perfil da editora no Instagram
(www.instagram.com/p/DDvK701PuZu) e na publicagdo sobre o préximo langamento coreano da
Rocco no Instagram (www.instagram.com/p/DGbfx20hiyF). Ultimo acesso em 25 mar. 2025.
Observagao: Nomes com asterisco (*) sdo de estadunidenses filhas de coreanos.

Como a Tabela 3 mostra, podemos inferir que ha um interesse recente na
ampliacao de titulos coreanos nos catalogos das duas editoras (0 que significa
também uma ampliacao de seu capital intelectual, ndo podemos esquecer). De

forma mais timida, a Rocco publicou sua primeira traducao''” de literatura coreana

"7 Como observado na Tabela 3, em 2019 a Rocco publicou sua primeira obra coreana, Love is -
llustragGes Sobre o Amor, de Puuung (Park Dami), porém, por ser composto apenas por ilustragdes,
nao consideramos como a primeira obra fraduzida pela editora.
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em 2023, com Améndoas de Won-Pyung Sohn, e em 2024 publicou um segundo
livro da autora, O Impulso; enquanto a Intrinseca tem apostado em best-sellers
coreanos desde 2020 com Pachinko, de Min Jin Lee, que foi adaptado para série na
plataforma de streaming Apple TV em 2022; e seguiu em 2021 com os livros infantis
derivados do K-drama de 2020 “It's Okay to not be Okay” (em portugués, “Tudo
Bem Nao Ser Normal”), A mé&o e o tamboril, Em busca da feiggo real, O menino que
se alimentava de pesadelos, Crianca zumbi e C4o alegre, de Jo Yong e Jam San;
em 2022 com Kim Jiyoung, nascida em 1982, de Cho Nam-Joo; em 2023 com Bem-
vindos & livraria Hyunam-Dong, de Hwang Bo-Reum; e em 2024 com A incrivel
lavanderia dos coragcées, de Yun Jungeun.

Entre os titulos publicados na Intrinseca também ¢é notavel na Tabela 3 a
publicacdo das séries de Jenny Han, descendente de coreanos, que possuem
cenarios mais ocidentalizados e tracos da cultura sul-coreana, o que é um fato que
pode ser um facilitador para o publico brasileiro e € também uma caracteristica desta
literatura que tem sido publicada aqui: fortemente influenciada pelo mercado
editorial estadunidense, um grande numero de obras que colocam os coreanos no
centro da narrativa e de alguma forma envolvem cenarios tipicos de K-dramas é
escrito em inglés por estadunidenses descendentes'® de coreanos ou coreanos que
cresceram fora da Coreia do Sul — na Intrinseca, até o momento, sédo as séries de
Jenny Han e o romance de estreia de Jessica Jung, uma ex-integrante do grupo de
K-pop Girls’ Generation. Mas, para uma breve listagem de exemplo, encontramos
Frank e o amor, best-seller considerado pela revista Time um dos cem melhores
livros jovem adulto de todos os tempos, e Amor, mentiras e rock&roll, de David

Yoon'®, Um lugar sé nosso, Isso que a gente chama de amor e De volta aos anos

18 Este ndo € um “fendmeno” apenas com descendentes de coreanos, com a Hallyu ampliando o
interesse pela cultura sul-coreana e diversos outros fatores como o interesse em diversificar o
mercado editorial em resposta a demanda dos leitores, encontramos um aumento na publicagao de
titulos com autores descendentes de diversas populagdes asiaticas (chineses, taiwaneses, malasios,
indianos, indonésios, filipinos etc.).

9 David Yoon € um escritor e designer estadunidense.
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90, de Maurene Goo'® na editora Seguinte; K-pop confidencial, de Stephan Lee'
e Um drama de verdo, de Susan Lee'?? na editora Alt; A noiva do Deus do Mar, O
ritmo das nossas vidas e O amor das nossas vidas, de Axie Oh'?, o primeiro na
editora Melhoramentos e os dois ultimos na Companhia Editora Nacional; e Era uma
vez meu K-idol, de Kat Cho'®* na Alta Novel; e Contrapeso, de Djuna na Suma —
que deve publicar também a trilogia sci-fi Stellar Odyssey de Kim Bo-Young em 2025.

Améndoas, Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong e A incrivel lavanderia dos
coragcbes sao obras de literatura (ou ficgdo) de cura e receberam formas de

divulgacao diferentes.

120 Maurene Goo é uma autora estadunidense de ficgdo e quadrinhos para jovens adultos.

121 Stephan Lee € um autor, editor e jornalista estadunidense.

22 Susan Lee (1943-) é uma escritora que foi executiva de recursos humanos em empresas como
Spotify e Warby Parker.

23 Axie Oh é uma escritora coreana-americana de primeira geragao, nascida na cidade de Nova York
e criada em Nova Jersey.

124 Katherine Cho é uma escritora coreana-americana que encontra inspiragdo para seus livros em
K-dramas.
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Figura 19 — Améndoas na Rocco
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Fonte: www.instagram.com/editorarocco/p/C2Ztv200tAR,
www.instagram.com/editorarocco/p/C5VsIKiOlu2,
www.instagram.com/editorarocco/p/C2swGKMuMDH, www.instagram.com/p/C5vbtZ2IMv-. Ultimo
acesso em: 28 out. 2024.

E sabido que Améndoas foi publicado no Brasil porque Suga e RM, dois
integrantes do grupo BTS (grupo masculino de K-pop [musica pop coreana] da
terceira geracao, famoso mundialmente e considerado um dos maiores grupos do
género), apareceram lendo o livro durante um reality show de 2019 que
acompanhou o grupo em uma viagem (Pinotti, 2024), o que influenciou sua massiva
base de fas a também querer ler e a obra se tornou um best-seller ao redor do
mundo, sendo traduzido para treze linguas (Teixeira, 2021). Na divulgacao da edicao
brasileira, a Rocco ressaltou que a obra era um “livro recomendado pelo BTS!” —
também afirmou que o sucesso do livro € em razao de ter sido indicado pelo grupo

(Figura 19). De forma menos destacada, também apontou que era um “livro
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vencedor do Prémio Changbi de Ficgdo para Jovens Adultos e Prémio Jeju 4.3
Peace Literary”, que nao sao premiagdes amplamente conhecidas no Brasil, mas,
como vimos quando tratamos das formas de acumulagcdo de capital simbdlico,

“apenas” ser um livro premiado ja imbui a obra de um carater de exceléncia e a

distingue dos demais.

Figura 20 — Ficcao de cura na Intrinseca
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Fonte: www.instagram.com/p/C3xe\lNGcO‘291 ,
https://x.com/intrinseca/status/1725585046151528571. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Ja a Intrinseca ressaltou que Bem-vindos & livraria Hyunam-Dong era uma
obra de ficgdo de cura para pessoas que amam livros (Figura 20) e que A incrivel

Lavanderia dos Corag¢ées era uma leitura “que cura as magoas da vida” (Figura 21).
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Figura 21 — A incrivel Lavanderia dos Coragdes na Intrinseca
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Fonte: https://x.com/intrinseca/status/1 778Q9064824535901 1,
https://x.com/intrinseca/status/1774919795047375108. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Por ser um dos primeiros livros coreanos de seu catalogo, a estratégia de
frisar que Améndoas era uma leitura indicada por Suga, um cantor muito famoso
para dizer o minimo — com uma legido gigantesca de fas que €& extremamente
envolvida em tudo o que se refere ao seu grupo (desde votagdes em premiacgdes,
streaming das musicas em plataformas como Spotify e YouTube, até visualizagao,
compartilhamento e interacdo em noticias) —, e que faz parte de uma industria
completamente baseada em grandes numeros e na expansao de mercado com a
Hallyu e de seus desdobramentos, € uma forma de angariar leitores e ter a atengao
e engajamento de seus fas (Figura 19 e Figura 22). A Rocco ainda contou com a
coincidéncia de ter langado Améndoas na mesma época em que Suga langou uma
musica e videoclipe com inspiragao na obra — e aproveitou a ocasiao para reafirmar

a relacao entre os dois (Figura 22).
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Figura 22 — Améndoas x Suga
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Fonte: www.instagram.com/p/Cq3guviOpg8 e www.instagram.com/p/Crmle8zO8my. Ultimo acesso
em: 28 out. 2024.

Podemos dizer que Améndoas e a musica de K-pop fazem parte do espacgo
associado (Maingueneau, 2018)'?® uma da outra, mas dado que no Brasil o cantor é
mais conhecido do que a autora, € o livro que mais se beneficia desta relacédo — e
o numero de fas do grupo € grande e sdo conhecidos por gerar muito engajamento
em qualquer coisa que mencione o grupo e seus integrantes. Além de aproveitar a
concomiténcia de langamentos, a Rocco também incluiu o livro nas postagens de
interacdo com seus seguidores (Figura 19), apresentando as emogdes que a histéria
proporciona ao leitor durante a leitura e encorajando seus leitores a incluirem o titulo

como um de seus cinco livros preferidos (atuais); e fez publicagdes especificas sobre

25 Maingueneau (2018) propde diferenciar, na producdo das obras, espaco candnico e espaco
associado, com fronteiras indecidiveis porque sdo renegociadas incessantemente. Essas no¢des sao
frutiferas para pensar os materiais que se relacionam as obras. A nogédo de espago candnico abarca
o material que é entendido ou reconhecido como o texto autoral, o0 material primeiro, que podera ser
retomado inumeras vezes. E o espago associado se refere as retomadas do material “primeiro” e
abarca desde as informacgdes sobre a autoria, até as resenhas, memes, conteudos criados por fas e
pelas préprias editoras.
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a narrativa (“livros que sdo como um abrago”, “resenhao da Rocco”, “historias para
quem quer sentir muito”, “5 livros que ddao um quentinho no coragao”)'?, sobre o
personagem principal (“6 restaurantes coreanos que Yunjae visitaria no Brasil”,
“personagens que precisavam ser mais empaticos”)'?” e sobre o processo de
produgao da capa’?®, o que também atraiu os seguidores de Ing Lee, quadrinhista e
ilustradora coreano-brasileira conhecida dos entusiastas da literatura sul-coreana

por ser a responsavel por varias capas dos langamentos mais recentes.

Figura 23 — Améndoas e rankings
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Fonte: www.instagram.com/p/CsJgL9wOuYq, www.instagr.com/p/Q2Qv1erxt1,
www.instagram.com/p/C1jpF7zOxci e www.instagram.com/p/C1h8szORxCn. Ultimo acesso em: 28
out. 2024.

Fatores como a relagdo com o cantor coreano famoso, as publicagbes de
interacao, o interesse crescente do publico leitor por literatura coreana, a tematica
da historia e as divulgacdes por perfis especializados (com publicos amplos, nao-
segmentados) como o da Estante Virtual e do Skoob levaram Améndoas as listas de

titulos mais vendidos em ocasides diferentes: ao terceiro lugar da lista de mais

26 Conferir em: www.instagram.com/p/C3u5n5HONCSG, www.instagram.com/p/CvaJIRuJVM,
www.instagram.com/p/CvFyKt-yig5 e www.instagram.com/p/CsRI_VyuQ1i. Ultimo acesso em: 28 out.
2024.

127 Conferir em: www.instagram.com/p/CwU5kYupUHi, www.instagram.com/p/Ct6Z9wuQ3js,
www.instagram.com/p/Ctg5GBvo6n8. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

128 Conferir: www.instagram.com/p/CuAXmauyfXP. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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vendidos da revista Veja em 12 de maio de 2023'%°, ao primeiro lugar da lista de
livros mais vendidos n’A Feira do Livro de 2023'™°, e ao primeiro lugar na lista de
livros da Rocco mais buscados no Skoob naquele ano (Figura 23). Foi também o
nono livro fisico™' e o nono e-book'? mais vendido da editora em 2023, o que
provou que havia realmente interesse pela obra.

Além disto, o livro ainda entrou em diversas listagens de final de ano da
editora, como “livros que ndo sairam da cabeca”, “ficcées mais inspiradoras”, “capa
mais comentada” e “livro mais amado” (Figura 23) — e tudo contribuiu para que um
segundo livro de Won-Pyung Sohn, O Impulso, fosse anunciado como langamento
de 2024 (Figura 23), o que pode levar a fidelizagao do leitor, como ocorreu com
outros titulos da Rocco ja comentados.

Ainda que parte de seus materiais de divulgagao utilizem a conexao com o
grupo coreano de K-pop — e mencionem vagamente a fonte de inspiracao para o
personagem principal ter sido o ator Park Bogum no K-drama “Reply 1988”,
transmitido em 2015 na Coreia pela tvN (aparece apenas na publicagao sobre a
producdo da capa) —, as descrigdes da narrativa e as publicagcbes sobre o
personagem deixam implicito que € uma obra categorizada como literatura de cura
(ou ficcao de conforto) e podemos dizer que este aspecto é ressaltado quando a
editora divulga que a historia trata de sentimentos de forma real e com doses de
humor.

Im, Kim e Girdo (2022) ressaltam que a chegada de uma obra que foi

originalmente escrita em coreano para leitores jovens no mercado editorial brasileiro

aponta para um horizonte no qual os leitores brasileiros terdo acesso
a um exemplo dessa ficgdo juvenil coreana de hoje, que transita
entre modos de narrar distintos e complexos, tratando de uma
identidade jovem em permanente desconstrucao e reconstrucao,

2% Na ocasido, os quatro primeiros lugares da lista foram ocupados por titulos da Rocco. Também
destacamos a presenca de Harry Potter e a Pedra Filosofal no segundo lugar da lista; é interessante
que, como ja comentado, a obra siga aparecendo entre os mais vendidos dos langamentos da editora.
130 Conferir: www.instagram.com/p/Cty1w58pKmW. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

131 Conferir: www.instagram.com/p/C1Z_AozOeJj. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

132 Conferir: www.instagram.com/p/C1XaVAvO9S4. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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com dramas familiares e amorosos que abalam seu interior e
exterior, bem como discutindo questées de preconceito e violéncia
que circundam e atravessam esses sujeitos (p. 80).

Assim, Améndoas pode ser tratado como “obra indicada pelo BTS” e como
“obra expoente do que € produzido na Coreia”, e estas duas descrigbes vao
legitimar este livro para publicos diferentes — a primeira para os fas, a segunda para
pesquisadores de literatura ou entusiastas de ficcdo que nao seja apenas rotulada
como “comercial”. E em qualquer dos dois cenarios, a editora Rocco consegue
reforcar sua imagem de “pop e literaria”.

Por outro lado, para Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong e posteriormente
para A incrivel lavanderia dos coragdes, a Intrinseca apoiou sua divulgagdo no
carater “de conforto” (Figura 20 e Figura 21) das obras e ainda conseguiu relacionar
as narrativas a outros aspectos da Hallyu (principalmente com K-dramas; conferir
Figura 20), talvez por ja ter passado pelo periodo de “aclimatacao” com outros
objetos da cultura coreana e com a chegada em seu radar de uma comunidade nova
de interessados em produtos coreanos (incluindo literatura) depois da publicacao

de uma obra best-seller, Pachinko, de Min Jin Lee, em 2020.
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Figura 24 — Livros publicados
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Fonte: https:/twitter.com/intrinseca/status/1744388561615704464. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

De maneira menos ou mais explicita, os livros de literatura coreana
apareceram tanto na retrospectiva de publicacbes de 2023 — “que foi cheio de
tramas complexas” (Figura 24) — da Rocco quanto na “panfletagem” (ou seja, na
divulgacao) de obras coreanas ja publicadas pela Intrinseca com o aviso de que mais
obras serao publicadas em 2024 (Figura 24), e nas diversas publicagdes que utilizam
memes (Figura 25) como forma de listar e indicar seus livros e ainda indicar o tipo
de leitura encontrada em cada titulo, ndo sO para as obras coreanas, mas
principalmente para seus langamentos (como os livros de Olivia Dade ', Tessa
Bailey'* e Jenna Levine'5, no exemplo da Figura 25 com “romance com capa
fofinha e cenas hot”, que tem sido categorizado como “literatura safada”) e obras

de fundo de catdlogo que voltam a chamar atencao periodicamente (como os ja

133 Qlivia Dade é romancista e mestre em Histdria e mora nos arredores de Estocolmo.

134 Tessa Bailey (1984-) é uma escritora estadunidense conhecida por seus romances com final feliz
garantido.

35 Jenna Levine é uma escritora estadunidense.
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mencionados livros de Crepusculo e Percy Jackson, este ultimo recentemente teve

uma nova adaptacao para série de streaming).

Figura 25 — Memes com livros
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Fonte: Elaborado pela autora.

Talvez um pouco mais “acostumada” com as interagdes de fas de K-dramas
e K-pop em seus perfis — em especial desde a publicagdo de Para todos os garotos
que ja amei (com aspectos da cultura coreana em sua narrativa) e sua posterior
adaptacao para série para a Netflix em 2018 —, suas postagens com obras de
literatura coreana parecem conseguir mesclar alguns materiais relacionados a
cultura pop ocidental e alguns mais direcionados aos interessados na cultura
coreana, sem perder de vista as frends e memes mais recentes das redes sociais
onde estas publica¢des sao feitas. Sua abordagem com a literatura coreana € menos

timida e mais descontraida que a da editora Rocco para “panfletar” suas obras
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publicadas — inclusive em seu anuncio de novas publicagbes de obras coreanas
em 2024, que utilizou um meme para se aproximar (ou tentar se aproximar) dos
usuarios das redes sociais (Figura 24 e Figura 25).

O uso de expressdes como “panfletar” e fazer isto por meio de memes,
espelhando a forma como os leitores fazem com seus livros preferidos, devemos
notar, € uma das caracteristicas que constituem o ethos da “titia Intrin” — de uma
editora engracadinha, que nao perde oportunidade de relacionar o que tem sido
discutido nas redes sociais com seus livros, que tenta criar uma ideia de proximidade
com seus seguidores a partir da linguagem usada por eles. Mais do que sua
apresentacao institucional, se colocando como uma editora que equilibra em seu
catalogo publicacdes de ficcao e nao ficcao, é sua forma de comunicagdo com os
leitores e seguidores que representa a forga de seu ethos (que estd bem resumido
em sua descricao no Instagram: “faco sucesso e livros”). Deste modo, a Intrinseca
consegue fazer uso da inscricao socio-histérica de suas obras para divulga-las,
trabalhando com o arquivo do espaco literario, com as obras (literarias ou ndo) que
vieram antes de seus langamentos e com as que estdao em circulagdo na mesma
época que elas.

Para Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong, como ja comentado, como nao
havia musica inspirada na obra e nem um grupo de K-pop hiper famoso indicando
sua leitura, a Intrinseca ressaltou a sensacao de “quentinho no coragcao” que a
histéria proporciona, indicou a obra para quem gosta de “livros sobre livros”,
aproveitou para explicar o que é literatura de cura (identificada nas publicagbes
como “ficgdo de cura”) e ainda relacionou a obra a outros objetos culturais da

contemporaneidade, como o album folklore de Taylor Swift (Figura 20 e Figura 26).
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% Intrinseca @ Ler @ 2RO 5
trinseca e v e livros: ¢
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£ uma ficgao de cura
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Fonte: https://x.com/intrinseca/status/1773696725804564623,
https://x.com/intrinseca/status/1697237510995243442 e
https://x.com/intrinseca/status/1761058446810730934. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

E interessante observar que para explicar o que é ficgdo de cura, a editora
utilizou imagens diferentes nas redes sociais para atingir seu publico de forma
diferente (também, como ja explicamos, por cada plataforma ter um funcionamento
diferente com usuarios com habitos diferentes): no Instagram (Figura 20) foram
postadas imagens com fonte agradavel e ilustracao que remete a capa da obra, além
de mostrar os casais principais de trés K-dramas conhecidos (Hyun Bin e Son Ye
Jin como Ri Jung Hyuk e Yoon Se Ri em “Crash Landing on You/Pousando no Amor”
(tvN, 2019), Lee Na Young e Lee Jong Suk como Kang Dan Yi e Cha Eun Ho em
“Romance is a Bonus Book” (tvN, 2019), e Lee Jun Ho e Im Yoon Ah como Gu Won
e Cheon Sa Rang em “King the Land/Sorriso Real” (jTBC, 2023), todos disponiveis
no catalogo da Netflix) e a capa da obra; ja no X/Twitter (Figura 26) foram utilizadas
imagens de estantes de livros, uma pessoa sentada em um lugar confortavel, um
livro ndo identificado aberto e um exemplar da obra em cima de um tecido (1a?) e
ao lado de uma caneca de café, que sdo imagens que remetem ao sentimento de
aconchego, tranquilidade, paz. Sao recursos diferentes para evocar a mesma

sensagao: conforto (com as fontes ao ler, com as cores das imagens...).
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A mesma estratégia foi usada para publicagdes sobre A incrivel lavanderia
dos coracgées: énfase no que o leitor ira encontrar na histoéria, indicagao da obra para
fas de K-dramas (os mesmos trés utilizados na publicacdo sobre Bem-vindos a
livraria Hyunam-Dong, com a adigdo de Kang Tae Oh e Choi Ri como Choi Hoon e

Oh Ga Rin em “My First First Love” (Netflix, 2019), apresentados juntos em um .gif).

Figura 27 — Publicacbes sobre A Incrivel Lavanderia dos Coragdes
o TR APt M
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o meu novo livro 1 k-dramas e literatura coreana
= —

/i LagaNoegia' ¥,
‘::QLP'\(OH

7:14°>|C)

“Se nossas dores pudessem sumir, se isso fosse
possivel mesmo, sera que a gente conseguiria
finalmente encontrar o felicidade?”

Toques de realismo fantastico Conheca o fenémeno
literério coreano

AIRCRIVEL

JavanDERIA
CCoRACOES

wor CORA o

A INCRIVEL
LavANDERIA &
oo (CORACOES

As dores do cotidiano se entrelagam com
momentos magicos nesta histéria sobre uma
lavanderia onde memérias sGo apagadas o

Fonte: www.instagram.com/intrin§eca/p/05lxn9WsPrp e www.instagram.c m/r.eeI/CGWXLI'-ooqq_g.
Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Por serem obras sul-coreanas e do mesmo género, A incrivel lavanderia dos
coracbes e Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong também apareceram juntas em
publicacbes para as redes sociais (como em listas de indicacdo de livros;
destacamos em especial o reels publicado no Instagram sobre “livros em que nada
de ruim acontece”, com um trecho capturado na ultima imagem da Figura 27, que
tem o propdsito de “tranquilizar o leitor” antes de comegar a leitura), que seguem o
padrao ja descrito (com imagens com tons que evocam conforto e/ou relacionam

com outras producdes contemporaneas).
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Longe de serem “vagalhdes” do mercado editorial como Harry Potter e a
Pedra Filosofal e Crepusculo, Améndoas, Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong e A
incrivel lavanderia dos coragées conseguem unir duas tendéncias de publicacdo no
campo editorial literario brasileiro, a ficcdo de cura e a literatura sul-coreana, e
reforgam a ideia do que as duas editoras entendem como literatura de interesse
geral para jovens. Além disto, as formas como sao trabalhadas por cada editora
indicam o que cada uma quer ressaltar das obras, o que pretendem que chame a
atencao do leitor e a quais materiais (e 0 que estes materiais significam) induzem
para serem relacionados a elas. Para a Rocco, Améndoas ja vem chancelado por
um dos grupos musicais sul-coreanos mais conhecidos fora da Coreia do Sul, por
isto, sua associacao aos integrantes do grupo € uma questao incontornavel — é na
direcao de tudo o que se refere ao grupo que a Rocco mobiliza suas publicagdes
sobre o livro. Ja para Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong e A incrivel lavanderia dos
coracées, a Intrinseca consegue direcionar os sentimentos sentidos com os K-
dramas para as narrativas, e faz isto usando informagdes sobre os dramas e as
caracteristicas do género literario. Também ilustram suas abordagens para alcangar
os leitores. As duas utilizam as redes sociais quase como os nativos digitais, e é
nelas também que encontram uma parcela das obras (especialmente estrangeiras)
que podem ser publicadas num futuro préoximo.

O que estas publicagcdes também mostram € que o funcionamento da
comunicacao das editoras (e suas interacdes com leitores) segue as dinamicas das
plataformas das redes sociais e da cibercultura, com seus protocolos e algoritmos
de pesquisa, que também decidem se uma postagem sera entregue para uma
grande quantidade de seguidores e usuarios de acordo com a linguagem utilizada
(palavras consideradas sensiveis, por exemplo, tém alcance menor nas redes sociais
se usadas em legendas, imagens e videos).

Por serem editoras voltadas para a publicagdo de uma maioria de obras best-
sellers, o que comunidades de plataformas como TikTok e Instagram classificam
como “bom” é levado em consideragdo na hora da aquisicdo dos direitos de

publicagdo. Estas comunidades servem como um indicador (de intencao de compra,
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de qualidade...), viram um novo filtro do mercado e ao mesmo tempo uma instancia
de consagragao. Ao publicar livros que apareceram repetidamente em videos no
TikTok, ou em reels no Instagram, ou ganharam muita atencao por serem indicados
por celebridades e geraram uma nova espécie de burburinho (conversas que séao
legitimadas pelo tanto de seguidores, visualizagbes, compartilhamentos,
reproducgdes), as editoras consideram que estes livros ja tém um publico presumido
de leitores (que podem diretamente pedir sua publicacao), o que pode transformar

um titulo em uma aposta segura.

3.3 OUTRAS ONDAS

Diferente de Rocco e Intrinseca, ha editoras que ndo se concentram
necessariamente em obras best-sellers ou em obras que fazem sucesso nas
grandes comunidades de leitores nas redes sociais. A Editora Moinhos e a
Antofagica pertencem a este grupo. Dado que possuem um perfil editorial diferente,
voltado para nichos especificos, suas formas de publicagcdo envolvem maior
espacamento entre os langcamentos e uma curadoria de catalogo pautada em outros
aspectos, como a escolha de obras classicas para a Antofagica, e de obras latino-
americanas para a Moinhos, o que reflete diretamente em como ocorre sua
publicizacao destas obras. Sua presenca nas redes sociais e contato com leitores
também ocorrem de formas diferentes, conforme veremos.

Uma das primeiras obras publicadas pela Editora Moinhos foi o livro de contos
Todo Naufragio € Também um Lugar de Chegada, de Marco Severo'¢, em 2016. Na
€época, as publicacdes da editora em seu perfil no Instagram traziam principalmente
as chamadas de “vem ai” e as apresentagdes das suas publicagdes — com legendas
breves e objetivas e hashtags (palavras-chave ou termos associados a assuntos)
para que as publicacbes aparecessem nas buscas por temas especificos dentro da

plataforma.

3 Marco Severo é um escritor e professor brasileiro com contos publicados no Brasil e no exterior.
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Como o perfil da editora ndo tem tantas publicagdes em comparagédo com
Rocco e Intrinseca, pudemos passar por todo o material publicado para observar as
postagens sobre a obra de Marco Severo. Enquanto o perfil da Moinhos no
Instagram tinha cerca de duas mil publicacbes em agosto de 2024, os das editoras
Rocco e Intrinseca tinham mais de 14 e 12 mil publicagdes, respectivamente, o que
€ uma consequéncia de seu tempo de atividade e uso desta plataforma e da
possibilidade de contratacdo de um grupo de profissionais especificamente para
cuidar desta area, o que envolve tanto capital econémico quanto humano.

Para Todo Naufragio € Também um Lugar de Chegada encontramos
publicacdes (Figura 28) de anuncio de langamento (“vem ai”), apresentacao de capa
e indicacao do autor e capista, andamento da produgao com as provas dos
exemplares, a chegada da gréfica e a preparagao para o envio aos leitores e trechos.
Depois da publicagcdo e lancamento, durante o ano, a obra aparece de forma
esporadica em publicacdes sobre a participacdo da editora em feiras e eventos
literarios, em fotos de leitores ou resenhistas e, ao longo dos anos seguintes, em
dois avisos de retorno ao estoque — este ultimo € um indicativo do bom resultado

da obra, pois o retorno ao estoque é um sinal de que ha procura pelo titulo.
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Flgura 28 Todo Naufraglo € Também um Lugar de Chegada na Moinhos
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Fonte: www.instagram.com/p/BIxHmM5zglYF, www.instagram.com/p/BJ-7sKYAhu1,
www.instagram.com/p/BKs8It9g_-g, www.instagram.com/p/BKvVB_XAyvw,
www.instagram.com/p/BK5z1P-Acr9 e www.instagram.com/reel/BLUT-1pAh16. Ultimo acesso em:
28 out. 2024.

Todo Naufragio € Também um Lugar de Chegada é pouco utilizado em
publicagcdes da editora mesmo quando trata de seu autor, que tem um ritmo de
producao literaria e publicacdo quase anual e depois desta obra publicou outras pela
editora (Ndo ha castigo maior do que um amor que dure para sempre, de 2023; O
siléncio daqueles que vencem as guerras, de 2021; Um dos nomes inventados para
o amor, de 2020; Se eu te amasse, estas sdo as coisas que eu te diria, de 2019;
Coisas que acontecem se vocé estiver vivo, de 2018; Cada forma de auséncia € o
retrato de uma soliddo, de 2017; e Os escritores que eu matei, de 2015). Ao contrario
do que vimos nos casos anteriores de Rocco e Intrinseca, esta obra nao é
relacionada as outras publicagdes € nem a objetos da cultura popular brasileira ou

estrangeira, e s6 aparece junto as outras obras de seu autor nos anuncios de retorno
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ao estoque (Figura 29) em 2019 e 2020 — e se voltou ao estoque, ha demanda,
mesmo sem uma divulgagao extensa da editora em seu perfil na rede social (mas
do autor, talvez?). Mas, ndao podemos realmente considera-la uma obra de fundo de
catalogo da Moinhos com constancia de vendas por nao termos os dados para fazer

esta afirmagao.

Figura 29 — De volta ao estoque
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Fonte: www.instagram.com/p/B8_olHuj-0- e www.instagram.com/p/BwlKlo_BqYQ. Ultimo acesso
em: 28 out. 2024.

A concentracdo de publicagdes apenas na época de publicacdo de Todo
Naufragio € Também um Lugar de Chegada parece indicar que ndo havia uma
preocupacao da editora em apresentar seus livros de fundo de catalogo para
seguidores (e consequentemente possiveis leitores) que ndo acompanhavam seus
perfis desde o comego de sua atuagao no mercado editorial ou leitores que nao
estao cientes de que o autor tem outras obras publicadas; no ano de langamento e
nos primeiros anos posteriores havia, pelo contrario, uma preocupagao maior em
enfatizar os langcamentos, com um “ciclo de divulgagao” bem demarcado: anuncio
de publicagao, apresentagdo da obra/autor, vislumbres da produgdo, pré-venda,
envio dos livros, langamento e participacdo em feiras. Esta estratégia pode estar

relacionada ao fato de que o autor publicou uma obra todo ano entre 2015 e 2021,
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entdo era preciso dar espago ao langamento mais recente e ao estilo adotado nas
publicacées da editora na época de publicacdo de Todo Naufragio € Também um
Lugar de Chegada. Ainda assim, isto nos parece uma oportunidade perdida de
criacdo de materiais do tipo “leia também” e “livros do mesmo autor”, que reforcam
aquela fidelizacao de leitores que comentamos em topicos anteriores e sdo muito
utilizados em editoras voltadas para os titulos de ficgao e ficgao juvenil.

Com o tempo percebemos que foram aparecendo “carrosséis” no feed da
editora (publicagdes com mais de uma imagem), videos e recortes de matérias sobre
a editora na midia (jornais e revistas), entrevistas com autores, resenhas das obras
feitas por criadores de conteudo, especialmente youtubers, e ranqueamento das
obras mais vendidas mensalmente — por exemplo, o autor Marco Severo apareceu
como o segundo mais vendido do site da editora em junho de 2020 com a novela
Um dos nomes inventados para o amor’” —, ou seja, a editora passou a publicizar
mais a circulagao de suas obras e a utilizar de modo eficiente os formatos de material
que funcionam na plataforma, adaptando o estilo de postagem e as legendas das
midias. Isto significou que os leitores passaram a ter mais chances para conhecer
melhor as obras publicadas (por exemplo, com “razdes para ler” e “o que vocé
encontra” nas obras, que sao tipos de materiais que vimos também nos materiais de
divulgacdo da editora Rocco para Améndoas, na Figura 19), os langcamentos
comecaram a ter um tempo maior dentro do rodizio de publicagcdes na rede social,
a participar de outros projetos da editora — como O siléncio daqueles que vencem
as guerras, também de Marco Severo, que foi publicado entre 2021 e 2022 e foi o
livro escolhido para a leitura de fevereiro de 2023 do Clube de Leitura Moinhos™?® —

e a ter suas caracteristicas principais ressaltadas (principais temas, géneros etc.).

187 Conferir: www.instagram.com/p/CCT8R0JDbgi/?img_index=3. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
138 Conferir: https://www.instagram.com/reel/CoiTPYBg3AI. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Figura 30 — Publicagdes da Edito'ra Moinhos
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Fonte: www.instagram.com/p/CHOFS-DjKLw e www.instagram.com/p/CpLourwtSXY. Ultimo acesso

em: 28 out. 2024.

Além disto, com publica¢des de interagao com os seguidores (como definir o

que é literatura latino-americana, cf. Figura 30) e divulgagdo de noticias sobre

indicagbes a prémios (por exemplo, a tradugao para o portugués feita por William

Soares dos Santos'® de A Cidade dos Ventos, de Grazia Deledda, ser um dos cinco

finalistas do Jabuti em 2020, cf. Figura 30), a editora pode reforcar sua imagem como

139 William Soares dos Santos (1972-) € um escritor, professor, tradutor brasileiro.
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casa editorial de alta literatura — ou seja, sua adaptagao aos modelos (as regras) de
funcionamento da plataforma, tdo exemplar da cibercultura com suas imposigoes e
fechamentos, é a saida encontrada para que seus livros sejam efetivamente vistos,
pois muitos circulam de forma mais que satisfatéria de forma off-line, mas é a

visibilidade on-line que pode incluir os titulos em outras comunidades de leitores:

No universo barulhento e hibrido composto por um grande numero
de canais de midia, o desafio dos gerentes de marketing é conseguir
que seus livros sejam mencionados, vistos, examinados e discutidos,
em qualquer lugar que isso possa ocorrer, € uma maneira excelente
de fazer tudo isso acontecer on-line é fazer que os livros sejam
mencionados, vistos, examinados e discutidos off-line, nas midias
impressas e digitais tradicionais, e vice-versa: ndo se trata de canais
mutualmente excludentes, mas de canais potencialmente
complementares, e, se tudo correr bem, eles podem apoiar e
reforcar um ao outro, criando uma espécie de circulo virtuoso de
amplificacao da noticia (Thompson, 2021, p. 207).

Esta “amplificacdo de noticia” de que fala Thompson (2021) é, enfim, o
objetivo final, pois os burburinhos sobre os livros levam as vendas e, se possivel, aos
reestoques e reimpressdes — além disto, em um contexto em que a redes sociais
(midias cibernéticas) operam como expressao de um modo de execugao
constituinte dos discursos e com um fluxo intenso de informagdes, ou diluvio
informacional (Levy, 1999), a selecao de materiais relevantes a serem publicados
sobre as obras pela editora direciona a atencdo de seus leitores para o que ela
deseja destacar (premiagdes, resenhas, entrevistas) de forma a aumentar seu
prestigio — e consequentemente asseguram sua posi¢ao no campo.

Para um langcamento mais recente (de 2023) do autor de Todo Naufragio é
Também um Lugar de Chegada, por exemplo, a Moinhos fez uma publicagao
elencando o que o leitor iria encontrar em Ndo ha castigo maior do que um amor
que dure para sempre (Figura 31), “perdas, solidao, culpa, duvidas, recomecos,
afetos” em um carrossel com a capa do livro, a foto do autor e um trecho da sinopse.
Esta publicagdo tem a mesma fung¢ao que o material com “reagdes do leitor” (Figura

19) produzido pela editora Rocco para Améndoas, mas com cores e design mais
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sobrio, mais sério, e fonte mais “dura” (menos ludico e sem emojis, como a imagem
produzida pela Rocco), refletindo o leitor (ou o gosto estético do leitor) que é
idealizado pela Moinhos para suas obras. A fungcao do material produzido € a mesma,

mas a execugao nao, pois seus ethos sao diferentes.

Figura 31 — O que vocé encontra em...
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Fonte: www.instagram.com/editoramoinhos/p/C46G-1MsrSa. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

E para O siléncio daqueles que vencem as guerras (também de Marco
Severo), de 2021, produziu artes especificas para enfatizar que a obra se encaixava
em textos de realismo magico (Figura 32). Diferente do que Intrinseca e Rocco
fizeram com a literatura/ficcao de cura (cf. Figura 20), a publicagdo da Moinhos nao
explicou o que € entendido como “realismo magico”, apenas indicou que o livro é

um exemplo do “realismo magico na literatura nacional contemporanea” e
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apresentou um curto trecho do material, supondo que seu publico leitor/seus
seguidores sabem quais tipos de obra se encaixam neste movimento artistico.
Mais uma vez, a fungdo da publicacido € parecida, mas o leitor projetado, ou
idealizado, nao, por isto a execucao € diferente — o que podemos dizer é que fica
implicito que o individuo projetado € um leitor especializado que nao precisa de uma
explicagao sobre quais caracteristicas uma obra precisa ter para ser considerada
parte do realismo magico, e que o leitor da Intrinseca e da Rocco (talvez mais novo
ou com menos experiéncia de navegacao pelas narrativas literarias) precisa que as

editoras expliquem minimamente o que é entendido como ficgao de cura.

Figura 32 — Realismo méagico na Moinhos

“Achar lugar de ficar é uma
Realismo Magico peleja para quem pouco entende
o ), dos mistérios que tornam a paz i
na literatura nacional o uma possibilidade.” 0 sou‘:u&g:&qua £ 2
contemporanea * . AS GUERRAS e
. . E: MARCO O siléncio
© SEVERD. daqueles

que vencem
as guerras

Marco Severo

Fonte: Ww.ihstagram.

Esta projecao de leitor diferenciado, especializado, se relaciona também com
o tipo de publicacao que a editora faz (alta literatura e nao ficgao) e o perfil de uma
parte de seus autores (pesquisadores, professores universitarios) e ainda aparece
nao tado discretamente na materialidade de suas obras: na ultima pagina, com
comentarios sobre o contexto de produgao do exemplar que o leitor tem em maos,

como Casarin (2023) destaca em trés paragrafos:

Este livro foi composto em tipologia Lora, no papel pdlen bold
enquanto Jimi Hendrix tocava 'Voodoo Chile Blues', para a Editora

40 Aqui é preciso pontuar que ndo necessariamente todo seguidor da editora é seu leitor, ha a
possibilidade de que apenas acompanhe o que é publicado no perfil da rede social. A dindmica de
seguir algo (pessoas, empresas etc.) faz parte do funcionamento das redes sociais e da dinamica da
cibercultura — cada perfil forma comunidades compostas por aqueles que seguem.
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Moinhos. Era o ultimo dia de setembro de 2020. O Brasil, ha poucos
dias, via seu presidente mentir na ONU.

O ritual se repete: quando ponho as maos em algum livro da
Moinhos, abro logo na ultima pagina. Ali que fica o colofao, canto
onde as editoras colocam informagdes sobre o volume: edigéo,
tiragem, fonte das letras, papel usado, época em que o calhamaco
rodou na grafica, quem fez a impressao... Gosto quando aproveitam
0 espaco para deixar marcas, transmitir mensagens.

Jimi Hendrix tocava e as mentiras de Bolsonaro ecoavam quando o
otimo ‘Kramp’, de Maria José Ferrada, foi impresso. ‘Caderno de
Entomologia’, de Humberto Ballesteros, ganhou vida no Brasil
enquanto ‘3 vacinas surgiam como salvadoras na luta contra a covid’.
Ja ‘As Aventuras da China Iron’, de Gabriela Cabezén Camara, outro
daqueles que insisto em recomendar, foi composto em Fairfield LT
Std no papel Pdolen Soft e nasceu embalado por ‘Dancga da Solidao,
de Paulinho da Viola. Naguele momento de nossas vidas, em maio
de 2021, ‘ndo havia palavras para definir o que acontecia no Brasil...’,
registra a Moinhos (Casarin, 2023).

Estes registros marcam também seu posicionamento social, a posicdo da
editora sobre o0s assuntos do pais e do mundo, se inserindo em uma posic¢ao politica
no campo. Este tipo de posicionamento explicito no colofao de seus livros ndo ocorre
nas outras duas editoras que vimos neste trabalho (Rocco e Intrinseca), pelo menos
nao de forma explicita como na Moinhos, que por ser ainda considerada pequena,
voltada para um certo nicho, constréi sua imagem também com o que deixa explicito
e implicito, que pode até mesmo refletir uma ideia mistificada do que € uma editora

e um catalogo, como a ideia da citagao a seguir:

O sintoma de uma editora vai se manifestar na constituicdo de seu
catalogo. A forma como dialoga com seu publico diz muito sobre ela:
a escolha do conteudo publicado, a definicdo de quem publicar, a
elaboracdao do livro como objeto, a estratégia de circulacao.
Naturalmente, o perfil de leitoras e leitores que consome tais livros
também sera bastante sintomatico. Por meio de curadoria, uma
editora reflete necessidades, expectativas, crises de seu tempo
(Mundim, 2023, p. 10-11).

Ao mesmo tempo, estes comentarios sobre o que estava acontecendo e
sendo escutado durante a produgcao deixam entrever alguns dos ritos genéticos

editoriais (Salgado, 2016) do processo de publicagao de suas obras.
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Em 2023, para o anuncio do langamento e posterior divulgagdo do romance
A dimensdo desconhecida, da escritora Nona Fernandez™' (que contou com a
traducao de Silvia Massimini Felix), a Moinhos continuou a fazer publicagdes no
estilo “vem ai”, mas de forma um pouco mais trabalhada do que ocorreu com suas
primeiras obras publicadas (como vimos com Todo Naufragio € Tambéem um Lugar
de Chegada), o que € um reflexo do amadurecimento da imagem da editora e do
entendimento do funcionamento de suas redes sociais. Por isto, as publicacdes que
apresentaram a autora e a obra (como “os bons ventos da Moinhos trazem Nona
Fernandez" na Figura 33) ganharam a companhia de publicagdes que mostraram os
elogios que jornais estrangeiros (E/ Pais e The New York Times) e site especializado
(Chicago Review of Books) fizeram ao livro (Figura 34), e de avisos de pré-venda
com o “atestado de qualidade” de ter sido vencedor e finalista de prémios literarios
e ter recebido o elogio de Fernanda Melchor'#?, autora mexicana publicada no Brasil
pela editora Mundaréu (Figura 35) — ha, com estas publicagbes, uma espécie de
transferéncia (ou empréstimo) de capital simbdlico entre quem elogia e quem
recebe o elogio, “cuja importancia é proporcional ao grau de consagragao daquele

que a realiza” (Bourdieu, 2018, p. 199), e fundamental para as editoras de nicho.

Figura 33 — Os bons ventos da Moinhos trazem

emao
Italiano
Sueco
Grego

Holandés

NONA FERNANDEZ

— s - para o teatro @ talenovelas

: ® :
Fonte: www.instagram.com/p/CyO_mLGvO0uj. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

41 Patricia Paola Fernandez Silanes (1971-), mais conhecida como Nona Fernandez, é uma atriz,
escritora e roteirista chilena, que foi finalista do National Book Awards com Space Invaders,
ganhadora do prémio Mejores Obras Publicadas del Consejo Nacional del Libro com a obra Chilean
Electric e do Prémio Sor Juana Inés de la Cruz, outorgado pela Feira do Livro da Guadalajara com A
Dimens&o Desconhecida.

42 Fernanda Melchor (1982-) é uma escritora mexicana conhecida pelo romance Hurricane Season,
que ganhou o Prémio Anna Seghers de 2019, e por aparecer na lista final do prémio Booker
Internacional de 2020.
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Figura 34 - Elogios para A Dimens&o Desconhecida

— ‘
|

Fonte: www.instagram.com/p/COFHIwzPJV_. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Figura 35 — Indicagao e pré-venda
(7 B vy

A
DIMENSAO
DESCONHECIDA

Finalf
National
Awards (2021)

Fonte: www.instagram.co/p/Cy6qQORBIpq. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Podemos perceber que este cuidado em apresentar autora e obra e incluir
trechos de resenhas elogiosas de instancias validadoras estrangeiras € possivel
porque a autora também é estrangeira e seu material teve materiais anteriores a
publicacao brasileira — para Todo Naufragio é Também um Lugar de Chegada, do
nosso exemplo inicial sobre a Moinhos, nao havia materiais anteriores por ser a
primeira edi¢cao, por isto foram produzidos materiais sobre a recepg¢ao do livro em
momento posterior.

Conforme os exemplos com os livros de Marco Severo mostraram
brevemente, a criacao de materiais diversos sobre as obras para instigar a
curiosidade do publico leitor/seguidor foi aparecendo ao longo dos anos, enquanto
a editora construia e ampliava seu catalogo. Em razado de o livro A dimenséo
desconhecida ser o segundo livro de Nona Fernandez publicado pela Moinhos, a

editora também usou a oportunidade para indicar os dois livros juntos (Figura 36),
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incluir nas indicagdes de livros para o Dia dos Professores'? e incluiu a autora e
seus livros (Space Invaders e A dimensao desconhecida) na lista de indicagdes de
autoras latino-americanas publicadas pela editora (Figura 37). A lista “Leia mulheres
latino-americanas” relacionou varias obras e autoras (como mostra o recorte do
carrossel com Nona Fernandez e Margarita Garcia Robayo na Figura 37) e foi uma
oportunidade para apresentar os livros de Nona para leitores das outras autoras
indicadas (e vice-versa). Assim, além publicar outros livros de uma mesma autora
para fidelizar o leitor, as indicagbes colocam estas autoras em relagéo a outras e aos

leitores delas.

Figura 36 — Ler um livro de Nona Fernandez...

6 editoramainhos - Sequr
edtoramoinhos ¢ <
“No caminho entre 6 jormalismo, @ literature Ler um ro de Nona Fermdnde e rdo
3 s ol Ne o ;" e emocional com sua escrita sensivel 3 Y 9
8 memara pessos, fone Fs ; 20 sbordar tes s de ragar o Disponiveis em nossa livraria online.
consegue mastrar as emogdes de uma tareta quase impossivel. Lt sorroms
talvez, vergonhoso passada.” Autoea de “Space Invaders”, publicado 2 I
S pela Moinhos em 2021, & do mais § COMBR
i recente langamento da casa, "A
kirt do Préaua Sof :Niane dimens3o descontecid, Nona
Inés de la Cruz 2017 Fornandez (@nonafermandss) poe o5

holofotes sobie personagens que nem
sempre tém suas vozes em evidénca
quando o assunto 6 um dos periodos

m
tanto dderentes. Ferndndez é cinirgica

Qv A
curtico por (D © outras pessoss

: il @ oo, © , ! —~ :
Fonte: www.instagram.com/p/CzXF3rqv_gL. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Figura 37 — Leia mulheres latino-americanas

P

editoramoinhos 75 e
Leia as MUJERES da América Latina da
Moinhos! &

Nona Fer dez

s bons ventos nos trouxeram obras
fenomenals de escritoras latino-
americanas contemporneas e déssicas
do maes alta qualidade. A poténcia da
literatura esonta pelas mulheres do

§ & okt i do conttarte d
. | indscutiod, independentomente do
Z I ° tom de cada trama. sejo mtrospectivo
; a o alucinante, melancélico ou visceral,
nL:'g ﬁ MERER PR

casa o suac obras publicadas pols
Moinhos, das quais temos & maior
felicdade por termos levado cada uma
delas até vocé, com tradugtes
impeciveis de pessoas cuidadasas com

Qv R

Curtido por ML a5 pessoas ———i
o Margarita Garcia Robayo
. Adicione um comentédo © o T | ey

Fonte: www.instagram.com/p/COmI700L_4h. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

143 Conferir: www.instagram.com/p/CybAouEMOIQ, www.instagram.com/p/C2NIu9qlOTl e
www.instagram.com/p/C4Lwr1dsW6p. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Além disto, publicagdes sobre a historia também foram feitas durante e apos
o periodo de pré-venda do livro, algumas contando o contexto do enredo™ e a
necessidade de se lembrar dos horrores passados para que nao se repitam ou para
que as pessoas tenham conhecimento do que aconteceu, outras com a propria
autora falando sobre a historia que escreveu'?, e no final do ano também apareceu

nas publicagdes de retrospectivae.

Figura 38 — Clube de leitura Moinhos: Livro de marc¢o

@ s =

X AN O .umwwmn'-.ohnwwm Ditadura Militar Chilena
I MOINHOS @0 Ol de Litura Mokrbon! @
Livro de MARCO “A dimerndo desconhends’. de Nons
> Fomandus (Gnonafarmander) popoe -

O que vocé encontra em T A 0 g & Uk U0 L Memérias A dimensdo
denenado. anda desconhecida, que
et paralels 0 lacko cruel i reabdade |
Um Sorusadar do egime atoralio de
Firrochet seschv b vober 1o 0 e
fez & mando do governe Ums jomalsta

— O 2 €200t & grave 0 que cle dz. A 3 Trauma nacional
Paatva - ¢ ot conas - @ 130 dura que
Dats do encontia’ o4/0e,
. 5 19 (hecdrio de braviial

ushos ks 8 s pensar @ debatie
aque Ko & lektura do fro rica e 8 {~ Sentimento de culpa | Via Google Meet com

escoha conta parm o clebe ¢ Inscricio GRATUITA

oQv 2]

Cartido por GEEEEDe cutres pessons
se

Uma historia por
diferentes perspectivas

E O CUPOM
DE DESCONTO

CONTINUA! VEMLER

© OCOMA

Inscreva-se GENTE!

no link da bio.

Fonte: www.instagram.com/p/C4_QjBHMgcu. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Ja em 2024, A dimensao desconhecida foi o livro escolhido para ser a leitura

do Clube de Leitura da editora (Figura 38) e para sua divulgagao foram publicados

144 Conferir: www.instagram.com/p/CthPNQtUGd.'Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
14 Conferir: www.instagram.com/p/C07Z_2hNrhv. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
146 Conferir: www.instagram.com/p/C1SXcaWJSQY. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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um reel” com o editor contando um pouco sobre o livro e um carrossel com o que
o leitor iria encontrar na leitura (Figura 38). Comentamos anteriormente que a
editora havia publicado um material com os temas encontrados em N&o ha castigo
maior do que um amor que dure para sempre e o material produzido para o convite
para o clube de leitura com A dimensdo desconhecida teve o mesmo estilo que o
primeiro. Em vez de indicar os sentimentos que a leitura causa (como em “reagdes
do leitor” que vimos no material da Rocco), a imagem divulgada pela Moinhos
apresenta o contexto, temas e caracteristicas principais que o leitor ira encontrar no
romance (ditadura militar chilena, memarias, trauma nacional, sentimento de culpa,
uma histoéria por diferentes perspectivas) e traz a foto da autora — o uso de fotos da
autora (e nao soO dela, mas de quem é publicado pela editora) € também uma
estratégia que pode ser uma forma de ligar o nome a imagem e torna-la conhecida
do publico leitor. Além disto, esta € uma diferenca importante entre os polos de
producdo massiva e restrita, no caso da producao massiva (como de Rocco e
Intrinseca), o publico leitor é tratado como um sujeito que sente, no da produgao
restrita (como da Moinhos), o publico leitor é tratado como um sujeito que pensa.

Como estes casos deixaram entrever, a Moinhos foi aos poucos testando e
experimentando a forma de divulgacao que funciona nas plataformas das redes
sociais (neste caso, do Instagram), mas mesmo com um publico projetado diferente
do publico da Rocco e da Intrinseca, a editora ndo foge do funcionamento da
plataforma e dos formatos de material publicado pelas editoras mais ao centro do
campo editorial literario. Assim, seu ethos mostrado € uma confluéncia de seu
catalogo e de suas publicagdes nas redes sociais, que ganham papel importante
para dar visibilidade ao que é publicado, uma vez que “para ter acesso a simples
existéncia literaria, para lutar contra a invisibilidade que os ameaca de imediato, os
escritores [e editoras] tém de criar as condi¢gdes de seu “surgimento’, isto €, de sua
visibilidade literaria” (Casanova, 2002, p. 219).

147 Conferir: www.instagram.com/reel/C40ZWIYLZQR. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Além do mais, todas as publicagdes sobre Todo Naufragio € Também um
Lugar de Chegada e A dimensdo desconhecida elencadas ao longo das ultimas
paginas e as caracteristicas distintivas dos colofdées da editora sao os rastros de
como a Moinhos, em sua posi¢ao de organizagao materializada, disciplina e cultiva
suas praticas e valores que culminam na produgao de seus objetos técnicos (o0s
livros). Com as publicagdes sobre as trés obras de Marco Severo, Todo Naufragio é
Também um Lugar de Chegada, Nao ha castigo maior do que um amor que dure
para sempre e O siléncio daqueles que vencem as guerras, pudemos ver as
adequacdes de seus materiais ao funcionamento da plataforma ao longo do tempo,
mas também é possivel observar o direcionamento de sentidos feito pela editora —
e este é justamente o seu papel de matriz de sociabilidade, ndo devemos esquecer.
O destaque ao tom mais sério, ao aspecto literario das obras, ao trabalho com a
linguagem na criagdo de uma “obra profundamente eivada” (Figura 31) deixa
entrever o que é considerado literatura para a editora, e ainda orienta estas obras
para leitores que se interessam por estas caracteristicas (e serve ainda como filtro
para o agrupamento de suas publicagbes com outras semelhantes nos resultados
de busca e no feed de seus seguidores). Podemos dizer o mesmo sobre os materiais
compartilhados para a divulgacao de A dimens&o desconhecida, pois circunscrevem
obra e autora a certos lugares, certos sentidos, publicos... e as praticas defendidas
pela editora (como a leitura de obras de mulheres latino-americanas).

Alias, aqui entra a escolha em nao utilizar memes e trends como visto com
Rocco e Intrinseca — isto conversa também com aquele leitor especializado
projetado — e no formato bastante especifico de suas publicagdes (mesmo aquelas
que utilizam féormulas recorrentes na divulgacao de obras no campo editorial literario,
como as que apresentam os temas que serao encontrados na narrativa). Esta
escolha robustece o seu entendimento de literatura — mais séria, mais preocupada
com a linguagem, premiada, que nao é rotulada como “comercial”.

Por outro lado, ndo podemos dizer o mesmo sobre a Antofagica, visto que
desde o inicio as producdes de material da editora foram pautadas pelo

funcionamento das plataformas das redes sociais, com diversos materiais que
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apresentavam a obra, mas também traziam outras informag¢des sobre a edicao, o
processo de producao ou aspectos coOmicos de certos detalhes, e mantendo um
padrao de énfase no aspecto material de suas obras — que é um diferencial de suas
edicoes.

Com A Metamorfose, de Franz Kafka, a Antofagica inaugurou os trabalhos
como editora e deu inicio a postagens de materiais que incluem humor as situagdes
dos personagens narradas em seus livros — que €, de certa forma, uma das marcas
registradas de seus perfis nas redes sociais. Desde o anuncio da publicacao, a
editora deixou explicita a imersao na ficcionalizagdo de editora-cidade: “Moradores
de Antofagica estdao abalados com o novo habitante da cidade. O jovem caixeiro
viajante Gregor Samsa tornou-se o0 assunto da pequena comunidade de imigrantes
devido a sua aparéncia inusitada: Samsa tem uma figura insetéide, com uma
carapaca rigida recobrindo suas costas e patas no lugar dos membros posteriores
e inferiores” (Figura 39), e usou referéncias a outras obras, como a imagem do filme
A Mosca da Cabecga Branca, de 1958.

Figura 39 — Moradores de Antofagica estdo abalados...

0 antofagica « Seqguir

g antofagica 270 sen

Moradores de Antofagica estao
abalados com o novo habitante da
cidade. O jovem caixeiro viajante
Gregor Samsa tornou-se o assunto da
pequena comunidade de imigrantes
devido & sua aparéncia inusitada:
Samsa tem uma figura inset6ide, com
uma carapaga rigida recobrindo suas
costas e patas no lugar dos membros
posteriores e inferiores. "Nao quero

4 incomodar ninguém, apenas preciso

P »

" Qv W

o

3

' 2 I| l Curtido por —outras pessoas

Fonte: www.instagram.com/p/Bvrq0U2nDXV. Ultimo acegso em: 28 out. 2024.

Por se tratar de um classico (como todas as outras obras do catalogo que

viria a ser construido), as linhas gerais da historia sdo conhecidas mesmo que
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superficialmente pelo publico, por isto a editora pode ter uma certa liberdade ao
divulgar sua edi¢ao e explorar diversos aspectos da transformacao pela qual passa
0 personagem principal de A Metamorfose — como as publicacdes da Antofagica
no Instagram sdao pouco menos de duas mil, quantidade proxima a do perfil da
Moinhos, nao fizemos um recorte temporal em seus materiais (como ocorreu com
Rocco e Intrinseca).

Ao longo das semanas de pré-venda, langcamento e distribuicdo da obra, a
editora produziu uma série de materiais sobre ela: apresentou a edi¢cao ricamente
ilustrada (Figura 40), mostrou um pouco do processo de ilustragao (Figura 41), e
postou diversos outros materiais, como um video em seu canal no YouTube sobre o
autor'8, sorteios, trechos do livro, fotos da obra na grafica, em livrarias e com atores
de teatro e televisdo, videos com a edicdo sendo folheada e memes sobre a
transformacao pela qual o personagem Gregor Samsa passa'¥®. Como instituicao
fiadora dos discursos de sua publicacdo (matriz de sociabilidade), a Antofagica, ao
postar os materiais sobre ou relacionados ao livro, direciona os sentidos e as
associagdes feitas a sua edigcdo com certos valores e logicas de uso, por isso nada
compartilhado em seus perfis € “de graca”. A Antofagica se vale de que sua obra
publicada, por ser classica, tem uma longa e extensa memdria discursiva — por
outro lado, os autores e obras publicados pela Moinhos ainda tém sua memoria em
construcdo, mais recente; e Harry Potter e Crepusculo, com seus diversos
conteudos relacionados (em seu amplo espaco associado), conseguem produzir
uma memoria discursiva de forma mais contemporanea, da mesma forma como

ocorre, em niveis diferentes, com os livros sul-coreanos de literatura de cura.

148 Conferir: www.instagram.com/p/BxFTrJXgfUl. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

149 Conferir: www.instagram.com/p/BwRczWzg8kq, www.instagram.com/p/BwmX938AwzA,
www.instagram.com/p/Bw2ZOr0OANEi, www.instagram.com/p/BxNIQYO0gnhC,
www.instagram.com/p/BxQS7H4gZJ_, www.instagram.com/p/BxUqdUrAXff,
www.instagram.com/p/BxVEpXFARI6, www.instagram.com/p/ByIBrkEDjM_,
www.instagram.com/p/Bym5f55Dtlg, www.instagram.com/p/By7-r3RDGfp,
www.instagram.com/p/BzL6jmSjus8 E www.instagram.com/p/ByYHjelDtnO. Ultimo acesso em: 28
out. 2024.
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Figura 40 — A Metamorfose na Antofagica
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Fonte: www.instagram.com/p/BwFrDjEgmC;j. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Dentro da miriade de materiais compartilhados sobre a obra, ndo podemos
deixar de notar que ela e seu autor também foram relacionados aos produtos
culturais bastante conhecidos das geragcdes mais novas — ou, na verdade, ocorreu
o contrario, a editora mostrou como a obra e o autor influenciaram a cultura do

mundo (Figura 42 e Figura 43), de certa forma inscrevendo o passado no presente,
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e de certa forma também provou como seus temas nao sao datados ou

ultrapassados — o que, em tese, seria esperado de livros “antigos”.

Figura 42 — Por que ler Kafk
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Fonte: www.instagram.com/p/B-fdR9sDPZv, www.instagram.com/p/CKovb_OhyEB,

www.instagram.com/p/CeHbQHjtAD9 e www.instagram.com/p/CmulwdxtHoK. Ultimo acesso em: 28

out. 2024.

Em materiais como “9 motivos para ler Franz Kafka” (Figura 42), “8 classicos

de literatura que influenciaram outras obras” (Figura 42), “Livros que te envolvem

desde a primeira frase” (Figura 42) e “Kafka na cultura pop” (Figura 43), A

Metamorfose foi direta e indiretamente indicada para leitura e teve pelo menos suas

principais caracteristicas apresentadas, e ao ser incluida em listas com outras obras

(“8 classicos de literatura que influenciaram outras obras” e “Livros que te envolvem

desde a primeira frase”), também pdOde alcancar leitores diferentes, interessados

nas outras obras relacionadas.
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Figura 43 — Kafka na cultura pop
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Fonte: www.instagram.com/p/CCMY-gxA6ws. Ultimo aesso em: 28 out. 2024.

As obras elencadas em “Kafka na cultura pop” (Figura 43), em especial,
conseguem transitar por meios, géneros e nacionalidades diferentes, abrangendo
com certa amplitude publicos que se interessam tanto por literatura sul-coreana
(com A Vegetariana, de Han Kang) e brasileira (com A Paixdo Segundo G.H., de
Clarice Lispector) quanto por séries estadunidenses (com “Breaking Bad” e “Mad
Men”), filmes estadunidenses de comédia (com “Depois de horas”), séries de
animacao adultas estadunidenses (com “Rick e Morty”) e musicas de rock

alternativo britanico (Radiohead) e estadunidense (The Smashing Pumpkins) —
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quase todo o referencial cultural elencado € ocidental, mas também ¢é interessante
ver A Vegetariana entre as obras que de alguma forma foram influenciadas ou
referenciaram obras de Kafka, e &€ também um sinal de como a editora esta
prestando atengdo ao que é tendéncia no campo editorial literario brasileiro, para
que possa encontrar pontos de contato com seus classicos e também de como ela
gere (e gera) os diversos materiais do espago associado da obra, que vai sendo
construido nas relagdes intertextuais (as influéncias, mengdes, alusdes, reescritas
etc.), o que contribui para criar a imagem de que a obra ainda é relevante e merece

atengao.

Figura 44 — Kafkiano
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Fonte: www.instagram.com/p/B_0Zib2jqUT. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Assim como a Intrinseca explicou o que era literatura de cura na ocasiao do
lancamento de Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong, a Antofagica explicou um
adjetivo muito usado por leitores de Kafka: kafkiano. Faz sentido que a editora
explique o adjetivo e seu uso porque, ao contrario do que vimos com a Moinhos,
espera que nem todos os seus leitores (e seguidores nas redes sociais) sejam
apreciadores de classicos (alguns podem até nem querer ler, sé colocar uma edig¢ao
bonita e de capa dura na estante) ou que entendam todos os termos utilizados por

quem ja tem certa bagagem de leitura — e a explicacao também foge dos moldes
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utilizados pela Intrinseca e se aproxima mais da apresentagdo de um verbete de
dicionario, com a separagao silabica, classe de palavra e significado apresentados
em sequéncia, além da linguagem ser mais formal do que em seus outros materiais
— poderiamos dizer que é quase um meio do caminho entre Intrinseca e Moinhos.

A abordagem mais descontraida e com uso massivo de outros produtos da
cultura pop brasileira e internacional (filmes, séries, musicas, obras de arte) de boa
parte de seus materiais faz parte da estratégia de aproximagado da editora com
leitores mais jovens, e esta abordagem aliada a edigao colorida, bem tratada e de
luxo € um atrativo que ajudou A Metamorfose chegar a primeira posicado dos mais
vendidos no Amazon Day e a sexta posicao na categoria ficcao da lista de mais
vendidos da revista Veja, os dois em julho de 2019, Afinal, A Metamorfose e os
outros livros editados pela Antofagica sao edigdes dos “classicos para os novos
tempos”, mas para os novos tempos ainda € muito importante aparecer em listas
que mostrem um bom desempenho nas vendas, que reforce também sua imagem
de exceléncia em publicagao de classicos.

Em 2020, A Metamorfose foi um dos finalistas do Prémio Jabuti na categoria
Livros/Capa (Figura 45). Mesmo nao sendo premiada, a capa finalista de Pedro
Inoue'™' com a ilustragdo de Lourenco Mutarelli'®? trouxe ainda mais prestigio para
a edicdo da Antofagica, que ja tinha sido bem recebida pelas instancias
consagradoras (jornais, criticos, pesquisadores da academia) e pelo publico leitor,
porque a indicacao ao prémio ja confere capital simbdlico. Aqui é interessante
observar que mesmo publicando obras ja mais do que bem estabelecidas no canone
literario, a indicagao ao maior prémio literario brasileiro para a primeira publicagdo
da Antofagica é também uma nova camada de legitimidade para a propria editora,

que mesmo sendo voltada ao publico acostumado a chamada literatura comercial

150 Conferir: www.instagram.com/p/BOBRG6pDsBe e www.instagram.com/p/B0ijpxpjHkE. Ultimo
acesso em: 28 out. 2024.

51 Pedro Inoue é um designer e artista grafico brasileiro, que colaborou com nomes como David
Bowie, Damien Hirst e Ryuichi Sakamoto e ganhou o Prémio Jabuti de Capa em 2022 e de Livro de
Arte em 2024.

52 | ourengo Mutarelli (1964-) é um escritor, ator, professor, dramaturgo e autor de histérias em
quadrinhos brasileiro.
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(e por isso também tem imagem mais descontraida em relagao as outras editoras),
pretende se colocar em uma posigao de destaque, uma posigdo mais central no

campo em relagao as outras editoras (de nicho ou nao).

Figura 45 — Finalista do Jabuti
0 antofagica + Seguir

eﬂnloiagr(a fitado +
O Pré

y Quando
Gregor Samsa,
certa manpa,
(\\"Spy‘l'[nu
de sonfog

Ntranc ifos,

oQvy H
Curtido pdID ¢ outras pessoas

o @ ©
Fonte: www.instagram.com/p/CGqVaQdAG®ji. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Ao longo dos meses (e anos) que seguiram, A Metamorfose apareceu direta
e indiretamente diversas vezes, seja em imagens com os livros publicados pela
editora (Figura 46) — que mantém a “tradicao” de postar uma imagem com todos
os livros até entado publicados sempre que ha alguma nova adi¢cao ao catalogo (talvez
como uma forma de reencenacgao constante de sua histéria) — e em materiais sobre
o autor, seja nas feiras de livro e livrarias no Brasil e em Portugal, ou com memes e
videos que remetem ao personagem principal. E interessante que, ao postar todos
os livros publicados sempre que ha um novo langamento, a editora expde todos os
livros no feed das suas redes sociais (principalmente do Instagram, que é rede que
nos concentramos para tratar de nossas duas editoras de nicho) e relembra aos
seguidores quais sao as edigcdes mais desejadas por eles, quais personagens ja
passaram pela cidade-editora, quais sdo do selo “nanofagica” e € ainda uma
oportunidade para que novos seguidores (que talvez tenham chegado até a editora
por uma obra especifica) vejam e se interessem por outras obras que ja estao

disponiveis para compra.
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Figura 46 — Edigdes da Antofagica
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Como a transformagao de Gregos Samsa é um dos pontos mais marcantes
de A Metamorfose, a editora utiliza imagens comicas (ou com legendas cémicas)
para direta e indiretamente remeter ao livro desde que publicaram sua edi¢cao dele
— e nao so6 durante o ano em que foi publicado. Encontramos em seus perfis nas
redes sociais ilustragcdes que brincam com o sobrenome do autor e colocam Gregor
como funcionario de uma cafeteria (“kafkateria”, na Figura 47), outras que brincam
com referéncias a agdes que o protagonista da obra deve fazer cotidianamente
(como a ilustragdo da Figura 48) e ainda imagens cujas legendas estabelecem a
relagdo com a obra (“como sou no Instagram X como sou em pessoa” e varias
pessoas vestidas de barata, também na Figura 48), e ja em 2024 encontramos um
video (reel) do comediante australiano Luke Donkin (“pov: vocé é o Gregor Samsa”
na Figura 48) em que ele mostra o ponto de vista de uma barata vivendo os desafios

da sua vida em sociedade.
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Figura 47 — Gregor ilustrado
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Fonte: www.instagram.com/p/B03Nd3bjvLK, www.instagram.com/p/B9B8C53DiLj e
www.instagram.com/p/B9jdecjjREK. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Figura 48 — Outros memes com Gregor
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Fonte: www.instagram.com/p/B8w1-mDjsCB, www.instagram.com/p/CEQZgKSDme,
www.instagram.com/p/CFMusrijubc e www.instagram.com/reel/C331aR9OER(. Ultimo acesso em: 28
out. 2024.
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Todas estas imagens fazem parte da estratégia editorial do marketing da
Antofagica, que desloca os personagens de suas publicacbes para situagdes
corriqueiras, deixando suas experiéncias mais palataveis ou mais préximas do que
seu leitor/seguidor projetado conhece; elas podem suscitar humor (e até mesmo
estimular o compartilhamento destas publicagdes) e/ou ao mesmo tempo despertar
a lembrancga da historia — e, consequentemente, da edicao da Antofagica. Devemos
notar aqui que a mencgao ao leitor projetado como um seguidor nao € aleatéria, uma
vez que explicita a dindmica na cibercultura — o leitor segue a editora, acompanha
seu perfil e espera encontrar certas publicagdes que repliquem o formato de
material encontrado em outros perfis similares, ao mesmo tempo em que participa
da comunidade formada com outros seguidores.

Além de A Metamorfose, a editora publicou outros dois livros de Franz Kafka,
Na Colbnia Penal e O Processo (Figura 49), e ndo perdeu a oportunidade de mostrar
os livros juntos — os materiais ndo sao diretamente do tipo “se vocé leu o livro x,
leia 0 y”, mas deixam esta indicagao de forma implicita, como se fosse “se vocé leu
A Metamorfose, leia também Na Colbnia Penal; se ja leu os dois, ndo deixe de ler O
Processo”, incentivando também as vendas casadas com os livros (a legenda da
quarta foto da Figura 49 é justamente “um trio fundamental para mergulhar no
universo kafkiano”, que reforca a necessidade da leitura dos trés), e nao fogem dos
formatos de publicacdo comuns do marketing editorial nas plataformas das redes, e

projetam um leitor que pensa (além de sentir e reagir a estimulos).

Figura 49 — Trés livros de Franz Kafka

'R HATOLCHIAPENAL

Fonte: www.instagram.com/p/CBHDHwHgveV, www.instagram.com/p/CEwa8yUAfl1,
www.instagram.com/p/CWoRt3BLVI7 e www.instagram.com/p/CdbpyritOpN. Ultimo acesso em: 28
out. 2024.
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Mas o uso de imagens da edicdo de A Metamorfose nao é feito apenas em
publicagdes atualizando o numero de livros publicados, listas tematicas e materiais
que relacionam o livro aos outros livros de seu autor, a editora também utiliza a obra
em materiais sobre a editora e sobre a cidade de sua ficcionalizagao (Figura 50). Por
ser o primeiro livro publicado pela Antofagica, A Metamorfose foi o comego “do
sonho” da editora, entdo aparece justamente na imagem de “inicio de um sonho”
do meme inicio de um sonho X deu tudo certo, e por ser o primeiro livro do catalogo
da editora, tem um papel importante na ficcionalizagdo de Antofagica como uma
cidade, aparecendo primeiro como um novo morador (Figura 39) e depois no mapa

da cidade com a “Serra dos Grandes Insetos” (Figura 50).

Figura 50 — A Metamorfose em outras postagens
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Fonte: www.instagram.com/p/CNFznR1rIC9 e www.instagram.com/p/CcjASD2tZU6/?img_index=8.
Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Ainda que esteja esgotado’: na loja da editora, A Metamorfose tem uma
importancia inegavel em seu catalogo, ndo s6 por té-lo inaugurado e ter sido a
primeira vitrine da forma como a editora faria as edi¢cdes e divulgagao de seus titulos,

mas também por ter trazido visibilidade a editora (para um publico diferente, menos

53 Em abril de 2024. Conferir: www.antofagica.com.br/produto/a-metamorfose.
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voltado as redes sociais e mais voltado a chamada alta literatura) ao ser finalista do
Jabuti e por seu autor ter influenciado diversas outras produgdes da cultura
contemporanea, de forma que pode ser relacionado aos gostos de publicos
diferentes e acabar sendo objeto de desejo.

Se olharmos um langamento mais recente, como o de Vidas Secas, de
Graciliano Ramos, poderemos observar que os materiais sobre o langamento
seguem um padrao parecido com os de A Metamorfose.

Temos uma publicagao de 2023 com duas ilustragdes que remetem a histéria
e ao ambiente de Vidas Secas e o aviso de que “um dos animais de estimagao mais
famosos da literatura estd de mudancga para Antofagica” (Figura 51) e que “uma
histéria de bichos, cachorros e matutos” seria publicada no ano seguinte — se
descobre depois que a primeira € a ilustracao da capa — e logo em janeiro de 2024
(Figura 52) somos apresentados aos detalhes e pinturas que compdem a edigao em
uma publicagao sobre o desconto da pré-venda. No longo texto de legenda desta
postagem é enfatizada a importancia que a obra teve para outras producgoes

brasileiras, ja tragando outras relagées com o material:

Livro que inspirou um dos mais icdnicos quadros de Portinari e uma
obra classica homoénima do cinema brasileiro dirigida por Nelson
Pereira dos Santos, Vidas secas ocupa espacgo privilegiado na
literatura. O vaqueiro criado por Graciliano Ramos é um retrato
encarnado nao so6 da seca, mas também das tantas dimensdes de
um Brasil profundo, de suas injusticas, exploracao, da falta de
instrucéo e dos sonhos dos que ali sobrevivem.

Além de apresentar os nomes envolvidos na producgéo do que diferencia este
livro de suas outras edigdes (as mais de sessenta pinturas de Adriana Coppio, o
texto de apresentacao com uma carta de Djavan para Graciliano Ramos, o panorama
das principais obras do autor feito por Silviano Santiago, o ensaio “caudaloso” de
Stephanie Borges e as notas e posfacio de Wander Melo Miranda, especialista),
nesta publicagcdo vemos uma novidade em relacao a edicao de A Metamorfose: para

esta edicao de Vidas Secas foram preparadas videoaulas “para expandir a sua
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experiéncia de leitura” (Figura 52), entrelagando a publicagao impressa ao material

digital e ja supondo (ou esperando) que os leitores fardo este movimento.

Figura 51 — Vem ai Vidas Secas...
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Fonte: www.instagram.com/p/C1cgktTJ7M1. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Figura 52 — Pré-venda de Vidas Secas
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Fonte: www.instagram.com/p/C16682xLsjb. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Por ser uma publicagao recente, e na época de escrita deste texto ainda estar
no periodo inicial de langcamento, encontramos menos materiais sobre Vidas Secas
publicados nas redes sociais em comparagdo aos materiais sobre/com A

Metamorfose (que ja tem alguns anos desde a publicacao), ainda assim, algumas
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nos chamam a atengao, a comecar pelo material com um trecho da carta escrita por

Djavan e que serve como texto de apresentagao da obra (Figura 53).

Figura 53 — Apresentagéo de Djavan
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Fonte: www.instagram.com/p/C2pts6 TuKT2. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Vidas Secas € uma obra classica da literatura brasileira, indicada para leitura
nas listas de vestibulares, lida e relida nas escolas, ja mais do que estabelecida no
canone, mas a carta de Djavan — cantor, compositor, arranjador, produtor musical,
empresario, violonista e um dos artistas brasileiros mais importantes de todos os
tempos — acrescenta mais uma camada de capital simbdlico ao livro: € uma carta
do Djavan, que tem seu nome reconhecido por grande parte da populagdao (mesmo
as geracdes mais novas sabem quem é, independente de acompanharem ou nao
sua carreira ou escutarem ou ndo suas musicas) e nao uma carta qualquer, mas uma
carta com um texto que conversa diretamente com Graciliano e os temas que o autor
trata em sua narrativa.

Outro material que chama atencéao € a divulgacéo do evento “Graciliano para
Todos” promovido pelo Memorial da América Latina (Figura 54). Mesmo que a
edicao da editora nao seja foco do evento, a Antofagica participou com uma de suas

mesas de debate, “A imagem em ascensao na obra de Graciliano Ramos: o desafio
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de ilustrar o romance Vidas Secas”, contando com a participagao de Adriana Cappio

para abordar o seu trabalho com as pinturas que fazem parte do livro.

Figura 54 — Graciliano para todos
-

e antofagica
3, ofégica e
) eve i
rial

que também irad

exemplares da nossa edicao 22 de margo | 14:30

programagao
do Memorial.

 Biblioteca Latino-americana (Av.
Mario de Andrade, 664 - Barra Funda)

oQvY A
Curtido por - outras pessoas

Yo @ oo
Fonte: www.instagram.com/p/C4wHecHrk67. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.

Podemos dizer que nos primeiros meses de sua publicacdo, Vidas Secas
circula por ambientes um pouco mais institucionalizados nesta edi¢ao, trazendo
lugares e personalidades (0 Memorial e Djavan) de peso comprovado no cenario
cultural do pais — nao necessariamente da cultura pop contemporanea.

Um ultimo material de divulgacdo que vimos nos perfis da editora foi um
video'* que destaca o objeto livro, as caracteristicas da edigao que sao “a imagem”
da editora: as pinturas que preenchem as paginas e a diagramacgao da massa textual
que sao mostradas no passar das paginas da pessoa que “esta lendo” o livro no
video. Estes materiais produzidos para Vidas Secas unem todas as frentes que a
editora tenta alcangar (que é também os valores incutidos em suas edi¢oes): a da
cultura institucionalizada (com a mencao aos quadros de Portinari, a carta de Djavan
e o evento no Memorial da América Latina), a das redes sociais (com as videoaulas,
a linguagem das postagens, os carrosséis com as pinturas da obra), e da cultura de

massa (baseada principalmente em videos curtos, como o divulgado mostrando o

154 Conferir: www.instagram.com/reel/C7hDIu4009t. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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folhear do exemplar), e mantém a obra em seu lugar de classica mesmo levemente

aproximando-a do publico acostumado com outros tipos de narrativa.

Figura 55 — Tipos de leitor

O QUE USA CAPINHA PARA ESCONDER o DE FICAR EXPL
O TITULO NO TRANSPORTE PUBLICO A PREMISSA DO LIVRO

LY
O QUE SE DESESPERA QUANDO CHEGA
NO FINAL DA HISTORIA

PARA © QUE TENTA SE ESCONDER QUANDO
AS PROMOS DA AMAZON PEDEM UM LIVRO EMPRESTADO

IANTRN

\

\\ g &
O QUE PERDE A ESTRUTURA EMOCIONAL © QUE FICA TODO IMPACIENTE QUANDO
SEU MORRE NADA ACONTECE NA HISTORIA

O QUE QUER MORRER DEPOIS DE ASSISTIR © QUE NAO ACEITA NENHUM BARULHO AO
AO FILME INSPIRADO NO LIVRO SEU REDOR QUANDO ESTA LENDO. SHHHH!

Fonte: www.instagram.com/p/B70JDUvDMyB. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Aqui talvez seja o lugar de destacar que o movimento de aproximar as obras
classicas “dos novos tempos” é feito de forma relacional ou de forma a trazer o
classico para situagdes cotidianas (Figura 55), ou seja, relaciona um classico a uma
outra producao, que pode ser um livro ou um filme, uma série, uma pintura, uma
musica ou uma situagao corriqueira. Nao retira o classico de seu lugar elevado em
relacdo as outras obras, pelo contrario, mostra como outras obras foram
influenciadas pelo classico, como é possivel encontrar os mesmos temas tratados
nos classicos em obras consideradas “mais faceis” ou que tém feito muito sucesso
com o publico. Além das listas com indicacdes (ja mencionadas quando tratamos de
A Metamorfose e Vidas Secas), um outro género textual muito explorado é o meme.
Como mostra a Figura 55 (e, anteriormente, a Figura 47 e a Figura 48), os memes
trazem o material classico para o tempo presente, no caso da Figura 55, obras de
arte muito famosas sao recortadas e ganham novas legendas, de acordo com suas
cenas e expressoes faciais, que indicam os “tipos de leitor” da Antofagica — que &
um tipo de categorizagdo muito disseminado pelos perfis direcionados a literatura e
ao “ser leitor” nas redes sociais.

Assim como algumas das publicacdes da Rocco e Intrinseca, algumas das
publicacbes da Antofagica vao de encontro ao que € publicado por leitores e
produtores de conteudo voltados para a literatura jovem, ainda que suas edi¢oes
sejam consideradas “barulhentas demais”'*® por alguns leitores, é justamente este
“barulho” que a destaca no meio de tantas outras editoras que apostam na
publicacao de classicos ou de edi¢des de luxo. Em O Infinito em um junco, Vallejo
(2022, p. 406) compara os livros classicos aos roqueiros antigos que, “eternamente
na ativa, envelhecem no palco e se adaptam a novos tipos de publico” — é
justamente este “se adaptar” que é o sentido principal trabalhado pela Antofagica,

a editora € o agente que atualiza e mantém os classicos (com seu alto capital

155 Conferir:
www.reddit.com/r/Livros/comments/1962i70/edi%C3%A7%C3%B5es_da_antofagica_s%C3%A30_b
arulhentas_demais. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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simbdlico e baixo risco) adaptados e tenta mostrar que eles sdo ainda mais
permanentes — e a produgao feita pela editora s6 pode ocorrer da maneira que
ocorre porque nao ha a presenca dos autores das obras em dominio publico que ela

publica.

3.4 UM CAMPO EDITORIAL LITERARIO COM MUITAS ONDAS

Depois de observarmos as reedigdes e retomadas de duas obras de fundo de
catalogo de Rocco e Intrinseca, as divulgagdes de duas das primeiras publicagdes
de Moinhos e Antofagica, e de alguns titulos mais recentes das quatro editoras,
podemos fazer algumas consideragcbes sobre o que os materiais de divulgacao
destes titulos ajudam a vislumbrar sobre a dinadmica sistémica do campo editorial
literario brasileiro e seu funcionamento diante das dindmicas da cibercultura vigente
no tempo presente.

Tratar do campo editorial literario brasileiro “supde uma crencga, ou illusio,
que funda a adesao as regras do jogo em vigor nesse espago” (Sapiro, 2019, p. 36)
e, senao todas, a maioria das escolhas e decisdes dos processos de publicacao de
livros e de materiais sobre livros das editoras sao relativas as posicées que ocupam
no campo e ao volume e composi¢ao de seu capital simbdlico (de reconhecimento,
prestigio, autoridade, reconhecimento institucional, critica, vendas) e econdmico —
algumas decisbes somente podem ser tomadas justamente por uma editora estar

OU Nnao em uma certa posi¢ao no campo.

Os campos apresentam-se a apreensao sincrénica como espagos
estruturados de posigcdes (ou de postos) cujas propriedades
dependem da sua posicdo nesses espacos e que podem ser
analisadas independentemente das caracteristicas dos seus
ocupantes (em parte determinadas por elas). Ha leis gerais dos
campos: campos tao diferentes como o campo da politica, o0 campo
da filosofia, o campo da religido tem leis de funcionamento
invariantes (€ isso que faz com que o projeto de uma teoria geral
nao seja insensato e com que, desde ja, possamos servir-nos do que
aprendemos sobre o funcionamento de cada campo particular para
interrogarmos e interpretarmos outros campos, superando assim a

voltar ao sumario




195

antinomia mortal da monografia ideografica e da teoria formal e
vazia). Sempre que se estuda um novo campo, seja 0 campo da
filologia no século XIX, da moda hoje ou da religido na Idade Média,
descobrimos propriedades especificas, proprias de um campo
particular, ao mesmo tempo que fazemos progredir o conhecimento
dos mecanismos universais dos campos que se especificam em
funcao de variaveis secundarias. Por exemplo, as variaveis nacionais
fazem com que mecanismos genéricos tais como a luta entre os
pretendentes e os dominantes tomem formas diferentes. Mas
sabemos que em qualquer campo descobriremos uma luta, cujas
formas especificas terao de ser investigadas em cada caso, entre o
novo que entra e tenta arrombar os ferrolhos do direito de entrada
e o dominante que tenta defender o monopodlio de excluir a
concorréncia (Bourdieu, 2003, p. 119-120, grifos do autor).

Como dissemos, os mais bem posicionados no campo, sendo as instituicdes
que fiam os discursos dos objetos técnicos (livros!) que colocam em circulagao,
podem impor sua concepcao de literatura, e é esta concepcao de literatura que o
que € compartilhado em seus perfis no Instagram e X (as redes sociais onde
coletamos nossos dados) deixa entrever — tomando Instagram e X também como
midium, suas plataformas sdo a MO que sensibiliza seus usuarios em certas direcoes,
de acordo com suas OM (Meta'® e xAl'¥, respectivamente), que institucionalizam e
afiangam certos valores; seu funcionamento voltado a padronizagao, tipico da
cibercultura (com agrupamento e selecdo automatizados), também pde em
circulacao os valores de outras instituicoes, neste caso, as editoras’®.

Mas estar em uma posi¢cdo de dominio ndo € algo fixo, porque o campo
editorial literario brasileiro (como todo campo) é um campo de forgas e de lutas: “a
dinamica da mudanca mantém os confrontos entre os dominantes, que tém

interesse na conservagao da relacao de forga, e os dominados, que lutam pela

%6 A Meta (anteriormente, Facebook) € uma empresa de “metaverso social”, dona de redes sociais
como Instagram, WhatsApp, Messenger e Facebook. Conferir: https://www.meta.com/pt-
br/about/company-info. Acesso em: 28 mar. 2025.

57O X foi vendido para a companhia ligada a inteligéncia artificial xAl em margo de 2025. Conferir:
https://exame.com/inteligencia-artificial/elon-musk-anuncia-venda-do-x-para-a-xai-sua-empresa-de-
inteligencia-artificial. Acesso em: 28 mar. 2025.

58 Ha, assim, uma sobreposicdo das matrizes de sociabilidade — ao mesmo tempo, as editoras e as
plataformas s&o as matrizes de sociabilidade/OM e seus objetos técnicos (os livros, os materiais de
divulgacao, as postagens nas redes sociais, as proprias redes sociais) sao vetores de
sensibilidade/MO.
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invasdo” (Sapiro, 2022, p. 37), e esta competicdo nado se da apenas entre
dominantes e dominados, mas com os dominantes entre si e dominados entre si,
que pretendem dominar uns aos outros.

Rocco e Intrinseca, em posi¢des mais dominantes no campo editorial literario
brasileiro, continuam a publicar mais best-sellers, mais livros que chamam a atengao
em comunidades de literatura das redes sociais — que se tornam necessarias para
a interagao direta com os leitores —, mais obras premiadas... para manter ou ampliar
seu dominio. Moinhos e Antofagica, mais longe do centro do campo, também lutam
para estar em posi¢cdes dominantes em seus nichos, assim, se preocupam em
continuar publicando obras premiadas, autores consagrados, edicdes que chamam
a atencgao por seus aspectos materiais. Casanova (2002, p. 141) diz que “o mundo
literario € o local de forgas antagonistas; ndo pode ser descrito apenas segundo a

l6gica linear da conquista progressiva de autonomia” porque

[...] as oposi¢des, as concorréncias, as formas de dominacao
multiplas impedem o esboco de uma hierarquia linear. Todos os
dominados literarios ndao estdo evidentemente em uma situacao
similar. Seu estado comum de dependéncia especifica nao implica
que se possa descrevé-los segundo as mesmas categorias.
(Casanova, 2002, p. 110)

Sao estas lutas que fundamentam as dinamicas do campo editorial literario, e
inclusive as dinamicas de mudanga no que é considerado canone. O canone, como

sabemos, nado € imutavel (Vallejo, 2022) e seus critérios de inclusao variam:

a internet contém infinitas listas de livros, filmes e musicas. Os
suplementos culturais classificam as novidades do ano o tempo todo.
Os prémios e festivais divulgam sele¢des dos melhores langamentos
literarios. Sao publicados inumeros livros intitulados Os cem
melhores... As redes sociais tém milhdes de recomendacdes
postadas por leitores especialistas ou amadores. Nos detestamos as
listas e, a0 mesmo tempo, somos viciados nelas. Imprescindivel mas
imperfeito, 0 cAnone expressa essa paixao contraditoria (p. 411).
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Dissemos que Harry Potter poderia ser parte dos classicos no futuro, afinal,
“se um livro for amado e vendido de forma constante por um longo periodo de tempo,
ele se tornara um sucesso de vendas e entrara para o clube dos classicos” (Yoo,
2024, tradugao nossa)'®®, mas sua editora ja o considera parte do canone pela
influéncia que teve em seu género literario, pelas listas de que faz parte, pela
frequéncia de publicagao (e republicagao), assim como Crepusculo, que entrou na
lista da revista Time de cem melhores livros para jovens e é usado como
comparacgao para indicagao de outros titulos publicados e é relembrado sempre que
possivel nas redes sociais. Estes sdo pequenos exemplos de que o canone nao
nasce canone, se torna canone conforme dinamicas especificas do campo, segundo
certos filtros, certas categorias, certos contextos.

Convém lembrar que ha outras formas de consagracao, as tradicionais —
com prémios, ado¢cdo em escolas, pesquisa na academia etc. — e as que vao se
desenvolvendo longe dos agentes dominantes, e que também ndo se restringem
somente aos agentes que estdo na periferia do campo editorial literario. Ha os titulos
que sao consagrados a partir da publicagao por certas editoras, ha os que sao em
razao da pessoa que 0s escreve, ha os que sao a partir da quantidade de leituras,
comentarios, recomendacdes em plataformas de leitura e escrita, das interagdes em
redes sociais, dos materiais produzidos a partir dos livros ou sobre os livros nas
redes sociais (e muitos destes estdo sendo publicados por editoras tradicionais).
Uma parte consideravel destas “novas” formas de consagracao sao possiveis com
0 que Thompson (2018) chama de interagcdo mediada on-line, um tipo de interacao
que tem carater dialogico e € orientada para uma multiplicidade de outros

destinatarios, feita de muitas pessoas para muitas pessoas:

Os sites de redes sociais (SRS) sédo o cenario perfeito para esse tipo
de interacdo mediada: no Facebook, no Twitter, no YouTube e em
outras plataformas de midia social, os individuos criam ou mantém
relagbes sociais com outras pessoas distantes, algumas das quais
conhecem em contextos de interagao face a face, mas muitas delas

% No original: “However, if a book is loved and sold steadily for a long period of time, then it will turn
into a steady seller and join the club of classics”.
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apenas por intermédio do site de midia social (Thompson, 2018, p.
21).

Como qualquer interacao feita em plataformas de terceiros, esta “interagao
mediada também esta sempre presente em organizacdes que desenvolvem,
controlam e disponibilizam, sob certas condigdes, os meios de comunicagao que
permitem a interacao mediada ocorrer” (Thompson, 2018, p. 24) — estas condi¢des
sao os termos de uso que quase nunca sao lidos, o uso do que é postado para
“ensinar” as inteligéncias artificiais em desenvolvimento... E também na forma como
0 que é postado aparecera para outros perfis, seguindo regras de sistemas de
algoritmos que raramente entendemos (a cibercultura, nos termos em que a
assumimos aqui, em seu fechamento opacificador), mas que circunscrevem toda a
comunicacgao entre editora e leitores/seguidores.

Por exemplo, as quatro editoras estudadas nesta pesquisa mantém sua
comunicagao “regular” e/ou massiva ou constante com os leitores, principalmente
pelas plataformas de redes sociais (no momento, as principais usadas no Brasil sao
Facebook, Instagram, Pinterest, YouTube, X/Twitter e reddit'®®, destas observamos
Instagram e X, mas ha outras como TikTok, LinkedIn, BlueSky, Threads e Snapchat
cujo uso pode aumentar e em meses futuros este cenario pode mudar), e até mesmo
as notas sobre as edi¢gbes, como vimos com Sol da Meia Noite, sao divulgadas em
seus perfis nas redes. Todas elas tém uma lista de e-mails em que os leitores ou
interessados em noticias sobre seu catalogo podem se inscrever e receber a
divulgacao direta em sua caixa de entrada, mas estes envios sao pontuais, para
divulgar os langamentos do més, promog¢des ou eventos que serao realizados pelas
editoras ou dos quais elas participarao. Sao nos perfis nas redes sociais que as
editoras tém a possibilidade de publicar com frequéncia sobre qualquer livro de seu
catalogo — e estas publicagdes seguem as dindmicas de cada plataforma, incluindo

formato de material e o intervalo entre uma publicagao e outra (se pensarmos nas

60 Conferir: https://wwyv.statista.com/statistics/290220/market-share-of—the-most-popuIar-social-
media-websites-in-brazil/. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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que observamos, no Instagram as postagens precisam de no minimo uma hora de
intervalo para que sejam entregues aos seguidores dos perfis no feed).

Notar as diferengcas de um mesmo material publicado no antigo Twitter € no
Instagram, como vimos com o material de divulgacao relacionando Morando com
Um Vampiro com Crepusculo (Figura 17), possibilita perceber os ajustes que devem
ser feitos para que uma mesma mensagem seja divulgada em plataformas distintas
— no minimo, € preciso respeitar o limite de caracteres das publicagdes (0 que
significa uma adaptagao da legenda), utilizar um tipo de material que ja se provou
satisfatério para atrair comentarios, curtidas e compartilhamentos, e escolher se
usarao imagens e, se sim, quantas e quais serdao publicadas em cada lugar, afinal,
isto varia (considerando apenas Twitter e Instagram, na primeira plataforma, uma
publicacdo pode ter no maximo quatro videos ou fotos ou gifs; na segunda
plataforma, pode-se incluir até dez imagens ou videos por publicacdo). A técnica
algoritmica é indutora de comportamentos similares para todos os perfis,
independente da proposta individual de cada um, e as editoras ndo escapam disto.

A presenca nas redes faz parte do estilo das editoras, da sua construgéao de
ethos, sejam elas mais ou menos comerciais. Como vimos, Rocco, Intrinseca e
Antofagica conseguem fazer uso das trends da comunidade “bookstan”®' nas
divulgacdes tanto de seus livros de fundo de catalogo quanto dos langamentos, em
diversas vezes até mesmo relacionando livros de fundo de catalogo e lancamentos.
Com memes, posts relacionando as obras com musicas pop, ou descricdes das
narrativas e personagens, ou géneros literarios de forma ludica, as editoras
constroem e alimentam uma imagem de “préxima ao leitor”, de aberta ao dialogo,
de facil acesso. E isto € uma caracteristica das editoras voltadas para publicacao de
livros mais comerciais e para um publico majoritariamente mais jovem e que faz com
que o tom da sua comunicagao em redes sociais como 0 X sempre transite entre

amigavel, descontraido e até mesmo levemente sarcastico, como a postagem da

81 Termo usado para identificar os “fas de livros” ou fas de literatura e de leitura, € uma juncdo das
palavras em inglés “book” e “stan” usada para identificar a comunidade leitora nas redes sociais.
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Editora Alt, outra editora reconhecida por seu ethos jovial, sobre os brindes que séo

enviados com os langamentos.

Figura 56 — Novo conceito de brinde

Alt -1

@editoraAlt

Eu vou lancar o conceito de brinde "Faca Vocé Mesmo Com Os Materiais
Ja Disponiveis Em Sua Casa" e vocés que lutem

11:01 AM - 19 de set de 2020

28 Reposts 42 Comentdrios 399 Curtidas 2 ltens Salvos

Fonte: https://twitter.com/editoraalt/status/1307318822937022464 ?s=46. Ultimo acesso em: 28 out.
2024.

Ao mesmo tempo em que soa engragada, a mensagem do tweet pode ser
entendida como uma critica aos comentarios que desaprovam ou reclamam dos
brindes enviados pela editora (normalmente marca-paginas) — vale observar que
na época em que foi postado, estdvamos no meio da pandemia, o que era fator
importante a se considerar para a viabilizagao e produgao de brindes ndo so6 na Alt,
mas em todas as editoras e participantes dos processos editoriais.

Conforme vimos, Rocco e Intrinseca utilizam sua variedade de catalogo para
construir seu ethos, que resumimos em “pop e literaria”, frase usada pela Rocco em

sua descricao de perfil no Instagram (Figura 57).

Figura 57 — Bio de Rocco e Intrinseca no Instagram
< editorarocco an K intrinseca ©

14,8 mil 970 mil 261
ublicagbes seguidores  seguindo

12,8 mil 675 mil 490
ublicagdes seguidores  seguindo

Editora Rocco Editora Intrinseca
Faco livros e sucesso ¥&
@ -editorarocco Ver tradugdo

A casa de Harry Potter, Clarice Lispector, Anne Rice,
Margaret Atwood, Thalita Rebougas e muitos outros
autores. A Rocco é pop e literaria.

Ver tradugao

(_27 bit.ly/4ckvOmo e outros 2 links

(2 linktr.ee/editorarocco

Fonte: Elaborado pela autora.
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O lado “literaria” das duas editoras nao foi explorado nesta pesquisa, visto
que nos debrugamos em obras para um publico que consome o que € chamado de
“romance comercial”, mas € possivel vislumbrar brevemente esta outra face nos
titulos que sao citados nos textos de apresentagdo de cada uma delas e em suas
listas de langamentos mensais (Figura 58 e Figura 59) — sempre ha pelo menos um
livro de nao-ficgdo ou um autor premiado, com boa reputacdo, conhecido como
especialista em algum tema.

Assim, vimos mais o lado “pop” de “Dona Rocco” e “Titia Intrin”, que ja nos
apelidos usados por elas mesmas (em algumas publicagdes ou no proprio site para
anunciar descontos no preco de alguns livros) mostram uma certa idade, uma certa
autoridade, uma certa posicdo de “adultas” em relagdo aos leitores — quais
mulheres sao chamadas “dona” e “tia” —, uma certa familiaridade — a tia € ndo s6
a mulher que é irma da mae ou do pai, mas regionalmente também pode ser a
professora, a dona ou funcionaria da lanchonete da escola, a mae de amigos, a
inspetora, a merendeira... uma pessoa mais velha (geralmente associada ao cuidado

com o outro) com quem se desenvolve proximidade e que se respeita.

Figura 58 — Langamentos da editora Rocco de meados de agosto/2024

\l a ﬂl

DE VOLTA

AV
Tudo me leva até o lmpulso Coleg¢do Poder e Combo 48 Leis do Harry Potter: o

vocé Wo Estrategla conciso poder e da livro de receitas

Me! Viesner Rssg 90 obert Greene seducao oficial

R$64 90 R$139.90 Ro Greene Joanna Farrow

R$89 20 R$129.90

ATWESD

O curso do O abismo de Cellna Reden¢do de um Vlrando o jogo Tig & Nell e outros
despertar Ariani Castelo cafa]asto ce R contos
Joe Vitale R$59.90 Na i R$59 90 Ma et Atwood
R$54.90 R$74 90 R$79 90

Fonte: https://rocco.com.br/loja. Ultimo acesso em: 28 out. 2024.
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Neste lado “pop” ou que faz “livros e sucesso”, como diz a Intrinseca em seu
Instagram (Figura 57), vimos alguns dos materiais de divulgacao apenas de livros
internacionais (Harry Potter, Crepusculo, Améndoas, Bem-vindos a livraria Hyunam-
Dong e A incrivel lavanderia dos coragdes). Isto se justifica pelo volume de literatura
estrangeira publicada pelas duas editoras. Observando com vagar a Figura 58 e a
Figura 59 podemos notar que dos langcamentos mensais de agosto de 2024 (ou
meados de agosto, no caso da Rocco)'®?, ha apenas um titulo nacional em cada uma
delas —, a reedigao de Redencao de um Cafajeste, de Nana Pauvoli'®3, na Rocco, e
Minha vida é um k-drama, de Gaby Brandalise'®*, na Intrinseca (este ultimo ainda
fazendo uso de tropos de K-drama). Chama atencao também O Impulso, segundo
livro de Won-pyung Sohn (autora de Améndoas) publicado na Rocco, e A Impostora,
de R. F. Kuang'®, que ja tem publicado A Guerra da Papoula, A Republica do Dragéo,
A Deusa em Chamas e Babel pela Intrinseca, o que faz parte do movimento de
fidelizacao do leitor. Por isto, para entendermos o que estas editoras consideram

literatura, focamos no que mais é publicado por elas.

62 Ao contrario da Intrinseca, que mantém uma pagina reservada para publicacdes de artigos,
sorteios e demais materiais em um blog no seu site, a Rocco ndo tem mais um blog ou pagina
reservada para a publicagdo de materiais diversos relacionados aos seus livros, incluindo os
langamentos. Utilizar a pagina da loja da editora, e filtrar por langamentos (ou mais recentes), é a
forma de encontrarmos os langamentos em seu site.

63 Nana Pauvoli é uma professora de historia e autora brasileira de romances adultos.

64 Gaby Brandalise é uma brasileira, jornalista, escritora, ghostwriter e especialista em comunicagio
e storytelling.

165 Rebecca F. Kuang € uma romancista chinesa-norte-americana de fantasia.
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Figura 59 — Langamentos da Intrinseca em agosto/2024
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Fonte: https://intrinseca.com.br/blog/2024/07/lancamentos-de-agosto-8. Ultimo acesso em: 28 out.
2024.

Com as publicagdes sobre Harry Potter, Crepusculo, Améndoas, Bem-vindos
a livraria Hyunam-Dong e A incrivel lavanderia dos coragdes, pudemos perceber que
os ethos de Rocco e Intrinseca sao parecidos. As duas usam memes, trends e
materiais muito difundidos pela comunidade leitora para se aproximar dos
seguidores e leitores mais novos (ou cronicamente on-line, como dizem). Seus
discursos (legendas, videos, imagens) se voltam principalmente para a relagao entre
os livros e outros objetos da cultura pop contemporanea e direcionam a atengéo de
seus seguidores para livros que foram muito indicados em redes sociais,
ultimamente em especial no TikTok, cuja comunidade produtora de conteudo sobre
livros tem mostrado uma crescente influéncia no mercado editorial (estadunidense,

mas nao s6)'®, e para obras que acompanham as tendéncias, como as trés de

166 Conferir: https://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/industry-news/bookselling/article/87304-
how-tiktok-makes-backlist-books-into-bestsellers.html,
https://www.theguardian.com/books/2023/aug/06/i-cant-stress-how-much-booktok-sells-teen-
literary-influencers-swaying-publishers,
https://www.publishnews.com.br/materias/2023/05/04/booktok-ja-alcancou-14-bilhoes-de-
visualizacoes-no-brasil?mc_cid=858b434358&mc_eid=c7828a2a61,
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literatura/ficcao de cura sul-coreana que vimos, ou para romantasias € romances
esportivos. Entdo, além deste ethos de “antenadas”, percebemos também que a
ideia de literatura de Rocco e Intrinseca sdo bastante proximas, sdao de obras
estrangeiras, que acompanham as ondas de outros mercados, e que elas sao
consagradas com grandes quantidades de curtidas e engajamento.

Ja a Antofagica, para continuarmos no mesmo tema que “dona Rocco” e “titia
Intrin”, tem um ethos de “tio-descolado-gente-boa-que-sabe-um-pouco-de-tudo-
sobre-tudo-mas-gosta-mesmo-é-de-falar-dos-classicos”. Que sua ideia de literatura
€ uma voltada para os classicos nao se tem duvida, pois este é seu nicho de atuagao
e fica explicita em diversos de seus materiais postados, mas uma parte significativa
do que é compartilhado sobre outras produgcdées com que traga relacdes com seus
livros, ainda que provenientes da cultura pop, também sdo considerados classicos.
Mesmo nos memes, como o da Figura 55 com “tipos de leitor” representados por
pinturas, sao utilizados referenciais considerados classicos daquela area. O mesmo
ocorre na listagem de produgdes da cultura pop que foram influenciadas por Kafka,
na Figura 43, as séries, livros, bandas e filme elencados fazem parte de um grupo
que ja é consagrado, que, cada qual em sua época, recebeu boas criticas, ganhou
prémios, se tornou referéncia para outros. E como se a editora nos dissesse,
sutilmente, que o classico anda com o classico, e os “classicos para novos tempos”
(Figura 60) envolvem a roupagem, o aspecto material do livro, ndo os outros

materiais com que se associam.

https://www.nytimes.com/2021/03/20/books/booktok-tiktok-video.html
https://www.ft.com/content/5cfd524b-5b1f-4af0-8f9c-ce6778d0d6a9. Ultimo acesso em: 28 out. 2024,
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Figura 60 — Bio de Moinhos e Antofagica no Instagram
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Fonte: Elaborado pela autora.

Por isso seu ethos de “tio-descolado-gente-boa-que-sabe-um-pouco-de-
tudo-sobre-tudo-mas-gosta-mesmo-é-de-falar-dos-classicos”. E aquele parente de
que gostamos, mas sabemos que suas preferéncias estdo em autores estrangeiros,
mais europeus e homens (ver Anexo 3). E é esta também a ideia de classico que
encontramos: majoritariamente estrangeiro e masculino.

Mesmo no caso de uma editora que € mais voltada para publicagcdes de obras
literarias e nao se identifica como “editora comercial”’, como € o caso da editora
Moinhos, vimos que nao € possivel “fugir” do modelo para os materiais esperados
pela comunidade de leitores das plataformas. Desta maneira, publicacoes
apresentando os livros e autores e relacionando obras e temas sdao comuns, de
forma a tentar criar alguma aproximacéao entre as obras publicadas em seu catalogo
e angariar leitores que ja conhecem algum de seus titulos publicados. Da mesma
forma que as outras trés editoras, sua descricdo de perfil “bons ventos, bons
didlogos” (Figura 60) aponta para seu estilo de publicagdo — livros que suscitam
dialogos, de ficcao e nao ficcao.

A Moinhos &, ainda, a mais “acanhada” entre as quatro editoras quando se
trata de materiais publicados no Instagram (a rede social em que vimos suas
publicagbes), mas isto esta relacionado ao publico projetado e a construgcao de
catalogo, feita com autores que sao professores universitarios, premiados nacional

e internacionalmente, o que supde uma certa seriedade. E esta seriedade que
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vemos ser construida com suas publicagcdes — ainda que formatadas dentro do que
€ esperado do que é compartilhado no Instagram —, seus materiais sdo sempre
informativos sobre seus livros, sem 0 espago para memes e trends engragadinhas
que encontramos nos perfis das outras trés. Este é seu projeto editorial e a direcao
de sentidos que parece procurar transmitir aos leitores/seguidores: uma seriedade
que gera confianga no que é publicado, e uma seriedade que € possivel por seu
grau de competéncia e com seus autores, que também mobilizam os varios tipos de
capital (num movimento duplo, angariam e concedem capital). Sua ideia de literatura
gira em torno de um propédsito de mudanga a partir do que se |é, mais do que
comercial (como a face pop de Rocco e Intrinseca).

As formas de tratar suas edicdes também se diferenciam de acordo com o
estilo e objetivo das editoras.

Ao contrario do que vimos com as edi¢cdes de Harry Potter e Crepusculo, nao
ha capas alternativas ou edi¢cdes diferentes para Todo Naufragio € Também um
Lugar de Chegada e A Metamorfose, os primeiros livros da Moinhos e Antofagica
que tentamos aproximar do que seria considerado uma obra de fundo de catalogo,
visto que reedicbes com outras capas nao fazem muito sentido para o tipo de
publicacao feita por Moinhos e Antofagica — capas com os posteres das adaptagoes
das obras nao fazem parte da identidade editorial da Moinhos e Antofagica como
ocorre na Intrinseca, visto que o perfil de seus titulos € mais literario e muito
provavelmente mesmo se houver adaptacdo para outros formatos, a capa sera
mantida.

Nas edi¢gbes da Intrinseca € comum encontrarmos capas especiais com 0s
poOsteres ou imagens dos personagens principais quando as obras sao adaptadas
para o cinema ou streaming, faz parte do seu fazer “livros e sucesso”. Qual melhor
forma de contar para todo mundo que seu titulo publicado foi adaptado para o
cinema, sem precisar dizer nada, do que colocar a imagem da adaptacao na capa?
E enquanto ndo é tdo comum vermos capas de livros com a imagem de suas
adaptacdes nas edicbes da Rocco, € corriqueiro vermos edicbes com capas

comemorativas. A editora aposta que, além de alcangar novos publicos, seus leitores
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antigos irdo querer ter mais de uma edicao de um mesmo livro. Os livros de Harry
Potter e Crepusculo sao as bases dos mundos éticos das editoras, entdo sempre
serao reeditados (na Rocco) e lembrados com outros livros (na Intrinseca), por isto,
o trecho utilizado pela Intrinseca para uma publicagdo com os livros de Crepusculo
(Figura 61) resume bem a relagao destas duas editoras com as duas séries: “acha
que um dia vou superar isso?” — achamos que nao, a “casa de Harry Potter” nao
vai deixar de ser a casa de Harry Potter para geragoes de leitores e nem a Intrinseca
vai parar de apresentar Crepusculo para outros publicos relacionando os livros com

0 que esta acontecendo no mundo da cultura pop a cada novo ano.
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Fonte: www.facebook.com/photo/?fbid=161 59489059775579&set=a.209252080578. Ultimo
acesso em: 28 out. 2024.

yid

Por enquanto, também nado ha capas alternativas para Améndoas, A incrivel
lavanderia dos coragées e Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong, mas se Lavanderia

dos Coragées ou Hyunam-Dong forem adaptados para outras midias, € provavel que
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a Intrinseca publique uma edigao com o pdster principal da adaptagdao como capa,
porque esta € uma pratica que ja é corrente na editora, que acompanha os caminhos
dos titulos publicados mesmo depois do langcamento da edicio brasileira para nao
s6 lembrar aos leitores que ha uma edicao brasileira do titulo x, y ou z, mas também
associar as produgdes derivadas da obra original. E, levando em consideragao
outros titulos da Rocco, uma outra edicao de Améndoas poderia ser langada em
uma data comemorativa futura, principalmente se a obra se confirmar como um
sucesso comercial.

Como vimos, as formas de comunicagao das editoras e o crescimento de
seus catalogos produzem a imagem institucional, a marca da editora (que é OM, nao
podemos esquecer), e o mundo ético que vai se formando constréi uma certa
imagem de literatura — literatura é x, y, z para cada uma destas editoras
(poderiamos dizer que para a Antofagica, a literatura € composta por livros que
ultrapassaram seus autores e geracdes, estabelecidos no canone e sem a figura do
autor monitorando o que € divulgado sobre/com a obra) —, e € com os titulos que
formam sua ideia de literatura que as editoras se valorizam literariamente e
constroem um tipo de consagracao a partir de sua posigcao no campo. E isto ndo é
estatico, pelo contrario, € constantemente tensionado por novos e antigos agentes
do campo, pelos consumidores/leitores, por agentes externos... um exemplo é a
apresentagcao dos nomes de tradutores nas capas das obras, que foi reivindicada
pela categoria destes profissionais e que pode trazer certo capital simbdlico para as
edicoes.

Enfim, quem produz a ideia de consagracdo de uma obra € o campo de
producao, seus agentes, as instituicdes — as editoras, que cultivam discursos sobre
literario, sobre ler, em meio as tensdes pelo dominio do campo (para justamente
definir como e 0 que sera consagrado, impor os limites, as caracteristicas vinculadas
ao que consideram ser o que deve ser seguido). Cria-se um universo de crengas
que definem os valores do que se considera uma obra como obra, como uma coisa

reconhecida como obra.
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Nas editoras tradicionais, o produto central € o livro, em seus diversos
formatos (impresso, digital, em audio) — apoiado pelas campanhas de marketing e
as diversas formas de divulgagcao —, e a “concorréncia” com as outras formas de
entretenimento ou arte e com novas tecnologias sempre sera uma preocupacao do
mercado editorial. Mas, a historia da cultura € uma coexisténcia de tecnologias
(Canclini, 2016), e ao fazer uso das plataformas das redes sociais de forma eficiente
em meio a rolagem sem fim dos feeds e da massiva distribuicdo de informacao, as
editoras conseguem alcancar seu publico e apresentar a caracteristica que, neste
momento, parece conferir ainda mais capital simbdlico aos livros: sua finitude e seu
aspecto artesanal (Harris, 2020).

Assim como Bourdieu (2018) mostra em “Uma revolugao conservadora na
edicdo”, ao observamos quatro editoras em posi¢des diferentes, entendemos que
todas elas estdo submetidas ao funcionamento da cibercultura, em especial das
plataformas de redes sociais hegemonicas, voltadas a celebrizacao e aos conteudos
virais, 0 que padroniza suas publicagées mesmo que nao tenham um publico comum
e nem o mesmo foco de publicagcdo — porque a técnica algoritmica é indutora de
comportamentos, e os comportamentos, quando compartilhados por muitos,
formam os mundos éticos.

Um outro exemplo desta dindmica pode ser discutido neste momento: a agcao
de distribuicdo dos livros mais assistidos do TikTok na Avenida Paulista, em Sao
Paulo, em dezembro de 2024. Chamada de “Livraria dos Mais Assistidos no TikTok
2024 (Figura 62), a agao contou com a divulgagdo do ator veterano Anténio
Fagundes'®” — que foi até a livraria “descobrir o BookTok” — e ocorreu entre 11 e
17 de dezembro no Conjunto Nacional (no mesmo local onde ficava a Livraria
Cultura e mesmo prédio das livrarias Drummond e Livraria D'Placido), onde
distribuiram cem mil exemplares de cerca de trinta das obras que fizeram sucesso

na comunidade #BookTokBrasil durante o ano'®, destacando-se que os exemplares

67 Antdnio Fagundes (1949-) é um dos atores mais reconhecidos e prolificos do Brasil, também é
diretor, produtor, roteirista e dublador.

68 Conferir em: www.publishnews.com.br/materias/2024/12/10/acao-vai-distribuir-100-mil-livros-
gratuitamente-na-av.-paulista. Ultimo acesso em: 12 dez. 2024.

voltar ao sumario



http://www.publishnews.com.br/materias/2024/12/10/acao-vai-distribuir-100-mil-livros-gratuitamente-na-av.-paulista
http://www.publishnews.com.br/materias/2024/12/10/acao-vai-distribuir-100-mil-livros-gratuitamente-na-av.-paulista

210

distribuidos foram adquiridos diretamente com as editoras — a distribuicdo e o
contato com as editoras foram feitos em parceria com a Distribuidora Catavento
(Sardinha, 2024). Além de retirar os livros, as pessoas podiam pegar marca-paginas
e carimbar suas novas aquisigdes. Nas paginas que seguem, a Tabela 4 apresenta
as obras selecionadas com a curadoria de Karine Ledncio, Digdo Roque e Patrick

Torres, criadores de conteudo na plataforma (os chamados BookTokers).

Figura 62 — Livraria dos Mais Assistidos no TikTok 2024 com Antdnio Fagundes
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Fonte: Capturas de tela de https://vm.tiktok.com/ZMkYb1Jd6. Ultimo acesso em: 15 dez. 2024.

Descrita como uma forma de “externar o impacto da comunidade do
#BookTokBrasil” (PublishNews, 2024b), segundo Carol Baracat, Diretora Global de
Marketing Integrado do TikTok, a iniciativa também visava “impulsionar o mercado

editorial nacional [pois os exemplares foram comprados diretamente das editoras] e
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fortalecer nossa marca entre novos publicos” (Sardinha, 2024), mas para alguns
livreiros entrevistados por Laviola (2024), a agdo nao teve bibliodiversidade e foi
“oportunista e predatéria" e "uma agressdo ao ecossistema do livro", pois, nas
palavras de Rui Campos, um dos diretores da Associacao Nacional de Livrarias e
dono da Livraria da Travessa, “drena a remuneragao fundamental de que eles
precisam” (Laviola, 2024) e a aquisicado dos exemplares poderia ter sido feita em
outras livrarias, para nao prejudicar seu faturamento na época de festas de fim de
ano (que representa uma expectativa de aumento de vendas) — o0 que deixa
entrever a tensao entre os agentes da plataforma, sua “externalizagdo” do “impacto
da comunidade”, e os agentes mais tradicionais do campo editorial literario.

Podemos pontuar algumas coisas relevantes para a discussao que trouxemos
neste texto sobre esta agcdo do TikTok. A primeira é a participagdo de Antdnio
Fagundes na divulgacao da livraria (Figura 62 e Figura 63) — um video para
“conhecer” a livraria e “descobrir” o TikTok e sua comunidade leitora, e depois um
outro video para indicar trés dos titulos mais “assistidos” da plataforma.

Além de ator, produtor e escritor com mais de 50 filmes, 40 pecas de teatro
e 40 producdes de TV (entre novelas, séries e teleteatro) no curriculo, Fagundes é
um apaixonado pela literatura (Izel, 2021) e um leitor voraz, que “consome de dois
a trés livros por semana” (Carneiro, 2020). Apds 0 sucesso de seu personagem
Alberto, um editor de livros, na novela Bom Sucesso, exibida em 2019 pela Rede
Globo, o ator recebeu um convite para fazer um podcast sobre literatura, o “Clube
do Livro” — em 21 programas, ele comentou diversas obras literarias, abordando
um género literario em cada episédio. O programa da emissora “inspirou uma
versao para além do digital: Tem um livro aqui que vocé vai gostar, escrito pelo
proprio Fagundes e publicado pela editora Sextante” (Izel, 2021), que pretendia
inspirar leitores a partir das 150 dicas de obras brasileiras e internacionais
compartilhadas pelo ator, “passando pelos géneros de mistério, suspense, thriller,
romance, distopia, terror, ficcao cientifica, poesia, best-seller, ciéncia, feminismo e
até autoajuda” (Izel, 2021). Em entrevista para Adriana lzel (2021), na ocasiao do

langamento de seu livro, Fagundes conta que nao gostava de estar no computador
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e celular, mas que isso mudou (“no sentido de que a gente tem que reconhecer que
essa tecnologia veio para ficar. Ndo tenho duvida de que se vocé ndao tem um
pouquinho de conhecimento desse universo fica totalmente isolado”) e que agora
tem perfil em rede social, passa no maximo uma hora por dia no smartphone e
aproveita para compartilhar suas leituras, postando semanalmente um video no
Instagram lendo alguma poesia para seus seguidores — com sua presencga na rede
social, o ator mostra suas preferéncias literarias e, ao mesmo tempo, acrescenta a
sua imagem uma “camada” de leitor avido, também condizente com seu ethos ja

estabelecido de gala de novelas respeitavel e culto.

Figura 63 — BookToker que € BookToker tem que dar dicas, né?
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Fonte: Capturas de tela de https://vm.tiktok.com/ZMkYbnR2E. UItlmo acesso em: 17 dez. 2024

E interessante ver que o ator “empresta” seu “selo de qualidade” (seu capital
simbdlico) para a plataforma quando vai visitar a livraria e grava videos para o perfil
oficial brasileiro da empresa. Conhecida inicialmente por suas “dancinhas” e

desafios virais e videos curtos''70, esta rede social tem se tornado o local em que

89 Atualmente a plataforma aceita a publicagdo de videos com até 60 minutos. Conferir:
https://support.tiktok.com/pt_BR/using-tiktok/creating-videos/camera-tools. Acesso em: 15 dez. 2024.
70 Ainda que o TikTok seja elencado com outras plataformas sociais, ele ndo é uma plataforma social
como, por exemplo, o Instagram: “Como a maioria das plataformas chinesas, a rede de publicidade
do TikTok sempre foi um passo intermediario para a construgdo de um negocio de e-commerce
internacional. Nunca foi o concorrente do Instagram que vemos. E um concorrente da Amazon. E
nossos videos nunca foram nada mais do que preenchimento” (Broderick, 2025).
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uma grande parcela da Geragao Z'" pesquisa sobre todos os assuntos, assiste
noticias e procura informagdes e, para os interessados por literatura, “virou um
espaco para debater as obras e até mesmo aumentar a popularidade dos livros e
seus autores, principalmente entre os mais jovens” (Machado, 2024), mas ainda
assim precisa usufruir da credibilidade e confiabilidade de alguém que é conhecido
para além da plataforma e de sua maior parcela de usuarios (a Geragao Z), para
legitimar a existéncia de sua livraria para outros publicos que ndo sao usuarios ou
nao estao habituados com a plataforma e, principalmente, para os agentes do campo
editorial literario (que, como resposta, podem investir em mais publicidade na
plataforma, por exemplo), que reconhecem o capital simbdlico do individuo fiador
— neste caso, Fagundes da fiabilidade, ndao s6 porque € um ator reconhecido
nacionalmente por varias geragdes (Millennials, Geragao X, Boomers), mas também
por ter uma imagem respeitavel e ligada, sobretudo, a novelas que marcaram o
publico, como Renascer (1993), O Rei do Gado (1996-1997) e Esperanca (2002-
2003), e pecas teatrais, como Macbeth (1992), As Mulheres da Minha Vida (2005) e
Baixa Terapia (2017), e, a partir dos desdobramentos de Bom Sucesso, a novela de
2019, ligada também a literatura. Por seus mais de cinquenta anos de carreira em
producao e atuacao, com indicagdes e prémios, ele possui elevado capital simbdlico
(e capacidade de ampliar este capital com projetos voltados a literatura de forma
ainda mais direta do que com as adaptagdes teatrais), que € o que importa para a
plataforma.

Desta forma, ainda que o TikTok (e outras plataformas, como Instagram e X,
que vimos) tenha se tornado hoje uma instédncia consagradora, pois “a popularidade
das obras pode acabar transbordando para fora do mundo digital e influenciando
nas vendas” (Machado, 2024), é necessario que tenha um fiador e que haja o
endosso explicito de outros agentes (neste caso, do ator veterano respeitado) com
mais prestigio no campo literario — portanto, é plausivel que no primeiro video

Fagundes (Figura 62) diga que ele precisa fazer um perfil no TikTok para

7 Conferir: https://istoe.com.br/estudo-mostra-que-a-geracao-z-esta-recorrendo-ao-tiktok-como-
principal-fonte-de-noticias-e-opiniao. Acesso em 15 dez. 2024.
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acompanhar a comunidade leitora na rede social, pois € uma outra forma de angariar
capital simbdlico (e aprovacgao) para a plataforma.

Em graus diferentes, 0 mesmo ocorre com Antofagica, Intrinseca, Moinhos e
Rocco, que vimos observando e analisando neste texto: como nao tém corpo (afinal,
sao editoras), precisam de fiadores e constroem seu capital simbolico com suas
publicagbes, com os materiais sobre suas publicagdes e com quem se associam
(publicam, fazem acdes promocionais etc.). Elas utilizam as plataformas (acatando
aos seus padrdes e normas), acompanham o que tem sido favorecido pelo algoritmo
das redes sociais, e a0 mesmo tempo nao perdem de vista outros participantes do
campo com capital simbdlico significativo, como professores universitarios (na
Moinhos, por exemplo) e autores laureados nos mais diversos prémios (na Intrinseca
e Rocco), com um tipo de prestigio diferente, mais tradicional, do que ocorre nas
redes sociais hegemdnicas (como o TikTok). E com este movimento (mais
tradicional) que a “novidade” na instancia consagradora “convive” tensionada no
campo.

Também nao podemos deixar de notar que esta agcédo nos mostra a forga de
padronizacao e o tamanho desta comunidade discursiva e o funcionamento da
dinamica na cibercultura: os trinta e um titulos escolhidos para serem distribuidos
foram os que mais tiveram publica¢des (0s que tiveram mais videos publicados pelos
usuarios) ao longo do ano e nao sao necessariamente obras lancadas em 2024.
Como mostra a Tabela 4 ha livros como Trono de Vidro, de Sarah J. Maas, que foi
publicado em 2013, ha mais de dez anos. Como plataforma, apesar de aparentar
enfatizar os processos de troca e partilha, o TikTok funciona em uma forma tipica da
cibercultura, pois efetivamente enfatiza os processos de seletividade e agrupamento
automatizados (por meio de hashtags, por exemplo), criando e circunscrevendo
comunidades gigantescas e, ao mesmo tempo, limitando as trocas entre os usuarios,
criando mais oportunidades de mais filtragem do que troca — que € o que também
ocorre nas plataformas do Instagram e X/Twitter, que acompanhamos quando

observamos a publicagdo de materiais relacionados aos langamentos das editoras
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analisadas aqui —, e, como matrizes de sociabilidade (OMs) institucionalizam e
afiangam valores que mantém vivos nos objetos (MOs) que colocam em circulagao.

Com mais de 2,5 milhdes de publicagdes e visualizagdes na casa dos bilhdes,
o #BookTokBrasil € uma das maiores comunidades dentro da plataforma, e seus
usuarios compartilham um plano comum de participagao, pois estas milhdes de
publicacbes sdo estereotipicas da plataforma — grande parte delas abordam os
mesmos livros (disso tem-se os “mais assistidos” da livraria temporaria), com os
mesmos “moldes” porque o que se busca é a viralizagao, por isto, um modelo de
postagem (incluindo gestos, musicas, duragao, tendéncias em alta, que criam uma
certa cenografia e cena validada sustentadas pelo mundo ético formado) é replicado
infinitamente quando funciona ao seu propésito de ter um grande alcance de publico
(dentro da prépria plataforma, mas também replicado em outras plataformas) e,
consequentemente, angariar milhées de visualizagbes, curtidas, comentarios,

compartilhamentos, o que leva a uma padronizacao definidora da comunidade.

Tabela 4 — Livros distribuidos na Livraria dos Mais Assistidos do TikTok

Titulo Autor(a) Editora Lancamento
A biblioteca da meia-noite Matt Haig Bertrand 2021
A empregada esta de olho Freida McFadden Arqueiro 2024
A hora da estrela Clarice Lispector _
A vegetariana Han Kang Todavia 2018
As irmas Blue Coco Mellors Astral Cultural 2024
Ainda estou aqui Marcelo Rubens Paiva Alfaguara 2015

Hannah Nicole

Assistente do vildao Alt 2024
Maehrer
Divinos rivais Rebecca Ross Alt 2023
E assim que acaba Colleen Hoover Galera 2018
E assim que comeca Colleen Hoover Galera 2024
E =
ra tima vez u m coragao Stephanie Garber Gutenberg 2022
partido
Leitura de verao Emily Henry Verus 2024
Memori 5st Martin Claret
emorla’s postumas de Machado de Assis @ ".] C. a_r e 2021
Bras Cubas Principis
Nadando no escuro Tomasz Jedrowski Astral Cultural 2024
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Nem te conto Emily Henry Verus 2024

Noiva Ali Hazelwood Arqueiro 2024

O avesso da pele Jefferson Tendrio Companhia das 2020
Letras

Olhos d’Agua Conceicao Evaristo Pallas 2014

Torto Arado Itamar Vieira Junior Todavia 2019

Trono de Vidro: A lamina
da assassina - Vol. 1
Trono de Vidro - Vol. 2* Sarah J. Maas Galera 2013
Trono de Vidro: Coroa da

Sarah J. Maas Galera 2015

Meia-Noite - Vol. 3* Sarah J. Maas Galera 2014
Trono de Vidro: Herdeira Sarah J. Maas Galera 2015
do Fogo - Vol. 4*
Trono de Vidro: Rainha
das Sombras - Vol. 5* Sarah J. Maas Galera 2016
Trono de Vidro: Império
hJ. M I 2017
de Tempestades - Vol. 6 Sarah J. Maas Galera 0
Trono de Vidro: Torre do Sarah J. Maas Galera 2018
alvorecer - Vol. 7
Trono .de Vidro: Reino de Sarah J. Maas Galera 2019
cinzas - Vol. 8*
Tudo é rio Carla Madeira Record 2014
Uma familia feliz Raphael Montes Companhia das 2024
Letras
Verity Colleen Hoover Galera 2020

Fonte: Elaborada pela autora.

*Trono de vidro aparece como volume 1 na edi¢cdo brochura; Coroa da Meia-Noite aparece como
volume 2 na edigao brochura; Herdeira do Fogo aparece como volume 3 na edi¢ao brochura; Rainha
das Sombras aparece como volume 4 na edi¢ao brochura; Império de Tempestades aparece como
volume 5 na edicao brochura; e Reino de cinzas aparece como volume 6 na edigdo brochura. A
edicao especial em capa dura relangou os oito volumes da série de livros entre 2023 e 2024 e
renumerou os volumes, incluindo A /dmina da assassina como volume 1 e Torre do alvorecer como
volume 7. Escolhemos utilizar a numeragéo da edigao especial na tabela para facilitar a identificagao
dos livros e por eles terem sido divulgados como vol. 1-8, o que condiz com a organizagao da edigdo
especial.

Nota: Titulos destacados em azul foram publicados pela Editora Rocco e em laranja sdo de autores
brasileiros. Dados retirados dos catalogos ou sites das editoras Alfaguara e Companhia das Letras
(www.companhiadasletras.com.br/Busca), Alt (https://globolivros.globo.com), Gutenberg
(https://www.grupoautentica.com.br/selos/1), Arqueiro (www.editoraarqueiro.com.br/livros), Astral
Cultural  (https://loja.astralcultural.com.br), Bertrand Brasil, Galera, Record e Verus
(www.record.com.br/categoria-produto/livros), Martin Claret (www.martinclaret.com.br/literatura),
Pallas  (https://pallaseditora.com.br/loja), Todavia (https://todavialivros.com.br/livros), Rocco
(https://rocco.com.br/loja) e do PublishNews (www.publishnews.com.br/materias/2024/12/10/acao-
vai-distribuir-100-mil-livros-gratuitamente-na-av.-paulista). Ultimo acesso em: 11 dez. 2024
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Como visto na Tabela 4, oito dos livros distribuidos sdo de uma mesma série
(Trono de Vidro) e a maioria (23) deles é obra estrangeira, o que nos remete também
a proporcao entre obras estrangeiras e nacionais nos catalogos de editoras voltadas
(ou com selos destinados) ao publico jovem, como Intrinseca, que nao aparece na
listagem de obras, e Rocco, que aparece com duas obras. Observando
detalhadamente a lista de livros, temos: cerca de um tergo dos titulos distribuidos na
livraria do TikTok sdo da Galera, selo voltado ao publico jovem do Grupo Editorial
Record, que inclui Bertrand Brasil (com um titulo), Record (com um titulo) e Verus
(com dois), juntando todos os selos, sdo quinze obras nacionais e estrangeiras deste
grupo editorial; juntas, Alfaguara e Companhia das Letras, do Grupo Companhia das
Letras, aparecem com trés titulos nacionais; Arqueiro, Astral Cultural, Alt, Rocco e
Todavia aparecem com duas obras cada, todas estrangeiras com excec¢ao de Torto
Arado, ltamar Vieira Junior pela Todavia; Gutenberg, Martin Claret e Principis e
Pallas aparecem com um titulo cada, a primeira com uma obra estrangeira e as
outras duas com nacionais. Esta listagem mostra a “preferéncia” da comunidade, e
esta preferéncia é construida pela recorréncia de publicagdes sobre as obras, o que
por sua vez leva a consagracao na plataforma e fora dela — nas vendas.

Chama a atencao que todos os livros da série Trono de Vidro de Sarah J.
Maas foram distribuidos, mas n3o é surpreendente que eles e E assim que acaba e
E assim que comeca, de Colleen Hoover, fagam parte da lista, visto que s3o algumas
das obras que mais constantemente sdo indicadas na plataforma — com o
“empurraozinho” da popularidade no #BookTok, Hoover ganhou sua propria
hashtag, suas obras ficaram entre as mais lidas também em 2023 (Machado, 2024;
Pecinato, 2023); e E assim que acaba foi adaptada para o cinema em 2024'72. Além
destes, outros titulos escolhidos tiveram grande destaque na plataforma, como
Memodrias postumas de Bras Cubas, de Machado de Assis, que viralizou depois que

uma influenciadora estadunidense'”? disse que era um dos melhores livros que ja

72 Conferir: https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/e-assim-que-acaba-chega-ao-streaming-
de-forma-gratuita-veja. Acesso em: 15 dez. 2024.

73 Conferir: https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2024/06/01/livro-de-machado-de-assis-faz-
influenciadora-americana-viralizar-nas-redes-sociais.ghtml. Acesso em: 15 dez. 2024.
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leu; e Ainda estou aqui, de Marcelo Rubens Paiva, que neste ano foi adaptado para
longa-metragem com a direcado de Walter Salles'*, e foi vencedor do Oscar 2025
de Melhor Filme Internacional, primeiro prémio na categoria para uma produc¢ao
brasileira'®, além de indicado ao Oscar 2025 de Melhor Filme e Melhor Atriz para a
protagonista vivida por Fernanda Torres'’¢, que neste ano também venceu o Globo
de Ouro de Melhor Atriz em Filme de Drama, prémio inédito ao Brasil até entao.
Desta forma, percebemos que ha um jogo interessante para angariagao de
capital simbdlico: a circulagéo das obras no TikTok e sua consagragao na plataforma,
medida pela quantidade de publicagdes e visualizagdes feitas sobre elas, aumenta
ou cria um interesse por elas fora da plataforma (leitores e editoras)'’; e a livraria
temporaria, com o apoio de uma figura com boa reputacdo e conhecido
nacionalmente, cria uma imagem favoravel da plataforma e auxilia no crescimento
do interesse por ela, o que pode levar a mais usuarios, que sentem que “precisam
fazer um TikTok”, como no video com Anténio Fagundes (Figura 62). E isto nos leva
de volta as editoras que acompanhamos ao longo desta tese. Sabendo quais titulos
se destacam em plataformas como TikTok, Instagram e X/Twitter, editoras como
Intrinseca e Rocco se aproveitam deste tipo de consagracao digital e publicam as
obras. Temos novamente uma via dupla de capital simbdlico, 0 angariado numa
instdncia nova (a rede social) e o angariado por um agente tradicional (a editora),
assim, a editora ganha por publicar algo com fama na rede social e o titulo publicado
ganha justamente por ser publicado por uma editora tradicional. Para outras editoras,
como a Antofagica, a atencao as tendéncias € uma forma de manter a associagao
de seus titulos com a cultura pop e a “troca” de capital simbdlico ocorre justamente

neste processo. E a necessidade de estar atento ao que € tendéncia € uma das

74 Walter Moreira Salles Junior (1956-) € um diretor e produtor brasileiro, considerado um dos
maiores cineastas do pais.

75 Conferir: https://www.bbc.com/portuguese/articles/c1w009x22ndo. Acesso em: 25 mar. 2025.

76 Fernanda Torres (1965-), filha dos atores Fernanda Montenegro e Fernando Torres, € uma atriz,
cronista e roteirista brasileira, reconhecida como uma das artistas mais influentes, versateis e
premiadas do Brasil.

77 Nao iremos abordar mais profundamente a relagdo entre o TikTok e o interesse por livros, mas
sugerimos a leitura de Fuhr, Rauber e Barth (2023), Ribeiro (2024), Sdnchez (2022) e Santos (2022).
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razdes para estas editoras também acompanharem os langamentos de novas redes

sociais, como Bluesky e Threads (Figura 64).

Figura 64 — Editoras no Bluesky e Threads
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Apresentado em julho de 2023, o Threads'® € um aplicativo para postagens
de texto desenvolvido pela equipe do Instagram e, como a Figura 64 mostra,
Antofagica, Intrinseca e Rocco abriram seus perfis logo no més de langamento,
enquanto Moinhos criou seu perfil em outubro de 2024. As duas primeiras postaram
na plataforma apenas em 2023, ja Rocco e Moinhos mantiveram suas contas ativas
em 2024, na mesma época em que muitos brasileiros estavam escolhendo para qual
rede social “migrar” apés o banimento do X. Ja o Bluesky'”® é uma rede social de
microblogue descentralizada que foi langcada em 2019, mas apenas abriu para a
criacao de perfis sem a necessidade de convite em fevereiro de 2024; e Antofagica,
Intrinseca e Rocco criaram seus perfis em setembro, dias depois do banimento do
X no pais — e inferimos que a Rocco criou seu perfil também para combater o perfil
falso que foi criado na plataforma —, e suas postagens diminuiram apos a liberagao
do X, tornando sua presenca esporadica; ja a Moinhos, aparentemente, nao criou
um perfil. Este comportamento nas duas redes sociais reflete o comportamento do
publico que acompanha os perfis das editoras em outras redes: quando o X ficou
indisponivel no Brasil, o publico se dividiu entre outras redes, o que levou as editoras
a criar seus perfis também, mas quando a plataforma voltou a funcionar para todos,
0 publico voltou para ela (pelo menos uma parcela dele). Podemos apenas inferir,
mas, no futuro, se Bluesky ou Threads tiverem grandes comunidades ativas com
suas formas de viralizagao ou celebrizagcdo (ou consagragcdo mesmo, Como ocorre
no #BookTok), estas editoras terdao um incentivo (ou razao) para postar com mais
frequéncia em seus perfis.

Por estarem “onde o leitor estad”, Antofagica, Intrinseca, Rocco e, até certo
ponto, Moinhos seguem as “regras de uso” das mesmas dindmicas das plataformas
nas quais os leitores estdo submetidos (afinal, todos sdo usuarios) e publicam
materiais como os que vimos analisando, que seguem “formulas” para agradar e ter

maior alcance. E neste entrelacamento entre as dindmicas da cibercultura e do

78 Conferir: https://about.fb.com/br/news/2023/07/apresentamos-threads-um-novo-jeito-de-
compartilhar-com-textos. Acesso em: 15 dez. 2024.
178 Conferir: https://www.bbc.com/portuguese/articles/cly203420rko. Acesso em: 15 dez. 2024.
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regime de funcionamento do literario que os processos de edigdo destas quatro
editoras vao transformando uma ideia em for¢ca material, ou seja, em sua gestao das
materialidades inscricionais, as editoras (OMs) materializam (MOs) seus valores e
definem o que consideram literatura — e reputagao, consagracao, prestigio.

Além disto, 0 que se conserva em todas as editoras € a espécie de aura do
que se considera ser literatura e que em nenhum momento € posto em questao,
pelo contrario, € reafirmado pelos conteudos que sao publicados como livros ou
como outros materiais.

A literatura € entdo tudo o que faz parte deste regime de funcionamento com
0 que é dito sobre o que € literatura (que é estabelecido pelas editoras) e a produgao
de valor e da consagragao ocorre na relagao da circulacao dos livros, materiais etc.
com a pregnancia que eles tém, isto €, com a adesao que suscitam no publico leitor,
conforme a imagem de legitimidade que constroem em dadas comunidades
projetadas em suas enunciagdes, com 0s elementos das praticas e objetos que
asseguram e consolidam os contratos literarios (possiveis com a rede de aparelhos)
que produzem a memoria discursiva que chamamos de arquivo.

E este regime de funcionamento s6 é possivel porque a condicdo de
existéncia das atividades criadoras € estar dentro do arquivo, ou seja, de uma
memoria que é retrabalhada e memorizada pelos conflitos do campo, uma “memdria
interna da literatura, memoria que, para além do intertexto no sentido estrito, isto é,
outras obras presentes em alguma biblioteca imaginaria, inclui também [...] ‘lendas’”
(Maingueneau, 2018, p. 90), as “historias edificantes e exemplares que
acompanham gestos criadores ja consagrados” (p. 175). Arquivo e rede de
aparelhos, lembramos aqui, compdéem, com o campo, os trés planos do espaco
literario (Maingueneau, 2008a, 2018) do qual faz parte toda obra literaria. Assim, é
na rede de aparelhos que os individuos podem ser constituir como escritores ou
publico, onde os contratos literarios sao feitos, onde podem intervir avaliadores,
intérpretes e mediadores (entre eles, editoras), e € no arquivo que a memaoria € 0s
imaginarios sao retrabalhados e atualizados continuamente, onde intertexto e as

lendas sdo combinados — € a esta memdria que as criagdes literarias recorrem para
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legitimarem a si mesmas —, e é nesta dinamica que é produzido o valor de obra

atribuido aos objetos editoriais que encarnam este embate dinamico.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

Esta tese se propbs a entender como as dindmicas da cibercultura, este
cultivo cibernético, fechado, modulador de comportamentos, influenciam nos
processos que levam a consagragao de obras no tempo presente. E a hipdtese, que
verificamos ao descrever o funcionamento do campo editorial literario brasileiro
através de algumas editoras, € que no cenario editorial brasileiro também ocorre
uma revolugado conservadora, assim como mostra Bourdieu para o campo francés
em “Uma revolugéo conservadora na edi¢ao” (2018).

Pode parecer uma hipotese Obvia para quem esta imerso ou acompanha os
movimentos do mundo da publicacdo, mas nao é. E observar como acontece a
revolugdo conservadora, levando em consideragdo a cibercultura, mostra as
particularidades do funcionamento do campo editorial literario brasileiro.

Para comprovar nossa hipotese, voltamos nossa pesquisa para quatro
editoras (todas no Sudeste, uma em Minas Gerais e trés no Rio de Janeiro) que
podem ser representativas de atuagdes em posi¢des distintas do campo editorial
literario brasileiro, e para os materiais publicados em seus perfis no Instagram e,
eventualmente, no Twitter/X (duas das plataformas sociais hegemdnicas) sobre
alguns de seus livros que podem ser considerados de fundo de catalogo, livros que
estdo entre os primeiros publicados e alguns dos titulos mais recentes —
lancamentos contemporaneos a escrita deste texto.

Descrevemos e interpretamos alguns materiais sobre alguns livros publicados
nos perfis das editoras Rocco, Intrinseca, Moinhos e Antofagica, mobilizando o
processo de producao e sustentacdo de suas marcas, seus catalogos e dos
elementos correlatos que aparecem. Escolhemos Crepusculo, Stephenie Meyer, e
Harry Potter e a Pedra Filosofal, de J.K. Rowling (fundo de catéalogo de Intrinseca e
Rocco), Todo Naufragio é Também um Lugar de Chegada, de Marco Severo, e A
Metamorfose, de Franz Kafka (titulos que estdo entre os primeiros publicados por
Moinhos e Antofagica), e Améndoas, de Wonpyung Sohn, Bem-vindos a livraria

Hyunam-Dong, de Hwang Bo-Reum, A incrivel lavanderia dos coragées, de Yun
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Jungeun, A dimensdo desconhecida, de Nona Fernandez, e Vidas Secas, de
Graciliano Ramos (titulos recentes das quatro editoras).

A partir da selecdo e analise dos materiais publicados por estas editoras,
verificamos que sim, estd ocorrendo uma revolugao no campo editorial literario
brasileiro de forma lenta e conservadora, porque alguns aspectos estdo sendo
transformados, como a participagcao das editoras nas plataformas sociais e a sua
conformacado aos padrdes e logicas destas plataformas. Mas as caracteristicas
principais do modo de funcionamento estdo sendo conservadas e reafirmadas.

A pesquisa olhou com vagar para os materiais selecionados e é importante
ressaltar que ao longo das descricdes e analises podemos compreender que 0s
modos de dizer e de fazer de cada editora dao indicios — ou mostram diretamente
— dos imaginarios de literatura que elas colocam em circulagdo em cada um de
seus titulos e materiais relacionados.

Por isto ha algumas no¢des que sao essenciais para esta pesquisa e formam
0 quadro teorico-metodologico que ela mobiliza: a de cibercultura, a do literario
como um discurso (um regime de criagao e produgao), mundo ético e ethos, campo
e capital simbdlico, vetor de sensibilidade e matriz de sociabilidade e, mais
especificamente, de matéria organizada (MO) e organizacao materializada (OM),
porque consideram a relagdo entre a dimensao tangivel dos objetos técnicos (neste
caso, dos livros) e a instituicdo que afianga sua existéncia e circulacao, neste caso,
as editoras.

Entdo, considerar o literario como um discurso, conforme propde
Maingueneau (2018), é entender que um texto literario constitui e é constituido por
variantes sociais e historicas e que uma obra sera considerada literaria se atender
as regras de funcionamento do campo e se materializar no objeto livro.

O campo, segundo Bourdieu (2018), € um espaco razoavelmente autbnomo,
com suas proprias légicas de funcionamento, com varios agentes que travam
relacbes de confronto e cooperacao. E como estamos falando de campo, com
cooperagodes, concorréncias e posicionamentos mutaveis, ndo podemos deixar de

considerar também as nocg¢des de capital simbdlico, econdmico, informacional,
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humano, social e intelectual (Thompson, 2013, 2021), que sdo essenciais para o
funcionamento das editoras. O capital simbdlico, em especial, esta relacionado ao
prestigio de alguma coisa, a reputacao (de editoras, pessoas, empresas, qualquer
coisa). E as publicagcbes e os materiais sobre as publicacbes sao formas de
angariagao deste capital (e dos outros também, de forma relacional).

Assim, ao escolhermos quatro editoras com posicionamentos diferentes no
campo, nos interessaram o0s rastros dos seus processos editoriais, porque
entendemos que elas sao matrizes de sociabilidade, nogao que Debray (1993, 1995)
apresenta quando explica a midiologia € a nogao de midium e trata da interagéao
entre técnicas e culturas para entender como os sentidos sao produzidos com os
objetos técnicos e as agdes que produzem estes objetos e que sao suscitadas pelo
contato com eles. As matrizes de sociabilidade sao as instituicées que criam e regem
os valores e imaginarios que sao transmitidos pelos vetores de sensibilidade, pelos
objetos que elas produzem.

A pesquisa se volta exatamente as matrizes de sociabilidade, as instituicdes
que sao fiadoras dos discursos e que se traduzem no modo como praticas e valores
sao disciplinados e cultivados, de forma a produzir sistemas de objetos técnicos.

Desta maneira, examinamos as editoras em sua produgcao de imagem
institucional para observar como seus mundos éticos constroem uma certa ideia de
literatura que esta atravessada por um cultivo cibernético que é modulador de
comportamentos.

Com Rocha e Salgado (2024), entendemos que a cibercultura orienta a
percepgao no sentido da produtividade, da padronizagao e da hipercustomizagao.
Neste raciocinio, a forma de se fazer e consumir literatura e de como se define a
ideia de literario é alterada especialmente com as dinamicas da cibercultura, que é
o funcionamento hegemdnico no tempo presente. E isto se da também com as
mudancas ou acréscimos dos aspectos que constituem os mundos éticos das
instituicdes que estabelecem o que ¢é literatura.

O mundo ético € uma nogao que indica uma maneira tipica com que grupos

especificos se situam no mundo, ou seja, com um conjunto de lugares, imaginarios,
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funcionamentos, crencas, valores e modos de fazer, e com a sua imagem projetada,
que se relaciona ao ethos, que é a imagem de si mesmo que decorre de uma
interlocucao.

Entao, olhar para o que as editoras publicam sobre o que publicam ajuda a
identificar como elas constroem seu ethos que € sustentado em certos mundos
éticos e que pesa diretamente em suas posi¢cdes no campo (de forma a reforgar ou
modificar estes posicionamentos).

Como devemos lembrar, os mais bem posicionados no campo, sendo as
instituicbes que fiam os discursos dos livros que colocam em circulagao, podem
impor sua concepgao de literatura, e é esta concepcao de literatura que o que é
compartilhado em seus perfis no Instagram e X deixa entrever.

A presenca nas redes, hoje, faz parte do estilo das editoras, da sua construgcao
de ethos, sejam elas mais ou menos comerciais.

Focamos no lado “pop” de “Dona Rocco” e “Titia Intrin”, que sao os apelidos
usados pelas préprias editoras, e que mostram uma certa autoridade, uma posigao
de “adultas” em relagao aos leitores e uma certa familiaridade, uma pessoa mais
velha (geralmente uma figura feminina associada ao cuidado com o outro) com
quem se desenvolve proximidade e que se respeita.

Rocco e Intrinseca conseguem fazer uso das trends da comunidade leitora
nas divulgacdes tanto de seus livros de fundo de catalogo, como Harry Potter e a
Pedra Filosofal e Crepusculo, quanto dos langcamentos, como Améndoas, Bem-
vindos a Livraria Hyunam-Dong e A incrivel lavanderia dos coragées.

Em diversas publicagdes até mesmo relaciona livros de fundo de catalogo e
langamentos, como ocorreu com Morando com um Vampiro, de Jenna Levine, que
se relacionou com Crepusculo, Teto para Dois (de Beth O'Leary), Amor por Engano
(de Lynn Painter) e com a série televisiva Buffy, a cagca-vampiros.

Com memes, posts relacionando as obras com musicas pop, ou descricoes
das narrativas, personagens e géneros literarios de forma ludica, as editoras

constroem e alimentam uma imagem de “préxima ao leitor”, de aberta ao dialogo,
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de facil acesso e projetam um leitor que sente, que se envolve emocionalmente com
as obras que |é.

Neste lado “pop” ou que faz “livros e sucesso”, as publicacdes sobre Harry
Potter, Crepusculo, Améndoas, Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong e A incrivel
lavanderia dos coragbes deixam perceber que o ethos de Rocco e Intrinseca sédo
parecidos. As duas usam memes, trends e materiais muito difundidos pela
comunidade leitora para se aproximar dos seguidores e leitores mais novos (ou
daqueles cronicamente on-line, como dizem).

Seus discursos se voltam principalmente para a relagcado entre os livros e
outros objetos da cultura pop contemporanea e direcionam a atencao de seus
seguidores para livros que foram muito indicados em redes sociais e para obras que
acompanham as tendéncias, como Améndoas, Bem-vindos a livraria Hyunam-Dong
e A incrivel lavanderia dos coragées, trés obras sul-coreanas de literatura de cura.

Deste modo, além do ethos de “antenadas”, percebemos também que a ideia
de literatura de Rocco e Intrinseca é bastante proxima, de obras estrangeiras que
acompanham as ondas de outros mercados, e que sdo consagradas com grandes
quantidades de curtidas e engajamento.

Ja a Antofagica, para continuarmos no mesmo tema que “dona Rocco” e “titia
Intrin”, tem um ethos de “tio-descolado-gente-boa-que-sabe-um-pouco-de tudo-
sobre-tudo-mas-gosta-mesmo-é-de-falar-dos-classicos”. Que sua ideia de literatura
€ uma voltada para os classicos nao se tem duvida, pois este é seu nicho de atuagao
e fica explicita em diversos de seus materiais postados, que faz uso massivo de
memes e publicagdes que conversam com 0s personagens de suas publicagdes,
mas uma parte significativa do que é compartilhado sobre outras producdées com
que traca relagcées com seus livros, ainda que provenientes da cultura pop, também
€ considerada classica ou canénica. Mesmo nos memes sao utilizados referenciais
considerados classicos de uma dada area.

E como se a editora nos dissesse, sutilmente, que o classico anda com o
classico, e os “classicos para novos tempos” envolvem a roupagem, o aspecto

material do livro, ndo os outros materiais com que se associam. Como na publicagao
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“Kafka na cultura pop” (Figura 43), onde todas as outras produg¢des citadas estao,
de alguma forma, validadas por premiagcdes, como A Vegetariana de Han Kang
(vencedora do Prémio Nobel da Literatura 2024) ou pelo prestigio de seus autores,
como A Paixdo Segundo GH de Clarice Lispector ou por outros tipos de validagao,
como vendas, bilheterias, criticas, adesdao do publico. O mesmo ocorre nas
publicagcbées que ligam Vidas Secas a Djavan e ao evento no Memorial da América
Latina, que colocam o livro em um outro lugar de prestigio.

Por isso seu ethos de “tio-descolado-gente-boa-que-sabe-um-pouco-de-
tudo-sobre-tudo-mas-gosta-mesmo-é-de-falar-dos-classicos”. Aquele parente de
que gostamos, mas sabemos que suas preferéncias estdo em autores estrangeiros,
principalmente europeus e homens. E é esta também a ideia de classico que
encontramos: majoritariamente estrangeiro e masculino.

Mesmo no caso de uma editora que € mais voltada para publicagcdes de obras
literarias e nao se identifica como “editora comercial”, como é a editora Moinhos,
nao é possivel “fugir’ do modelo para os materiais esperados pela comunidade de
leitores das plataformas. Ainda que isso tenha sido construido ao longo do tempo no
perfil da Moinhos, publicagdes apresentando os livros e autores e relacionando
obras e temas sdao comuns, de forma a tentar criar alguma aproximacao entre as
obras publicadas em seu catalogo e angariar leitores que ja conhecem algum de
seus titulos publicados.

A Moinhos é a mais “timida” entre as quatro editoras quando se trata de
materiais publicados no Instagram, mas isto esta relacionado ao publico projetado
(especializado) e a construcao de seu ethos e catalogo, feita com autores que séao
professores universitarios ou premiados nacional e internacionalmente — o que
supde uma certa seriedade. E esta seriedade que vemos ser construida com suas
publicagbes. Ainda que formatadas dentro do que é esperado do que é
compartilhado no Instagram, seus materiais sdo sempre informativos sobre seus
livros, sem 0 espago para memes e trends engracadinhas que encontramos nos

perfis das outras trés.
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Este é seu projeto editorial e a diregcado de sentidos que parece procurar
transmitir aos leitores/seguidores: uma seriedade que gera confianga no que é
publicado, e uma seriedade que € possivel por seu grau de competéncia e com seus
autores, que também mobilizam os varios tipos de capital (hum movimento duplo,
angariam e concedem capital). Sua ideia de literatura gira em torno de um propdsito
de mudanga a partir do que se |é.

Como Harry Potter e Crepusculo sao as bases dos mundos éticos de Rocco
e Intrinseca, sempre serao reeditados (na Rocco sao ao menos 13 edi¢gdes de Pedra
Filosofal e na Intrinseca, 3 de Crepusculo) e lembrados com outros livros (em
especial na Intrinseca).

Por isto, o trecho utilizado pela Intrinseca para uma publicagdo com os livros
de Crepusculo resume bem a relagdo destas duas editoras com as duas séries:
“acha que um dia vou superar isso?” — achamos que nao, a “casa de Harry Potter”
nao vai deixar de ser a casa de Harry Potter para geracdes de leitores, alias, o quinto
volume na edicdo com as cores das casas da escola da narrativa foi um dos
langamentos de fevereiro da editora e espera-se outras publicacdes da saga ao
longo de 2025 porque € o aniversario de 25 anos da publicacao de Pedra Filosofal.

As formas de comunicacao das editoras e o crescimento de seus catalogos
produzem a imagem institucional, a marca destas organizagdes materializadas, e o
mundo ético que vai se formando constréi uma certa imagem de literatura para cada
uma destas editoras. E € com os titulos que formam sua ideia de literatura que as
editoras se valorizam literariamente e constroem um tipo de consagragao a partir de
sua posicao no campo.

As quatro editoras estdo submetidas ao funcionamento da cibercultura, em
especial das plataformas de redes sociais hegemdnicas, voltadas a celebrizacao e
aos conteudos virais, 0 que padroniza suas publicagcbées mesmo que nao tenham um
publico comum e nem o0 mesmo foco de publicacdo — porque a técnica algoritmica
€ indutora de comportamentos, e os comportamentos, quando compartilhados por
muitos, formam os mundos éticos. E mesmo editoras cujo projeto editorial nao

envolve grandes sucessos de vendas, como a Moinhos, sao levadas a produzir
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materiais similares aos das editoras (ou selos editoriais) voltadas aos best-sellers,
como Rocco e Intrinseca.

Ao mesmo tempo em que esta padronizacdo gera comentarios e
engajamento nos perfis, limita o que as editoras podem fazer para “interagir” com
seus leitores-seguidores.

Como a cibercultura € uma logica de funcionamento que orienta a percepgao
no sentido da padronizacao, a construgao de novas instancias de consagracao faz
parte deste funcionamento e é alimentada justamente pelas praticas (modeladas e
moduladas) que suscitam atitudes que sao repetidas (as vezes a exaustao) pelos
participantes do campo (neste caso, sobretudo as editoras).

Ha um achatamento praticamente total do comportamento, o que reforca a
semantica de fechamento e aponta para mais um aspecto da producao editorial que
as casas editoriais perderam o controle, pois, por um lado, se a presenca nas
plataformas sociais significa que as editoras nao precisam mais de mediadores para
alcangarem os leitores e, de certa forma, resolve o problema da comunicagao com
eles, por outro lado também deixa as editoras passiveis das mudangas e normas das
plataformas, que sdo capazes até mesmo de induzir aquisicbes de direitos de
publicacao e crescimento de venda de obras e se tornam, em certa medida, novas
instédncias de consagragao e acumulo de capital simbdlico.

Enfim, o que produz a ideia de consagracdo de uma obra € a correlagcao de
forcas constitutivas do campo de producao, seus agentes, as instituicbes — feiras,
escolas, universidades, clubes de leitura, prémios e as editoras, em meio as tensdes
pelo dominio do campo para justamente definir como e o que sera consagrado, para
impor os limites e as caracteristicas vinculadas ao que consideram ser o que deve
ser seguido. Assim, cria-se um universo de crencas e de materializagbes dessas
crengas (que as sustentam) que definem os valores do que se considera uma obra
como obra, como uma coisa reconhecida como obra.

Em graus diferentes, Antofagica, Intrinseca, Moinhos e Rocco constroem e
ampliam seus capitais essenciais (simbdlico, econémico, humano, social, intelectual,

informacional) com suas publicagdes, com os materiais sobre suas publicagdes e
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com quem se associam. Elas utilizam as plataformas (acatando aos seus padrdes e
normas), acompanham o que tem sido favorecido pelo algoritmo das redes sociais,
€ ao mesmo tempo nao perdem de vista outros participantes do campo com capital
simbdlico significativo, como professores universitarios (na Moinhos, por exemplo)
e autores laureados nos mais diversos prémios (na Intrinseca e Rocco), que tém um
tipo de prestigio diferente, mais tradicional, do que ocorre nas redes sociais
hegeménicas. E com este movimento (mais tradicional) que a “novidade” na
instancia consagradora “convive” tensionada no campo: ha uma coexisténcia de
insténcias de consagracgao e de efeito de consagragao, como visibilidade, vendagem,
presenca em listas de mais vendidos.

E com os titulos que formam sua ideia de literatura que as editoras se
valorizam literariamente e constroem um tipo de consagracgao a partir de sua posi¢ao
no campo. E a manutencdo de suas posicbes nao € estatica, pelo contrario, &
constantemente tensionada por novos e antigos agentes do campo, pelos leitores,
por agentes externos... Como os materiais mostraram, a prevaléncia da cibercultura
e as plataformas hegemoénicas que funcionam conforme a dinamica cibernética
também constroem instancias de consagracao que influenciam tanto a comunicacgao
das editoras quanto a ideia de literatura.

Observando o funcionamento do campo editorial literario brasileiro como se
fosse ondas — considerando que algumas articulagcbes de ethos, cenografias e
posicionamentos se espalham pelos agentes do campo e influenciam suas agdes —,
nao apenas com o alastramento de tendéncias editoriais de campos editoriais
centrais para os periféricos, como o brasileiro, mas também com a incorporagéo de
praticas novas aos processos das editoras, como a participacao ativa em
plataformas sociais.

E no entrelagamento das dindmicas da cibercultura e do regime de
funcionamento do literario que os processos de edicao das quatro editoras
observadas vao transformando uma ideia em forca material, ou seja, em sua gestao
das materialidades inscricionais. As editoras materializam seus valores e definem o

que consideram literatura — e o0 que consideram reputacao, consagracao, prestigio.

voltar ao sumario




232

Enfim, a literatura é entao tudo o que faz parte deste regime de funcionamento
com o que é dito sobre o que é literatura (que é estabelecido pelas editoras) e a
producao de valor e da consagragao ocorre na relagao da circulagao dos livros,
materiais etc. com a adesao que suscitam no publico leitor. Vimos neste trabalho
que literatura também sao as obras que viralizam em comunidades de leitores como
o0 BookTok nas plataformas sociais. Mas, amanha, em outros trabalhos pode ser que
0 que é escrito por aplicativos com inteligéncia artificial seja acrescentado a este
conjunto. Tudo depende do que é estabelecido pelas editoras e por outras
instituicbes, que podem ou nao participar do mesmo campo e ter os mesmos

interesses e finalidades.
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Duplo Sentido Editorial e a publicacdo de Invisivel:
posicionamento no campo e praticas no digital

Vitéria Ferreira Doretto (UFSCar)®

O estudo de caso em tela representa uma parcela das reflexdes ini-
ciais de pesquisa de doutorado em andamento e analisa o posicio-
namento e algumas préticas de publicacdo da editora Duplo Senti-
do Editorial, a partir do caminho para publicagdo em formato fisico
de um livro que acumulou mais de dois milhdes de leituras em uma
plataforma de leitura.

Antes de analisarmos de fato os indicios que nos levam a enten-
der o posicionamento da Duplo Sentido Editorial e suas praticas de-
correntes desse posicionamento, é preciso tratar da obra que nos leva
a recolher estes indicios, o romance Invisivel, da sua autora, da pri-
meira plataforma em que foi publicada e da sua atual plataforma - a
editora. Comecemos pela plataforma de leitura on-line.

O Wattpad é uma “companhia de entretenimento multiplatafor-
ma global para histérias” - e nisto incluem-se livros originais, fanfics
e demais textos -, “orgulhosamente sediada em Toronto, capital das
start-ups do Canadd”, que esta “usando tecnologia inovadora para li-
bertar [ou deixar gratuitas] as histérias em um mundo de possibilida-
des desenfreadas” (WATTPAD, 2021a, s.p.)%. Criada em 2006 por Al-
len Lau em parceria com Ivan Yuen, a plataforma de publicagédo de
histdrias on-line comegou como um aplicativo de leitura para os ce-
lulares e disponibilizava livros em dominio publico, como “Orgulho
e Preconceito” (de Jane Austen).

Em 2008, com o lancamento da App Store, o Wattpad se tornou
disponivel para aparelhos iPhone, Android e Blackberry; dois anos
depois dobrou de funciondrios (totalizando dez pessoas) e em 2011

1. GRADUADA EM LETRAS (UFScar) e Mestre em Estudos de Literatura (UFScCar),
é doutoranda em Estudos de Literatura (PPGLit/UFScCar) e professora volun-
taria de Portugués Lingua Estrangeira (IL/UFScCar). Este texto apresenta re-
flexdes de pesquisa em desenvolvimento com financiamento da CAPES, c6-
digo de financiamento 001.

2. Tradugdo nossa. No original: “We’re the global multi-platform entertainment
company for stories, proudly based in Canada’s startup capital, Toronto. We're
using groundbreaking technology to set stories free into a world of unbrid-
led possibility.”
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registrou a marca de um milhdo de usudrios registrados e mais de
4,1 milhoes de ddlares em financiamento. A partir disto, a platafor-
ma ndo parou de crescer, tanto em numero de usudrios quanto de fa-
turamento e funcionarios.

Estamos criando histérias de graga. E estd mudando tudo.

Histdrias. Elas ndo sdo estaticas. Elas estdo vivendo. Respirando.
Elas mudam e podem mudar vocé. No Wattpad, vimos o poder que
uma Unica histdéria pode ter. Na verdade, quando vocé trabalha
aqui, vocé vé isso acontecer todos os dias.

0 mundo do entretenimento estd em um periodo de ruptura sem
precedentes. As paredes que mantinham contando histérias no
cinema, na TV e publicando algo reservado para uma pequena elite?
Estdo desmoronando. Pessoas de todo o mundo estdo pegando seus
celulares e laptops e criando suas proprias narrativas. E dezenas
de milhoes delas estdo fazendo isso no Wattpad.

Quando vocé trabalha no Wattpad, estd alimentando a maior plata-
forma de narrativa social em quase todos os mercados existentes.
Da América Latina ao Sudeste Asiatico, Europa e na nossa casa
na América do Norte, diversas vozes estdo se conectando a uma
comunidade de mais de 90 milhoes de leitores e escritores em
mais de 50 idiomas.

E quanto ao grande futuro brilhante do entretenimento? Ja estd
acontecendo no Wattpad. Todos os dias, conectamos Hollywood as
ideias comprovadas que tém um publico integrado. Ao capacitar
diversas vozes, abrimos um mundo inteiro de histérias esperando
para serem transformadas em filmes, programas de TV e audioli-
vros. (WATTPAD, 2021a, s.p.)*

3. Traducgdo nossa. No original: “We're setting stories free. And it’s changing
everything.

Stories. They’re not static. They're living. Breathing. They change and they
can change you. At Wattpad, we've seen the power a single story can have. In
fact, when you work here, you see that happen every day.

The entertainment world is in an unprecedented period of disruption. The
walls that kept storytelling in film, Tv, and publishing something reserved
for an elite few? They’re crumbling. People from around the world are pick-
ing up their phones and laptops, and creating their own narratives. And tens
of millions of them are doing it on Wattpad.

When you work at Wattpad, you're powering the largest social storytell-
ing platform in nearly every market under the sun. From Latin America to
Southeast Asia, Europe, and our home in North America, diverse voices are
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E importante indicar que a plataforma nio se restringe mais ape-
nas a disponibilizacdo de histérias gratuitamente. Em 2017 o Wat-
tpad langou o Wattpad Brand Partnerships, o Wattpad Studios — uma
produtora que atua em conjunto com outras empresas do entreteni-
mento para producoes de cinema, TV e plataformas digitais a par-
tir das histérias publicadas na plataforma - e o programa Wattpad
Stars; dois anos depois, em 2019, com o Paid Stories, os usudrios pas-
saram a poder contribuir financeiramente com seus autores prefe-
ridos. No mesmo ano, o Wattpad Studios coproduziu sua primeira
adaptacao literdria e foi langado o Wattpad Books, uma editora para
publicacdo impressa das obras da plataforma que s@o “amadas pelos
fas” e “data-driven”, ou seja, com carateristicas identificadas algorit-
micamente como passiveis de bons resultados. Hoje, a companhia
ainda agrega o Wattpad WEBTOON Studios, uma unido do Wattpad
com a editora de webcomics sul-coreana WEBTOON para a publica-
cdo de webcomics:

A visdo do Wattpad é entreter e conectar o mundo por meio de
histérias. Uma plataforma social de narrativa lider [...], o Wattpad
democratizou a narrativa para uma nova gerac¢do de diversos es-
critores da Geracdo Z e seus fas. Ao lado do Wattpad WEBTOON
Studios, a divisdo de TV, cinema e publica¢éo da empresa, o Wat-
tpad combina arte e ciéncia para descobrir histérias incriveis e
cultivar os fandoms que conduzem o futuro do entretenimento.
(WATTPAD, 2021b, s.p.)*

connecting with a community of over 90 million readers and writers in over
50 languages.

And as for the big bright future of entertainment? It’s already happening on
Wattpad. Every day, we connect Hollywood with proven ideas that have built-
in audiences. By empowering diverse voices, we’ve opened up a whole world
of stories just waiting to be turned into movies, TV shows, and audiobooks.”

4. Traducdo nossa. No original: “Wattpad’s vision is to entertain and connect
the world through stories. A leading social storytelling platform and home to
a community of more than 94 million people who spend over 23 billion min-
utes a month engaged in original stories, Wattpad has democratized storytell-
ing for a new generation of diverse Gen Z writers and their fans. Alongside
Wattpad WEBTOON Studios, the company’s TV, film, and publishing counter-
parts, Wattpad combines art and science to unearth incredible stories and
cultivate the fandoms driving the future of entertainment. The company is
proudly based in Toronto, Canada.”
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Segundo dados da prépria plataforma, o Wattpad possui uma co-
munidade global de 94 milhdes de leitores e escritores, dos quais 90%
sao da Millennial e Geragdo Z - é interessante observar que entre os
numeros gigantescos da plataforma temos que os milhdes de usué-
rios da plataforma gastam mais de 23 bilhdes de minutos por més en-
volvidos nestas histérias originais -, e anualmente realiza o Wattys,
um programa de prémios para celebrar as “melhores”® e mais popu-
lares histérias de todo o mundo.

E nesta plataforma com nimeros gigantescos que Invisivel teve
mais de dois milhoes de leituras e 190 mil votos e foi um dos vence-
dores do prémio Wattys de 2015.

Postado ao longo de 2015, Invisivel é um romance que conta a his-
téria de uma jovem, inicialmente chamada Gwen, que passa desper-
cebida pelas pessoas e é atropelada por um jovem muito popular e
boémio, inicialmente chamado Justin. Seus personagens mudaram
de nome e sua sinopse ficou mais longa ao sair da plataforma e ser
publicado por uma editora, como mostrado no Quadro 1, o que nos
leva a observar que, ainda que suas caracteristicas principais sejam
mantidas de uma versdo para outra, adaptacoes sdo feitas pela au-
tora e demais atores do processo editorial (editora, preparadora, re-
visora...) para os diferentes contextos de publicacdo - poderiamos,
por exemplo, apontar que a mudanca de nomes (0s sobrenomes ori-
ginais foram mantidos) é uma forma de manter a verossimilhanca
com a ambientac¢ao da histéria na sociedade brasileira, pois, nomes
norte-americanos e europeus sao menos comuns no Brasil, a menos
que sejam aportuguesados. Tratemos entdo de sua autora.

5. Inferimos que as histdérias “melhores” sejam as com mais comentarios, votos
e leituras, o que as tornam, também, as mais populares entre as disponiveis
da plataforma.
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Quadro 1

Sinopses

Sinopse no Wattpad

Sinopse da edicdo impressa

Gwen é uma garota peculiar e sua
maior peculiaridade é que ninguém
a percebe. Ser invisivel ndo era

tdo ruim assim, até que tinha

suas vantagens e ela até ja estava
acostumada. Porém n#o esperava
que fosse tdo imperceptivel a ponto
de ndo ser enxergada no meio de
uma rua. E ser atropelada por isso.
O atropelador em questéo, Justin
Hockfiel, ao contrario de Gwen, é
conhecido por todos. Principalmente
pOr seus excessos...

Contudo, na rota de colisdo entre
Justin e Gwen é deixado a mostra
mais do que algumas feridas e
primeiras impressoes.

Entre novigas e outras mocinhas

da alta sociedade, Carina LaDonne
estuda no prestigioso internato Santa
Tereza, na serra de Petrépolis no Rio
de Janeiro. Ser praticamente invisivel
é sua maior caracteristica, o que para
muitos é motivo de vergonha, mas ndo
para ela, que tira proveito desse dom
para escapulir do internato de vez em
quando sem que ninguém perceba.
Em uma dessas fugas, porém, a
habilidade da garota se volta contra
ela: enquanto atravessa a rua, um
motorista em alta velocidade ndo a vé
passar, de modo que seu carro vai de
encontro a ela.

O motorista em questdo, Pedro
Hockfiel, ao contrédrio de Carina,

é notado e conhecido por todos.

Em uma época em que internet e
celulares estdo um pouco longe de
serem inventados, o jovem de 21 anos
figura muitas das colunas sociais dos
jornais, deixando a alta sociedade de
cabelo em pé com sua vida boémia. O
que ele jamais poderia imaginar era
que seus proprios cabelos ficariam em
pé quando seu caminho, literalmente,
colidisse com o de Carina, resultando
em muito mais do que sustos e uma
ida inesperada ao hospital.

Em Invisivel, Aimee Oliveira
mostra mais uma vez como é capaz
de contar romances com um humor e
magnetismo Unicos. Com personagens
apaixonantes, o leitor ficard preso
a histéria de Pedro e Carina desde o
inicio até além do ponto final.

Fonte: Elaborado pela autora com base em

Oliveira (2015, s.p.) e Duplo Sentido Editorial (2019, s.p.).
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Aimee Oliveira, a autora, mora em Sao Gongalo no Rio de Janei-
ro e conforme sua biografia na pdgina da Duplo Sentido Editorial
e suas autobiografias em seus perfis no Wattpad (com mais de cin-
quenta e seis mil seguidores e mais de 3,5 milhdes de leituras em
suas histdrias) e em outras redes sociais (como Instagram e Twitter),
¢ libriana, discipula de Carrie Bradshaw, personagem de Sex and the
City (série criada por Darren Star e exibida originalmente pela HBO
entre 1998 e 2004), e incompreendida musicalmente - dado que ela
afirma e nio explica por qué. E formada em Moda e cursou Rotei-
ro na Escola de Cinema Darcy Ribeiro. Escreve desde 2008 e seu pri-
meiro livro, Pela Janela Indiscreta, foi publicado em 2014 pela editora
Com-Arte. Em 2015 ganhou o prémio Wattys (do Wattpad, ja men-
cionado) com Invisivel, uma de suas dez histérias publicadas na pla-
taforma - entre histérias completas e histérias com capitulos de de-
gustagao por estarem publicadas de forma impressa por editoras ou
em e-book na Amazon - e participou das coletaneas “Amores Impro-
vdveis — no colégio, Mundos Paralelos e A matemdtica das relagdes huma-
nas entre 2016 e 2018.

Como mencionado, Invisivel, sozinho, teve mais de 2,6 milhoes de
leituras no Wattpad, mas as milhares de leituras nao tiraram a vonta-
de da autora em publicar a obra em livro fisico, por uma editora, por-
que como mostrado por Chieregatti (2018), o livro impresso publica-
do por uma editora convencional ainda é o responsavel por conferir o
status de escritor e, a0 mesmo tempo, dar credibilidade e legitimida-
de ao texto de autores deste tipo de plataforma de publicacdo on-line:

em meio a tantas novas e diferentes tecnologias e possibilidades
(de materialidade, circulagéo etc.), o livro impresso segue sendo
legitimador de um escritor, youtuber, blogueiro etc., e por isso um
objetivo dentre os usudrios-autores das plataformas colaborativas
Wattpad e Widbook. [...] A consagragdo se dd quando um livro saida
tela, sai dessas plataformas colaborativas para o papel. No entanto,
néo basta ser impresso, é necessario que seja legitimado, fiado por
uma editora convencional. [...] E apesar das novas tecnologias e da
adesdo a essas novas praticas de leitura e, de certa forma, de publi-
cacdo, o livro impresso ainda carrega o status de legitimador. Para
ser livro, o texto precisa ser impresso; s6 assim € obra. Isso ocorre
porque, para os usudrios dessas plataformas colaborativas, se é
livro impresso, é obra; se néo é, é outra coisa (ndo sabemos o qué
exatamente; talvez nem eles o saibam). H4, entdo, a coexisténcia
entre os formatos impresso, eletronico e online, o que transforma
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a circulac@o dos objetos editoriais, e entre elas, o livro impresso
é o efetivamente legitimador da autoria, conferindo aos usudrios
que publicam textos autorais nessas plataformas o status de escritor.
(CHIEREGATTI, 2018, p. 17-25, grifos da autora)

Entdo, em 2016 a autora assinou um contrato com uma editora
para a publicacgao de Invisivel em livro fisico, porém, o livro precisou
ser retirado da plataforma como uma clausula do contrato, confor-
me ela deixa como indicio - e posteriormente confirma - em atuali-
zacoes da histéria no Wattpad:

Mas o primeiro aviso que quero dar é: vou ter que tirar a maior
parte de ‘INVISIVEL’ do ar e sé vou poder deixar alguns capitulos
por aqui. Isso vai acontecer na segunda-feira (18/07). Espero que
vocés saibam o que isso significa. E que vocés fiquem tdo felizes
com a noticia quanto eu! Vou me [sic] contar mais a respeito disso
no DOMINGO, dia mundial de ‘INVISIVEL’.

Entdo, pra quem td ai no meio da leitura, fica o aviso de dar uma
apressadinha. E uma desculpa pelo transtorno. E por uma boa
causa. [...] Logo depois que fui obrigada a tirar o livro daqui varias
coisas aconteceram. (OLIVEIRA, 2019, S.p.)

A obrigatoriedade da retirada da obra da plataforma e a impos-
sibilidade da leitura de forma gratuita se encaixa na logica que pde
em questdo “quem iria comprar um livro que estd disponivel gratui-
tamente na internet?” e ndo considera que, em décadas passadas, os
leitores acompanhavam as histérias semanalmente no jornal e de-
pois compravam sua versdo completa em livro, que nao era influen-
ciado negativamente por esta publicacdo anterior. Esta pratica tam-
bém nao considera os livros em dominio publico que seguem sendo
publicados e vendidos, mesmo estando de graca em outros lugares
(a0 mesmo tempo?), ou coloca em relevo que isto ndo funciona para
autores que ainda ndo sao consagrados pelos agentes especializados
do campo literario - editores, criticos, resenhistas, académicos, en-
tre outros atores que fazem com que obras e autores circulem pelos
mais diversos espacos e entre os mais diversos publicos.

Porém, conforme a autora conta em uma das atualiza¢bes no Wat-
tpad - “logo depois que fui obrigada a tirar o livro daqui vérias coisas
aconteceram. Muitas delas desagradaveis. E que levou um tempao
pra se resolver, por isso o livro demorou TODOS ESSES ANOS (trés!!!)
pra chegar até vocés” (OLIVEIRA, 2019a, s.p., énfase da autora) -, o
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primeiro contrato de publicacdao nao deu certo e apenas trés anos de-
pois, em 2019, Invisivel conseguiu ser publicado em livro fisico, des-
ta vez pela Duplo Sentido Editorial.

A Duplo Sentido Editorial, conforme disposto em seu site, € uma
editora sé de mulheres, fundada por cinco mulheres em 2016 com a
intencdo de “repaginar o mercado editorial dentro de seu segmento”
(DUPLO SENTIDO EDITORIAL, 2021, s.p.) e publica livros nacionais
para o publico jovem-adulto, com projetos graficos criativos para que
o leitor tenha uma experiéncia de leitura diferenciada. Os livros de
seu catdlogo tém um brinde exclusivo relacionado a obra adquirida,
playlists com musicas selecionadas para cada livro no Spotify®, e ou-
tros conteudos extras disponibilizados em seu site ou redes sociais,
de forma a criar uma atmosfera que seja caracteristica dos adoles-
centes do século xX1, “em um didlogo direto com a internet e a lite-
ratura que vem” dela e “por esse motivo, nossa logo tem a aparéncia
de um gato que enrola sua cauda como uma arroba” (DUPLO SEN-
TIDO EDITORIAL, 2021, S.p.).

Um dado interessante de se observar ¢ que a editora destaca sua
composi¢do por mulheres ao indicar em sua pagina “Quem Somos”
os nomes das pessoas que participam e participaram do funciona-
mento da empresa até o momento, o que prova aos leitores que de
fato todas as envolvidas diretamente na editora sao mulheres:

Quem faz a Duplo Sentido Editorial: Vanessa S. Marine e colabo-
radores.

Quem ja fez parte da Duplo Sentido Editorial: Bruna Fontes, Juliana
S. Cataldo, Marcele Cambeces, Tamara Soares e Thay Zaro. (DUPLO
SENTIDO EDITORIAL, 2021, s.p., grifos originais)

Com cinco anos de funcionamento e dezessete livros publicados
(Quadro 2), em formato impresso, e-book e audiobook - entre ro-
mances, antologias e contos, incluindo os contos gratuitos, também
disponibilizados em seu site -, a editora mantém um ritmo de pu-
blicacdo constante, ainda que possivelmente considerado lento em

6. Spotify, desenvolvido pela startup Spotify AB em Estocolmo, Suécia, é um ser-
vigo de streaming de musica, podcast e video que foi langado oficialmente em
7 de outubro de 2008.
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comparacgao as outras editoras do seu nicho, e aposta em obras e au-
toras de plataformas de escrita e leitura como o ja citado Wattpad.

Quadro 2
Obras da Duplo Sentido Editorial
7 Outras
Titulo Autor . -
informacodes
o Ana Yassuda Romance;
Oceano De Tildpias ; ’
e Audrey Matsumoto fisico

O Que S6 Sai Por Verso Livre

Laura Noleto

Poesia; fisico

O Que Ndo Sai Pela Garganta

Laura Noleto

Poesia; fisico,
ebook

Uma Monografia Sobre
Engarrafamentos

Ana Yassuda

Romance;
fisico,
audiobook,
ebook

Invisivel

Aimee Oliveira

Romance;
fisico,
audiobook,
ebook

Trago Sew Amor Em 3 Dias

Mel Geve

Romance;
fisico,
audiobook,
ebook

281 Dias Para Recuperar Um
Sorriso

Vanessa S. Marine

Romance;
fisico,
audiobook,
ebook

Sob O Mesmo Teto
#1 série Medina-Becker

Bruna Fontes

Romance;
fisico,
audiobook,
ebook

Sobre(o)postos
#2 série Medina-Becker

Bruna Fontes

Romance;
fisico,
audiobook,
ebook

Superlativo
#3 série Medina-Becker

Bruna Fontes

Romance;
fisico,
audiobook,
ebook

Fangirlish

Tamara Soares

Romance;
fisico
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Titulo

Autor

Outras
informacoes

A Matemdtica Das Relagdes

Aimee Oliveira, Clara
Savelli, Bruna Ceotto e

Conto; fisico,

audiobook
Humanas Bruna Fontes ’
. ebook
Org: Vanessa S. Marine
Andresa Rios, Ana Conto;
Antes Que Esse Ano Acabe Yassuda e Audrey audiobook,

Matsumoto

ebook gratuito

O Natal Dos Medina-Becker
#1,5 série Medina-Becker

Bruna Fontes

Conto;
ebook gratuito

Um Presente Para Lavinia Lemes
#2,5 série Medina-Becker

Bruna Fontes

Conto;
ebook gratuito

O Ano-Novo Dos Medina-Becker
#3,5 Série Medina-Becker

Bruna Fontes

Conto;
ebook gratuito

Trago Seu Inferno Astral Na Ceia
De Natal
#1,5 Trago Seu Amor em 3 Dias

Conto;

Mel Geve ;
ebook gratuito

Fonte: Elaborado pela autora.

Estas obras, inclusive Invisivel, e as autoras sao populares nas pla-
taformas, com suas centenas de leituras e comentdrios de leitores.
Apesar disto, ainda podemos considerar a editora como periférica
no campo editorial (BOURDIEU, 2018) em relacdo a outras editoras
de seu seguimento, em razdo do seu capital simbdlico e consagra-
¢ao no campo ainda serem pequenos, ja que possui pouca ou nenhu-
ma validacdo das esferas legitimadoras do campo literdrio - ou seja,
critica, consumo de suas obras por escolas, pesquisas das obras pu-
blicadas pela academia, autores laureados em grandes premiacdes
nacionais e internacionais, obras best-sellers (nacionais e/ou inter-
nacionais) etc. — por publicar principalmente autores que estdo ain-
da pouco incluidos nestes funcionamentos.

Campo, devemos lembrar, é uma nocdo de Bourdieu (2018) - na
qual Thompson (2013) opera para tratar especificamente do funciona-
mento do mercado editorial anglo-saxdo e que também convocamos
aqui -, indicativa de um espaco “estruturado de posicdes sociais, que
pode ser ocupado por agentes e organizacdes, no qual a posi¢cdo do
agente ou organizagao depende do tipo e da quantidade de recursos

reler o cnone:
volume 1

voltar ao sumario

261



252

ou ‘capital’ que eles tém a sua disposi¢do” (THOMPSON, 2013, p. 10)
e também um “espaco social relativamente autonomo - isto é, capaz
de retraduzir segundo sua propria légica todas as forcas externas,
econdmicas e politicas principalmente —, no qual as estratégias edi-
toriais encontram seus principios” (BOURDIEU, 2018). E justamente
por ser um “espago estruturado de posi¢Oes sociais” em que os agen-
tes e organizagdes cooperam e competem que podemos considerar o
editorial como um campo, pois:

Qualquer area social - um setor de negdcios, uma esfera da edu-
cacdo, um departamento esportivo - pode ser tratada como um
campo, no qual agentes e organizacoes estdo interligados em rela-
¢oOes de cooperacdo, competicédo e interdependéncia. Os mercados
sdo uma parte importante de alguns campos; porém, os campos
sdo sempre mais do que mercados. Eles se constituem de agentes
e organizacOes de diferentes tipos e diferentes niveis de poder e
recursos, de uma variedade de prdticas e de formas especificas de
concorréncia, colaboragdo e recompensa. (THOMPSON, 2013, p. 10)

Cada “posicao no campo editorial estd ligada a um sistema de co-
ercoes e de finalidades” (BOURDIEU, 2018, p. 201), de distribuicao
de recursos chamados raros, ou seja, recursos econémicos, simboli-
cos, técnicos, entre outros, e dos poderes que estes recursos confe-
rem (BOURDIEU, 2018). Quando tratamos de literatura e edicao, as
editoras e autoras estdo entre os agentes e organizagoes que compe-
tem pelas posicdes no campo.

Este conceito nos ajuda a compreender que podemos considerar
o mundo editorial como uma pluralidade de campos (THOMPSON,
2013), com caracteristicas préprias, onde agentes e organizacgoes
orientam suas acoes para outros agentes e organizacoes, dependen-
do de sua posi¢ao no campo, que é determinada de acordo com quan-
to ha de capital (simbdlico, econémico). Podemos ainda considerar
o mercado editorial como um entrecampo (MUNIZ JR., 2019) — € nos
parece que esta é a melhor nomenclatura para este caso -, porque é
um espaco de producdo e circulacdo de bens simbdlicos, que geral-
mente participam de outros campos (académico, religioso etc.), e é
feito por prédticas e atores, mas ao mesmo tempo faz parte do campo
literario - de forma que esta entre diversos campos.

Assim, ao publicar obras ja conhecidas nas plataformas de leitu-
ra que, como no caso de Invisivel, tém certa demanda pela histdria
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em formato de livros impressos pelos leitores, a Duplo Sentido Edi-
torial faz uso da consagracdo destas obras e amplia seu capital sim-
bélico de forma a também buscar ampliar ou garantir em certa me-
dida uma validagdo pelas instancias de consagracao do campo em
que estd inserida.

Como mencionado, consideramos que a Duplo Sentido Editorial
estd em posicao periférica no campo porque ela publica poucas obras
e atende a um publico principalmente advindo das plataformas de
leitura, ou seja, aquele mesmo publico das obras publicadas que de-
manda a publicagdo. Isto ndo significa que a editora ou seus titulos
sejam “menores” em relagdo a outras editoras e titulos, apenas que
possuem pouco capital simbdélico em comparagao a editoras, princi-
palmente maiores, do seu nicho de publicagdo que editam obras tra-
duzidas ou ja com capital simbdlico provido pelos agentes do campo.
Desta forma, suas publicactes sdo formas de aumentar o capital sim-
bélico para as duas partes envolvidas. Casanova (2002) aponta que:

O capital literdrio reconhecido por todos é ao mesmo tempo o que
se tenta adquirir e o que se reconhece como condigéo necessaria e
suficiente para entrar no jogo literario mundial; permite medir as
praticas literdrias pelo padrao de uma norma reconhecida como le-
gitima por todos. S6 existe tdo bem, em sua prépria imaterialidade,
porque exerce, para todos os que estdo no jogo, e em particular para
os que nele sdo desprovidos, efeitos objetivamente mensuraveis
que perpetuam a crenca. (2002, p. 32-33)

Este capital literdrio que a autora indica pode ser facilmente re-
lacionado ao que vimos chamando de capital simbdlico - é o que
editoras e autoras almejam com suas publicacOes. E podemos dizer
que publicar (neste caso) Invisivel é também uma estratégia de dis-
puta por posicionamento no campo e de pratica do digital, uma vez
que faz um movimento duplo de angariar e prover capital simbdli-
co da e para a obra, e lida com diferentes tipos de consagragdo - o
das plataformas digitais e o do campo literdrio - e tenta transformar
um tipo de consagracdo em outro - o da obra com milhdes de leitu-
ras que realmente é considerada uma obra por estar publicada em
formato impresso e chancelada por uma editora em suas versdes em
e-book e audiobook.

Aqui devemos (entdo) diferenciar dois tipos de praticas de publi-
cacao que convergem.A primeira edita obras das plataformas digitais
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de autopublicag@o, mas para isto impoe que o texto que estava gra-
tuito seja removido das plataformas para que nao haja competicdo
pelo interesse entre as duas edigOes - a gratuita e a paga -, sem ne-
cessariamente considerar o publico que a edicao gratuita ainda dis-
ponivel levaria a edicdo impressa.

A segunda aposta no grande numero de leituras das obras das pla-
taformas com um publico garantido de compradores da versado im-
pressa, pois, € esperado que uma parcela dos leitores tenha interesse
em comprar a edicdo fisica da obra que jd teria sido lida nas platafor-
mas e que os leitores que encontraram apenas os capitulos de “degus-
tacdo” na plataforma queiram conhecer a histéria como um todo, o
que leva a compra de um exemplar, impresso ou nao.

Isto aconteceu com Invisivel, como ja mencionado. Atualmente a
pagina da obra no Wattpad possui trés capitulos de degustagao, e a
partir do quarto capitulo ha o aviso da retirada do restante da obra
da plataforma e a autora manteve os demais capitulos com avisos e
atualizacgOes sobre a publicacao em formato tradicional, que foram
postados ao longo dos trés anos de espera pela publicagdo, para os
leitores que seguem encontrando o romance na plataforma. Da mes-
ma forma, a edicdo publicada tradicionalmente cumpriu as expec-
tativas e teve suas duas edi¢oes impressas esgotadas, a primeira em
pouco mais de um meés do lancamento e a segunda entre 2020 e 2021
- e até a escrita deste texto, ndo encontramos indicacao da editora
de que uma terceira edicdo impressa acontecerd em breve - e segue
disponivel para compra em formato e-book (e leitura “gratuita” para
os assinantes do Kindle Unlimited) e audiolivro, conforme a autora
conta em diversos posts nas suas redes sociais.

Invisivel se encontra ESGOTADO no site da @duplosentidoed mas
a gatinha Bolota me contou que MES QUE VEM o livro volta pros
estoques da editora. E ela ainda por cima prometeu mandar um
aviso aos assinantes da newsletter quando nosso bebé azul/azul
bebé chegar.

Quem aqui nédo vé a hora de ter seu exemplar de #INVISIVEL em
maos? D4 um grito aqui pra gente poder sobreviver a espera juntas.
(OLIVEIRA, 2019b, s.p., énfases da autora)

A primeira edi¢do de INVISIVEL esgotou mais rapido do que o espe-
rado (um més e uma semana!!!). E apds um tempinho de desespero
SEM LIVROS pra suprir a vontade dos curiosos, a histéria de amor
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entre Carina e Pedro estd DE VOLTA aos estoques da @duplosenti-
doed. (OLIVEIRA, 2019¢, s.p., énfases da autora)

Uma foto da época em que eu podia abragar leitores pra avisar
que 0 EBOOK de INVISIVEL td liberado 14 na Amazon e disponivel
no Kindle Unlimited! (OLIVEIRA, 20204, s.p., énfases da autora)

Ultimas horas & tltimos exemplares de INVISIVEL na promoc&o!
Corre que ainda dd tempo! Mas corre rdpido porque ndo garanto
NADA! (OLIVEIRA, 2020Db, s.p., énfases da autora)

De boas na lagoa (na piscina, na verdade) ouvindo #INVISIVEL na
@storytelbrasil

Quem aqui quer ouvir Pedro e Carina fazendo juras de amor eterno
no conforto dos seus fones de ouvido? Corre no link da minha Bio
pra conferir! Lembrando que a plataforma dd 15 dias de teste de
graca! Ou seja, corre 14 e ouve meu romance mais ~emocionante~
sem pagar nada! (OLIVEIRA, 2021, s.p., énfases da autora)

Este caso ndo nos possibilita tratar dos ritos genéticos editoriais
envolvidos na publicacgao de Invisivel, porque ndo pudemos encontrar
mais detalhes de seu processo de preparagdo para a publicacdo. No
entanto, analisar o posicionamento da editora no campo deixa entre-
ver suas estratégias de publicacdo adotadas e a0 mesmo tempo im-
postas por um modo de funcionamento hegemonico caracteristico de
uma certa producdo digital, que controla, exclui, seleciona e, enfim,
cria um tipo de valor distintivo de objetos e produtos (neste caso, li-
vros) - e esse funcionamento, tipico da cibercultura (SALGADO; OLI-
VA, 2019)’, intervém no campo literdrio, no entrecampo editorial e,
consequentemente, no que chamamos aqui de edicao tradicional.

Parece-nos claro que na plataforma ha em funcionamento 16gi-
cas diferentes (de cibercultura e cultura digital) da classica do cam-
po (ou, como apontamos, entrecampo) editorial, que supunha um
editor que filtrava com seus préprios critérios o que seria publicado,

7. Diferenciamos aqui cibercultura de cultura digital. A primeira, cibercultu-
ra, é centrada nos dispositivos (no funcionamento dos objetos técnicos), en-
quanto a cultura digital esta centrada nas disposicdes (nas praticas dos ato-
res sociais), e a cultura cibernética (de selegdo) tem se sobreposto a cultura
digital (de dispersao), segundo se observam as relagdes entre dispositivos e
disposicdes. Conferir: Salgado e Oliva (2019).
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autores, revisores e toda uma cadeia produtiva para que um livro se
tornasse um bem de consumo (e entdo informacéo); e esse funciona-
mento das plataformas de leitura e autopublicacdo, como o Wattpad
de Invisivel, tem suas proprias obras consideradas cdnones dentro do
imenso catalogo de titulos, modelos (ou unidades de medida) para
as outras histérias. E quantidade de leituras, curtidas, votos, comen-
tarios e seguidores impdem certos funcionamentos e instituem ca-
sos de sucesso, principalmente quando ocorrem premiagoes dentro
das proprias plataformas, como o Wattys, que dao valor e colocam
as obras premiadas em uma outra posi¢ao em relagdo as demais his-
torias do catalogo. E este funcionamento tem sido levado ao campo
editorial e literdrio (visto que ndo ha um sem o outro, de fato, outros,
pois, como dito pardgrafos acima, hd uma pluralidade de campos e o
que se edita/publica faz parte de um campo que compde, também, o
literario), j4 desconcertantemente complexo e cheio de “praticas mis-
teriosas” e cadeias de suprimento amplamente ramificadas (THOMP-
SON, 2021), com a publicacdo destas obras que, mesmo publicadas
tradicionalmente, ndo tém o mesmo valor simbélico no campo lite-
rario que o valor possuido nas plataformas, e este movimento aca-
ba por garantir uma certa legitimacao pelas instancias de consagra-
cdo por seus numeros e premiacdes nas plataformas. O que evoca
um novo funcionamento centrado em curtidas e trends, caracteristi-
cas do funcionamento das plataformas e redes sociais hegemonicas,
como Instagram, TikTok e o proprio Wattpad, e uma nova disputa no
sistema de publicacdo dos livros impressos, que se volta aos suces-
sos das plataformas e validam, dentro do campo, novas categorias
de consagracao, instituindo também outras formas de canonizacao.
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APENDICE B - Artigo “A pequena cidade de Antofagica e a manutencéo do

canone”

A pequena cidade de Antofagica e a manutengdo do canone
Vitoria Ferreira Doretto (UFSCar)'

Fundada em 2019 por Daniel Lameira, Luciana Fracchetta e Sérgio e Rafael Drummond,
a editora Antofagica conta hoje com 34 livros publicados e milhares de seguidores nas redes
sociais. Suas publicagdes alimentam o nicho de “classicos da literatura” em dominio publico
em edigoes de luxo — todos os titulos sdo langados em versdes e-book e impresso com capa
dura, novas tradugdes (nos casos em que se aplica), ilustragdes ao longo do texto e paratextos
de especialistas e influenciadores digitais.

Mas o que a editora Antofagica considera uma obra cldassica? Nas artes comemorativas
de seus trés anos, divulgadas no primeiro semestre de 2022, a editora indica que classico é o
que “marca uma geragdo, que abre novos caminhos para uma cultura e transforma a arte”
(ANTOFAGICA, 2022), mas que também pode ser uma coisa “muito pessoal que marcou a
historia de cada um de n6s” — o que é uma definigdo vaga e abrangente, mas que pode servir
como indicio para que voltemos nossa atengdo para quais titulos sdo publicados e como e quais
sinais de sua materialidade apontam para o que ¢ entendido como cléssico.

Estas palavras podem inspirar nostalgia nos leitores, principalmente quando encontram
em seu catalogo obras como “Um conto de Natal”, de Charles Dickens, ou “A Ilha do Tesouro”
e “O médico e o monstro”, de Robert Louis Stevenson, que costumam ser muito comentadas e
lidas durante a infancia e adolescéncia de varias geragdes — vale lembrar que as primeiras
edigdes das duas obras citadas sao do século XIX, “Um conto de Natal” é de dezembro de 1843
e “A Ilha do Tesouro” é de novembro de 1883; desta forma, sdo livros que foram lidos por
diversas geragdes. Mas ao olharmos o catalogo mais de perto, percebemos que estas obras que
“marcaram uma geragdo e abriram novos caminhos” sdo as que estdo ndo s6 em dominio
publico, ou seja, sem restri¢ao de uso; sdo majoritariamente de autoria masculina (sao 29 dos
34 titulos, dados de junho de 2022) e europeia; e participantes de tradigdes literarias (e, vale
mencionar, apresentados com uma certa diferenciagao de categorias entre classicos estrangeiros
e nacionais nas tags de descrigdo do catalogo) — o que nos remete a Compagnon (2001) que
observa que um classico “¢ um membro de uma classe, o elo de uma tradi¢ao”, e a Vallejo

(2022) que conta que a palavra classico chegou a literatura como uma metafora para “autores

! Graduada em Letras (UFSCar) e Mestra em Estudos de Literatura (UFSCar), ¢ doutoranda em Estudos de
Literatura (PPGLit/UFSCar) ¢ professora voluntaria de portugués lingua estrangeira (IL/UFSCar). Este texto
apresenta reflexodes de pesquisa em desenvolvimento com financiamento da CAPES, codigo de financiamento 001.
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de primeira classe”, ou seja, abastados (ou financeiramente confortaveis) e confiaveis o
suficiente para que os leitores gastem seu tempo e atengdo com suas obras. Ao elencarmos seus
livros podemos inferir que hd, principalmente em seus primeiros titulos publicados, como
Kafka e Machado de Assis, uma aparente necessidade de nao “s6” publicar classicos, mas
(voltando aquela defini¢ao divulgada no aniversario desta casa editorial) obras do canone que
permeiam as lembrangas dos leitores brasileiros de forma carinhosa ou que remetam aos “dias
de escola” por terem sido leitura obrigatoria ou indicada e que, de uma forma ou de outra,
“marcaram a historia pessoal” de muitas pessoas que se interessariam por guardar edigdes com
acabamento diferenciado na estante. Neste ponto, as ilustragdes de artistas, pintores e escritores
que permeiam as edi¢oes — algumas raras, como as do pintor Candido Portinari para a edigao
de “Memorias Postumas de Bras Cubas”, de Machado de Assis, outras feitas especialmente
para as publicagdes, como as do romancista e quadrinhista Lourengo Mutarelli para a edigao de
“A Metamorfose”, de Kafka — e demais conteudos relacionados as obras produzidas pela
Antofagica também tém papel importante, pois, sdo (além do tratamento feito nos textos, como
as novas tradugdes e revisdes) os aspectos que diferenciam estas edi¢des das outras dezenas dos
mesmos classicos.

Ainda que suas edigdes levem textos de especialistas em literatura e profissionais
envolvidos na producao das obras, a proposta da editora é “reeditar classicos numa forma
‘ousada’ (NETO, 2019) e de “forma menos hermética e menos ‘academicista’, nas palavras
do cofundador Daniel Lameira em entrevista a Neto em 2019. Mas para que isto funcione ¢
preciso que seus leitores comprem a ideia e sistematicamente consumam o contetudo produzido
de forma geral, ndo apenas o voltado a obras especificas do catalogo. Esta produgao de conteudo
¢, de fato, o foco da editora. Por exemplo, seu canal no YouTube
(www.youtube.com/c/Antof%C3%A1gica) traz videos diversos nao so sobre literatura, mas
sobre cinema e artes plasticas e questdes contemporaneas; seu perfil no Instagram
(www.instagram.com/antofagica) é responsavel por boa parte de seu engajamento com os
leitores e consumidores; e sua newsletter com o envio da Gazeta Antofagense
(www.antofagica.com.br/gazeta-antofagense) € a responsavel pela imersdo no universo criado
pelos editores.

Em conversa com Aliaga (2019), Daniel Lameira afirmou que a intengdo da editora é
“abordar o livro como parte de uma experiéncia maior de consumo”, mostrando as relagdes,
dialogos e influéncias que elas travam com produgdes da cultura pop, como séries, filmes e
jogos — o livro acaba por ser tornar o impulso para a experiéncia. Esta experiéncia de consumo

comega com a forma como a editora é tratada: ndo é apenas uma editora. E uma cidade.
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Antofagica é o nome da cidade imaginaria de um conto de Realismo Fantastico inspirado no
movimento Antropofagico escrito por Sérgio Drummond na década de 1970 e nunca publicado
(BARBOSA, 2019). A partir desta cidade ficticia, todos os livros e conteudos publicados sdo
feitos para que se encaixem nesta fabula¢ao do real: tudo na publicizacao da editora gira em
torno deste pacto de suspensdo da descrenga (ECO, 1994), suas obras vem com um cartdo-
postal da cidade e na ultima pagina de cada titulo podemos encontrar um recado convidando o
leitor para uma nova visita — “Esperamos que tenha gostado de sua estadia em Antofagica”
(encontrado no volume de “A Metamorfose”, de Kafka), “Ah, ja vai? Esperamos que essa sua
visita a Antofagica tenha sido uma experiéncia tnica. Volte logo!” (encontrado no volume de
“Memorias Postumas de Bras Cubas”, de Machado de Assis) —, alguns de seus enderegos de
e-mails sdo de “prefeitura” e “gazeta”, os personagens das obras publicadas sao moradores, os
leitores, visitantes, e diversos acontecimentos com individuos que remetem a personagens
conhecidos de dezenas de obras, ndo necessariamente publicadas na Antofagica, sdo reportados
no jornal da cidade, a ja mencionada Gazeta Antofagense.

A Gazeta Antofagense é um dos recursos produzidos para aproximar seus leitores das
obras publicadas. Ela é enviada por e-mail, como uma newsletter, e disponibilizada no site da
editora — seu conteudo era produzido e enviado desde a fundagdo da casa editorial, mas foi
repaginada depois de cerca de onze edigdes, teve seu nome alterado de A Gazeta Antofagense
para Gazeta Antofagense e seus numeros foram reiniciados. De forma que, até o momento de
escrita deste texto, esta na décima sétima edi¢ao. Com textos contando as peculiaridades do dia
a dia em Antofagica, a Gazeta traz releituras de personagens conhecidos, tanto das obras
publicadas quanto de outras consideradas famosas ou importantes para a cultura pop. Um
exemplo pode ser observado na edigao numero 2 (de 30 de julho de 2019) da versao antiga, em
que um artigo conta sobre o furor que a sessao de autografos com Bras Cubas causou na cidade,
e outro na edicdo numero 17 (de 29 de junho de 2022) da versao nova/corrente, em que meia
pagina ¢ dedicada a um destaque de um “surto de variola assola Somorra”, a cidade vizinha de
Antofégica, e uma noticia conta sobre a prisao de Biel Bolonha Ramos, conhecido como Bilbo
Embolseiro, que usava um suposto anel magico para roubar casas de bairros ricos e, apos a
prisdo, fechou um acordo para publica¢do de uma biografia com o titulo de La e de volta outra
vez. Com humor, a Gazeta representa uma das agdes para o que os cofundadores chamam de
expansdo da experiéncia do leitor, suas edigdes reapresentam de forma palatavel personagens
conhecidos do canone e tentam apresentar também as obras classicas que sdo publicadas e

conseguem tragar paralelos com questdes pertinentes do mundo do leitor — o aviso sobre o
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surto de variola é um caso exemplar disto, mas outras edigdes também abordam temas como
governos e elei¢des em Somorra.

Outras agdes importantes para a divulgacdo do contetido produzido pela editora sdo as
postagens no blog, os videos no ja mencionado canal do YouTube e os posts em redes sociais,
principalmente no Instagram — e seus niimeros nos dizem que sdo eficientes em alcangar o
publico leitor: sdo 154 videos, 2 milhdes de visualizagdes e 93,5 mil inscritos no canal do
YouTube; 1103 publicagdes e 151.257 seguidores no Instagram (niimeros referentes ao inicio
de julho deste ano), por exemplo. Em um video sobre a editora, Sergio Drummond diz que “nio
¢ 0 jovem que tem que ir atras do classico, € o classico que tem que ir atras do jovem”
(ANTOFAGICA, 2019). Por este caminho, e apoiados no universo fabulado da cidade de
Antofagica, as videoaulas publicadas, o conteudo postado que gera engajamento nas redes
sociais e as referéncias a obras diversas sdo os elementos que “correm atras do jovem” para que
tenha ao menos a curiosidade desperta para as obras, e tudo isto de fato tende a criar um “evento”
para o leitor, uma experiéncia que se destina a travar um dialogo entre classico e tempo presente.
Este “correr atras do jovem” mostra o conceito comercial da editora e indica a face de
mercadoria do livto (BOURDIEU, 2018) — que ¢ um “objeto de duas faces (econdmica e
simbolica), ¢ tanto mercadoria como significagdao” (BOURDIEU, 2018, p. 222) — e ndo so
remete como esta implicado na logica do engajamento, que € suscitado intencionalmente pela
editora nas ac¢des ligadas aos seus titulos publicados para que o leitor queira pertencer, queira
participar desta comunidade criada na fabulagao da cidade da editora.

Um caso que podemos usar de exemplo da confluéncia de conteudos criados pela editora
que relacionam uma obra em especifico e outras questdes da cultura pop é a publica¢do de “A
Ilha do Tesouro”, de Robert Louis Stevenson.

No blog e no canal da editora no YouTube foram postados contetidos contando nao s6
sobre a narrativa criada por Stevenson, mas outras obras que fazem uso do mesmo tema
(pirataria) ou mencionam os locais da narrativa — como o filme “Os Goonies” (1985), a
franquia de Piratas do Caribe, o filme dos Muppets, e as séries 30 Rock e Black Sails — e como
0 imaginario sobre os piratas foi vastamente influenciado pelo livro. Ainda que haja confluéncia
entre as referéncias e influéncias apresentadas nos dois contetudos, o post de Leandro Saioneti
(2021) é mais curto e direto, e o video com Livia Piccolo (ANTOFAGICA, 2021), com pouco
mais de dez minutos, enfatiza o aspecto visual da narrativa e é recheado de curiosidades sobre
a escrita da obra e diversas indicagdes de filmes e livros com base nas leituras feitas por
Stevenson. Além disto, o video traz também uma breve entrevista com Daniel Lameira sobre

as ilustragdes, a tradugdo e a escolha da obra para ser publicada — e aqui podemos entrever
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vestigios dos ritos genéticos editoriais (SALGADO, 2016) da Antofagica e de como as escolhas
de editor sdo feitas com base (também) em seus gostos pessoais e afeicdes (MEDEIROS, 2012;
MUNIZ JUNIOR, 2018), o que também pode remeter aquela primeira defini¢ao de cldssico
como alguma obra marcante que comentamos em paragrafos anteriores.

Quanto aos contetdo da Gazeta Antofagense, encontramos um classificado com vaga de
emprego para a Hospedaria Almirante Benbow na edi¢do niimero 2 (de 30 de julho de 2019),
uma nota sobre um mapa encontrado na Hospedaria Almirante Benbow que levaria ao Capitido
Flint na edigdo numero 3 (de outubro de 2019), uma matéria sobre a busca por Long John Silver
na edi¢do niimero 4 (de 5 de dezembro de 2019) e um classificado de venda de papagaio na
edi¢ao numero 9 (de 15 de julho de 2020), todas edi¢des da versdo antiga. Além de apresentar
referéncias diretas e indiretas a obra em varias edigdes, tudo o que aparece na Gazeta antecede
a publicagdo de “A Ilha do Tesouro” e, fazendo uso do tom humoristico, instiga o interesse de
quem 1€ para descobrir quem sdo estes personagens — se fOssemos resumir o que estes
contetidos trazem, as trés notas sao pistas e a matéria é um indicativo claro de que o livro sera
langado e traz quase uma sinopse da obra incorporada ao universo da cidade. Como sempre
enfatizado pela editora, a estratégia é levar o classico ao que € vivenciado no cotidiano, ainda
que fantasiosamente.

No exemplo aqui apresentado, a0 mesmo tempo em que os materiais produzidos levam
os personagens do titulo classico para situagdes corriqueiras do tempo presente, apresentam
suas caracteristicas principais imersas nas situagdes da cidade, reforcando o pacto da descrenga
proposto e ampliando (ou apresentando a outros publicos) a quantidade de materiais que
retomam, expandem, releem ou se relacionam ao material classico — materiais que formam o
espago associado (MAINGUENEAU, 2018) destas obras, ou seja, o que € produzido a partir
do material primeiro (o espago candnico), um sempre indissociavel do outro — de forma a
acrescentar valor simbolico (BOURDIEU, 1996; 2018), que pode ser entendido também como
prestigio ou autoridade, tanto para a obra quanto para a editora. Falamos em espago associado,
pois, ao tratar do discurso literario como um discurso constituinte, Maingueneau (2018) aponta
que a produgdo de um escritor associa dois espagos, 0 candnico e o associado, o que se relaciona
com o fato de uma obra ser consagrada como obra ao ser retomada, ao ser referenciada,
reproduzida, associada a outras coisa — ¢ um “duplo movimento de desconexdo (no espago
canodnico) e de conexdo (no espago associado) das instancias subjetivas” (MAINGUENEAU,
2018, p. 146).

Para Barbosa (2019), Daniel Lameira afirmou que a editora tira as obras classicas de um

pedestal, mas percebemos que o que a editora faz é colocar as obras classicas em um novo
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patamar — num novo pedestal. Ha em jogo um processo de producdo de espago associado
(MAINGUENEAU, 2018) que consistentemente reforga as obras canonicas de forma a
conjugar sua estabilidade aos interesses dos leitores contemporaneos. Esta produgao abundante
de conteudos, tanto relacionados as obras quanto a outras produgdes, gera interesse e assenta
ainda mais a “importancia” ou o papel de modelo dos cléassicos. Desta forma, a Antofagica
acrescenta valor simbolico (BOURDIEU, 1996; 2018; THOMPSON, 2013; 2021) — ou “o
prestigio acumulado e o status associado” (THOMPSON, 2013, p. 12) as obras e editora— aos
classicos e a edigdo dos classicos ajuda a estabelecer o valor simbolico da editora.

Logo, temos aqui uma relacdo dupla de valor simboélico. As obras publicadas pela
Antofégica ja sao dotadas de grande valor simbolico por fazerem parte do canone literario. Mas,
ao serem relacionadas pelos contetdos produzidos pela Antofagica ao que é produzido em
outras artes e por outros artistas, tém seu papel de “vara de medida” renovado e recebem uma
injegdo de valor simbdlico novo. Por outro lado, a Antofagica comega a estabelecer seu valor
simbolico ao publicar estes classicos. Seu discurso de prezar por edi¢des conhecidas como “de
luxo”, o cuidado com o tratamento dos textos e as ilustra¢cdes, que chamam a atencdo e
aparecem quase como intervengdes nos textos, fazem com que haja um interesse nao s pela
obra, mas pelo objeto livro — talvez mais pelo objeto livro do que pela obra, em alguns casos.

Este € um caso exemplar de que constituir uma posi¢do no campo contribui na mesma
medida para os delineamentos deste campo — para isto, é claro, a editora deve alcancar
“tamanho suficiente para afirmar sua existéncia nesse campo e exercer sobre ele efeitos reais”
(BOURDIEU, 2018, p. 206). O que a Antofagica faz ao atribuir novo valor aos classicos que
publica esta relacionado ao que ela faz no proprio campo literario, que é adotar e apoiar a ideia
de fazer do livro parte de uma experiéncia maior de consumo; entdo se firma e afirma no campo
e ao mesmo tempo produz e alimenta tragos deste campo, e isto acontece porque tem “as
disposigoes necessarias para ocupa-la, as virtudes necessarias para aceitar as condigdes
inerentes a essa posi¢cao” (BOURDIEU, 2018, p. 223). Ainda que o campo seja preexistente a
uma posi¢do, a posicdo confirma, desloca, complementa, alimenta o campo, o que €
fundamental porque isto alimenta a produgao de valor.

Vallejo (2022, p. 406) afirma que “os classicos sdo aqueles livros que, como os velhos
roqueiros eternamente na ativa, envelhecem no palco e se adaptam a novos tipos de ptblico”.
Se trouxermos esta analogia ao caso da Antofagica, a editora-cidade é o agente que faz com
que os roqueiros-livros se mantenham atualizados, adaptados e cada vez mais permanentes —

e voltamos aqui ao fato de os livros publicados pela editora serem de dominio publico, com
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autores que ndo estao mais presentes, pois, € justamente esta nao-presenga que é necessaria a

produgdo feita pela editora.
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APENDICE C - Artigo “Gazeta Antofagense e os ‘Classicos para novos

tempos’ da editora Antofagica”

GAZETA ANTOFAGENSE E OS “CLASSICOS PARA NOVOS TEMPOS”
DA EDITORA ANTOFAGICA

Vitoria Ferreira Doretto (UFSCar)'

1. UMA PEQUENA CIDADE CHAMADA ANTOFAGICA

A editora Antofégica foi fundada por Sérgio e Rafael Drummond em parceria com o editor
Daniel Lameira e a jornalista Luciana Fracchetta em 2019. Especializada na publicagdo de edi¢des
de luxo de obras classicas em dominio piblico (com capa dura, ilustragdes, novas tradugdes e
paratextos escritos por especialistas ou influenciadores digitais), a editora atende ao nicho dos
interessados em “classicos da literatura” e criou uma espécie de universo expandido para seus leitores
ao tratar a existéncia da editora como a de uma cidade (e vice-versa): os personagens das obras
publicadas sdo moradores da cidade e os leitores, que recebem um cartao-postal da cidade dentro dos
livros, sdo os turistas que passeiam por suas ruas e comércios todas as vezes que abrem seus livros.
E como toda cidade, seus fundadores contam que a Antofagica

foi formada por algumas ruas em torno de um centro. Em geral, giram a partir da Igreja e da
Prefeitura. Aqui a Praga da Matriz exerce esse papel e na verdade ndo ¢ uma praga, porque
em tempos remotos foi se alongando e alargando e se tornou numa ampla avenida separada
a0 meio por uma alameda arborizada. E sua via central. La estdo a Matriz, a Prefeitura, lojas
comerciais, 0 Bar do Amadeu, tao importante em sua historia, o Canto do Didgenes, o Pulpito
do Anarquista, e outros. Muitas ruas laterais partiram dali: rua do Cais, onde ficam as sedes
da Gazeta Antofagense e da Editora Antofégica, rua da Matriz, rua do Galo e rua do Bridao
(Drummond apud Gazeta Antofagense, ano 1, n. 1, 07 de dezembro de 2020).

Mais do que “apenas” republicar os classicos em uma edigdo bonita, a editora tem como
proposta apresentar essas obras para um publico mais jovem e para isso investe em uma “roupagem”
mais moderna e textos de apoio que dialogam com o tempo presente:

Com atengdo rigorosa a forma, ao contetdo e ao didlogo, nossa proposta ¢ apresentar — ou
reapresentar — obras fundamentais da literatura, que exercem grande influéncia em diversas
produgdes artisticas que estao ao nosso redor.

Nosso objetivo é proporcionar uma experiéncia de leitura prazerosa com edigdes ilustradas
por artistas contemporéneos, interpretagdes visuais que enriquecem a historia, tradugdes
diretas dos idiomas originais e textos complementares de vozes relevantes em diversas dreas
que atualizam a leitura. Com o passado das obras e o presente dos posfacios, queremos
publicar livros para o futuro (Antofagica, 2019, s.p.)

Além do trabalho editorial nos livros, a Antofagica também alimenta um canal no YouTube
(onde posta videos sobre seus livros e autores, mas também sobre questdes e obras contemporaneas),
perfis nas redes sociais e uma newsletter chamada Gazeta Antofagense — que ¢ o foco deste trabalho.
Seja nas redes sociais, no YouTube ou nas edi¢oes da Gazeta, a ficcionalizagio da editora se mantém;
os livros vdo sendo publicados, novos moradores vao chegando e mais acontecimentos curiosos sao
noticiados na Gazeta.

Por ser um pilar importante na construgio desta cidade ficcional, nesta ocasido propomos
analisar e descrever brevemente o papel da Gazeta Antofagense na ficcionalizagdo da editora como

" Doutoranda e Mestra em Estudos de Literatura (UFSCar) e graduada em Letras — Portugués/Inglés pela UFSCar. E-
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cidade a partir de quarenta e oito das atuais (no final de maio de 2024) cinquenta e trés edigdes
publicadas e disponibilizadas no site da editora— e enviadas para o e-mail dos assinantes da
newsletter. Com esta andlise pretendemos também observar como essas edigdes colaboram para a
criagdo de materiais associados a obras e personagens da cultura pop, conhecidos do imaginario dos
leitores e nem sempre relacionados ao que ¢ considerado classico. Para isto nos apoiamos nos escritos
de Dominique Maingueneau (2018) sobre o discurso literario, em especial suas nogdes de discurso
literario como discurso constituinte, espago candnico e espago associado; e de Pierre Bourdieu (1996,
2018) e John Thompson (2013, 2021) sobre o funcionamento do campo literario.

2. A GAZETA ANTOFAGENSE

Com artigos curtos contando as peculiaridades do dia a dia na cidade de Antofagica, a Gazeta
Antofagense traz releituras de personagens conhecidos dos seus leitores (e do ptblico em geral), tanto
de obras publicadas pela editora quanto de outras consideradas famosas ou importantes para a cultura
pop, em situagdes que conversam tanto com as obras publicadas quanto com fatos atuais,
principalmente do Brasil.

A Gazeta Antofagense ¢ uma das produgdes que a editora disponibiliza para que seus leitores
possam se aproximar de forma liidica das obras publicadas. Ela é enviada por e-mail — quem recebe
¢ assinante da newsletter — e disponibilizada no site da editora em uma pagina com todas as edigdes.
Seu conteudo ¢ produzido e enviado desde a fundagdo da casa editorial e teve dois momentos: um
inicial, que durou cerca de onze edigdes, e o atual, em que foi repaginada com a alteragdo do nome
de A Gazeta Antofagense para Gazeta Antofagense e a contagem das edi¢des foi reiniciada. Até o
momento de escrita deste texto, a versdo atual da Gazeta ja contava com cinquenta e trés edi¢des. Na
primeira edi¢do da nova versdo da Gazeta, o “prefeito” divulgou um despacho que nos leva a
considerar também a participagdo dos leitores na construgdo dos contedos que sdo divulgados no
jornal da cidade:

Vocés venceram!

Temos sido pressionados para ampliar nossa Gazeta. Os leitores nos pedem para mudar a
forma, ampliar conteudos, apertar na ironia (hoje poucos veiculos se dedicam ao irénico),
acrescentar segoes, trabalhar mais com imagens e outras coisas. A diretoria desta editora,
entdo, curvou-se a vontade de vocés, e langamos a nova Gazeta Antofagense, on-line, em
novo formato.

Manteremos o padrao atual com noticias da cidade e de sua editora, langamentos de livros,
abordando seus personagens exoticos e estranhos, acrescentando tiras, entrevistas que Kafka,
Dostoiévski e outros nos concederam, bem como autores da atualidade, resenhas e cartas dos
leitores.

O prefeito esta a disposigao de vocés para responder perguntas sobre a cidade de Antofagica,
a editora e a Gazeta.

SEJAM BEM-VINDOSA ESTENOVO FORMATO AMPLIADO RUMO AO FUTURO!
(Gazeta Antofagense, ano 1, n° 1, 07 de dezembro de 2020)

Como a cidade de Antofagica parece estar em um lugar paratdpico entre o século vinte, com
sua estética, e o século vinte e um, com as tecnologias de dispersao de informagdes, o jornal da cidade
ndo poderia ser outra coisa que ndo uma gazeta — um jornal oficial ou periddico em formato de
tabloide, em que os fatos noticiados e os comentdrios veiculados giram em torno de uma area
especifica, especializada. Entdo, no caso em tela, temos um meio de comunicagao oficial da cidade
de Antofagica que ¢é responsével por compartilhar as noticias frescas, mais recentes do que acontece
com seus habitantes.

81

ENCONTRO NACIONAL DE FICCAO, Volume 5
JENAFRY DISCURSO E MEMORIA 2024

voltar ao sumario

ISSN: 2966-4330

280



Figura 1 — Como ¢ uma edigdo da Gazeta Antofagense
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Fonte: www.antofagica.com.br/gazeta-antofagense. Acesso em: 28 maio. 2024.

Quadro 1 — Edigdes e colunas da Gazeta Antofagense

Edi¢cao | Paginas Colunas
001 5 editorial, politica, cotidiano, mundo, cfullura e lazer, tirinhas, cartas, obituario,
classificados
002 5 politica, cotidiano, previsdo do tempo, mundo, cartas, classificados, obituario,
003 3 cotidiano, satde, cartas, classificados, tirinhas
004 4 cotidiano, mundo, classificados, uma foto avulsa
005 4 sociedade, cotidiano, cultura, social, horéscopo, uma grande foto avulsa
006 4 cotidiano, mundo, musica, cultura, uma grande foto avulsa
007 4 cotidiano, mundo, cultura, teatro, previsao do tempo, cartas, uma foto avulsa
008 4 cotidiano, politica, cultura, musica, horéscopo, uma grande foto avulsa
009 4 cotidiano, mundo, politica, cartas, classificados, previsao do tempo
010 4 cotidiano, politica, esportes, cartas, classificados, uma grandissima foto avulsa
011 4 negodcios, meio ambiente, ciéncia, cartas, classificados, uma foto avulsa
012 3 satde, negocios, politica, cartas, classificados, entaddo ¢ Nataaaalll
013 3 cotidiano, cultura, economia, classificados, uma bela foto avulsa
014 3 negocios, cotidiano, saude, ciéncia, classificados, cartas
015 3 metropolitano, cotidiano, politica, cartas, classificados, expediente
016 3 metropolitano, cotidiano, politica, classificados, expediente
017 3 metropolitano, cotidiano, satde, classificados, expediente
018 3 metropolitano, cotidiano, satde, classificados, expediente
019 4 cotidiano, quebra-pau, metropolitano, classificados, expediente
020 4 cotidiano, metropolitano, classificados, expediente
021 4 cultura, politica, cotidiano, classificados, expediente
022 4 metropolitano, politica, classificados, uma ilustragao sem contexto, expediente
023 4 cultura, politica, policial, expediente
024 3 cotidiano
025 4 politica, policial, expediente
026 - cultura, tecnologia, classificados, tutorial, expediente
027 4 cotidiano, esportes, classificados, uma bela imagem aleatoria, expediente
028 4 cotidiano, politica, classificados, uma bela imagem aleatoria, expediente
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029 4 policial, politica, coluna social, expediente

030 4 cultura, politica, classificados, eu falei farad 6 6 6, expediente

031 4 cultura, policial, classificados, s6 sentadona, expediente

032 4 cotidiano, ciéncia, classificados, nano frango elétrico, expediente

033 4 cultura, entrevista, classificados, s6 nos computer, expediente

034 4 cotidiano, metropolitano, classiﬁcadog um salve para todos os jardineiros,
expediente

035 3 cotidiano, previsdo do tempo, expediente

036 4 ciéncia, cotidiano, cartas, classificados, expediente

037 4 Cultura, cotidiano, cartas, classificados, expediente

038 4 policial, internacional, classificados, s6 de boas patinando, expediente

039 4 entrevista, cotidiano, coluna social, expediente

040 5 cotidiano, tecnologia, arqueologia, cartas, classificados, expediente

041 4 politica, mundo, classificados, expediente

042 5 ciéncia, cotidiano, cultura, classificados, expediente

043 4 mundo, cotidiano, classificados, expediente

044 4 cultura, metropolitano, classificados, expediente

045 - ciéncia, policial, classificados, expediente

046 4 cotidiano, classificados, boas festas com fartas leituras, expediente

047 4 metropolitano, TV, procura-se (classificados)

048 4 cultura, coluna social, cartas, classificados, expediente

Fonte: Elaborado pela autora.

Suas edigdes sdo curtas, variando entre trés e cinco paginas (Figura 1) e apresenta segdes
diversas (cultura, cotidiano, coluna social, ciéncia, cartas, previsao do tempo, classificados etc.) que
nao sao fixas — uma edigdo pode trazer cultura, coluna social e classificados, outra, ciéncia, cotidiano
e previsao do tempo, ha até mesmo uma edigdo com apenas matérias de “cotidiano” (Quadro 1). Sua
primeira pagina (Figura 1) sempre traz a manchete em letras garrafais, com o apoio ou ndo de uma
imagem também grande e sempre em preto e branco — como esperado, como os jornais da primeira
metade do século passado, a edi¢@o inteira ¢ em preto e branco ou com escalas de cinza (aqui vale
comentar que a adi¢@o de cores na primeira pagina e nos cadernos dos jornais brasileiros comegou
discretamente em 1968 no caderno Turismo da Folha de S. Paulo (conferir Pilagallo, 2018)).

Com humor e textos objetivos, a Gazeta representa uma das agdes desenvolvidas para o que
os cofundadores da editora/cidade chamam de expansio da experiéncia do leitor. As edigdes
reapresentam de forma palativel personagens conhecidos do canone e usam suas matérias,
propagandas e demais conteidos para apresentar também as obras classicas que sdo publicadas,
conseguindo tragar paralelos com questdes pertinentes do mundo real do leitor — um caso exemplar
disto é o aviso sobre o surto de variola (“surto de variola assola Somorra”, a cidade vizinha de
Antoféagica) veiculado na edigdo nimero 17 (de 29 de junho de 2022), época em que 0 primeiro caso
de variola dos macacos foi confirmado no Brasil. Mas, outras edigdes também abordam temas como
governos e eleigdes em Somorra e a estreia do reality show “Small Brother Brasil”.

Além de relacionar obras, personagens e escritores do cdnone e da atualidade com os
acontecimentos da vida cotidiana na pequena cidade e no Brasil, o humor do jornal também aproveita
para ironizar acontecimentos que mexem com a rotina do pais, como a estreia do reality show, que
modifica o nome de “Big Brother Brasil” para “Small Brother Brasil”. Outro exemplo sdo as edi¢des
26 e 27 que trouxeram no canto inferior de suas wltimas paginas as observagdes “Este periodico
acredita que o mascote da copa parece uma tapioca” (edigao 26), e “Este periodico apoia a liberagao
de funcionarios para acompanhar jogos da Copa do Mundo, apesar de ndo compartilhar da visdo e
posi¢ao da FIFA” (edi¢do 27), que se referem diretamente a edi¢do da Copa do Mundo de Futebol
masculino de 2022 que ocorreu no Catar, e brincam com a aparéncia do mascote La'eeb, que
representa o0 lengo usado na cabega pelas pessoas do “mundo arabe” (chamado Keffiyeh), e
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apresentam uma reclamagao velada ao ndo cancelamento dos expedientes de trabalho durante os
jogos, além de explicitamente afirmarem que discordam da FIFA.

Observando as quarenta e oito edigdes que compdem o recorte deste estudo de caso, podemos
dividir as formas de relacionar informagdes e acontecimentos contemporaneos aos classicos em trés
principais ocorréncias: materiais realocando acontecimentos reais ao contexto da pequena cidade,
materiais contando o cotidiano da cidade com personagens classicos, materiais que relacionam
canone e contemporaneo discretamente — nos dois primeiros incluem-se também os classificados e
anuncios, e no ultimo as ilustragdes ou imagens indicadas como sem contexto ou avulsas (o Quadro
1 indica quais edi¢des apresentam estas imagens). Veremos breves exemplos de cada uma dessas
possibilidades — e estas divisdes sdo importantes para facilitar a identificacdo das estratégias da
Gazeta Antofagense na producdo de seus textos, que dialogam completamente com o mundo
contemporaneo.

Aqui ¢ essencial delinear duas nog¢des que sdo caras a analise da Gazeta: as nogdes de espago
candnico e espaco associado. Ao tratar do discurso literario como um discurso constituinte, o linguista
Maingueneau (2018) se debruga sobre a criagdo literaria e considera que a produgdo de um autor
sempre relaciona dois espagos, que sdo indissocidveis e ndo estio no mesmo plano — um espago
candnico e um espago associado:

O ‘espago associado’ ndo ¢ um espago contingente que se somaria a partir de fora ao espago
candnico: 0s espagos candnico e associado alimentam-se um do outro, sem contudo possuir
a mesma natureza. Esse duplo espago se mostra a si mesmo no conjunto mais amplo de
marcas deixadas pelo autor, o que inclui também os cadernos escolares, a correspondéncia
amorosa, cartas dirigidas a administragao etc.

O ‘espago candnico’, que recobre quase todos os textos do regime elocutivo, ¢ o espago
saliente; ele repousa numa dupla fronteira: entre os actantes do mundo ficcional e o autor, de
um lado, e entre “inscritor’ e ‘escritor’ — ‘pessoa’, do outro. Ele nao se reduz a um espago
em que mundos ficcionais teriam um ‘eu’ referencialmente ao do autor (MAINGUENEAU,
2018, p. 144, grifo original).

As fronteiras entre os espagos candnico e associado estdo constantemente em negociagao
porque a natureza do espago associado sempre esta condicionada ao espago candnico, sempre varia
de acordo com o espago candnico. O que consideramos como espago candnico sao as obras primeiras,
as fontes, os textos autorais que sao reconhecidos como tal e sdo retomados diversas vezes e das mais
diversas formas; e o espago associado sdo justamente esses materiais de retomada dos materiais
“originais”, ou seja, todos os conteudos que sdo produzidos a partir das obras (releituras, ilustragdes,
perfis de personagens etc.). Por sua vez, se muito retomado, um espago associado também pode
ganhar a condi¢@o de candnico.

O que a Gazeta Antofagense faz ¢ simular um jogo de exterior/interior, pois produz espago
associado as obras cléssicas e da cultura popular e o que produz ¢ a0 mesmo tempo espago candnico
na ficcionalizagdo da cidade Antofagica, porque as noticias também sao fonte de outros materiais,
como as cartas (que nao verdade sao e-mails) dos leitores que tratam do que é apresentado em edigdes
anteriores e sao respondidas na propria Gazeta. O espago associado acaba por gerir o espago canénico
no funcionamento das obras. Isto também é uma forma de acumular capital simbolico (Bourdieu,
1996, 2018): a Antofagica ja publica obras do cénone, entdo de saida ja tem certo capital simbolico
que vem destas obras e garante uma certa validagdo pelas instancias de consagragao do campo
literario — e vai acumulando cada vez mais toda vez que suas edi¢des sdo validadas pelas esferas
legitimadoras (criticos, prémios etc.) e ganhando status com a forma ltdica, divertida de apresentar
suas publicagdes na Gazeta e nas redes sociais com a linguagem das geragdes mais novas. Como
lembra Thompson (2013), capital simbolico ¢é prestigio e status — o prestigio acumulado e o status
que a editora tem —, e o que toda casa publicadora quer ¢ acumular cada vez mais.

Com estas trés nogdes (espago candnico, espago associado e capital simbdlico) frescas na
memoria, podemos observar alguns dos contetidos publicados na Gazeta Antofagense.
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Figura 2 — Colunas Metropolitano e Cultura (edigdo 44 a esquerda e 42 a direita)
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Fonte: Gazeta Antofagense. Disponivel em: antofagica.com.br/gazeta-antofagense. Acesso em: 24 mar. 2024.

A Figura 2 traz duas matérias que ilustram bem o procedimento de transpor acontecimentos
do mundo real ao cotidiano da cidade. Em “Chegada de Pop Star tumultua Somorra” (edigdo 44, de
9 de novembro de 2023), a colunista 7atiana Swift conta sobre a passagem da turné “Was” de Tati
Brisk, herdeira da empresa de cortes de carne Brisk, e as peripécias que seus fas, os briskuits, fizeram
para que fosse projetada uma camiseta tematica da turné na estatua do bandeirante Borba Gato que
fica na entrada da cidade-Estado de Somorra. Podemos dizer que esta noticia é uma releitura dos
fatos que marcaram a passagem de Taylor Swift e seus seis shows no Brasil em novembro de 2023:
além da colunista se chamar Tatiana Swift, a turné de Taylor, “The Eras Tour” virou “Was”, “era/foi”
em inglés, Taylor vira Tati e Swift, Brisk — e o nome da empresa de carnes vem de uma marca
conhecida no pais (Swift) que, coincidentemente, também ¢ o sobrenome da cantora estadunidense
— e a projegdo da camiseta no Cristo Redentor, que ocorreu depois da mobilizagao dos fas (Grutter,
2023), foi parar na estatua de Borba Gato. Ja a matéria “Eu sou tudo, ele ¢ s6 o Sr. Knightley” (edi¢@o
42, de 20 de outubro de 2023) conta o cotidiano da cidade com personagens classicos ao entrelagar o
mundo do leitor ao mundo de Antofagica. Ela traz os comentarios de Emma Woodhouse (a
protagonista do livro homonimo de Jane Austen) sobre Barbie, filme langado em junho de 2023 no
Brasil e dirigido por Greta Gerwig. Além de ter em seu titulo uma referéncia ao slogan do filme (“ela
¢ tudo, ele ¢ s6 Ken”), Emma cita as semelhangas entre Barbielandia e sua cidade natal, Highbury, e
tece elogios ao longa-metragem, finalizando seu texto dizendo que precisa desencorajar o pai e
Knightley a renomearem sua propriedade de Mojo Dojo Casa Hartfield — Mojo Dojo Casa House
foi uma das piadas instantaneas do filme, por sinal.
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Figura 3 — Classiﬁcados € anuncios
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de Gazeta Antofagense.

Os anuncios e classificados reunidos na Figura 3 também sdo bons exemplos das manobras
que inserem personagens classicos em contextos contemporaneos € a0 mesmo tempo no entre-lugar
do século passado da Antofagica. O emplastro de Bras Cubas, a loja de artigos contra as forgas
sombrias de Van Helsing e a busca de Sherlock Holmes por um colega de quarto ocorrem ao mesmo
tempo em que o Bar do Amadeu se aventura no mundo digital com bitcoins e site de apostas — que
atualmente povoam o mundo do esporte, tanto patrocinando ligas (de futebol, voléi...) quanto
nomeando estadios. Podemos destacar também a propaganda da Col6nia Penal que convida os leitores
da Gazeta a experimentarem o “paraiso para o cidaddo do bem”, com frases caracteristicas do
movimento de extrema-direita (que também estéa circulando muito no tempo presente).

Para ficarmos apenas nos exemplos apresentados nas Figuras 2 ¢ 3, Emma, de Jane Austen,
Memorias Postumas de Bras Cubas, de Machado de Assis, e Na colénia penal, de Franz Kafka, elas
sdo obras publicadas pela Antofagica que aparecem discretamente nas edigdes da Gazeta, mostrando
como suas narrativas ndo estdo presas ao contexto em que foram escritas e que seus personagens e
ambientagdes podem muito bem ser relacionadas aos interesses dos leitores jovens, antenados nas
tendéncias e cultura pop.

Figura 4 — Ilustragdes avulsas (edigao 33 a esquerda e 31 a direita)
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Fonte: Gazeta Antofagense. Disponivel em: antofagica.com.br/gazeta-antofagense. Acesso em: 24 mar. 2024.

Um 1ltimo exemplo pode ser encontrado na Figura 4, com duas “ilustragdes avulsas” com
titulos interessantes de se analisar. A primeira, “s6 nos computer”, traz o desenho de uma menina
trangando fios para fazer uma cortina para o quarto, encontrada no livro Indoor and Outdoor
Recreations for Girls, de Lina Beard e Adelia B. Beard (publicado pela Charles Scribner’s Sons em
1914); a segunda, “sentadona”, é uma ilustra¢do de Demeter, deusa grega da agricultura e fertilidade
(também chamada de Ceres, deusa romana da agricultura e dos graos). O acréscimo dos titulos as
imagens leva o leitor a fazer uma série de ligagdes: para a primeira imagem, “s6 nos computer”, é
uma pista de qual ¢ a principal atividade de recreag@o dos jovens no século 21, enquanto a imagem
mostra uma das atividades que as meninas faziam quando estavam dentro de casa e queriam se distrair
— como se o tempo que passavam trangando a cortina fosse equivalente ao tempo que as meninas
jovens de hoje passam na frente da tela do computador —; para a segunda imagem, o acréscimo de
um titulo para uma imagem “classica” ¢ uma ag@o corriqueira nas redes sociais como forma de
mostrar ironia ou expressao facial para situagdes especificas, e a palavra “sentadona” pode remeter a
musica de Luisa Sonsa e as dancinhas feitas com ela no TikTok, enquanto na imagem temos a deusa
sentada — entdo “sentadona” poderia também ser a descrigdo da atividade representada na ilustragao
—, as possibilidades variam, tudo depende do conhecimento prévio do leitor.

E agora que vimos varios exemplos de conteidos publicados na Gazeta e conseguimos
identificar que sdo feitas referéncias diretas e indiretas a diversas obra ao longo das edigdes,
majoritariamente usando um tom humoristico que pode instigar o interesse de quem 1€ para descobrir
quem s3o os personagens citados, podemos fazer mais algumas breves consideragdes sobre elas.
Como sempre enfatizado pela editora, a estratégia € levar o classico ao que ¢ vivenciado no cotidiano,
ainda que fantasiosamente, para isso 0 uso massivo de fatos e acontecimentos conhecidos pelos
leitores e consumidores de cultura pop brasileira e mundial ¢ mais do que benéfico.

Nos exemplos vistos ao longo deste texto pudemos perceber que a0 mesmo tempo em que 0s
materiais produzidos levam os personagens das obras classicas para situagdes corriqueiras do tempo
presente, apresentam suas caracteristicas principais imersas nas situagdes da cidade, reforgando o
pacto da suspensao da descrenga proposto e levando o leitor a acreditar que os fatos e personagens de
Antofagica sao reais e que compartilham o mesmo mundo real (Eco, 1994).

A associa¢do de uma deusa grega com uma musica pop/funk brasileira parece apenas um
recurso humoristico, mas forma uma ligagao entre as duas que pode nunca mais ser esquecida pelos
leitores. A ilustragdo da menina trangando sua cortina com o titulo indicando o uso do computador
pode ser vista como uma critica social, além de uma colagem de duas realidades. Da mesma forma,
Emma ir assistir Barbie e encontrar similaridades entre o filme e sua vida rotineira é um sinal para
que quem acha a historia de Jane Austen ultrapassada veja que, ao contrério, ela ¢ atemporal, além
de discretamente também ser uma chamada para a edi¢@o publicada pela editora. Todas as relagdes
travadas parecem inocentes de relance, mas observando-as com vagar, podemos descobrir muitas
possibilidades de analise.

Além disto, as edi¢des da Gazeta Antofagense ampliam (ou apresentam a outros publicos) a
quantidade de materiais diversos que retomam, expandem, releem ou se relacionam ao material
classico. Todos estes novos materiais formam o espago associado (Maingueneau, 2018) destas obras,
ou seja, o conjunto do que é produzido a partir do material primeiro (o espago candnico), e ainda
acrescentam valor simbdlico (Bourdieu, 1996, 2018), prestigio ou autoridade, tanto para a obra quanto
para a editora.

3. ALGUMAS CONSIDERACOES

Nestas breves paginas mostramos como a Gazeta Antofagense contribui para a ficcionalizagido
da editora Antofagica como cidade. A partir dos textos recortados de algumas das quarenta e oito
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edi¢des analisadas, concluimos que os materiais produzidos levam os personagens classicos a
situagdes corriqueiras do tempo presente, comuns ao cotidiano do leitor, e apresentam suas
caracteristicas principais imersas nas situagdes da cidade, reforcando o pacto da suspensdo da
descrenga proposto — mesmo quando num cantinho de uma edi¢do aparece o aviso de que o
“periddico tem compromisso apenas com a fic¢do” — e ampliando (ou apresentando a outros
publicos) a quantidade de materiais que retomam, expandem, releem ou se relacionam ao material
classico, de forma a acrescentar valor simbolico as obras, a editora e a propria Gazeta.

Estas estratégias, que fazem releituras dos componentes do canone com humor e sem perder
de vista seu publico-alvo, ajudam a editora-cidade manter seus livros adaptados e atualizados (e
também por isto ainda mais permanentes).
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ANEXO 1 - Exemplo de livro da Duplo Sentido Editorial

PLAYLIST /) el

Fonte: Elaborado pela autora.
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ANEXO 2 - Comunicados da editora Intrinseca sobre Sol da Meia-Noite

i

Queridos

leitores,

Temos recebido diversas perguntas e

comentarios a respeito dos livros da saga

Crepusculo. Pedimos desculpas por nao termos
respondido antes, mas precisavamos reunir

diversos departamentos da Intrinseca envolvidos na
produgao e edi¢do dos livros para compartilharmos
com vocés as informagoes da maneira mais completa.

A saga Crepusculo é muito querida por todos nés —
soubemos do novo livro junto com vocés, e, desde entao,

diversos profissionais tém se dedicado a garantir que a

edigao brasileira seja possivel em langamento simultaneo.

Toda essa pesquisa foi feita justamente para a produgao
de Sol da meia-noite. Precisavamos de um papel de alta
qualidade, que nos possibilitasse entregar a vocés um
livro de 736 paginas ao valor de R$59,90 e que fosse
logisticamente viavel para a impressao e distribuigao
do livro a tempo do langamento mundial. O papel Ivory
Slim nos deu essa solugao, por isso a escolha dele para
as impressoes atuais da série.

Além da troca do papel, nao houve mudancgas nas
edigoes ja publicadas da saga Crepusculo, como
alteragoes no projeto grafico ou redugao de textos. As
lombadas sao mais finas exclusivamente devido a nova
gramatura do papel. Reforgamos que nao se trata de
uma edigao econémica.

Entendemos que muitos leitores se
surpreenderam com a diferenca de papel
entre os livros antigos da saga e o novo box
que esta agora a venda.

Ao longo de sua histdria, desde 2008, a saga
foi reimpressa em papéis diferentes e de diversas

foi, como todas as anteriores, fruto de pesquisa e debate
na editora. Trata-se de uma nova tecnologia, um papel de
gramatura menor (58g), com boa opacidade, menos peso e
uma experiéncia tatil diferente: € menos poroso e levemente
acetinado. O resultado sao livros mais leves e flexiveis,
confortaveis para a leitura e o manuseio.

Erramos em nao comunicar previamente essa mudanca para
vocés. Por isso,entendemos e lamentamos muito a frustragao
que alguns leitores sentiram ao receber seu livro com o novo
papel, tendo, portanto,uma experiéncia diferente da que
esperavam.

Trilhamos ha muito tempo uma relagao de confianga com
vocés e estamos abertos as sugestoes e as criticas. Buscamos
sempre ser transparentes e honestos com nossos leitores.
Estamos lendo e avaliando todas as mensagens, pois em
momento algum nossas escolhas significam um desprestigio a
saga ou a vocés. Temos muito orgulho de publica-la e, por isso
mesmo, escrevemos em equipe esta mensagem, reafirmando
nosso comprometimento com a saga e com os fas.

Um abraco,
Equipe Intrinseca

Fonte: www.facebook.com/photo/?fbid=10159353452540579&set=a.209252080578

Crepusculetes,

Sol da meia-noite esta finalmente

de voces receberao e-mails automaticos

chegando, e, assim como vocés, nao
poderiamos estar mais ansiosos!

Ha mais de uma década esperamos por

essa historia, e, por se tratar de um grande
langamento simultaneo, existem questoes
contratuais que impedem que qualquer pessoa no

Livro impresso
As lojas on-line realizarao o envio dos exemplares a Abragos,

mundo conhega a versao de Edward Cullen antes do
dia 4 de agosto. Por isso, confiram os

detalhes de como sera a entrega dos livros
comprados na pré-venda:

E-book
Por causa da diferenca de fuso horario
entre Brasil e Estados Unidos, alguns

que a data de langamento do livro foi
alterada. Mas nao se preocupem: vocés

partir do dia 3 de agosto. Logo, a partir do dia 4 de
agosto, vocés comegarao a receber o livro em suas casas.

A chegada em cada localidade depende do tempo
de envio necessario estabelecido por cada livraria
ou loja on-line.

das plataformas digitais afirmando

Qualquer duvida, entrem em contato diretamente
com a loja em que vocés compraram seu exemplar!

terao acesso junto com o restante do mundo,

no dia 4 de agosto! Mal podemos esperar para compartilhar essa histéria

com todos vocés! <3

Intrinseca E

Fonte: www.facebook.com/photo/?fbid=10159353452540579&set=a.209252080578
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ANEXO 3 - Livros da Antofagica (até 2021)

= titulos publicados = escrito por mulheres ~ escritores brasileiros = escritores estadunidenses
" escrito por homens = escritores europeus
8 6
6
4
4
2
2
0 0 j
2019 2020 2021 2019 2020 2021
I brasileiro
15
I estadunidense
B europeu
10
5
- i o
feminino masculno 81.8%

Titulos publicados até 2021

Titulo FIM ‘ Nacionalidade Outras Informagoes Premiado Bestseller

llustragdes:
Heloisa Hariadne
Paginas: 312
classicos 2021 Tags: classicos,
literatura brasileira,
literatura nacional,
romantismo

Ursula Maria F|rrT1|na F
dos Reis

Néo se

" Nao se aplica
aplica

Tradutora:
Isadora Prospero
llustragdes:
Fernanda Azou

classicos 2021 Paginas: 256
Tags: classicos,
edgar allan poe,
investigagédo,
mistério

Os assassinatos na
Rua Morgue e Outros | Edgar Allan Poe M
contos

Nao se

y Né&o se aplica
aplica
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Orgulho e
Preconceito

Jane Austen

Inglaterra

classicos

2021

Tradutora:
Carol Chiovatto
llustragdes:
Jess Vieira
Paginas: 456
Tags: classicos,
Jane Austen,
romance,
romance de época

Nao se
aplica

Né&o se aplica

O Morro Dos Ventos
Uivantes

Emily Bronté

Inglaterra

classicos

2021

Tradutora:
Stephanie Fernandes
llustragdes:
Janaina Tokitaka
Paginas: 484
Tags: classicos,
Emily Bronté, romance
gético

Nao se
aplica

Né&o se aplica

O Nariz

Nikolai Gégol

Império Russo
(Ucrania)

classicos

2021

Tradutor:
Lucas Simone
llustragdes:
Nicholas Steinmetz
Paginas: 160
Tags: classicos,
comédia, Gégol,
O Nariz, russo

Nao se
aplica

Né&o se aplica

1984

George Orwell

india Britanica

classicos

2021

Tradutor:
Antonio Xerxenesky
llustragdes:
Rafael Coutinho
Paginas: 440
Tags: 1984, classicos,
distopia, Orwell,
orwelliano, vigiléncia

Nao se
aplica

Né&o se aplica

Triste Fim de
Policarpo Quaresma

Lima Barreto

Brasil

classicos

2021

llustragdes:

Jodo Montanaro
Paginas: 432
Tags: classicos,
Lima Barreto,
literatura nacional, livros
classicos, Policarpo

Néo se
aplica

Né&o se aplica

A Revolugao dos
Bichos

George Orwell

india Britanica

classicos

2021

Tradutor:
Rogerio W. Galindo
llustragdes:
Talita Hoffmann
Paginas: 208
Tags: classicos,
critica, fabula,
revolucdo

Néo se
aplica

Néao se aplica

O Alienista

Machado de
Assis

Brasil

classicos

2019

llustragdes:
Candido Portinari
Paginas: 304
Tags: classicos,
loucura,
Machado de Assis, Simao
Bacamarte

Nao se
aplica

Nao se aplica

Um Conto De Natal

Charles Dickens

Reino Unido

classicos

2019

Tradutor:
Leonardo Alves
llustragdes:
Guilherme Petreca
Paginas: 312
Tags: classicos,
Dickens, fantasmas,
Natal, Scrooge

Nao se
aplica

N&o se aplica

Os Sofrimentos Do
Jovem Werther

Johann
Wolfgang Von
Goethe

Alemanha

classicos

2020

Tradutora:
Claudia Bornbusch
llustragdes:

L. M. Melite
Paginas: 264
Tags: classicos,
Goethe,
sofrimento, Werther

Nao se
aplica

N&o se aplica

Dréacula

Bram Stoker

Irlanda

classicos

2020

Tradutor:
Fabio Bonillo
llustragdes:
Juliana Bernardino
Paginas: 576
Tags: Bram Stoker,
classicos,
Romance epistolar, vampiros

Néo se
aplica

Né&o se aplica

Na Col6nia Penal

Franz Kafka

Império Austro-
Hungaro (Republica
Tcheca)

classicos

2020

Tradutor:
Peté Rissatti
llustragdes:

Lourengo Mutarelli
Paginas: 216
Tags: classicos,

Néo se
aplica

Nao se aplica
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coldnia penal,
Kafka, kafkiano

A llha do Tesouro

Robert Louis
Stevenson

Escdcia

classicos

2019

Tradutor:
Samir Machado de Machado
llustragdes:
Paula Puiupo
Paginas: 368
Tags: aventura, classicos,
Long John Silver,
piratas, Stevenson,
tesouro

Nao se
aplica

Né&o se aplica

Dom Casmurro

Machado de
Assis

Brasil

classicos

2020

llustragdes:
Paula Siebra
Paginas: 464
Tags: Bentinho,
Capitu, ciume,
classicos,
literatura nacional,
Machado de Assis

Nao se
aplica

Né&o se aplica

O Grande Gatsby

F. Scott
Fitzgerald

EUA

classicos

2020

Tradutor:
Rogerio W. Galindo
llustragdes:
Virgilio Dias
Paginas: 368
Ano: 2020
Tags: anos 20,
classicos, Fitzgerald, Gatsby

Nao se
aplica

Né&o se aplica

A Morte de Ivan llitch

Liev Tolstoi

Russia

classicos

2020

Tradutor:
Lucas Simone
llustragdes:
Luciano Feijao
Paginas: 312
Tags: classicos,
Ivan llitch,
literatura russa,
russos, Tolstoi

Nao se
aplica

Né&o se aplica

Memoérias Péstumas
de Bras Cubas

Machado de
Assis

Brasil

literatura
nacional

2019

llustragdes:
Candido Portinari
Paginas: 480
Tags: literatura nacional,
Machado de Assis

Nao se
aplica

Né&o se aplica

Coragao das Trevas

Joseph Conrad

Ucrania

outras tags

2019

Tradutor:

José Rubens Siqueira
llustragdes:
Claudio Dantas
Paginas:

288
Tags: Apocalypse Now,
Joseph Conrad

Néo se
aplica

Nao se aplica

Mrs. Dalloway

Virginia Woolf

Inglaterra

outras tags

2020

Tradutoras:

Thais Paiva & Stephanie
Fernandes
llustragdes:

Sabrina Gevaerd
Paginas: 400
Tags: fluxo de consciéncia,
Mrs. Dalloway,
Virginia Woolf

Néo se
aplica

Nao se aplica

A Metamorfose

Franz Kafka

Império Austro-
Hungaro (Republica
Tcheca)

classicos

2019

Tradutor:

Peté Rissatti
llustragdes:
Lourengo Mutarelli
Paginas: 232
Tags: classicos, kafkiano

Nao se
aplica

Nao se aplica

O Médico e o
Monstro

Robert Louis
Stevenson

Escécia

outras tags

2020

Tradutores:

Felipe Castilho e Enéias
Tavares
llustragdes:

Adéo lturrusgarai
Paginas: 288
Tags: Dr. Jekyll,

Mr. Hyde, Robert Stevenson,
terror

Néo se
aplica

Néao se aplica

voltar ao sumario
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ANEXO 4 - Livros da Antofagica (até marco/2025)

Outras Premiado = Bestseller

Informacgoées

Titulo
Capa: Giovanna
Cianelli
Amar, verbo . . . Numero de = )
intransitivo - NANO Mério de Andrade M Brasil classicos 2025 paginas: 176 Nao se aplica
Tags: classicos,
literatura brasileira

Nao se aplica

Tradutor: Rodrigo
Tadeu Gongalves
Artes: Salvador Dali
Romeu e Julieta Sh:ﬁ:lz)r:are M Inglaterra classicos 2025 p,;;mi?zd 490 Nao se aplica
Tags: classicos,

livros classicos,

shakespeare, teatro

Nao se aplica

Tradutor: Caetano
W. Galindo
Artes: Giovanna
Alice através do . Cianelli = )
Lewis Carroll M Inglaterra 2023 . Né&o se aplica

espelho Numero de
paginas: 218
Tags: classicos,
livros classicos

Néo se aplica

classicos

Tradutor: Caetano
W. Galindo
Artes: Giovanna
Cianelli
Numero de
Alice no F_’als das Lewis Carroll M Inglaterra aventura 2023 pag'lnas. 210 Nao se aplica
Maravilhas Tags: aventura,
classicos, ficgao

cientifica, jules

verne, livros

classicos, viagem
fantastica

Nzo se aplica

Tradutor: Verénica
Galindez
Artes: Helena
Obersteiner
Numero de
Viagem ao centro da Jules Verne M Franca aventura 2024 pag.lnas. 348 N&o se aplica
Terra Tags: aventura,
classicos, ficgdo
cientifica, jules
verne, livros
classicos, viagem
fantastica

Nzo se aplica

Tradutoras: Paula
Renata de Aratjo e
Silvia Massimini
Felix
Artes: Dali, Doré,
Miguel de Portinari, Romanelli
Dom Quixote 2024 e mais!
Cervantes .
Numero de
paginas: 608
Tags: classicos,
literatura
espanhola,
romance

Nao se aplica Nao se aplica

M Espanha classicos

Artes: Adriana
Coppio
Numero de
classicos 2024 paginas: 332
Tags: classicos,

S. Bernardo Graciliano Ramos
literatura brasileira,
livros classicos

Nao se aplica Nao se aplica

M Brasil

voltar ao sumario
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A alma encantadora
das ruas - NANO

Joao do Rio

Brasil classicos 2024

Capa: Giovanna
Cianelli
Numero de
paginas: 232
Tags: classicos,
cronicas, literatura
brasileira

Néo se aplica

Néo se aplica

O fantasma de
Canterville - NANO

Oscar Wilde

Irlanda classicos 2024

Tradutor: Daniel
Turela Rodrigues
Capa: Amanda
Miranda
Numero de
paginas: 80
Tags: classicos,
conto, oscar wilde

Néo se aplica

Néo se aplica

Carta ao pai

Franz Kafka

Império Austro-
Hungaro
(Republica
Tcheca)

classicos 2024

Tradutor: Peté
Rissatti
Artes: Lourengo
Mutarelli
Numero de
paginas: 240
Tags: classicos,
franz kafka, Kafka,
livros classicos

Né&o se aplica

Nzo se aplica

O retrato de Dorian
Gray

Oscar Wilde

Irlanda classicos 2024

Tradutor: Samir
Machado de
Machado
Artes: Marcelo
Tolentino
Numero de
paginas: 480
Tags: classicos, era
vitoriana, livros
classicos, oscar
wilde

Né&o se aplica

Néo se aplica

O cortigo - NANO

Aluisio Azevedo

Brasil classicos 2024

Capa: Giovanna
Cianelli e ivanno
José Brabo
Numero de
paginas: 384
Tags: classicos,
literatura brasileira

Né&o se aplica

Néo se aplica

Um teto todo seu —
NANO

Virginia Woolf

Inglaterra classicos 2024

Tradutora: Vanessa
Barbara
Capa: Hana Luzia e
Filipe Aca
Numero de
paginas: 168
Tags: classicos,
ensaio, Virginia
Woolf

Né&o se aplica

Néo se aplica

Persuasdo

Jane Austen

Inglaterra classicos 2024

Tradutora: Isadora
Prospero
Artes: Nina
Horikawa
Numero de
paginas: 424
Tags: classicos,
Jane Austen, livros
classicos, romance,
romance de época

Néo se aplica

Néo se aplica

Cartas a um jovem
poeta

Rainer Maria Rilke

Tchéquia classicos 2024

Tradutor: Erlon
José Paschoal
Artes: Manon
Bourgeade
Numero de
paginas: 312
Tags: classicos,
livros classicos, nao
ficcdo

Néo se aplica

N&o se aplica

Vidas secas

Graciliano Ramos

Brasil classicos 2024

Artes: Adriana
Coppio
Numero de
paginas: 272
Tags: classicos,
literatura brasileira,
livros classicos

N&o se aplica

N&o se aplica

voltar ao sumario
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Memoérias de um
sargento de milicias

Manuel Antonio de
Almeida

Brasil

classicos

2024

Artes: Manuela
Navas
Numero de
paginas: 352
Tags: classicos,
literatura brasileira,
livros classicos

Néo se aplica

Néo se aplica

Memodrias péstumas
de Bras Cubas -
NANO

Machado de Assis

Brasil

classicos

2023

Capa: Amanda
Miranda
Numero de
paginas: 296
Tags: classicos,
literatura brasileira,
Machado de Assis

Néo se aplica

Néo se aplica

A letra escarlate

Nathaniel
Hawthorne

EUA

classicos

2023

Tradutora: Mariana
Serpa
Artes: Leticia Lopes
Numero de
paginas: 392
Tags: classicos,
letra escarlate,
literatura norte-
americana, livros
classicos, romance

Né&o se aplica

Nzo se aplica

Pais e filhos

Ivan Turguéniev

Russia

classicos

2023

Tradutor: Lucas
Simone
Artes: William
Galdino
Numero de
paginas: 346
Tags: classicos,
literatura russa,
livros classicos,
romance, russos

Nao se aplica

Nzo se aplica

A morte de Ivan llitch
- NANO

Liev Tolstoi

Russia

classicos

2023

Tradutor: Lucas
Simone
Capa: Amanda
Miranda
Numero de
paginas: 104
Tags: classicos,
literatura russa,
novela, russos

Né&o se aplica

Néo se aplica

O grande Gatsby —
NANO

F. Scott Fitzgerald

EUA

classicos

2023

Tradutor: Rogerio
W. Galindo
Capa: Giovanna
Cianelli
Numero de
paginas: 232
Tags: classicos,
Fitzgerald, literatura
norte-americana,
romance

Néo se aplica

Néo se aplica

O Morro dos Ventos
Uivantes — NANO

Emily Bronté

Inglaterra

classicos

2023

Tradutora:
Stephanie
Fernandes
Capa: Carol
Nazatto
Numero de
paginas: 472
Tags: classicos,
Emily Bronté, irmas
Bronté, livros
classicos, romance,
vinganga

Néo se aplica

Néo se aplica

Mrs. Dalloway —
NANO

Virginia Woolf

Inglaterra

classicos

2023

Tradutoras: Thais
Paiva e Stephanie
Fernandes
Capa: Rafael
Silveira
Numero de
paginas: 280
Tags: classicos,
livro de bolso, livros
classicos, nano,
romance

N&o se aplica

Néo se aplica

voltar ao sumario
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A metamorfose —
NANO

Franz Kafka

Império Austro-
Hdngaro
(Republica
Tcheca)

classicos

2023

Tradutor: Peté

Rissatti

Capa: Amanda

Miranda
Numero de
paginas: 96

Tags: classicos,
Kafka, kafkiano,
livros classicos

Né&o se aplica Nao se aplica

Jane Eyre

Charlotte Bronté

Inglaterra

classicos

2023

livro

Tradutora: Isadora

Prospero

Artes: Danielle

Noronha

Numero de
paginas: 600
Tags: classicos,

s classicos,

romance

Né&o se aplica Nao se aplica

Mogli

Rudyard Kipling

india avel

Tradutor: Jim

ntura

2023

Anotsu
Artes: Julia
Debasse
Numero de
paginas: 448
Tags: aventura,
classicos,
infantojuvenil

Né&o se aplica

Néo se aplica

1984 — Nano

George Orwell

india Britanica

classicos

2023

Capa: Hana Luzia
Numero de
paginas: 416
Tags: big brother,
classicos, distopia,
George Orwell,
totalitarismo

Nao se aplica

Nzo se aplica

Frankenstein

Mary Shelley

Inglaterra

classicos

2023

Tradutor: Fabio
Bonillo
Artes: luri Casaes
Numero de
paginas: 328
Tags: classicos,
fantasia, terror

Né&o se aplica

Néo se aplica

O Méagico de Oz

L. Frank Baum

EUA

classicos

2023

Tradutor: Davi
Boaventura
Artes: Arnaldo
Baptista
Numero de
paginas: 280
Tags: classicos,
fantasia,
infantojuvenil, |
frank baum

NéZo se aplica

Nzo se aplica

Extase e outros
contos

Katherine E
Mansfield

Nova Zelandia

classicos

2023

Tags: classicos,

Tradutora: Nara

Vidal
Artes: Giulia
Bianchi
Numero de
paginas: 320

contos

Néo se aplica

Néo se aplica

Dom Casmurro —
NANO

Machado de Assis

Brasil

classicos

Capa: Giovanna

Cianelli

Numero de
paginas: 312
Tags: Bentinho,
Capitu, ciumes,
classicos, literatura
nacional, Machado
de Assis, obsesséo,
traigdo

Né&o se aplica

Néo se aplica

Orgulho e
Preconceito - NANO

Jane Austen

Inglaterra

classicos

2023

classicos, romance

Tradutora: Carol
Chiovatto
Capa: Giovanna
Cianelli
Numero de
paginas: 506
Tags: Bruna Vieira,
classicos, Elizabeth
Bennet, Jane
Austen, livros

Néo se aplica

N&o se aplica

voltar ao sumario
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Noites Brancas —
NANO

Fiédor Dostoiévski

Tradutor: Lucas
Simone
Capa: Giovanna
Cianelli
Numero de
paginas: 92
Tags: classicos,
Fiodor Dostoiévski,
literatura russa,
romance, russos,
Sao Petersburgo

Russia classicos 2023 Nao se aplica

Nao se aplica

Emma

Jane Austen

Tradutora: Isadora
Prospero
llustragdes: Brunna
Mancuso
Numero de
paginas: 560
Tags: classicos,
Jane Austen,
romance, romance
de época

Inglaterra classicos 2023 Né&o se aplica

Nao se aplica

Bartleby, o escrivao

Herman Melville

Tradutor: Antonio
Xerxenesky
Artes: Leticia Lopes
Numero de
paginas: 256
Tag: classicos

EUA classicos 2023 Né&o se aplica

Néo se aplica

Viagem ao redor do
meu quarto

Xavier de Maistre

Tradutora: Debora
Fleck
Artes: Carla Caffé
Numero de
paginas: 376
Tag: classicos

Franca classicos 2023 Né&o se aplica

Néo se aplica

Madame Bovary

Gustave Flaubert

Tradutora: Janaina
Perotto
Artes: Maria Flexa
Numero de
paginas: 496
Tags: classicos,
literatura francesa,
livros classicos

Franca classicos 2022 Né&o se aplica

Néo se aplica

O curioso caso de
Benjamin Button

F. Scott Fitzgerald

Tradutoras: Debora
Fleck e Mariana
Serpa
Artes: Julia Jabur
Numero de
paginas: 176
Tags: classicos,
conto, contos,
Fitzgerald

EUA classicos 2022 Néo se aplica

Nzo se aplica

O amante de Lady
Chatterley

D. H. Lawrence

Tradutora: Isadora
Prospero
Artes: Mariana

Inglaterra romance 2022 Darvenne
Numero de

paginas: 480

Tag: romance

Néo se aplica

Nzo se aplica

Helena

Machado de Assis

llustragdes: Maria
Julia Régo
Numero de
paginas: 296
Tags: classicos,
Helena, literatura
nacional, Machado
de Assis, romance

Brasil classicos 2022 NéZo se aplica

Nzo se aplica

A desobediéncia civil

Henry David
Thoreau

Tradutora: André
Czarnobai
Artes: Mateus Acioli
Numero de
paginas: 224
Tags: cléssicos,
ensaio, filosofia,
livros classicos, nao
ficgdo

EUA classicos 2022 Né&o se aplica

Néo se aplica

voltar ao sumario
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O pequeno principe

Antoine de Saint-
Exupéry

Franga

classicos

2022

Tradutora: Heloisa
Jahn
Artes: Lu Cafaggi
Numero de
paginas: 256
Tags: classicos,
infantojuvenil,
literatura francesa

Né&o se aplica

Nao se aplica

Moby Dick

Herman Melville

EUA

classicos

2022

Tradutor: Rogerio
W. Galindo
Artes: Leticia Lopes
Numero de
paginas: 736
Tags: classicos,
herman melville,
literatura norte-
americana

Néo se aplica

Néo se aplica

O cortico

Aluisio Azevedo

Brasil

classicos

2022

llustragdes: Kika
Carvalho
Numero de
paginas: 368
Tags: classicos,
literatura brasileira

Né&o se aplica

Nao se aplica

Noites brancas

Fiodor Dostoiévski

Russia

classicos

2022

Tradutor: Lucas
Simone
llustragdes: Mateus
Acioli
Numero de
paginas: 288
Tags: classicos,
contos, literatura
fantastica, literatura
russa

Né&o se aplica

Nzo se aplica

Um teto todo seu

Virginia Woolf

Inglaterra

nao-ficgado

2022

Tradutora: Vanessa
Barbara
Fotografias: Luisa
Callegari
Numero de
paginas: 248
Tags: ensaio,
feminismo, ndo
ficgdo, Um teto
todo seu, Virginia
Woolf

Né&o se aplica

Néo se aplica

O navio negreiro e
outros poemas

Castro Alves

Brasil

classicos

2022

llustragoes:
Mulambd
Numero de
paginas: 256
Tags: classicos,
literatura brasileira,
literatura nacional,
poesia

NéZo se aplica

Nzo se aplica

Macunaima, o heréi
sem nenhum carater

Mério de Andrade

Brasil

classicos

2022

llustragées: Camile
Sproesser
Numero de
paginas: 352

Tags: aventura,
classicos, literatura
brasileira, literatura
nacional

Néo se aplica

Néo se aplica

Candido, ou o
Otimismo

Voltaire

Franca

classicos

2021

llustragées: Pedro
Meyer
Tradutora: Carolina
Selvatici
Numero de
paginas: 256
Tags: classicos,
contos, literatura
fantastica, literatura
francesa

Né&o se aplica

Néo se aplica

voltar ao sumario
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O sonho de um
homem ridiculo

Fiédor Dostoiévski

Russia

classicos

2021

Tradutor: Lucas
Simone
llustragdes: Helena
Obersteiner
Numero de
paginas: 240
Tags: classicos,
contos, literatura
fantastica, literatura

russa

Néo se aplica

Néo se aplica

Quincas Borba

Machado de Assis

Brasil

classicos

2021

llustragdes: Samuel
de Saboia
Numero de
paginas: 456
Tags: classicos,
literatura nacional,
Machado de Assis,
Quincas Borba

Néo se aplica

Néo se aplica

Eu morreria por ti e
Outras histérias

F. Scott Fitzgerald

EUA

classicos

2020

Tradutor: Leonardo
Alves
llustragdes: Virgilio
Dias
Numero de
paginas: 160
Tags: anos 20,
classicos,
Fitzgerald, Gatsby,
livros classicos

Néao se aplica

Nzo se aplica

O processo

Franz Kafka

Império Austro-
Hungaro
(Republica
Tcheca)

classicos

2021

Tradutor: Peté
Rissatti
llustragoes:
Lourengo Mutarelli
Numero de
paginas: 392
Tags: classicos,
Josef K, Kafka,
kafkiano, O
processo

Né&o se aplica

Néo se aplica

Ursula

Maria Firmina dos
Reis

Brasil

classicos

2021

llustragdes:
Heloisa Hariadne
Péaginas: 312
Tags: classicos,
literatura brasileira,
literatura nacional,
romantismo

Né&o se aplica

Nzo se aplica

Os assassinatos na
Rua Morgue e Outros
contos

Edgar Allan Poe

EUA

classicos

2021

Tradutora:
Isadora Prospero
llustragdes:
Fernanda Azou
Paginas: 256
Tags: classicos,
edgar allan poe,
investigacao,
mistério

NéZo se aplica

Nzo se aplica

Orgulho e
Preconceito

Jane Austen

Inglaterra

classicos

2021

Tradutora:
Carol Chiovatto
llustragdes:
Jess Vieira
Paginas: 456
Tags: classicos,
Jane Austen,
romance,
romance de época

Néo se aplica

Nzo se aplica

O Morro Dos Ventos
Uivantes

Emily Bronté

Inglaterra

classicos

2021

Tradutora:
Stephanie
Fernandes
llustragoes:
Janaina Tokitaka
Péaginas: 484
Tags: classicos,
Emily Bronté,
romance gético

Né&o se aplica

Néo se aplica

O Nariz

Nikolai Gégol

Império Russo
(Ucrania)

classicos

2021

Tradutor:
Lucas Simone
llustragdes:
Nicholas Steinmetz
Paginas: 160
Tags: classicos,
comédia, Gogol,
O Nariz, russo

Néo se aplica

N&o se aplica

voltar ao sumario
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1984

George Orwell

Tradutor:
Antdnio
Xerxenesky
llustragoes:
Rafael Coutinho
Paginas: 440
Tags: 1984,
classicos,
distopia, Orwell,
orwelliano,
vigilancia

india Britanica classicos 2021 Nao se aplica

Néo se aplica

Triste Fim de
Policarpo Quaresma

Lima Barreto

llustragoes:
Joao Montanaro
Péaginas: 432
Tags: classicos,
Lima Barreto,
literatura nacional,
livros classicos,
Policarpo

Brasil classicos 2021 Néo se aplica

Néo se aplica

A Revolugéo dos
Bichos

George Orwell

Tradutor:
Rogerio W. Galindo
llustragoes:
Talita Hoffmann
Péaginas: 208
Tags: classicos,
critica, fabula,
revolugao

india Britanica classicos 2021 Nao se aplica

Néo se aplica

O Alienista

Machado de Assis

llustragdes:
Candido Portinari
Péaginas: 304
Tags: classicos,
loucura,
Machado de Assis,
Simé&o Bacamarte

Brasil classicos 2019 Né&o se aplica

Néo se aplica

Um Conto De Natal

Charles Dickens

Tradutor:
Leonardo Alves
llustragoes:
Guilherme Petreca
Paginas: 312
Tags: classicos,
Dickens, fantasmas,
Natal, Scrooge

Reino Unido classicos 2019 N&o se aplica

Néo se aplica

Os Sofrimentos Do
Jovem Werther

Johann Wolfgang
Von Goethe

Tradutora:
Claudia Bornbusch
llustragdes:

L. M. Melite
Paginas: 264
Tags: classicos,
Goethe,
sofrimento, Werther

Alemanha classicos 2020 NéZo se aplica

Nzo se aplica

Dréacula

Bram Stoker

Tradutor:
Fabio Bonillo
llustragdes:
Juliana Bernardino
Péaginas: 576
Tags: Bram Stoker,
classicos,
Romance epistolar,
vampiros

Irlanda classicos 2020 Nao se aplica

Néo se aplica

Na Colénia Penal

Franz Kafka

Tradutor:
Peté Rissatti
Império Austro- llustragdes:

Hdngaro Lourengo Mutarelli
(Republica Paginas: 216

Tcheca) Tags: cléssicos,
colonia penal,
Kafka, kafkiano

classicos 2020 Néo se aplica

N&o se aplica

A llha do Tesouro

Robert Louis
Stevenson

Tradutor:
Samir Machado de
Machado
llustragdes:
Paula Puiupo
Paginas: 368
Tags: aventura,
classicos,
Long John Silver,
piratas, Stevenson,
tesouro

Escocia classicos 2019 Nao se aplica

N&o se aplica
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Dom Casmurro

Machado de Assis

Brasil

classicos

2020

llustragoes:

Paula Siebra

Paginas: 464
Tags: Bentinho,
Capitu, ciime,
classicos,
literatura nacional,
Machado de Assis

Né&o se aplica

Nao se aplica

O Grande Gatsby

F. Scott Fitzgerald

EUA

classicos

2020

Tradutor:
Rogerio W. Galindo
llustragoes:
Virgilio Dias
Paginas: 368
Ano: 2020
Tags: anos 20,
classicos,
Fitzgerald, Gatsby

Néo se aplica

Néo se aplica

A Morte de Ivan llitch

Liev Tolstoi

Russia

classicos

2020

Tradutor:
Lucas Simone
llustragoes:
Luciano Feijao
Paginas: 312
Tags: classicos,
Ivan llitch,
literatura russa,
russos, Tolstoi

llustragoes:

Né&o se aplica

Néo se aplica

Memérias Péstumas
de Bras Cubas

Machado de Assis

Brasil liter

nacional

atura 2019

Candido Portinari
Paginas: 480

Tags: literatura
nacional, Machado
de Assis

Tradutor:

Né&o se aplica

Néo se aplica

Coragao das Trevas

Joseph Conrad

Ucréania

outras tags

2019

José Rubens
Siqueira
llustragdes:
Claudio Dantas
Paginas:
288
Tags: Apocalypse

Now,
Joseph Conrad

Tradutoras:

Né&o se aplica

Néo se aplica

Mrs. Dalloway

Virginia Woolf

Inglaterra ou

tras tags 202

Thais Paiva &
Stephanie
Fernandes
llustragoes:

0 Sabrina Gevaerd

Paginas: 400

Tags: fluxo de
consciéncia,

Mrs. Dalloway,

Virginia Woolf

Tradutor:

Néo se aplica

Nzo se aplica

A Metamorfose

Franz Kafka

Império Austro-
Hungaro
(Republica
Tcheca)

classicos 20

Peté Rissatti
llustragdes:
19 Lourengo Mutarelli
Paginas: 232
Tags: classicos,
kafkiano

Tradutores:

Néao se aplica

Néo se aplica

O Médico e o
Monstro

Robert Louis
Stevenson

Escécia

outras tags

2020

Felipe Castilho e
Enéias Tavares
llustragdes:
Adao lturrusgarai
Paginas: 288
Tags: Dr. Jekyll,

Mr. Hyde, Robert

i Nao se aplica

Néo se aplica

Stevenson, terrol

r

voltar a

0 sumario




