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RESUMO

O estudo do comparecimento eleitoral € um tema central na Ciéncia Politica e fundamental
para a compreensdo do funcionamento das democracias representativas. Esta dissertagéo
investiga a relacéo entre polarizac&o politica e participacdo eleitoral no Brasil, analisando os
pleitos de 2002 a 2022. A pesquisa parte da hipotese de que contextos polarizados
intensificam o impacto da ideologia e do partidarismo sobre a deciséo de votar, especialmente
em um cenario de voto facultativo. Para testar essa relacdo, utilizamos dados do Estudo
Eleitoral Brasileiro (ESEB) e estatisticas do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), explorando a
evolucdo do comparecimento eleitoral e as motivacdes dos eleitores. O trabalho mobiliza
diferentes abordagens tedricas do comportamento eleitoral, como a Teoria da Escolha
Racional, a Escola de Michigan e o Modelo Socioldgico, além de incorporar o debate sobre
polarizacéo afetiva. Os resultados indicam que a polarizagéo politica influencia seletivamente
a participacdo eleitoral, reforcando a mobilizagdo dos eleitores mais ideologicamente
engajados e desestimulando os moderados. Em um cenério de voto facultativo, essa dindmica
tende a se acentuar, aumentando as desigualdades de participacdo. A pesquisa contribui para
0 debate sobre o impacto da polarizacdo nas democracias contemporaneas e os desafios da

participacdo politica em contextos polarizados.

Palavras-chave: Polarizacdo politica, participacdo eleitoral, voto facultativo,
comportamento eleitoral, elei¢bes brasileiras.



POLITICAL POLARIZATION AND VOLUNTARY VOTING: DETERMINANTS
OF ELECTORAL PARTICIPATION IN BRAZIL 2014-2022

MURILO CALAFATI PRADELLA

ABSTRACT

Voter turnout is a central topic in Political Science and crucial for understanding the
functioning of representative democracies. This dissertation investigates the relationship
between political polarization and electoral participation in Brazil, analyzing elections from
2002 to 2022. The study hypothesizes that polarized contexts amplify the effects of ideology
and partisanship on voting decisions, particularly in a hypothetical voluntary voting scenario.
To test this relationship, we use data from the Brazilian Electoral Study (ESEB) and official
statistics from the Superior Electoral Court (TSE), examining turnout trends and voter
motivations. The research mobilizes different theoretical approaches to electoral behavior,
such as Rational Choice Theory, the Michigan School, and the Sociological Model, while
also engaging in the debate on affective polarization. The results indicate that political
polarization selectively influences electoral participation, reinforcing the mobilization of
ideologically engaged voters while discouraging moderates. In a voluntary voting context,
this dynamic is expected to intensify, increasing participation inequalities. This study
contributes to the debate on the impact of polarization in contemporary democracies and the

challenges of political participation in polarized contexts.

Keywords: Political polarization, electoral participation, voluntary voting, electoral

behavior, Brazilian elections.
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O estudo a respeito do comparecimento eleitoral hd muito esta presente no debate
publico brasileiro e se configura como uma linha de pesquisa importante dentro da Ciéncia
Politica, sendo uma temética de centralidade para o entendimento das democracias
representativas (DAHL, 1971; SARTORI, 1986; BOBBIO, 1994).

Essa pesquisa busca contribuir com a literatura, explorando como a polarizagao
politica recente (ORTELADO et. al., 2022; FUKS e MARQUES, 2023; BELLO, 2023) tem
impactado o comparecimento eleitoral dos brasileiros.

O Gréfico 1 apresenta os dados oficiais de comparecimento eleitoral (%)
fornecidos pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para os anos de 2010, 2014, 2018 e 2022.
Esses numeros refletem a participacdo dos eleitores brasileiros nos respectivos pleitos
eleitorais e sdo essenciais para compreendermos a dinamica da democracia representativa em
nosso pais. Analisando os dados, é possivel observar uma leve tendéncia de declinio no
comparecimento ao longo dos anos estudados. Em 2010, a taxa de comparecimento foi de
81,8%, apresentando uma ligeira reducéo para 80,6% em 2014. No pleito de 2018, essa queda
se tornou mais pronunciada, com a taxa de comparecimento registrando 79,7%. Mais
recentemente, em 2022, observamos uma continuacdo dessa tendéncia, com a taxa de

comparecimento atingindo 79,1%.

Grafico 1 - Participacdo no 1° turno das elei¢Bes (%0)
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fonte: TSE.

Em outras palavras, ao analisar as pesquisas agregadas com dados oficiais do
TSE, concluimos que as mudancas na participagdo séo limitadas, apresentando uma leve
tendéncia de declinio ao longo do tempo. No entanto, as pesquisas agregadas nao
permitem identificar quais caracteristicas individuais podem ter motivado os eleitores a
comparecerem as urnas ou se absterem, nem o que fariam, caso o voto ndo fosse

obrigatdrio no Brasil, uma vez que 0os macrodados fornecem uma visdo ampla e geral de



tendéncias e padrdes médios dos eleitores brasileiros. J& os microdados permitem uma
analise mais detalhada e especifica, destacando varia¢@es individuais e comportamentos
especificos dentro dessa popula¢do. Ambos os tipos de dados séo valiosos em diferentes
contextos e podem ser usados de forma complementar para uma compreensdo mais

completa de um fenGmeno ou sistema de participagéo no Brasil.

No caso dessa pesquisa, nosso argumento é que a polarizacdo pode ndo causar
um efeito de mudanca participativa na populagdo em geral, como evidenciam os dados
do TSE. Mas ela pode mobilizar diferentes perfis do eleitorado a participar mais (ou
menos). Especificamente, acreditamos que contextos polarizados tendem a motivar a
participacao dos eleitores posicionados mais ao extremo do espectro ideolégico. Por outro
lado, ela pode desmsotivar 0s que estd mais ao centro, por ndo se sentirem contemplados

pelos partidos/candidatos mais competitivos e que estdo aos extremos.

A instabilidade nas eleigdes, as “variagdes no voto”, segundo Campbell,
“representam os efeitos temporarios de acontecimentos” (1967:45). Apds o término
dessas influéncias, os eleitores retornam as suas posi¢cées fundamentais baseadas nas

identidades politicas.

O comparecimento a uma eleicdo especifica € basicamente uma questao de quantos
entre os menos interessados sdo suficientemente estimulados pelas circunstancias politicas do

momento para fazerem o esfor¢o de votar (Campbell, 1967:43).

Diante disso, temos a seguinte pergunta: as motivacGes que levam os eleitores as
urnas sdo as mesmas em contextos de maior ou menor polarizacdo? Nossa hipotese € que
ndo. Em contextos mais polarizados, esperamos um impacto maior de variaveis ligadas a
ideologia, a identificacdo partidaria e ao sentimento de eficacia interna dos eleitores. I1sso
acontece porque no contexto de polarizacdo o sentimento de identificacdo positiva e
negativa em relacéo aos partidos e aos grupos ligados a eles sdo intensificados, motivando
os eleitores a se posicionarem em defesa do grupo a que pertencem. Nesse sentido, a
polarizacdo politica atua como uma variavel interveniente, que reforca o efeito do auto
posicionamento ideoldgico sobre a decisdo de comparecer as urnas. Em contextos
polarizados, no qual a elite politica compete de modo fortemente antagbnico, eleitores
ideoldgicos seriam particularmente motivados a participar, seja para reforcar sua posigdo

de grupo, ou, sobretudo, para impedir a vitéria do “inimigo”.

Hipotese 1: Contextos mais polarizados aumentam o efeito das variaveis ideoldgicas e

partidarias sobre o desejo de participacéo eleitoral.



Nossa hipdtese complementar é que o efeito dessas varaveis deveria ser ainda mais
relevante sobre o voto facultativo hipotético, ou seja, sobre a disposi¢do do eleitor em
votar, mesmo se 0 voto nao fosse obrigatério no Brasil. Mais uma vez, a explicacdo passa
pela motivagdo que os eleitores tém em “defender” seu grupo, votando em seu candidato,
quando se sentem ameacados pelo grupo considerado “rival”. Em contexto de polarizagao
politica € comum a construcdo de um cendrio de "nos contra eles", nos quais parte dos
eleitores veem os partidos e grupos politicos rivais como uma ameaca direta aos seus
préprios valores e interesses. Nesse contexto, os eleitores podem sentir uma forte pressao
para participar ativamente dos pleitos e votar em seu préprio candidato como uma forma

de proteger seus interesses, assim como evitar que o "outro lado" ganhe.

Hipotese 2: O efeito das variaveis de ideologia e partidarismo devem ser ainda maiores

e mais impactantes no cenario de voto facultativo.

Para testar essas hipoteses, iremos utilizar os dados do Estudo Eleitoral
Brasileiro (ESEB) de 2010 a 2022!. Trata-se de um survey eleitoral nacional com
amostras representativas da populacao eleitoral brasileira (acima de 16 anos) e que é
aplicado periodicamente em todas as elei¢fes presidenciais desde 2002.

Em todas as edicOes produzidas, o ESEB disponibiliza perguntas que permitem
analisar quem sdo os brasileiros que declararam ter votado e os que teriam ido votar caso
fosse facultativo. Além disso, o ESEB coleta as caracteristicas demograficas e
socioecondmica dos eleitores, bem como uma série de orientacdes politicas individuais.
Ademais, o fato de o ESEB contar com perguntas similares nos anos de 2010 até 2022
permite testarmos se existe mudancas em elei¢cdes ao longo do tempo.

Em todos os casos analisaremos o primeiro turno de cada elei¢do, uma vez que
€ nesse momento que os eleitores tém a disposicdo uma gama variada de candidatos,
representando diferentes ideologias, partidos e propostas politicas. Isso reflete a
pluralidade democréatica e oferece um panorama mais completo das preferéncias e
tendéncias politicas da sociedade, isto é, reflete melhor a escolha “real” do eleitor, sem a

pressdo de uma escolha binaria entre apenas dois candidatos mais votados.

! Até a quinta onda do Estudo Eleitoral Brasileiro (ESEB), realizado em 2018, uma questao recorrente
indagava os entrevistados sobre sua intengao de votar, mesmo se o voto ndo fosse obrigatdrio nas eleicdes “Nas
elei¢des deste ano, se 0 voto NAO fosse obrigatério o(a) sr(a) teria ido votar?”. No entanto, na sexta onda do

estudo, conduzida em 2022, essa pergunta nao foi incluida.



O capitulo seguinte discute teoricamente as principais teorias sobre a participacdo
politica dividido em trés etapas. Em primeiro lugar é mobilizado um debate que versa
sobre as principais escolas e teorias da participacdo, posteriormente é mobilizado uma
literatura a respeito sobre a polarizacdo no Brasil e seus impactos na participacdo do
eleitor e por ultimo um engquadramento tedrico do voto facultativo no pais e suas
implicacOes no eleitorado, com a finalidade de fundamentar teoricamente as hipoteses e
discutir os principais conceitos importantes para a mensuragdo do impacto da polarizacao
eleitoral na participacdo. O capitulo trés visa demonstrar a metodologia utilizada e o
desenho de pesquisa adotado para se testar as hipOteses e descricdo das variaveis
utilizadas, além de delimitar tedrica e empiricamente o que consideramos por elei¢des
polarizadas. Por ultimo o capitulo quadro é reservado para demonstracdo dos resultados
preliminares obtidos na pesquisa, divididos em duas etapas, uma a cerca dos cenarios
concretos observados na realidade entre as eleicdes de 2014 e 2022 e um segundo
apresentando o cenario hipotético onde o voto seria facultativo, explorando as
proximidades, diferencas e consequéncias dos dados observados nos dois diferentes

contextos.

2 Explorando a polarizacéo e a Participacéao eleitoral

A literatura sobre a participacéo eleitoral € um tema central da Ciéncia Politica,
particularmente da area de cultura e comportamento politico, pois esta diretamente
relacionada as condicdes de funcionamento e qualidade das democracias (Dahl, 1971;
Bobbio, 1994). O estudo do comportamento eleitoral tem sido marcado por diferentes
escolas tedricas que abordam as motivacdes dos eleitores e as dindmicas que influenciam
0 voto. Entre os paradigmas mais influentes estdo os modelos de Michigan
(Psicossociologico), Columbia (Socioldgico), a Teoria da escolha racional e 0 Modelo do
Voluntarismo Civico. Cada uma dessas escolas apresenta explicacdes complementares e,
as vezes, concorrentes sobre os fatores que determinam as preferéncias e decisGes
eleitorais, sendo fundamentais para a compreensdo das dindmicas da participacdo

eleitoral, inclusive em contextos de polarizacéo.

2.1 A Teoria da Escolha Racional: Avancos e Limita¢cdes no Comportamento Eleitoral

A teoria da escolha racional, inicialmente desenvolvida no campo da economia,
tornou-se uma abordagem interdisciplinar aplicada a diversas areas, incluindo a ciéncia

politica. Sua base esta no individualismo metodoldgico, que pressupde que 0s atores sociais



sdo agentes racionais em busca de maximizar seus ganhos e minimizar suas perdas. Essa
formulagéo foi consolidada por Anthony Downs em sua obra seminal An Economic Theory
of Democracy (1957), na qual o autor adaptou conceitos econdémicos para explicar o

comportamento eleitoral.

Downs parte do pressuposto de que os eleitores, ao decidirem participar ou ndao de
uma elei¢do, fazem um célculo racional baseado nos custos e beneficios associados ao voto.
Segundo ele, a decisdo de votar é motivada pela expectativa de que o beneficio obtido ao
eleger o candidato preferido seré& superior aos custos envolvidos, como o deslocamento até o
local de votacdo e o esforco para adquirir informacfes sobre as opcBes disponiveis. No
entanto, esse modelo classico introduz o conhecido "paradoxo da participacdo™: dado que o
impacto de um Unico voto em uma elei¢do é praticamente insignificante, seria racional para

o eleitor abster-se de votar, ja que 0s custos envolvidos superariam 0s ganhos.

Esse paradoxo levou a criticas significativas, como apontado por Castro (1992) e
Figueiredo (2008), que questionaram como a escolha racional poderia explicar o alto
comparecimento eleitoral observado em muitas democracias. Se seguirmos a logica de
Downs, a maioria dos eleitores seria irracional por participar de elei¢cbes sabendo que sua

influéncia individual no resultado & minima.

Desde as criticas iniciais, a teoria da escolha racional passou por diversas
reformulacbes para lidar com suas limitagdes originais. Odeshook e Riker (1968)
argumentaram que as instituicdes politicas e os incentivos criados por elas podem reduzir os
custos da participacdo eleitoral, incentivando os cidaddos a votar. Outros autores, como
Ferejohn e Fiorina (1974), expandiram o conceito de "maximizacao de utilidade" para incluir
ndo apenas ganhos materiais, mas também beneficios psicologicos e sociais, como 0
cumprimento de um dever civico ou o fortalecimento da identidade politica. Uma linha mais
recente de estudos incorpora fatores emocionais ao calculo racional. Strom (1975) e
Harteveld e Wagner (2022) destacam que a polarizacdo politica e a incerteza em torno do
resultado das eleicGes podem aumentar a percep¢do de importancia do voto, tornando a
participacédo eleitoral uma forma racional de influenciar o futuro politico. Essa abordagem €
relevante para se pensar o comportamento em contextos polarizados, como o Brasil, onde o

engajamento emocional pode ser tdo significativo quanto os incentivos racionais.

Nessa linha, Borba e Ribeiro (2012) ampliaram ainda mais a teoria ao considerar
que eleitores podem ser motivados a participar ndo apenas para apoiar um candidato
preferido, mas também para "punir" adversarios ou protestar contra politicas especificas. Esse

comportamento racional pode ser observado em elei¢Ges polarizadas, nas quais a rejeicdo ao



candidato adversario se torna um fator mobilizador tdo importante quanto a afinidade com o

candidato escolhido.

Apesar dos avancos, a teoria da escolha racional continua enfrentando criticas
quanto a sua capacidade de explicar adequadamente o comportamento eleitoral em larga
escala. Uma das principais limitacdes é a dificuldade de integrar plenamente fatores
emocionais, culturais e sociais em seu arcabouco tedrico. Embora modelos expandidos
tenham incluido emocdes e identidade, como argumentado por Strom (1975) e Harteveld e
Wagner (2022), a teoria ainda tende a priorizar a racionalidade instrumental em detrimento
de explicagdes mais abrangentes.

No Brasil, por exemplo, o voto obrigatério acaba, de certa forma, por minimizar o0s
custos de participacdo e garante altos niveis de comparecimento eleitoral. Isso desafia a
l6gica classica da escolha racional, uma vez que a participagdo € imposta legalmente e ndo
resulta de um calculo individual de custos e beneficios. Além disso, a forte personalizagao
da politica brasileira e a centralidade de liderancas carismaticas, como Jair Bolsonaro e Luiz
Indcio Lula da Silva, mostram que decisdes eleitorais frequentemente escapam a
racionalidade instrumental, sendo profundamente influenciadas por identidades politicas e

polarizacédo afetiva.

A teoria da escolha racional, seja a original formulada por Downs, seja a marcada
pelos avancos tedricos, € marcada por algumas limitagdes. No entanto, sua formulacdo
permite promover reflexdes para compreender, em certa medida, o comportamento eleitoral.
Ela destaca a importancia de fatores estruturais, como os custos de informacéo e a influéncia
das instituicdes, além de fornecer um modelo para analisar o impacto da polarizacdo e da
incerteza eleitoral. No entanto, para capturar plenamente a complexidade do comportamento
dos eleitores, € essencial combinar a escolha racional com outras abordagens tedricas, como
as teorias baseadas em identidades sociais e emocdes, particularmente em contextos como o

Brasil, onde o comportamento eleitoral é profundamente moldado por fatores néo racionais.

Sendo assim, Apesar dos avangos, concordamos com Castro (1992) que o modelo
da escolha racional sozinho é insuficiente para explicar o comparecimento eleitoral, uma vez
que, ao leva-lo a analises concretas torna-se dificil explicar como tantos eleitores, na maioria
dos casos mais da metade deles, compare¢cam no dia das elei¢des para votar. Como ela
argumentou: seria a maioria do eleitorado irracional, ou sera que a teoria econémica do voto

tem que ser modificada para explicar esse comportamento?

2.2 A Escola de Michigan e o Modelo Psicosocioldgico do Comportamento Eleitoral



A escola de Michigan, desenvolvida na Universidade de Michigan durante as
décadas de 1940 e 1950, revolucionou os estudos sobre comportamento eleitoral ao enfatizar
a centralidade das predisposicdes psicologicas e sociais dos eleitores na formacao de suas
preferéncias politicas. Essa abordagem, consolidada na obra The American Voter (Campbell
et al.,, 1960), contrapbe-se a ldgica estritamente racional da teoria da escolha racional,

focando na influéncia duradoura de fatores emocionais e sociais no comportamento politico.

O modelo psicosocioldgico de Michigan se fundamenta, desse modo, na ideia de
que o comportamento eleitoral esta enraizado em predisposicdes psicologicas formadas ao
longo da vida, em um processo que Campbell et al. (1960) denominaram de socializagdo
politica. Nesse processo, individuos absorvem valores, crencas e identidades politicas do
meio social em que vivem, como familia, escola, grupos religiosos e circulos de amizades,
entre outros. Essas influéncias moldam de forma duradoura a percepcdo politica,

especialmente por meio da identificacdo partidaria, considerada a variavel central do modelo.

A identificagdo partidaria é descrita como um vinculo emocional com um partido
politico, frequentemente estabelecido na juventude, que funciona como um “filtro
perceptual”. Esse filtro organiza a maneira como o0s eleitores processam informacdes
politicas, interpretam eventos e formam atitudes em relacéo a candidatos, partidos e questdes
politicas. Para Campbell et al., esse vinculo emocional é suficientemente forte para resistir a
mudancas no contexto politico ou nas preferéncias de curto prazo, destacando a estabilidade

das predisposic@es politicas ao longo do tempo.

O modelo também é conhecido como o “modelo de funil”, uma vez que, sugere que
as crencas e valores mais amplos, como a identificacdo partidaria e a ideologia, sdo formados
inicialmente e servem como base para a constituicdo de atitudes mais especificas, como o
voto. A metafora do funil destaca a progressiva restricdo do numero de fatores influenciando
o comportamento eleitoral, a medida que as predisposicGes gerais se traduzem em escolhas

eleitorais concretas.

A abordagem psicosocioldgica de Michigan trouxe contribuicGes para o estudo do
comportamento eleitoral ao enfatizar que as decisdes politicas ndo sdo apenas resultado de
calculos racionais, mas também de predisposi¢c6es emocionais e sociais duradouras. Desde
sua formulagcdo por Campbell et al. (1960), a escola de Michigan sistematizou o papel das
emogBes no comportamento politico, mostrando como lealdades partidarias e identidades

grupais moldam escolhas eleitorais e atitudes politicas.

A centralidade das emogdes nesse modelo reflete uma continuidade historica de
debates sobre a influéncia dos sentimentos na politica. Aristoteles ja afirmava que as emocdes



eram mobilizadas por oradores para persuadir as massas, enquanto Maquiavel destacava o
temor como uma ferramenta essencial para a dominagdo politica. Weber, por sua vez,
introduziu o conceito de carisma como um atributo central para a autoridade de lideres
politicos. A escola de Michigan expandiu esse entendimento ao demonstrar que as emocgoes
desempenham um papel estruturante no comportamento eleitoral, especialmente por meio da
identificacdo partidaria. Como Schwartzenberg (1979) e Westen (2007) argumentam,
campanhas eleitorais frequentemente mobilizam medos, esperangas e lealdades emocionais

para reforcar o apoio aos candidatos ou estimular a rejeicdo aos adversarios.

Outro ponto central do modelo psicosocioldgico € a estabilidade da identificacdo
partidaria. Campbell et al. (1960) mostraram que a identificacdo partidaria é formada durante
a socializacdo inicial, sendo altamente resistente a mudancas de curto prazo. No entanto,
crises politicas e econdmicas podem abalar essa estabilidade, resultando em realinhamentos
partidarios. Dalton (2016) argumenta que esses realinhamentos sdo mais provaveis em
contextos de mudancas estruturais, como os observados no Brasil apds a redemocratizacéo,

quando novas liderancas carismaticas desafiaram identidades partidarias estabelecidas.

O modelo também enfatiza o papel continuo da socializagéo politica, que vai além
das influéncias familiares para incluir experiéncias subsequentes, como 0 engajamento em
movimentos sociais e a exposicdo a novas ideias e discursos na vida adulta. Essas
experiéncias podem reforcar ou desafiar as predisposi¢des iniciais, moldando atitudes
politicas ao longo do tempo. Em contextos polarizados, como o brasileiro, essas influéncias
podem ser amplificadas por dinamicas de grupo, consolidando tanto identidades partidarias

quanto antagonismos politicos.

No Brasil, a aplicabilidade do modelo psicosociolédgico enfrenta desafios devido a
natureza fragmentada do sistema partidario, e a volatilidade eleitoral. Estudos indicam que a
identificacdo partidaria no Brasil € menos estavel do que em democracias consolidadas, como
os Estados Unidos, em parte devido a proliferacdo de partidos e a fraqueza institucional de
muitos deles (Carreirdo e Kinzo, 2004; Samuels e Zucco, 2014). No entanto, a abordagem de
Michigan permanece relevante para analisar o impacto da polarizacdo afetiva, que reforca
lealdades emocionais e hostilidades entre eleitores de diferentes campos politicos, como

observado na dindmica entre o PT e o bolsonarismo.

Alem disso, a metafora do funil ajuda a explicar como predisposi¢des amplas, como
ideologia, influenciam atitudes especificas em contextos de polarizagdo. No entanto,
pesquisas mais recentes tém buscado expandir o modelo de Michigan visando incluir fatores

como identidade cultural e polarizagdo emocional, particularmente em democracias em



desenvolvimento. Brader (2005, 2006) e Westen (2007) exploraram como campanhas
politicas mobilizam emog¢des como medo e esperanga para reforcar identidades partidarias e
moldar o comportamento eleitoral, ndo sé de apoio a um grupo, como também de rejeicao ao
adversario. Esses estudos apontam que, em contextos de alta polarizacdo, as emocdes

desempenham um papel ainda mais central, muitas vezes superando consideragdes racionais.

Apesar de suas contribuicdes, 0 modelo de Michigan enfrenta criticas por subestimar
a capacidade dos eleitores de processar informacdes politicas de forma ativa e deliberativa.
Além disso, sua énfase na estabilidade da identificacdo partidaria pode ndo capturar
adequadamente contextos de alta volatilidade, como o Brasil, onde novas liderancas e crises

frequentemente reconfiguram as lealdades e preferéncias partidarias.

2.3 A Escola de Columbia e 0 Modelo Socioldgico de Comportamento Eleitoral

A Escola de Columbia, desenvolvida a partir da obra The People’s Choice de
Lazarsfeld, Berelson e Gaudet (1948), introduziu uma abordagem socioldgica ao estudo do
comportamento eleitoral. Baseada em uma pesquisa empirica conduzida no condado de Erie,
Ohio, durante uma campanha presidencial nos Estados Unidos, essa perspectiva transformou
a compreensdo sobre como as redes sociais e 0 ambiente coletivo moldam as escolhas
politicas. Diferentemente de abordagens que enfatizam a racionalidade individual ou
predisposicdes psicologicas, o modelo sociolégico situa o comportamento eleitoral no

contexto das interacdes sociais, das influéncias grupais e das estruturas sociais.

Lazarsfeld e seus colaboradores demonstraram que as decisdes eleitorais ndo podem
ser analisadas isoladamente, mas precisam ser compreendidas como ac¢des influenciadas por
contextos grupais. Os eleitores, ao interagirem com individuos que compartilham
caracteristicas, como ocupacéo, localizacdo geogréafica ou religido, tém maior probabilidade
de formar preferéncias politicas homogéneas, estabelecendo o que os autores chamaram de
“acdo em grupo”. Nesse modelo, fatores e variaveis estruturais, historicas, culturais, regionais
e econdmicas moldam as dindmicas de escolha, tornando o voto uma expressao coletiva das

condic@es sociais compartilhadas.

A escolha de Erie como campo de estudo ilustra a tentativa dos autores de analisar
um ambiente delimitado e controlado. O condado foi selecionado por sua homogeneidade
demogréafica, o que permitiu observar como redes sociais relativamente estaveis
influenciavam as decisdes politicas. A pesquisa consistiu em entrevistas sequenciais com

eleitores durante toda a campanha eleitoral, acompanhando as mudancas de opinido e



investigando os fatores que levaram a essas alteragdes. O estudo revelou que a maioria dos
eleitores permanecia fiel as suas escolhas iniciais, enquanto as mudancas de opinido eram
mais frequentes entre individuos expostos a diferentes redes sociais ou influenciados por

lideres de opinido.

Os lideres de opinido, conceito central da obra, sdo individuos que ocupam posi¢des
estratégicas em suas redes sociais e influenciam desproporcionalmente as decisdes dos
demais membros do grupo. Katz e Lazarsfeld (1955) desenvolveram o modelo de fluxo de
comunicacdo em dois estagios, que postula que as mensagens politicas sdo primeiro
assimiladas por esses lideres e depois disseminadas para o restante da comunidade. Esse
processo sublinha a importancia das relagfes interpessoais na formacgdo de preferéncias
politicas, destacando que a midia, sozinha, ndo é suficiente para moldar comportamentos

eleitorais sem o suporte dos meios sociais no qual o individuo esta posto.

As contribuigdes da Escola de Colimbia resultaram em dois desdobramentos
analiticos sobre a influéncia dos grupos sociais no comportamento politico. O primeiro
modelo, focado em pequenos grupos (small groups), enfatiza que a comunicacao regular
dentro de estruturas sociais delimitadas promove homogeneidade politica. Nesses casos, as
preferéncias eleitorais se alinham as normas do grupo, com os individuos ajustando suas
atitudes em resposta a coercao social implicita ou explicita. Huckfeldt e Sprague (1995)
expandiram esse modelo ao analisar como a proximidade fisica e a interacdo regular em
espacos como bairros e locais de trabalho moldam atitudes politicas, reforcando a ideia de
que o ambiente social cria uma pressao conformista. O segundo modelo, mais dinamico,
reconhece que os individuos estdo inseridos em multiplas redes sociais que muitas vezes tém
preferéncias politicas conflitantes. Finifter (1974) e Sinclair (2012) argumentam que, nesse
contexto, as escolhas politicas sdo resultado de um equilibrio entre motivacdes individuais e
0s custos sociais de divergir das normas grupais. Esse modelo é especialmente relevante em
sociedades complexas e urbanizadas, onde as redes sociais tendem a ser mais heterogéneas,

criando oportunidades para diversidade de opinides.

A abordagem socioldgica inaugurada pela Escola de Columbia trouxe contribuicdes
fundamentais para o entendimento das dindmicas de participacdo politica e voto, enfatizando
0 papel das relacOes interpessoais e dos condicionantes sociais. Estudos como os de Mutz
(2006), reforcam que a exposicédo a redes diversificadas promove a moderacdo das atitudes
politicas, ao passo que redes homogéneas tendem a reforgar a polarizacdo. Essas
contribuicdes séo relevantes para o estudo de contextos polarizados, nos quais as redes
sociais dos individuos podem tanto mitigar quanto intensificar divisdes politicas. Além disso,

0 modelo sociolégico ampliou 0 escopo de analise para incluir formas alternativas de



participacdo politica, como protestos, ativismo e mobilizacdo em comunidades locais. Essa
perspectiva reconhece que as escolhas politicas ndo sdo apenas reflexo de preferéncias
individuais, mas também expressdo de interesses coletivos enraizados em experiéncias

compartilhadas.

No Brasil, a abordagem da Escola de Columbia contribui para compreender como
fatores como regionalismo, classe social e religido moldam o comportamento eleitoral. A
forte influéncia de grupos religiosos, como os evangélicos, na politica brasileira exemplifica
0 impacto das redes sociais e culturais na formacéo de preferéncias eleitorais (Boas, Smith
2021; Machado & Burity, 2014). Estudos sobre o alinhamento politico no Nordeste, onde a
homogeneidade social e econdmica favorece um apoio consistente ao Partido dos
Trabalhadores (PT), também ilustram o poder das redes grupais na consolidacdo de
comportamentos politicos (Zucco & Power, 2013; Ames & Smith, 2010). Por outro lado, a
fragmentagdo partidaria no Brasil e a diversidade social nas grandes cidades desafiam o
modelo tradicional de homogeneidade grupal, destacando a importéancia de redes sociais
diversificadas e a influéncia de multiplas identidades sobre as escolhas politicas. Em
contextos urbanos, onde as redes sdo mais heterogéneas, 0s eleitores podem ser expostos a

mensagens conflitantes, criando dindmicas mais complexas de tomada de decisao.
2.4 O Modelo do Voluntarismo Civico e a Participacédo Politica

Nesse sentido, 0 modelo do voluntarismo civico, apresentado por Sidney Verba, Kay
Schlozman e Henry Brady em sua obra Voice and Equality: Civic Voluntarism in American
Politics (1995), € uma abordagem que busca integrar aspectos individuais e coletivos para
explicar a participacdo politica. Diferentemente de modelos anteriores que enfatizavam a
racionalidade, predisposicdes psicoldgicas ou influéncias sociais, este modelo foca nas
condicBes materiais, motivacionais e contextuais que levam os cidaddos a se engajar na
politica. A preocupacdo central dos autores é a desigualdade de participacdo, que eles

consideram uma ameaca direta a qualidade da democracia.

Na visdo dos autores, a participacdo politica é essencial para que as demandas dos
cidaddos sejam vocalizadas e atendidas. Contudo, a sociedade democréatica enfrenta um
problema estrutural quando a igualdade formal de direitos ndo se traduz em igualdade efetiva
de participacdo. A desigualdade na capacidade de vocalizar demandas politicas resulta em
uma responsividade governamental assimétrica, onde grupos marginalizados tém menos
acesso as decisdes politicas. Assim, 0s autores argumentam que a estratificacdo social,
econdbmica e cultural contribui diretamente para a reproducdo de desigualdades na

participacdo politica, criando um ciclo de exclusdo politica que reflete e reforca



desigualdades sociais.

O modelo do voluntarismo civico identifica trés fatores principais que explicam por
que os individuos participam (ou ndo) da vida politica. Esses fatores integram recursos

individuais, motivagdes subjetivas e redes de recrutamento social.

O primeiro fator é o recurso, ou seja, a capacidade de um individuo participar
politicamente, que depende de aspectos como tempo disponivel, recursos financeiros e
habilidades civicas. Individuos com maior acesso a esses recursos tém maior probabilidade
de participar, enquanto aqueles em situagcdo de vulnerabilidade socioecondmica enfrentam
barreiras significativas ao engajamento politico. Como apontam Verba et al. (1995), essa
dimensdo evidencia como desigualdades sociais impactam diretamente a participacdo
politica, favorecendo grupos mais favorecidos na escala socioeconémica, como, por

exemplo, homens brancos, economicamente estaveis e de meia-idade.

O segundo fator é a motivagdo, que envolve o desejo de participar. A motivacédo
pode derivar de interesses politicos, percepcdes sobre a eficacia do voto, ou de um senso de
dever civico. Para 0s autores, 0 interesse pela politica é fortemente influenciado por variaveis
culturais e pelo contexto em que o individuo esta inserido. Nesse sentido, a motivacdo pode
variar conforme os niveis de polarizacdo politica, crises institucionais ou questdes especificas

em jogo, fatores que frequentemente mobilizam eleitores em contextos como o Brasil.

Por fim, o terceiro fator é a rede de recrutamento, ou seja, 0S contextos sociais nos
quais os individuos estdo inseridos e que 0s incentivam a participar. Redes como igrejas,
sindicatos, movimentos populares e organizacdes comunitarias desempenham um papel
central ao engajar individuos para causas coletivas. Essas redes criam um ambiente propicio
para a mobilizacdo politica, especialmente entre grupos que, de outra forma, enfrentariam

dificuldades em acessar os canais de participacdo formal.

A relevancia do modelo do voluntarismo civico no Brasil se apresenta em funcéo
das profundas desigualdades sociais que marcam o pais e do papel das redes sociais na
mobilizacdo politica. No caso brasileiro, as condi¢fes estruturais descritas por Verba et al.
(1995) sdo amplificadas pela desigualdade econémica e pela fragmentacéo das oportunidades
de participacdo. Grupos marginalizados, como mulheres, negros, pessoas LGBTQIA+ e
trabalhadores de baixa renda, frequentemente enfrentam barreiras materiais e culturais para

se engajar politicamente.

As redes de recrutamento, no entanto, tém se mostrado um fator central para superar

essas barreiras. Movimentos sociais, Partidos Politicos e organizacGes religiosas, como



igrejas evangélicas, tém desempenhado um papel crucial na mobilizacdo de eleitores em
contextos onde o acesso a informacdo e aos recursos é limitado. Essas redes conectam
individuos as estruturas politicas e oferecem oportunidades para vocalizar demandas

coletivas.

A motivacdo também desempenha um papel crucial no comportamento eleitoral
brasileiro, especialmente em contextos de alta polarizagdo. Como argumentam Borba e
Ribeiro (2012), crises politicas ou a percepcdo de ameagas aos direitos podem mobilizar
eleitores marginalizados que, de outra forma, estariam alienados do processo politico. Esse
comportamento é evidente em elei¢des presidenciais marcadas por discursos polarizadores e

pela mobilizacdo emocional, como nas elei¢cdes de 2018 e 2022.

Pesquisas recentes ampliaram o modelo do voluntarismo civico para incluir a
interacdo entre fatores individuais e estruturais. Brady et al. (2012) argumentam que a
digitalizagdo das redes sociais oferece novas oportunidades de recrutamento, especialmente
para jovens e grupos marginalizados. Além disso, autores como Hansen (2019) destacam a
importancia de fatores emocionais, identitarios e ideoldgicos como motivadores da
participacdo politica, sugerindo que as redes ndo apenas oferecem recursos, mas tambem

criam narrativas que conectam individuos as causas politicas.

2.5 Eixos Explicativos da Participacéo Eleitoral e a Polarizacéo Politica no Brasil

Nesse sentido, Speck e Peixoto (2022), classificam a literatura que explica o
comparecimento eleitoral no Brasil em quatro grandes eixos: 0 que abrange as caracteristicas
socioecondmicas e atitudinais; condi¢des partidarias; arranjos institucionais e caracteristicas
ecoldgicas.

No primeiro eixo, a participacdo eleitoral € explicada por fatores individuais:
socioecondmicos, demograficos e atitudinais. Os estudos pioneiros de Lamounier (1980),
Lima Janior (1990) no Brasil, por exemplo, valendo-se de dados agregados, destacaram o
contraste entre bairros ricos e pobres nas taxas de participacdo no Brasil. Posteriormente,
com o desenvolvimento das pesquisas survey, as pesquisas passam a trabalhar com
microdados (Lavareda, 1991), acessando as atitudes e preferéncias dos eleitores.

Com base em dados de survey, aléem de confirmar com microdados o efeito da
escolaridade e da renda ja identificado pelas pesquisas pioneiras no Brasil, Borba (2008)
também demonstrou que a participagdo é maior entre aqueles que se informam e se
interessam mais sobre politica, bem como entre 0s que apoiam o regime democratico. Por
outro lado, a percepcdo de corrupgao parece ser um dos principais detratores da participacao.
Eleitores que percebem mais corrupgédo, tém menos chance de participar dos que aqueles que

ndo percebem (Boniféacio e Ribeiro, 2016). Bohn (2009) também encontrou que individuos



que avaliam mal a oferta de servigos publicos municipais tendem a participar menos dos
pleitos locais.

A segunda dimensdo explicativa da participagdo ¢ a dos partidos e das “elites”
politicas. Essa perspectiva examina as caracteristicas estruturais da competi¢do politica em
cada eleicdo, considerando sua competitividade, hegemonia e mobilizacdo de recursos. Entre
as pesquisas classicas, Campello de Souza (1976) indicou que a falta de mobilizacéo
partidaria em &reas rurais contribuiu para a alta abstencdo nas elei¢des presidenciais entre
1945 e 1964. O debate sobre o registro de eleitores também destaca o papel dos partidos na
mobilizagdo (Gomes, 1987; Limongi, 2015). Ribeiro, Borba e Silva (2015) incluem o nimero
efetivo de partidos (NEP) e o nimero de candidatos por eleitor em sua analise multinivel,
enquanto Silva (2016) aborda o NEP e a competitividade.

O terceiro eixo explicativo considera os fatores institucionais. Trabalhos
comparativos internacionais destacam macro arranjos, como forma de governo, modelo
federativo e sistemas eleitorais (Blais, 2006; Cancela e Geys, 2016; Geys; 2006; Vowles,
2017). Outra variavel fundamental é a regra da obrigatoriedade do voto (Elkins et. al, 2000;
Lijphart, 1997; Power e Roberts, 1995). Ribeiro, Borba e Silva (2015), por exemplo, incluem
varidveis institucionais em sua analise comparativa sobre a participacdo em elei¢des
presidenciais, como obrigatoriedade do voto, bicameralismo e eleicbes em dois turnos,
revelando impactos diferenciados.

O ultimo eixo é o0 que Speck e Peixoto (2022) chamam de “fatores ecologicos”,
ligados as caracteristicas das unidades geogréaficas onde a votacao se realiza: regides, estados,
municipios ou bairros. Lima Janior (1990) é pioneiro ao introduzir o argumento ecoldgico,
em contraposicdo aos fatores individuais, utilizando indicadores geogréaficos para expressar
0 custo de acesso aos locais de votacdo. Soldati (2016) e Alkmim (2018) aprofundam a
abordagem ecoldgica, criando tipologias de municipios com base em fatores
socioecondmicos e analisando o perfil dos municipios em relacdo a participacdo eleitoral,
revelando a influéncia significativa do contexto municipal nas diferentes etapas do processo
eleitoral. O argumento ecoldgico, embora pouco explorado, destaca a importancia do
contexto do local na compreensao da participacao eleitoral.

A presente pesquisa dialoga diretamente com a literatura que trata dos partidos e das
liderancas politicas e dos arranjos institucionais, embora, indiretamente, também esteja
bastante ligada ao eixo que trata dos atributos individuais. Nas se¢des seguintes detalhamos
melhor o dialogo com cada um desses eixos.

O dialogo com a literatura de partidos e liderancas politicas se d& mediante o tema
da polarizagdo politica. O fendmeno da polarizacdo é complexo e pode ser caracterizado de

diferentes formas. Nesse trabalho iremos utilizar o conceito de Mason (2013) que concebe a



polarizacdo como um fendomeno “afetivo”. Isso significa que a polarizagdo ¢ caracterizada,
principalmente, pelo vinculo social e 0 grau de pertencimento a um grupo politico, gerando
sentimentos negativos aos grupos de oposi¢do (Mason, 2013).

Essa definicdo remete aos estudos classicos da chamada “escola de Michigan”
(Campbell et. Al., 1960) que ja na década de 1960 destacava tanto o impacto do eleitor se
identificar com um partido (partidarismo positivo), como, também, o de néo se identificar
ou, sobretudo, de “rejeitar” um partido (partidarismo negativo).

Um ponto central é que a polarizacdo afetiva estd diretamente relacionada aos
partidos e as liderancgas politicas. O antagonismo dos partidos e 0 engajamento das suas
liderangas no debate publico oferece “pistas” ao eleitor que passa a ser alinhar com esses
posicionamentos (Levendusky e Malhotra, 2016, Singer, 2018). Esse processo é bem
mapeado na literatura norte-americana, que vem identificando uma crescente polarizacdo
afetiva no pais (lyengar et. al., 2012; Mason, 2018).

O que se pode concluir € que a estrutura da competicao politica afeta a forca e a
estabilidade das preferéncias partidarias (Mason, 2018). Quando a competicao € polarizada
e os partidos ou liderancas defendem posicdes claramente distintas entre si, aumenta a
probabilidade de os eleitores conseguirem se identificar, se posicionar e desenvolver

preferéncias claras em relacéo as agremiaces politicas.

3 Polarizacéo Politica, Antagonismo Afetivo e Participacdo Eleitoral

A polarizacdo politica, definida como o aumento das diferencas emocionais e
ideoldgicas entre grupos politicos, tem sido um fendmeno amplamente estudado. lyengar et
al. (2012) destacam que, em contextos polarizados, a politica assume um carater emocional
mais intenso, nos quais as identidades partidarias e ideoldgicas moldam fortemente as
atitudes e decisGes politicas. A teoria da polarizacdo afetiva sugere que a polarizacao
intensifica as lealdades ao préprio grupo politico (in-group) e a rejeicdo ao grupo adversario
(out-group), ampliando o papel de varidveis como ideologia e identificacdo partidaria no
comportamento eleitoral.

Em contextos de alta polarizacdo, como apontam Harteveld e Wagner (2023), as
divisdes ideoldgicas se tornam mais pronunciadas, e o engajamento politico é frequentemente
motivado pelo desejo de derrotar o adversario, em vez de apoiar propostas politicas
especificas. Isso reforca a centralidade das variaveis ideoldgicas e partidarias no desejo de
participar das eleicdes, uma vez que o eleitorado percebe as eleicdes como altamente
competitivas e com consequéncias significativas. Nesse sentido, a primeira hipotese (H1) se
alinha a evidéncias empiricas de que contextos polarizados aumentam a saliéncia da ideologia

e do partidarismo como fatores determinantes e catalisadores da participacéo.



O modelo de Michigan oferece uma estrutura Util para compreender esse fendmeno.
De acordo com Campbell et al. (1960), a identificacdo partidaria funciona como um filtro
perceptual que organiza as atitudes politicas e reforca as motivagdes emocionais para
participar. Em contextos polarizados, esse filtro se torna ainda mais relevante, exacerbando
as divisdes ideoldgicas e estimulando a participacao eleitoral como uma forma de expressar
lealdade ao grupo politico e rejeicdo ao adversario.

A polarizacéo politica no Brasil apresenta caracteristicas distintas e multifacetadas,
que interagem com dinamicas ideolégicas, emocionais e sociais, moldando a participacdo
eleitoral e o comportamento politico. Estudos recentes, como os de Ortellado et al. (2022),
Fuks e Marques (2023) e Bello (2023), demonstram que a polarizagdo afetiva tem
desempenhado um papel central no cenario politico brasileiro, diferenciando-se de contextos
como o norte-americano em termos de origem, intensidade e caracteristicas estruturais.

A polarizacdo politica no Brasil é descrita como um fendmeno que combina
clivagens ideologicas, emocionais e demograficas, marcadas por divisdes em torno de temas
morais, econdmicos e identitarios. Segundo Ortellado et al. (2022), enquanto a polarizagédo
afetiva nos Estados Unidos evoluiu ao longo de décadas, no Brasil ela emerge como um
fendmeno recente, intensificado a partir de 2018, com a ascensdo de Jair Bolsonaro e a
radicalizacdo de discursos politicos. O alinhamento entre identidade ideoldgica e opinides
sobre questdes morais cria uma dindmica em que 0s polos opostos se repelem

emocionalmente, consolidando a rejeicdo mutua entre grupos de direita e esquerda.

“Em resumo, quando olhamos para todas as medidas utilizadas na
literatura americana nas bases de dados do WVS e do LAPOP,
encontramos, para o caso brasileiro, polarizacdo politica em algum
grau” (ORTELLADO et. al., 2022, p. 87).

A polarizacdo afetiva no Brasil ndo se limita ao campo ideoldgico, mas incorpora
uma dimensdo emocional intensa que reforca lealdades partidarias e aprofunda divisbes
sociais. Fuks e Marques (2023) argumentam que, embora a polarizacdo nos Estados Unidos
tenha se concentrado nos partidos Republicano e Democrata, no Brasil ela é caracterizada
por um antagonismo emocional e simbdlico mais amplo, mobilizado por liderancas
politicas e religiosas. Esses lideres desempenham um papel crucial ao articular agendas
especificas que dividem a sociedade em questdes como costumes, justica social e
economia.

Alem disso, Bello (2023) destaca que a polarizacdo brasileira € um fendmeno
profundamente contextualizado, influenciado por ressentimentos sociais e econdémicos.

Esses fatores ampliam a fragmentacdo entre grupos com diferentes visdes de mundo,



criando um cenario no qual a mobilizacdo politica esta frequentemente ligada a rejeicdes
emocionais mais do que a apoios racionais. A partir de 2017, a correlagéo entre identidade
ideolégica e atitudes emocionais em relacdo ao "out-group” se torna evidente,
consolidando o papel da polarizacdo afetiva na politica brasileira.

Os estudos de Ortellado et al. (2022) e outros confirmam que a polarizagéo afetiva
intensifica o papel das variaveis ideoldgicas e partidarias na mobilizacdo politica. Esse
fenbmeno é consistente com a primeira hipotese desta dissertacdo (H1), que argumenta
que contextos mais polarizados aumentam o efeito das varidveis ideoldgicas e partidarias
sobre o desejo de participacdo eleitoral. Em um cenério de alta polarizacdo, como o
brasileiro, a identidade partidaria ndo apenas organiza as atitudes politicas, mas também
atua como uma forca emocional que estimula o engajamento politico, mesmo entre
eleitores que enfrentam altos custos de participagao.

O modelo de Michigan, com sua énfase na identificagdo partidaria como filtro
perceptual, ajuda a compreender como a polarizacédo afetiva reforca o vinculo emocional
com o préprio grupo politico. Campbell et al. (1960) destacam que, em contextos
polarizados, esse vinculo se torna ainda mais saliente, intensificando a motivacdo para
participar das eleices como uma forma de defender o grupo e rejeitar o adversario.

No contexto de voto facultativo (H2), a polarizacao afetiva desempenha um papel
ainda mais significativo. A literatura mostra que o engajamento eleitoral em sistemas
facultativos depende fortemente de incentivos emocionais e identitarios, uma vez que a
percepcao de competicdo acirrada e o desejo de evitar que o adversario politico alcance o
poder aumentam a probabilidade de participacdo em contextos polarizados (Harteveld e
Wagner 2023).

No caso brasileiro, a polarizacdo politica se manifesta através de clivagens em
relacdo a questbes morais, econdmicas e ideoldgicas, que geram divisdes entre grupos
sociais. Essas clivagens podem estar relacionadas a temas como partidarismo, situacao
econbmica, ideologia, questbes de costume, ressentimentos sociais e econbmicos, entre
outros. A polarizacdo no Brasil também pode ser influenciada por lideres politicos e
religiosos, que mobilizam suas bases em torno de agendas especificas e contribuem para a
amplificacdo das divisdes na sociedade. Além disso, a polarizacdo pode se manifestar de
forma afetiva, ideoldgica ou demografica, refletindo diferentes dindmicas e caracteristicas do
cenario politico brasileiro.

Apesar das particularidades da polarizacdo politica no Brasil, existem aspectos que
refletem o padrdo comum identificado na literatura internacional. Um desses aspectos é o
evidente antagonismo no campo afetivo, onde as emogdes desempenham um papel

significativo na dindmica da polarizacdo politica no pais. O Brasil segue a tendéncia



internacional concentrando a polarizagdo nos grupos politicamente mais engajados
(Abramowitz, 2010; Fiorina, Abrams, 2008; Wagner, 2021).

Qual seria o efeito disso na participacdo politica? Tomando como base o que foi
produzido por Harteveld e Wagner (2020) um dos caminhos equalizadores da participacao
politica e eleitoral se consistiria justamente em contextos nos quais hd uma proeminente
polarizagdo. Com estudos produzidos na Alemanha, Holanda e Espanha, os autores puderam
notar que a polarizacdo aumenta efetivamente os indices de participacéo, ndo so relacionados
as camadas e estratos sociais mais bem posicionados ou para grupos que se interessam mais
por politica, como também a polaridade entre dois termos em uma disputa eleitoral acabou
por promover em maior grau a participacdo daqueles individuos pertencentes aos niveis
sociais mais inferiores de uma sociedade. Por mais que muitas vezes a polarizagdo em uma
eleicdo possa ser encarada como algo problematico e danoso para o funcionamento da
democracia, um de seus principais pontos positivos é a contribuicdo e o incentivo dada aos
cidaddos para a participacao.

Seguindo a mesma linha, Ward e Tavits (2019) e Wagner (2021) argumentam que
niveis mais altos de antipatia por partidos de caracteristicas politicos e ideoldgicas opostas
estdo associados a uma maior intencdo de comparecer nas eleicdes. Esta correlacdo se encaixa
com a observacdo de que a participacdo aumentou, ou pelo menos interrompeu seu declinio
recentemente em eleigcdes caracterizadas por profundas divisbes partidarias, como nos
Estados Unidos ou no Reino Unido.

Para sintetizar, podemos dizer que o mecanismo de por que a polarizacdo afetiva
pode aumentar a participacdo € simples: quanto maior for a antipatia por outros grupos e
partidos, mais esta em jogo, a politica, dessa forma, se torna competicdo (WARD E TAVITS
2019). Ao transformar adversarios politicos em inimigos, a participacdo eleitoral torna-se
mais importante, mais impactante e poderosa para os cidaddos, simplesmente para manter o
grupo divergente fora do poder. Enquanto Downs (1957) observou que € irracional para
qualquer individuo investir tempo para ir as urnas, a politica de grupo pode ser uma forca que
impulsiona a participacao eleitoral (Edlin, 2007). A polarizacdo faz com que os eleitores se
preocupem com a politica de uma maneira que, em certa medida, contribui para a volta a
l6gica da utilidade eleitoral. Nesse sentido, a participacdo passa a se justificar ndo so para
fazer valer os seus direitos enquanto cidaddo, mas também para vencer o outro, impedir que

outro grupo, avesso ao seu, chegue ao poder.

4 Quais sdo as Eleicoes Polarizadas no Brasil?
A polarizagdo politica tornou-se um dos conceitos centrais para entender as

dindmicas eleitorais contemporaneas. No caso brasileiro, esse fenbmeno assume



caracteristicas Unicas, resultantes de processos histdricos recentes, transformacdes sociais e
rearranjos nas esferas politicas e partidarias.

O conceito de polarizagdo politica no Brasil passou por transformacfes
significativas ao longo das Ultimas décadas, refletindo mudangas tanto no sistema politico
quanto na sociedade. Durante o periodo de 1994 a 2014, a polarizacdo era
predominantemente politico-partidaria, organizada em torno de dois polos principais: o
Partido dos Trabalhadores (PT) e o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Essa
dindmica, tinha como caracteristica a alternancia de poder entre os dois partidos, em um
contexto de presidencialismo de coalizdo (Nobre, 2022). Nesse periodo, as campanhas
eleitorais eram marcadas por antagonismos programaticos, como debates sobre redistribuicdo
de renda, politicas econémicas e sociais.

Contudo, essa polarizagéo era restrita as elites politicas e aos periodos de campanha
eleitoral, ndo se traduzindo em divises profundas no eleitorado (Borges e Vidigal, 2018;
Borba e Ferreira, 2024). A sociedade brasileira ndo apresentava, nesse momento, clivagens
ideologicas claramente definidas, e as escolhas eleitorais eram influenciadas por questdes
pragmaticas, como crescimento econdmico e inflagdo. Esse modelo explicativo, embora
relevante, comeca a ser desafiado a partir de 2006, com um realinhamento do eleitorado
baseado em clivagens sociais e regionais (Singer, 2012).

A eleicdo de 2018 representa um ponto de inflexdo nesse processo. Com a ascensao
de Jair Bolsonaro, a polarizacdo politica no Brasil adquire uma dimenséao afetiva, marcada
por um antagonismo emocional intenso entre grupos politicos opostos. Segundo Fuks e
Marques (2020), a polarizacdo afetiva se caracteriza pela identificacdo emocional com o
proprio grupo politico (in-group) e pela rejeicdo ao grupo adversario (out-group),
transformando o adversario em um inimigo. Essa dinamica, amplificada pelo bolsonarismo
e pelo antipetismo, extrapola os periodos eleitorais e se manifesta em aspectos do cotidiano,
como relacdes sociais e consumo (Nunes e Traumann, 2024).

Desse modo, elei¢cbes polarizadas podem ser entendidas como aquelas em que
clivagens ideoldgicas, sociais e emocionais se tornam intensamente visiveis, transformando
0 processo eleitoral em uma disputa acirrada e estruturalmente organizada entre dois polos
politicos claramente diferenciados. Essa definicdo vai além da competicdo politica comum,
caracterizando-se por uma divisdo que transcende os periodos eleitorais e que afeta as
relagbes sociais, culturais e institucionais. Os pleitos de 2018 e 2022 no Brasil representam
exemplos emblematicos dessa dinamica, justificando sua escolha como objeto de analise
nesta pesquisa. A eleicdo de 2018 foi um marco na historia politica brasileira, rompendo com
0 padrdo de competicdo bipartidaria entre PT e PSDB que caracterizou as eleigdes

presidenciais de 1994 a 2014 (Nicolau, 2020; Nobre, 2022). Essa ruptura se deu com a



ascensdo de Jair Bolsonaro, um candidato outsider que mobilizou ressentimentos sociais,
rejeicdes ao sistema politico tradicional e discursos conservadores, trazendo para o centro do
debate publico questdes de identidade moral e valores sociais. Ao contrario dos padrdes
anteriores, onde o comportamento eleitoral era predominantemente influenciado por questdes
econdmicas e de politicas publicas, em 2018, a polarizacdo afetiva tornou-se o eixo central
da disputa (Fuks e Marques, 2020).

Nesse pleito, as clivagens sociais se intensificaram, refletindo divisdes profundas
entre o0s eleitores de Bolsonaro e os eleitores do PT. Estudos indicam que as diferencas de
perfil entre os eleitores foram marcadas por variaveis como renda, escolaridade, religido e
regido de residéncia, com Bolsonaro concentrando votos entre brancos, evangélicos e
eleitores de maior renda e escolaridade, enquanto o PT dominava entre negros, catélicos, e
eleitores de menor renda e escolaridade, particularmente no Nordeste (Nunes e Traumann,
2023; Nicolau, 2020). Esse realinhamento eleitoral, conforme argumentam Singer (2012) e
Bello (2023), evidencia como a polarizacdo passou a incorporar dimensdes emocionais e
identitarias, transformando adversarios politicos em inimigos existenciais.

A eleicdo de 2022 aprofundou ainda mais essas divisdes, consolidando o modelo de
eleicbes polarizadas no Brasil. O confronto entre Bolsonaro e Lula foi marcado pela
intensificacdo de antagonismos emocionais, com a principal motivacdo de grande parte dos
eleitores sendo derrotar o adversario, em vez de apoiar diretamente seu candidato preferido
(Nunes e Traumann, 2024). Como Wagner (2021) aponta, esse fenémeno reflete a esséncia
da polarizacdo afetiva, onde a rejeicdo ao outro grupo se torna um motor central da
participacdo politica. Esse pleito também evidenciou como a polarizacdo extrapola as
campanhas eleitorais, impactando relacbes sociais, familiares e até mesmo padrdes de
consumo. Segundo Nunes e Traumann (2023), 17% dos eleitores relataram ter rompido
relacBes pessoais devido as eleicdes de 2022, enquanto outros 75% afirmaram ndo se
arrepender de brigas motivadas por divergéncias politicas.

Além disso, as elei¢ces de 2018 e 2022 demonstraram que a polarizacdo no Brasil
ndo se limita as elites politicas, mas esta profundamente enraizada na sociedade, alimentada
por discursos politicos polarizadores, liderancas carismaticas e divisdes historicas entre
regides e classes sociais (Bello, 2023). O bolsonarismo, por exemplo, consolidou-se como
um movimento politico e social que articula ressentimentos econémicos e sociais, a0 mesmo
tempo em que adota posi¢des antissistémicas e antidemocraticas em parte de sua base
eleitoral (Fuks e Marques, 2020). O lulismo, por sua vez, representa um polo oposto,
associado a defesa de politicas redistributivas e de direitos sociais (Singer 2012).

Tomando por base dados de pesquisas eleitorais que investigam atitudes e

posicionamentos politicos em diferentes elei¢des € possivel observar e analisar o crescente



processo de polarizagdo no pais, ganhando intensidade a partir de 2018, refletindo
transformacdes no sistema partidario e no comportamento dos eleitores. Os dados analisados
mostram que o Brasil passou por um processo de intensificacdo da polarizacéo eleitoral. Esse
periodo ¢ marcado pela consolidacdo da polarizacdo afetiva, com eleitores expressando
rejeicBes emocionais intensas aos grupos adversarios. A partir de 2018, as elei¢des brasileiras
deixam de ser apenas uma disputa politica e passam a refletir um antagonismo social e
cultural mais amplo, justificando a classificagdo de 2018 e 2022 como exemplos de elei¢Ges
altamente polarizadas.

Definiu-se como 6dio a Direita o conjunto de eleitores que declararam ndo gostar de
pelo menos um dos seguintes pontos: Bolsonaro, o Partido Liberal (PL)/Partido Social
Liberal (PSL) ou o PSDB e seus candidatos (Partido da Social Democracia Brasileira). J& a
esquerda, a polarizagdo contra o Partido dos Trabalhadores (PT) foi medida pela aversao
simultanea ao proprio partido e seus candidatos. Dessa forma, os eleitores polarizados foram
aqueles que apresentaram atitudes negativas em ambas as dimens@es analisadas sobre um
determinado campo ideoldgico/partidario. Os ndo polarizados foram definidos como aqueles
que ndo rejeitam totalmente pelo menos um dos elementos de cada conjunto ideologico, ou
partido ou candidato.

Em 2010, os indices de polarizacdo afetiva eram baixos, com menos de 10% dos
eleitores manifestando rejeicdo intensa a um dos polos partidarios. Essa eleicdo foi marcada
pela continuidade do modelo de polarizacdo politico-partidaria entre PT e PSDB, como
descrito por Nobre (2022). Contudo, a rejeicdo ainda era limitada e ndo se traduzia em
antagonismos emocionais profundos. A candidatura de Dilma Rousseff (PT), vista como
continuidade do lulismo, enfrentou José Serra (PSDB), que representava uma 0posicdo
tradicional. A disputa refletia mais diferencas programaticas do que emocionais,
caracterizando-se por uma competicdo politica relativamente institucionalizada e menos

polarizada socialmente.

Gréfico 2 — Polarizagéo afetiva 2010

Polarizacdo: Odio a Serra/PSDB (2010) Polarizacdo: Odio ao PT/Dilma (2010)
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fonte: Autoria propria com base no ESEB.



Em 2014, os dados mostram um aumento leve, mas significativo, nos niveis de
polarizagdo afetiva, especialmente contra o PT. A rejeicdo ao PSDB permaneceu estavel
(9,06%), enquanto o antipetismo cresceu (10,68%). Esse aumento pode ser associado a
deterioracdo econdmica que comecou a afetar o segundo governo de Dilma Rousseff e ao
fortalecimento do discurso antipetista, impulsionado pelos protestos de 2013 e por
acusacOes de corrupcdo. Essa eleicdo foi uma das mais acirradas da histdria brasileira, com
Dilma derrotando Aécio Neves por uma margem de apenas 3%. A narrativa de "nos contra
eles" comegou a ganhar forga, especialmente com o discurso do PT enfatizando a defesa
das conquistas sociais, enquanto o PSDB capitalizava na insatisfacdo econémica e social.

Graéfico 3: Polarizagédo afetiva 2014

Polarizac&o: Odio ao PSDB/Aécio (2014) Polarizacéo: Odio ao PT/Dilma (2014)
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fonte: Autoria prépria com base no ESEB.

No entanto, em conformidade com o que a literatura ja apresentou, em 2018, a
polarizacéo se intensifica consideravelmente. Os eleitores polarizados contra o PT e contra a
Direita representam proporcoes substanciais do eleitorado, com destaque para o crescimento
do 6dio a Direita. Desse modo, a elei¢do de 2018 representa uma virada estrutural, com niveis
de polarizacao afetiva alcangando patamares sem precedentes. Aproximadamente 43%-45%
dos eleitores manifestaram rejeicdes intensas, tanto a direita quanto ao PT. Essa polarizacéo
foi alimentada pela ascensdo de Jair Bolsonaro, que capitalizou sobre o sentimento antipetista
e 0 desgaste das instituicdes politicas tradicionais. O Partido dos Trabalhadores, por sua vez,
enfrentou dificuldades para reconstruir sua imagem apds 0s constantes processos de
desgastes, como a Lava Jato e o desgastante processo de Impeachment contra a Presidente
Dilma Rousseff.

A auséncia de um candidato forte do PSDB e o colapso da polarizacdo partidaria
tradicional criaram espaco para um novo eixo de antagonismo, entre bolsonarismo e o
PT/Antipetismo. A campanha daquele foi marcada por discursos extremados, uso massivo de
redes sociais e a disseminacdo de desinformacdo, reforcando os sentimentos de o6dio e
rejeicdo ao grupo rival. Nesta eleicdo ndo bastava apenas vencer, era necessario impedir que

o “inimigo” chegasse ao poder.



Gréfico 4 - Polarizagéo afetiva 2018

Polarizacdo: Odio a Direita (2018) Polarizacdo: Odio ao PT/Haddad (2018)
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Em 2022, por mais que a polarizagdo tenha, em certa medida, arrefecido e
apresentado indices menores do que em 2018 , continuou bastante alta se comparada a
eleicdes anteriores a 2018. Eleitores polarizados contra o PT (27,29%) e contra a Direita
(17,64%) refletem ainda um contexto politico e eleitoral marcado ainda pela polarizacdo. A
eleicdo foi caracterizada por uma polarizacdo consolidada, com os dois candidatos refor¢ando
discursos voltados para suas bases e mobilizando rejeicbes emocionais intensas. Segundo
Nunes e Traumann (2024), grande parte dos votos foi motivada mais pela rejeicdo ao
adversario do que por apoio ao candidato escolhido, evidenciando a centralidade da

polarizacéo afetiva no comportamento eleitoral.

Gréfico 5 - Polarizacéo afetiva 2022

Polarizacdo: Odio a Direita (2022) Polarizacdo: Odio ao PT/Lula (2022)
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fonte: Autoria propria com base no ESEB.

Assim sendo, a escolha dos pleitos de 2018 e 2022 como foco de analise permite
explorar como a polarizacdo afetiva ndo apenas define as preferéncias eleitorais, mas também
como impacta diretamente no comportamento e na participacédo eleitoral dos individuos.

Dessa maneira, se nossa hipétese estiver correta, esperamos encontrar que:



1. O efeito das variaveis ideoldgicas/partidarias serd& maior nas eleicbes mais

polarizadas, notadamente em 2018 e em 2022.

2. O efeito das varidveis ideoldgicas/partidarias serd ainda mais intenso quando
consideramos o0 voto hipotético, na medida em que ja ndo existe mais uma punicéo

econdmica ou, em outras palavras, incentivo econdémico em participar.

5 O Voto Facultativo, Polarizagéo e as Dinamicas da Participagéo Eleitoral

Como visto, a maior parte da literatura trabalha com a participagado politica “real”,
isto €, se os eleitores de fato participaram das elei¢6es (ou, a0 menos, se é isso que informam
a0 serem questionados em uma pesquisa).

No entanto, o voto facultativo introduz uma dindmica adicional no comportamento
eleitoral, especialmente em contextos polarizados. Estudos baseados na teoria da escolha
racional (Downs, 1957) argumentam que a decisdo de votar é influenciada por um calculo de
custo-beneficio, onde os custos da participacdo devem ser superados pelos beneficios
esperados. Em sistemas com voto facultativo, como os Estados Unidos, o engajamento
eleitoral depende mais fortemente de fatores como ideologia e partidarismo, que funcionam
como incentivos motivacionais.

A literatura recente sugere que a polarizacdo politica amplifica o efeito das variaveis
ideoldgicas em sistemas de voto facultativo. Harteveld e Wagner (2023) mostram que, em
eleicdes polarizadas, os eleitores sdo motivados ndo apenas pelo apoio ao seu partido, mas
também pela rejeicdo ao adversario, intensificando o papel das divisdes ideologicas na
participacdo. Além disso, Borba e Ribeiro (2012) destacam que a rejei¢do aos candidatos
adversarios pode ser uma forca mobilizadora poderosa em contextos facultativos, onde os
eleitores precisam de incentivos mais fortes para superar 0s custos da participacao.

O modelo do voluntarismo civico também é central para compreender o impacto do
voto facultativo. Verba, Schlozman e Brady (1995) argumentam que os individuos
participam politicamente porque podem, querem e sdo recrutados. Em contextos de
polarizacdo, as redes de recrutamento desempenham um papel crucial na mobilizacdo de
eleitores, especialmente entre aqueles com menos recursos. A polarizacdo emocional
amplifica as motivacdes subjetivas e cria um ambiente no qual os eleitores percebem sua
participacdo como um dever civico, intensificando o efeito do partidarismo e da ideologia no
comportamento eleitoral.

A obrigatoriedade do voto no Brasil, consolidada desde a Constituicdo de 1934 e

mantida no atual Cédigo Eleitoral de 1965, apresenta um contexto singular para a analise do



comportamento eleitoral. Esse cenario cria condicbes especificas que diferem
substancialmente de sistemas nos quais o voto é facultativo, levantando desafios tedricos e
metodoldgicos para entender como variaveis como polarizacdo afetiva, ideologia e
partidarismo influenciam o desejo de participar do processo eleitoral. Por um lado, o voto
obrigatério assegura altos niveis de comparecimento, reduzindo as barreiras materiais e
motivacionais que poderiam limitar a participagdo em outros contextos. No entanto, a
compulsoriedade do comparecimento oculta dindmicas de desengajamento politico que
poderiam ser mais evidentes em sistemas onde a participagdo € opcional.

Conforme Kahn (1992) e Nicolau (2012), o voto obrigatério no Brasil foi
institucionalizado como uma tentativa de universalizar o acesso ao sufragio e garantir que o
sistema democratico representasse de forma mais ampla os interesses da populacdo. Essa
norma busca minimizar desigualdades na participagéo, historicamente associadas a condigdes
socioecondmicas e culturais, permitindo que o sufragio seja efetivamente universal.
Entretanto, como Power (2009) e Birch (2009) apontam, a compulsoriedade se aplica apenas
ao comparecimento, ndo ao ato de votar em si, ja que o eleitor pode optar por anular seu voto
ou votar em branco, o que mantéem um espago de manifestacdo politica ou apatia que nao
compromete a obrigatoriedade formal.

A literatura aponta que, em contextos de voto facultativo, variaveis como ideologia
e partidarismo assumem um papel central na motivacdo para votar, pois o0s eleitores devem
superar barreiras individuais, como tempo e interesse, para participar do processo politico
(Harteveld e Wagner, 2023). No Brasil, entretanto, o voto obrigatorio nivela essas barreiras,
garantindo altos indices de comparecimento independentemente do engajamento politico
individual ou da saliéncia de questfes ideologicas. Assim, o desafio esta em discernir até que
ponto o desejo de participar € moldado por fatores motivacionais e emocionais, em contraste
com a compulsoriedade que garante a participacdo minima.

Além disso, o contexto de polarizacdo afetiva intensificada desde 2018 adiciona uma
camada de complexidade a essa andlise. Em sistemas polarizados, como o brasileiro, a
rejeicdo ao "out-group” e a lealdade ao "in-group” sdo frequentemente mobilizadoras,
motivando os eleitores a participar mesmo em sistemas facultativos. Contudo, a
obrigatoriedade do comparecimento no Brasil dificulta a identificacdo do peso dessas
varidveis, uma vez que todos os eleitores sdo levados as urnas, independentemente de seu
nivel de engajamento emocional ou ideolégico.

Por fim, o voto obrigatério desafia teorias como a escolha racional (Downs, 1957),
que pressupdem um célculo de custo-beneficio para decidir participar. No Brasil, esse calculo
é significativamente alterado pela compulsoriedade, o que implica que os eleitores participam

em fungdo de uma exigéncia legal, e ndo necessariamente por motivagdes individuais. No



entanto, a possibilidade de votar em branco ou anular o voto indica que o sistema permite
alguma expresséo de insatisfacdo ou desengajamento, mesmo dentro de um contexto de
obrigatoriedade.

Entretanto, alguns estudos mais recentes também tém trabalhado com a perspectiva
do chamado “voto hipotético”, no qual o respondente do survey informa se participaria de
uma eleigdo, caso o0 voto ndo fosse obrigatorio. Apesar dos problemas dessa abordagem, ela
é uma forma de dialogar com a literatura que mede o efeito dos arranjos institucionais sobre
a participacdo, pois cria um cenario no qual é possivel comparar o que os eleitores realmente
fizeram com o que eles fariam na auséncia da regra (Aguiar e Casalecchi, 2021; Silva, 2020,
Nicolau, 2022).

Dentre as poucas pesquisas que analisam o comparecimento eleitoral em cenarios
hipotéticos, Casalecchi e Aguiar (2021) observam com dados do ESEB de 2014 que, em um
cendrio facultativo, o status socioeconémico (SSE) detém um papel de extrema relevancia,
especialmente a escolaridade, sobre a decisdo de participar ativamente ou ndo dos pleitos
eleitorais. Para tanto, a selecdo da amostra foi realizada em trés estagios, incluindo a selecéo
probabilistica dos municipios, estratificacdo por estado e subestratificacdo em regides
metropolitanas e interior, além da selecdo dos entrevistados com cotas proporcionais a
variaveis como sexo, idade, escolaridade e ramo de atividade. Essa abordagem permitiu a
elaboracdo de modelos de equacdo estrutural, que possibilitam a decomposicao dos efeitos
das varidveis em diretos, indiretos e totais. Desse modo, pode- se compreender e analisar
como as variaveis socioeconémicas e de engajamento politico influenciam a disposicao ao
voto facultativo no Brasil.

Desse modo, o0 ensino superior demonstra ter um impacto direto positivo e
estatisticamente significativo sobre o voto. Além disso, é importante destacar que ele também
tem um efeito positivo sobre o interesse por politica. Esse interesse por politica, por sua vez,
influencia positivamente a participacdo, especialmente em contextos de voto facultativo, o
que segundo 0s autores, sugere que o impacto total da escolaridade (nivel superior) é quase
o dobro do seu impacto direto, evidenciando que o instituicdo do voto facultativo no Brasil
poderia resultar em distorcdes significativas na participacdo eleitoral, favorecendo as
camadas mais privilegiadas da sociedade, como os brancos, os mais escolarizados e 0s mais
abastados. Os resultados indicam que as variaveis de engajamento politico desempenham um
papel crucial na predi¢do do voto facultativo, sendo influenciadas pela renda, escolaridade e
raca dos individuos. Além disso, a andlise dos efeitos diretos e indiretos das variaveis
socioecondmicas e de engajamento politico revela a complexidade das relagdes que moldam
0 comportamento eleitoral em um cenério de voto voluntéario

Nesse sentido, os autores defendem que a manutencao da obrigatoriedade do voto €



um “equalizador” importante para a democracia, pois cria incentivos para que oS grupos
menos favorecidos participem, vocalizando suas preferéncias.

Carreirdo et. al. (2022) reforca esse diagndstico ao demonstrar que uma alteracéo
institucional em direcdo ao voto voluntario fortaleceria as desigualdades de participacao
baseadas nos recursos individuais enfatizados pela teoria do voluntarismo civico. A transigdo
para 0 voto voluntério tenderia a amplificar a participacdo eleitoral daqueles que possuem
maiores recursos, como educacdo, tempo, dinheiro e habilidades civicas. Os resultados
encontrados na pesquisa apontam para 0s mesmos caminhos, isto €, muito provavelmente
levaria a uma menor participacdo eleitoral dos mais pobres, menos educados e menos
privilegiados do ponto de vista social e econdmico.

Nessa esteira, segundo o estudo de Jairo Nicolau (2022), a principal variavel
associada a propenséo de participacdo individual hipotética em um pleito esta relacionada ao
indice de interesse por politica. O autor notou que, tanto em 2014, quanto em 2018, o
interesse pela politica aparece como fator decisivo para explicar a diferenca entre os eleitores.
Ao analisar dados do Estudo Eleitoral Brasileiro (Eseb) das ondas de 2014 e 2018 e utilizando
regressdo logistica para examinar os efeitos das variaveis sexo, cor, idade, escolaridade,
interesse por politica e atitude em relacdo a democracia na disposicdo dos eleitores em
comparecer as elei¢cdes o autor identifica que o interesse pela politica e a atitude em relagédo
a democracia sdo fortemente associados a probabilidade de comparecer as eleicdes,
destacando o primeiro como um fator decisivo na disposicao dos eleitores em votar. Alem
disso, o0 autor observa que, apesar de algumas diferengas sociodemogréficas, o principal fator
associado a propensdo a comparecer as eleices € o interesse por politica, superando outros
atributos socioldgicos e estruturais como idade, sexo, renda e escolaridade. A disposicdo dos
eleitores para comparecer as elei¢des varia de forma gradual e ordenada conforme o interesse
politico. Aqueles com pouco ou nenhum interesse apresentam cerca de 30% de disposicao,
enquanto 0s muito interessados chegam a cerca de 80%. Além disso, entre os eleitores que
consideram a democracia a melhor forma de governo, a disposicdo para comparecer € maior
em comparagdo com aqueles que ndo tém essa visao democratica.

Turgeon e Blais (2023) confirmam que o voto obrigatério € um forte arranjo
institucional no cenério brasileiro e que promove uma maior participacéo eleitoral geral dos
eleitores no pais. A pesquisa analisou 10 anos de elei¢Ges, de 2008 até 2018 e concluiu que
o efeito da norma da obrigatoriedade, no Brasil, é subestimado, uma vez que demonstra que
os efeitos do voto obrigatério é muito mais forte do que inicialmente se acreditava, se
configurando como um arranjo institucional forte que promove uma maior participacao
eleitoral, mesmo em um pais que aplica penalidades brandas e possui uma fraca aplica¢éo da
lei (Singh, 2011).



Da Silva (2020), em suas analises, também trata acerca da tematica da participacao
eleitoral em contextos hipotéticos, nos quais o voto seria facultativo no Brasil e na Argentina.
Em seu trabalho, o autor discute se a ideologia poderia ser um fator determinante na
participacdo eleitoral individual. No entanto, em determinados contextos, de abolicdo da
obrigatoriedade a participacdo individual assume um carater multidimensional, ou seja, se
trata de um fendmeno que deve ser analisado e interpretado por diversas e variadas lentes.

Oprea et. al (2024) argumentar que o voto compulsério pode melhorar a democracia
ao reduzir a polarizacdo politica. Ao invés de se basear em reivindicagdes normativas
contestadas sobre o dever moral de votar ou sobre a legitimidade democratica conferida por
uma alta participacdo eleitoral, os autores propdem que o voto obrigatério pode empurrar as
plataformas partidarias em direcdo as preferéncias do eleitor mediano, diminuindo assim a
polarizacdo partidaria, uma vez que a maior parte dos cidaddos teriam que participar dos
pleitos. Dessa forma, em cenarios nos quais o voto é facultativo haveria uma maior propenséo
das plataformas partidarias e eleitorais se inclinarem a temas controversos, se aproximando
de eleitores mais extremos uma vez que em sistemas de votacdo voluntaria, os cidadaos
podem decidir se abster de votar caso nenhum partido estiver suficientemente proximo de
suas preferéncias, contribuindo assim para o processo de polarizacao politica e eleitoral.

O objetivo deste capitulo ndo é adotar uma posicdo definitiva em relacdo a
manutencdo do voto obrigatdrio ou a introducdo do voto facultativo no pais. No entanto, a
revisao da literatura e as analises empiricas realizadas nos permitem identificar alguns pontos
que consideramos relevantes para serem considerados no debate e eventual tomada de
decisdo politica sobre o assunto. O debate politico e académico sobre a escolha entre uma
opcao ou outra envolve uma variedade de argumentos, incluindo tanto aspectos normativos
guanto pesquisas empiricas que buscam avaliar os efeitos da obrigatoriedade ou ndo do voto
na participacao eleitoral.

Nessa dissertacdo, um dos objetivos é testar se em cenarios nos quais o eleitor ndo
possui nenhuma coercdo institucional para votar, a ndo ser sua propria vontade, as variaveis
ligadas a ideologia e identificacdo partidaria possuem efeitos mais significativos sobre a
intensdo de participacdo. A H2, que afirma que o efeito das variaveis de ideologia e
partidarismo sera ainda maior em contextos de voto facultativo, encontra respaldo na teoria
da escolha racional e no modelo do voluntarismo civico. O voto facultativo cria barreiras
adicionais para a participacdo, mas, em contextos polarizados, essas barreiras podem ser
superadas por incentivos ideoldgicos e pelo recrutamento em redes sociais e politicas. Assim,
o papel do partidarismo e da ideologia € intensificado, tornando essas variaveis ainda mais

determinantes para a participacao eleitoral.



6 Desenho Metodoldgico: Estratégias de Pesquisa e Andlise de Dados

Para testar as hipoOteses da pesquisa, 1) Contextos mais polarizados aumentam o
efeito das variaveis ideoldgicas e partidarias sobre o desejo de participagéo eleitoral e 2) O
efeito das variaveis de ideologia e partidarismo devem ser ainda maiores e mais impactantes
no cenério de voto facultativo, utilizaremos o Estudo Eleitoral Brasileiro (ESEB).

O ESEB, é uma onda de pesquisa pos-eleitoral realizada no Brasil com o apoio do
Comparative Study of Electoral Systems (CSES) da Universidade de Michigan. O objetivo
central do projeto é analisar as atitudes, opiniées e comportamento dos cidaddos brasileiros
frente a diferentes tematicas relacionadas ao atual cenario da politica do Brasil, dando énfase
principalmente em questdes referente as atitudes dos cidaddos com relagéo a questdes como:
o distanciamento da politica e dos politicos, atitudes e ascensdo do populismo no pais,
desenvolvimento da democracia no Brasil — confianga nas instituicdes representativas,
percepcOes dessas instituicdes, corrupcdo, politicas puablicas, preferéncias por regimes
politicos, entendimento da democracia e polarizacéo eleitoral e ideoldgica do pais. Para tanto,
todas as rodadas do ESEB contam com a elaboragé@o de uma ampla metodologia. As pesquisas
em sua grande maioria s@o elaboradas cerca duas semanas apds a concluséo dos pleitos dos
determinados anos e contam com amostras de mais de 2000 entrevistas domiciliares
realizadas com individuos de 16 anos ou mais em 172 municipios dos 27 Estados do pais,
sendo representativa da populacdo eleitoral das cinco regides do pais, Norte, Nordeste,
Centro Oeste, Sudeste e Sul.

A selecdo das amostras se da por trés estagios: 1) Selecdo probabilistica por meio
do método de Probabilidade Proporcional ao Tamanho (PPT), tendo como base o numero
de eleitores registrados. A amostra é estratificada por estados e em caso de houver regifes
metropolitanas a divisdo € feita entre interior e regides metropolitanas; 2) Selecdo de
setores censitarios baseados no PPT; 3) Selecdo dos respondentes com base nas cotas de
sexo, idade, grau de escolaridade, ramo de atividade e nimero de banheiros no domicilio.
As cotas foram estabelecidas com base nos dados mais atualizados do IBGE (Censo
2010), PNAD (2016) e o TSE (2018). A amostragem possui margem de erro de
aproximadamente de 2,2% e uma confianca de 95% e todas as pesquisas do ESEB sao
feitas “face a face” nos domicilios dos cidadaos.

O desenho da pesquisa segue a seguinte estratégia. Como o ESEB replica questdes
relacionadas a participagdo politica, seja a participacdo retrospectiva (se o eleitor votou) ou
hipotética (se o eleitor votaria se 0 voto ndo fosse obrigatério), e as perguntas relacionadas a
ideologia e partidos (autoposicionamento ideoldgico, sentimentos partidarios positivos,
negativos, tolerancia a grupos etc.), entéo é possivel comparar longitudinalmente como essas

variaveis se relacionam entre si.



De forma mais especifica, foram construidos modelos de regressdo que nos
permitiam testar como que as variaveis ideoldgicas/partidarias (varidveis independentes)
afetam a participacdo efetiva ou hipoteética (varidveis dependentes), mantendo esse efeito
constante sob outras variaveis explicativas da participacdo, como carateristicas demogréaficas,
econbmicas e de interesse (varidveis de controle).

Nossa variavel dependente é a participacdo no 1° turno das elei¢cGes de cada ano. No
ESEB a pergunta ¢ feita da seguinte maneira: “o (a) sr. (a) votou no primeiro turno nesta
elei¢ao?”. Embora nas respostas originais o entrevistado pudesse dar algumas justificativas
no caso de uma resposta negativa (por exemplo, ndo ter votado porque estava sem documento
ou titulo de eleitor), optamos por codificar a variavel de forma binéria, sendo as opcdes
apenas “participou” e “nao participou”.

A Tabela 1 expOe os resultados obtidos no ESEB em compara¢do com os dados
oficiais do TSE. Em termos gerais, observa-se uma tendéncia dos eleitores em declarar um
namero maior de votos do que efetivamente registrado. Entretanto, € importante notar que

essa discrepancia ndo é significativamente ampla.

Tabela 1- Comparecimento eleitoral (%) segundo os entrevistados do ESEB e segundo dados oficiais do

Tribunal Superior Eleitoral — TSE.

2010 2014 2018 2022

Dados do ESEB 93,7% 90,5% 80,8 86,0
% %

Dados do TSE 81,8% 80,6% 79,7 79,1
% %

Fonte: Autores, com base em dados do ESEB e TSE

Em cenarios no qual analisamos o cenario no qual hipotéticamente o voto fosse
facultativo nossa variavel dependente ¢ a participacdo ou ndo nesse determinado contexto.
No banco de dados do ESEB a pergunta feita € a seguinte: Nas eleices deste ano, se 0
voto NAO fosse obrigatério o(a) Sr.(a) teria ido votar? Mais uma vez era permitido o
entrevistado fornecer diversas justificativas para sua resposta, no entanto, mais uma vez
decidiu-se por codificar a variavel para uma abordagem binaria, sendo as opcGes apenas
“Participaria” e “Nao participaria”. A tabela 2 evidencia a diferenga entre os indices de
participacdo concretos divulgados pelo TSE e os indices de participacdo facultativa
desenhada pelo ESEB. A partir dos dados disponiveis para 0s anos de 2010, 2014 e 2018
observa-se uma diminuicdo geral consideravel na intencdo do brasileiro votar
voluntariamente, o que ndo foi tdo marcado assim nas elei¢des factuais entre 2010 e 2022,

com diferencas praticamente inexistentes.



Tabela 2- Comparecimento eleitoral facultativo segundo o ESEB e Participacéo efetiva segundo os
dados oficiais do TSE (%0)

2010 2014 2018 2022
Participagéo 47,6% 41,1% N/A
Facultativa 52,89%
Participacao 81,8% 80,6% 79,7% 79,1%

Efetiva
Fonte: Autores, com base em dados do ESEB e TSE

A variavel dependente principal da pesquisa é o autoposicionamento ideol6gico. A
pergunta original do ESEB é formulada da seguinte maneira: 'Na politica, as pessoas falam
muito de esquerda e de direita. Em uma escala onde 0 significa esquerda e 10 significa
direita, como o Sr./Sra. se considera?'. Além das respostas de 0 a 10, o entrevistador deveria
registrar se o entrevistado, de forma espontanea, expressasse nao saber o que é direita ou
esquerda, ou ndo soubesse se posicionar no espectro ideoldgico.

Optamos por categorizar como eleitores de esquerda aqueles que se posicionaram
entre 0 e 2 na escala; como de direita aqueles que se situaram entre 8 e 10; e como de centro
aqueles que indicaram uma posicao entre 3 e 7. Além disso, introduzimos uma categoria
especifica para aqueles que ndo sabiam o que era esquerda/direita. Essa categorizacao segue
um padrdo amplamente utilizado na literatura, sendo adotada em diferentes trabalhos, como
os de Singer (2002) , Fuks e Marques (2021), que também utilizam essa escala para classificar
a posicdo ideoldgica dos eleitores. Dessa forma, nossa escolha metodologica ndo € arbitraria,
mas fundamentada em abordagens consolidadas no campo. O uso de uma escala para medir
autoposicionamento ideoldgico exige um esforco conceitual significativo para garantir que
os resultados sejam validos e confiaveis (Adcock e Collier, 2001). No caso da ideologia, esse
esforco se torna ainda mais desafiador, pois o termo abrange uma multiplicidade de
significados em diferentes tradicdes intelectuais. Como argumentam Jost et al. (2009), a
ideologia pode ser definida como um sistema estruturado de crencas politicas que orienta as
atitudes e comportamentos de individuos e grupos, mas ndo ha consenso pleno na literatura
sobre sua delimitacéo.

Nesta pesquisa, a defini¢cdo de ideologia utilizada parte de Carmines e D’ Amico
(2015), que a entendem como um sistema de crencas compartilhado que organiza a percepgéo
dos individuos sobre 0 mundo politico. Segundo essa perspectiva, a ideologia cumpre fungdes
cognitivas e normativas, ao mesmo tempo em que orienta as preferéncias politicas e as
atitudes em relacéo a temas como direitos sociais, econdmicos e culturais. Assim, ideologia
ndo € vista apenas como um conjunto de posi¢des sobre questdes isoladas, mas como uma

estrutura de crencas interdependentes que fornece aos individuos uma interpretacdo



abrangente da politica e uma visdo de como a sociedade deve ser organizada.

A tabela 3 apresenta o auto posicionamento ideolégico dos eleitores nos anos de
2010, 2014, 2018 e 2022. Observou-se um aumento no nimero de eleitores a esquerda em
2018 e em 2022. Ja os que se posicionam a direita experimentam um crescimento,
apresentando um pico em 2022. Paralelamente, ha uma diminuicdo constante no grupo de
eleitores ao centro ao longo do periodo, assim como também daqueles que ndo sabem o que
é esquerda/direita, sugerindo que a crescente polarizagdo politica no Brasil levou os eleitores
a se identificarem mais claramente com ideias a esquerda ou a direita. Em momentos de maior
saliéncia politica, principalmente quando o debate politico se apresenta ao cidaddo comum
em termos mais ideoldgicos, os eleitores tendem a ter uma compreensdo ideologicamente
mais estruturada da politica (Nie e Andersen 1974). Além disso, quando as elites politicas
enfatizam diferencas ideologicas em seus discursos e ac¢6es, promovendo a polarizagcdo no
espectro politico, os eleitores tendem a se posicionar ideologicamente de forma mais clara.
Esse processo facilita a compreenséo das distingdes entre os partidos e pode influenciar o
comportamento eleitoral, levando a escolhas alinhadas a preferéncias ideoldgicas (Lachat,
2008; Levendusky, 2010; Dalton, 2011; Zechmeister e Corral, 2013; Singer, 2016).

Tabela 3- Auto posicionamento ideolégico dos eleitores.

2010 2014 2018 2022
Posiciona-se a esquerda 790% 7,10% 12,80% 18,70%
Posiciona-se ao centro 23,10% 38,80% 28,20% 23,80%
Posiciona-se a direita 24,90% 26,50% 40,10% 43,20%
N&o sabe 0 que é esquerda/direita 43,90%  27,50% 18,60% 14,10%

Fonte: autores com base no ESEB

Para demais variaveis de controle dos modelos, utilizamos: o antipetismo, criado a
partir da nota minima de uma escala de gosto e desgosto em relacdo ao Partido dos
Trabalhadores; o sexo (homem); a faixa etaria; escolaridade (ensino superior); interesse por
politica e faixa de renda familiar, religido. Todas as variaveis e categorias foram criadas da

mesma maneira para 0 ESEB 2010, 2014, 2018 e 2022, permitindo sua comparacao.
7 ldeologia, Polarizacéo e Mobilizacéo Eleitoral: Primeiros Achados
Algumas pesquisas apontam que as associac¢oes entre ideologia e voto tendem a ser

ténues em geral, exceto em grupos mais escolarizados (Carreirdo, 2000; 2002; 2007). Além

disso, indicam também que essa relagdo tem diminuido desde o inicio do primeiro mandato



de Lula (Carreirdo, 2007; Bonifécio; Casalecchi; Sandes-Freitas, 2014), e que a ligacéo entre
ideologia e filiacdo partidaria também é fraca e estd em declinio (Ribeiro; Carreirdo; Borba,
2011). No entanto, alguns estudos mais otimistas sugerem que a ideologia e partidarismo
sejam relevante para os eleitores brasileiros (Singer, 2000; Silva, 2019; Izumi, 2019). Como
demonstra a imagem 2, Fuks e Marques (2020) constataram que ha um aumento significativo
no grau de identificacdo ideoldgica dos brasileiros. De acordo com sua pesquisa, 0S
brasileiros estéo se posicionando de forma mais definida na escala ideoldgica, especialmente
no espectro politico da direita. Além disso, se percebeu uma maior correlacdo entre ideologia
e partidarismo e entre ideologia e voto, do que apresentaram a maior parte do tempo desde
1989, invertendo a tendéncia de declinio do efeito da ideologia sobre o comportamento

politico identificada por Carreirdo (2007).

Imagem 1- Auto localizacdo Ideoldgica dos brasileiros 1989 — 2019
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Fonte: Fuks e Marques, 2020

Nesse sentido, esperava-se como as hipdteses sugeriam que quanto mais polarizada
a eleicdo, maior o efeito do posicionamento ideoldgico sobre 0 comparecimento. Em outras
palavras, se esperava que a polarizagdo tivesse um efeito “mobilizador”, mas ndo entre todos
os eleitores, mas, sim e especialmente, entre os mais ideoldgicos nos dois diferentes cenarios
propostos, tanto nas elei¢cbes obrigatorias como nas eleicGes onde o voto hipoteticamente

fosse facultativo.

7.1 Voto Obrigatorio, Polarizacéo e Participacdo: Entre a Mobilizacdo e a Coercao
Eleitoral
A norma do voto obrigatério no Brasil € um aspecto fundamental do sistema



democratico do pais, possuindo um efeito significativo. Ao exigir que todos os cidaddos aptos
a votar exercam seu direito nas elei¢fes, essa medida tem o potencial de equalizar os indices
de participagdo eleitoral, especialmente em regiGes ou grupos socioecondmicos onde a
participacdo pode ser historicamente mais baixa (Pradella, 2023). Outro aspecto importante
é a reducdo das desigualdades de representacdo. Em sociedades onde a participacéo eleitoral
é voluntaria, € comum que certos grupos, como 0s mais pobres ou menos educados, tenham
taxas de comparecimento as urnas significativamente mais baixas do que outros. Isso pode
levar a distor¢es na representacdo politica, onde os interesses e preocupagdes desses grupos
sdo sub-representados. O voto obrigatério ajuda a minimizar, dessa forma, essas
discrepancias, garantindo que todos os segmentos da sociedade tenham a oportunidade de
influenciar o processo politico (Aguiar 2018).

Nesse sentido, como indicou anteriormente a tabela 1, com dados tanto do TSE,
quanto dos ESEB, no Brasil sob vigéncia da norma da obrigatoriedade os indices de
participacdo geral do eleitorado sempre se apresentaram de maneira satisfatoria. Dessa forma,
algumas variaveis sociologicas classicas e estruturais, que em grande medida foram
enfatizadas pela literatura sobre a desigualdade eleitoral, ndo se confirmam para o cenario
Brasileiro, seja ele polarizado ou ndo. Ao sairmos das analises gerais que observam os macros
dados e passarmos para observacdo dos micros dados, podemos identificar na tabela 4 uma
diferenca praticamente nula ou estatisticamente pouco significante entre os indices de

participacdo dos diferentes géneros na série historica.

Tabela 4- Participagdo de homens e mulheres

Participacdo no Primeiro turno

das eleicGes
(sexo) 2010 2014 2018 2022
Homens 93,80% 89,50% 81,60% 85,90%
Mulheres 93,50% 91,40% 79,80% 85,90%

Fonte: Autores com base no ESEB

A literatura sociol6gica sobre o tema ha muito tempo identificou uma forte
correlagdo entre o nivel de escolaridade e a propensdo ao voto, sugerindo que os individuos
com maior grau de instrugdo tendem a participar mais ativamente do processo eleitoral. Da
mesma forma, a renda tem sido consistentemente associada a participagdo politica, com
aqueles em faixas de renda mais altas tendo maior probabilidade de comparecer as urnas em

comparagdo com seus pares de renda mais baixa. Ao longo da analise das quatro eleigdes,



essas ndo foram varidveis que diretamente impactaram na predisposicao do eleitor votar, com

diferencas pouco estatisticamente relevantes como demonstram a seguir, independente se a

eleicdo foi polarizada ou néo.

Tabela 5- Participacéo por renda ao longo dos anos

Diferenca na participacéo ao longo dos

anos (Renda) 2010 2014 2018 2022
Até 1 SM 95,70% 90% 81,70% 84,10%
Até 2 SM 92,70% 89,20% 80,20% 83%
Até 5 SM 92,50% 90,80% 80,90% 86,30%
Ate 10 SM 95,50% 91,70% 81,80% 87,70%
Ate 15 SM 98% 89,30% 82,70% 88,80%

Fonte: Autores, com base em dados do ESEB

Assim como no caso da diferenca de participacdo com base na renda nao apresentou

diferencas estatisticamente significativas, as diferencas quanto a escolaridade apresentou um

comportamento parecido.

Tabela 6- Participacéo por escolaridade ao longo dos anos

Diferenca na participacdo ao longo dos anos

(Escolaridade) 2010 2014 2018 2022
Ensino Superior 95,20% 94,10% 83,50% 89,60%
S/ Ensino Superior 93,60% 90,10% 80,40% 84,80%

Fonte: Autores, com base em dados do ESEB

Uma vez mais, a norma do voto obrigatério se mostra impactante para minimizar

essas supostas diferencas. Ao exigir a participacdo geral, independentemente de sua

escolaridade, renda, idade ou afiliacdo religiosa, o sistema de voto obrigatdrio contribui para

atenuar os desequilibrios estruturais.

Ao examinar a variavel ligada a ideologia, uma constatacdo similar emerge. Em

teoria, a ideologia politica de um individuo deveria influenciar sua participacao eleitoral, ja

que suas crencas e valores moldam suas preferéncias politicas e, por conseguinte, sua

motivagdo para votar, ainda mais em cenarios nos quais diferencas de preferéncias politicas

se apresentam de maneiras tdo pronunciadas. No entanto, nossos resultados sugerem que, na

pratica, que a influéncia da ideologia na participacéo eleitoral pode ser menos aguda do que



se imaginava, pelo menos em contextos de voto obrigatério. Em um olhar inicial consta-se
que ser de esquerda, ser de direita, ou ser de centro ndo possui impacto na decisdo do eleitor
de participar ou ndo, mesmo nos pleitos nos quais ha a polarizacao politica se faz presente,
como em 2018, por exemplo. Neste ano a diferenca entre 0s grupos ndo se mostrou
significativa e chegou apenas a indices menores do que 3%. Porém, se olharmos para 0s
dados em 2022 os dados indicam que a correlacdo entre o alinhamento ideoldgico e a
participacdo nas eleicOes foi observada durante o pleito, com particular destaque para os
eleitores identificados como pertencentes a esfera politica de esquerda, isto €, ser de esquerda
aumentou a chance de participacdo significativamente, 8% a mais se comparado aos
individuos de centro e quase 5% a mais que os eleitores de direita, como se pode observar a

sequir.

Tabela 7- Participacéao ideolégica

Diferenca na participacao ao

: 2010 2014 2018 2022
longo dos anos (ldeologia)
Centro 92,20% 82,40% 84,30%
Esquerda 90,17% 84,50% 91,80%
Direita 92,11% 83,30% 87,40%

Fonte: Autores, com base em dados do ESEB

A interpretacdo de tabelas estatisticas € uma pratica comum na analise de dados,
mas devemos estar cientes de que uma analise meramente descritiva pode nos levar a
conclusdes equivocadas.

Isso ocorre porque a simples observacédo de associac@es entre varidveis ndo implica
necessariamente uma relacdo causal ou uma compreensdo completa do fenomeno em estudo.
Para evitar interpretacdes espurias, € fundamental recorrer a métodos mais sofisticados, como
a andlise de regressdo. Existem varias razdes pelas quais a analise descritiva pode ser
insuficiente. Primeiramente, € importante reconhecer que correlacdo nao implica causalidade.
A mera observacdo de uma associacao entre variaveis em uma tabela ndo é suficiente para
estabelecer uma relacdo de causa e efeito. Além disso, a analise descritiva muitas vezes falha
em considerar todas as variaveis relevantes que podem influenciar o fendmeno em estudo, o
gue pode levar a conclus6es simplistas ou enganosas.

Outro problema comum é a omissdo de variaveis importantes. A analise descritiva

pode ndo levar em consideracao todas as variaveis que podemestar relacionadas ao fendmeno



em estudo, o que pode distorcer as conclusfes. Além disso, pode haver confusdo de efeitos,
onde uma associacao aparente entre duas variaveis é explicada na verdade por uma terceira
variavel ndo considerada.
A andlise de regressao oferece uma abordagem mais robusta para lidar com esses
desafios. Ela permite controlar variaveis de confusdo, modelar relagbes ndo lineares entre
variaveis e estimar efeitos quantitativos. Ao incorporar multiplas variaveis independentes
simultaneamente, a analise de regressao captura melhor a complexidade do fenémeno em
estudo e fornece interpretagdes mais precisas dos dados (FIGUEIREDO FILHO et al, 2011).
Os resultados da regressdo estdo resumidos na Tabela 8, apresentando sobre os
preditores do comparecimento eleitoral em 2014, 2018 e 2022. A anélise destaca a relacdo
entre as variaveis ideoldgicas e demograficas e a probabilidade de participacdo no voto
obrigatorio, contribuindo para avaliar a hipdtese de que contextos mais polarizados
aumentam o efeito das variaveis ideoldgicas e partidarias sobre o desejo de participacao
eleitoral (H1). O primeiro ponto que merece destaque é que, nas eleigdes de 2014 e 2018,
ndo identificamos qualquer efeito entre o autoposicionamento ideologico e a participacao
eleitoral. Nestes pleitos, posicionar-se a direita ou a esquerda em relagdo ao centro nédo
demonstrou influéncia significativa na decisdo de comparecer as urnas. Em contrapartida,
nas eleicdes de 2022, o eleitor de esquerda apresenta 1,8 vezes mais chances de ter
comparecido as eleicbes em relacdo ao eleitor de centro. No entanto, ndo se observa diferenca

estatisticamente significativa entre ser de direita e centro para explicar a participacéo.

Tabela 8- Preditores do comparecimento eleitoral

EleicBes de Eleicdes de EleicBes de
2014 2018 2022
Posicéo ideologica de centro Referéncia Referéncaia Referéncia
o L 0,775 1,100 1,892***
Posicéo ideologica de esquerda (0,243) (0,216) (0.460)
o - - 1,011 1,019 1,196
Posicéo ideologica de direita (0.212) (0.147) (0.219)
x . - 0,703* 0,499%*** 0,560%***
N&o sabe o que é esquerda/direita (0.144) (0.827) (0.121)
Antipetista 0,845 0,977 1,182
P (0,165) (0,118) (0,201)
0,756* 0,739** 0,844
Homem (0,126) (0,086) (0,123)
De 16 a 24 anos Referéncia Referéncia Referéncia
0,785 1,242 1,162
De 25 a 40 anos (0,203) (0,199) (0.238)
0,909 1,860*** 1,618**
De 41a 60 anos (0,243) (0,309) (0,343)
. 0,514** 1,155 1,199
61 anos ou mais (0,149) (0,227) (0,295)




Ensino Superior 1,355 1,047 1,682**

(0,463) (0.213) (0,440)
" 1,699*** 1,702*** 1,405**
Interessado em politica (0,333) (0,235) (0.221)
Até 1 Salarios-minimos Referéncia Referéncia Referéncia
De 1 a 2 Salarios-minimos 0,880 1,006 0,932
(0,248) (0,158) (0,181)
L. . 0,921 0,971 1,248
De 3 a 4 Salarios-minimos (0.247) (0,152) (0.274)
5 ou mais Salarios-minimos 0,969 0,898 1,227
(0,335) (0,200) (0,255)
NUmero de observacdes 1985 2133 1724

Coeficientes em razBes de chances, com erro padrao entre parénteses
* p-valor < 0,10; ** p-valor <0,05 e *** p-valor < 0,01
Fonte: Autores, a partir dos dados do ESEB, 2014, 2018 e 2022

A escala direita-esquerda tem sido tradicionalmente considerada como um
importante determinante na escolha do eleitorado em diversos contextos politicos. No
entanto, no Brasil, estudos recentes indicam que a associacao entre a escala direita- esquerda
e 0 voto para presidente ndo é tdo evidente como se supunha. Esse resultado sugere que a 0
posicionamento ideoldgico esteve associada ao comparecimento eleitoral somente em 2022,
e mais especificamente entre os eleitores de esquerda. Por um lado, como esperado, a
ideologia exerce efeito na eleicdo mais polarizada que vivenciamos, a de 2022. No entanto,
pesquisas anteriores ja indicavam um processo de polarizagdo em 2018. Nesse sentido,
esperavamos encontrar efeitos também nessa elei¢ao, o que nao se materializou. Ademais, o
efeito foi limitado a um dos lados do espectro ideoldgico, ao passo que esperavamos que
ocorresse em ambos.

Oferecer uma explicacdo para esses resultados € desafiador, uma vez que nossa
hipdtese ndo foi confirmada ou o foi apenas parcialmente. Nesse sentido Pereira (2020) indica
que maioria dos estudos sobre o voto no Brasil converge no diagnostico de que a escala
direita-esquerda ndo estd fortemente associada a escolha do eleitorado. Os resultados
demonstrados apontam que a associacdo estatistica entre ideologia e voto é baixa de modo
geral e apenas alta em um grupo reduzido de pessoas politicamente mais sofisticadas. A
elevada proporcdo de eleitores que ndo sabem se posicionar na escala ou a utilizam de forma
inconsistente reflete essa dificuldade. A natureza pragmatica do sistema politico brasileiro,
caracterizado por coalizdes amplas e partidos com identidades pouco claras, contribui para a
diluicdo do impacto da ideologia no comportamento eleitoral. Mesmo em 2018, uma eleigéo
marcada por intenso antagonismo ideoldgico, os resultados ndo indicaram um efeito
consistente da escala esquerda-direita sobre 0 comparecimento, o que reforca a hipétese de
que outros fatores, como sentimentos antipartidarios ou caracteristicas individuais, podem

ser mais influentes. Alémdisso, a pesquisa aponta que uma parcela significativa do eleitorado



brasileiro ndo ordena corretamente os estimulos no espaco direita-esquerda, o que pode
distorcer as analises e levar a resultados artificiais e invalidos. A corre¢do automatica desses
erros de ordenamento pode influenciar os resultados encontrados, tornando a associacao entre
a escala direita-esquerda e o voto menos clara. Dessa forma pode-se notar que a clivagem
direita-esquerda ndo tem um impacto causal evidente no voto para presidente no Brasil, pelo
menos até 2022.

O estudo “Affective Polarization and Habits of Political Participation”, de Joseph
B. Phillips (2024), contribui para uma compreensdo mais complexa da relagdo entre
polarizacdo afetiva e participacdo politica. Ao investigar se a polarizacdo afetiva mobiliza
novos eleitores ou apenas reforca habitos de participacdo entre os ja engajados, Phillips
conclui que, embora a polarizagdo aumente a probabilidade de participacdo, ela o faz quase
exclusivamente entre aqueles que ja possuem um historico de envolvimento politico. Em
outras palavras, a polarizacdo afetiva tende a sustentar habitos existentes de participacéo, ao
invés de criar novas mobilizacGes. A pesquisa utiliza dados do American National Election
Study (ANES) e modelos estatisticos robustos para demonstrar que a polarizacdo esta
fortemente vinculada ao engajamento continuo dos eleitores mais politizados e nao afeta
significativamente aqueles que nunca participaram do processo politico.

Um dos principais achados ¢ a diferenca entre o "calor" em relagdo ao préprio grupo
partidario (in-party warmth) e o desprezo ao grupo adversario (out-party dislike).
Contrariando a visdao de que a polarizacdo é movida principalmente pela aversdo ao
adversario, Phillips demonstra que o fator mais motivador para a participacdo € o sentimento
positivo em relacdo ao proprio grupo partidario. Esse resultado desafia parte do discurso
sobre os efeitos destrutivos da polarizacdo afetiva, sugerindo que ela pode reforcar lacos
identitarios positivos, mesmo que ainda agrave a exclusdo de eleitores menos engajados.
Como discutido anteriormente, a escala esquerda-direita ndo apresentou um impacto claro e
consistente no comportamento eleitoral brasileiro ao longo dos anos, com excecdo da eleicdo
de 2022, no qual os eleitores de esquerda demonstraram uma mobilizacdo significativa. A
polarizacdo afetiva, entendida como o antagonismo emocional entre grupos politicos, pode
ser um fator explicativo para essa dinamica. Assim como no estudo de Phillips, no Brasil, 0s
eleitores mais engajados ideologicamente — e que, portanto, ja possuem habitos de
participacdo politica mais consolidados — séo 0s que tendem a ser mobilizados em contextos
de intensa polarizagdo. Entretanto, a auséncia de um efeito significativo para os eleitores de
direita em 2022 e em elei¢Bes anteriores, como 2018, sugere que 0 processo de mobilizacdo
ideoldgica no Brasil ainda é marcado por fatores contextuais e reativos.

O trabalho de Russo, Pimentel Jr. e Avelino (2022) oferece uma possivel explicacéo

para o fato de que a ideologia de direita ndo tenha apresentado um efeito claro sobre o



comparecimento eleitoral em 2022. Embora a polarizagéo tenha sido particularmente intensa
nesse ano, com um claro antagonismo entre os candidatos de esquerda (Lula) e de direita
(Bolsonaro), os eleitores identificados com a direita ndo exibiram um aumento significativo
na probabilidade de participacdo, ao contrario dos eleitores de esquerda. A pesquisa de Russo
et al. sugere que, mais do que uma mudanca ideoldgica genuina, a polarizagdo acentuada em
2018 e 2022 pode ter levado a um reposicionamento ideolégico reativo, impulsionado pela
presenca de Bolsonaro como figura central do debate politico.

Segundo Russo et al., o simples conhecimento sobre a posicdo ideoldgica de
Bolsonaro no espectro esquerdo-direita levou muitos eleitores a se reposicionarem
ideologicamente, alinhando-se mais fortemente a direita ou a esquerda, dependendo de sua
predisposicdo. Isso indica que a polarizacdo no Brasil, especialmente em 2018 e 2022, ndo
necessariamente gerou uma adesao consciente e robusta a ideologia de direita, mas sim uma
mobilizacéo reativa frente ao adversario politico, neste caso, o PT e Lula. Essa mobilizacédo
reativa, em vez de ser motivada por uma convic¢do ideologica profunda, refletiu um
movimento defensivo ou de identidade partidaria, no qual os eleitores ndo apenas apoiaram
Bolsonaro, mas o fizeram em oposi¢éo ao PT.

Esse fendmeno pode explicar a auséncia de um efeito significativo da ideologia de
direita sobre o comparecimento eleitoral em 2022. A mobilizacéo eleitoral foi impulsionada
mais pela rejeicdo a um candidato (Lula) do que pela adesao ideoldgica ao outro (Bolsonaro)
e vice-versa. Em outras palavras, o fator motivador para os eleitores de direita foi mais a luta
contra a vitoria do adversario do que um compromisso genuino com uma agenda
conservadora ou de direita. Esse padrao reflete a teoria da polarizacdo afetiva, que sugere que
0 engajamento politico em contextos altamente polarizados muitas vezes decorre mais da
aversdo ao adversario do que da adesdo a uma ideologia (lyengar et al., 2012), destacando
uma "dimensdo sombria™ da participacdo politica, que desafia a visdo normativa de que a
participacdo é sempre benéfica. Uma vez que, em contextos de polarizacdo afetiva intensa, a
participacdo pode ser menos motivada por objetivos civicos e mais por animosidade (Lee,
Ahn, 2023)

Por outro lado, ao considerarmos o cenario do voto facultativo, é esperado que as
nuances na interpretacdo dos dados se tornem mais evidentes. Em sistemas onde o voto ndo
é compulsério, a participacdo eleitoral é mais influenciada pela motivacao intrinseca dos
eleitores e pela percepcdo individual da relevancia do processo eleitoral. Nesse sentido,
acreditamos que as variaveis de ideologia e partidarismo podem desempenhar um papel ainda
mais significativo na determinacdo do comportamento eleitoral. Eleitores que se identificam
fortemente com uma ideologia politica ou estdo alinhados a um partido especifico podem

estar mais propensos a participar ativamente das elei¢Ges, visto que veem 0 processo como



uma oportunidade de promover suas crencas e valores politicos.

Para aprofundar a analise dos predictores do comparecimento eleitoral apresentados
na Tabela 8, optamos por incorporar a abordagem dos efeitos marginais, uma ferramenta que
complementa a interpretacdo dos resultados da regressdo logistica. Embora os coeficientes
das regressoes ja indiquem a direcdo e a magnitude relativa das associa¢fes entre variaveis
independentes e a probabilidade de participacdo eleitoral, o uso de efeitos marginais é
especialmente relevante para fornecer uma interpretacdo direta e quantitativa de como
alteracbes em uma varidvel explicativa especifica afetam a probabilidade de participacao
eleitoral, enquanto todas as outras variaveis sdo mantidas constantes. Além disso, os efeitos
marginais permitem uma analise de heterogeneidade, ajudando a identificar como
determinadas variaveis interagem com o comportamento eleitoral em diferentes cenarios
temporais, contextuais e politicos. Essa perspectiva € particularmente importante no contexto
brasileiro, onde as dinamicas eleitorais sdo influenciadas tanto por fatores socioeconémico,
institucionais, como 0 voto obrigatério, quanto também por aspectos conjunturais, como a
polarizacédo politica.

Os resultados do grafico 6 apresenta os efeitos marginais gerados a partir do modelo
de regressdo logistica oferecem uma visdo detalhada sobre o impacto das variaveis
ideologicas no comparecimento eleitoral, particularmente em contextos de intensa

polarizacéo politica.

Grafico 6-determinantes do comparecimento eleitoral de 2022
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fonte: elaboracdo prépria, com base no ESEB 2022

A analise continua demonstrando que a ideologia desempenha um papel distintos
entre os eleitores identificados com a esquerda, a direita e aqueles que ndo possuem clareza
ideologica, destacando nuances importantes no comportamento eleitoral em 2022. Os
eleitores de esquerda apresentaram um aumento na probabilidade de comparecimento as
urnas em comparagdo com o grupo de referéncia (centro). Esse achado reforca a hipotese de
que contextos altamente polarizados, como o de 2022, favorecem a mobilizacdo de grupos
com identidades ideoldgicas claras.

Por outro lado, a ideologia de direita apresentou um impacto estatisticamente
insignificante na probabilidade de comparecimento. Esse resultado aponta para uma
assimetria na mobilizacdo eleitoral entre os dois polos ideoldgicos, sugerindo que os eleitores
de direita ndo foram mobilizados com a mesma intensidade que os de esquerda. 1sso pode ser
explicado pela dindmica da polarizacéo brasileira, onde a figura de Jair Bolsonaro, enquanto
lider da direita, mobiliza mais pela rejeicdo ao adversario politico (no caso, o PT e Lula) do
que por uma adesdo ideoldgica robusta (Russo, Pimentel Jr. e Avelino, 2022).

Assim, a participacgdo de eleitores de direita parece ser menos impulsionada por uma
convicgdo ideoldgica e mais por fatores contextuais e reativos, refletindo o caréter
fragmentado e pragmatico do sistema politico brasileiro.

O impacto negativo significativo entre os eleitores que ndo sabem se posicionar

ideologicamente destaca outro aspecto relevante do comportamento eleitoral no Brasil. Este



grupo, que frequentemente ndo compreende ou utiliza a escala ideolégica de forma
consistente, apresenta taxas de participagdo muito mais baixas, reforcando a ideia de que a
alienacdo eleitoral posivelmente esta intimamente ligada a desinformacgdo politica e a
auséncia de identidades politicas claras (Pereira, 2020). Essa dificuldade de mobiliza¢do de
eleitores desinformados é consistente com 0 modelo do voluntarismo civico, que associa a
participacao politica a posse de recursos e habilidades civicas, como o conhecimento politico
(Verba, Schlozman e Brady, 1995).

Ao conectar esses achados aos debates tedricos, observa-se uma confirmacéo parcial
da hipotese H1, que sugere que contextos mais polarizados aumentam o efeito das variaveis
ideoldgicas sobre o desejo de participacdo eleitoral. Embora os resultados mostrem uma
mobilizagéo significativa entre os eleitores de esquerda em 2022, a auséncia de efeitos claros
para os eleitores de direita indica que a polarizacdo ndo afeta ambos os lados do espectro
ideologico de forma simétrica. Esse padrdo tambeém reflete a complexidade do
comportamento eleitoral brasileiro, onde a fragmentacdo partidaria, a desconfianca
institucional e o pragmatismo politico diluem o impacto da ideologia em grande parte do
eleitorado. Além disso, os efeitos marginais destacam a importancia de considerar variaveis
contextuais e atitudinais ao estudar a participacédo eleitoral. Os resultados indicam que o
interesse politico € uma das variaveis mais robustas no estimulo a participacao eleitoral,
especialmente em contextos de polarizacdo intensa, como em 2022. Eleitores que
demonstraram  maior interesse em politica apresentaram uma probabilidade
significativamente superior de comparecer as urnas. Esse achado destaca o papel do interesse
politico como um recurso individual fundamental para a participacao.

Em eleicGes como a de 2022, marcadas por um intenso antagonismo entre os polos
distintos, o interesse politico funciona como um catalisador, amplificando o impacto de
varidveis ideoldgicas na participacdo (Verba, Schlozman e Brady, 1995). A andlise dos
efeitos marginais complementa a interpretacdo dos dados demonstrando as nuances
fundamentais sobre os mecanismos que impulsionam ou desmotivam a participacao eleitoral
em contextos polarizados. O interesse politico continua aparecendo como uma forca
mobilizadora central, enquanto a desinformacéo ideol6gica se consolida ao operar como um

obstaculo significativo a participacao.

7.2 Voto facultativo, Polarizacéo e Participagéo

Em cenérios de voto facultativo, a participacao eleitoral tende a ser sensivelmente
diferente daquela observada em sistemas de voto obrigatdrio. A auséncia de uma obrigacéo
legal para votar pode reduzir a motivacdo intrinseca de muitos eleitores, principalmente

aqueles menos envolvidos politicamente, como indicam Nicolau (2022) e Pradella (2023),



que argumentam que a obrigatoriedade do voto no Brasil tem um efeito direto sobre a alta
taxa de comparecimento nas eleicdes. Sem esse impulso legal, muitos eleitores podem se
sentir menos inclinados a exercer seu direito de voto, especialmente se ndo possuem um
interesse forte ou uma percepcéo clara de como sua escolha impacta o resultado.

No entanto, como seré argumentado nesta se¢do, acreditamos que em um cenario de
voto facultativo, varidveis como ideologia e partidarismo podem exercer uma influéncia
ainda mais substancial sobre a disposicao de participar do processo eleitoral. A hipotese H2,
que afirma que "o efeito das variaveis de ideologia e partidarismo deve ser ainda maior e
mais impactante no cenario de voto facultativo", sera testada levando em consideracéo o
comportamento eleitoral em diferentes eleicdes, com foco na andlise das diferencas nas
variaveis que estimulam a participacdo ao longo da série historica.

A analise da Tabela 2, que compara os dados de participacdo eleitoral efetiva e
facultativa, revela um padréo interessante: em todas as elei¢cfes observadas, a participacéo
seria consideravelmente menor em um sistema de voto facultativo. Isso é particularmente
evidente quando comparamos as taxas de participacdo real com as taxas de participacdo
hipotéticas (caso o voto ndo fosse obrigatdrio). Esse contraste ndo apenas reforca a
importancia da obrigatoriedade do voto, mas também levanta questfes importantes sobre o
impacto das variaveis ideologicas e partidarias sobre 0 comportamento eleitoral quando os
eleitores ndo sdo compulsoriamente convocados a participar.

Para testar a H2, a analise se concentrara nas variacdes das variaveis ideologicas e
partidarias ao longo do tempo, observando como essas variaveis influenciam o
comportamento de voto nas elei¢cBes de 2010, 2014 e 2018, no cenario hipotético de voto
facultativo. A hipdtese sugere que, em um cenario facultativo, as variaveis de ideologia e
partidarismo terdo um efeito amplificado, ja que eleitores ideologicamente comprometidos,
que consideram o voto uma oportunidade de expressar suas preferéncias politicas, estardo
mais motivados a participar. Esses achados dialogam diretamente com o debate da literatura
classica sobre o comportamento eleitoral, particularmente as teorias da Escola de Michigan,
que enfatizam o papel das predisposicOes partidarias e ideoldgicas na decisdo de votar.
Segundo a Escola de Michigan (Campbell et al., 1960), o comportamento eleitoral é
amplamente condicionado pela identificacdo partidaria, que, em um cendrio de voto
facultativo, pode ser um fator crucial para motivar o comparecimento, ja que eleitores
fortemente alinhados ideologicamente tém mais propensdo a participar ativamente do
processo eleitoral (Levendusky, 2010; Zechmeister e Corral, 2013).

Diferentemente do apresentado em cenarios de voto obrigatério, nos quais as
diferencas sociolégicas eram minimizadas pela for¢a da norma, em cenario sem a regra as

diferencas sociais estruturais sdo perpetuadas e reproduzidas também no campo eleitoral.



Como demonstra a tabela 9 em todos os anos, ser homem impacta diretamente a
predisposi¢do ao voto, ndo importando se a eleicdo é polarizada ou ndo, as diferencas se
mantém sempre proximas a 10%.

Tabela 9- Participacgéo por sexo ao longo dos anos

Participacdo por sexo ao longo

2010 2014 2018
dos anos
Homens 58% 50,80% 46,30%
Mulheres 48,10% 44.60% 36,40%

Fonte: Autores, com base em dados do ESEB

Um comportamento parecido pode ser observado quando olhamos para a variavel
da renda na tabela 10. De forma geral, individuos que pertencem aos estratos sociais mais
elevados e consequentemente com renda familiar maior tende a estarem mais predispostos a
participarem dos pleitos do que aqueles menos favorecidos economicamente em todos os trés
cenarios observados, mais uma vez nao importando se a elei¢do € polarizada ou ndo, uma vez
que ha um certo padrdo nas diferencas observadas em 2010, 2014 e 2018, reforcando que
uma eventual eliminacdo da obrigatoriedade do voto poderia amplificar as disparidades na
participacdo eleitoral entre os diversos estratos da populacdo, beneficiando sobretudo os
segmentos mais privilegiados.

Tabela 10- Participacéo por renda ao longo dos anos

Participacdo por renda ao longo dos anos 2010 2014 2018
Até 1 SM 55,6% 44,1% 36,2%
Até 2 SM 49,1% 42,9% 38,9%
Até 5 SM 51,7% 48% 42,2%
Até 10 SM 55,6% 59,7% 59,1%
Até 15 SM 70,6% 53,4% 53,3%

Fonte: Autores com base no Eseb
A escolaridade demonstrou consistentemente um impacto significativo na
predisposicdo eleitoral, com efeitos superiores a 10% em todas as elei¢cOes observadas,

abrangendo os anos de 2010, 2014 e 2018. A relagdo entre nivel educacional e participacao



eleitoral ndo apenas se mostrou robusta, mas também apresentou uma magnitude substancial,
destacando o papel fundamental da educacdo na dinamica eleitoral mesmo em contextos de
voto ndo compulsério e ndo variando se a eleicdo é ou ndo caracterizada como polarizada.

Como visto na tabela a seguir.

Tabela 11— participacao por escolaridade

Participacdo por Educacdo 2010 2014 2018
Ensino superior 65,50% 63,50% 50%
S/ Ensino superior 52% 45,90% 40%

Fonte: Autores, com base em dados do ESEB

Desse modo, fica evidente o impacto significativo das variaveis socioldgicas
estruturais no comportamento eleitoral e na participacdo politica. Fatores como escolaridade,
renda, idade e filiacdo religiosa tém sido consistentemente identificados como determinantes
cruciais da predisposicao dos eleitores a participar do processo eleitoral, independente se as
eleicdes sdo classificadas como polarizadas ou ndo. Essas variaveis sociodemograficas nao
apenas influenciam a probabilidade de um individuo votar, mas também moldam suas
preferéncias politicas, atitudes e engajamento civico, principalmente se a participacdo
eleitoral ndo for obrigatoria.

Por outro lado, a variavel de ideologia emerge como um fator especialmente
impactante, especialmente durante eleicdes polarizadas, como observado em 2018. A
polarizacdo politica intensificou as divisdes ideologicas na sociedade, tornando as
preferéncias politicas e partidarias um determinante ainda mais forte do comportamento
eleitoral. Eleitores tendem a votar de acordo com suas afinidades ideoldgicas e alinhamentos
partidarios, refletindo uma clivagem politica mais pronunciada na sociedade. Portanto,
enquanto as variaveis socioldgicas estruturais mantém sua relevancia ao longo do tempo, a
variavel de ideologia assume uma importancia ainda maior em momentos de polarizacdo
politica, influenciando de forma significativa as escolhas eleitorais dos individuos, como
podemos visualizar com a tabela, na qual se observa um padréo na diferenca dos indices de
participacdo entre 0s grupos nas eleicées de 2010 e 2014, elei¢cdes ndo polarizadas.

Ja quando olhamos para 2018, pode-se notar que a ideologia apresentou um papel
predominante na predisposicao do eleitor votar, caso o voto ndao fosse obrigatério. Enquanto
nos primeiros pleitos a diferenca entre esquerda e direita se apresentou em uma constante de
aproximadamente 4%, na eleicao polarizada de 2018 esse nimero mais que dobrou chegando
a 10%.



Tabela 12 - Participacéo ideoldgica ao longo dos anos

Participagdo ideoldgica 2010 2014 2018
Centro 59,30% 49,80% 39,50%

Esquerda 62,40% 53,10% 40%
Direita 58,60% 49,60% 49,20%

Fonte: Autores, com base em dados do ESEB

Em um contexto politico caracterizado por divisdes ideoldgicas profundas e debates
acalorados como foram as elei¢des de 2018, a identificacdo ideoldgica dos eleitores pode
desempenhar um papel crucial na determinacdo de sua predisposicdo para votar. Eleitores
que se identificam com uma ideologia tendem a sentir uma maior conexao emocional e
comprometimento com as questdes e candidatos que representam suas visoes politicas. 1sso
pode levar a uma mobilizacdo mais intensa entre os eleitores alinhados ideologicamente,
resultando em uma participacdo mais robusta por parte desses grupos, como o apresentado
pela direita em 2018. Ademais, a presenca de um lider carismatico da direita e a auséncia de
uma figura central da esquerda podem ter impactado no engajamento dos eleitores. A
ascensdo de um lider de direita carismatico pode ter estimulada a mobilizacdo dos eleitores
alinhados com essa ideologia, criando um ambiente de entusiasmo e energia entre 0sS
apoiadores. Por outro lado, a auséncia de uma figura proeminente como Luiz Inacio Lula da
Silva, que historicamente representava uma forca unificadora para a esquerda, teve o efeito
oposto. A falta de uma lideranca centralizada na esquerda pode ter levado a fragmentacédo e
desmobilizacdo de parte do eleitorado dessa vertente politica, diminuindo assim a
participacdo e o engajamento eleitoral entre os eleitores de esquerda.

Para aprofundar a analise e compreender os padrdes de participacdo eleitoral em
cendrios hipotéticos de voto facultativo, esta secdo também parte da regressao logistica
como principal ferramenta metodologica. Essa abordagem estatistica é especialmente
apropriada para investigar a influéncia de variaveis ideologicas, sociodemogréaficas e
contextuais sobre o comportamento de participacdo, dado que nossa variavel dependente é
binaria (participa ou ndo participa).

A partir da analise das tabelas ja apresentadas, destacaram-se padrdes importantes
relacionados a polarizagdo ideoldgica, desigualdades sociodemograficas e impacto de
varidveis contextuais (Aguiar, 2020; Nicolau, 2022). No entanto, para verificar a robustez
dessas relagdes e testar de maneira mais precisa a hipotese H2 — de que variaveis ideologicas
e partidarias assumem maior relevancia em cenarios de voto facultativo —, a regressdo
logistica permitira uma abordagem mais refinada.

Esta técnica ndo apenas quantifica a probabilidade de participagdo como funcéo de



diferentes fatores, mas também permite o controle de variaveis de confusdo e a analise de

interagdes entre variaveis.

Tabela 13- Se as elei¢Bes de 2014 fossem facultativas

Variable Coef. P>|z|
centro Referéncia Referéncia
Esquerda 0,187 0,343
Direita -0,107 0,378
N&o sabe -0,038 0,72
Jovem Referéncia Referéncia
adulto 0,146 0,211
idoso 0,703 0
Homem 0,153 0,089
Algo/Muito 1,141 0
Catolico Referéncia Referéncia
Evangélico -0,17 0,103
outros -0,584 0
Ensino sup. 0,451 0,008
Até 1 salario minimo Referéncia Referéncia
mais de 1 até 2 salarios minimos -0,134 0,37
mais de 2 até 5 salarios minimos 0,01 0,941
mais de 5 até 10 salarios minimos 0,332 0,077
mais de 10 até 15 salarios minimos -0,083 0,823
mais de 15 até 20 salarios minimos -0,575 0,425
mais de 20 salarios minimos 0,894 0,046
Number ofobs = 2,317
LRchi2(16) = 249.7 Prob>chi2 = 0.0000
Log likelihood = -1479.2974 Pseudo R2 = 0.0778

Fonte: autores com base no eseb

Os resultados da regressdo logistica da tabela 13 para as eleicdes de 2014 revelam que 0s
coeficientes associados as categorias ideoldgicas (esquerda, direita e "ndo sabe™) ndo sdo
estatisticamente significativos. Considerando que nossa H2 sugere que, em cenarios
polarizados e de voto facultativo, variaveis ideoldgicas e partidarias exerceriam um impacto
mais substancial sobre a participacdo eleitoral e que o pleito de 2014, como visto
anteriormente, ndo foi classificado como uma disputa polarizada, entdo nossa hipdtese 2 esta
parcialmente correta.

A anélise dos coeficientes sugere que a identificagdo ideologica ndo teve um
impacto estatisticamente significativo na participacédo eleitoral em 2014. Os coeficientes para
individuos que se identificam como de esquerda ou direita sdo proximos de zero e nao

atingem significancia estatistica, indicando que a ideologia, isoladamente, ndo foi um fator



determinante para o comparecimento. Além disso, 0 grupo que ndo sabe se posicionar
ideologicamente também ndo apresentou variacdo substancial na probabilidade de
comparecimento, sugerindo que fatores externos, como interesse politico e contexto eleitoral,
podem ter desempenhado um papel mais relevante. Esses resultados contrastam com 0s
achados de 2022, nos quais a ideologia teve um impacto mais pronunciado na participacéo
eleitoral.

A auséncia de efeitos significativos para a variavel ideoldgica em 2014 também
sugere que, em cenarios de menor polarizacdo, a decisdo de participar pode ser mais
influenciada por fatores estruturais ou contextuais, como as caracteristicas sociodemograficas
e o interesse politico. Nesse sentido, o papel dos grupos sociais e dos grupos de referéncia,
pode oferecer uma explicacdo complementar. Se a polarizacdo ideoldgica ndo estava
consolidada em 2014, a participacao pode ter sido moldada por outros fatores, como as redes
de interagdo social, fatores locais e socioecondmicos, minimizando, assim, o impacto direto
das identidades ideologicas.

Contudo, essa auséncia de associacdo entre ideologia e participagdo em 2014 é
fundamental para trazer validade a H2. Ao apontar que a ideologia pode ndo ser um fator
preditivo em pleitos menos polarizados e que, portanto, sua influéncia sobre a participacao
eleitoral estéd diretamente relacionada ao contexto politico e ao nivel de polarizacao afetiva
presente em cada pleito. Desse modo, em pleitos menos polarizados, como o caso de 2014, a
ideologia ndo se mostrou um estimulo suficiente para motivar a participacao eleitoral.

Para a varidvel de idade a categoria “Idoso” apresentou um coeficiente positivo e
estatisticamente significativo, indicando que individuos acima de 60 anos s&o mais propensos
a votar em cenarios de voto facultativo em comparacdo com o grupo de referéncia (jovens
entre 16 e 24 anos). Se alinhando com a literatura que associa a idade mais avancada a uma
maior predisposi¢do ao voto devido a um senso de dever civico mais consolidado (Blais,
2000). Além disso, € importante destacar que, no Brasil, o voto para pessoas com 70 anos
Ou mais e jovens entre 16 e 17 anos o voto ja é facultativo, conforme previsto no artigo 14 da
Constituicdo Federal de 1988, no entanto, esses grupos exibem comportamentos distintos em
relacdo a disposicdo de comparecer as urnas.

Para 0s mais jovens, de 16 e 17 anos, as taxas de participacdo sdo tradicionalmente
mais baixas. Esse comportamento pode ser atribuido a fatores como o menor interesse
politico caracteristico dessa faixa etaria, que muitas vezes ndo possui plena integracdo nos
debates politicos e ainda estd em processo de construgdo de identidade civica. Além disso,
jovens frequentemente percebem o voto mais como uma escolha pessoal do que como um
dever civico e tendem a se engajar politicamente em outros espacos (Dalton, 2008). Barreiras

logisticas e a falta de incentivo social também contribuem para a redugdo do comparecimento



nesse grupo, que frequentemente apresenta taxas de participagdo. Por outro lado, os idosos
com 70 anos ou mais, que também tém o voto facultativo, demonstram uma maior propensdo
a participar do processo eleitoral, uma vez que, a participacéo entre os idosos no Brasil pode
estar relacionada a uma combinacdo de fatores culturais, sociais, econdmicos e institucionais.
Por outro lado, pode indicar também que aqueles que continuam a votar o fazem por uma
motivacdo intrinseca mais forte, o que reforca a relagdo entre senso de dever civico, impacto
geracional e participacéo eleitoral (Inglehar, 1977 e 1995).

A analise dos dados para a variavel “Sexo” revela que homens apresentam uma
tendéncia ligeiramente maior de participar das elei¢des, com um coeficiente que sugere um
aumento de aproximadamente 16,6% na probabilidade de participacdo em relacdo as
mulheres (coeficiente = 0,153; p < 0,10). Embora o efeito seja estatisticamente marginal, ele
lanca luz sobre a dimenséo de género na participagéo politica, um tema amplamente abordado
na literatura. Estudos apontam que essas diferencas podem ser atribuidas a fatores culturais,
sociais e estruturais (Inglehart & Norris, 2003), que moldam tanto as oportunidades quanto a
motivacao para o engajamento politico.

Por outro lado, vale destacar que normas sociais e culturais desempenham um papel
importante. Em muitos contextos, as mulheres historicamente enfrentam maiores
responsabilidades e desafios, tendo que estruturalmente conciliar uma dupla jornada de
compromissos de trabalho formal e domésticos e consequentemente maiores obstaculos o
engajamento em atividades politicas, o que pode acabar por limitar sua participacdo politica
(Burns, Schlozman & Verba, 2001). Essa desigualdade estrutural perpetua disparidades de
género, apesar do avan¢o nas politicas de igualdade.

Em cenérios de voto facultativo, essas disparidades de género podem ser ainda mais
evidentes. Sem a obrigatoriedade legal, a motivacdo intrinseca se torna central, e homens,
que geralmente percebem o voto como uma expressao de agéncia politica, tendem a participar
em maior numero. Por outro lado, mulheres, muitas vezes mais ocupadas com
responsabilidades familiares ou menos conectadas a redes politicas, podem optar por
abstencdo (Norris, 2002). A diferenca de género na participacdo pode ser interpretada como
reflexo dessas dinamicas sociais, assim sendo, esse achado aponta que, em um cenario de
voto facultativo, as diferencas estruturais observadas no campo social podem ser transferidas
para a esfera politica, amplificando desigualdades preexistentes (Aguiar, 2018).

O interesse pela politica demonstrou a varidvel de maior impacto na predisposicdo
para participar em um cendrio de voto facultativo.individuos que relataram estar "muito™ ou
"algo™ interessados em politica apresentaram uma probabilidade de participacdo eleitoral
214% maior em relacdo aqueles que declararam desinteresse, confirmando ndo s6 a

relevancia do engajamento cognitivo, como também destacando o papel do interesse politico



como um dos principais catalisadores para a participacdo eleitoral e acdo politica (Verba,
Schlozman e Brady, 1995). Eleitores interessados tendem a buscar mais informacoes,
participar de discussdes e perceber o processo eleitoral como uma oportunidade de expressar
suas preferéncias politicas e impactar nos resultados. Além disso, o efeito dessa variavel
demonstra que o engajamento politico tem um papel compensat6rio: mesmo em um cenario
de menor mobilizacdo geral, individuos politicamente engajados continuam a participar de
forma expressiva, garantindo que suas preferéncias sejam representadas em algum grau. O
grafico 8 demostra essa correlacao.

No entanto, o impacto desproporcional do interesse politico também levanta
preocupacdes normativas sobre a desigualdade na participacdo eleitoral. Em contextos de
voto facultativo, aqueles que possuem maior engajamento cognitivo e acesso a informagdes
tém uma vantagem significativa, enquanto eleitores desinteressados ou menos informados
ficam sub-representados. A participacdo desigual pode resultar em uma democracia que
responde desproporcionalmente aos interesses dos mais engajados, aprofundando
disparidades e marginalizando segmentos desinteressados (Lijphart, 1997; Milner, 2002).

A analise da filiacdo religiosa na eleicdo de 2014 demonstra que essa variavel
apresenta um impacto limitado na predisposicdo dos eleitores a participar. Para 0s
evangélicos, o coeficiente negativo (-0,170) ndo € estatisticamente significativo (p = 0,103),
indicando que essa categoria religiosa ndo difere de forma relevante das demais em termos
de probabilidade de participacéo eleitoral. Por outro lado, o grupo "outros” (agrupamento das
demais religibes, que ndo sejam Catolica e Evangélica). apresenta um coeficiente de -0,584
(p < 0,001), indicando uma menor predisposicdo a participacdo em relacdo a categoria de
referéncia (catolicos). No entanto, mesmo essa diferenca ndo é suficientemente ampla para
concluir que a filiacdo religiosa, como um todo, desempenhe um papel determinante na
participacdo eleitoral. Esses resultados apontam para a ideia de que grupos religiosos
organizados, como 0s evangélicos, possuem uma capacidade intrinseca de mobilizar
eleitores. A literatura recente ja vem destacando que a mobilizacdo politica de grupos
religiosos depende fortemente de liderancas carismaticas, campanhas organizadas e apelos
especificos relacionados a temas morais ou culturais (Casalecchi e Coelho, 2023; Ferreira,
2022; Boas e Smith, 2015).

A escolaridade surge como um dos fatores mais robustos para a determinagdo da
participacdo eleitoral no cenédrio de voto facultativo, com um coeficiente positivo e
estatisticamente significativo (0,451; p < 0,01) para individuos com ensino superior. Esse
resultado esta alinhado com a literatura classica que aponta que niveis mais altos de
escolaridade estdo diretamente associados a uma maior propensdo para 0 engajamento

politico. A explicacdo para essa relacdo reside em fatores como maior compreensdo dos



processos politicos e eleitorais, maior acesso a informacdes qualificadas e uma percepgéo
mais apurada da eficacia politica individual (Nie, Junn & Stehlik-Barry, 1996; Verba,
Schlozman & Brady, 1995).

A escolaridade desempenha um papel central na formacao de competéncias civicas,
como a capacidade de compreender questdes complexas e de avaliar criticamente candidatos
e politicas. Em contextos de voto facultativo, essas competéncias sdo particularmente
importantes, pois a auséncia de obrigatoriedade coloca maior énfase na motivacéo intrinseca
do eleitor para participar do processo eleitoral. Individuos com maior escolaridade tendem a
ter maior probabilidade de perceber sua participagdo como relevante e de compreender como
seu voto pode impactar os resultados eleitorais. Os dados também sugerem que a escolaridade
ndo apenas influencia a decisdo de participar, mas pode também moldar a forma como 0s
eleitores se engajam com as campanhas eleitorais, consumindo informacdes de forma mais
ativa e informada. Isso se alinha a literatura que identifica a escolaridade como um preditor
consistente de participacdo politica em democracias consolidadas e emergentes (Dalton,
2011).

Embora a escolaridade se destaque como um dos fatores mais consistentes, sua
interacdo com outras variaveis, como interesse politico, merece atencdo. Individuos com
maior escolaridade também tendem a demonstrar maior interesse por politica, 0 que pode
potencializar ainda mais sua probabilidade de participacdo. Essa relacdo ndo deve ser vista
isoladamente, mas como parte de um conjunto de caracteristicas que definem os eleitores
mais engajados.

Os resultados da analise de regressdo indicam que a renda é uma variavel importante
na determinacdo da participacdo eleitoral, com diferencas mais marcantes nos grupos de
maior poder aquisitivo. A relacdo entre renda e participacdo pode ser explicada pela teoria
dos recursos, que argumenta que individuos com maior renda possuem ndo apenas 0s meios
materiais para participar do processo politico, mas também maior acesso a informacdes e
redes de influéncia que reforcam seu engajamento (Brady, Verba, Schlozman, 1995;
Matthew, Travis (2020). Em cenarios facultativos, onde a decisdo de votar depende mais da
motivacdo intrinseca do eleitor, individuos de alta renda tendem a participar em maior
namero, dado que tém maior percepc¢do de que suas escolhas podem influenciar os resultados
eleitorais e, consequentemente, suas condicGes socioecondmicas. Os achados sobre renda
tém implicagdes significativas para o estudo da participacdo eleitoral em contextos de voto
facultativo. Eles destacam como as desigualdades econdmicas sdo reproduzidas na esfera
politica, beneficiando grupos mais privilegiados e excluindo segmentos vulneraveis. 1sso
reflete 0 que Schattschneider (1960) denominou "tendéncia de classe na politica”, onde a

politica democréatica é moldada de forma desproporcional pelos interesses das elites



econdmicas.

Os achados de 2014 apontam que, em um cenario de menor polarizacéo, variaveis
sociodemograficas estruturais, como idade, escolaridade e renda, desempenham um papel
mais consistente na explicacdo da participacdo eleitoral do que as varidveis ideoldgicas. Em
contextos onde 0 antagonismo politico ndo estad em evidéncia, a mobilizacdo eleitoral parece
ser impulsionada principalmente por fatores individuais e estruturais, como capacidade e
recursos, enquanto a identificacdo ideoldgica exerce influéncia limitada.

A analise reforca debates classicos da literatura, como os delineados pela Escola de
Michigan, que sugere que a forca das predisposicdes partidarias e ideoldgicas esta vinculada
a intensidade do ambiente politico. Em cenarios de menor polarizacdo, a participacao tende
a ser determinada por fatores como recursos educacionais e econdémicos, alinhando-se a
hipdtese de que condigdes materiais e o interesse politico sdo essenciais para o0 engajamento
eleitoral. A auséncia de forte polarizacdo em 2014 permitiu que essas variaveis estruturais
emergissem como determinantes centrais, indicando que, sem estimulos ideolégicos claros,
as motivagOes para participar sdo frequentemente mais pragmaticas e individuais. Ao
demonstrar que caracteristicas sociodemograficas moldam fortemente a predisposicdo a
participacdo em contextos menos polarizados, os resultados sugerem que a auséncia de
obrigatoriedade pode exacerbar desigualdades ja existentes. Grupos com maior escolaridade
e renda tendem a apresentar taxas mais altas de participacdo, enquanto 0s segmentos mais
vulneraveis social e economicamente enfrentam barreiras significativas. Essa constatacdo
ndo apenas reafirma a importancia da obrigatoriedade do voto como mecanismo mitigador
dessas desigualdades, mas também ressalta a necessidade de politicas publicas que
promovam a inclusdo politica, especialmente em um cenario de possiveis mudancas
institucionais.

Nesse sentido, a eleicdo de 2018 no Brasil se destacou como um dos momentos mais
polarizados da histéria politica recente, com a disputa entre Jair Bolsonaro e Fernando
Haddad refletindo clivagens ideoldgicas profundas. Nesse contexto, examinar o impacto da
ideologia e do partidarismo sobre a disposicao para votar é fundamental para testar a Hipotese
2 (H2), que sugere que, em um cenario facultativo, o efeito dessas variaveis se torna ainda
mais significativo na decisdo de participar das eleicBes. Os resultados da regressao logistica

para a eleicdo de 2018 na tabela 14 apresentam achados interessantes.

Tabela 14— Se as elei¢bes de 2018 fossem facultativas

Variavel Coef P>|z|
Centro Referéncia Referéncia
Esquerda 0,114 0,462

Direita 0,333 0,004



Nao sabe -0,14 0,358
Jovem Referéncia Referéncia
Adulto 0,058 0,638
Idoso 0,355 0,029
Homem 0,283 0,003
Algo/Muito 1,267 0
Catélico Referéncia Referéncia
Evangélico -0,102 0,339
Outros -0,298 0,028
Ensino sup. 0,187 0,25
Até 1 salario minimo Referéncia Referéncia
mais de 1 salario até 2 salarios 0,008 0,947
mais de 2 até 5 salarios 0,052 0,684
mais de 5 até 10 salarios 0,623 0,001
mais de 10 até 15 salarios -0,027 0,948
mais de 15 até 20 salarios 1,317 0,14
mais de 20 salarios -0,898 0,283

Logistic regression Number of obs = 2,130

LR chi2(16) = 266.81

Prob > chi2 = 0.0000 Log likelihood = -1312.7707
Pseudo R2 =0.0922

Fonte: elaboracdo prépria com base no ESEB.

A adesdo a ideologia de direita apresentou um coeficiente positivo de 0,333
(p=0,004), indicando que eleitores identificados com essa posi¢do tinham 33,3% mais chance
de comparecer as urnas em relacdo ao grupo de referéncia. Por outro lado, a identificacéo
com a esquerda (coef. 0,114; p=0,462) ndo teve um efeito estatisticamente significativo na
participacdo eleitoral, sugerindo que, embora ideologia seja um fator relevante, seu impacto
¢ assimétrico e pode variar conforme o contexto politico e a dindmica das campanhas.

O dado mais relevante para testar a H2 estd na comparacao entre os individuos que
ndo sabiam se posicionar ideologicamente e aqueles com alinhamento ideol6gico definido.
Os individuos que declararam "ndo saber" sua posi¢do na escala esquerda-direita tiveram
uma probabilidade reduzida de participar, com um coeficiente negativo de -0,140 (p=0,358).
Isso reforca a ideia de que a auséncia de identidade ideoldgica esta associada a um menor
engajamento politico, alinhando-se a literatura que indica que eleitores mais conscientes
ideologicamente sdo mais propensos a votar, especialmente em cenarios polarizados (Dalton,
2011; Levendusky, 2010).

A literatura sobre comportamento eleitoral sugere que a relacdo entre ideologia e
participacdo politica pode ser explicada a partir de duas abordagens principais. A primeira

delas, defendida pela Escola de Michigan (Campbell et al.,, 1960), argumenta que a



identificacdo partidaria e a ideologia funcionam como filtros perceptivos que estruturam a
participacdo politica. Em contextos polarizados, esses filtros se tornam ainda mais relevantes,
intensificando o engajamento de eleitores alinhados a uma ideologia especifica. 1sso explica
por que, na eleicdo de 2018, os eleitores de direita tiveram um efeito positivo significativo
na probabilidade de participacdo, ao passo que aqueles sem identidade ideoldgica clara
demonstraram menor propensdo ao voto.

A segunda abordagem, baseada na teoria da polarizagéo afetiva (lyengar et al., 2012;
Mason, 2018), argumenta que a polarizacdo politica ndo apenas reforca identidades
partidarias, mas também mobiliza eleitores ao criar um antagonismo forte entre grupos
ideolégicos. Em 2018, o crescimento da polarizagdo afetiva pode ter impulsionado a
participacdo de eleitores da direita que percebiam a eleicdo como uma disputa existencial
entre grupos opostos. Por mais que tenha sido assimétrica o achado aponta para uma
interpretacdo de que, em um cenario de voto facultativo, a participacdo tenderia a ser
majoritariamente composta por eleitores que enxergam a politica como um campo de disputa
intensa, enquanto agqueles menos engajados tenderiam a se abster.

Outro ponto fundamental na discussdo sobre ideologia e participacdo em 2018 é o
impacto assimétrico da polarizacdo nos diferentes grupos ideologicos. Estudos indicam que
a direita brasileira passou por um processo de mobilizacdo mais intenso entre 2014 e 2018,
impulsionado por fatores como o antipetismo e a ascensdo de uma nova direita mais engajada
politicamente (Russo, Pimentel Jr. e Avelino, 2022). 1sso pode explicar por que os eleitores
de direita tiveram um efeito significativo na participacéo eleitoral, enquanto os eleitores de
esquerda ndo demonstraram 0 mesmo padrdo de mobilizacéo.

O impacto do interesse por politica também merece destaque. Individuos que
declararam ter "muito ou algum interesse" por politica apresentaram um coeficiente positivo
de 1,267 (p<0,001), indicando um aumento de 126,7% na probabilidade de votar se
comparado a aqueles que nédo se interessam pela tematica da politica. Esse achado é crucial
para a H2, pois sugere que a participacdo em um cenario facultativo dependeria fortemente
do grau de engajamento politico dos eleitores.

Outras variaveis também apresentaram impactos relevantes. A idade demonstrou
efeito significativo, com individuos idosos apresentando uma probabilidade 35,5% maior de
comparecer as urnas do que os jovens adultos (p=0,029). Esse resultado pode ser interpretado
considerando que, no Brasil, o voto é facultativo para maiores de 70 anos, o que sugere que,
mesmo sem a obrigacdo, a adesdo desse grupo as eleigdes permanece relativamente alta,
possivelmente devido a uma maior socializacao politica ao longo da vida.

O impacto da renda também merece atencdo. Eleitores pertencentes ao grupo de

renda entre 5 e 10 salarios minimos apresentaram uma probabilidade 62,3% maior de votar



em comparacao ao grupo de referéncia (p=0,001), evidenciando que individuos com maior
capacidade econdmica s80 mais propensos a comparecer as urnas. Esse dado corrobora
estudos que indicam que em sistemas facultativos, a participacdo é frequentemente mais alta
entre 0s segmentos economicamente privilegiados, uma vez que 0s custos de participacdo
séo mais facilmente absorvidos (Verba, Schlozman e Brady, 1995; Lijphart, 1997).

A religido, por outro lado, ndo se mostrou um fator determinante na deciséo de votar.
O coeficiente para evangélicos foi -0,102 (p=0,339), enquanto para outras denominacdes
religiosas foi -0,298 (p=0,028), indicando um efeito estatisticamente significativo apenas
para 0 segundo grupo, mas com impacto pequeno. Esse resultado aponta que, apesar da
crescente influéncia das liderancas religiosas na politica brasileira, a identificacéo religiosa,
por si sO, ndo € um preditor consistente da participacao eleitoral.

Assim senso, 0s achados para a elei¢do de 2018 demonstram que, em um contexto
altamente polarizado, o impacto das variaveis ideoldgicas e partidarias sobre a participacéo
eleitoral é significativo, ainda que assimétrico. A ideologia de direita teve um efeito positivo
na participagdo, enquanto a de esquerda ndo apresentou significancia estatistica. Os eleitores
sem identidade ideologica demonstraram menor propensdo ao voto, sugerindo que a
polarizacdo mobiliza principalmente aqueles que ja possuem um alinhamento ideoldgico
definido.

Esses resultados reforcam a Hipotese 2 (H2), sugerindo que, em um cenério de voto
facultativo, o efeito das variaveis ideoldgicas e partidarias poderia ser ainda mais expressivo.
A literatura indica que a eliminacdo do voto obrigatorio tende a reduzir a participacdo dos
eleitores menos politicamente engajados, ampliando as diferencas de comparecimento entre
0s grupos ideologicamente orientados e aqueles que ndo possuem um alinhamento claro
(Blais, 2006; Harteveld e Wagner, 2023). Assim, os achados de 2018 sugerem que um
sistema facultativo no Brasil poderia reforcar desigualdades na participacdo, favorecendo
grupos ideologicamente mais mobilizados e economicamente privilegiados.

Além disso, a mobilizacdo assimétrica entre os diferentes grupos ideoldgicos
observada em 2018 levanta questionamentos importantes sobre 0s mecanismos que
impulsionam a participacdo em contextos polarizados. A teoria da polarizacdo afetiva sugere
que a mobilizacdo politica é frequentemente motivada por sentimentos de rejeicdo ao
adversario, mais do que por uma adesdo programatica clara (Phillips, 2024). Isso pode indicar
que, em um cenario sem a coercdo para voto, a participacdo eleitoral poderia ser mais
influenciada pelo sentimento de ameaca politica do que, de fato, por uma identificacdo
ideoldgica positiva, um fendmeno ja observado em democracias com alta polarizacdo, como
os Estados Unidos e o Reino Unido (Ward e Tavits, 2019; Wagner, 2021).

Dessa forma, a eleicdo de 2018 oferece um indicativo empirico robusto de que a



ideologia e o partidarismo assumem um papel central na participacdo politica em contextos
de alta polarizacdo, e que esse efeito pode ser ainda mais acentuado em um sistema de voto
facultativo. Os resultados sugerem que a eliminagdo da obrigatoriedade do voto poderia
aprofundar a clivagem entre os eleitores mais engajados politicamente e aqueles que, sem 0
incentivo institucional da obrigatoriedade, tenderiam a se abster. Isso refor¢a a importancia
de compreender como variaveis ideoldgicas interagem com diferentes arranjos institucionais

para moldar padrdes de participacéo eleitoral.

8 A Coercao Institucional e os Preditores da Participagéo Eleitoral

A participacéo eleitoral é um dos elementos centrais da democracia, influenciada
por uma gama de fatores que vdo desde caracteristicas individuais até dindmicas
institucionais e conjunturais. No Brasil, a obrigatoriedade do voto imp&e um cenario em que
a coercdo estatal afeta diretamente as taxas de comparecimento. A Hipotese 2 (H2) desta
pesquisa sugere que, na auséncia dessa coercdo institucional, as variaveis ideoldgicas e
partidarias se tornam ainda mais impactantes na decisdo do eleitor de comparecer as urnas.
Esta dissertacdo teve como objetivo aprofundar essa discussdo, examinando como a
eliminacédo da obrigatoriedade do voto pode tornar os preditores da participacdo mais fiéis a
realidade e avaliar se a polarizagcdo politica atuou ou pode atuar como um catalisador da

participacdo ideoldgica nas elei¢Bes analisadas.

Os dados das elei¢bes de 2014 e 2018 no Brasil permitem testar esse argumento. Em
2014, uma eleicdo considerada ndo polarizada, a ideologia teve um impacto modesto na
participacdo eleitoral. Os coeficientes de regressdo para a identificacdo ideoldgica de
esquerda e direita ndo foram estatisticamente significativos, sugerindo que a ideologia nédo
foi um fator determinante para o comparecimento as urnas. Em contrapartida, na eleicdo de
2018, fortemente marcada pela polarizacdo entre Jair Bolsonaro e Fernando Haddad, os
eleitores identificados com a direita apresentaram uma probabilidade significativamente

maior de participacdo (coeficiente de 0,333; p=0,004).

Este achado reforca a hipotese de que, em cendrios polarizados, a ideologia se torna

um fator de mobilizacdo politica mais relevante.

O cenério hipotético de voto facultativo no Brasil evidenciou que a participacéo
eleitoral seria mais restrita, refletindo de maneira mais clara os padrdes de engajamento
politico. Dados comparativos de paises com voto facultativo indicam que eleitores mais
informados, com maior nivel educacional e maior interesse por politica, tendem a votar em

taxas mais elevadas (Verba, Schlozman e Brady, 1995). Além disso, pesquisas de Aguiar e



Casalecchi (2021) sugerem que, no Brasil, a probabilidade de comparecimento em um

cenario de voto facultativo seria fortemente determinada por fatores ideoldgicos e atitudinais.

A Tabela 2, que apresenta os dados de participacdo facultativa hipotética coletados
pelo ESEB, confirma essa tendéncia. Enquanto a participacéo real em 2018 foi de 79,7%
segundo dados do TSE, a participacdo projetada para um cenario de voto facultativo foi de
apenas 41,1%. Esse declinio substancial indica que a auséncia da coercéo estatal reduziria a
participacdo geral, deixando apenas os eleitores mais motivados politicamente no processo
eleitoral. Além disso, os efeitos marginais da ideologia sobre a participacdo em 2018
mostraram que o0s eleitores de direita tiveram um aumento na probabilidade de
comparecimento as urnas em relacdo ao grupo de referéncia, enquanto os eleitores sem

identificacdo ideologica tiveram uma participacdo reduzida.

Os achados desta pesquisa indicam que, com base em um cenario de voto facultativo
hipotético, os preditores da participacao eleitoral seriam mais fiéis a realidade, refletindo o
que poderia ser o real engajamento politico dos eleitores. A obrigatoriedade do voto atua
como um mecanismo de coercdo que acaba distorce os padrdes de participacao,
“camuflando” quais seriam as principais variaveis que levariam os individuos a participarem
do processo eleitoral. Sendo assim, ao remover essa “camuflagem”, a participacdo passaria a

ser determinada mais fortemente por fatores ideoldgicos e atitudinais.

Além disso, os dados sugerem que a polarizacdo politica pode atuar como um
catalisador da participacdo entre grupos ideologicamente comprometidos. Em 2018, a
polarizacdo fortaleceu a mobilizacdo de eleitores identificados com a direita, enquanto a
analise comparativa com a eleicdo de 2014 aponta que ndo houveram efeitos estatisticamente
significativos da ideologia sobre a participacdo, sugerindo que, em um contexto de menor
antagonismo politico, a decisdo de comparecer as urnas foi menos dependente da identidade
ideologica, enquanto outros fatores, como engajamento politico e condicGes

socioecondmicas, exerceram um papel mais relevante.

Esses achados corroboram a literatura que sugere que a polariza¢do pode amplificar
o efeito das varidveis ideologicas sobre a participacdo eleitoral (Harteveld & Wagner, 2023;
Ward & Tavits, 2019). Ademais, reforcam a Hipotese 2, ao demonstrar que, quando ndo ha
obrigacdo para votar, eleitores ideologicamente comprometidos sdo mais propensos a

comparecer as urnas, particularmente em cenarios polarizados.

Os resultados da simulacdo de um cenério de voto facultativo demonstram que, sem

a coercdo institucional do voto obrigatorio, a decisdo de participar das elei¢fes se torna mais



dependente de varidveis ideoldgicas e partidarias. Ademais, os dados sugerem que a
polarizagdo politica pode atuar como um catalisador da mobilizagdo eleitoral, especialmente
entre os eleitores mais ideologicamente alinhados. No entanto, a assimetria na mobilizacéo
entre os diferentes espectros ideologicos também aponta para a necessidade de um
entendimento mais aprofundado sobre como a polarizagao interage com a estrutura partidaria,

as dindmicas de lideranca politica e principalmente o comportamento eleitoral no Brasil.

Uma vez que, sem 0 voto obrigatdrio, a decisdo de comparecer as urnas em denarios
de polarizacdo parece ser impulsionada mais pela percep¢do de ameaca politica do que por
uma identificacdo ideoldgica positiva (Ward e Tavits, 2019; Wagner, 2021). Dessa forma, 0s
achados sugerem que, em contextos de polarizagéo intensa, a participacao eleitoral pode ser
menos motivada por um alinhamento programatico e mais pela necessidade de impedir a

ascensdo do grupo adversario.
9 Conclusao:

Os resultados desta pesquisa forneceram evidéncias empiricas robustas sobre os
efeitos da polarizacdo politica e da retirada da obrigatoriedade do voto na participacédo
eleitoral. Ao longo da anélise das elei¢cdes de 2014, 2018 e 2022 foi possivel testar e discutir
as hipoteses H1 e H2, que postulavam, respectivamente, que contextos mais polarizados
aumentam o efeito das variaveis ideoldgicas e partidarias sobre o desejo de participacédo
eleitoral, e que a auséncia de coercdo institucional faria com que os preditores da participacdo

se tornassem mais fiéis a realidade.

Os achados confirmam parcialmente a H1, demonstrando que a polarizacéo politica
exerce um impacto significativo sobre a mobilizacdo eleitoral, mas de forma assimétrica.
Enquanto em 2018 houve um aumento substancial na participacdo de eleitores
ideologicamente alinhados a esquerda, os eleitores de direita ndo apresentaram um
comportamento semelhante. Esse fendmeno sugere que a polarizacdo pode ndo afetar ambos
0s espectros ideoldgicos de maneira uniforme, dependendo do contexto politico e da
dinamica de lideranca vigente. Ademais, possivelmente variaveis ligadas a rejeicdo ao
adversario, mais do que a adesdo a um programa politico estruturado ou a determinado
espectro ideologico, mostrou-se um dos principais motores da mobilizacdo eleitoral,
corroborando estudos sobre polarizacdo afetiva (lyengar et al., 2012; Phillips, 2024). A H2
foi amplamente sustentada pelos dados. A simulacdo de um cenario de voto facultativo
revelou que, sem a compulsoriedade do comparecimento as urnas, as variaveis ideoldgicas e
partidarias desempenham um papel mais central na decisdo de votar. Os eleitores mais

alinhados ideologicamente demonstraram maior propensao a participagdo, enquanto aqueles



sem identificagdo ideoldgica clara ou menor envolvimento politico tenderam a abstencéo.
Esse resultado reforca a ideia de que a obrigatoriedade do voto nivela a participagéo entre
diferentes estratos da populacdo, enquanto um modelo facultativo acentuaria as diferencas
entre grupos politicamente engajados e desmobilizados.

Esses achados tém implicacGes para o debate sobre a participacdo eleitoral e a
representacdo politica, tanto tedrica quanto conjunturais. Primeiro, eles indicam que a
retirada da obrigatoriedade do voto poderia alterar significativamente o perfil do eleitorado
participante, fortalecendo a voz de grupos mais ideologicamente comprometidos em
detrimento daqueles menos engajados. Segundo, ao demonstrar que a polarizagcdo pode ter
um efeito mobilizador, mas assimétrico, a pesquisa contribui para uma compreensao mais

nuanciada do impacto desse fendmeno sobre o comportamento eleitoral.

Finalmente, a interagdo entre H1 e H2 destaca como a polarizagdo e a
obrigatoriedade do voto atuam conjuntamente para moldar padrdes de participacdo. Se, por
um lado, a polarizacdo pode estimular a mobilizacdo de certos segmentos ideoldgicos, por
outro, a obrigatoriedade do voto minimiza as diferencas estruturais na participacdo. Dessa
forma, qualquer mudanca no desenho institucional do sistema eleitoral brasileiro deve
considerar o impacto combinado desses fatores para evitar a ampliacdo das desigualdades na

representacdo politica e no envolvimento civico.

10 Consideragdes Finais

A presente pesquisa teve como objetivo central analisar o impacto das variaveis
ideoldgicas e partidarias sobre a participacdo eleitoral em contextos polarizados e simular um
cendrio de voto facultativo para compreender quais fatores seriam determinantes na decisdo
de votar na auséncia da coercdo institucional. A analise dos dados permitiu a confirmacao
parcial da H1, que postulava que contextos polarizados aumentariam o efeito das variaveis
ideoldgicas e partidarias sobre o desejo de participacdo eleitoral. Ja a H2, que previa que a
auséncia da obrigatoriedade do voto tornaria os preditores da participacdo mais fidedignos a
realidade do comportamento politico e que os efeitos das variaveis de ideologia e
partidarismo devessem ser ainda maiores e mais impactantes no cenario de voto facultativo,

foi confirmada.

Os achados indicam que a ideologia e o partidarismo exercem um papel central na
decisdo de votar em contextos altamente polarizados, mas que esse efeito se manifesta de
forma assimétrica. Enquanto eleitores alinhados a esquerda demonstraram uma maior

propensao a participacdo em 2022, ndo se observou o mesmo padréo entre eleitores de direita.



Por outro lado, em 2018 foi a direita quem mais se mobilizou, sugerindo que a polarizagdo
ndo impacta os dois extremos do espectro ideol6gico da mesma maneira. Esse padrdo pode
ser compreendido a partir do papel do antipetismo e do antibolsonarismo como catalisadores
da participagao eleitoral. Em 2018, a direita se unificou em torno da rejeicdo ao Partido dos
Trabalhadores (PT), mobilizando-se ativamente para derrotar a candidatura petista e
consolidando o bolsonarismo como uma forca politica majoritéaria. O antipetismo funcionou,
portanto, como um elemento agregador da participacdo, impulsionando um engajamento
eleitoral expressivo entre eleitores de direita. J& em 2022, o cenario se inverteu. Com
Bolsonaro no poder e um desgaste acumulado ao longo de seu mandato, foi a esquerda quem
se mobilizou intensamente, agora motivada pelo rechaco ao presidente. O antibolsonarismo,
assim como o0 antipetismo quatro anos antes, emergiu como um fator determinante para o
comparecimento as urnas, estimulando eleitores progressistas e segmentos descontentes da
sociedade a votarem contra a reelei¢cdo de Bolsonaro. Esse resultado reforca a necessidade de
investigacbes mais aprofundadas sobre o0s mecanismos psicologicos e sociais que

impulsionam a mobilizagao eleitoral em contextos polarizados.

Ademais, a simulacdo do voto facultativo revelou que, na auséncia da
obrigatoriedade, os padrbes de participacdo se tornam mais coerentes com as predicoes
tedricas sobre comportamento eleitoral. A participacdo passa a ser mais restrita, sendo
condicionada pelo engajamento ideoldgico e politico dos eleitores, reforcando nossa hipotese
2.

Outro aspecto relevante identificado é o impacto da rejeicdo ao adversario na
decisdo de votar. A literatura recente sobre polarizacdo afetiva aponta que a mobilizacédo
politica é frequentemente motivada pelo desejo de impedir a vitéria do oponente politico,
mais do que pelo apoio entusidstico a um candidato, ideologia ou partido. Assim, futuros
estudos devem se debrucar sobre como a antipatia politica influencia a mobilizacdo dos
eleitores e se esse efeito € mais pronunciado se comparado a varidveis de carater ideoldgicos

e/ou partidarios.

Por fim, para avancar na compreensao desses fendmenos, € necessario superar a
dependéncia exclusiva de dados observacionais e incorporar métodos experimentais. Estudos
baseados em experimentos, manipulacdo de informacdo e randomizacdo de estimulos
politicos podem oferecer evidéncias mais robustas sobre os efeitos causais da ideologia, do
partidarismo e da rejeicdo ao adversario na participacdo eleitoral. Dessa forma, pesquisas

futuras devem buscar uma sofisticagdo metodologica para testar essas hipdteses de forma



mais rigorosa e gerar um entendimento mais profundo sobre a dindmica do comportamento

eleitoral no Brasil.
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