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Some boys kiss me, some boys hug me

I think they're okay

If they don't give me proper credit,

| just walk away

They can beg and they can plead

But they can't see the light (that's right)
‘Cause the boy with the cold hard cash
Is always Mister Right

‘Cause we are living in a material world
And | am a material girl

You know that we are living in a material world
And | am a material girl

Madonna - Material Girl (1984)

You don't need diamond rings

Or eighteen karat gold

Fancy cars that go very fast

You know they never last, no, no

What you need is a big strong hand

To lift you to your higher ground

Make you feel like a queen on a throne
Make him love you till you can't come down
[...] You deserve the best in life

So if the time isn't right, then move on
Second best is never enough

You'll do much better baby on your own

Madonna - Express Yourself (1989)



RESUMO

As relagdes que combinam ajuda financeira e trocas afetivas tém sido exploradas em amplas
pesquisas nacionais e internacionais sobre economias sexuais. Mediante a popularizacdo das
midias digitais nos altimos dez anos no Brasil, esse modelo de relagdo tem se difundido em
servigcos online de busca por parceiros, que usam termos como “relacionamentos sugar”,
“sugar daddies” e “sugar babies” para qualificar um tipo de envolvimento afetivo-sexual em
gue homens abastados fornecem suporte econdmico para mulheres. Com base em referenciais
tedricos dos estudos de género e sexualidade e em abordagens metodoldgicas empregues em
etnografias realizadas nos contextos digitais, este trabalho entrevistou nove sugar babies,
analisou anuncios de dois sites para a procura de relacdes sugar e cem perfis de usuarias
cadastradas neles, bem como os contetidos de duas influenciadoras digitais engajadas com a
temética sugar. Nessa direcdo, a pesquisa: 1) Mapeou os perfis das mulheres entrevistadas e
das cadastradas em dois sites para relacionamentos sugar em uma perspectiva interseccional,
refletindo sobre suas experiéncias nessas configuracdes em termos de desigualdades
entrelacadas em classe, género, raca, idade, corpo e regido; Il) Investigou os sentidos que elas
empregam sobre 0 modelo de sugar baby ideal veiculado pelos sites; 111) Analisou suas
finalidades ao buscarem essas relagdes; e 1VV) Explorou o modelo de negécios das plataformas
sugar. De modo geral, a pesquisa lanca luz sobre um segmento emergente no Brasil de
exploracdo comercial na linha de sites e aplicativos para relacionamentos que contorna
cenarios desiguais a partir de ideais neoliberais de empreendedorismo e empoderamento
feminino. Nesse sentido, ela pode contribuir para investigacdes futuras sobre economias
sexuais, relagcdes de poder e seus processos de plataformizacdo e midiatizacdo alinhados ao
neoliberalismo.

PALAVRAS-CHAVE: Relacionamentos sugar; Sites e aplicativos para relacionamentos;
Economias sexuais; Desigualdades; Neoliberalismo.



ABSTRACT

Relationships that combine financial support and affective exchange have been extensively
studied in national and international research on sexual economies. With the popularization of
digital media in Brazil over the last decade, this relationship model has spread through online
dating services that use terms such as “sugar relationships”, “sugar daddies” and ‘“sugar
babies” to refer to a type of affective-sexual engagement in which wealthy men provide
financial support to women. Drawing on theoretical frameworks from gender and sexuality
studies and on methodological approaches used in ethnographies in digital contexts, this study
interviewed nine sugar babies, analyzed advertisements from two sugar dating websites and
one hundred female profiles registered on these sites, as well as the content of two digital
influencers engaged in the sugar theme. In this vein, the research: 1) Mapped the profiles of
the women interviewed and those registered on two sugar dating websites from an
intersectional perspective and reflected on their experiences in these engagements in terms of
intertwined inequalities of class, gender, race, age, body, and region; Il) Examined the
meanings they insert into the ideal sugar baby model conveyed by the websites; 111) Explored
their purposes for seeking these relationships; and 1V) Analyzed the business model of these
platforms. Overall, the research sheds light on an emerging segment of commercial
exploration in the line of dating websites and applications that circumvent unequal scenarios
through ideals of entrepreneurship and female empowerment. In this sense, it can contribute
to future research on sexual economies, power relations, and their processes of
platformization and mediatization in line with neoliberalism.

KEYWORDS: Sugar dating. Dating websites and applications. Sexual economies.
Inequalities. Neoliberalism.
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INTRODUCAO!

Sob as tendéncias dos amplos processos de plataformizacdo e midiatizacdo da vida
social (Hjarvard, 2012, 2013; Poell, Nieborg & Dijck, 2020), os relacionamentos sugar se
integram em um segmento global emergente de exploracdo comercial no ramo de sites e
aplicativos que fornecem servigos online para a busca de parceiros, tendo sua origem no inicio
dos anos 2000 nos Estados Unidos 2 (Scull, 2020). Nos Ultimos anos, esse nicho
mercadologico tem se disseminado como sugar dating em outros paises do norte global, como
Suécia (Gunnarsson, 2023; Gunnarsson & Strid, 2021, 2022) e Inglaterra (Recio, 2022a,
2022b). Em contexto sul-africano, o produto sugar recebe termos como blesser/blessed
(Tiriba, 2019), e em partes do leste asiatico e leste europeu, essas configuracbes sdo
conhecidas como compensated dating (Chu & Laidler, 2016; Swader & Vorobeva, 2015).

Seguindo a moldura norte-americana, 0s relacionamentos sugar comecaram a Sse
popularizar no Brasil nos ultimos dez anos a partir do langamento de sites dedicados a
conectar sugar babies e sugar daddies no pais. Ao longo de incursdes exploratorias
preliminares para me familiarizar com o objeto empirico deste trabalho, me deparei
majoritariamente com o Raro Talisma e o Querido Patrimdnio, os quais foram selecionados
para a pesquisa’.

Nos primeiros anos de funcionamento, supostos representantes desses dois sites e
algumas de suas usuarias concederam entrevistas para midias televisivas. O objetivo era
divulgar os beneficios que essas plataformas recém-chegadas no Brasil supostamente
ofereceriam para seus consumidores e apresentar 0s conceitos basicos de um relacionamento
sugar, diferenciando-o do vasto mercado de entretenimento adulto. Nessa época, 0 Raro

Talisma e o Querido Patrim6nio também se publicizavam mediante videos curtos publicados

1 O titulo deste trabalho e todas as palavras e frases redigidas em italico nele se referem aos termos e narrativas
enunciadas pelo campo de pesquisa. Ainda que “relacionamentos sugar”, “relagdes sugar”, “sugar babies” e
“sugar daddies” representem designacdes midiaticas vinculadas a um produto comercial, apresento-0s ao longo
do texto apenas em italico para assegurar a fluidez da leitura e evitar a poluicdo visual da dissertagdo, mantendo
as aspas sobre esses termos apenas nos titulos de capitulos e suas se¢des.

2 O conceito de “plataformizacédo” se refere a penetracdo de infraestruturas, procedimentos econdmicos e
estruturas governamentais de plataformas digitais em varias areas e aspectos da vida social, envolvendo a
reorganizacdo de praticas e imaginarios culturais conforme as I6gicas de exploracdo econdmica das empresas
que as hospedam (Poell, Nieborg & Dijck, 2020). De modo anélogo, o conceito de “midiatizagdo” destaca que 0s
simbolos, narrativas e dindmicas dos meios de comunicacdo influenciam e moldam diversas facetas da
sociedade, incluindo institui¢des, individuos e interagdes sociais (Hjavard, 2012, 2013). Apesar de diferencas
pontuais, considero plataformizacdo e midiatizagdo como conceitos intercambiéveis, e ndo como excludentes
entre si. Por isso, utilizo ambos nesta pesquisa.

3 Os dois titulos sdo ficticios levando em conta pardmetros éticos que apresento no primeiro capitulo desta
dissertacdo. No mesmo sentido, suprimo as datas de lancamento dos sites para assegurar os padrbes de
seguridade desta pesquisa.



no YouTube, nos quais mulheres em cenérios de luxo explicavam as nogdes gerais dessas
relagOes, assim como suas supostas vantagens e potencialidades para o ptblico feminino®.

Em meados de 2020, tanto o Raro Talisma quanto o Querido Patriménio comecaram a
contratar temporariamente influenciadoras digitais para impulsionar seus servicos em redes
sociais digitais como o Instagram e o TikTok. Desde entdo, eles tém se comercializado
mediante videos, stories, lives e imagens propagandisticas que supostamente retratam sugar
babies reais apresentando os termos basilares dos relacionamentos sugar e os beneficios de
vivencia-los. Ademais, eles contam com textos pedagdgicos em seus sites em uma aba
nomeada de Blog, na qual varios artigos visam informar, educar e convencer seu publico-alvo
acerca das possibilidades presumidas nesse tipo de configuragio®.

Geralmente, as sugar babies sdo definidas nesses materiais publicitarios como
mulheres ambiciosas, inteligentes e interessantes que se valorizam buscando o0s sugar
daddies, homens retratados como empresarios de sucesso bem-resolvidos que estariam
dispostos a fornecé-las suporte financeiro com uma dose de afeto. Embora os sites endossem
que a diferenca de idade entre os amantes nao € necessariamente uma regra ou algo presumido
para esses relacionamentos, os homens mais velhos sdo apresentados como individuos
experimentes e maduros, e consequentemente, preferiveis em comparacdo aos que sdo
jovens®.

Nessa direcdo, os sugar daddies sdo comumente representados nas publicidades por
individuos brancos de meia-idade vestindo roupas formais, ilustrando, consequentemente, a
figura midiatica de um empresario bem-sucedido. Ja as sugar babies sdo retratadas a partir de
mulheres predominantemente brancas, magras e jovens. Basicamente, elas espelham uma

modelo padrdo e propagandistico da indstria da moda’.

40 YouTube é uma plataforma digital para a criacdo e compartilhamento de videos.

50 Instagram é uma rede social digital de compartilnamento de midias visuais, na qual usuarios e empresas
podem publicar fotos e videos, promover negd6cios, seguir outras contas e interagir por meio de curtidas e
comentarios. O TikTok possui operacionalidade similar, mas é focado na producdo de videos curtos virais, nos
quais empresas e internautas podem explorar tendéncias comerciais. Influenciadora digital ou influencer é um
termo émico na internet utilizado para se referir as pessoas que possuem certa abundancia de seguidores em
redes sociais digitais como Instagram e TikTok, e os inspiram a partir dos seus ideais e estilos de vida,
compartilhados em publicagdes que podem se manifestar em videos, textos e imagens. Lives sdo transmissdes ao
vivo no perfil de uma influenciadora, nas quais ela pode receber comentarios e estabelecer uma interacéo direta
com suas seguidoras. Stories € um recurso que permite a publicacdo de imagens e videos curtos que desaparecem
do perfil apds vinte e quatro horas. Essa ferramenta possui um mecanismo intitulado de caixinha de perguntas,
no qual uma influenciadora pode responder a pergunta de uma seguidora e postar a resposta em seus stories.

6 Os sites declaram que podem ser usados por pessoas ndo heterossexuais e por “sugar mommies” e “sugar
boys”, mulheres que apoiariam homens economicamente. De qualquer forma, esta pesquisa se concentrou apenas
nas relacdes heterossexuais entre sugar daddies e sugar babies, considerando seu enfoque analitico e prazo de
execucao.

" Quando representado a partir de homens um pouco mais jovens que os de meia-idade, os sugar daddies seguem
0 mesmo padrédo estético e midiatico das sugar babies, isto é, de modelos estilisticos.



Normalmente, esse segmento comercializa o relacionamento sugar como equivalente
a um namoro comum, representando-os esteticamente a partir de casais apaixonados e felizes
que desfrutam de destinos turisticos, jantares e ambientes de luxo. Ao usar termos como
comum ou convencional, busca-se sugerir que esses envolvimentos vdo além da ajuda
financeira, abarcando também uma conexdo emocional e sexual baseada em sentimentos
genuinos e em comportamentos e ideais romanticos como compatibilidade, quimica, cuidado,
atencdo e reconhecimento. Esses adjetivos sdo manuseados tanto para diferenciar os
relacionamentos sugar do que esse campo nomeia de modo émico como prostituicdo, quanto
para aproxima-los de elos heterossexuais ja socialmente legitimados. Tais artificios de
linguagem denotam tentativas comerciais de normalizar, suavizar e higienizar moralmente as
I6gicas, dinamicas e motivacdes transacionais presentes nesse meio.

Nessa conjuntura, veicula-se a concepcdo de que os sugar daddies seriam homens
maturados que proporcionariam mais conforto e responsabilidade emocional para suas
parceiras. Distante de se configurarem de modo similar aos namoros corriqueiros e frustrantes
ja vivenciados e conhecidos pelo publico feminino, os sites vendem a nocdo de que 0s
relacionamentos sugar seriam descomplicados e realistas, e apartariam suas consumidoras de
outros elos tradicionais comumente significados em suas propagandas como confusos,
desonestos, irresponsaveis e imaturos.

Nesse ponto, os relacionamentos sugar seriam um diferencial porque neles os amantes
supostamente negociariam suas necessidades e manifestariam seus sentimentos, se
comunicariam diretamente e objetivamente, inspecionariam e controlariam suas emocdes,
trabalhando em equipe para a resolucdo de quaisquer conflitos e aperfeicoando o elo para o
desenvolvimento de cada um dos amantes. Assim, de certa maneira, as relagdes sugar sao
vendidas pelos sites como sinbnimo de empoderamento feminino para suas usudrias,
apartando-as de conformacdes destituidas de qualidades como igualdade e liberdade.

Ao comercializar seus servigos digitais como inusitados e afastados de qualquer
disparidade de género, imperfeicdo e desconforto emocional, o Raro Talismd e o Querido
Patrimdnio também apresentam as relagbes sugar como um vinculo que oportuniza
horizontes de desenvolvimento profissional e autonomia financeira para mulheres mediante a
ajuda econdmica proporcionada pelo sugar daddy. A proposta comercial é que o publico
feminino poderia usar o dinheiro fornecido pelos homens para abrir ou investir em um
negocio préprio ou para pagar mensalidades de cursos universitarios, técnicos ou

profissionalizantes (Leite Janior & Barbosa, 2023).



Os dois sites sugar se promovem frequentemente como acessiveis para quaisquer
publicos femininos, independentemente de desigualdades entrelagadas em termos de classe,
género, raca, idade, corpo e regido (Brah, 2006; Piscitelli, 2008). Esses dominios tendem a
banalizar injusticas sociais estruturais ao alegarem que existem sugar daddies para todos 0s
tipos de sugar babies e que cada mulher, individualmente, tem o potencial de superar suas
diferencas.

Nessa sequéncia, 0s sites recomendam que as suas usudrias racionalizem
frequentemente a busca pelos sugar daddies, ponderando sobre quais seriam as melhores
fotos e descrigdo de perfil para conquista-los, e refletindo acerca de como aborda-los de uma
maneira polida, objetiva e ndo invasiva. No tocante as performances de género, esses sites
sugerem que uma sugar baby ideal saiba se portar, demonstrando certa discricdo, deferéncia,
sutileza, serenidade e elegancia. Assim, acrescenta-se que as sugar babies devem inspecionar
suas emoc0es e calcular seus comportamentos perante o sugar daddy, buscando sempre ser
uma parceira sofisticada, agraddvel e compreensiva, respeitando, por exemplo, a
individualidade e o espaco do sugar daddy.

Essas recomendacdes se relacionam com o conceito de performatividade de género
elaborado por Judith Butler (2019). Para a filésofa, o género se baseia numa série de saberes
socialmente construidos que promulgam polos binarios, universalistas e deterministas sobre o
que é ser mulher ou homem, estabelecendo fundamentos essencialistas acerca do que é
considerado feminino ou masculino. Butler (2019) desnaturaliza essa perspectiva do género
enquanto algo coerente e estavel, apontando para como as subjetividades se constituem
continuamente e historicamente em relacfes de poder. Nesse ponto, vemos que 0 segmento
comercial sugar sugere comportamentos e subjetividades baseadas em noc¢des generificadas,
as quais também fomentam desigualdades de género, conforme se expde ao longo deste
trabalho.

O Raro Talisméd e o Querido Patrim6nio também advertem que elas devem investir na
obtengdo de capitais culturais para serem mulheres interessantes e atraentes para 0s sugar
daddies, uma vez que esses homens esperam parceiras que sao bem-informadas, estudadas e
atualizadas acerca de noticias e acontecimentos historicos, culturais e econémicos. Dessa
forma, eles aconselham suas consumidoras a realizarem um intenso trabalho emocional, o
qual, em tese, as levaria a encontrar o sugar daddy ideal, e consequentemente, 0 sucesso
profissional.

“Trabalho emocional” é um conceito proposto por Arlie Russell Hochschild (2012) e

se refere a gestdo das emocdes por parte de trabalhadores como uma dimenséo relevante de



suas ocupacdes profissionais. Esse tipo de labor envolve a tentativa de evocar ou suprimir
sentimentos e comportamentos para manter uma aparéncia em alguns setores, como o aéreo e
0 de vendas. Geralmente, as desigualdades de género e o trabalho emocional estdo
profundamente interligados (Hochschild, 2012). Por exemplo, no segmento comercial sugar,
quaisquer exigéncias comportamentais e subjetivas ndo séo requeridas na mesma intensidade
para 0s homens, o que ilustra as disparidades de género sobre as quais 0s sites se baseiam e
reproduzem.

No que concerne as associacfes desse campo com o mercado do sexo, tanto os sites
quanto as usudrias entrevistadas destacam que as relagdes sugar sdo completamente
diferentes daquilo que elas nomeiam de prostituicdo. Nessa légica, criticam-se as pessoas que
buscam esse segmento apenas por dinheiro ou por sexo, pois o relacionamento sugar ideal é
aquele que combina afetos e sentimentos com a ajuda financeira. Assim, seja por questes
morais, no caso das entrevistadas, ou seja por questdes comerciais, no caso dos sites, 0 campo
desconecta os relacionamentos sugar do mercado do sexo porque resume as amplas
atividades dele em sexo por dinheiro.

De qualquer forma, é importante salientar que trocas afetivo-sexuais combinadas com
intercambios econdémicos possuem longa tradi¢cdo no Brasil e sdo retratadas ha décadas por
literaturas antropoldgicas especializadas (Piscitelli, 2011a, 2011b). Nomeadas de “relagdes de
ajuda” e enquadradas no conceito de “economias sexuais” (Piscitelli, 2016a), essas
configuracBes ndo se dao necessariamente em ambitos explicitamente ligados ao mercado do
sexo, tampouco sdo estabelecidas por pessoas que trabalham diretamente nele (Piscitelli,
2007a, 2007b).

De modo correspondente ao que vemos, a0 menos ha concepcao midiatica do que seria
um relacionamento sugar ideal, as “relagdes de ajuda” sdo comumente envoltas de
sentimentos romanticos, e resultam, em alguns casos, em namoros ou casamentos
acompanhados pelo anseio de mobilidade socioecondmica a partir dos recursos financeiros
oferecidos. Levando em conta que envolvem a dimensao dos afetos, e considerando que nao
se compdem por pessoas em situagdes de extrema vulnerabilidade, elas sdo entendidas pelos
integrantes como algo diferente da prostituigéo (Piscitelli, 2007a, 2007b, 2016b).

Apesar de o modelo afetivo norte-americano proposto pelo mercado de
relacionamentos sugar e seus sites seja comercializado no Brasil como algo inédito, as
“relagdes de ajuda” elucidam o contréario. Isso quer dizer que o segmento comercial sugar se
estabelece no cenério brasileiro se fundamentando em longevas raizes transacionais de trocas

simultaneamente afetivas e econémicas. Sendo assim, o produto relacdo sugar pode ser



analisado, em certa medida, como andlogo a “relagdo de ajuda”, mas com singularidades
notéveis, dado que ele a plataformizou e a embalou comercialmente e midiaticamente em
idearios de empoderamento feminino e empreendedorismo de si, vinculando-a a
representacdes simbdlicas e figuras midiaticas legitimadas do mundo da propaganda e do
mercado de entretenimento adulto norte-americano, incluindo personagens da televisao,
cinema e pornografia.

Diante do contexto apresentado até agora, € possivel constatar que os relacionamentos
sugar podem ser analisados mediante lentes tedricas que abordam o neoliberalismo enquanto
um sistema cultural que molda subjetividades, emocdes e afetos consoantes a sua
racionalidade e governabilidade. Essas abordagens consideram que a ideologia neoliberal cria
um sujeito a sua imagem: o “empreendedor de si”, o qual busca capitaliza¢Ges constantes em
todas as areas de sua vida a fim de transforméa-las em capital econémico e simbdlico
(Cabanas, 2018; Cabanas & Illouz, 2022; Dardot & Laval, 2016; Foucault, 2008; Gorz, 2005;
Kaplan & Illouz, 2022).

Nos entrelacamentos entre neoliberalismo e midias digitais, plataformas e servicos
online sdo comercializados por empresas de tecnologia e encarados por alguns usuarios como
se fossem ferramentas que ampliam fontes de empreendedorismo, satisfacdo pessoal e
realizacdo profissional. Sob essas circunstancias, os contextos digitais empoderariam 0s
usuarios, colocando-os em posicOes igualitarias de poder e “protagonismo”. De qualquer
modo, essas empresas normalmente encobrem desigualdades, exploracdes comerciais e
contextos de controle sociopolitico que proliferam com suas engrenagens algoritmicas e
ideoldgicas que traduzem quaisquer controvérsias em slogans como empreendedorismo,
participacdo, cooperativismo, prazer e liberdade (Abilio, 2017; Abilio, Amorim & Grohmann,
2021; Miskolci, 2021; Sadin, 2016; Schradie, 2017; Scholz, 2017; Slee, 2019; Zuboff, 2019).

No tocante aos sites e aplicativos para a busca de parceiros, a inser¢do da intimidade
em ldogicas e valores neoliberais compromete moralidades que idealmente promoveriam
sistemas de integracdo social no ambito dos afetos e das emocdes. Tal contexto pode acentuar
a desigualdade de género, visto que as mulheres ocupam posicOes dispares de poder quando
procuram ou entram em relagOes afetivas/sexuais, e dado que podem néo desfrutar do mesmo
prestigio social que os homens possuem ao praticarem uma sexualidade serial e desapegada
(Hllouz, 2012, 2019).

Ademais, se a equacdo neoliberalismo mais afetos incita buscas constantes pela
maximizacdo do capital humano e pela capitalizacdo de todas as esferas da vida a fim de

converté-las em vantagens econémicas e profissionais, as fronteiras entre vida profissional e



vida privada se tornam turvas (Cabanas, 2018; Cabanas & Illouz, 2022; Dardot & Laval,
2016; Kaplan & lllouz, 2022). Assim, a comodificacdo da intimidade nas relagfes sugar se
desvencilha de qualquer associacdo com o mercado do sexo e com cendrios de desigualdade e
exploracdo se ancorando em atmosferas ideologicas neoliberais que contornam possiveis
problemaéticas sociais a partir de palavras-chave como estilo de vida, igualdade, liberdade,
empoderamento e satisfacéo.

No Brasil, é relevante lembrar que toda essa conjuntura esbocada se soma aos
processos de flexibilizacdo, plataformizacdo e uberizacdo do trabalho, o0s quais tém
contribuido para a precarizagdo das regulamentacfes trabalhistas e das instituicdes de
seguridade e assisténcia social, além de endossar narrativas e ldgicas empreendedoras,
individualistas e meritocraticas (Abilio, 2017; Abilio, Amorim & Grohmann, 2021; Krein,
2018). Nessa direcdo, o0 produto sugar aparece neste campo nao apenas COmo uma
oportunidade eloquente de conquistar um relacionamento ideal perante um extenso mercado
desigual dos afetos, mas também como uma fonte de empreendedorismo feminino, uma
esperanca de sucesso frente a uma vida laboral precaria e incerta®.

Sendo assim, o objetivo desta pesquisa foi analisar o que sdo os relacionamentos
sugar heterossexuais por meio de mulheres que os vivenciam ou 0s buscam, e através de uma
etnografia em contextos digitais que acompanhou e coletou a publicidades do Raro Talismé e
do Querido Patrimdnio, os perfis das usuérias cadastradas neles e os conteldos online de duas
influenciadoras digitais engajadas com a tematica sugar. Nessa direcdo, o trabalho:

I) Mapeou os perfis das mulheres entrevistadas e as das cadastradas nos dois sites para
relagcdes sugar em uma perspectiva interseccional, refletindo sobre suas experiéncias nessas
configuracdes em termos de desigualdades entrelacadas em classe, género, raca, idade, corpo
e regido. Esse propdsito foi alcancado pelo intermédio de: a) Nove entrevistas
semiestruturadas com mulheres que buscavam ou experienciavam um relacionamento sugar;
e b) Dados de caracterizacdo fisica presentes nos perfis de cem sugar babies cadastradas no

Raro Talisma e no Querido Patrimdnio.

8 O processo de uberizacéo se refere a pulverizagio e mimetizacdo do modelo de negécios da empresa Uber,
voltada para o transporte de passageiros, para outros segmentos laborais (Abilio, 2017; Abilio, Amorim &
Grohmann, 2021) ou mesmo para o ambito dos afetos (Pellcio, 2022). Ele possui relagdes diretas com o que
nomeei de plataformizacdo (Poell, Nieborg & Dijck, 2020), e com o que se intitula de economia do
compartilhamento (Scholz, 2017; Slee, 2019), processos que fomentam a flexibilizacdo e precarizagdo das leis
trabalhistas e dos sistemas de seguridade social, e veiculam ideais empreendedores, individualistas,
responsabilizando os trabalhadores pelos seus prdprios fracassos ou sucessos. A uberizagdo promove alguns
efeitos deletérios para as relagdes de trabalho e para o trabalhador, como: a falta de regulamentacdo e protecdes
trabalhistas, o controle algoritmo dos precos que gerem esses servi¢os e o tempo de trabalho executado pelo
trabalhador (Abilio, 2017; Abilio, Amorim & Grohmann, 2021).



I1) Investigou os sentidos das entrevistadas sobre o modelo de sugar baby ideal
veiculado pelos dois sites. Esse objetivo foi alcado a partir de: a) Nove entrevistas; e b)
Materiais videograficos publicados no perfil do Instagram de uma das influenciadoras.

I11) Analisou as finalidades das usuarias ao utilizarem o Raro Talismd e o Querido
Patrimdnio para se engajarem nessas configuracGes. Esse proposito foi atingido do mesmo
modo que o objetivo especifico Il.

IV) Explorou o modelo de negdcios das plataformas sugar. Esse objetivo foi obtido
por meio de: a) Publicidades visuais do Raro Talisméa e do Querido Patriménio em seus meios
de comercializacdo e divulgacdo, como Instagrams, Blogs e TikToks; b) Interfaces digitais e
termos de condicdo de uso desses dois sites; e ) Videos, imagens, lives e stories postados no
perfil de uma das influenciadoras de relagdes sugar.

A analise desses dados foi conduzida mediante contribuicfes tedricas e empiricas dos
estudos de género e sexualidade esbocados previamente nesta introducdo (Brah, 2006; Illouz,
2012, 2019; Miskolci, 2014, 2017; Peldcio, 2019, 2022; Piscitelli, 2007a, 2007b, 2008, 20114,
2011b, 2016a, 2016b), e pelo intermédio dos trabalhos que abordam o neoliberalismo como
um sistema cultural (Foucault, 2008; Gorz, 2005; Dardot & Laval, 2016; Kaplan & lllouz,
2022), dentre outras bibliografias correlatas ao neoliberalismo e aos estudos de género e
sexualidade. Além disso, a coleta e analise do material foram realizadas através das
consideracdes tedricas, dados empiricos e abordagens éticas e metodoldgicas de pesquisas e
etnografias em/sobre os contextos digitais (Facioli & Padilha, 2019; Hine, 2015; Miller et al.,
2019; Miller & Horst, 2012; Miskolci, 2011, 2016; Miskolci & Balieiro, 2018; Padilha &
Facioli, 2018).

A disposicdo dos capitulos desta dissertacdo é organizada da seguinte forma: o
primeiro capitulo nomeado como Bases tedricas e metodoldgicas para pesquisas mediadas
pela internet e plataformas digitais, discute brevemente abordagens das areas que se
dedicam as pesquisas envolvendo midias digitais e desigualdades, e como essas perspectivas
orientaram este estudo. No fim, descreve o0s parametros éticos que fundamentaram a
anonimizacéo dos dados deste trabalho.

O segundo, Percursos etnogréaficos, apresentacdo do campo de pesquisa e analises
preliminares, apresenta o periodo de coleta de dados e o campo da pesquisa, detalhando
como alcancei as influenciadoras, os dois sites para relacionamentos sugar e as entrevistadas.
Subsequentemente, expde as limitagdes encontradas nas tentativas de obter mais entrevistas,
além dos impasses que enfrentei no trabalho de campo ao acessar o Raro Talisma e o Querido

Patriménio como pesquisador. Por fim, este capitulo traca analises preliminares sobre 0s



dados da pesquisa que fundamentam as discussOes realizadas nas outras partes desta
dissertacdo.

O terceiro capitulo é intitulado como “Se vocé for acompanhante ou garota de
programa, nao se cadastre neste site!”: interseccbes multifacetadas entre
“relacionamentos sugar” e economias sexuais. Essa se¢do enquadra o campo da pesquisa na
linha de estudos sobre economias sexuais, dialogando com bibliografias nacionais e
internacionais que abordam as conformacdes e transformacfes contemporaneas do mercado
do sexo. Posteriormente, retrata o contexto geral que permeia 0 surgimento do tema
relacionamentos sugar no Brasil e em outros paises do norte global, como a Suécia, exibe as
visdes do campo acerca das interpretagdes sociais que associam esses envolvimentos com 0
trabalho sexual, e finaliza com consideracGes gerais baseadas na literatura discutida durante o
capitulo.

No quarto capitulo, nomeado como “As sugar babies sdo empresas e 0s sugar
daddies séo investidores anjos”: desigualdades e idealizacoes neoliberais no entorno da
busca e manutencio de “relacdes sugar”, aborda-se as literaturas nacionais e internacionais
que tratam dos entrelacamentos entre neoliberalismo, afetos e emocBes em servicos
comerciais digitais para a busca de parceiros. Em seguida, apresenta a narrativa publicitaria
dos dois sites analisados por esta pesquisa e as finalidades das sugar babies ao adentrarem
nesse segmento. Esse quinto capitulo ainda explora os contetdos de uma influenciadora
digital ligada ao Raro Talisma, e conclui com uma analise critica embasada na bibliografia
discutida ao longo da secéo.

Em “Tém todos os tipos possiveis e imaginaveis”: “relacionamentos sugar” e
desigualdades de classe, género, raca, idade, corpo e regido, analisa-se os dados de
caracterizacdo fisica dos perfis de cem usuérias das duas plataformas sugar. Nessa direcao, o
capitulo apresenta as experiéncias das sugar babies entrevistadas considerando as
desigualdades de classe, género, raga, idade, corpo e regido, e discute como esses recortes
operam no campo de pesquisa.

A sexta e ultima secdo intitulada como Consideragdes finais: plataformizagédo e
midiatizacdo de economias sexuais brasileiras via “relacionamentos sugar” em tempos
tecno-neoliberais, condensa as analises elaboradas ao longo dos outros capitulos, conectando
suas consideracdes gerais e indicando as possiveis contribuicdes da pesquisa para 0s campos
do saber em que ela se insere.

De modo geral, esta pesquisa se soma a uma série de outras que exploram o0s

entrelacamentos entre midias digitais, neoliberalismo e desigualdades no Brasil, lan¢ando luz
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sobre um segmento emergente de exploracdo comercial baseado em sites para
relacionamentos sugar. Esse ramo de negdcios contorna as probleméticas que promove
mediante ideais simplificados e individualistas de empreendedorismo e empoderamento
feminino. Nesse sentido, o trabalho pode contribuir para investigagbes futuras sobre
economias sexuais, relacfes de poder e seus processos de plataformizacdo e midiatizagédo

alinhados ao neoliberalismo.
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1. BASES TEORICAS E METODOLOGICAS PARA PESQUISAS MEDIADAS

PELA INTERNET E PLATAFORMAS DIGITAIS

Desde a expansdo comercial da internet para o uso civil no final do século XX, as
perspectivas tedricas, conceituais e metodologicas que circundam pesquisas e etnografias em
contextos digitais se alteram consoante aos diversos aprimoramentos tecnoldgicos sobre a
internet e suas plataformas. Ao decorrer do tempo, esses desenvolvimentos proporcionaram
diferentes possibilidades de uso aos usuérios, suscitando distintas formas de operacionalizar
teorias e metodologias para pesquisas digitalmente mediadas e provocando diferentes
maneiras de analisar dados expressos em elementos, sujeitos, subjetividades e relagfes em
entrelacamentos com as midias digitais (Miskolci, 2011, 2016; Miskolci & Balieiro, 2018;
Padilha & Facioli, 2018).

Por exemplo, em meados dos anos 1990 no Brasil, as possibilidades de uso da internet
eram mais restritas as interacbes em salas e programas de bate-papo online, e-mail ou ao
consumo de noticias em dominios como o Universo Online (UOL), Brasil Online (BOL), |
Seek You (ICQ) e o Microsoft Network Messenger (MSN). Nessa eépoca, 0S usuarios ndo
criavam conteldos e paginas, tendo utilizagbes limitadas ao que esses sites proporcionavam.
Além disso, os servicos de conexdo a internet eram bem lentos, insuficientes e onerosos
(Miskolci, 2016; Padilha & Facioli, 2018).

Posteriormente, ao longo dos anos 2000, a expansédo de plataformas como a Blogger,
Myspace, Orkut e o Twitter ampliou as oportunidades de criacdo de conteldos em contextos
digitais, nos transferindo para um quadro sociotécnico caracterizado nao apenas por um
simples consumo de informacGes em sites, mas também por ambientes em que os internautas
se tornaram produtores, reprodutores e compartilhadores de conteddo. Nessa fase, 0s
conteldos passaram a ser gerados pelos usuarios, mas, em contrapartida, tornaram-se
controlados por grandes corporacdes e interesses de mercado (Baym, 2011).

J& nos Gltimos quinze anos, temos testemunhado uma expanséo da comercializacdo de
smartphones e conexdes moveis a precos populares no Brasil, processo que tem gerado um
uso mais recorrente e generalizado das midias digitais (Miskolci, 2011, 2016), e munido 0s
usuarios com ferramentas de criacdo e comunicacdo instantaneas via plataformas digitais

como Instagram, WhatsApp, TikTok e Facebook®.

° O Facebook permite a conexdo, comunicagdo e compartilhamento de contetido entre usuéarios. O WhatsApp é
um aplicativo de mensagens instantaneas para comunicagdo entre individuos e grupos. Ainda que tenhamos
experienciado tal processo nos Ultimos quinze anos, € importante pontuar que, no Brasil, certos grupos nao
possuem acesso de qualidade a internet e aos dispositivos tecnolégicos (Comité Gestor da Internet no Brasil,
2023).
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Dada essa conjuntura de pluralidade das possibilidades de uso da internet e de seus
mecanismos, as pesquisas que se debrucam sobre campos digitalmente mediados se tornam
bastante heterogéneas em suas bases tedricas e perspectivas metodologicas. Por exemplo,
muitas denominac6es tém sido utilizadas para qualificar e orientar investigacfes em/sobre/dos
contextos digitais, como etnografia virtual, netnografia ou simplesmente etnografia digital
(Barbosa, 2022; Ferraz, 2019; Hine, 2015, Kozinets, 2014; Padilha & Facioli, 2018).

De qualquer modo, existem alguns consensos que vém se estabelecendo e se
desenvolvendo nacionalmente e internacionalmente nos ultimos quinze anos em areas
nomeadas como sociologia digital e antropologia digital (Facioli & Padilha, 2019; Hine,
2015; Miller et al., 2019; Miller & Horst, 2012; Miskolci, 2011, 2016; Miskolci & Balieiro,
2018; Padilha & Facioli, 2018). Esses estudos constituem consideracdes tedricas e abordagens
metodologicas que fundamentam pesquisas que exploram sujeitos e relacdes sociais
entrelacadas com as midias digitais. Deste modo, o objetivo deste capitulo é apresentar
algumas das consideragdes dessas referéncias contemporaneas e demonstrar de que modo elas

embasaram esta pesquisa.

1.1. Distante da dicotomia “virtual” e “real”: articulacdes entre o digital e 0 humano

As primeiras pesquisas de cunho sociolégico e antropoldgico envolvendo
computadores, internet e seus usos se estabeleceram em meados da década de 1990 e inicio do
século XXI. De modo incipiente, essas investigacdes iniciais foram marcadas pelo seu tempo,
orientando-se pelas nocbes de virtualidade e concebendo os dominios online como mundos
separados daqueles ndo mediados pela internet!® (Miskolci, 2011, 2016; Miskolci & Baligiro,
2018).

No tocante a essa longeva perspectiva, o célebre artigo “Etnografia on e off-line:
cibercafés em Trinidad” (2004) de Daniel Miller e Don Slater discute que, ao longo dos anos
1990, e inicio dos anos 2000, os ditos estudos da “cibercultura” sugeriam uma separacdo
precisa entre os fendmenos sociais enredados no “ciberespago” e 0s estabelecidos face-a-face,
como se houvesse uma separagdo empirica entre a realidade fisica e 0 “mundo virtual”. Para
0s autores, essa abordagem levaria os etnografos a interpretacbes controversas que
compreendem 0s cenarios experienciados através de tecnologias digitais como menos

auténticos e/ou desconectados da vida social. Além disso, essas nocdes relegariam o foco

10 Outras pesquisas orientadas por interesses estatais, econdmicos e bélicos, e voltadas para o desenvolvimento
tecnoldgico de computadores e suas redes de conexdo datam de um periodo muito anterior aos anos 1990
(Miskolci, 2016).
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analitico das existentes continuidades entre fenémenos online e offline a segundo plano
(Miller & Slater, 2004).

Nessa mesma discussdo, e em resposta ao livro “Virtual Ethnography” (2000) da
antropologa Christine Hine, Danah Boyd (2008) destacou que as nocdes de virtualidade nédo
eram mais apropriadas para interpretar o advento de novas tecnologias, ressaltando que o
etnografo deve estudar fenémenos correlacionados com a internet como continuos em relagéo
aos nao interligados por dispositivos eletrénicos. Ao realizar uma revisdo sobre suas
consideracbes em obra mais recente, Christine Hine (2015) abandonou as nocGes de
virtualidade da publicacdo anterior, destacando que nenhuma pesquisa etnogréafica pode ser
exclusivamente “virtual”, tendo em vista o carater relacional entre os contextos digitais e 0s
ndo mediados pela internet, e levando em conta a impossibilidade de estabelecer uma
fronteira empirica e demarcada entre os dois.

Muitos pesquisadores combinam a etnografia em contextos digitais com técnicas
etnogréficas mais convencionais, cenario que pode envolver etapas em que o trabalho de
campo é feito face-a-face e outras em que ele € feito pela mediacdo de tecnologias digitais
(Miller et al., 2019). De qualquer modo, as etnografias feitas exclusivamente em ambiéncias
online ndo representam uma exploracdo menos etnografica, tampouco uma abordagem que
desconsidera as relac@es continuas entre online e offline (Hine, 2015; Miller & Horst, 2012).

Nessa légica, o que se entende por “etnografia em contextos digitais” ndo pressupde
obrigatoriamente uma incursdo presencial no campo para ser uma pesquisa etnogréafica de
fato, pois o digital é uma adjetivacdo para denominar o recurso que esta mediando a pesquisa.
Assim, ndo se altera categoricamente 0 que compreendemos tradicionalmente como
etnografia, mas apenas denota uma modalidade dela que atinge dimens@es sociotécnicas de
sujeitos e subjetividades e de estruturas e relacdes sociais (Hine, 2015; Miller & Horst, 2012).

Considerando essas breves consideracdes, esta pesquisa se fundamenta distante da
dicotomia “virtual” e “real”, baseando-se nas Gticas tedricas e metodoldgicas que apontam um
entrelacamento continuo entre o digital e o humano. No topico a seguir, apresenta-se de que

modo essas e outras referéncias semelhantes contribuiram para a pesquisa.

1.2. A perspectiva da “modelagem social da tecnologia” em contraposi¢cdo ao
“determinismo tecnoldgico” para pensar desigualdades entrelagcadas com 0s usos
das midias digitais
Nancy Baym (2010) elenca algumas perspectivas em sua obra “Personal connections

in the digital age” para apresentar visdes sociais acerca da criagdo ¢ desenvolvimento de
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novas tecnologias ao longo do tempo, como eletricidade, telefone, televisdo, rédio,
computador e conexdo a internet. No “determinismo tecnol6gico”, veiculam-se distopias ao
ponderar as tecnologias apenas como nocivas para lacos e sentimentos ditos como auténticos.
Nessa abordagem, as possibilidades de agéncia dos individuos sdo minadas, e as pessoas sdo
interpretadas como meras partes passivas perante 0s impactos negativos dos artefatos
tecnoldgicos (Baym, 2010).

No entanto, outras concepgdes dessa vertente sao bastante otimistas com o surgimento
e 0 aprimoramento de tecnologias. Por exemplo, Pierre Lévy (1999) considerava a internet
como amplificadora da universalizagdo de valores democraticos e libertarios, e como
promovedora de um senso de coletivismo solidario entre as nacfes. Esse tipo de visdo
otimista espelha anseios corporativos, e € criticada contemporaneamente por discussdes
teoricas e dados empiricos de pesquisas que demonstram justamente o contrario do proposto
pelo autor (Loveluck, 2018; Miskolci, 2021; Sadin, 2016).

A perspectiva da “modelagem social da tecnologia” é a que mais se contrapde a
determinista, pois apresenta uma visdo mais relativista, ponderando que tanto as estruturas
tecnoldgicas quanto 0s sujeitos possuem agéncia na conformacdo de configuracdes e
experiéncias singulares mediadas pelas tecnologias. Nessa abordagem, individuos ou
dispositivos tecnoldgicos ndo sdo considerados como soberanos em si, dado que ambos sdo
vistos como personagens humanos e ndo-humanos ativos na formacdo de um mesmo cenario
sociotécnico (Baym, 2010; Mackenzie & Wajcman, 1999; Williams, 2016).

Isso quer dizer que a internet e seus servicos comerciais nao sdo bons ou ruins por
natureza. Apesar de se permearem por engrenagens algoritmicas e interesses econdémicos,
politicos e culturais que induzem usos sociais singulares, moldando nossas experiéncias
digitais para direcOes especificas (Silveira, 2017) e perpetuando, por exemplo, desigualdades
sociais mediante algoritmos e esteredtipos sobre raca e género (Noble, 2022), as midias
digitais também sdo estrategicamente utilizadas para ressignificar sujeitos, subjetividades e
relages preteridas moralmente em outros cenarios sociais'! (Barbosa, 2021a, 2021b; Miller et
al., 2019).

Ao reconhecermos a abordagem da “modelagem social da tecnologia”, vislumbramos
0s usos heterogéneos e ativos da internet e de seus instrumentos, e alcangamos um foco
analitico sobre dimensGes como as da agéncia e do desejo, tendo em vista que cada pessoa

pode mobilizar esses meios implicando sentidos e estratégias singulares, e negociando,

1 Tal observacéo néo descarta a possibilidade de certos grupos serem moralmente julgados e preteridos por meio
das proprias redes sociais digitais e seus servigos (Miskolci, 2021).
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inclusive, com seus elementos fundamentados em relacdes de poder e desigualdades (Miller et
al., 2019; Miller & Horst, 2012; Padilha & Facioli, 2018).

Sob essa perspectiva epistémica, esta pesquisa produziu uma andlise dos
relacionamentos sugar que transcende uma unilateralidade dos efeitos das estruturas
tecnoldgicas e econbmicas sobre o campo, pois também buscou compreender essas
configuracBes através das mulheres que os procuram e/ou vivenciam. Esse procedimento
auxiliou a vislumbrar os objetivos delas nesses vinculos e como elas significam os
enquadramentos em que se inserem. Portanto, ainda que se constate que as procuras e
motivacdes das sugar babies sejam influenciadas, em algum nivel, pelos sites e seus
repertérios midiaticos, igualmente se leva em conta as interpretacGes singulares que essas
mulheres aplicam sobre o meio, destacando, por exemplo, suas opinides acerca do modelo de
sugar baby ideal veiculado pelo mercado em que se inserem.

Este trabalho também se orientou mediante a proposi¢cdo de holismo etnogréfico
tracada por Daniel Miller e Heather Horst (2012). Esses autores salientam que, ao efetuar uma
etnografia em contextos digitais, o pesquisador deve se ater a outros elementos que podem
circundar a subjetividade de seus informantes. No que tange a esses outros componentes,
destacam-se desigualdades sociais e moralidades que podem guiar as finalidades e os sentidos
que as pessoas empregam sobre o uso das midias digitais (Miller et al., 2019; Miller & Horst,
2012).

Em outras palavras, compreende-se que as diferencas como experiéncia social e as
desigualdades que as acompanham em termos de classe, género, raca, idade, corpo e regido
(Brah, 2006; Piscitelli, 2008) s&o fatores relevantes para se compreender a utilizacdo das
tecnologias digitais, pois os individuos que as usam ndo estdo “[...] presas ali em um suposto
universo paralelo. Estdo, portanto, sendo constituidas nesses processos mais amplos, dos
quais a dimensdo subjetiva ndo escapa.” (Pelucio, 2019, p. 95).

Por exemplo, em uma pesquisa anterior, analisei as finalidades que mulheres
praticantes de Dominacdo Feminina, uma categoria de amplas praticas da comunidade BDSM
(Bondage e Disciplina, Dominagdo e Submissdo, Sadismo e Masoquismo), empregavam
sobre 0 uso de seus blogspots autorais. A partir dos dados coletados durante um trabalho
etnogréafico nos blogs e mediante entrevistas com as Dominadoras, constatei que alguns dos
objetivos dessas mulheres eram: 1) Encontrar parceiros para as praticas de Dominagao
Feminina, considerando sobretudo, uma colaboradora de pesquisa que transitava e se
localizava em regides interioranas; 1l) Ser um exemplo para iniciantes e curiosos no meio

BDSM a partir da ressignificacdo de suas praticas preteridas e patologizadas pelos discursos
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de poder; e Ill) Reviver as experiéncias ocorridas nas praticas, resgatando emogdes como
prazer sexual ao textualiza-las (Barbosa, 2021a, 2021b).

Dessa forma, este trabalho se fundamenta nas referéncias tedricas e metodoldgicas
apresentadas, baseando-se em pesquisas brasileiras que tém demonstrado que os usos das
midias digitais sdo muitas vezes objetivados por grupos sociais para induzir efeitos na vida
fora das redes. A partir de seus dados empiricos, tais estudos demonstram que certos
segmentos sociais afetados por desigualdades e/ou moralidades recorrem as plataformas
digitais e seus servicos comerciais para lidar com suas vulnerabilidades e demandas
emocionais, satisfazer seus desejos moralmente preteridos e promover suas agendas
sociopoliticas (Barbosa, 2021a, 2021b; Facioli, 2023; Facioli & Gomes, 2022; Miskolci,
2017, 2021; Padilha, 2019).

1.3. Parametros éticos para a coleta e apresentacdo dos dados

No que se refere ao tratamento ético de dados, etnografias em contextos digitais nao
excluem os principios éticos presentes em pesquisas ndo mediadas pela internet (Facioli &
Padilha, 2019). Logo, este trabalho implementou certas diretrizes para apresentar os materiais
coletados, tendo como base o cddigo de ética Internet Research: Ethical Guidelines 3.0.
(2020) produzido pela Association of Internet Researchers??,

Nesse sentido, os nomes das entrevistadas sao ficticios e as men¢des as cidades em
que residem ou transitam sdo omitidas, sendo apenas indicada a regido geografica brasileira
de residéncia. Essas medidas foram instituidas com o intuito de garantir seguranca para as
colaboradoras de pesquisa e protegé-las de possiveis constrangimentos, tendo em vista que 0s
envolvimentos em que se enquadram sd@o moralmente carregados pelos estigmas da
prostituicao.

Todos esses cuidados foram previamente acordados com as informantes antes das
entrevistas, como maneira de assegurar a preservacdo de suas identidades. Com o
consentimento de cada uma, estas foram gravadas para uso e analise exclusiva do
pesquisador. Ademais, seguindo esse mesmo raciocinio de anonimizagdo, 0s enderecos

digitais dos perfis das influenciadoras sdo suprimidos e seus videos e imagens sdo

12 Association of Internet Researchers (AolR) é uma organizacdo internacional fundada em 1999 que relne
pesquisadores interessados em explorar as diversas facetas da internet e suas implicacdes sociais, econdmicas,
politicas e culturais. Ela realiza conferéncias anuais, reunindo membros e pesquisadores de todo 0 mundo para
apresentar e discutir suas pesquisas e trabalhos relacionados a internet. A associacdo também desempenha um
papel importante na promocdo de padrBes éticos de pesquisas sobre e na internet, orientando os pesquisadores
em relacdo as questfes como privacidade, consentimento, confidencialidade e uso responsavel de dados.
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apresentados descritivamente. J& os conteudos textuais publicados por elas séo ligeiramente
alterados sem perderem seus sentidos originais.

Desde o inicio da pesquisa, houve tentativas de contato com os dois sites sugar
analisados por este trabalho através de seus canais oficiais de comunicagdo. Essas abordagens
tinham como objetivo conseguir uma entrevista com individuos diretamente ligados a essas
plataformas. Durante essas investidas, ocorreram também algumas trocas de mensagens via
Instagram com um diretor da equipe de marketing de um dos sites, que disse que iria me
colocar em contato com pessoas que poderiam me conceder uma entrevista. Entretanto, todas
essas tentativas ndo foram exitosas.

Portanto, considerando que esses sites sdo dominios de empresas com marcas
registradas, e refletindo que as observacdes criticas expostas nesta pesquisa podem ser
interpretadas como danosas a imagem e credibilidade de seus servigos, eles sdo apresentados
com titulos ficticios: Raro Talisma e Querido Patrimdnio. Seguindo este mesmo raciocinio, 0s
excertos de suas propagandas e termos de uso sdo adaptados textualmente, preservando seus
significados originais e evitando suas identificacbes. Por fim, para assegurar a
confidencialidade dos dados de pesquisa, todos os materiais coletados foram armazenados em

dispositivos protegidos por senhas e de uso exclusivo do pesquisador.
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2. PERCURSOS ETNOGRAFICOS, APRESENTAQAO DO CAMPO DE

PESQUISA E ANALISES PRELIMINARES

O objetivo deste capitulo é apresentar 0 campo desta pesquisa € 0S percursos
etnograficos de entrada, acompanhamento e coleta de dados nas contas de Instagram das duas
influenciadoras digitais e no Raro Talismad e Querido Patriménio, incluindo o periodo de
registro dos termos de uso e contetdos publicitarios desses sites. Além disso, a se¢do
igualmente visa expor como as entrevistas foram alcancadas e conduzidas e como se
contornou alguns desafios etnograficos ao acessar o campo.

De modo geral, apesar de ser um capitulo que introduz o leitor ao trabalho realizado,
suas secOes manifestam apontamentos analiticos iniciais sobre o contexto empirico da
pesquisa que apoiam as discussdes efetuadas nas demais partes desta dissertacdo. Nesse
sentido, uma atencdo especial é dada aos termos e condicGes de uso e as politicas de

privacidade dos sites analisados.

2.1. Ajudando “sugar babies” no Instagram: o perfil de Leticia

Encontrei o perfil de Leticia no Instagram em junho de 2021, enquanto ainda
elaborava o projeto de pesquisa para 0 mestrado. Naquele periodo exploratorio, o tema sugar
e seus termos estavam no escopo de buscas online que vinha fazendo ha algum tempo, seja
em meu notebook ou smartphone pessoal. Consequentemente, o perfil de Leticia apareceu
para mim como recomendacdo do Instagram, baseando-se, provavelmente, em meus dados de
navegacao da época.

Leticia € uma mulher heterossexual que se autodeclarou como mestica/oriental na
entrevista. Quando conversamos, ela tinha 32 anos, atuava como advogada, residia na Regido
Sul do Brasil, tinha um filho, informou ter renda familiar de acima de R$ 50.000,00 e era
casada ha alguns meses com Carlos, um sugar daddy que ela conheceu através do Raro
Talisma. Leticia e Carlos iniciaram o relacionamento de modo extraconjugal a partir do Raro
Talismd, quando ele era casado com outra mulher. Carlos € um homem branco e
heterossexual. Na data da entrevista, ele tinha 51 anos, trabalhava como empresario e possuia
ensino superior completo. Diferentemente do valor declarado por Leticia, Carlos declarou que
a renda familiar deles era de acima de R$ 30.000,00%.

As publicagdes de Leticia como uma sugar baby influencer no Instagram se iniciaram

em meados de 2020 e se cessaram no final de 2022. O motivo de ter abandonado o perfil de

13 Todas as pessoas que participaram desta pesquisa sdo cisgéneras. Por isso, optei por suprimir a mengdo as
categorias “cis” ou “trans” ao apresenta-las.
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influenciadora ndo foi publicizado e ela utiliza, desde entdo, uma conta pessoal para postar
contetidos referentes aos seus empreendimentos laborais autbnomos, dia a dia e estilo de vida
e ndo realiza mencoes ao tdpico relacionamentos sugar.

Quando a entrevistei, ela ainda estava com o Instagram de influencer ativo e efetuava
postagens diarias sobre a tematica sugar em seus stories. Leticia me contou que criou o perfil
para ajudar outras mulheres a se conscientizarem acerca do que é a relagdo sugar apos ver
uma noticia sobre um suposto sugar daddy que aplicou um golpe financeiro em uma sugar
baby. Diferentemente de outras influenciadoras digitais que trabalham para os sites sugar,
Leticia relatou que nunca aceitou cooperar com essas plataformas, pois além do valor
oferecido por publicidade ser baixo, um dos sites estava, em suas palavras, tornando-se
mediador de trocas sexuais comerciais.

Apesar de acompanhar e coletar diariamente os contetidos do perfil de Leticia desde
junho de 2021 ao longo de incursdes exploratdrias para a elaboragdo do projeto de pesquisa,
— 0 que certamente viabilizou um aprofundamento inicial sobre o tema —, a coleta
organizada desses materiais ocorreu entre maio e outubro de 2022. Os dados mais coletados
foram os stories, totalizando 119 contetdos desse tipo no final do trabalho de campo. No fim,
interrompi a coleta quando percebi que os materiais estavam se repetindo e formando um
cenario de saturacdo qualitativa.

Nos stories, Leticia aconselhava suas seguidoras respondendo a perguntas enviadas
por elas. Geralmente, essas indagacdes se relacionavam as dificuldades, inquietacdes e
situacbes de golpe encontradas ao buscarem uma relacdo sugar. Nesses casos, a
influenciadora oferecia possiveis solucdes e pareceres pedagdgicos para ajudar essas mulheres
a se esquivarem de fraudes, a se aprimorarem enquanto sugar babies e a conquistarem 0s
sugar daddies. As perguntas eram respondidas através de uma ferramenta do Instagram
chamada caixinha de Perguntas, que a permitia receber questdes das usuarias que a seguiam e
respondé-las compartilhando-as nos stories'*. O trecho abaixo exemplifica esse tipo de

interacdo entre Leticia e uma seguidora:

Pergunta: Léee, help. Comecei a seguir vc recentemente. Segui tbm o Querido
Patrim6nio. Ai, um daddy resolveu me seguir. Curtiu algumas fotos minhas,
escolheu as mais elegantes, comentou um stories um dia. Dois dias depois, me
mandou um direct com uma oferta bem direta e clara das intencfes dele. Nao sei 0
que fago, primeira vez, me separei tem 3 meses, mas quero um relacionamento.
Como saber se é real, como acreditar? Vou te mandar o print do perfil e da

4 Embora o tempo de duracgdo do story seja de quinze segundos, uma mesma pergunta pode ser respondida em
varias sequéncias de stories.
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proposta, posso? E normal oferecer a proposta e a mesada antes do primeiro
encontro?

Resposta: Eu ja respondi ela no direct, mas t6 respondendo aqui para vocés para
vocés entenderem uma coisa. Cara que aborda vocés 1a nas plataformas, seja aqui
no Instagram, la na outra rede, e faz exatamente desse jeito, é fake!®

2.2. “Eu vim como uma mulher real contar a minha histéria”: o perfil do Instagram de

Renata

Me deparei com o perfil de Renata via Instagram do Raro Talismd em meados do
segundo semestre de 2023, periodo em que 0 site a anunciou como sua representante oficial.
Renata € uma mulher bissexual e autodeclarada como branca, sendo essas trés informacoes
mencionadas durante a entrevista, ndo em suas publica¢bes. Ela tinha 35 anos quando a
entrevistei, dois filhos e ensino superior completo na area de marketing digital. Atuava como
empresaria no ramo de terapias alternativas, namorava, residia na Regido Sudeste do Brasil, e
informou ter renda mensal de R$ 80.000,00%.

A atuacdo de Renata como influenciadora do site ocorreu aproximadamente entre
setembro e dezembro de 2023. Nesse periodo, ela respondia as seguidoras mediante stories,
fazia lives e publicava videos e fotos, sendo esses materiais coletados para a pesquisa. Em
geral, com a influenciadora encenando a figura de sugar baby real, esses conteidos visavam
promover o site, incentivar o cadastro de usuarias e apresentar os supostos beneficios de uma
relacionacdo sugar, simbolizando-as como uma relacdo comum e tentando higienizé-las
perante o trabalho sexual a partir, por exemplo, da figura da maternidade de Renata.

Na época, a influenciadora também divulgou um curso composto por mentorias
grupais e individuais para preparar mulheres para 0 mundo sugar, e torna-las sugar babies de
sucesso. Embora direcionado para mulheres, me inscrevi no curso através de um formulério
online intitulado de pré-inscricdo, o qual prescindia pagamento prévio. Considerando que,
supostamente, muitas pessoas teriam se inscrito, Renata relatou que ela e sua equipe
selecionariam apenas algumas mulheres para participar. Curiosamente, 0 curso desapareceu
apos o perfil de Renata ter sido desativado pelo Instagram no final de 2023.

O fato de o formulério de pré-inscricdo destinar-se apenas a selecdo de algumas
mulheres para participarem do curso me pareceu um tanto estranho. Ao ndo requerer

pagamento antecipado, essa inscrigdo pareceu servir como uma triagem de mulheres dispostas

15 Mesada, mimo ou cuidado sdo palavras comumente usadas nesse campo para se referir a ajuda financeira
proporcionada pelos sugar daddies.
16 Terapias alternativas ou integrativas sdo préticas supostamente relacionadas a salide que se estabelecem fora
dos pardmetros e metodologias da medicina convencional. Algumas delas carecem de fundamentago cientifica e
evidéncia empirica, e muitas sdo conduzidas por pessoas sem qualificagdo formal na area da salde, como
medicina, psicologia, dentre outras.
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a impulsionar o Raro Talism&, pois, apés 0 banimento de Renata, 0 site comecou a ser
comercializado ocasionalmente por outras influenciadoras, que o promovem somente via
publicidades pontuais, sem assumir o papel de representantes oficiais.

A desativacdo de perfis e conteudos relacionados ao mercado de entretenimento adulto
é uma ocorréncia bastante comum no Instagram (Are, 2021). Sobre esse desligamento, a
influenciadora justificou que foi perseguida e denunciada por pessoas que foram vitimas de
fraude, comprando outro curso falso que usava sua imagem como organizadora. Segundo ela,
esse impasse seria resolvido prontamente, pois seu perfil ndo infringia nenhuma das diretrizes
e termos de uso da plataforma, e a ocorréncia ndo passava de um grande engano.

De qualquer modo, e desde a desativacdo de seu perfil, Renata ndo promove mais 0
Raro Talism4, nao divulga mais o curso voltado para rela¢bes sugar, tampouco faz mencao as
nomenclaturas sugar em seu outro perfil profissional, que se destina para a divulgacdo de suas

terapias e interacdo com seguidores?’.

2.3. Entrevistas

A primeira entrevista desta pesquisa ocorreu em maio de 2022 com Leticia. Entrei em
contato com ela atraves de um e-mail disponibilizado em seu perfil no Instagram, enfatizando
0s parametros éticos deste trabalho e a convidando para participar da pesquisa. Cordialmente,
ela aceitou colaborar e marcamos uma entrevista online. Leticia também convidou Carlos, seu
sugar daddy, para ser entrevistado, convite que me permitiu entrevista-lo em outro momento.

Assim como solicitado para todas as outras informantes ao final das entrevistas, pedi
para Leticia me indicar alguma sugar baby que pudesse participar da pesquisa e ela me passou
0 contato Barbara, que por sua vez me indicou Roberta, somando quatro entrevistas até aquele
instante. Percebendo a necessidade de efetuar mais entrevistas, pedi para Leticia divulgar meu
perfil pessoal e este trabalho nos seus stories, convidando as seguidoras sugar babies para
entrarem em contato comigo para realizarmos uma entrevista. Prontamente, a colaboradora
aceitou o pedido e fez uma publicacao divulgando o convite para a pesquisa.

Nesse chamado, Leticia pediu para suas seguidoras participarem deste estudo,
ressaltando que se tratava de uma colaboracdo an6nima em um trabalho académico. A
principio, imaginei que receberia muitas mensagens, considerando o nimero de seguidores de

Leticia. No entanto, apenas cerca de dez usuarias me contataram pelo Instagram. Algumas

17 Renata foi a Unica colaboradora de pesquisa que comentou que eu poderia utilizar seu nome real quando
evoquei os termos de consentimento e de seguridade antes do inicio da entrevista. No entanto, considerando o0s
padrdes éticos desta pesquisa, optei por anonimiza-la usando um nome ficticio.
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delas, apesar de estabelecerem um diélogo inicial comigo, me dizendo, por exemplo, que iam
pensar uma data possivel para fazermos a entrevista e especulando do que se tratava a
pesquisa, acabaram ndo me respondendo mais. De qualquer modo, as conversas preliminares
com algumas usuarias prosseguiram e consegui realizar mais seis entrevistas, somando nove
com sugar babies e uma com um sugar daddy em 2022. Posteriormente, em dezembro de
2023, entrevistei Renata, convidando-a através de seu Instagram, totalizando, portanto, para
esta pesquisa, dez entrevistas com o publico feminino do meio sugar®,

Sendo assim, com excec¢do de Renata, contatada por mim, e salvo Roberta, convidada
por Barbara, todas as outras mulheres participaram por recomendacdo de Leticia. Esse
contexto denota que 0 acesso ao campo ocorreu via “bola de neve”, técnica em que um
informante-chave inicial é alcancado e recomenda outros possiveis para colaborarem com a
pesquisa'® (Babbie, 2016).

Ainda que entrevistar sugar daddies ndo fosse o foco desta pesquisa, tendo em vista
seu prazo de execucdo, em nenhuma circunstancia me abstive de acessar esse publico,
conforme evidencio na proxima secdo. Logo, além de Carlos, consegui em maio de 2024 uma
entrevista com Augusto, um sugar daddy que costumava fazer publicaces de autoajuda no
Instagram em um sentido bem préximo ao de Leticia, somando, assim, para esta pesquisa,
duas entrevistas com o publico masculino do segmento sugar.

Todas as entrevistas foram conduzidas online com um roteiro semiestruturado aberto e
foram transcritas e analisadas manualmente. Em média, duraram 1 hora, sendo a mais curta de
22 minutos e a mais longa de 3 horas e 25 minutos. De maneira geral, as perguntas tinham
como objetivo obter informacgbes sobre as: 1) Percepgdes das entrevistadas acerca dos
relacionamentos sugar; 1) Experiéncias ao procurarem e/ou vivenciarem esse tipo de
relacBes; I11) Finalidades ao buscarem essas configuracdes; 1) OpiniBes sobre os conteudos
publicitarios divulgados pelos dois sites e 0 modelo de sugar baby ideal; e V) Visdes sobre as
interpretagdes que associam esses envolvimentos ao trabalho sexual.

Para facilitar a visualizacao do perfil geral de cada uma das colaboradoras de pesquisa,
apresento os dados das entrevistadas em uma tabela a seguir que se organiza de acordo com a

data de realizagdo das entrevistas. Sublinho que: “Raca/Etnia” se refere a como as

18 Em outros momentos desta pesquisa, menciono que foram nove entrevistas, e ndo dez. Isso se deve ao fato de
que ndo estou considerando Renata como uma sugar baby, e sim, como uma influenciadora que trabalha para o
Raro Talismad. Gradualmente, os capitulos desta dissertacdo evidenciardo o porqué de eu ndo a ter alocado
enquanto sugar baby.

19 A abordagem mencionada apresenta uma limitagdo significativa: ela pode resultar na formacédo de uma rede de
colaboradores que ndo necessariamente representa um conjunto maior de individuos. No caso deste trabalho, é
importante ressaltar que, ao seguir Leticia, as informantes podem compartilhar narrativas semelhantes as dela,
influenciando, assim, os resultados da pesquisa.
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entrevistadas se autodeclararam, e que “Renda mensal” é o valor informado por elas que soma
as quantias auferidas pelo proprio trabalho com as obtidas pelo apoio financeiro de sugar
daddies.



Dados das entrevistadas
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Nome Idade Raca/Etnia Sexualidade Educacéao Profissao Relacionamento Renda mensal Regiéo
1 L etici . . Superior .
eticia 32 | Mestiga/Oriental | Heterossexual completo Advogada Casada Acima de R$ 50.000,00 Sul
2 . Superior em Solteira (possui um De R$ 7.500,00 a R$
Barbara 25 Branca Heterossexual andamento Professora sugar daddy) 8.000,00 Sul
3 Superior em Chefe de Solteira (possui trés De R$ 8.000,00 a R$
Roberta 24 Branca Heterossexual andamento cozinha sugar daddies) 9.000,00 Sudeste
4 Superior L .
Carlos 51 Branco Heterossexual completo Empresario Casado Acima de R$ 30.000,00 Sul
5 - Superior em Solteira (em busca de Em torno de R$
Tessalia 21 Branca Heterossexual andamento Estudante um sugar daddy) 2.000,00 Sudeste
6 = -~ 7 =
Marcela 25 Parda Bissexual csourﬂ::g:(r) Autbnoma Unljfr’lr?iz]t:\r/ﬂa%)g;)s ul Em:;[ofsr(r)lg 88 R Sul
7 . .
Alessandra | 35 Morena clara Bissexual Ensino médio wajadora e e Em [T e 15 Sudeste
idosos sugar daddy) 5.000,00
8 .
Manuela 24 Parda Heterossexual | Ensino médio Autbnoma SO (@ (2058 66 B M0 86 R Sudeste
um sugar daddy) 5.000,00
9 . Superior em Solteira (em busca de Sem renda prépria Centro-
LEWE & Pl Sl andamento =siEtits um sugar daddy) (depende da familia) Oeste
10 = o . e - o _
Débora 31 Branca Heterossexual Superior Massoterapeuta Solteira (possui um Sem renda propria (vive | Centro
completo sugar daddy) com a familia Oeste
11 . Superior L
Renata 35 Branca Bissexual completo Empreséaria Namoro R$ 80.000,00 Sudeste
12 i i
Augusto 43 Branco Heterossexual (:Souna;rlle(;g Empreséario Namoro Aprox;@;(i)%%né%nte e Sudeste

Fonte: Autoria propria (2024).
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Considerando que todas as entrevistas foram gravadas e posteriormente transcritas,
pude revisita-las pormenorizadamente no periodo de andlise de dados. Para melhorar minha
exploracdo, fiz uma raspagem manual das informacdes centrais das respostas dadas em cada
uma das perguntas que fiz nas entrevistas, e agrupei esse material decodificado de pontos-
chave em um documento separado para visualizar como que cada uma das colaboradoras de
pesquisa respondeu as mesmas perguntas das entrevistas. Esse material me permitiu efetuar
uma exploracdo dos elementos que mais se repetiram nas entrevistas, vislumbrando, deste
modo, as tematicas mais frequentes nos relatos das interlocutoras de pesquisa. Como
esperado, as analises foram conduzidas consoante as literaturas apresentadas ao decorrer da

dissertacdo.

2.4. Impasses ao tentar entrevistar “sugar babies” e “sugar daddies”

Durante o primeiro semestre de 2023, tentei alcancar mais entrevistas para ampliar
minha amostra, perguntando para algumas entrevistadas se elas tinham alguém para me
indicar. Porém, ndo obtive respostas positivas. Talvez, para aumentar a quantidade de
entrevistadas, o acesso as sugar babies poderia ter sido feito a partir da minha entrada no Raro
Talisma e no Querido Patriménio, ou seja, a principio, eu poderia ter convidado elas para
participarem da pesquisa usando meu perfil de cadastro nos sites. Entretanto, julguei tal
iniciativa como antiética, tendo em vista como se deu minha entrada como pesquisador nestes
sites, contexto este que exponho no préximo topico.

Ao longo de conversas com as mulheres entrevistadas, indaguei a elas se seria possivel
entrevistar seus parceiros, mas ndo tive sucesso total em tal investida, dado que somente
consegui entrevistar Carlos, o marido de Leticia. Barbara me disse que seu sugar daddy, um
empresario casado de 50 anos, ndo aceitaria de prontiddo participar da pesquisa por ser muito
discreto, mas disse que poderia tentar convencé-lo. No entanto, ndo reforcei o pedido para
evitar qualquer tipo de transtorno entre ambos.

Por sua vez, Tessalia mencionou durante a entrevista que tem contato breve com um
sugar daddy que circula em seus meios de socializagdo e amizades proximas. De acordo com
ela, ele € um empresario, politico e amigo da suposta pessoa que criou o Raro Talismd, tendo
investido no desenvolvimento do site no Brasil. Ao questiona-la se ele estaria disposto a
participar da pesquisa, Tessalia respondeu que ele certamente recusaria ser entrevistado,
descrevendo-o0 como uma pessoa hostil e desagradavel.

Marcela me passou o contato de WhatsApp de seu sugar daddy, — um professor

universitario e politico —, para que eu pudesse tentar um dialogo e talvez marcar uma
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entrevista. Efetuei o convite ao mesmo ressaltando os parametros éticos desta pesquisa e 0s
procedimentos de anonimizacdo dos dados. Porém, nunca obtive respostas.

Ademais, ainda em 2023, tentei marcar uma entrevista com outro usuario de
Instagram denominado como sugar daddy, o qual as vezes postava conteudos pedagogicos de
aconselhamento para relacionamentos sugar em um sentido relativamente proximo ao
trabalho efetuado por Leticia e Augusto. Consegui agendar uma entrevista online com ele,
mas ele ndo compareceu. Posteriormente, propus outro horario, mas ele parou de me
responder. Considerando esse cenario de impossibilidades de ampliacdo da amostra, esta
pesquisa se encerrou com doze entrevistas, sendo nove com mulheres que se autointitulam
como sugar babies, duas com homens que se autodenominam enquanto sugar daddies, e uma

com a influenciadora Renata.

2.5. “Vocé esté na fila de esperal”: desafios etnogréaficos e estratégias para a entrada
nos sites de “relacionamentos sugar”

A minha primeira tentativa de entrada no Raro Talisma se deu em julho de 2021,
guando ainda escrevia 0 projeto desta pesquisa. Naquele momento, o site me forneceu duas
opcdes de cadastro: sugar baby ou sugar daddy. Apesar de ndo me identificar com tais
categorias midiaticas, refleti que seria mais prudente me registrar como sugar baby, pois é a
alternativa em que eu me encaixaria conforme a légica do campo?®.

Logo, elaborei um perfil de pesquisador, expondo brevemente minha trajetoria
académica e 0s objetivos deste trabalho. Ao concluir o cadastro, fui direcionado para uma
pagina que me notificou de que meu perfil tinha sido encaminhado para uma etapa de

avaliagéo:

Vocé esta na lista de espera!

Analisamos cuidadosamente as informac@es e imagens enviadas por novos USUarios
a fim de garantir seguranca e qualidade para a experiéncia que proporcionamos.
Caso seu perfil seja aprovado, vocé recebera uma notificacao de boas-vindas via e-
mail. Salientamos que o tempo de espera para aprovacdo pode variar de acordo
com o nimero de homens e mulheres na sua cidade e regido.

Na mesma época, pude constatar que o Querido Patrimbnio também possui uma lista

de espera, pois fui redirecionado para ela ao tentar me cadastrar. Assim, decidi realizar testes

20 Antes de pedir para escolher entre sugar daddy ou sugar baby, o site solicitou que eu informasse meu género,
dando apenas duas opcles: Masculino e Feminino. Isso demonstra que o site ndo possui especificacdes
relacionadas as nomenclaturas “trans”. Durante o trabalho de campo, ndo encontrei nenhum perfil que fizesse
mencao a transgeneridade. Isso ndo quer dizer que ndo tenham pessoas trans na plataforma, mas que, talvez, elas
suprimam isso do perfil para atender o padréo esperado pelo publico masculino consumidor.
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exploratorios nos sites para verificar se a pagina de espera seria exibida apenas para mim, um
sugar baby masculino, ou se apareceria para qualquer membro que se cadastrasse. Para isso,
criei perfis ficticios com o Unico propdsito de avaliar as funcionalidades do Raro Talismé e do
Querido Patrimdnio, ou seja, concebi contas vazias sem a intencdo de utiliza-las no trabalho
de campo.

Desse modo, fiz: uma sugar baby, um sugar baby, um sugar daddy e uma sugar
mommy em cada um dos sites. Essa estratégia me permitiu observar que existem diferentes
requisitos de cadastro nessas plataformas, dependendo da opcdo selecionada durante a
inscricdo. Independentemente do género, apenas aquelas(es) que se cadastram como sugar
babies sdo direcionadas para a lista ou fila de espera. Além disso, no ato de registro nos sites,
as(os) sugar babies devem preencher seus perfis integralmente a partir de elementos de
caracterizacdo fisica e estilo de vida, e inserir, no minimo, trés fotos pessoais. Todas essas
etapas sdo obrigatorias para prosseguir com o registro, conclui-lo e ingressar na suposta etapa
de espera.

Em geral, esses sites fornecem recomendacfes em suas publicidades para as
consumidoras supostamente conseguirem a aprovacdo no site sem passarem pelo sistema de
avaliacdo, destacando algumas orientagfes, como: 1) As fotos pessoais precisam ser bem
nitidas e sem efeitos gréaficos, ilustrando as mulheres dos ombros ao topo da cabega; 2) As
paisagens de fundo tém que ser favoraveis aos enquadramentos faciais; 3) As usuarias ndo
podem colocar fotos em que elas vistam roupas decotadas, intimas ou de banho; e 4) As
descricdes de perfil devem ser diretas e sucintas, apresentando ortografia correta e 0s
objetivos das sugar babies ao buscarem os relacionamentos sugar.

Quando consegui entrar no Raro Talismd e no Querido Patrimdnio, contexto que
descrevo ainda nesta secdo, pude me deparar com muitos perfis femininos nos sites que se
apresentavam na contramao desses critérios, possuindo ao menos um dos seguintes aspectos:
poucas fotos ou imagens com efeitos graficos, uso de biquini ou roupas decotadas, auséncia
de descrigcbes objetivas nos perfis e fotos de corpo inteiro. Tais ocorréncias podem estar
relacionadas com a possibilidade que as usuarias tém de alterar seus perfis apos serem aceitas.

Inclusive, muitas das entrevistadas reuniram estratégias para serem admitidas na lista
de espera, colocando, por exemplo, imagens de outras mulheres e as substituindo pelas suas
proprias depois de serem admitidas. Tal cenario controverso levanta a seguinte questdo: se 0s
sites possuem certos parametros para aceitar os perfis de mulheres cadastradas, buscando,
especialmente, em suas palavras, barrar a entrada de garotas de programa, e se ha a presenca

de perfis portando fotos inapropriadas para os termos de uso das plataformas, eles parecem
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ndo filtrar os perfis cadastrados conforme suas proprias exigéncias publicizadas. Tal
enquadramento abriu margem para ponderagdes acerca de que tipo de critério esses sites
possuem para aprovar perfis femininos, discussdes que elaboro no capitulo 5 desta
dissertacéo.

De qualquer maneira, a lista de espera é regularmente justificada pelos sites em suas
publicidades, nas quais eles explicam que a finalidade da etapa € melhorar a experiéncia dos
consumidores e filtrar a audiéncia, impedindo a entrada de pessoas que anunciam ou buscam
trocas sexuais comerciais. Outra justificativa bastante comum € que eles aceitariam novas
sugar babies de acordo com a proporc¢édo de sugar daddies cadastrados em determinada cidade
ou regido geografica, conforme apresenta o excerto abaixo extraido de uma publicidade do

Raro Talisma:

Vocé fez seu perfil, colocou uma descricéo legal, adicionou fotos mostrando o rosto
e sem muitos efeitos e, assim que finalizou o cadastro, recebeu uma mensagem de
que esta na lista de espera. Mas calma, eu vou te explicar como funciona. Todos 0s
perfis do Raro Talismd sdo verificados por uma equipe. A aprovacdo pode ser
répida ou levar um tempinho. Tudo depende do nimero de mulheres para cada
homem cadastrado na sua cidade. Conforme eles vdo entrando, elas v@o sendo
adicionadas. Para que o site seja de exceléncia, precisa haver um equilibrio entre
os interessados. Entdo, basta ser paciente. Vale recordar que a inscri¢do no site é
de graga para as mulheres. Mesmo assim, se vocé for ansiosa, pode pagar a taxa
Unica de R$ 249,00 para ser aceita instantaneamente. Aprovaremos seu cadastro
em poucas horas assim que o pagamento for confirmado.

O trecho sugere que a fila de espera pode ser rapidamente superada mediante o
pagamento de R$ 249,00, opcdo de mesmo preco também presente no Querido Patrimonio.
De tempos em tempos, pude ver o preco da taxa variar com promoc6es em datas comerciais
como dia dos namorados e natal, ou mesmo conforme pequenas porcentagens pontuais de
desconto que as usuérias recebem em e-mails promocionais. De qualquer modo, o ingresso
financeiramente mediado delineia um recorte singular de classe a ser alcancado no modelo de
negocios das plataformas sugar: mogas de classe média ou classe média baixa.

O Raro Talismd e o Querido Patrimdnio ndo avisam as usuérias se o perfil foi
reprovado na avaliacdo da lista de espera, tampouco apresentam justificativas individuais
para elas sobre o porqué de uma denegacdo. Normalmente, as sugar babies assumem que nédo
foram aceitas por permanecerem por muito tempo na fila. Nesse contexto, visualizei com
frequéncia vérias usuéarias nos perfis de Instagram dos dois sites reclamando sobre a demora
para serem admitidas. Algumas mulheres relataram que estavam na lista de espera ha meses

ou até anos.
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Ocasionalmente, o Raro Talisméa e o Querido Patrimdnio respondiam aos comentarios
dessas consumidoras, recomendando que elas entrassem em contato via e-mail para que
pudessem verificar o que ocorreu durante a etapa de avaliacdo. Todavia, essa abordagem mais
individualizada ndo era tdo comum, sendo mais recorrente explicacBes genéricas em
publicidades como: Seu perfil ainda ndo foi aceito? Nao desista! Pode ser que ndo haja
quantidade proporcional de sugar daddies para sugar babies na sua regido; e Pode ser que
vocé ndo tenha escolhido fotos legais e apropriadas ou escrito biografias objetivas.

Ao decorrer de anos em campo, pude observar que as justificativas sobre a fila de
espera se configuram em alegacfes sem evidéncias empiricas, pois ndo ha transparéncia por
parte dessas plataformas sobre tal processo de averiguagéo e objetividade acerca de quais sdo
os critérios aplicados para aprovar os perfis, isto é, ndo ha indicios que confirmem a
existéncia de uma equipe de pessoas que analisam as contas cadastradas, tampouco clareza
sobre os seus parametros de apreciagcdo. Esse enquadramento torna as explicagdes dos sites
questionaveis, o que pode nos levar a seguinte indagacdo: os perfis femininos sdo, de fato,
analisados por humanos ou sdo meramente filtrados por algoritmos de reconhecimento e
avaliacdo facial que atuam selecionando pessoas com tracos corporais especificos?

Enquanto as sugar babies lidam com a fila ou lista de espera e as exigéncias de
cadastro, os sugar daddies podem acessar o Raro Talismé e o Querido Patrimonio sem passar
por essa etapa, tendo em vista que usuarios masculinos ndo precisam inserir fotos pessoais
nem fornecer informacdes sobre seus estilos de vida e caracteristicas corporais para
completarem suas inscricbes nos sites. Esse cenario demonstra que essas plataformas
priorizam o consumidor masculino, alocando os homens em posicdes de superioridade e as
mulheres em situacdes de objetificacéo.

De qualquer forma, mesmo que sejam admitidos sem grandes obstaculos, os homens
possuem um acesso limitado e disfuncional nessas plataformas, pois é concedido a eles
apenas o direito de enviar dez mensagens para as mulheres, sem poder visualizar suas
respostas. Com essas restricbes, 0 uso dos sites se resume ao acesso as fotos das usuarias e
aos seus dados de caracterizacao fisica e de personalidade.

No caso do Raro Talismd, os sugar daddies precisam contratar uma assinatura para
usufruirem de um manuseio basico no site e trocar mensagens com as sugar babies. Na época
do trabalho de campo, junho de 2022, o plano variava de R$ 299,00 a R$ 849,00. A
alternancia de preco se dava conforme os pacotes de trés ou de seis meses que eles podiam
contratar de uma vez e conseguir descontos, sendo R$ 299,00 para um més, R$ 537,00 para

trés meses e R$ 849,00 para seis meses.
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Ao possibilitar a entrada gratuita permitindo a visualizagdo de perfis femininos, uma
clara jogada comercial se desenha nesse segmento: os sugar daddies se cadastram no site,
veem 0s perfis das sugar babies e podem ser induzidos a adquirir um plano para contata-las,
como se fossem clientes em potencial diante de produtos em vitrines comerciais. Além disso,
ao viabilizar o uso da plataforma somente mediante a contratacdo de um servico que julgo
aqui como alto para a maioria da populacéo brasileira, o site ja delineia um recorte de classe
para 0s homens cadastrados, inserindo-os, por consequéncia, na condi¢cdo hipotética de
provedores.

Para ganharem visibilidade em uma aba destacada no Raro Talismé&, os homens podem
assinar o plano opcional nomeado de membro premium. Nessa assinatura, o site alega analisar
o0s antecedentes criminais dos usuarios, fator que, segundo eles, veicularia maior seguranca e
confianca para as mulheres que entram em contato. Quando estava em campo, 0s valores
eram de R$ 999,00 para um més, R$ 2.697,00 para trés meses e R$ 4.794,00 para seis meses.
As mulheres também podem opcionalmente colocar seus perfis em janela destacada, pagando
R$ 97,00 para um més, R$ 197,00 para trés meses e R$ 297,00 para seis meses. Salvo essa
assinatura facultativa, o Unico valor despendido pelas mulheres em relacdo a plataforma € a
taxa de R$ 249,00 para ingressar no site, caso ndao tenham sido admitidas pela suposta lista de
espera.

Quanto ao meu cadastro no Raro Talismd, ndo pude aproveitar nenhuma
funcionalidade do site ao ficar na fila de espera. Depois de um tempo sem ser aceito em 2021,
guando ainda escrevia o projeto da pesquisa, percebi que tinha caido em um limbo digital e
me esforcei para criar um perfil mais “adequado”, tentando seguir algumas das dicas
questionaveis publicizadas pelo site. Nessa segunda vez, me dei conta de que, enquanto um
segmento comercial, seus desenvolvedores ndo tém interesse nem lucro com uma pesquisa
académica. Por isso, decidi fazer um perfil sem mencionar minha condicdo de pesquisador,
planejando revelar essa informacéo apenas apés a possivel aceitacdo. No entanto, também néo
fui admitido.

Naquela época, percebi que, mesmo sendo aprovado com ou sem um perfil de
pesquisador, ndo teria acesso aos perfis das mulheres, publico-alvo desta pesquisa, dado que
registrado como sugar baby, sé teria acesso as sugar mommies e aos sugar daddies
interessados em homens. Nesse ponto, entrei em um dilema etnografico e fiquei cogitando de
gue maneira poderia contornar essa situagao e entrar no Raro Talismé.

Ao longo do primeiro ano de mestrado, isto é, 2022, esse impasse ainda persistia.

Mesmo que eu ja tivesse reunido um conjunto consideravel de dados para anélise, incluindo
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entrevistas, publicacdes dos dois sites e os stories de Leticia no Instagram, ponderava
frequentemente até que ponto a falta de acesso a plataforma poderia prejudicar os objetivos da
pesquisa. Na época, cheguei a pensar em pagar a taxa de R$ 249,00 de aprovacao expressa,
mas optei por continuar a refletir sobre outras estratégias possiveis de ingresso. Nesse interim,
também havia tentado me cadastrar algumas vezes no Querido Patrimdnio, mas, do mesmo
modo, sempre permanecia na fila de espera.

Em meio a essas inquietacdes, enquanto navegava pelo Instagram, deparei-me com
algumas postagens de cunho pessoal no perfil de Beatriz, a segunda sugar baby entrevistada
nesta pesquisa. Recordei que, na entrevista, ela mencionou ser uma maquina de aprovar
perfis no Raro Talismé, tendo em vista que havia auxiliado algumas conhecidas a entrarem no
site. Assim, ainda insatisfeito por ndo estar na plataforma e sem identificar alternativas para
acessa-la, decidi solicitar a ajuda de Beatriz.

Relatei que ndo conseguia ser admitido no site mesmo apo6s algumas tentativas e
estratégias. Beatriz sugeriu que eu criasse um perfil falso de sugar daddy para entrar no site e
acessar as sugar babies. Outra recomendacdo foi que eu fizesse um fake de sugar baby,
usando fotos de alguma amiga e as mesmas descri¢es de seu perfil. Contudo, refleti que
utilizar um perfil falso me inseriria em problemas éticos, afinal, as consumidoras desses sites
ndo me interpretariam como um pesquisador, e sim, como um usuario qualquer, gerando um
enviesamento para os dados e interacbes com as informantes. Em sintese, a falta de
transparéncia sobre meus objetivos de pesquisa poderia criar uma evidente atmosfera
enganosa e ndo consentida para essas pessoas?.

Dadas essas ponderagdes, expliquei para Beatriz que todo esse panorama seria
antiético e inviavel para a pesquisa e ela me ajudou na criacdo de um perfil pessoal. Porém,
mais uma vez, nao fui aceito no site. Nesse contexto, ela me ofereceu seu préprio perfil no
Raro Talisma para que eu pudesse entrar, conhecer suas funcionalidades, interfaces e coletar
perfis de sugar daddies. Considerei essa alternativa menos problematica, contanto que nédo
interagisse com outros usuarios, nem acessasse as trocas de mensagens entre ela e eles,
compromisso que firmamos naguele momento.

De qualquer modo, ainda que fosse Util usar o perfil de Beatriz para visitar o site e
compreender suas dindmicas, dei-me conta de que teria acesso apenas aos homens
cadastrados, fator que inevitavelmente me afastaria do foco central da pesquisa, ou seja, as

sugar babies. Sendo assim, optei por criar um perfil vazio de sugar daddy no Raro Talismé e

21 perfil falso ou simplesmente fake é um termo émico utilizado nas midias digitais para se referir a um tipo de
conta que visa ocultar a identidade “real” do usuario.
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no Querido Patriménio para superar essa conjuntura limitante, isto &, um cadastro sem fotos,
biografias e dados corporais, no qual me abstive de entrar em contato com qualquer usuaria
para garantir os padrdes éticos desta pesquisa. E importante lembrar que, devido ao uso de um
perfil de sugar daddy sem assinatura, as funcionalidades dos sites sdo bastante restritas,
sobretudo no que diz respeito a trocar mensagens com as sugar babies. Logo, mesmo que
antiético, seria impossivel acessa-las usando o perfil gratuito®?.

Portanto, essa estratégia de perfil vazio foi aplicada para coletar os perfis de sugar
babies nos dois sites, e a conta de Beatriz foi usada para registrar os perfis de sugar daddies
no Raro Talisma. Nesses momentos, também coletei as interfaces e funcionalidades dos sites,
bem como suas politicas de privacidade e termos e condi¢des de uso.

2.6. Navegando pelo Raro Talisma: funcionalidades e possibilidades

Ao longo de junho e julho de 2022, registrei cem perfis no Raro Talismé&, sendo
cinquenta de mulheres e a outra metade de homens. Embora a coleta das contas dos sugar
daddies ndo estivesse inicialmente prevista nesta pesquisa, optei por utilizar o perfil de
Beatriz para registra-las, considerando que seus perfis apresentam dados relevantes para
visualizarmos a biografia geral do publico masculino cadastrado no site.

Conforme retratado no topico anterior, os perfis do Raro Talisma sdo compostos por
abas que informam os aspectos fisicos e estilos de vida dos usuarios. Para expressar tais
caracteristicas, os consumidores devem escolher opc¢des que o préprio site fornece, isto é, ndo
h& um espaco de digitacdo para retratar tracos corporais e gostos pessoais. A possibilidade de
digitar aparece apenas nas seces: Frase de apresentacdo; Sobre mim; O que esta
procurando?, sendo essas trés obrigatorias para as sugar babies e facultativas para os sugar
daddies.

As Unicas informacgdes a serem obrigatoriamente preenchidas pelos homens no
cadastro sdo: Data de nascimento; Cidade; Estado e A procura de. Por outro lado, os dados
Altura; Estado civil; Filhos; Formacdo académica; Profissdo; Fumo; Bebida; Gosta de
viajar?; Tipo de corpo; Tom de pele; Cabelo; e Cor dos olhos séo requeridos apenas para as
mulheres, sendo opcionais para o publico masculino, os quais podem finalizar a inscrigdo e

usar o site sem mais informacdes. Conforme discuto mais adiante, essa seletividade sobre

22 Ressalto que me senti seguro em criar um perfil vazio e percebi que ndo estava cometendo graves infragdes
éticas ao compartilhar todo o cenario deste topico com algumas pesquisadoras em ambitos pessoais e ao
apresentar este trabalho em eventos académicos. Portanto, agradego aqui 0s comentarios tranquilizadores das
Profas. Dras. Carolina Parreiras, Larissa Pel(cio, Patricia Pavesi e Cristiane Vilma de Melo.
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quem declara ou nédo aspectos corporais indica a desigualdade de género presente no modelo
de negdcios do segmento sugar e denota tracos de objetificacdo feminina.

A aba A procura de se refere a uma espécie de indagacdo sobre a sexualidade. Ela
pode ser respondida com as alternativas: Homens; Mulheres; ou Homens e mulheres. Nesse
sentido, do mesmo modo que o Raro Talisma ndo apresenta nomenclaturas trans para a
pergunta de género, também se abstém de denominacdes identitarias como heterossexual, gay,
Iésbica, bissexual, dentre outros. Ainda que diga eventualmente que é e pode ser usado
qualquer grupo social, esse cenario linguistico demonstra claramente para qual pablico o site
se destina.

Nesse contexto, as alternativas possiveis em se¢des de caracterizacdo sao retratadas no
masculino, mesmo quando se trata de um cadastro como mulher. Por exemplo, as respostas
em Tipo de corpo sdo: Magro; Médio; Musculoso; Em forma; Um pouco acima do peso; e
Grande e amoroso. J& em Tom de pele, as opcdes sdo: Branco/caucasiano; Pardo/mulato;
Negro/afrodescendente; Latino/hispanico; Asiatico japonés; Asiatico chinés; Asiatico
coreano; Asiatico outros; Indiano; Oriente médio; e Outros?.

Os aspectos referentes a classe social ndo aparecem nos perfis das sugar babies. Por
outro lado, os sugar daddies podem facultativamente declarar seus enquadramentos
financeiros nas abas Renda mensal e Patrimdnio pessoal, as quais s@o preenchidas pelos
usuarios sem a necessidade de comprovacao prévia. No caso de Renda mensal, a opcéao
minima é Até R$ 10.000,00, e as maximas sdo R$ 500.000,00 e Ok, eu sou muito rico. Em
Patriménio pessoal, a alternativa minima é Menos de R$ 100.000,00, e a maxima é Mais de
R$ 100.000.000,00. Se essas informacGes ndo sdo sustentadas a partir de documentos
probatérios, suas idoneidades podem ser questionadas.

Na secdo Relacionamento, o Raro Talismd fornece: Solteiro(a), Separado(a),
Divorciado(a), Viuvo(a) e Casado(a), mas procurando. E instigante notar que a Ultima opcéo
coexiste com descredibilizacBes ocasionais que o proprio site efetua perante pessoas casadas
em busca de rela¢des sugar, pois, segundo ele, a extraconjugalidade ndo consentida ndo é
uma forma legitima de vivenciar essas configuracdes. Nesse sentido, a propria plataforma nédo
é explicitamente divulgada como um servico para individuos que buscam envolvimentos

afetivo-sexuais fora do casamento, embora esses sujeitos componham o segundo grupo mais

23 O termo mulato possui conotacOes racistas. Além disso, as opgles sdo confusas do ponto de vista
socioantropolégico, pois misturam designacdes étnico-raciais com gentilicos e palavras usadas para se referir a
amplas regibes geograficas.
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presente na plataforma depois dos solteiros, conforme dados que discuto mais detidamente
nos capitulos 3 e 5 desta dissertacdo?”.

Apesar de o Raro Talisma ndo se comercializar abertamente como um nicho para
pessoas comprometidas, Carlos me contou que o encontrou digitando ‘“site para pessoas
casadas” no mecanismo de busca da empresa Google. Inclusive, o proprio site se apresenta
indiretamente nas suas publicidades como vantajoso e sigiloso para pessoas casadas ao
veicular que as relagdes sugar sdo discretas, e que as sugar babies sdéo mulheres que sabem
se comportar e respeitar o espaco e a individualidade dos seus parceiros®.

Quando é eventualmente questionado, por exemplo, em veiculos de midia sobre a
presenca de usuarios casados no seu &mago, o Raro Talisma se justifica rapidamente a partir
da nocdo de “livre-arbitrio” amplamente difundida no senso comum. Em seus termos: cada
um tem a liberdade e sabe o que deve fazer com a sua vida. Essa desassocia¢do argumentativa
indica um empreendimento moral realizado pelo site para distanciar o produto
relacionamentos sugar de contextos extraconjugais, os quais sdo, de modo geral, mal vistos e
reprovados socialmente?®.

Assim, tal empreitada funciona como um dispositivo que aparta 0 Raro Talisméa de
quaisquer acusacdes de que seus servicos estariam promovendo, intermediando ou induzindo
relacfes entre amantes, afinal, segundo a plataforma, a existéncia de usuarios comprometidos
no seu amago adviria de escolhas individuais, e ndo da propria possibilidade que ela fornece
aos consumidores de se declararem como Casado(a), mas procurando e das suas publicidades
que simbolizam a relag&o sugar como discreta®’.

Por fim, os perfis do Raro Talismad se dispdem em trés abas: Destaques, Novos e
Proximos. Na primeira, aparecem as sugar babies e os sugar daddies que pagaram uma
assinatura premium para suas contas ficarem em evidéncia, e a segunda mostra as pessoas
recém-cadastradas. Na terceira, observa-se que os perfis do site ndo sdo ordenados por
georreferenciamento, ou seja, ndo sdo apresentados com base nas localizagdes em tempo real
dos usuarios. Logo, é possivel se cadastrar informando uma cidade na qual ndo se reside e

acessar perfis de outras localidades via filtros de busca, que igualmente permitem selecionar

2 As redes sociais digitais voltadas para pessoas que ja estdo em um relacionamento fazem parte de um
segmento presente no mercado online dos afetos, conforme trata Larissa Peltcio (2015) em um célebre artigo.

%5 Nao é possivel afirmar se é o banco de dados do mecanismo de busca da Google que reconhece o Raro
Talismd como uma plataforma para pessoas casadas, ou se a prépria empresa que o detém dispara
algoritmicamente o dominio mediante palavras-chave relacionadas a extraconjugalidade.

% N3o descarto aqui que os homens sdo julgados socialmente de forma relativamente mais branda do que as
mulheres no que diz respeito a traicao.

27 Essas consideragBes ndo visam acusar moralmente o campo de pesquisa em um sentido conservador, como se
0 Raro Talism& estivesse corrompendo os valores familiares e monogamicos. A ideia é demonstrar como o
argumento do site é contraditdrio, e ndo constatar que ele é um destruidor de lagos de familia.
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individuos conforme recortes especificos como Tipo de corpo, Renda mensal, Tom de pele,
Idade, dentre outros.

2.7.“Nao podemos e ndo assumimos nenhuma responsabilidade pelos dados e
mensagens que nossos consumidores trocam”: as clausulas dos termos e condi¢des
de uso e das politicas de privacidade do Raro Talisma
O dominio Raro Talisma ndo ¢é propriedade de uma empresa hospedada no Brasil. O

site possui como origem uma localidade conhecida internacionalmente por ser um paraiso
fiscal para negdcios financeiros, uma vez que possui tributacdes menores e legislacdes mais
flexiveis e favoraveis para grupos empresariais. Devido & sua natureza estrangeira, essa
empresa alega nos termos de uso e politicas de privacidade do site que ela e seus servigos sdo
regidos pelas leis e regulamentacdes da regido em que esta sediada. Nesse sentido, 0s usuarios
devem concordar com tal enquadramento juridico quando se cadastram no Raro Talisma?,
Apesar de ser claramente destinado para a populacdo brasileira e estar sob nossa
legislacdo por prover servicos em territorio nacional, a empresa tenta dificultar ou contornar a
judicializacdo de situaces criminosas que podem ou ndo ocorrer a partir dos cenarios que ela
induz, promove e media em sua plataforma. A clausula a seguir foi extraida dos termos de uso

do site e atesta tal investida:

Ao se inscrever, vocé concorda em defender, indenizar e isentar o site de quaisquer
reivindicagles, prejuizos, despesas, como honorarios advocaticios e custos de
investigacBes decorrentes de seu uso. Isso também inclui: supostas ou reais
violagBes dos direitos de propriedade intelectual de terceiros, danos e lesdes a
propriedade ou pessoa, a¢bes em relagdo a qualquer usuario ou membro do site ou
qualquer outro terceiro, e, por fim, quaisquer praticas comerciais nas quais vocé
esteja envolvido ou acusado de se envolver, [...]. Se for obrigado a exonerar um
indenizado, nds e o indenizado teremos o direito, a nosso exclusivo critério, de
selecionar nossos préprios advogados, peritos e outros consultores, efetuar o
controle sobre a propria investigacdo e determinar como e se as questdes serdo
resolvidas. Vocé ainda concorda em adiantar as despesas de qualquer indenizado e
cooperar legalmente. [...]. Concorda que: o site € operante em todos 0s casos com
base na legislacdo de [regido anonimizada], [pais anonimizado]; o site sera
considerado como sujeito passivo, ndo dando margem para outras jurisdi¢des
diferentes das de [regido anonimizada], [pais anonimizado]; os termos e sua relagédo
com o site é regido pelas leis internas de [regido anonimizada], [pais anonimizado],
sem respeito aos seus principios de conflito de leis [...].

Outro item contratual discorre sobre possiveis conflitos entre a empresa e seus
consumidores, reforcando que as disputas entre as partes estardo sob a jurisdicdo de pais e

localidade estrangeira:

28 Os nomes reais do pais e local em que a empresa esta instalada sdo suprimidos, levando em conta os
procedimentos éticos e de seguridade do pesquisador ja apresentados anteriormente.
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Metodologia de arbitragem: se as partes ndo conseguirem solucionar as diferencas
que possam aparecer em relagdo aos presentes contratos apds negociacoes
voluntarias de boa-fé, todas as demandas e processos serdo subjugados a
arbitragem de um arbitro conforme as disposicdes da lei de arbitragem de [regido
anonimizada), [pais anonimizado], sendo que o arbitro sera proposto pelo mesmo
local e pais e devera ser aprovado pelas partes envolvidas. O sitio da arbitragem
serd [regido anonimizada], [pais anonimizado], e a lingua do processo sera o
inglés?®.

Esse enquadramento legal internacional ndo necessariamente indica que a empresa e 0
site ndo possam ser acionados segundo as leis brasileiras. Em uma plataforma para consultar
processos juridicos no Brasil, pude constatar que a organizacdo estd envolvida em casos
judiciais relacionados aos direitos do consumidor, de imagem e indenizagbes por danos
morais. E interessante notar que, em um caso, a propria empresa Processou outro site
destinado a pessoas em busca de relagbes extraconjugais ndo consentidas por direitos de
imagem e propriedade intelectual.

Regularmente, as publicidades do Raro Talisma se destinam a ilustrar a certeza de que
as suas clientes mulheres encontrardo envolvimentos afetivos seguros e transparentes com
beneficios materiais imediatos. Por outro lado, em nenhum momento os termos e politicas de
uso do site espelham a narrativa dos materiais publicitarios. Ocasionalmente, a empresa
define o que promove como relacionamentos pessoais e amizades nos contratos, € em
nenhuma circunstancia usa as designacGes sugar que estdo intrinsecamente ligados ao
produto/servi¢co que oferecem. Nesse caso, entendo que a empresa ndo pode mimetizar suas
estratégias de marketing nos termos e condicdes de uso porque teria que entregar como
resultado aquilo que promete, o que abriria margem para processos judiciais, como 0s
relacionados a protecdo e direitos do consumidor.

A citacdo a seguir apresenta trechos dos termos de uso do Raro Talismd, no qual se
assume implicitamente que ele pode ser usado para pessoas em busca de sexo casual ou
comercial e por individuos inidéneos que ndo exprimem veracidade em suas informacdes.

Esse tipo de manuseio e ocorréncia é traduzido nos contratos como diversao e entretenimento:

Disponibilizamos uma plataforma interativa para os usuarios buscarem amizades
ou relacionamentos pessoais, conectando-se e decidindo se desejam encontrar-se,
conversar e/ou eventualmente desenvolver qualquer tipo de relacionamento, sem
que o site assuma qualquer responsabilidade nesse processo. [...]. Nao podemos
garantir que vocé conseguira estabelecer conexes com outros utilizadores ou

2% Metodologia de arbitragem no contexto juridico envolve um processo alternativo de resolucgdo de disputas, nas
quais as partes em litigio concordam em submeter sua controvérsia a arbitros neutros, cujas decisdes seréo
legalmente vinculativas.
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encontrar um parceiro de comunicacdo através do nosso servico, pois o site também
visa proporcionar diversdo e entretenimento. E importante que vocé compreenda e
aceite que existem pessoas que nos utilizam para fins de diversao. Esses usuarios
ndo estdo procurando encontros pessoais com pessoas que conhegam no site. Eles
consideram suas interacBes com outros utilizadores como puras diversdes. Vocé
reconhece e concorda que todos os perfis dos nossos usuarios, bem como as
comunicagdes feitas por eles, podem nédo ser verdadeiros, precisos ou auténticos,
podendo ser exagerados ou baseados em fantasias. Mesmo assim, vocé pode se
comunicar com essas pessoas, e 0 site ndo tem responsabilidade pela veracidade
das informacgdes ou comunicacgdes obtidas através dele. [...]. Vocé é exclusivamente
responsavel por suas conversas com 0s demais usuarios do Site e pelos dados que
vocé fornece no seu perfil. Vocé assume precaucfes adequadas em todas as suas
interagbes com outros usudrios do site, especialmente se optar por um encontro
presencial.

Esses excertos exemplificam um ponto veementemente frisado nas politicas e
condigdes de uso do Raro Talismad: a empresa que o hospeda ndo se responsabiliza por
quaisquer situacdes embaracosas, abusivas, frustrantes e criminosas que possam ocorrer com
pessoas que se conheceram mediante seu dominio, mesmo que esses usuarios tenham tido
acesso mutuo a partir da plataforma, e tenham, em algum nivel, sido influenciados pela
proposta midiatica-comercial de uma relagédo sugar.

Em outras palavras, esse segmento transfere qualquer responsabilizacdo juridica para
0s seus consumidores, cabendo somente a eles tomarem as devidas cautelas ao usarem seus
servicos, como identificar e reportar os usuarios suspeitos em canais oficiais de dendncia da
plataforma. Nesse sentido, a empresa s6 assume responsabilidade em situacGes que ocorrem
dentro do seu site, ndo tomando cargo de quaisquer embaracos de nivel moral, pessoal e legal
que sua plataforma pode, hipoteticamente, facilitar ao conectar pessoas prometendo
beneficios rapidos e inusitados e as trajando das personagens midiaticas sugar daddy e sugar
baby.

Embora o Raro Talisma seja apresentado e comercializado como uma plataforma
segura e repleta de usuarios honestos e sinceros, e ainda que enfatize em suas propagandas
que verifica as informacOes prestadas pelos consumidores inscritos para justificar, por
exemplo, a existéncia da fila de espera, € apenas nos contratos de uso que a empresa
menciona que ndo possui controle sobre as informacGes prestadas pelos perfis cadastrados,
tampouco instrumentos, formas e procedimentos que verifiqguem a autenticidade de quaisquer
dados registrados.

Se a empresa pontua esse quesito nos seus termos, ela mesma reconhece a
possibilidade de mediar e facilitar perfis inidoneos e/ou com inten¢des problematicas. Porém,
mais uma vez, ela se esquiva de assumir quaisquer responsabilidades e orienta o0s seus clientes

a investigarem individualmente as identidades das pessoas com quem se comunicam:
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N&o nos responsabilizamos por, e ndo temos como controlar, 0 uso dos usuarios e
as informacdes que eles oferecem [...]. Ndo podemos e ndo assumimos nenhuma
responsabilidade pelos dados e mensagens que nossos consumidores trocam. [...].
Recomendamos extrema cautela ao selecionar os dados e aquilo que vocé venha a
compartilhar com outras pessoas através do site. [...]. Cabe a vocé investigar a
situacdo financeira e criminal dos usuarios com quem interage no site, além de
avaliar todos os outros aspectos que possam impacta-lo, [...]. Nossas limitagdes:
VOCE assume que ndo seremos responsaveis por quaisquer danos ao utilizar o site e
interagir com outros consumidores da plataforma. Ainda que nos esforcemos para
averiguar o perfil de nossos clientes, vocé entende e aceita que nds ndo pré-
aprovamos ou investigamos de alguma maneira as origens dos nossos USUArios,
tampouco tentamos verificar a autenticidade de suas informacdes. [...]. NAO
TEMOS A OBRIGACAO DE INSPECIONAR ANTECEDENTES CRIMINAIS OU
QUALQUER OUTRA FORMA DE VERIFICACAO SOBRE NOSSOS MEMBROS.
TAIS AVERIGUACOES, SE REALIZADAS, SERAO SEMPRE A NOSSO
EXCLUSIVO CRITERIO.

Compreendo que seria praticamente impossivel deter controle sobre os dados
fornecidos pelos usuérios e entendo também que se trata de um produto comercial a ser
vendido, logo, é necessario aplicar estratégias de marketing e de retdricas de persuasdo nas
propagandas. De qualquer forma, é possivel constatar incongruéncias entre as narrativas
publicitérias e as clausulas contratuais do site, conjuntura que poderia, supostamente, delinear
alguns problemas juridicos como: atuacdo antiética de exploracdo econdmica e propaganda
enganosa®’.

Por exemplo, a0 mesmo tempo que a empresa sublinha reiteradamente ndo ter a
obrigacdo e meios para verificar a identidade dos seus utilizadores, seu site possui a ja
retratada lista de espera que, em seus termos, melhoraria exitosamente a experiéncia de seus
usuarios ao ser controlada por uma equipe de pessoas que trabalham avaliando os perfis
registrados. Além disso, embora destaguem que ndo tém condicdes para avaliar a veracidade
dos dados prestados pelos seus consumidores, sua plataforma simultaneamente declara
averiguar os antecedentes criminais do sugar daddy assinante do plano membro premium,
conforme apresentei no topico anterior. Assim, como essa plataforma seria, de fato, um
ambiente seguro, se ela ndo fornece mecanismos de filtragem de seus consumidores inscritos?
Em outras palavras, como as mulheres podem se sentir seguras e terem a certeza de que estéo

realmente conversando com homens ricos e honestos, conforme preconiza suas publicidades?

%0 para exemplificar, segundo o artigo 66 da lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, constitui-se crime: “Fazer
afirmagdo falsa ou enganosa, ou omitir informacéo relevante sobre a natureza, caracteristica, qualidade,
quantidade, seguranca, desempenho, durabilidade, preco ou garantia de produtos ou servigos.” (Brasil, 1990); e
conforme o artigo 36 da mesma lei “A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.” (Brasil, 1990).
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Esse panorama de elementos contratuais e publicitarios apresentam controvérsias e
alca um consequente questionamento: se a empresa se julga inapta para verificar e garantir a
idoneidade das informacdes prestadas pelos seus consumidores, livrando-se da judicializacéo
de suas atividades enquanto detém de uma etapa em que avalia apenas os perfis femininos, a
quem realmente se aplicam e a quem servem os critérios que ela afirma utilizar para manter a
seguranca do site e aceitar os inscritos em seu dominio?

Outra clausula contratual que um usuario tem que concordar para se inscrever no Raro
Talisma € a cessdo dos seus dados por tempo indeterminado para a empresa e suas parceiras
comerciais. Em alguns trechos dos seus termos e condi¢fes de uso e politicas de privacidade,
a empresa informa que armazena todos os dados de seus inscritos, como 0s corporais e estilos

de vida, além das fotos de perfil submetidas para sua plataforma:

Ao se cadastrar, vocé licencia gratuitamente e absolutamente todos os seus direitos
patrimoniais de autor e de imagem de materiais submetidos ao site. 1sso inclui sua
fotografia e perfil e quaisquer outros direitos semelhantes de teor juridico. Vocé
cede esses dados para uso do site em carater indeterminado, definitivo e
irrecorrivel. Ao enviar seus dados e imagens para o site, vocé automaticamente
concorda e permite a cessdo desses contelldos para nos e nossos licenciados,
coligados e sucessores. Vocé da o direito intransferivel, ilimitado e perpétuo de
reproduzir, utilizar, difundir, distribuir, criar trabalhos derivados, exportar,
emprestar, arrendar, alugar, adaptar, compartilhar esses conteddos. [...]. N6s néo
temos a obrigacdo de remover o seu perfil e outros dados da nossa base mesmo
depois que vocé rescinda sua participacdo. [...]. Em relagdo as informagdes, fotos e
textos publicos do perfil, fica autorizada neste contrato sua divulgacdo em sites
semelhantes geridos por empresas afiliadas ou com as quais a [nome da empresa
anonimizado] detém acordos e negociagdes comerciais, sempre preservando a
congruéncia dos valores desses sites com 0 nosso para que esse compartilhamento
sirva especialmente o usuario e sua experiéncias’.

A empresa justifica que o armazenamento de dados pessoais serve para conseguir
identificar os usuarios que se compatibilizam e colocd-los em contato, personalizando,
supostamente, a experiéncia deles no site e a qualidade do servico que presta. Novamente,
esses componentes contratuais edificam alguns questionamentos.

Primeiro, a empresa alega ndo ter como controlar com exatiddo a autenticidade das
informacdes prestadas pelos usuarios e verificar integralmente perfis e usos inapropriados,
deixando que seus consumidores reportem casos suspeitos. Mas, a0 mesmo tempo, ela goza
de uma engrenagem algoritmica especializada que armazena dados pessoais que Serdo

convertidos em capital econdmico ao serem trocados com parceiros comerciais.

31 Conforme a empresa, 0 usuario pode proibir esse compartilhamento previsto a partir de um canal oficial de
comunicacgéo presente no Raro Talisma.
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Segundo, se o site somente requer que as mulheres fornecam diversas informagdes
sobre seus corpos e habitos de vida, e os homens sé precisam inserir dados basicos como data
de nascimento e cidade, a empresa se sustenta em um modelo desigual de género: o publico
feminino tem que oferecer seus dados e fotos pessoais gratuitamente para uma organizagado
financeira de forte apelo publicitario que os compartilhara com afiliadas de investimento
marqueteiro similar, enquanto o masculino reserva o direito de ceder seus contetdos privados,
afinal, eles podem usufruir do site apenas declarando localizacao geografica e idade.

Esses dois pontos se complicam ainda mais porque a finalidade do armazenamento e
subsequente compartilhamento de dados nédo é tdo clara nos termos de uso e nas politicas de
privacidade do Raro Talismd: s6 se pontua que tais operacGes serdo destinadas para a
melhoria da experiéncia e da qualidade do servi¢o prestado para os clientes.

Nesse panorama, a fila de espera entra em cena mais uma vez e a disparidade de
género se repete: as mulheres se cadastram vendendo gratuitamente seus dados pessoais para
uma organizagao financeira de origem internacional, sem sequer terem a certeza de que serdo
admitidas em sua plataforma, ou seja, elas comercializam suas informagdes sem custo algum
para uma empresa sem ao menos usufruir dos servicos que ela prové, pois podem nao ser
aceitas pela fila de espera.

O que se delineia aqui € um modelo de negdcios que prioriza 0 consumo e desejo
masculino, afinal, quem parece ser realmente avaliado em uma suposta etapa de averiguacéo
sdo as mulheres. Elas que terdo que informar e ceder varios dados para a empresa, elas que
serdo, em tese, verificadas. Por outro lado, desde que assinantes, 0s homens tém acesso a uma
imensiddo de corpos femininos sem ao menos passarem por hipotéticos filtros de analise e
apresentarem suas informacdes pessoais.

Isso ndo indica que a empresa ndo armazene e compartilne os dados pessoais dos
homens inscritos. De qualquer modo, diferentemente das mulheres, os sugar daddies podem
usar o site e contatar as sugar babies sem inserir fotos pessoais e quaisquer informagdes em
seus perfis. Ao longo do trabalho de campo, me deparei com muitos perfis masculinos sem
imagens ou quaisquer pormenorizacbes de caracterizacbes fisicas e estilos de vida,
ocorréncias nunca visualizadas quando se tratava de perfis femininos. Logo, esse cenario
demonstra uma clara presenca de desigualdades algoritmicas de género fomentadas pela
empresa que hospeda os servicos e produtos do Raro Talisma.

Em sintese, essa organizacdo financeira se exime de qualquer responsabilidade,
inclusive juridica, alegando que sua plataforma estd sob os ditames legais de um local/pais

estrangeiro e atribuindo exclusivamente aos usuarios quaisquer danos e fraudes que eles
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possam enfrentar a partir das interacdes que seu dominio promove e medeia. Devido ao seu
enquadramento juridico ndo-nativo, a empresa sequer faz mencgdes em seus contratos a Lei
Geral de Protecdo de Dados Pessoais (LGPDP, 13.709/2018) e a Autoridade Nacional de
Protecdo de Dados (ANPD), institutos normativos brasileiros que estabelecem e aplicam
diretrizes para a protegdo e o tratamento de informagOes pessoais, como aquelas coletadas,
armazenadas e processadas digitalmente (Brasil, 2018).

Nesse sentido, além das possibilidades de auferir lucro a partir das assinaturas
onerosas que cobram de seus usuarios, a extracdo de dados pessoais parece ser uma fonte
secundaria de exploracdo econdmica dessa empresa, afinal, ao se inserir em um segmento
global e plataformizado de exploracdo comercial na linha de sites e aplicativos de
relacionamentos, ela ndo sacrificaria a chance de coletar, armazenar e compartilhar os dados
de seus consumidores a fim de capitaliza-los e divulga-los com parceiras do mesmo ramo. Em
outras palavras, ela ndo deixaria de adotar a mesma estratégia rudimentar e 0 mesmo modelo
de negécios dos oligopo6lios globais da tecnologia da informacédo: a capitalizacdo de dados
privados mediante algoritmos e plataformas digitais (Sadin, 2016; Silveira, 2017; Zuboff,
2019).

2.8. Explorando o Querido Patrimonio: recursos e usabilidades

Considerando as tentativas limitantes de entrada no Raro Talismd com o perfil de
pesquisador, optei, desde o principio, por criar um perfil vazio de sugar daddy para efetuar a
pesquisa no Querido Patriménio, escolha que me livrou da lista de espera e me permitiu ser
admitido em outubro de 2022. Naquele més, efetuei o trabalho de campo no site, visualizando
suas usabilidades, registrando seus termos de uso e politicas de privacidade e coletando
cinquenta perfis de sugar babies®.

Essa plataforma é muito semelhante a anterior, principalmente no que diz respeito as
funcionalidades fornecidas e as disposi¢des de abas e perfis. Os manuseios possiveis para 0s
usuarios sdo praticamente os mesmos do Raro Talism&. As diferengas séo sutis e aparecem
nas interfaces visuais do site e nas palavras para qualificar aspectos corpdreos e gostos
pessoais. E interessante notar que outros sites sugar que tentei me cadastrar durante incursdes

exploratdrias também sdo bastante iguais aos desta pesquisa. Além da proposta e estrutura

32 N&o foi possivel coletar perfis de sugar daddies no Querido Patrimdnio, tendo em vista que ndo consegui
acessa-lo via perfil feminino de sugar baby.
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digital similar, todos eles contam, por exemplo, com a se¢do Blog e seus textos de autoajuda
que visam informar, educar e convencer o publico consumidor acerca das relagdes sugar®.

Sendo assim, os perfis do Querido Patrim6nio também apresentam componentes
fisicos e habitos gerais de vida, como 0 uso de cigarros ou bebidas. As alternativas presentes
sdo fornecidas pelo proprio site e a possibilidade de digitacdo com caracteres ilimitados se
estabelece somente em algumas abas de preenchimento como Frase de apresentagdo, O que
eu estou buscando e Sobre mim, sendo as trés obrigatdrias para as sugar babies finalizarem
seus cadastros e opcionais para 0s sugar daddies.

Semelhantemente ao Raro Talism4, as sugar babies precisam preencher integralmente
seus perfis no Querido Patrimonio para efetivarem a inscrigéo, situacdo que ndo ocorre com
0s sugar daddies, os quais sé precisam informar a data de nascimento, cidade e Estado, e ndo
possuem a obrigatoriedade de inserir fotos pessoais, dados corporeos e elementos
relacionados aos seus estilos de vida. Deste modo, somente as mulheres se deparam com a fila
de espera, restando duas opcdes: esperar o perfil ser avaliado pelo site ou pagar uma taxa
unica de R$ 249,00 para serem aceitas prontamente.

De qualquer forma, mesmo com a prerrogativa de finalizarem seus cadastros sem
maiores informacdes ou fotos de perfil, os sugar daddies ficam limitados a apenas visualizar
os perfis das sugar babies, sem a possibilidade de estabelecer um didlogo com elas. Para
usufruirem dos servicos do Querido Patrimonio, eles precisam contratar uma assinatura do
site, que possui preco variado conforme a quantidade de meses assinada de uma vez. Por
exemplo, em outubro de 2022, periodo em que fiz trabalho de campo, o pacote de sete dias
custava R$ 99,00, o de um més R$ 269,00, o de trés meses R$ 585,00 e o de seis meses R$
1.014,00.

Assim como o Raro Talisma, o Querido Patrimbnio também possui as se¢fes Novos,
Proximos e Destaques. Na primeira, o0 site apresenta as contas recém-cadastradas. Ja na
segunda, é possivel visualizar os usuarios que estdo em localidade préxima a da cidade
declarada no perfil de quem acessa. Nesse caso, 0 site também ndo apresenta os perfis pelo
intermédio de geolocalizacdo. Na terceira aparecem os clientes que fizeram uma assinatura
premium para seus perfis ficarem em evidéncia na plataforma. Para sugar daddies, 0s pregos
sdo R$ 249,00 para sete dias, R$ 899,00 para um més, R$ 2.397,00 para trés meses e R$
4.194,00 para seis meses>*.

33 Os sites estrangeiros também seguem as mesmas configuragdes, cenario que constata o carater transnacional
do modelo de negécios dessas plataformas.

34 Se quiserem, as sugar babies também podem pagar um plano que deixa seus perfis em destaque no site. N&o
tive acesso aos valores desse tipo de assinatura considerando meu acesso como sugar daddy.
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Independentemente da inscricdo como sugar baby ou sugar daddy, somente Data de
nascimento; Cidade; e Qual é o seu interesse? sdo dados que devem ser obrigatoriamente
preenchidos por todos os usuarios que se inscrevem no site. Por outro lado, as opgdes
presentes nas abas: Escolaridade; Profissdo; Filhos; Relacionamento; Cabelo; Olhos; Corpo;
Cor e etnia; Altura; Bebidas; Cigarros; Expectativa de estilo de vida; e Disponivel para
viajar sdo mandatdrias apenas para as mulheres.

Semelhantemente ao Raro Talisma, o Querido Patrimdnio ndo especifica
terminologias trans no ato de inscricdo, resumindo as opcdes de género em Masculino e
Feminino, bem como ndo apresenta nomenclaturas identitarias como heterossexual, gay,
lésbica, bissexual, dentre outros, oferecendo somente as alternativas Mulheres, Homens e
Ambos na aba Qual é o seu interesse?. A plataforma diz que pode ser e é usada por qualquer
grupo social, mas a auséncia de denominacdes especificas retrata explicitamente para qual
publico ela se destina.

Em Relacionamento, existem as alternativas: Solteiro(a); Casado(a); Separado(a);
Viavo(a); Divorciado(a); e Comprometido(a) em busca de aventura!. Em Cor e etnia, ha
possibilidades de escolher entre: Branca; Mulata; Parda; Mestica; Morena; Indigena; Negra,
Asiético; Indiano; Latino; Oriente médio e outras. E em corpo, as opg¢des sdo: Magro, Médio,
Em boa forma, atlético, musculoso, um pouco acima do peso, grande e amoroso!®.

As informac0es referentes a classe social ndo aparecem nos perfis das sugar babies. Ja
o0s sugar daddies podem voluntariamente inserir seus enquadramentos econdmicos nas abas
Renda mensal e Patrimdnio. Esses dados sdo apenas declarados pelos usuarios, isto €, ndo
requerem qualquer comprovacao prévia. Em Renda mensal os consumidores podem escolher
entre opcdes que variam de R$ 10.000,00 a R$ 500.000,00 e Dinheiro ndo é problemal. Em
Patriménio, eles dispdem das alternativas que vao de R$ 100.000,00 até R$ 10.000.000,00 e
Estamos falando de muito dinheiro!. A idoneidade dessas informacg6es pode ser questionada,
uma vez que nao se solicita dos usuarios quaisquer documentos probatérios de renda ou
patrimonio.

Por fim, o acompanhamento, registro e analise dos videos e textos postados pelo Raro
Talismd e pelo Querido Patrimdnio em suas contas do Instagram e TikTok ocorreram
manualmente ao longo de 2022 e 2023. Em linhas gerais, esses materiais tinham como

objetivo: 1) Enfatizar as potencialidades das relagbes sugar para o publico feminino; 2)

% Sobre a alternativa Comprometido(a) em busca de aventura!, estendo as mesmas consideracoes elaboradas
para o Raro Talisma no topico anterior. O Querido Patriménio também efetua uma recusa moral as pessoas
casadas em busca de relacionamentos sugar, mas, simultaneamente, fornece a opgao para elas se expressarem no
site.
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Delinear as diferengas entre essas configuracbes e o namoro convencional, bem como o
trabalho sexual; 3) Explicar o conceito de uma sugar baby ideal e como ela deve se comportar
com seu sugar daddy; e 4) Esclarecer duvidas gerais sobre o funcionamento desse tipo de

relacionamento.

2.9. “Nd&o somos responsaveis pela exatiddo das informagdes e comunicacGes entre 0s
usuarios”: as clausulas dos termos e condicdes de uso e das politicas de
privacidade do Querido Patrimonio
O Querido Patriménio é dominio de uma empresa brasileira voltada para negécios de

natureza publicitaria e tecnoldgica. Conforme consultas realizadas acerca de seu Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) em uma via oficial do governo brasileiro, a organizagéo
financeira se expressa pelo intermédio de dois objetos empresariais: 1) Portais, provedores de
contetdo e outros servigos de informacdo na internet; e 2) Tratamento de dados, provedores
de servigos de aplicacéo e servigos de hospedagem na internet.

Diferentemente do Raro Talisma, que possui uma clausula contratual que aponta que
seus servicos podem ser usados por pessoas que buscam pura diversdo e entretenimento, a
empresa que detém o Querido Patrimonio se abstém designacgdes similares em seus termos de
uso e politicas de privacidade, afirmando que a finalidade do site é prover aos consumidores
as seguintes conveniéncias: a experiéncia de conhecer outras pessoas com interesses
parecidos para conversa e relacionamento. De qualquer modo, assim como o Raro Talisma,
em nenhuma circunstancia a empresa faz mencdes as nomenclaturas sugar em seus
documentos contratuais, isto é, ndo comenta que sua plataforma seria feita para unir uma
mulher desprovida de bens materiais a um homem que a forneceria apoio econémico e
emocional.

A organizacao financeira que sedia o Querido Patriménio apresenta clausulas bastante
parecidas com as do Raro Talismd, sobretudo, no que diz respeito a responsabilizacdo do
usuario. Nos seus contratos, 0 site e sua empresa destacam que ndo tomam quaisquer cargos
por danos e/ou fraudes que seus consumidores possam enfrentar mediante 0 manuseio de seus
produtos e servigos.

Assim, mesmo que seja possivel ponderar que 0s usuarios podem ser, em tese,
induzidos pela proposta midiatica sugar apresentada de modo inusitado e descomplicado nas
publicidades do Querido Patriménio, sua empresa se abstém de qualquer responsabilizacdo
perante problematicas legais, pessoais e emocionais. Nesse sentido, ao se inscreverem no

Querido Patrimonio, seus clientes concordam com 0s seguintes elementos:
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Temos o direito, mas nédo a obrigacdo de monitorar todos os perfis, mensagens,
videos, audios e fotos para assegurar que eles estejam conforme 0s nossos termos.
Logo, podemos tomar acles de boa-fé para restringir materiais improéprios. O
Querido Patriménio se esforca para manter uma ambiéncia online confortavel e
segura. Mesmo assim, ndo é responsavel pela averiguagédo pormenorizada de todos
os perfis inscritos no site, sendo cabivel somente aos usuarios garantir a
autenticidade das informagdes pessoais dos consumidores. O Querido Patriménio
nédo se responsabiliza por eventuais informagdes fraudulentas e atividades nocivas
de inscritos no site. Vocé pode denunciar esses perfis e tomaremos as medidas
necessarias para a solugdo do conflito. [...]. VOCE E O UNICO RESPONSAVEL
PELO USO DO SITE E PELA SUA SOCIALIZACAO COM OUTROS
INTERNAUTAS DO SITE [...]. O Querido Patriménio ndo é, em nenhum caso,
responsavel pela precisdo dos dados e comunicacdes entre seus usuarios. Vocé deve
ter cautela ao se relacionar com outras pessoas no site.

Esses excertos indicam que a empresa que hospeda o Querido Patriménio pode excluir
consumidores que, em seus termos prestam informaces cadastrais inauténticas, e/ou
contrarias a moral e aos bons costumes, a lei e a ordem publica, mas, ao mesmo tempo,
mostra que ela ndo teria meios para averiguar integralmente os dados e informacdes prestados
pelos seus usuarios, cabendo a cada um lidar com possiveis problematicas oriundas da
utilizacdo dos servicos do site. Nesses casos, as propagandas ressaltando que a plataforma é
segura e confiavel se esbarram com os proprios termos contratuais apresentados pela
organizacéo financeira que a administra.

Se a empresa que hospeda o site se assume incapaz de avaliar e assegurar a
autenticidade dos dados fornecidos pelos seus proprios usuarios, mas simultaneamente possuli
um sistema de verificacdo destinado somente ao publico feminino que se inscreve, a quem, de
fato, se aplica e a quem serve 0s parametros que ela diz usar para preservar a seguranca do
site e admitir cadastros em seu dominio?

O Querido Patrimbnio também coleta e armazena dados de seus usuarios, incluindo
dados de caracterizacdo fisica, habitos de vida e fotos de perfil, e descreve em seus termos
que, eventualmente, compartilha essas informacdes com parceiros comerciais. A empresa que
detém o dominio justifica essas atividades alegando que elas melhorariam a qualidade da
experiéncia de uso dos consumidores, e que também serviriam para protegé-los e coloca-los
em contato. Diferentemente do Raro Talismé, que declara estar sob jurisdi¢do internacional, o
Querido Patriménio faz algumas mencdes as legislacdes e autoridades brasileiras, ressaltando

que seus contratos seréo, caso necessario, interpretados segundo diretrizes nacionais:

Do compartilhamento e venda de dados pessoais: as informac6es fornecidas pelos
nossos clientes serdo de uso confidencial e Unico do Querido Patrimdnio. Elas
apenas serdo disponibilizadas os modos e condicBes previstos em leis nacionais,
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incluindo, inclusive, aos artigos da Lei Geral de Protecdo de Dados
(n°13.709/2018). [...]. O Querido Patriménio pode firmar negdcios com outras
empresas e disponibilizar seus dados para a elaboragdo de envios de contetdos,
produtos e contato para relacdo comercial, sendo que as filiadas estdo proibidas de
usar esses dados com outro objetivo. [...]. Com quem compartilhamos seus dados
pessoais: Profissionais da plataforma, outros consumidores, auditores e
conselheiros, prestadores de servicos e parceiros de negécios, plataformas de
tecnologia da informacéo e comunicacdo, autoridades publicas e governamentais
[...]- Nosso consumidor consente expressamente com o compartilhamento de suas
informacdes pessoais a ser efetuado pelo Querido Patrimbnio as suas empresas
parceiras, essas que serdo responsaveis pelo tratamento dos dados em observancia
com as garantias e direitos promulgados pela Lei Geral de Protecdo de Dados
(n°13.709/2018)%.

Dada a conjuntura apresentada, as mesmas consideracdes feitas para o Raro Talisma
se repetem. O Querido Patrimonio sustenta suas atividades comerciais em aspectos desiguais
de género, uma vez que somente o publico feminino é convocado a fornecer informacdes
pessoais e fotos de perfil que serdo coletadas para fins econémicos ndo tdo claros. Por sua
vez, 0 masculino pode usufruir de todas as funcionalidades do site com informagfes minimas
de cadastro, como idade e cidade, desde que contratem uma assinatura.

Essa conjuntura levanta um questionamento: se a empresa & habil em coletar,
armazenar e compartilnar dados pessoais mediante suas engrenagens algoritmicas
especializadas, por que ndo se responsabiliza e ndo consegue controlar a autenticidade das
informacdes prestadas pelos seus consumidores? Quais critérios ela usa para avaliar perfis na
lista de espera e a quem serve essa fase de avaliacdo?

Nessa conjuntura, visualizam-se dispositivos de objetificacdo feminina que se somam
a falta de seguranca das usuarias que transitam por esses sites, seja porque precisam fornecer
dados pessoais gratuitamente para empresas e parceiras de forte teor publicitario e
tecnoldgico, seja porque a responsabilidade pela interacdo e verificacdo da autenticidade dos
consumidores que entram em contato recai exclusivamente sobre elas.

De modo geral, vemos que tanto a empresa que hospeda Querido Patriménio quanto a
que sedia o Raro Talisma possuem um modelo de negdcios que privilegia 0 uso e consumo de
seus clientes homens, fornecendo a eles uma filtragem de perfis femininos para atender suas
demandas afetivas-sexuais. Nesse ponto, as filas de espera podem conseguir barrar a entrada
de mulheres assumidamente prostitutas, higienizando as atividades que esses sites oferecem e

os distanciando de associagdes com o mercado do sexo e seus estigmas, esquema que esta a

% Segundo as politicas de privacidade do Querido Patrimdnio, seus consumidores podem se opor ao
armazenamento dos seus dados, solicitando a exclusdo definitiva dos mesmos. Nesse caso, ndo fica claro se o
cliente da plataforma pode fazer isso mantendo seu perfil ativo ou se precisa excluir sua inscri¢do para requerer o
apagamento absoluto de seus dados.
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servi¢o de um consumidor masculino que busca envolvimentos transacionais que ndo parecam
prostituicdo a estrito termo.

Ademais, ao se destinar exclusivamente as mulheres, a fila de espera pode representar
uma finalidade juridica para as empresas que sediam o0s sites: impedir o ingresso de
trabalhadoras sexuais para que ndo sejam processadas juridicamente por lenocinio —
atividade popularmente conhecida como “cafetinagem” — ou favorecimento a prostituicdo e a
exploracdo sexual, praticas criminalizadas pelo Codigo Penal Brasileiro, conforme as
disposicdes sobre crimes contra a dignidade sexual estabelecidas pela Lei n° 12.015/2009%
(Brasil, 2009).

Mesmo que existam pessoas procurando ou provendo trocas sexuais comerciais nos
dominios dessas empresas, elas buscam se desvencilhar de situacBes judiciais ao
culpabilizarem os usudrios pelos materiais e intera¢fes realizadas em seus perfis. Em outras
palavras, e hipoteticamente, se pessoas se prostituem ou enfrentam situacdes de exploracéo
sexual pelo intermédio dos servicos desses segmentos, as vitimas que se responsabilizem por
qualquer enquadramento deletério, afinal, as empresas nao tomardo cargo porque cada
consumidor concordou com clausulas contratuais que reforcam que os sites sugar nao tém
finalidades de sexo comercial, tampouco aceitam pessoas que 0 procuram ou O provém no
interior dos seus servicos.

Para concluir, sublinho para o leitor que as ponderacdes elaboradas ndo visam
condenar praticas sexuais mediadas por dinheiro e bens materiais, como se: 1) Elas fossem
erradas, imorais e/ou totalmente ludibriantes para os envolvidos; 2) Mulheres ndo pudessem
gozar de agéncia, desejo e negociacdo nesses ambitos; 3) Elas ndo pudessem optar por
trajetorias profissionais em ambitos explicitamente ou implicitamente ligados ao mercado do
sexo; e 4) Esses caminhos fossem integralmente corruptivos, danosos e exploratorios.

Sob a mesma linha de raciocinio, as reflexfes efetuadas ndo objetivam proclamar um
manifesto contra relagdes sugar, como se esses envolvimentos fossem somente caracterizados
por cenarios hostis e ilusorios e ndo pudessem prover, em algum nivel, relacionamentos
satisfatorios e agradaveis para ambos os parceiros. Todavia, as consideragdes buscaram
elucidar desigualdades latentes e algumas incongruéncias contratuais e publicitarias sobre as

quais o0 segmento comercial sugar e seu modelo de negdcios se estabelece.

37 Os usos das terminologias sugar, da ideia de “relacionamento” e dos ide4rios romanticos também podem
ajudar esses sites a descriminalizarem seus servigos e auxiliar seus usuarios a se distanciarem moralmente do
mercado do sexo. A esse respeito, Aline Godois de Castro Tavares (2023) apresenta 0 caso de Saul Klein,
empresario acusado e processado por varios crimes relacionados a dignidade e a exploracdo sexual. Para
protegé-lo judicialmente, a defesa de Klein alegou que ele mantinha relacionamentos sugar com suas vitimas
para afasta-lo de enquadramentos criminais.



48

Os apontamentos tracados nas Ultimas secfes se conectam com as discussdes
realizadas no préximo capitulo, no qual descrevo e analiso as estratégias de distin¢do que as
entrevistadas e as empresas que hospedam os sites para relacionamentos sugar empregam
frente as narrativas que os interpretam como trabalho sexual e como um fenémeno referente
ao mercado do sexo, e apresento as possiveis conexdes que esse campo empirico estabelece

com outras economias sexuais (Piscitelli, 2016a) no Brasil.
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3. “SE VOCE FOR ACOMPANHANTE OU GAROTA DE PROGRAMA, NAO SE
CADASTRE NESTE SITE!”: INTERSECCOES MULTIFACETADAS ENTRE
“RELACIONAMENTOS SUGAR” E ECONOMIAS SEXUAIS

Para mim, eu costumo dizer que elas [plataformas sugar] sdo as piores fontes
para pessoas que querem buscar esse tipo de relacionamento de forma séria
assim, porque as plataformas, elas s6 servem para fazer um processo de
venda de servicos mesmo. E uma espécie de [...] prostituicio 2.0 porque o
gue mais se tem la sdo homens casados. [...], vocé pode pesquisar, mais de
80% dos homens que estdo la sdo homens casados em busca de algum
relacionamento eventual, uma amante etc., e eles tdo dispostos a pagar por
isso e as mulheres a receber por isso. Entdo, tem meio que uma prostituicéo
velada muito forte nesses sites, e, entdo, assim, eu ndo gosto de ter eles como
essa fonte de encontrar essas pessoas. E ai, eu sai do site também logo nos
primeiros meses e arrumei outras formas de conseguir relacionamento sugar
que n&o fosse no site. [...]. E porque a grande verdade é que esse contexto de
relacionamentos, ele, na prética, ele ndo funciona bem, nem no Brasil, nem
outro lugar do mundo. Eu j& estive em outros paises. J& conversei com
pessoas em outros paises. O modelo de se ter um homem maduro que
consegue apoiar uma mulher mais jovem, adquirir seus bens e seus sonhos
na vida, isso é mais velho que [expressdo popular regional] como costumam
dizer aqui. S6 deram um nome bonito para isso, que é o sugar, né? Mas a
ideia é muito boa. Mas, na pratica, o que acontece é essa prostituicdo velada
que eu falei com vocé. Entdo assim, eu ndo uso mais esse termo, nao uso
mais porque é um termo de marketing simplesmente. Entéo, eu considero que
meu relacionamento é dentro do modelo, mas se eu considerasse um modelo
ideal. Mas eu ndo uso o termo ndo porque para mim é s6 um nome de
marketing [...].

O excerto acima ilustra relatos que ouvi de Augusto, um homem branco e
heterossexual que tinha 43 anos quando conversamos, atuava como empresario, residia na
Regido Sudeste do Brasil, tinha se divorciado ha 6 anos, namorava e declarou ter uma renda
de aproximadamente R$ 30.000,00 mensais. Augusto morava com sua parceira e a ajudava
financeiramente com a faculdade. Ele relatou que ndo a encontrou nos sites analisados por
esta pesquisa, e sim, a partir de seu antigo perfil de Instagram que era voltado, ha alguns anos,
para a tematica sugar. Além disso, ele contou que conceitua seu envolvimento como um
relacionamento sugar, embora sua namorada, que ele julga como sugar baby, ndo considere o
mesmo.

Augusto disse que se casou virgem aos 27 anos, dado seu enquadramento familiar
rigido e extremamente religioso. Depois de 10 anos de casamento, se divorciou da ex-esposa e
conheceu 0 segmento sugar em 2017 a partir de uma amiga que atua como garota de
programa. Ao entrar em um site destinado as relagdes sugar, ele achou a usabilidade 6tima

porque se considera timido e, neles, as mulheres tomavam iniciativa para conversar, eram
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mais diretas sobre seus objetivos e, em seus termos, mais liberais, diferentemente do que ele
relatou encontrar em outros sites de busca por parceiros afetivo-sexuais.

Se as mulheres estdo inseridas em um cenario comercial e mediado por dinheiro que
publiciza que elas vao se beneficiar economicamente se relacionarem-se com 0s sugar
daddies, presumo que, as experiéncias de uso de um site de relacionamentos comuns e as do
segmento comercial sugar serdo diferentes para o publico masculino por consequéncia 6bvia:
as mulheres vdo abordar os usuarios justamente porgue elas os veem como uma forma de
ganhar dinheiro. Aqui, repete-se o fato de que esse segmento € favoravel aos homens, os quais
se sentirdo poderosos ao serem contatados por varias mulheres.

Apesar de ter sofrido fraudes e extorsdes de mulheres que conheceu via sites sugar,
especialmente com a primeira que conheceu, que o extorquiu em R$ 1.000,00 e o ameagou
com uma faca, Augusto contou na entrevista que colecionou histdrias e vivéncias prazerosas,
podendo, em seus termos, recuperar o tempo perdido e acumular experiéncias sexuais, uma
vez que se casou virgem. Dentre o grande nimero de trocas afetivo-sexuais que revelou ter
tido, Augusto disse que apenas teve envolvimentos mais duradouros nos moldes sugar com
duas mulheres que conheceu em um dos sites, e com trés parceiras que conheceu via
Instagram. Ele relatou que apoiou financeiramente algumas delas em seus empreendimentos
profissionais, pois uma abriu uma loja, outra se tornou modelo e a atual tem a faculdade
custeada por ele.

Embora reconhecam a presenca de homens em busca de trocas sexuais comerciais e de
mulheres as oferecendo a partir dos sites e suas denomina¢des midiaticas sugar daddy e sugar
baby, todas as mulheres que entrevistei buscam distinguir e desassociar a relacdo sugar
daquilo que nomeiam de prostituicdo, e acreditam na existéncia de sugar daddies reais
mesmo em um meio em que elas mesmas reconhecem como repleto, em algum nivel, de
perfis falsos, golpes e homens casados.

Os dois sites que medeiam e comercializam os relacionamentos sugar também
procuram diferenciar 0s servigos que promovem e as personas sugar baby e sugar daddy do
extenso universo de trocas intimas comerciais. O titulo deste capitulo € um exemplo dessa
tentativa de distingdo. Ele faz mencdo a um aviso que o usudrio, independentemente de seu

género, recebe ao se cadastrar no Querido Patrimonio:

Ao se cadastrar no Querido Patriménio, vocé concorda que ndo ira: usa-lo
para prestar servicos de acompanhante/prostituicdo; promover, solicitar ou
prostituir-se. [...]. O QUERIDO PATRIMONIO NAO E UM SITE DE
GAROTAS DE PROGRAMA, ACOMPANHANTES E NAO ACEITA
QUAISQUER COMPORTAMENTOS RELACIONADOS A ESSE TIPO DE
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SERVICO. EVIDENCIAMOS QUE MANTEMOS DISTANCIA DESSAS
ATIVIDADES E NAO QUEREMOS SER ASSOCIADOS OU PROMOVE-
LAS®.

Dadas essas considerac@es iniciais, este capitulo versa sobre as possiveis intersec¢es
entre os relacionamentos sugar e algumas economias sexuais tradicionalmente presentes no
Brasil (Piscitelli, 2011a, 2011b). Deste modo, os tdpicos a seguir apresentam: 1) As
contribuicdes e os dados empiricos de bibliografias nacionais e internacionais que dissertam
sobre as transformacdes contemporaneas do mercado do sexo; II) O surgimento do tema
relacdo sugar no Brasil e suas diferengas com outros paises, consoante aos resultados de uma
pesquisa que realizei sobre sugar dating na Suécia®; e I11) As estratégias de diferenciacdo que
0 campo deste estudo faz perante a modalidade de trabalho sexual mais elementar, isto é, a
prostituig&o.

Na ultima secdo, argumento que 0 segmento comercial sugar e seus Servigos
reatualizaram, plataformizaram, midiatizaram e embalaram como produto um tipo de
envolvimento afetivo-sexual transacional identificado e trabalhado ha décadas por um amplo
campo de pesquisas sobre economias sexuais no Brasil: as “relagcbes de ajuda” (Piscitelli,
2011a, 2011b, 2016a). A analise presente neste capitulo pode contribuir com a area de estudos
em que se insere na medida que ilustra como relacGes de trabalho sexual e/ou envolvimentos
qgue combinam afeto e dinheiro tém sido plataformizados, midiatizados e incorporados
contemporaneamente em um mercado transnacional e neoliberal de exploragdo econdmica na
linha de sites e aplicativos para a busca de parceiros.

Esse segmento tenta encobrir 0s possiveis aspectos latentes de desigualdade e
acobertar os componentes tangenciais de trocas transacionais sobre os quais ele se sustenta
para: 1) Cativar o pablico consumidor; Il) Higienizar-se perante estigmas relacionados a
prostituicdo; e I11) Comercializar-se de modo a se desenquadrar de atividades criminais como

lenocinio e exploracéo sexual.

3.1. Afetos e intimidade a venda: “economias sexuais”, “autenticidade limitada” e as

configuragdes contemporaneas do mercado do sexo

% A mesma adverténcia aparece quando se efetua a inscricio no Raro Talismé, com a adicdo de: NAO SE
CADASTRE, pois seu perfil serd banido! no final da frase.

39O trabalho foi feito entre setembro de 2023 e fevereiro de 2024 e foi financiado pela Fundagdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de S&o Paulo na modalidade de Bolsa Estagio de Pesquisa no Exterior (FAPESP/BEPE -
Processo 2023/05413-3). A orientacdo foi da Profa. Dra. Lena Gunnarsson, pesquisadora que estudou
amplamente 0 mesmo tema na Suécia.
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O recuo de uma ética sexual centrada na procriagdo e na familia heterossexual,
combinado com o avanco de ideais de liberdade de escolha e de uma sexualidade recreativa
no ambito do amor (lllouz, 1997, 2007), modificaram o mercado do sexo ao longo do século
XX. A partir de pesquisas realizadas em Amsterdd, Estocolmo e S&o Francisco, Elizabeth
Bernstein (2007b) demonstra como as trocas sexuais comerciais foram adquirindo
especificidades ao decorrer do ultimo século devido as diversas mudancgas na ordem urbana,
politica, econébmica e cultural dessas cidades.

De modo sucinto, algumas das transformacfes no trabalho sexual envolveram: I) A
mudanca do local em que é feito, estabelecendo-se para além das ruas e bordéis, e alocando-se
em espacos privados ou mediados por tecnologias digitais; I1) Os perfis socioecondémicos de
guem compra e vende, sendo este Gltimo composto ndo somente por pessoas em situacdo de
extrema vulnerabilidade social e econdmica, mas igualmente por aquelas oriundas de camadas
baixas e médias; I1l) A amplificacdo de tipos de servicos procurados e comercializados, 0s
quais ndo se limitam as trocas sexuais diretas (Bernstein, 2007b).

No que diz respeito ao Ultimo ponto, a autora destaca em sua obra “Temporarily
yours: intimacy, authenticity, and the commerce of sex” (2007b) uma modalidade de trabalho
sexual que fornece o que ela denomina como “autenticidade limitada”“°: uma demanda dos
clientes no mercado do sexo por trocas que aparentam envolver conexdes fisicas e emocionais
genuinas, mesmo que simuladas e realizadas dentro de limites negociados.

Nessa ldgica, a provisdo da autenticidade reside em preencher o consumidor com
fantasias de reciprocidade, consensualidade, desejo, prazer e interesse, a0 mesmo tempo que
preserva sua sensacdo de controle e dominio, proporcionando-lhe ndo somente sexo, mas
também uma experiéncia personalizada e individualizada repleta de beijos, abragos, atencéo,
companhia e carinho. Assim, a “autenticidade limitada” é a alocacdo de um intercambio
comercial sexual em aspectos que atenuam sua aparéncia transacional mediante experiéncias
afetivas e emocionais simuladas que transmitem a sensacdo de veracidade e mutualidade
(Bernstein, 2007b).

Para a socitloga, a “Experiéncia de namoro” ou “Experiéncia da namorada” € um
exemplo dos servicos sexuais que ela caracteriza de “autenticidade limitada*!. Nela, algumas
trabalhadoras sexuais comercializam suas atividades a partir de antincios como: “Uma

experiéncia de namorada sem o compromisso” e¢ “Eu ofereco uma verdadeira experiéncia de

40 Original: “Bounded authenticity”.
41 QOriginal: “Girlfriendexperience”.
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namorada sem a dor de cabeca” (Bernstein, 2007b, p. 128-129, tradugio minha*?). Isso indica
outra ideia da “autenticidade limitada™: oferecer experiéncias intimas e afetivas que trazem
sensacOes de leveza, espontaneidade e reciprocidade para os clientes sem o0s dramas
emocionais, incertezas, cobrancas e obrigacbes morais presentes, por exemplo, em
relacionamentos afetivos ndo mediados por dinheiro (Bernstein, 2007a).

Sendo assim, autora demonstra que os consumidores do mercado do sexo tém buscado
por servicos sexuais que emulem certa conexdo emocional e que representem algo mais
intimo, auténtico e espontéaneo, ainda que flexivel e momentaneo. Em outras palavras, é uma
procura por uma mulher que seja profissional do sexo mas que ndo pareca ser, que ndo olhe
no reldgio esperando o programa acabar, que ndo esteja com ele puramente por dinheiro e
subsisténcia, mesmo que todos esses comportamentos sejam meramente performados. Nesses
casos, 0 Sexo ndo necessariamente deixa de ser um dos desejos dos clientes, mas se soma a
outras demandas como carinho, atencdo, abracos, beijos e caricias (Bernstein, 2007a).

No caso do Brasil, uma extensa agenda de pesquisa realizada por Adriana Piscitelli
(20114, 2011b) em Fortaleza demonstra que a suavizacdo de aspectos transacionais em trocas
intimas mediadas por recursos financeiros ocorre em cenarios que ndo estdo diretamente
conectados ao mercado do sexo. A antropdéloga aponta para a presenca de ‘“economias
sexuais” que vao além de compra e venda direta de servicos sexuais por dinheiro, abrangendo
também relagdes afetivas e casamentos influenciados pelo que se nomeia em termos nativos

de “ajuda”:

A nocdo de economias sexuais, presente sobretudo na literatura internacional,
compartilha diversos aspectos presentes na formulacdo do mercados do sexo que
tem se disseminado no Brasil. Refiro-me particularmente as tentativas de situar os
intercAmbios sexuais e econdmicos nos universos sociais mais amplos dos quais eles
fazem parte. [...]. [...], trata-se de um amplo universo de intercAmbios, incluindo o
casamento (Cabezas, 2009; Cole, 2014). Nestas ultimas perspectivas, parte
significativa das/os autoras/es recorre & nogdo de economias sexuais
problematizando aspectos da ideia de sexo (heterossexual) transacional, uma das
principais categorias mediante as quais foram analisadas as trocas sexuais e
econdmicas que se distinguem da prostitui¢do. [...]. Estou chamando a aten¢do para
o fato de que diversas analises sobre intercambios sexuais e econémicos realizadas
no Brasil, trabalhando com categorias préximas da experiéncia (Geertz, 1974), como
¢ o caso da “ajuda”, apreendidas no d&mbito da nogdo de mercados do sexo, evitaram
0s problemas analiticos vinculados & ideia de sexo transacional que conduziram
varios autores a trabalhar com a no¢do de economias sexuais. Nesses pontos, as duas
nogBes, mercados do sexo e economias sexuais, sdo analogas. No entanto, esta
Gltima nog&o apresenta maior rendimento analitico em outro sentido: quando se trata
de compreender os intercdmbios sexuais e econdmicos que conduzem ao casamento
(Piscitelli, 20164, p. 136, 137, 141).

42 QOriginal: “A girlfriend experience without the attachment.” e “I offer a true girlfriend experience without the
headache.”.
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Nesse sentido, a autora apresenta circuitos de turismo sexual em Fortaleza nos quais
algumas mulheres mantinham relac6es afetivas e intimas com estrangeiros europeus, visando
obter algum tipo de apoio econémico e beneficio material. Essas configuracdes
acompanhavam sentimentos romanticos e, em alguns casos, resultavam em vinculos de longo
prazo, como namoro ou casamento®?.

As mulheres que transitavam nessas redes transnacionais tinham outras fontes de
renda, trabalhando em empregos formais ou informais. Nem todas consideravam seus
namoros como um tipo de trabalho sexual, pois ndo eram recompensadas financeiramente de
forma direta e negociada, e estabeleciam conexdes emocionais e experiéncias romanceadas
com os turistas, aspectos que, sob suas Oticas, as diferenciavam da prostituicdo local**
(Piscitelli, 2007a, 2007b, 2016b).

Apesar de se enquadrarem na classe baixa ou média baixa, elas ndo enfrentavam
situacOes precarias de vulnerabilidade socioecondmica. Isso indica que a busca por bens
materiais e ajuda financeira nessas relacbes nem sempre era voltada totalmente para a garantia
da subsisténcia, mas sim, fomentada por outras expectativas, tais como: 1) Auferir algum grau
de mobilidade social; Il) Casar-se e migrar para a Europa; e I1l) Relacionar-se com homens
supostamente romanticos, educados e com senso de igualdade de género, ao contrario dos
locais que eram associados a abusos e violéncia doméstica (Piscitelli, 2007a, 2007b, 2016b).

Segundo Piscitelli (2016b), essas e outras interacdes que entrelacam dinheiro com

afetos sob o rotulo de “ajuda” possuem longa trajetoria no Brasil:

‘Ajuda’ é um termo amplamente difundido nas classes baixas e médias baixas do
Brasil. Essa nocdo remete a contribui¢des econdmicas que, embora consideradas
relevantes, ndo constituem a principal fonte de recursos para a subsisténcia (Gregg
2006). No marco de relacionamentos sexuais e afetivos, a ‘ajuda’ ¢ frequentemente
trocada por sexo, muitas vezes vinculada a afeto. Diferentemente da prostituicéo,
popularmente conhecida como ‘programa’ no Brasil, que evoca um contrato de
servicos, a ‘ajuda’ estd inserida em uma tradicdo de intercAmbios hierarquicos,
remete a nogdes de amparo, cuidado e afeto que se expressam em termos de
contribuicdo para a sobrevivéncia econdmica e para 0 consumo. As relagbes de
‘ajuda’ que, nas leituras locais, ndo sdo vistas como prostituicao t€ém conotagdes de
sexo transacional (Hunter 2002). Esse termo foi utilizado ao analisar os intercmbios

4 E interessante pontuar que relagdes travadas entre europeias e homens locais também se integra, em outros
circuitos de turismo sexual. Piscitelli (2010) analisou esses envolvimentos, identificando mulheres estrangeiras
que ajudavam nativos economicamente e as relagBes de poder que permeavam suas interacdes, baseadas,
sobretudo, em caracteres de género, classe, raca, idade e nacionalidade.

4 Esse contexto de diferenciagdo perante o trabalho sexual identificado por Piscitelli também se repete em
outros cendrios. No Brasil, varios segmentos e pessoas que circulam em diferentes nichos do mercado do sexo
tentam se distinguir do que entendem como “prostituicdo” e seus estigmas, como o caso de atrizes/atores pornds
(Diaz-Benitez, 2009), de camgirls, profissionais que efetuam apresentacfes eréticas ao vivo por meio de
plataformas digitais (Caminhas, 2021) e de prostitutas “de luxo” (Lopes, 2021).
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sexuais e econdmicos nos quais se envolvem, no Caribe, jovens das classes
trabalhadoras com homens e mulheres mais velhos/as. S&o trocas que ndo tém lugar
em espagos destinados a prostituicdo e ndo apresentam uma negociacao explicita de
sexo por dinheiro, mas possibilitam a aquisicdo de roupas de moda, tratamentos para
0 cabelo, desfrutar do status econémico de pessoas que ostentam carros caros,
pagam viagens e presentes luxuosos (Kempadoo 2004). Ndo apenas o sexo, mas
também os casamentos podem ser transacionais, quando possibilitam ou oferecem a
ilusdo de viabilizar a obtencéo de beneficios econémicos e/ou de migrar para algum
pais rico (Brennan 2008). Esse tipo de trocas é amplamente difundido em diversas
partes do Brasil. As vezes, esses intercambios envolvem homens, geralmente mais
velhos, ‘o velho que ajuda’, e mulheres com menores recursos (Fonseca 1996). Em
lugares de ‘turismo sexual’, mulheres e homens locais trocam a ‘ajuda’ que
recebiam de pessoas ‘da terra’ por aquela oferecida pelos estrangeiros (Piscitelli
2007, Trindade 2009). A ‘ajuda’ pode contribuir para ‘ter futuro’, no sentido de
possibilitar uma vida sem dificuldades econémicas, com certa mobilidade social
ascendente (p. 72).

No Brasil, o mercado da prostituigao de “luxo” também ¢ um exemplo de trocas
afetivo-sexuais mediadas por dinheiro que buscam se distanciar da pratica prostitucional
“convencional” e de seus estigmas, como vulnerabilidade, doenga, marginalidade e sujeira.
Ao dissertar sobre os sentidos e as fantasias associadas ao “luxo” na prostitui¢ao de “alto
escaldo” no Rio de Janeiro, Naténia Lopes (2021) afirma que: “Prostitutas de alto luxo devem
poder ser “boas garotas”, aquelas que devem “saber se comportar” em eventos sociais, quase

como se ndo fossem prostitutas.” (p. 8). Nesse sentido:

O “luxo”, como qualificativo da prostituicdo, mobiliza ainda um repertorio
simbdlico que opera nas expectativas de agenciadores, garotas de programa, clientes
e demais profissionais e mediadores envolvidos na pratica prostitucional. Funciona
como um selo que precisa ser construido e reafirmado na direcdo da nocdo de
exclusividade, distincéo e refinamento. As fantasias relacionadas ao luxo pautam as
relagdes, mas possuem sentidos diferentes para garotas e clientes. Se o luxo é aquilo
que ultrapassa o plano das necessidades, as prostitutas de luxo sdo idealizadas como
aquelas que podem “se dar ao luxo” de se prostituir, rompendo com a motivagao
comum da prostituicdo para satisfacdo de necessidades relacionadas ao sustento. E
essa fantasia da exclusividade das garotas de programa que se prostituem (essas,
sim) por vontade propria, ou por um presumido desejo “auténtico” de se prostituir,
reafirma a distingdo daquele seleto grupo de homens que podem ter, na condicdo de
prostitutas, mulheres que “ndo sdo prostitutas”. Pelo menos, ndo aquelas prostitutas
de que fala o senso comum, habitantes do mundo da sujeira e da precariedade. E
como se houvesse um desejo dos clientes que se realiza precisamente no vacuo do
que a prostituicdo &, ou do que a pessoa que se prostitui faz (Lopes, 2021, p. 16).

De modo geral, os apontamentos de Elizabeth Bernstein (2007a, 2007b), somados aos
de Adriana Piscitelli (2007a, 2007b, 2011a, 2011b, 2016a, 2016b), amplificam nossa
compreensdo acerca de relacdes mediadas por dinheiro, como as desta pesquisa. Os dados
empiricos dessas especialistas e suas contribuicbes tedricas auxiliam a analisar as
configuracBes sugar como anélogas, de algum modo e em algum nivel, a outras economias

sexuais no Brasil, as quais também extrapolam o modelo tradicional de sexo por dinheiro e as
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negociagdes e condicdes espaciais e temporais comumente estruturantes de modalidades mais
populares de trabalho sexual.

Sob esse angulo conceitual, percebemos que os envolvidos em “relagdes de ajuda” ndo
efetuam apenas negociagdes instrumentais distanciadas da dimenséo dos afetos e das emocdes
e compreendemos que a provisdo de atencdo, autenticidade e de uma experiéncia de namoro
que ndo pareca prostituicdo em servicos sexuais ndo € uma novidade no mercado do sexo.
Inclusive, € propriamente sob a justificativa de vivéncias romanceadas e ancoradas por
aspectos como cuidado, reciprocidade, atencdo, carinho e conexdo emocional que as mulheres
com quem conversei e 0s servicos online para a busca de parceiros sugar tentam distanciar do
que nomeiam de prostituicao.

Na secdo seguinte, apresento o surgimento do mercado para relagdes sugar no Brasil e
as discussoes e interpretacdes sociais que os cercam. Nessa ldgica, também exponho e discuto
os dados empiricos e consideracdes tedricas de literaturas do norte global sobre o que se
nomeia de sugar dating, consoante a um estagio de pesquisa que realizei na Suécia. Essas
bibliografias nos auxiliam a compreender alguns aspectos dos relacionamentos sugar
brasileiros e, sobretudo, a alcar as suas diferencas em relagcdo as suas conformacgdes no norte
global, considerando, principalmente, os distintos cenarios nacionais, econémicos politicos,

historicos e culturais do Brasil e do hemisfério norte.

3.2. “Sugar dating” e “relacionamentos sugar”: do norte global ao Brasil®

As relagdes sugar se integram em um segmento global emergente de exploracédo
comercial no ramo de sites e aplicativos que fornecem servicos online para a busca de
parceiros, originando-se nos Estados Unidos no comego dos anos 2000 (Scull, 2020), e se
estendendo para outros paises do sul e norte global nos ultimos dez anos (Gunnarsson & Strid,
2022; Recio, 2022b; Tiriba, 2019).

Seguindo o molde norte-americano, os relacionamentos sugar tém se difundido
consideravelmente no Brasil desde a ultima década a partir de sites customizados para sugar
babies e sugar daddies. Embora possamos considerar as diferengas nos significados
atribuidos pelas usudrias e nas particularidades de suas experiéncias consoante aos lugares

onde residem, os sites brasileiros e estrangeiros sdo notoriamente semelhantes, ao menos a

4 Embora existam configuragdes semelhantes ao modelo sugar no Brasil, o fenémeno especificamente
conhecido como relagdes sugar ndo tem sido amplamente explorado em pesquisas nacionais. Por conta disso, a
discussdo nesta secdo se alinha mais com estudos internacionais. Além disso, em termos de nomenclatura, sugar
dating é basicamente um sinénimo de relacionamentos sugar, sem diferengas significativas entre ambos.
Portanto, ndo se promove uma discusséo conceitual a respeito dessa questdo ao longo deste capitulo.
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primeira vista. Quando os comparamos, podemos visualizar que suas propostas e logicas se
repetem independentemente de onde provém seus servicos, e observamos que eles portam as
estruturas, interfaces, funcionalidades e abas similares ao redor do mundo.

No Brasil, os dois sites sugar analisados por esta pesquisa, Raro Talisma e Querido
Patriménio, costumavam se promover inicialmente com matérias jornalisticas, entrevistas em
emissoras televisivas e eventualmente, com videos curtos e propagandas no Youtube.
Posteriormente, e sobretudo nos dltimos quatro anos, eles tém se publicizado amplamente
mediante seus Instagrams e TikToks, usando recursos como stories e lives, e contratando
influenciadoras digitais para impulsionar seus servigos e encarnar a personagem sugar baby
real.

Curiosamente, a atuacdo de influenciadoras digitais anunciantes do segmento sugar se
iniciou preponderantemente em um periodo de pandemia global do virus Sars-CoV-2,
conhecido popularmente como Covid-19. Esse momento foi marcado ndo apenas pelo
aumento do uso da internet e de tecnologias digitais mdveis no Brasil (Comité Gestor da
Internet no Brasil, 2023), mas também pela intensificacdo de pessoas em situacdo de
vulnerabilidade socioecondmica dado, por exemplo, o crescimento do desemprego (Neves et
al., 2021).

Diferentemente de outros tdpicos também centrados no ambito do género e da
sexualidade no Brasil, como aqueles referentes aos direitos sexuais e reprodutivos e suas
extensas discussdes a partir de sujeitos, instituicbes e movimentos politico-sociais, 0s quais ou
os rechacam, ou os apoiam (Balieiro, 2018; Miskolci, 2018; Miskolci & Campana, 2017), 0s
relacionamentos sugar e seus sites ndo se inserem em amplos debates politico-sociais na
esfera e no debate publico brasileiro, tampouco se configuram em panicos morais comumente
relacionados ao trabalho sexual e seus/suas profissionais*® (Rubin, 2017; Prada, 2018).

Nesse sentido, as relacdes sugar e suas personagens sugar babies e sugar daddies tém
sido retratadas no contexto brasileiro mediante abordagens mais mididticas e vias
mercadologicas, tendo as midias televisivas e majoritariamente as digitais como meios de
discussdo. Essa conjuntura ndo indica que os contextos online ndo possam conformar cenarios
politicos, ou mesmo que perspectivas comerciais ndo se misturem com as politicas, mas sim,

que essas configuragdes e seus envolvidos ndo estdo nem perto do centro das discussdes e

46 Panico moral é um conceito para se referir as circunstancias, individuos ou grupo de pessoas que passam a ser
retratadas e interpretadas como riscos para os valores sociais de determinada sociedade e como ameagadoras da
manutencdo e integridade de determinada ordem moral societaria. Exemplos de comunidades atacadas por
panicos morais sdo as de pessoas ndo heterossexuais, profissionais do sexo e BDSMers (Miskolci, 2007; Rubin,
2017).
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inquietagBes publicas brasileiras relacionadas a género, sexualidade e trabalho sexual, sejam
elas mediadas ou n&o pelas tecnologias digitais.

No que concerne a teledramaturgia, o tema e as personagens sugar tém sido ilustrados
indiretamente e sutilmente em personagens de novelas e séries brasileiras. Alguns exemplos
sdo algumas personagens das novelas “Verdades Secretas” I e II de 2015 e 2021
respectivamente, e as de “A Dona do Pedaco” de 2019, produzidas e exibidas pela TV Globo
e pela plataforma de streaming Globoplay.

Nesses casos, 0 Raro Talismd e o Querido Patrimbnio usam essas intérpretes como
possiveis modelos exemplares do que seria uma sugar baby ou um sugar daddy. Assim, a
associacao entre as personas das histérias com as do segmento sugar é geralmente feita pelos
sites, e ndo pelos produtos culturais televisivos, o que denota uma estratégia publicitaria de
cativar o publico consumidor ludicamente com supostos arquétipos ideais higienizados,
sobretudo, perante os estigmas que rondam o trabalho sexual®’.

Midiaticamente, as relagdes sugar também sdo discutidas em programas e noticiarios
de emissoras televisivas que normalmente apresentam seus conceitos, entrevistam pessoas que
as buscam ou as vivenciam e discutem as possiveis diferencas delas em relagdo a prostituicéo.
Nesse contexto, algumas reportagens investigativas retratam eventualmente casos de golpes
financeiros e extorsdes envolvendo as denominagfes sugar, mas preservam a representagdo
midiatica do segmento sugar como algo inovador e seguro, replicando, basicamente, as
perspectivas publicitarias do mercado para relacionamentos sugar.

Ademais, as relacBes sugar sao retratadas em artigos online de paginas de noticias.
Nessas circunstancias, algumas matérias se caracterizam relativamente como propagandas dos
préprios sites sugar, pois repercutem mais as mesmas nocdes e ideias que eles vendem, do
gue abordagens imparciais € minimamente cientificas. J4 em publicacdes gerais em redes
sociais digitais, é possivel visualizar pequenos debates no entorno dos envolvimentos sugar,
nos quais algumas pessoas 0s consideram como uma espécie de relacionamento afetivo
comum e outras como uma modalidade de trabalho sexual.

No norte global, o que se intitula de sugar dating tem sido abordado em pesquisas do
que buscam compreender, por exemplo, quais séo as motivacdes de mulheres e homens ao
entrarem nessas relagdes, e como os envolvidos nelas tentam se diferenciar do universo das

trocas sexuais comerciais (Gunnarsson & Strid, 2021, 2022; Johansson & Gunnarsson, 2022;

47 Também € comum encontrar propagandas dos sites que associam casais de celebridades com diferenca
geracional aos integrantes de um relacionamento sugar. Nesse caso, a tentativa, reiteradamente, é de
desmoralizar a base dessas configura¢fes, — a conjuncdo de afeto, sexo e dinheiro —, assimilando a relacdo
sugar a normalidade.
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Nayar, 2017; Recio, 2022a, 2022b; Scull, 2020). Tendo em vista seus enguadramentos
nacionais, esses trabalhos fornecem contribui¢des para entendermos de que modo o mercado
sugar € interpretado socialmente nos paises em que se estabelece.

Na Suécia, 0 segmento sugar tem sido retratado na agenda publica e sido pauta de
movimentos sociais e treinamento de profissionais que atuam com politicas publicas e no
combate ao trafico de pessoas. Em geral, ha uma preocupacdo moral que o considera como
um modo disfarcado de prostituicdo ou como uma configuragdo que determinantemente
fomenta desigualdades de género, contextos de exploracdo e até trafico de pessoas. Nesse
caso, compreende-se que todas as mulheres sdo vitimas em potencial de homens supostamente
endinheirados.

Por exemplo, em 2017, um movimento social declarado como feminista classista e
antirracista denunciou dois sites sugar recém-chegados no pais para a policia sueca ap6s um
anincio dos mesmos em uma universidade em Goteborg (S-kvinnor, 2017). Em sentido
similar, em 2019, assistentes sociais dos condados de Varmland, Dalarnas e Orebro receberam
uma formacdo em uma conferéncia para se informar sobre o sugar dating, pois, segundo
certas autoridades, ele seria um perigo por veicular e incitar a prostituicdo, ou mesmo o trafico
de pessoas e o0 abuso de menores (Olsson, 2019).

Essas perspectivas alarmistas sobre o sugar dating na Suécia se preponderam porque
esse segmento atinge um publico universitério, de classe média, ou de classe média baixa, que
ndo necessariamente se inseriria no que eles entendem como prostituicdo se esses sites nao
existissem. Nesse sentido, vale lembrar que, além de ser reconhecido internacionalmente por
politicas robustas voltadas para a igualdade de género, a Suécia também foi o primeiro pais
que criminalizou a compra de servicos sexuais em 1999. Conhecido internacionalmente como
The nordic model approach to prostitution ou Swedish model, essa politica busca e acredita
reduzir a demanda por sexo comercial por meio da criminalizacdo dos seus consumidores,
ainda que permita a venda de servigos sexuais*®.

O modelo também inclui medidas e politicas publicas para fornecer apoio e
conscientizagdo para as pessoas deixarem a prostituicdo (Skilbrei & Holmstrom, 2011). No

entanto, essa abordagem abolicionista é criticada internacionalmente por trabalhadoras

4 Em portugués: “A abordagem do modelo ndrdico a prostituicdo” e “Modelo sueco”. A Sexkopslagen (Lei de
Proibicdo da Compra de Servigos Sexuais) estd incorporada no capitulo 6, secdo 11 do Brottshalken (Codigo
Penal sueco). Segundo um site do Parlamento sueco, hd uma multa ou pena de prisdo de até seis meses para
aqueles que adquirem servigos sexuais. Disponivel em: https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-
lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/lag-1998408-om-forbud-mot-kop-av-sexuella_sfs-1998-408/.
Acesso em: 25 set. 2024.



https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/lag-1998408-om-forbud-mot-kop-av-sexuella_sfs-1998-408/
https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/lag-1998408-om-forbud-mot-kop-av-sexuella_sfs-1998-408/
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sexuais que consideram que esse tipo de politica torna a profissdo ainda mais estigmatizada,
desregulamentada e insegura (Sex Worker Advocacy and Resistance Movement, 2020).

Com base nos relatos de sugar daddies entrevistados na Suécia, Lena Gunnarsson e
Sofia Strid (2022) mostram que esses homens buscam o sugar dating esperando que ele os
forneca conexdes intimas e genuinas. Segundo o publico masculino desse segmento, as
experiéncias sugar difeririam das sensacOes que eles poderiam obter ao comprarem servicos
sexuais comerciais, ja que as trabalhadoras do sexo nao trocariam sexo e afeto com seus
clientes porque apreciam sua companhia, mas sim, pelo dinheiro que recebem. Em contraste,
as sugar babies proporcionariam uma sensacdo de prazer mutuo e consensualidade, ou seja,
uma espécie de experiéncia auténtica de namoro. Para as sociélogas, essa procura pode
representar uma saida para aqueles que querem se livrar de enquadramento criminais da
legislacdo sueca que proibe a compra de servicos sexuais (Gunnarsson & Strid, 2022).

Apesar dessas idealizagdes masculinas, as autoras constataram que havia uma tenséo
nos relatos dos sugar daddies entre a instrumentalidade econémica dos acordos sugar e o
ideal de prazer matuo. Na visdo de alguns homens, algumas mulheres poderiam fingir
apreciar sua companhia e o sexo apenas pelo dinheiro. De qualquer forma, a mera
representacdo de que elas gostavam de estar com eles era suficiente para satisfazer seus
desejos (Gunnarsson & Strid, 2022).

No caso das sugar babies, Lena Gunnarsson (2023) argumenta que o sugar dating é
idealizado por usuérias suecas como se ele fosse uma ferramenta para elas escaparem de
riscos existenciais emocionais relacionados a um cenério cada vez mais neoliberal e incerto
no campo dos afetos. Conforme as suas entrevistadas, o sugar dating proporcionaria as
mulheres uma sensacdo de controle e uma possivel superacdo das vulnerabilidades e
insegurancas presentes na esfera intima, ao passo que seria um vinculo que supostamente se
estabeleceria atraves de negociacdes transparentes e objetivas e comportamentos previsiveis.
De qualquer modo, a soci6loga aponta, a partir dos relatos de entrevista, que havia uma
lacuna clara entre as elevadas expectativas das participantes e suas experiéncias reais“°
(Gunnarsson, 2023).

Nesse ponto, 0s anseios das entrevistadas de Gunnarsson parecem ser impulsionados
por trés lemas publicitarios que o segmento sugar promove globalmente ao comercializar seus

Servigos: seguranca, objetividade e transparéncia. Essas palavras-chave se repetem no que se

4% Qutros objetivos esperados pelas suecas entrevistadas eram: receber dinheiro, ganhar itens de luxo ou viajar,
receber cuidados, companhia e autovalidacdo, experimentar uma vida luxuosa, dentre outros (Gunnarsson &
Strid, 2022).
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chama de relacionamentos sugar no Brasil e em outros paises do norte global (Gunnarsson,
2023; Recio 2022a), e indicam o caréater transnacional desse mercado.

Em todo caso, ainda que as brasileiras entrevistadas ressaltem os elementos citados,
descrevendo que as relagdes sugar seriam melhores que um namoro comum, as perspectivas
de obter seguranca emocional em rela¢Oes sugar aparecem menos intensamente em seus
relatos. Conforme serd detidamente apresentado no capitulo 4 desta dissertacdo, objetivos
como independéncia financeira e crescimento profissional preponderam mais na amostra
desta pesquisa (Leite Junior & Barbosa, 2023).

Uma possivel explicacdo para essas diferencas € que, embora as praticas de
governancga neoliberal estejam em andamento em todo o mundo, elas tém efeitos diferentes
dependendo dos contextos singulares em que se inserem. No Brasil, um pais com passado
colonial escravocrata, os sistemas de seguridade social e trabalhista tém sido atacados na
ultima década devido a desregulamentacdo e flexibilizacdo das leis laborais associadas a uma
cultura empreendedora e a uma tendéncia gradual de plataformizacdo e uberizacdo do
trabalho (Abilio, Amorim & Grohmann, 2021; Krein, 2018). Como resultado, as perspectivas
de mobilidade social e politicas sociais progressivas tém sido limitadas, deixando 0s
individuos a dependerem de si em termos de empregabilidade e ascensdo social. Por outro
lado, embora a Suécia também esteja sendo afetada por politicas neoliberais, ela possui
sistemas de seguridade mais robustos.

No cenario inglés, Rocio Palomeque Recio (2022b) identificou que estudantes
universitarias procuravam o sugar dating motivadas pelos seguintes fatores: I) Problemas
financeiros com as mensalidades das universidades; Il) Falta de tempo para trabalhar em
tempo integral; 111) Desejo de experimentar um estilo de vida luxuoso; IV) Falta de
autoestima; V) Desejo de se sentirem valorizadas e reconhecidas; e VI) Experiéncias
insatisfatorias com encontros afetivo-sexuais convencionais®.

Nesse contexto, a socidloga aponta que as configuracbes promovidas pelo segmento
sugar se baseiam nos limites entre trocas sexuais consensuais e ndo consensuais, uma vez que
sdo fundadas em uma estrutura binaria heterossexual combinada com diferengas de poder
econbmico entre sugar babies e sugar daddies. Com base na experiéncia de suas

entrevistadas, a autora considera que 0s envolvimentos sugar podem levar a situagdes em que

%0 Embora os pontos I, 1V, V e VI sejam nogles expressas pelas interlocutoras de Recio (2022a), eles ndo
deixam de ser passiveis de um olhar critico e sociolégico. Esses argumentos sdo 0s mesmos que se utiliza
regularmente para “explicar” a prostitui¢do e justifica-la a partir de um ponto de vista que responsabiliza e
psicologiza as trabalhadoras sexuais.
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as mulheres se sentem pressionadas a se envolverem em relagdes sexuais com homens para
receber o suporte financeiro esperado (Recio, 2022a).

Assim, a autora conclui que a capacidade de consentir no sugar dating é restringida
pelas desigualdades de género e classe que inerentemente estruturam as interacdes entre sugar
babies e sugar daddies. Se o sugar dating ndo pressupde uma recompensa monetaria fixa e
delimitada para as mulheres, ele pode favorecer ocorréncias em que 0s homens tentam
persuadir suas parceiras, as prometendo suporte financeiro e estabelecendo encontros e trocas
que ndo serdo recompensadas com dinheiro ou bens materiais (Recio, 2022a).

No que diz respeito as relacdes sugar se fundamentarem em conexdes mais ou menos
explicitas com o mercado do sexo, tendo como campo os Estados Unidos, Maren Scull (2020)
argumenta que enquadrar essas configuracbes como parte dele é impreciso porgue ignoraria
suas complexidades e nuances, sendo, portanto, prudente compreendé-las a partir de suas
normas e dindmicas singulares. Ainda que algumas de suas entrevistadas afirmem que estéo
efetuando um tipo de prostituicdo ao se envolverem nesses relacionamentos, a socidloga
salienta que o sugar dating ndo é, necessariamente, prostituicdo, pois nem todos 0s
envolvidos realizam trocas sexuais, e quando as efetuam, as combinam com componentes
afetivos, emocionais ou mesmo romanticos®! (Scull, 2020).

Seja no Brasil ou no exterior, a concepcao nativa de que os relacionamentos sugar sao
compostos por compatibilidade afetiva, conexdo emocional, carinho, consensualidade e prazer
muUtuo € comumente usada por sites e envolvidos para distanciar e diferenciar seus servicos e
envolvimentos do mercado do sexo (Gunnarsson & Strid, 2021; Leite Junior & Barbosa,
2023; Nayar, 2017). Além disso, a ideia de que eles ndo preveem encontros e sexo por
pagamento direto e pré-estabelecido também ¢é aplicada para desassociar esses vinculos do
gue esse campo entende como prostituicdo (Johansson & Gunnarsson, 2022).

Sendo assim, parece que a argumentacdo de Scull (2020) espelha notoriamente o
discurso nativo. Com base nas literaturas discutidas na se¢ao anterior, seria sociologicamente
ingénuo resumir contextos que combinam intimidade e dinheiro a apenas cenarios em que se
troca sexo por dinheiro. Em outras palavras, seria impreciso resumir os amplos segmentos do
mercado do sexo ou mesmo as economias sexuais ao que conhecemos popularmente no Brasil
como programa. O préprio conceito de “autenticidade limitada” e a longa tradicdo de
“relagdes de ajuda” no Brasil demonstram outras conjecturas em que a esfera intima,

sentimentos romanticos e trocas afetivas se coadunam com dinheiro, motivacGes e l6gicas

51 Algumas informantes de Gunnarsson e Strid (2021) também equiparam seus envolvimentos sugar como uma
forma de prostituicéo.



63

econdmicas, extrapolando condi¢Bes espaciais e sociabilidades comumente associadas a

prostituig&o.

3.3. “Relacdo sugar ndo é prostituicdo e sugar baby ndo troca sexo por dinheiro
nunca!”: estratégias morais e publicitarias de diferenciacio entre
“relacionamento sugar” e trabalho sexual
O campo desta pesquisa se defende categoricamente perante narrativas que 0 associam

como um tipo de trabalho sexual ou, nos termos de Augusto, que é uma exce¢ao da amostra,
como uma prostituicdo velada. Todas as mulheres entrevistadas e os dois sites analisados
afirmam que as relag8es sugar combinariam trocas afetivas e experiéncias romanticas com 0s
acordos monetarios, e por isso, seriam diferentes de trocas sexuais comerciais.

Somente aqueles que buscam esse meio com fins exclusivamente monetarios e sexuais
seriam referentes ao que o campo nomeia de prostituicdo, labor que se julga como incapaz de
se compor por pessoas que podem estabelecer algum nivel de sentimento, afeto e conexao
emocional. Nesse caso, a compreensdo intencional e/ou moral aqui é a de que todas as
prostitutas e todos os seus clientes descartam completamente suas dimensdes subjetivas
quando se encontram, tecendo cendrios exclusivamente utilitarios e instrumentais.

Nesse sentido, os elementos ideais de um namoro comum sdo comumente manuseados
nesse campo para distanciar seus envolvidos de sexo comercial. Por exemplo, alguns aspectos
romanceados como conexdo emocional, quimica, compatibilidade, autenticidade, afeto, prazer
e consensualidade que marcam as concepc0es e idealizacGes contemporaneas de amor (lllouz,
1997, 2007), sdo consideradas como inerentes as relacdes sugar e inexistentes na prostituicao.
Em suma, seja por interesses comerciais no caso dos sites, ou por questdes morais no caso das
entrevistadas, 0 campo resume o vasto mercado de entretenimento adulto a sexo, companhia
e/ou encontro por dinheiro.

Sob essas consideracdes, Barbara me advertiu: Sugar ndo é prostituicdo e sugar baby
ndo troca sexo por dinheiro nunca! Sexo é consequéncia de uma relacéo!. Barbara é uma
mulher branca e heterossexual que se relacionava com um sugar daddy quando conversamos.
Tinha 25 anos, atuava como professora, residia na Regido Sul do Brasil, fazia um segundo
curso superior e declarou ter renda mensal de R$ 7.500,00 a R$ 8.000,00, valor que somava
rendimentos préprios com o dinheiro que recebia do seu sugar daddy. Sem a ajuda financeira
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dele, ela disse que seu salério variava entre R$ 2.300,00 e R$ 2.500,00. Ademais, ela se
definiu como sugar baby pluz-size na entrevista ao se referir a sua estética corporal®2.

Mesmo sem fazer buscas especificas sobre a tematica, Barbara conheceu 0 segmento
sugar a partir do Instagram de Leticia. Na época, ela contou que estava desempregada, com
dividas e enfrentava dificuldades financeiras ao ter terminado um relacionamento no qual seu
parceiro a ajudava financeiramente. A principio, Bérbara titubeou em ingressar nos sites
porque ficou se questionando se estaria ou ndo trocando sexo por dinheiro. De qualquer
modo, ela concluiu depois de pouco tempo que prostituicdo e relagbes sugar seriam

fendmenos completamente diferentes. Em seus termos:

N&o tem nada a ver. Nada a ver! Eu entendo a confusdo. Também acho que é um
pouco de preguiga porque se a pessoa parar um pouquinho para ler e entender o
que é o relacionamento sugar, ela vai compreender que ndo tem nada a ver, né?
N&o tenho problema nenhum com garotas que... que sdo GPs, que trabalham com
iss0, que vendem contetido. Fico meio puta da cara quando vao para as plataformas
— Que sdo para viver relacionamentos sugar — anunciar esse tipo de coisa. Mas,
tudo bem, faz parte. [...]. Quando vocé vai para o encontro que existe uma troca de
sexo por dinheiro, vocé sabe o que vocé t4 indo fazer ali, vocé sabe quanto vocé vai
receber, vocé sabe tudo o que vocé tem que fazer aquela noite. E no relacionamento
sugar, é como se vocé estivesse saindo no primeiro encontro com alguém que vocé
conheceu no Tinder! Vocé vai sair, vocé vai jantar, vocé vai conhecer a pessoa. A
pessoa ndo tem que te dar um centavo por aquilo, entende? Se houver conex&o, vocé
sai outras vezes. As pessoas acham que nao. Saiu, primeiro encontro, a mesada ja ta
na tua conta no outro dia. O que eles esquecem é que vocé tem que criar um vinculo
antes, vocé tem que criar um lago antes, né? Obvio, tem daddies que assim, no
primeiro encontro: “Quero te dar um presente.” Te ddo! Mas isso parte deles! Da
espontaneidade deles! Nao é uma obrigacdo. Nao é uma regra. E é uma confusdo
muito grande que as pessoas fazem, assim como as pessoas fazem com o meio
BDSM [...].

Barbara reconheceu que a maioria das experiéncias que teve no meio sugar foram

ruins, pois, em geral, boa parte dos homens dos sites busca sexo por dinheiro:

Eu tive que aprender a me posicionar... € uma coisa que a gente aprende. Engana-
se quem pensa que sugar baby é todas submissazinhas que aceitam, acatam e
abaixam a cabeca. Eu sai com [um homem], teve um encontro que ele foi
desastroso! (risos). Gente, esse assim, ele foi desastroso. N6s fomos num
restaurante numa cidade vizinha e o cara ndo tinha pedido nem uma agua e ele ja
queria ir pro motel... E muitas meninas se sentem obrigadas. Pensam: “Putz! Né?
Eu t0 aqui, eu tenho que ir pro motel agora. Eu tenho que ir. Eu tenho que fazer.”.
E é muito comum, é muito comum! E muito mais facil vocé achar caras que s6 V&0
te levar para jantar porque querem alguma coisa no fim da noite do que um daddy

52 Plus-size é um termo utilizado no mercado publicitario para se referir a vestimentas e acessérios destinados a
pessoas “acima do peso”. Ao recorrer a nomenclaturas midiaticas para se autodefinir, vemos como as pessoas
que se inserem nesse mercado sdo interpeladas por l6gicas comerciais e gramaticas relacionais dos meios de
comunicacdo e do universo da propaganda. Na Ultima secdo deste capitulo, efetuo uma analise de aspectos
midiéticos presentes no campo desta pesquisa, argumentando que eles funcionam como alicerces morais para o
que é vendido como relagdes sugar.
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real... E eu lembro de eu sentada nessa mesa e eu falava: “Eu ndo quero ir para o
motel com esse cara. Nao quero fazer nada com esse cara hoje.” Eu demorei trés
encontros para dar um beijo no meu atual! Outro achando que ia ser assim?! N&o
ia ser assim! E foi nesses encontros frustrados que eu aprendi a falar ndo. “N&o! Eu
ndo quero. Me leva para minha casa agora!”. Sabe? E... mas €, é triste... As
experiéncias ruins foram bem maiores do que as experiéncias boas.

Manuela, outra colaboradora de pesquisa, salientou: Relacionamento sugar é
envolvimento, é conexao, é uma amizade, é compreensao, sabe?. Manuela é uma entrevistada
de 24 anos, heterossexual e autodeclarada como branca. Residia na Regido Sudeste do Brasil,
atuava como auténoma, tinha o ensino médio completo e renda familiar de R$ 5.000,00. Ela
conheceu o segmento sugar a partir de buscas que fez em redes sociais digitais e estava em
busca de um sugar daddy ha dois anos. No final da entrevista, quando a perguntei se desejava

acrescentar alguma informacdo, Manuela enfatizou:

Ah, eu queria falar que, gente, é sério, relacionamentos sugar ndo € programa!
Queria muito falar isso. Sé isso. Realmente, é uma troca de interesses, a gente ndo
pode negar. Mas o que acontece no relacionamento sugar acontece com
relacionamentos que ndo sdo sugar. Se o homem quer ficar com a mulher e a
mulher quer ficar muito com o homem, tem que haver investimentos. E isso. [...].
Eles estdo interessados no meu corpo, na minha beleza, na minha juventude, [...],
no meu companheirismo, no meu tempo e eu estou interessada em crescer na vida,
obviamente [interessada] no dinheiro. Acho que ndo pode negar a realidade.

Leticia me contou que conheceu os relacionamentos sugar a partir de amigas que sao
garotas de programa. Naquele periodo, ela os interpretou como prostituicdo, mas, depois de

alguns dias, decidiu se inscrever em um site sugar:

Eu conheci através de duas amigas que na época ndo sabiam que eram garotas de
programa (risos) [...]. Elas me falaram do site. Eu lembro que eu entrei no site, dei
uma olhada. Elas me contaram da experiéncia delas, das experiéncias de outras
amigas delas também, né? Pessoas que elas atendiam, clientes etc., que elas ficaram
sabendo desse site atraves de clientes e no lugar onde elas trabalhavam a noite.
Mas, enfim, eu comecei a olhar e pensei justamente, falei: “Isso aqui é prostitui¢do.
E um site de prostituicdo!”. Foi a primeira coisa que me passou pela cabeca. Mas
passou um dia, passou dois dias, resolvi entrar no site de novo... olhei mais uma
vez, estudei mais um pouco, eu falei: “Quer saber? Ndo tenho nada a perder. Vou
entrar e se ndo der certo, ndo deu.”, e entrei. Comecei a conversar, primeira... ou
segunda pessoa que eu conversei foi meu atual sugar daddy e deu bastante certo. E
ai que eu percebi que néo era aquilo que estava todo mundo falando. Tem muito
cara procurando o “relacionamento” casual que, na verdade, ndo é relacionamento
casual, né? A prestacéo de servigo propriamente dita. Existe muito cara procurando
ali garotas de programas, assim como tém muitas garotas de programa prestando
servico ali dentro, por isso, a confusdo. Mas, num geral, é um relacionamento, é um
site de relacionamento comum! Foi ali que eu percebi que, se tratando de um
relacionamento comum entre duas pessoas e que eu tinha a possibilidade de
encontrar alguém que pudesse me ajudar financeiramente, foi o ideal! Eu néo
precisava sair com um monte de gente (risos), transar com um monte de cara para
ter dinheiro no final, que é o que fazem as garotas de programa.
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Nesse sentido, assim como perguntado para todas as outras entrevistadas, indaguei a
Leticia 0 que ela achava sobre narrativas que associam as relacdes sugar como uma forma de

trabalho sexual. Assertivamente, ela salientou:

A diferenca é que no trabalho sexual, que € a prostituicdo... vocé tem um horario
marcado com uma pessoa, vocé paga pelo horario daquela pessoa e vocé nédo tem
um relacionamento com ela. E uma prestacao de servico como outra qualquer. N&o
existe um relacionamento. Nao existe... ndo existe nenhuma afinidade e nenhuma
obrigacdo também. A obrigacdo é de pagar pelo horario, né? Pelo tempo e pelo
servigo que a profissional presta. No caso do relacionamento sugar, a gente tem um
relacionamento mesmo! Vocé tem um compromisso com aquela pessoa e esse
compromisso € tanto a responsabilidade financeira quanto a responsabilidade
afetiva. T4, [pode ser] um relacionamento aberto, ok! Mas, ainda assim, vocé tem
uma responsabilidade com aquela pessoa. No caso da garota de programa,
terminou o servigo, acaba ali o relacionamento que eles tinham®2,

A concepcao de que o extenso mercado de entretenimento adulto se resume a sexo
por dinheiro embasa os relatos apresentados. Ainda que muitas das entrevistadas nunca
tenham tido uma experiéncia romantica propriamente dita, tampouco aliada a beneficios
econdmicos, o raciocinio que fazem acriticamente a partir do segmento comercial e midiatico
em que se inserem €. se 0s parceiros sugar buscam um relacionamento convencional e
desenvolvem trocas romanticas e compatibilidades afetivas entre si para além do dinheiro e
sexo, as sugar babies ndo sdo prostitutas, e os sugar daddies ndo sdo seus clientes. Digo
“acriticamente” porque como serd evidenciado nesse e outros capitulos, a maioria das
entrevistadas compra passivamente a narrativa do produto relacionamento sugar, ainda que
pareca colecionar mais experiéncias fraudulentas e permanecer em buscas interminaveis por
sugar daddies do que vivenciar lagcos de afeto combinados com dinheiro.

De modo geral, essas tentativas de distin¢do se alicercam em perspectivas culturais
que dividem as esferas como as das emocdes/afetos e a da economia/dinheiro. Nessa l6gica, o
empreendimento mercadoldgico das plataformas e, talvez, a investida moral das envolvidas
perante 0 mercado do sexo sdo feitos via oposi¢Oes binarias entre intimidade/amor e
mercado/economia (Adelman, 2011; Zelizer, 2005).

Culturalmente, reconhece-se que amor e dinheiro séo esferas totalmente separadas,

pois 0 primeiro seria governado apenas por emocgdes e sentimentos, e 0 segundo somente pela

53 Resumidamente, no senso comum, o termo relacionamento aberto é usado para se referir aos arranjos em que
o casal concorda consensualmente em permitir que cada um dos parceiros tenha liberdade para se envolver
romanticamente e/ou sexualmente com outras pessoas. Somente uma das entrevistadas relatou buscar um
relacionamento aberto. Por sua vez, 0s sites raramente mencionam que o relacionamento sugar pode ser aberto,
buscando, na maioria das vezes, qualifica-lo com os elementos de um namoro comum monogamico.
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instrumentalidade econémica, célculo e racionalidade utilitaria. A intromisséo desses mundos
é socialmente vista como disruptiva e imoral, isto €, o dinheiro corrompe o amor e suas
emoc0des genuinas e 0s interesses econdmicos ndo podem coexistir com sentimentos e lacos
romanticos considerados como verdadeiros (Adelman, 2011; Zelizer, 2005).

De qualquer forma, é interessante que, a0 mesmo tempo que se usa essa divisdo
cultural binaria, o campo também une as esferas do amor e da economia, tendo em vista que
sua juncdo seria justamente o pilar de sustentacdo para o que se vende e se acredita como
relacdo sugar: um envolvimento que nao funciona sem afeto, tampouco vigora sem dinheiro,
uma configuracdo que se baseada somente em dinheiro é prostituicdo e se fundada apenas em
amor € um namoro comum.

Nessa sequéncia, alguns ideais romanticos e experiéncias de namoros comuns sdo
frequentemente manuseados tanto pelos sites quanto pelas entrevistadas para diferenciar seus
envolvimentos do trabalho sexual, como no caso de Marcela, mulher parda e bissexual que
tinha 25 anos quando a entrevistei, residia na Regido Sul do Brasil, era autbnoma, possuia
ensino superior completo e tinha renda em torno de R$ 3.600,00, valor que ndo incluia a ajuda
financeira de sugar daddies.

Marcela relatou que conheceu o segmento sugar a partir de anincios no YouTube
enquanto trabalhava. Na época da entrevista, ela se relacionava com dois homens que
conheceu em um aplicativo para relacionamentos ndo destinados para o publico sugar, e
contou que 0s encontrava eventualmente quando eles visitavam a cidade em que ela reside.
Um deles foi denominado por ela como amigo. Eles se conheciam hé sete meses e, nos termos
de Marcela: ele mais me d& presente do que me d& um valor mensal. J& o outro, ela revelou
que era casado e eles se encontravam ha um més.

Essa colaboradora de pesquisa qualificou os relacionamentos sugar como distintos
do mercado do sexo em geral porque eles seriam nada mais do que uma relacdo tradicional,
isto é, um envolvimento similar aquele socialmente reconhecido, legitimado e vivenciado no

amago da familia heterossexual e do casamento:

[...], vamos dizer, uma GP, uma garota de programa, ela é uma profissional,
comecgando com isso, né? E ela ndo estabelece relaces com os clientes, né? Aquilo
ali é um trabalho, um cliente. Vocé se relaciona com varios, com varias pessoas ai
durante 0 més, durante a semana e ndo tem uma relacdo com nenhum deles. Ja a
sugar baby, ndo. Ela se relaciona com um, ou dois, ou trés no maximo, se ela
conseguir, né? E ela estabelece uma relagcdo com eles e... ndo é comercial, né? A
garota de programa, cada hora que vocé passa com ela, é um valor que ela vai te
cobrar. A baby ndo. Se vocé passar um més com ela ou ndo passar nenhum minuto
com ela, néo vai fazer muita diferenga. E outra coisa, o relacionamento tradicional
também ¢ assim, também € uma troca. Uma parte d4, a outra recebe e da outra
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coisa que é do seu interesse. Quando a gente era pequenininho, na sua época, nédo
sei quantos anos vocé tem. Nos anos 90, 80, a mam@e ficava em casa, o papai
trabalhava e trazia dinheiro e a maméae cuidava da casa e da gente. Era uma troca,
cada um tinha seu papel ali!

Consoante a0 mesmo relato, e efetuando mencgdo aos relacionamentos tradicionais

vivenciados no ambito do casamento e familia heterossexual, Carlos destacou:

[...], no fundo, um relacionamento, mesmo um relacionamento de casamento, o
homem, normalmente, é quem sustenta a casa, é o sugar daddy! Ele vai sustentar a
mulher. Nao que a mulher ndo possa trabalhar, obviamente néo é isso. Mas € ele
que vai entregar o sustento para a familia, entregar o sustento para a mulher,
entendeu? Entdo, qualquer marido é um sugar daddy na sua esséncia.

Reiterando esse mesmo argumento que iguala um casamento a relacdo sugar, Leticia

comentou:

Eu acho assim interessante que tem muita gente que repudia o relacionamento
sugar, mas hoje eu tenho amigas inseridas na alta sociedade e elas nédo trabalham.
Sao dependentes do marido, os maridos fazem tudo que elas querem, elas sé ficam
em casa ou cuidando dos filhos e elas sdo sugar babies também. Elas recebem
mesadas, elas recebem presentes, elas tém um relacionamento suga. S6 que se vocé
fala isso para elas, elas falam que ndo! Mas é a mesma coisa. S6 ndo comegou da
mesma forma.

Sob esses raciocinios do campo, os relacionamentos sugar e seus envolvidos se
assemelhariam aos vinculos ja existente historicamente, os quais sdo consolidados e
legitimados a partir de instituicbes sociais como a igreja, a familia heterossexual e o
casamento, ainda que se diferencie deles em quesitos de negociar, em algum momento, 0s
recursos financeiros.

Deste modo, tanto os sites quanto as colaboradoras de pesquisa evocam contextos
generificados de matrimonio para qualificar suas configurages, normalizando-as e
higienizando-as de estigmas relacionados a prostituicdo, mesmo que esses cenarios
tradicionalistas e patriarcais ndo sejam entendidos pelo campo como algo exatamente similar
aos sugar, pois no caso dos relacionamentos sugar, ndo se idealiza e se comercializa que as
sugar babies devam se restringir ao ambiente privado e a criacdo de filhos. Pelo contrario, o
segmento sugar € anunciado comercialmente e visualizado pelas entrevistadas como uma
possibilidade de auferir independéncia financeira e mobilidade social a partir do
desenvolvimento profissional que ele diz viabilizar (Leite Junior & Barbosa, 2023).

Apesar de equipararem as relagdes sugar aos lagos roméanticos convencionais e seus

ideais, algumas entrevistadas as definiram como simultaneamente semelhantes e diferentes de
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um namoro comum e, sobretudo, distintas, mais uma vez, do mercado do sexo. Débora, que
conheceu 0 mercado sugar atraveés de uma matéria jornalistica pela televisdo, foi uma das
entrevistadas que efetuou essa miscelanea argumentativa. Ela € uma mulher heterossexual e
branca. Quando a entrevistei, tinha 31 anos, trabalhava com préaticas voltadas ao bem-estar
fisico e emocional, possuia ensino superior completo, residia numa cidade da Regido Centro-
Oeste do Brasil e se considerava solteira, embora se relacionasse ha cinco meses com Jairo,
um homem de 40 anos que conheceu em um site de relacionamentos que néo é voltado para o
publico sugar®*.

Ela contou que deixou a carreira anterior de professora para investir no seu sonho:
abrir um espaco comercial e ter sua prépria renda. Nesse sentido, ela contou que estava
residindo com os pais e estava sem um salario fixo, dependendo apenas do apoio econémico
de Jairo e de alguns trabalhos pontuais em que ela ganhava de R$ 900,00 a R$ 1.000,00. Jairo
a ajudava de modo indefinido, isto é, eles ndo tinham um acordo mensal da ajuda. Ele
efetuava o Pix para gastos gerais de subsisténcia e locomocéo, totalizando aproximadamente e
ndo obrigatoriamente R$ 1.500,00 mensais™.

Débora se relacionava com Jairo mesmo estando insatisfeita com as interacdes sexuais

que eles costumavam ter, pois ele a ajudava financeiramente em seus objetivos profissionais:

Ah, eu seguro ele porque ele t& me ajudando no momento. Entdo, assim, sem querer
ser fria, mas sendo, ele gosta da minha companhia, eu gosto da companhia dele, e,
tipo, ta tudo certo. Mas, eu ndo sinto nada. Tipo, nada em especial, de homem e
mulher, sabe? [...], ele é simplesmente um morto, sabe? Ele quer, mas ele é morto!
Ent&o, isso me deixa muito frustrada porgue se ele... se ele tivesse essa pegada toda,
essa presenca, essa atitude que eu falo, né? Atitude, eu acho que eu até talvez eu
namoraria com ele sério.

Nesse momento, perguntei a Débora se ela o largaria caso encontrasse alguém com
quem se compatibilizasse sexualmente e que também a auxiliasse financeiramente. Em
resposta, ela mencionou um esquema adotado por outras mulheres neste campo para se
sobressairem diante de maiores dificuldades financeiras, caso sejam repentinamente deixadas
por seus sugar daddies: manter o perfil ativo nos sites e permanecer com o sugar daddy atual,

acumulando reservas financeiras para o futuro até encontrar novamente um parceiro ideal.

54 A busca por sugar daddies em plataformas ndo especializadas é uma estratégia comum, principalmente para
mulheres que ndo foram aceitas pela lista de espera dos sites sugar, e para aquelas que ndo se enquadram
totalmente em padrdes de beleza hegeménicos, leia-se branco, magro e jovem.

55 Pix é um sistema de pagamento instantaneo brasileiro langado em 2020 que permite transferéncias bancérias e
pagamentos através de dispositivos eletronicos.
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Entédo, de inicio, eu iria conhecer essa outra pessoa, iria deixar a gente solidificar,
né? O que a gente teria no caso e, depois, eu falaria com o Jairo que ndo daria mais
para mim [eu] continuar com ele. Mas, eu ainda iria ficar com o Jairo durante
algum tempo. Tipo, prazo de um més, dois meses até as coisas com 0 outro se
solidificar, entendeu? Eu faria isso sim. Por que eu faria isso? Porque se fosse o
contrario, homem sendo homem, sem querer generalizar, eles ndo iam pensar duas
vezes, né? Em me trocar. Entdo, realmente, eu ndo sei. Eu conheco o Jairo, mas eu
nao conheco ele 100% ainda, né? Ele fala que ta divorciado, eu acredito nele. Ele
fala que td& morando com a familia dele, eu t6 acreditando nele. Entdo, assim, é
muita coisa em jogo. Entdo, eu prefiro agir com frieza e pensar no meu futuro, nas
coisas que eu quero para mim do que tipo pensar em sentimento agora, sabe? A nédo
ser que chegue um cara muito foda e me prove que realmente vale a pena ter
sentimentos por ele. Ai, é totalmente diferente porque eu ainda sonho com isso. Eu
sei que eu parego ser muito fria, muito calculista, mas é porque, de tanto quebrar a
cara, eu fiquei assim. Mas, eu ainda sonho em ter uma conexdo com alguém, igual
eu tava tendo com o Pedro. Nossa... foram momentos perfeitos, avassaladores, tipo,
sabe? Intelectual, fisico, emocional. Foi tudo muito rapido, muito extremo, sabe?
[...]. até hoje eu penso no Pedro, sabe? Eu sinto muita falta dele, das conversas e
ele pagou esse curso para mim, de [curso anonimizado]. Ele pagou o curso para
mim, sabe? Me levava para sair, para jantar. Ai... que saudade dele! Ai, meu
coragdo!...5

Sob essas consideracGes, Débora contou que gostava de Jairo, mas ndo 0 amava
como amou Pedro. Esse contexto simboliza algumas caracteristicas polimorfas que o campo
usualmente aplica para qualificar seus enquadramentos afetivo-sexuais mediados por
dinheiro. Os relacionamentos sugar sdo comumente definidos como: 1) Semelhantes aos
namoros comuns, carregando, pelo menos em tese, alguns ideérios romanticos; Il) Distintos
de relacBes amorosas e dos elementos romanceados que as acompanham; I11) E, no final das
contas, sempre dissemelhantes de quaisquer modalidades de trabalho sexual. Conforme

Débora:

Entdo, olha... no que eu creio, no que eu conheci, N0 que eu vejo, N0 que eu Sou
também, as sugar babies, elas querem uma seguranca financeira, elas querem ter
um tipo de relacéo fixa com o daddy, entendeu? Agora, tipo, uma baby entre aspas
que, por exemplo, o daddy oferece assim: “Vou te dar uma sandalia de R$ 500,00
para vocé sair comigo hoje. Eu vou te dar R$ 200,00 para a gente se encontrar so
hoje.”. Para mim, isso ja é prostituicdo. Porque assim, eu, né? Eu gosto de ter uma
conexdo com a pessoa. Entdo, a partir daguele momento que vocé ndo tem aquela
conexdo, sabe?... N&o td falando de sentimento, de amar a pessoa, mas aquela
conexdo de vocé sentar, conversar, tomar um vinho, conhecer a pessoa. E, mesmo
assim, ali, sabendo que ndo vai evoluir para um relacionamento sério, para um
casamento, isso é maravilhoso. Entéo, foi isso que aconteceu comigo e com meu ex-
daddy [Pedro]. E, ai, com esse meu ex-daddy, o ano retrasado que nds nos
conhecemos, que ele é casado ainda, a gente tinha, a gente criou uma conex&o
muito bacana. A gente ficou, tipo, dias conversando pelo WhatsApp, por ligagdo. A
gente ficava horas, assim, conversando sobre tudo! Ent8o, a gente criou uma
conexao muito bacana. Dai, na primeira vez que a gente se encontrou, nés fomos
almogar num shopping. A gente sentou, conversou, parecia que a gente se conhecia

% Pedro é um ex-parceiro de Débora. Ele cessou o vinculo apds uma noite em que ambos foram em uma casa de
swing e Pedro teve uma crise de ciumes. De modo sucinto, casa de swing é um estabelecimento de
entretenimento adulto voltado para casais terem experiéncias sexuais consensuais com outros casais.
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ha muito tempo. Entdo, acho que isso diferencia uma sugar baby de uma GP. Tipo,
é uma das coisas, porque ali [no programa] ndo rola. Ndo rola sentimento,
entendeu? E tipo assim: “Eu vou sair com vocé, eu vou transar com vocé, eu vou
fazer seus desejos sexuais e vocé vai me pagar.”, simples assim, pelo menos eu vejo
assim sabe, as prostitutas, né? Entdo, pelo menos eu, eu gosto de ter uma conexao,
eu gosto de conversar sobre tudo, eu gosto de deitar no colo, de dar carinho, de
agir como se realmente fosse... como se fosse namorada mesmo, entendeu?

Geralmente, os sugar daddies sdo qualificados a partir de critérios de exclusédo
perante outros homens em envolvimentos afetivo-sexuais, sejam esses mediados ou ndo por
dinheiro. Para o campo, eles s&o sujeitos praticamente singulares e distintos de quaisquer
outros: ndo sdo ficantes, namorados, parceiros eventuais e, muito menos, clientes. Deste
modo, as definicGes empregadas para esses individuos frequentemente se apresentam de
forma relativamente turva e imprecisa. Busca-se conceitua-los mais com elementos que esses
homens supostamente ndo possuem do que com componentes que eles hipoteticamente
dispdem. Isso é evidente nos relatos de Débora e nos de outra participante da pesquisa,
Roberta, pois ambas se declararam solteiras na entrevista, apesar de manterem algum tipo e
nivel de relacdo afetivo-sexual com seus sugar daddies.

Roberta é uma mulher heterossexual e branca. Quando a entrevistei, ela cursava o
ensino superior, tinha 24 anos, residia na regido Sudeste do Brasil, tinha um negdcio préprio,
e declarou possuir rendimento mensal de R$ 8.000,00 a R$ 9.000,00, sendo essa estimativa
referente tanto aos ganhos oriundos do seu empreendimento quanto as ajudas em dinheiro de
trés sugar daddies com quem se relacionava ha algum tempo. O apoio fornecido por esses
homens ndo foi considerado por ela como tdo substancial para sua subsisténcia, sendo mais
direcionado para o impulsionamento e aprimoramento de seus negdcios.

Essa interlocutora de pesquisa nao encontrou nenhum dos seus trés sugar daddies via
sites sugar. Inclusive, somente um deles, Ricardo, entende um pouco das propostas e conhece
relativamente os termos do segmento. Ele € brasileiro residente no exterior e ela o conheceu a
partir de uma doacdo que o mesmo fez para sua empresa. Erico, por sua vez, é casado e
estrangeiro, mas mora no Brasil. Ele e Roberta se conheceram em contexto universitario e
mantinham contato ha aproximadamente seis anos. Apesar de ela ter ressaltado que ele manda
uma boa mesada, Roberta também contou que eles se encontram raramente. Ja Tomas, nos
termos de Roberta, é o sugar de verdade, pois eles se veem com mais frequéncia e
estabelecem trocas afetivas mais significativas, tendo se conhecido em uma viagem que ela
realizou a passeio na cidade dos seus pais.

Mesmo recebendo ajuda de Erico ha quase seis anos, Roberta relatou que ndo tinha

ideia alguma sobre as relagdes sugar, e que conheceu o segmento sugar ocasionalmente por
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recomendacdes algoritmicas. Ela se inscreveu no Raro Talisma por indicacéo de Bérbara e foi
aceita pela fila de espera em menos de um dia. Embora apenas Ricardo tenha uma breve
compreensdo do formato proposto pelo meio sugar, ela considera todos o0s seus
envolvimentos como relacionamentos sugar devido ao suporte financeiro oferecido por eles.
Ao refletir sobre suas experiéncias com Ricardo, Roberta reconheceu, em alguns momentos,
que suas interacbes com ele sdo desprovidas de sentimentos como amor, ternura e

reconhecimento, e que se limitam a uma espécie de venda da sua atencéo e escuta:

E um tipo de relacionamento onde, além de ter uma ajuda mitua.. ndo so
financeira, tem também uma troca de afeto. Mas, as vezes, ndo acontece essa troca
de afeto também... E complexo. [...]. Por exemplo... eu tenho um sugar [Ricardo]
que mora... em [cidade estrangeira anonimizada]. Eu nunca me encontrei com ele
pessoalmente. E, as vezes que a gente conversa... ja aconteceu dele ser muito
carinhoso comigo. Mas, na maioria das vezes, ele s6 quer desabafar coisas do
trabalho dele... e ele basicamente me paga para ouvi-lo. Para todo mundo, ele é
meu namorado, mas... [...]. Ele ndo é um cara que eu tenho... que eu amo! Mas...
quando eu falei: “Paga pra ouvir”, é assim: ele tem uma mesada que ele me d4,
fixa, mensal e, basicamente, ele me liga quando ele ta estressado para reclamar,
entende? Como se fosse uma psicéloga. [...]. Entdo, com os demais [Erico e Tomas],
é diferente... é diferente. Tem sim uma troca de... de carinho, damos muitos
passeios, viajamos... presente, mimo. Basicamente, é como se fosse um pai mesmo
(risos). E esse outro [Tomé&s] que mora em [cidade brasileira em que ela reside] € o
que eu considero um sugar de verdade porque ele td sempre presente o tempo
inteiro, ele preocupa em como eu estou, se eu estou precisando de algo, ele me faz
visitas inesperadas, e... para todo mundo, é um namoro... um relacionamento
comum.

Comumente, as pessoas envolvidas em relacdes sugar e seu segmento comercial
dizem que essas configuracdes ndo devem se estabelecer e se constituir mediante negociacoes
e pagamentos diretos e rotulados. Para o campo, esse formato o diferencia, como efeito, de
qualquer tipo de troca sexual comercial (Gunnarsson & Strid, 2021, 2022; Johansson &
Gunnarsson, 2022; Nayar, 2017; Scull, 2020). A esse respeito, 0 Raro Talismad e o Querido
Patriménio advertem que uma sugar baby legitima ndo deve aceitar dinheiro e presentes por
encontro ou companhia, tampouco implorar a ajuda de um sugar daddy logo no inicio da
relacdo, pois esse apoio surgiria “espontaneamente”, & medida que 0s envolvidos se
conhecem, se gostam e se combinam.

Nessa logica, os sites afirmam que o beneficio econdmico surge de maneira natural,
uma vez que, em suas palavras, o sugar daddy € um homem generoso e benevolente que ajuda
sua parceira sem que ela precise pedir. Portanto, mesmo que se suponha que os envolvidos
nessas configuragdes possam acordar uma ajuda financeira mensal ou semanal ao decorrer da
solidez dos vinculos estabelecidos entre eles, ndo se indica que essa negociacao seja feita de

modo intencional e explicito ja nos primeiros encontros.
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Marcela, que estava se relacionando hd um més com um sugar daddy casado quando
conversamos, ja planejava estipular o valor de sua mesada. Mesmo com poucos encontros e
tempo de envolvimento, ela se programava para negociar um valor mensal com ele porque

teve uma experiéncia decepcionante com o anterior:

Sinceramente, eu ndo sei 0 que esperar (risos), porque assim, eu tive um
relacionamento que o cara me ofereceu uma mesada. Tipo, ndo toquei nada do
assunto com ele. Sério mesmo, nado falei nada! Ele que me ofereceu. E, ai, mas
assim, primeiro, eu quis conhecer ele, né? Primeiro, eu quis estabelecer uma
relacdo. Eu ndo falei de dinheiro logo de cara, sabe? Depois de uns dois meses que
eu vim pedir a ajuda financeira que ele me ofereceu. Antes disso, ele falou assim,
ele comentava para mim: “Ah, dinheiro para mim ndo é problema. Dinheiro ndo é
problema.”. Mas quando chegou na hora do dinheiro, ele queria me oferecer uma
quantia quase irrisoria, sabe? [...], o que foi que ele falou, que a pessoa que ele se
relacionava anteriormente, ele pagava no maximo R$ 600,00 para ela. Por més! Ai,
tipo, nem uma garota de programa mais fuleira faz algo assim, ainda mais alguém
que ta ali dedicando ndo s6 a relagdo sexual, mas o relacionamento, o tempo que
vocé gasta com aquilo. Al, eu falei ndo. [...]. Al, eu fiquei meio traumatizada com
isso. Entdo, apesar desse cara ai ter bastante dinheiro [0 sugar daddy atual], ai, eu
nao sei, por causa dessa experiéncia anterior, eu ndo sei o0 que esperar. Eu ndo sei
0 que vai dar essa conversa, mas quero ter essa conversa logo para ndo passar a
mesma coisa que passei com o outro. Primeiro, eu quis conhecer ele, tal, e depois
de um tempdao que vim falar no assunto. E ai, s6 me frustrei.

Sob essas consideragfes, perguntei para Marcela como ela planejava fazer essa

negociacdo com seu parceiro atual e qual valor pensava em pedir:

Olha... no minimo, sabe o que é minimo, minimo, minimo, minimo? R$ 1.200,00. No
minimo! Que é um salario-minimo. O nome ja diz, salario-minimo! (risos). Mas, eu
nao penso em pedir isso, mas, na hora, a gente negocia, né? O cara ndo me conhece
tanto. Me conhece ha um més s6. Também nédo posso esperar que ele me dé muito
que um valor normal. Mas, ai, com o tempo, vai subindo, né?

Apesar de o campo sempre separar as relaces sugar de quaisquer conexdes com 0
mercado do sexo, quase todas as entrevistadas reconheceram que existem garotas de
programa e homens casados em busca delas nos sites sugar, ou mesmo trabalhadoras sexuais
que se anunciam como sugar babies em outras plataformas. Manuela, por exemplo, revelou
essa conjuntura em Vvarias partes da entrevista enquanto relatava suas experiéncias nos sites e

como eram os sugar daddies com quem ela conversava ou se encontrava a partir deles:

Sao homens, sdo empresarios. Mas, tem muito homem, literalmente de baixa renda
no aplicativo também. Mas, a maioria das vezes, os que chamam minha ateng&o sao
empresérios, gente da alta sociedade. [...]. Mas, a maioria desses de baixa renda
estdo a procura de programa e ndo de relacionamento sugar [...].
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Considerando essas afirmacdes, perguntei a Manuela se ela achava que os sites
dispunham mais de homens querendo sexo casual e/ou comercial, ou se eram mais repletos
daqueles que, de fato, encarnavam a persona sugar daddy e a proposta do segmento. Em

resposta, Manuela destacou:

Eu acho que tém mais 0s que estdo procurando programa. [...]. lgual eu falei,
homens que sé procuram para sexo. Eles literalmente chamam a gente para jantar
e, depois, querem ir diretamente para o motel. [...]. E dificil, eu td procurando
sugar daddy desde 2020. [...]. Eu tive em torno de mais ou menos 5 ou 6 encontros,
onde eu me envolvi assim e, ... eu acho que teve s um assim que eu posso dizer, de
uma certa forma, que eu levei uma vantagem porque ele me ajudou. Os outros, no.
Os outros, acho que estavam sé querendo sexo mesmo.

De qualquer forma, em alguns momentos da nossa conversa, Manuela manifestou que
a presenca de sujeitos procurando trocas sexuais comerciais nos sites sugar é culpa das
proprias mulheres que as oferecem neles, mesmo considerando, conforme os outros relatos
apresentados, que a maioria do publico masculino entra nesses dominios justamente com a

intencdo exclusiva de sexo eventual/comercial:

Muitas garotas de programa se dizem babies, [...], tem muita. Se os homens estao
procurando garotas de programa nas plataformas de sugar daddies e sugar babies,
¢é porque tém, ndo é a toa. Entdo, infelizmente, elas acabam “queimando a gente”,
que é um relacionamento mais sério, uma forma mais, né? Entre aspas, honesta.
Entre aspas! Porque n&o é desonesto o trabalho delas.

Por sua vez, Marcela reconheceu:

[...], os caras dentro da plataforma, os caras que ndo sdo daddies de verdade, mas
que pagaram pra entrar, eles procuram algo padr&o, eles procuram mulher padréo
para um encontro remunerado. Esses procuram: “Ah! Te dou R$ 300,00. Ai, a gente
sai, a gente janta e a gente mantém relagées sexuais.”. Ai, quando pergunta para
ele, por que vocé ndo procura uma garota de programa?: “Ndo, ndo gosto de
garota de programa, ndo sei o que”’, mas é isso que ele ta procurando.

Semelhantemente, Roberta expds em alguns relatos as suas experiéncias ao utilizar o
Raro Talisma, qualificando-as como irrelevantes, ao passo que considerou que a maioria dos
dados dos perfis masculinos cadastrados sdo imprecisos e sdo de homens a procura de sexo

por dinheiro:

Olha, eu acho bem interessante. Mas a maioria dos caras estdo ali procurando
garotas de programa, que é o que eu percebi! [...]. Assim, é porque eu percebi que
no Raro Talismd tem muita, muito... muitos homens que ndo sdo daddies
procurando por sexo! Procurando por garotas de programa. [...], nunca marquei
encontro pela plataforma porque tém muitas informagdes ali que eu acho que n&o
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batem. E, além do mais, muitos encontros que sdo marcados pela plataforma, o
cara s6 quer sexo, pelo que eu percebi. Agora, na vida real, ndo. Na vida real, o
cara pode chegar em vocé e pedir uma noite de sexo e te oferecer dinheiro para
transar, mas dificilmente ele vai fazer isso se ele for um daddy... Agora na
plataforma, as pessoas se cadastram como daddy para chegar na hora do encontro
e, de fato... fazerem isso [oferecer dinheiro por sexo]. J&, j& ouvi experiéncias...

Apesar de esta pesquisa ndo ter focado no registro das abas de comentarios das
publicidades dos Instagrams e TikToks do Raro Talismd e do Querido Patrimonio, foi
inevitavel ndo as ler durante o trabalho de campo. Esses comentérios eram feitos, em sua
maioria, por mulheres. Em geral, algumas delas reagiam as publica¢cbes com emojis de palmas
e coragdes, outras somente reforcavam e apoiavam o contetdo publicitario postado com frases
motivacionais, e outras reclamavam que ndo eram aceitas pelas filas de espera. Uma pequena
parte comentava essas propagandas usando emojis de fogo, dinheiro e presente, 0s quais
simbolizam trocas sexuais comerciais nas redes sociais digitais. Entrando no perfil dessas
ultimas, pude encontrar fotos sensuais e links para acessar plataformas de contetido adulto®”.

Por sua vez, alguns homens com o termo midiatico sugar daddy em suas biografias ou
em seus nomes de usuério portavam fotos fakes, ou sem mostrar o rosto, e comentavam as
publicidades dos dois sites com cddigos que denotam convites para servigos sexuais. Outros
eram referentes a perfis visivelmente falsos e com propostas fraudulentas, como realizar um
Pix para receber o dobro do montante de volta. Nesse ambito, cheguei a me deparar com um
perfil em que o usuario pedia fotos pessoais de mulheres para supostamente seleciona-las para
um grupo de sugar daddies. Tais cenérios demonstram como as terminologias publicitarias
desse campo podem ser usadas ndo somente por aqueles que procuram ou fornecem servicos
sexuais, mas igualmente por sujeitos que se envolvem em atividades criminosas.

De acordo com Leticia, os perfis de sugar daddies que estdo em busca somente de
trocas intimas comerciais ndo seriam banidos facilmente dos sites. Por outro lado, tal
ocorréncia aconteceria mais facilmente e sem aviso prévio e possibilidade de reconsideracao
com as sugar babies, pois elas poderiam ter seus perfis desativados sem maiores

justificativas, ainda que néo estivessem infringindo os termos de uso das plataformas sugar:

Eu vejo que ha uma... a m&o pesa mais para quem paga! Entdo assim, se vocé esta
me pagando, por que que eu vou banir vocé? O cara, quando ele é banido, s
quando é algo muito explicito, algo muito claro! Sé que ele pega um outro e-mail,
faz um novo cadastro e ta de novo na plataforma. A menina precisa passar... precisa
passar por todos os processos de avaliagdo para poder entrar no perfil... E sempre
que fazem qualquer dendncia, ainda que ndo seja verdadeira sobre as meninas, 0

57 Emojis sdo pequenos icones usados em comunicacg@es digitais para expressar emogdes, sentimentos, atividades
ou conceitos de forma visual.
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perfil é desativado sem nenhum tipo de aviso. Sem nenhum tipo de possibilidade de
defesa.

Recordo o leitor que algumas mulheres pagam uma taxa Unica que gira entorno de R$
249,00 para ultrapassar a lista de espera dos sites. Por outro lado, os homens arcam com
assinaturas mensais que custam no minimo R$ 299,00 no caso do Raro Talisma e R$ 269,00
para 0 Querido Patrimdnio. Logo, quando Leticia destacou que a mao pesa mais para quem
paga, ela se refere aos homens, publico que provavelmente produz a maior fonte de renda
desse mercado para relacGes sugar.

Augusto, que trabalha ha anos com tecnologia, também falou que: As plataformas na
verdade elas sdo péssimas. Em termos de tecnologia, elas sdo péssimas. Em termos de
atendimento ao usudrio, péssimas. A esse respeito, Carlos, por sua vez, explicou que seria
impossivel os sites sugar controlarem totalmente os perfis inscritos, filtrando aqueles que
procuram uma relacéo sugar real daqueles que estdo somente em busca de servigos sexuais e
daquelas que estdo os oferecendo.

Basicamente, Carlos ecoa as sugestdoes das plataformas sugar: cabe a cada um
denunciar os perfis que considerar inadequados e elas ndo se responsabilizardo por mediar
trocas sexuais comerciais. Nesse ponto, podemos ponderar que a intencao desse mercado nédo
é barrar a entrada de homens a procura de intimidade paga em seus sites somente porque sao
eles que arcam com assinaturas onerosas para utiliza-los, mas também porque o segredo de
seu negocio € justamente mediar essa busca.

Em quesitos de seguranca e conforto emocional, Débora explicitou em que medida o
produto relacionamento sugar e seus sites ndo sdo tdo seguros e descomplicadas conforme as
publicidades do segmento, tendo em vista 0os contextos de golpes afetivos nos quais homens
procuram apenas sexo casual e/ou prestacdo de servigos sexuais para depois abandonarem as

mulheres sem as recompensar financeiramente:

Entdo... tem babies que sdo, na verdade, GP nesses sites que eu ainda estou porque
ainda nao deixei de procurar outros daddies, porque a gente tem que ficar atenta
porque a qualquer momento pode dar uma reviravolta e, ai, vocé ficar sem o daddy.
E, ai, como que ficam as contas, né? [...]. Inclusive, eu ndo sei se vocé vai me
perguntar isso, mas ja ressaltando, eu ja fui enganada por um falso daddy, os salts,
né? Que é o contrario de sugar, eu ja fui enganada por um. Resumindo a historia,
para ndo ficar muito longo. Nos conhecemos num site sugar, ficamos conversando
uma semana. Eu fui para [cidade anonimizada]. Eu moro em [cidade anonimizada],
Ele pagou minhas passagens, eu fui e ele realmente fez eu acreditar que ele ia me
ajudar, entendeu? Pelo fato de ter conversado uma semana. Na época, eu era bem
mais... tava bem vulneravel emocionalmente, entdo, acabei acreditando e, ai, ele me
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enganou. Quando eu voltei, ele me blogueou de tudo, ndo me deu nada, sabe? Nada,
nada! Nem uma agulha®,

Carlos, cansado da rotina monétona do seu outro casamento que, em seus termos, ja
estava se ruindo, pesquisou por sites para pessoas casadas na internet e encontrou o Raro
Talismd. Na entrevista, ele relatou que os relacionamentos sugar oferecem seguranca,
tranquilidade e discricdo para os homens casados, pois a parceira afetivo-sexual se envolve
sabendo o seu papel e os limites que existem em se relacionar com um individuo

comprometido:

N&o vou dizer que isso é uma regra, mas normalmente os daddies sdo casados e
estdo procurando alguma relagdo extraconjugal. E nessa relacdo extraconjugal, ele
precisa de muita seguranca! E eu vejo claramente que esse tipo de relacionamento
traz uma certa seguranca para o daddy. Por qué? Porque dos dois lados ndo existe,
no conceito original do negocio, aquele objetivo assim: “Ah, eu vou achar alguém
pra casar ou pra ficar junto o resto da vida.” E alguém para realmente vocé
compartilhar bons momentos, ta? Entéo, o que eu posso dizer que... a caracteristica
principal disso € a seguranga e 0 anonimato desse tipo de relagdo. Por isso que eu
vejo... considerando uma situagdo onde vocé € casado, vocé ja tem um
relacionamento, esse tipo de relacdo traz uma seguranga para 0 cara que ta
buscando alguém, t4? Dizer que ndo existem problemas, existem, t&? Mas assim, em
teoria, o conceito principal e o porqué é principalmente a questao da seguranca.

Quando indagado se as mulheres também poderiam gozar de sensacdes de seguranca,

Carlos disse:

Mas o problema é que, para as mulheres, elas nunca vao ter certeza, até comecar,
acontecer os encontros, se o cara realmente é aquilo que ele diz ser, entendeu?
Entdo, porgque tem muito cara que quer se aproveitar. De uma forma muito clara,
esse € 0 ponto principal, t4 Bruno? O cara quer se aproveitar e s6 quer a mulher
para transar e jogar fora e ponto, t4? Esse que é o pensamento. Como também
existem, do outro lado, as mulheres extremamente interesseiras, ta? Entdo, que ela
ndo t4 ali para achar um daddy, ela ta a fim de achar um cara com grana que
pague pelo encontro, que aquilo pode ndo, ela pode ndo se achar como prostituta,
mas no final das contas é uma prostituta porque vai querer pagar por encontro,
entendeu? Ent&o, tem os dois lados da moeda.

A conversa com Carlos me auxiliou a visualizar que, para o publico masculino, 0s
relacionamentos sugar podem representar uma possibilidade de fuga da vida conjugal
heterossexual e monogamica, isto &, uma oportunidade para reviver uma sexualidade serial
comumente interpretada como um atestado de masculinidade e virilidade para os homens.

Mesmo que casados, como o caso de Carlos na época da busca e de outros parceiros das

%8 Salt daddy é um termo publicitario criado pelo segmento sugar e utilizado pelo campo para definir homens
que ndo sdo sugar daddies reais e que estdo apenas em busca de trocas sexuais comerciais. Salt significa sal em
inglés.
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minhas colaboradoras de pesquisa, procurar uma mulher jovem para trocas romanceadas
extraconjugais e, nas palavras dele para compartilhar bons momentos, representa um caso
parecido com os dos homens casados entrevistados por Pelacio (2015, p. 51) que: “[...]
procuravam se sentirem “homens” a partir dessas incursdes online e de seus possiveis
desdobramentos no off-line.”®.

Como salientado em outros momentos, 0s sites sugar procuram diferenciar os servigos
gue promovem e as personas midiaticas sugar baby e sugar daddy do extenso universo de
trocas intimas mediadas por dinheiro. No entanto, paradoxalmente, eles contratam
influenciadoras digitais que séo apresentadas como sugar babies reais nas publicidades e que,
ao mesmo tempo, se envolvem com atividades relacionadas ao mercado de entretenimento e
consumo adulto, especialmente no ramo de comercializacdo de fotos e videos eroticos
mediante plataformas digitais. Em outras palavras, eles ilustram sugar babies reais que sao
profissionais de um nicho que eles mesmos dizem se distinguir®.

Ao longo de anos de trabalho de campo, nunca visualizei as plataformas sugar
demonstrando nas publicidades dos seus Instagrams e TikToks e nos textos de autoajuda dos
seus blogs que algumas pessoas podem utiliza-las para finalidades puramente transacionais ou
mesmo para relagbes eventuais, isto €, apenas para sexo casual e/ou comercial. Em geral, elas
qualificam seus dominios como seguros e honestos, e orientam as sugar babies a manterem
suas conversacOes na janela de bate-papo dos sites para que eles possam, supostamente,
identificar situacOes inapropriadas e tomar as medidas cabiveis como banimento e restricdo de
uso. Contudo, como explicitado previamente, algumas das interlocutoras de pesquisa dizem
que essas expulsdes nunca acontecem.

Nessa logica, esse segmento incentiva que as sugar babies apenas procurem
relacionamentos sugar no interior das suas plataformas, e age como se s6 houvesse golpes e
informac@es imprecisas de hipotéticos perfis de sugar daddies em redes sociais digitais, como
o0 Instagram. Nesses casos, se delineia uma clara manobra marketing para angariar o publico
feminino consumidor: somente os sites sdo meios confiaveis para se encontrar um sugar

daddy, por conseguinte, as mulheres devem se cadastrar neles porque eles sdo mais seguros.

59 Neste artigo, a autora discute suas experiéncias como pesquisadora em site de relacionamentos para pessoas
casadas, explorando os dados de sua pesquisa que se expressam por dindmicas relacionais entre midias digitais,
masculinidades, conjugalidades e afetos (Peldcio, 2015).

60 Essas atividades correlatas das influenciadoras ndo sdo explicitadas pelos sites sugar, e as encontrei ao
explorar detidamente os perfis delas em dominios comumente utilizados por trabalhadoras sexuais. Nesses
meios, elas sequer usam as terminologias sugar. Ao elucidar essa conjuntura, ndo se visa condenar moralmente
as influenciadoras, a pornografia e trocas sexuais e comerciais, e sim, explicitar as contradi¢gdes desse segmento.
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Mas, provavelmente, como ocorre usualmente, elas terdo que embolsar dinheiro para
ultrapassar a fila de espera.

Tanto o Raro Talismd quanto o Querido Patriménio reconhecem implicitamente a
presenca golpes ou de usuarios em busca de sexo comercial ou eventual em seus dominios, ao
passo que, eventualmente, publicam alertas em seus blogs e Instagrams que visam informar
as medidas que as mulheres podem adotar para se protegerem ao utilizarem o site, evitando,
por exemplo, o envio de dados pessoais, endereco, nome civil, fotos intimas, dentre outros.
De qualquer forma, como pormenorizado no capitulo anterior, € somente nas clausulas
contratuais de uso que um deles, o Raro Talism4, considera nas entrelinhas que medeia sexo
comercial, mas, mesmo assim, traduz essa atividade por diversdo e entretenimento®’.

Diferentemente de Carlos e das mulheres com quem conversei, Augusto foi a Unico
entrevistado que considerou mais diretamente as linhas ténues entre relacionamentos sugar e
0 que ele mesmo chamou de prostituicdo velada. Esse interlocutor de pesquisa contou que se
frustrou com as plataformas sugar apds alguns meses de uso porque passou a buscar
relacionamentos verdadeiros. Em seu ponto de vista, ele comecou a buscar algo que os sites
ndo ofereciam. Augusto ponderou que € raro encontrar pessoas que querem ou vivem o tipo
ideal de relacéo sugar: aquela que se iguala a um relacionamento amoroso fixo, como a que
ele julgou ter com sua parceira atual.

Em seus termos, o sexo casual e/ou comercial s&0 o0s protagonistas dos desejos,
intencdes e interacBes daqueles que transitam pelos sites sugar. Nesse sentido, em um
momento do nosso dialogo, perguntei se ele achava que os consumidores do vasto mercado
do sexo buscavam esses sites e seus servicos como uma alternativa ao que se nomeia no
Brasil como programa. Em respostas durante algumas perguntas da entrevista, Augusto

enfatizou assertivamente:

Sim, com certeza. Talvez 80%. De 70% a 80%, a maioria. Porque, como costuma
dizer o ditado, né?: Todo homem quer uma virgem que seja boa de cama, né?
(risos). Entéo, é um ditado engracado, mas é que 14, ele tem a sensacdo de que ele
ndo t4 contratando uma prostituta, ele ta contratando uma jovem! Entdo, isso d&
uma sensacdo de seguranca para o cara que ta no site, uma sensacgdo de dominio e
de controle que ele ndo tem na prostituta, porque na prostituta é uma relagédo
puramente comercial. L& ndo. L4, ele tem essa sensac¢do, que é uma pura ilusdo na
minha opinido, de ter um controle, de ter uma conquista, como se ele fosse
importante. 1sso retroalimenta o ego, a pessoa, e ela se sente bem, e diminui a culpa
dele também por ele ndo estar contratando uma prostituta nos modos tradicionais.

61 Com essas consideracdes em mente, ndo pretendo condenar a prostituicdo e caracteriza-la somente como uma
atividade perigosa para as mulheres. Sob outro &ngulo, viso refletir acerca de incongruéncias entre o aparato
midiatico e publicitario desses sites e 0 que se observa na realidade empirica, sobretudo, a partir dos relatos das
entrevistadas.
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[...]- Igual eu te falei, a maioria é casado, né? Entdo, a maioria ta procurando uma
amante. Ou ter uma relagdo, como eu fiz, com mulheres jovens para se sentir
empoderado. Um homem, ele usa o poder que ele tem, que é o dinheiro, que é o
status, que é a maturidade, para poder se aproximar de mulheres jovens bonitas.
Entdo, ele vai se sentir empoderado, mesmo que seja uma falacia. Entdo, essa
sensacdo de poder, de controle, como eu ja falei antes, e de poder fazer as coisas
também as escuras, né? [...]. As plataformas sdo s para quem tem uma renda mais
baixa mesmo e que esta querendo trair a esposa. [...], elas se tornam esse ambiente,
vamos dizer assim, que centraliza essas pessoas que querem ter esse tipo de relacdo
eventual, digamos assim, né? Mas para quem quer relacionamento sugar de
verdade, igual eu te falei, ndo é a melhor fonte. Isso eu falo porque eu conheco
sugar daddies de verdade, digamos assim, que ndo estdo nesses sites, ndo usam
esses sites. A fonte para quem tem dinheiro e quem quer ajudar realmente é outra.
Al, eu t6 falando de eventos, encontros, clubes. Os sites sdo bem para o pessoal que
guer essa coisa mais eventual mesmo. E prostituicéo.

Nesses relatos, Augusto mostra que as interacOes afetivo-sexuais com uma sugar baby
também podem ser uma opg¢do para consumidores homens do mercado do sexo porque
absolvem a culpa moral de alguns ao consumirem sexo comercial, proporcionando-lhes a
fantasia de que ndo estdo explorando alguém, enquanto preserva as possibilidades e sensagdes
de dominio e controle. Isso pode ocorrer porque, diferentemente das prostitutas que sao
frequentemente envoltas em estigmas deletérios (Rubin, 2017; Prada, 2018), as sugar babies
sdo ilustradas e interpretadas pelo segmento como mulheres jovens em busca de seus sucessos
profissionais. Logo, elas sdo moralmente mais limpas e desassociadas das representacdes
sociais estigmatizadas e associadas as prostitutas.

Em esséncia, na perspectiva desse publico, elas ndo se assemelham as trabalhadoras
sexuais e suas representacGes simbdlicas, aspectos que tanto conferem um atrativo ao vinculo
transacional que buscam ou em que se inserem, quanto um charme ao produto relacionamento
sugar vendido pelo mercado. Com essas consideracGes em mente, perguntei a Augusto o que
ele achava das conexdes que algumas pessoas fazem entre relagdes sugar e trabalho sexual.
Nesse caso, ele retrocedeu relativamente os comentarios da citacdo anterior, destacando que:

Eu acho que sdo duas coisas diferentes. Sdo duas ferramentas diferentes com
objetivos muito parecidos, entendeu? Entéo, hoje, fora do Brasil, tem chamado esse
tipo de relacionamento de prostituicdo 2.0. E como se fosse uma evolucdo do
modelo de prostituicdo. Mas eu conheco bem. Igual eu te falei, tenho uma amiga
que € garota de programa. Eu conheco muito esse mundo da prostituicdo também e
elas nem gostam de ser comparadas com as sugar babies assim, porque no mundo
da prostituicdo vocé tem um acordo comercial muito bem estabelecido. E vocé nédo
tem obrigacdo nenhuma com aquele cara depois que vocé fez o servico. J& no
mundo sugar, ndo. Isso ta implicito ali. Entao, ta latente essa questdo do acordo
comercial, ndo o acordo que vocé fez com a pessoa, mas o comercial. No tem essa
relacdo comercial, apesar de ela existir na pratica. I1sso d& uma sensacéo de que
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vocé ndo esta se prostituindo. Mas, muitas vezes, vocé esta. Entdo, esses sdo dois
mundos diferentes, mas com objetivos bem parecidos®?.

Nesse contexto, também perguntei a ele se ele conhecia outros homens que, assim

como ele, ndo tinham objetivos transacionais nos sites sugar:

Sim. Conhego pouquissimos, mas conheco. Os objetivos desses caras sdo parecidos
com o meu assim, né? Cansados do modelo de relacionamento tradicional,
procuraram uma jovem que estivesse disposta a crescer, fosse ambiciosa, mas que
tivessem sonhos e projetos alinhados com os dele, que pudesse contribuir com o
crescimento dela. Entdo, esse € o modelo ideal, digamos assim. Conhe¢o alguns
poucos, mas conheco pessoas que vivem esse modelo. Como eu te disse, esse modelo
ja existe ha séculos, entdo, ndo é novidade. Entdo, um homem mais velho ter uma
mulher mais jovem e ajudar ela, e ser o provedor, digamos assim. [...]. E... 0s
daddies que eu conheco de verdade. Ai, ndés vamos falar de quem tem realmente
dinheiro. Vamos falar assim, homens bem-sucedidos com renda de acima de R$
30.000,00 e R$ 50.000,00. Eles ndo usam as plataformas como fonte de garotas que
eles querem sair. Eles usam outros meios... contatos, sejam festas, encontros.

As narrativas de Augusto se contradisseram, pois, em alguns momentos, ele criticou
veementemente os sites sugar, acusando-os de uma mediagéo de prostituicdo, e dizendo que
tinha se frustrado com eles ao procurar uma relacdo amorosa fixa em seus dominios. Ja em
outros, ele considerou que acumulou experiéncias sexuais ao colecionar historias a partir
desse mercado.

Inclusive, Augusto exp0s que tinha um certo filtro ao se relacionar com as sugar
babies que conhecia: ndo as auxiliava economicamente logo nos primeiros encontros,
preferindo conhecer e se relacionar com elas por um tempo antes de ajuda-las. Ele ressaltou
gue nunca gostou de interagir com aquelas que, de antemao, ja falavam sobre dinheiro e
tentavam negociar, por exemplo, o valor de uma mesada. Em outras palavras, se ele vivenciou
varias trocas intimas pelo mercado sugar e s6 gostava de se relacionar com mulheres que, a
principio, ndo combinavam o montante da ajuda financeira, quer dizer que ele néo
necessariamente apoiou todas essas mulheres economicamente, e que s6 conseguiu acumular
essas experiéncias porque se ancorava pela aura do personagem sugar daddy.

Esse cenario simboliza que o qudo rentavel e moralmente favoravel o segmento sugar
pode ser para os consumidores do mercado do sexo, especialmente para aqueles que sdo
casados. Isso porque ele: I) Viabiliza para o publico masculino uma alternativa a prostituicdo
em seus moldes mais tradicionais; I1) Possibilita uma sensacdo de poder e controle aos

homens de que seus casos extraconjugais nao sairdo do anonimato; Ill) Oportuniza um

62 Assumo que as garotas de programa ndo gostam de ser comparadas as sugar babies justamente porque elas se
relacionam a partir de acordos e pregos rotulados, diferentemente das mulheres que circulam no segmento sugar.
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acumulo de trocas intimas e sexuais, de caricias, jantares, beijos e viagens com mulheres
praticamente de modo gratuito; 1V) Oferece a homens mais velhos e/ou casados — com baixo
sex appeal no mercado da paquera sem fins lucrativos — a oportunidade de se relacionar com
mulheres que nao lIhe seriam acessiveis sem as intermediacdes materiais; e V) Prové uma
opcao para aqueles que ndo querem se expor no mundo da prostituicdo tanto por questoes
morais quanto por falta de tempo, levando em conta a praticidade de ter alguém fixo e a
idealizacdo de ndo se envolver com perfis sociais que imaginam existir na esfera
prostitucional “convencional”.

Nesse ponto, vemos que € mais barato buscar e custear uma sugar baby — que nao
tem precgos rotulados por servicos — do que uma garota de programa, sobretudo as “de
luxo”. E mais vantajoso sair com uma mulher que ira fornecer atencéo e cuidado por tempo e
preco indeterminados. E, por fim, é mais higienizado moralmente para o consumidor
masculino sair com uma sugar baby porque ela ndo é necessariamente associada a figura da
prostituta. Ela ndo € aquela que percorre 0s guetos urbanos e 0s espacos historicamente
condenados as sexualidades e aos estilos de vida dissidentes. Em suma, ela ndo carrega o
estigma da puta pobre, suja, viciada em drogas, perdida e distante da moral e dos bons
costumes (Prada, 2018), e sim, a representacdo social de uma jovem sonhadora em busca de
melhores condi¢des de vida.

3.4. Consideracdes gerais: plataformizacdo e midiatizacdo de economias sexuais
brasileiras a partir do produto “relacées sugar”

As falas de Augusto sobre as relagdes sugar serem uma alternativa para homens
casados em busca de relagfes eventuais a0 mesmo tempo que uma opg¢do para outros que,
como ele, estavam cansados do modelo de relacionamento tradicional, me fazem recordar
algumas declaracGes de homens de 35 a 65 anos entrevistados por Larissa Peltcio (2019). Em
uma etnografia em trés aplicativos para relacionamentos, a autora demonstra que dado o
contexto macrossocial, politico e de politizacdo de temas como género e sexualidade no
Brasil, alguns de seus interlocutores se frustravam ao utilizarem intermediagOes digitais para
buscarem parceiras afetivo-sexuais, pois novas geragoes de mulheres com senso de igualdade
e feminismo se distanciavam dos antigos papéis de género esperados por esses homens
(Peltcio, 2019).

Nessa ldgica, seja visando consumir sexo comercial, ou com a motivagdo de encontrar,
de fato, um relacionamento afetivo mais duradouro, o relato de Augusto delineia que o

segmento sugar aparece como uma alternativa favoravel para homens de meia-idade porque,
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ao menos em tese, 0 modelo da relagdo sugar mantém os longevos papéis de género bem
definidos e fornece ao publico masculino sensacdes e ambientacOes de poder e comando que,
em alguns casos, tém perdido espacos para um publico feminino com maior senso de
igualdade de género. Assim, mesmo que as percepces de empoderamento das mulheres e
controle masculino sejam uma fal&cia na visédo de Augusto, o produto relacionamento sugar e
seus moldes publicizados no mercado oferecem uma suposta esquiva de homens perante
envolvimentos com mulheres dotadas de nogdes feministas®®.

Mediante o apresentado ao longo deste capitulo, argumento que o que se nomeia de
relacionamentos sugar parece ser uma reatualizacdo do que se conceitua na literatura como
“relagdes de ajuda”, processo que apesar de empregar novos termos para €ssas economias
sexuais atraves das personagens sugar babies e sugar daddies, preserva, em algum nivel, suas
antigas hierarquias e estruturas elementares de funcionamento. De qualquer forma, a novidade
emergente que aparece no objeto empirico desta pesquisa € que esse longevo modelo
transacional recebe roupagens e sentidos singulares ao se enquadrar em um mercado global de
exploracdo comercial na linha de sites e aplicativos voltados para a busca de parceiros.

Nesse ponto, o segmento sugar transformou a “relacdo de ajuda” em um produto
comercial, plataformizando-a, midiatizando-a, e a embalando em um involucro enfeitado de
narrativas cativantes de empreendedorismo, empoderamento e igualdade, discursos caros ao
capitalismo em tempos neoliberais, 0 qual converte pautas progressistas e feministas em
mercadoria (Rottenberg, 2013). Mesmo diante das hierarquias intrinsecas de classe e género
presentes nas relacGes sugar, seu enquadramento ideoldgico as delimita perante possiveis
cenarios latentes de desigualdade e subordinacdo, converte dependéncia financeira em
ambicdo, crescimento e autovalorizacdo, qualificando-as como potencialmente favoraveis
para as mulheres se desenvolverem profissionalmente, e desfrutarem de um vinculo afetivo
saudavel e democratico® (Leite Jinior & Barbosa, 2023).

Sob essas condigdes, vale ressaltar que 0s envolvimentos sob o rotulo de “ajuda” nao
sdo tdo socialmente legitimados quando os comparamos com o0 modelo hegemonico de

relacionamento amoroso, uma vez que combinam dois elementos: dinheiro e amor, 0s quais,

83 Conforme serd apresentado no préximo capitulo, essa alternativa para o publico masculino coexiste com
mensagens publicitarias que simbolizam as relagbes sugar a partir de pautas ligeiramente feministas
direcionadas as consumidoras, como a ideia de empoderamento feminino.

84 O alcance de poder desse mercado também pode ser efetivo e assimilavel pelas entrevistadas porque ele se
estabelece no Brasil se somando aos amplos processos tecno-neoliberais de uberizacdo que precarizam as
estruturas governamentais e/ou simbélicas que promovem seguridade social para os trabalhadores (Abilio,
Amorim & Grohmann, 2021; Krein, 2018). Nomeio de “tecno-neoliberais” porque sdo cendrios que juntam
tecnologia e racionalidade neoliberal. As conexdes entre neoliberalismo e midias digitais sdo pormenorizadas no
préximo capitulo.
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quando misturados, s&o vistos como erroneos e imorais nas culturas ocidentais (Adelman,
2011; Zelizer, 2005). Mesmo assim, as “relacdes de ajuda” sdo menos associadas aos
estigmas da prostituicdo e menos preteridas socialmente que ela porque sdo interpretadas
como potencialmente deslumbradoras de um “futuro melhor”, representacao social que o
senso comum nao identifica no campo prostitucional.

Se as “relacdes de ajuda” possuem longa tradi¢do no Brasil conforme a literatura
previamente apresentada e ndo sdo expressivamente moralizadas, os relacionamentos sugar
podem seguir 0 mesmo enquadramento discursivo porque nao séo identificados como algo
inusual e supostamente predador, mas sim, nas palavras de Marcela: um relacionamento
tradicional. Nos anos 90, 80, a mamae ficava em casa, 0 papai trabalhava e trazia dinheiro e
a mamae cuidava da casa e da gente.

Nessa logica, os vinculos que se desenvolvem sob a embalagem sugar podem
reproduzir as mesmas condi¢des morais e interpretativas presentes nas “relacdes de ajuda”.
De qualquer forma, os primeiros podem conseguir se legitimar culturalmente de maneira mais
efetiva do que os segundos, pois sdo plataformizados e impulsionados por empresas que
seguem um modelo de negécios global e se enquadram em repertorios midiaticos que
favorecem a facil assimilagdo, disseminagdo e engajamento do senso comum.

O enredo de uma mulher jovem e menos favorecida economicamente que busca ou se
relaciona com um homem mais velho, rico e bem-apessoado ndo é novidade no mercado
literario, televisivo, cinematografico e pornografico. Das “Lolitas”®® a Marilyn Monroe®®, de
protagonistas de novelas latino-americanas e de filmes hollywoodianos as categorias do porn6
heterossexual norte-americano, o mercado para relacionamentos sugar difunde indiretamente
— ou diretamente — a personagem midiatica sugar baby a partir de arquétipos e figuras
simbolicas de origem estadunidense que estdo cristalizadas em nossas sociedades ocidentais

via cultura, meios de comunicacio e mercado de entretenimento adulto®’.

8 Na literatura, as personagens lolitas sdo figuras femininas e jovens que apresentam uma combinacdo de
inocéncia e sexualidade. Esse termo é conhecido devido ao romance “Lolita” (2012) de Vladimir Nabokov. A
estdria narra a perversdo sexual de Humbert Humbert por Dolores Haze, uma crianca de 12 anos. Essa
nomenclatura evoca discussdes sobre exploracdo sexual, sexualizacdo e abuso de menores, ou seja, crimes. No
caso do objeto empirico desta pesquisa, trata-se de pessoas que ja atingiram a maioridade penal. De qualquer
maneira, podemos assinalar que a ideia midiatica de juventude e sensualidade das sugar babies estabelece
conexdes simbolicas com as representa¢@es culturais no entorno das lolitas.

% Marilyn Monroe foi uma atriz e modelo dos anos 1950, simbolo de beleza e sensualidade. Sua imagem
midiatica transcendeu o cinema, influenciando a cultura pop, a moda contemporéanea, além de artistas e musicas,
como “Material Girl” (1984) de Madonna, dentre outros inumeraveis exemplos.

57 Ao realizar uma pesquisa exploratoria em sites de pornografia, observei que os termos sugar daddy e sugar
baby aparecem em titulos ou palavras-chave de diversos videos, 0s quais, em sua maioria, sdo de origem
estadunidense. Se as personagens sugar baby e sugar daddy fazem parte de categorias e palavras-chave da
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Essa conjuntura ilustra que o modelo de negdcios sugar goza do que Stig Hjavard
(2012, 2013) nomeia de “midiatizagdo”. Para o autor, as midias moldam as instituicdes
sociais, como a esfera publica, a familia, o jornalismo e a educacdo, além de influenciar
comportamentos, interacdes e gramaticas relacionais conforme suas logicas e representacoes
culturais oriundas do universo da propaganda, do cinema e da televisdo. Um exemplo
pertinente citado pelo pesquisador € que a habitual ida a uma rede de fast food para saborear
um hambudrguer ndo se resume apenas a uma experiéncia gastronémica, mas a uma exposicao
simbolica a produtos midiaticos como animacdes, filmes e seus personagens, 0s quais sdo
comumente produzidos com base em valores e idearios da sociedade norte-americana
(Hjavard, 2012, 2013).

Em outras palavras, o ato de se alimentar pode ser mediado pelas logicas e simbolos
midiaticos do mercado de entretenimento estadunidense. Assim, a midiatizacdo deflagra a
maneira como o mundo é vivido, sentido e interpretado, e revela que tanto as instituicGes
quanto a subjetividade — que o autor designa como habitus em virtude da influéncia
bourdieusiana — se entrelacam com aparatos midiaticos e suas logicas subjacentes %8
(Hjavard, 2012, 2013).

Nesse sentido, ao se expor as publicidades e propostas do mercado para
relacionamentos sugar, as usuarias entrevistadas embarcam em uma pedagogia subjetiva e
comportamental para encarnar 0 que esse segmento chama de sugar baby: uma personagem
midiatica que emula figuras da industria cultural e do mercado de entretenimento sexual que
sO existem no imaginario erético norte-americano, portanto, em uma interseccdo entre midia,
propaganda, performance e imperialismo cultural.

Conforme discuto no proximo capitulo desta dissertacdo, a maioria dos servicos
comerciais das plataformas digitais que consumimos é estadunidense e carrega os ideais,
I6gicas e repertdrios da América do Norte. Essa conjuntura sociotécnica indica possibilidades
de exploracdo econémica e de colonizacdo cultural do sul global via processos de
plataformizacdo e midiatizacdo. Nesse contexto, ndo se trata de condenar aquilo que é de
origem norte-americana, como se fazer mencéo a algo que tem como base os Estados Unidos
fosse sindnimo de xingamento. Por outro lado, consiste em assinalar os fundamentos

simbolicos do produto relacionamento sugar e das personagens sugar babies e sugar daddies,

pornografia norte-americana, é possivel ponderar em que medida elas podem se relacionar com a industria
pornografica e o universo simbolico de entretenimento adulto norte-americano.

68 E relevante destacar que Hjavard (2012, 2013) enfatiza a necessidade de avaliarmos os impactos da
midiatizacdo levando em conta os aspectos politicos, econdmicos e culturais de cada pais ou regido geografica,
além de reconhecer que esse fendmeno nao é intrinsecamente negativo.
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isto é, sublinhar os alicerces morais que esse mercado se pauta para se dar sentido,
rentabilidade e confiabilidade.

Apesar de autocriticas pontuais, as mulheres com quem conversei acreditam na
personagem sugar baby e buscam performa-la, mesmo que a realidade que as confronta ndo
comprova nada do que é propagandeado, tampouco o que as préprias sao ou buscam ser.
Mesmo assim, elas se mantém no objetivo de ser uma sugar baby ideal e encontrar um sugar
daddy real. Por qué? Porque é a embalagem midiatica-comercial que da o lustro para o
produto relacdes sugar. E esse involucro de fantasia e propaganda que cacifa as consumidoras
desse segmento. O segredo do negdcio do mercado para relacionamentos sugar, seu charme e
maior atrativo, é chancelar uma imagem limpa para relacionamentos desiguais baseados em
trocas financeiras, provendo uma gramatica normativa, moralmente aceitavel e afastada do
gue 0 senso comum entende como prostituicao.

Nesse panorama, 0s relacionamentos sugar sdo encarados pelo campo e
principalmente comercializados pelos sites como honestos, transparentes e descomplicados.
Em sintese, a ideia geral é que eles sdo uma alternativa para as mulheres driblarem
problematicas de relacionamentos afetivos contemporaneos, traduzidas pelas plataformas
sugar como joguinhos e chantagens emocionais. Assim, essas configuragdes empoderariam o
publico feminino e o distanciariam de outros vinculos vivenciados a partir de outros servigos
online para a procura de parceiros. Alem disso, essas relacdes sdo vistas e vendidas como
substratos para o empreendedorismo de si de uma sugar baby, ou seja, para que elas se
desenvolvam profissionalmente, 0 que supostamente aumentaria, a rentabilidade,
empregabilidade, satisfacdo e felicidade, elementos tdo caros ao capitalismo neoliberal
(Cabanas & lllouz, 2022).

Seguindo Kavita llona Nayar (2017), varios segmentos do mercado do sexo sao
apresentados e comercializados como descomplicados e seguros, oferecendo uma espécie de
troca romanceada com reconhecimento e conexdo mutua livre de problemas como cobrangas
e ciumes que existiriam em relacionamentos nomeados como convencionais. Por serem
baseados na l6gica monetéria e compostos por arranjos econdmicos, algum desses servigos
sdo vendidos como formas de evitar os desconfortos, as incertezas dos relacionamentos
convencionais em um amplo contexto neoliberal de flexibilizagdo dos relacionamentos
amorosos que se cercam de incertezas e insegurangas.

Nessa conjuntura, tendo como contexto o capitalismo tecno-neoliberal e a
racionalidade que o acompanha, que promovem o empreendedorismo de si e a

mercantilizacdo de todas as esferas da vida a fim de transforma-las em vantagens econémicas,
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simbdlicas e beneficios profissionais (Dardot & Laval, 2016; Gorz, 2005; Illouz, 2019;
Kaplan & lllouz, 2022), as pessoas que transitam em atividades que se entrelagam mais ou
menos facilmente com o mercado do sexo nédo visualizam que estéo efetuando um trabalho ou
uma troca sexual a estrito termo. Pelo contrério, observam que estdo procurando ou
vivenciando uma conexdo intima e auténtica, uma espécie de relacionamento amoroso
convencional, como ocorre no que se comercializa e acredita como relacionamentos sugar
(Gunnarsson & Strid, 2021, 2022; Nayar, 2017).

Sendo assim, se ser feliz no neoliberalismo significa maximizar o0s prazeres e
desenvolver o self, a intimidade pode ser facilmente convertida em renda por meio de um
investimento descomplicado que ndo é visto um problema moral. Esse empreendimento ndo
seria um trabalho, muito menos um trabalho sexual, mas uma escolha, um estilo de vida,
baseado no direito de cada individuo de se sentir satisfeito e realizado profissionalmente e
pessoalmente, horizonte quase que natural para o capitalismo tecno-neoliberal e a
racionalidade que o acompanha.

De modo geral, seja por motivos mercadologicos e legais dos sites, ou por razdes
morais e de desconhecimento no caso das entrevistadas, 0 campo desta pesquisa ignora as
outras amplas trocas transacionais e afetivas que ndo necessariamente ocorrem em cenarios
convencionalmente ligados ao mercado do sexo, e ignora aquelas que néo séo reguladas por
contratos verbais que delimitam servicos a serem prestados em uma determinada duragéo de
tempo.

Em outras palavras, seja para ser vendido e descriminalizado ou para se desmoralizar e
se distanciar de estigmas relacionados ao trabalho sexual, 0 campo deste estudo acredita se
distinguir de trocas sexuais comerciais porque as resumem a cenarios em que somente se
intercambia sexo por dinheiro. De algum modo, todas essas estratégias de diferenciacdo
perante 0 que nomeiam de prostituicdo operam como um dispositivo moral para preservar a
noc¢éo higienizada de normalidade e autenticidade do produto relagéo sugar, enquanto atenua
seus tracos transacionais e possiveis enquadramentos criminais.

Nesse caso, mesmo que a proposta sugar seja assumidamente marcada por dinheiro e
motivagdes financeiras, a explicitagdo da sua inerente troca econémica é, de algum modo
evitada a principio, e desencorajada, sobretudo, pelos sites sugar, afinal: uma sugar baby
legitima ndo aceita dinheiro e presentes por companhia ou encontro e o sugar daddy € um
homem generoso e benevolente que ajuda sua parceira sem que ela precise pedir.

A coadunacdo de transagdes econémicas com afetos, e as vezes até amor, e a

justificativa de uma sugar baby ndo recebe diretamente por sexo e encontro, formam o
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simbolo ideal de relacionamento sugar que, conforme os dados desta pesquisa, parece nao
existir na realidade prética, sendo apenas uma estratégia comercial veiculada pelas empresas
para vender e desconectar seus servicos e seus clientes do mercado do sexo.

Esse prototipo exemplar se contradiz na tentativa de desassociacdo a qual se propde
porque o campo acredita e vende que, em algum momento, as sugar babies e 0s sugar
daddies negociardo e acordardo um montante especifico de dinheiro para a relacdo, ao passo
que se conhecem, se gostam e se compatibilizam. Entdo, por que é prostituicdo combinar, de
imediato, um preco por intercambios afetivo-sexuais e por que ndo é prostituicdo fixa-lo
depois de um tempo de envolvimento? Quem sai lucrando nesse processo?

A resposta possivel para essa pergunta retérica ja foi dada anteriormente. O formato
publicitario e midiatico do produto relacdo sugar fomenta cenarios que priorizam o
consumidor masculino. Ao se trajarem da persona sugar daddy e da promessa de apoio
econdmico espontaneo e natural a ser fornecido a medida que ele e a sugar baby se conhecem
e se combinam, alguns homens podem usar o mercado para relacionamentos sugar como
dispositivos barateados de sexo comercial. Além disso, pensando nos relatos de Augusto, 0s
homens também podem se livrar de uma possivel culpa moral ao buscarem uma sugar baby,
afinal, ela performa a figura midiatica de uma jovem sonhadora e ndo a da prostituta
estigmatizada.

Desse modo, ao contréario da contratacdo dos servigos de uma trabalhadora sexual, 0
encontro com uma sugar baby ndo implica necessariamente um custo fixo, além de oferecer
experiéncias, trocas e envolvimentos especificos que uma profissional pode ndo aceitar ou
cobrar valores mais elevados para realizar. Em suma, ao sair repetidamente com a mesma
mulher ou ao encontrar vérias diferentes dentro desse contexto comercial e de marketing em
que estdo inseridos, os homens podem obter experiéncias intimas a pre¢os mais acessiveis,
adiando indefinidamente a prestacdo de assisténcia financeira. 1sso ndo quer dizer que
algumas mulheres ndo tenham ganhos pontuais ao sairem com esses homens. O que estou
considerando aqui € a possibilidade de ndo haver necessariamente um apoio financeiro
substancial, conforme se propagandeia nesse segmento midiatico.

Notoriamente, os homens verdadeiramente de elite tém recursos financeiros para pagar
pelos servigos sexuais e/ou de companhia oferecidos por uma prostituta “de luxo”. Nesses
casos, o dispéndio econémico elevado néo seria um fator impeditivo para esse grupo parco da
populagéo brasileira. De qualquer modo, para homens em geral, sobretudo para os de classe
média ou média alta, arcar com os honorarios de uma profissional de luxo é logicamente mais

oneroso que arcar com o de uma sugar baby, ja que no caso dela, os precos sdo, pelo menos a
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principio, indeterminados. Assim, esse panorama de possibilidades demonstra que o segmento
comercial sugar oferece uma democratizagdo masculina e um barateamento de trocas intimas
que ora eram opulentas, destinadas para um grupo social seleto, e prestadas exclusivamente
por garotas de programa “de luxo”®®.

Essa conjuntura n&o indica que alguns homens ndo possam entrar nesse meio, pagando
diretamente por cada encontro, sexo, companhia e atencdo, e que mulheres também ndo os
acessem objetivando pagamento por cada uma das trocas realizadas. Mesmo assim, ainda €
mais barato que custear uma prostituta “de luxo” porque o mercado sugar abre margem para
uma indefinicdo de precos por hora e por servigos intimos prestados, e porque, a0 menos
idealmente, as sugar babies oferecerdo experiéncias que uma garota de programa
convencional ndo necessariamente realizaria € uma acompanhante “de luxo” cobraria mais
caro.

Nessa direcdo, 0 mercado para relacionamentos sugar e sua personagem midiatica
sugar baby resguardam semelhancas com os sentidos e fantasias que rondam a prostituicdo
“de luxo”, na qual as trabalhadoras também devem aprender a se comportar, ser discretas, agir
como se ndo fossem prostitutas e performar autenticidade, exclusividade, distingdo e
refinamento (Lopes, 2021). Assim como as sugar babies e o segmento sugar, 0 mercado da
prostituicdo “de luxo” e suas/seus integrantes acionam o0s repertorios comportamentais e
simbolicos mencionados para distinguir o universo prostitucional de “alto escaldo” dos
estigmas que rondam a prostitui¢do “convencional”, como pobreza, infeccdes sexualmente
transmissiveis, depravacio moral, violéncia e marginalidade™.

Como esbocei a partir de Bernstein (2007a, 2007b), a simulagdo da autenticidade
relacional em servigos sexuais, isto &, a “experiéncia da namorada”, é valiosa no presente e se
confirma no mercado para relacionamentos sugar. Ao publicizar essa configuracdo como
repleta de conexdes intimas e emocionais genuinas, esse segmento oferece uma op¢do barata
para homens que ndo tém, ou ndo se enquadram nos padrfes estéticos e de idade exigidos
socialmente para ter sucesso no mercado afetivo ndo mediado pelo dinheiro. Assim, o produto
relacdo sugar proporciona a homens mais velhos e/ou casados — que possuem baixo apelo

sexual no ambito das relacBes afetivas sem intermediacGes materiais — a chance de

% Quando me refiro a classe média ou média alta, estou efetuando uma hipotese acerca do enquadramento
financeiro e social geral de usuarios masculinos desses sites porque, embora eles declarem suas rendas mensais e
patriménios pessoais nesses dominios, esses dados ndo sdo passiveis de comprovacdo empirica. Logo, embora
existam custos considerdveis de assinatura para o usar os sites, também é possivel presumir que uma parcela de
consumidores do segmento sugar € referente as classes menos abastadas, como a média baixa.

0 As nocdes de que uma sugar baby deve aprender habilidades como porte, deferéncia, discricdo e autenticidade
sdo mais exploradas no proximo capitulo.
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estabelecer trocas sexuais de baixo custo com mulheres que, de outra forma, ndo estariam ao
seu alcance sem algum tipo de mediag&o econdmica.

Nesse contexto, embora 0 manuseio de estratégias argumentativas para se distanciar
do trabalho sexual possa ser moralmente Gtil para as pessoas envolvidas numa relagdo sugar e
comercialmente e juridicamente favoravel para os sites, interpretar suas experiéncias como
um relacionamento comum torna o trabalho emocional envolvido nessas configuragdes como
altamente invisivel, dificultando a visualizacdo e a quantificacdo de seu valor, além de
estigmatizar e marginalizar ainda mais as trabalhadoras do sexo.

Se levarmos em conta que had casos em que as mulheres podem se envolver com
homens sem receber a ajuda financeira deles de um modo mais sistematizado e rotulado,
conforme ressaltaram algumas entrevistadas, levantam-se mais questionamentos e
observacdes. Se, no comego da “relagdo”, ndo ha um valor fixo a ser destinado imediatamente
para as sugar babies e se ndo h& limites claros entre o que é trabalho e o que ndo é, elas ndo
estariam, entdo, inserindo-se em contextos mais precéarios e incertos que as proprias
trabalhadoras sexuais? Essas Ultimas, apesar de ndo gozarem de direitos trabalhistas no Brasil,
ao menos sabem quanto irdo receber por programa, companhia e/ou encontro.

Alids, se trocar sexo explicitamente por dinheiro ndo é uma ser uma sugar baby
legitima, e sim, ser uma prostituta, mas existem sugar babies trocando sexo por dinheiro
consoante aos relatos das entrevistadas, o que é, afinal, ser uma sugar baby? E mais, se se
reconhece que existem mais homens procurando sexo comercial nos sites, mas os sugar
daddies reais ndo o fariam, onde estdo os auténticos? Nesse ponto, algumas entrevistadas
introduzem uma discussdo terminoldgica que evidencia uma leitura confusa da propria
realidade subordinada: elas edificam distin¢Ges entre aquelas que seriam as sugar babies reais
e aquelas que usam os ditos relacionamentos sugar apenas como uma forma de capitalizacéo,
e estabelecem diferenciacdes entre aqueles que seriam sugar daddies reais e aqueles que
transitam no mercado do sexo.

No entanto, se a maioria das interlocutoras de pesquisa, e sobretudo os homens com
guem conversei reconhecem que existem mais pessoas vendendo ou interessadas em sexo
comercial nos sites do que sugar babies e sugar daddies legitimos, essas personagens
exemplares parecem ser mais uma propaganda de marketing desse segmento comercial do que
pessoas reais. Mesmo com essas consideracfes, a maioria das mulheres entrevistadas absorve
acriticamente o cenario empresarial e propagandistico no qual se insere. Seja por questdes
morais, financeiras ou pelo aparato midiatico-comercial de fécil assimilagdo do produto

relacionamento sugar, algumas parecem ignorar aquilo que elas mesmas identificam e
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ressaltam: que o segmento sugar €, na maioria das vezes, usado para se prostituir ou buscar
sexo comercial.

Todas as mulheres com quem conversei ndo estdo somente a procura de dinheiro por
sexo, e as que possuem relacbes com os patrocinadores ndo estdo com eles por motivacoes
puramente transacionais. Pelo menos, elas ndo transpareceram isso em nossas conversas. De
algum modo, seja em relagGes mais instrumentais, como as de Roberta e Ricardo, ou nas mais
duradouras, como as de Leticia e Carlos, todas as entrevistadas demonstraram buscar, desejar
ou vivenciar algum tipo de afeto para alem dos beneficios financeiros e materiais.

Nesse contexto, € importante salientar que apesar de ndo ter conversado com nenhuma
interlocutora que demonstrasse motivacGes puramente financeiras, ndo desconsidero que
outras parcelas do publico feminino possam usar conscientemente esse meio somente por
dinheiro, e tampouco ignoro que algumas mulheres possam auferir algum nivel de vantagem
econdmica e simbolica consideravel a partir desses envolvimentos, sejam naqueles mais
efémeros e transacionais ou nos mais duradouros e afetivos.

Ademais, ndo se trata de manifestar que configuracdes fixas e de casamento sdo livres
de problemaéticas e moralmente superiores e seguras as casuais e/ou comerciais, mas sim de
demonstrar as incongruéncias do mercado para relacionamentos sugar e elucidar que a
maioria das mulheres com quem conversei ndo triunfam nesse segmento midiatico.
Basicamente, esse € 0 cenario que se esbogca ao longo dos dados e discussdes desta
dissertacdo.

Finalizo este capitulo ressaltando novamente que ndo cabe a uma pesquisa cientifica, e
nem interessa a mim ponderar ou afirmar que a relagdo sugar deflagra uma nova modalidade
de trabalho sexual, tendo em vista que quem pode resolver essa aporia moral é o campo e nédo
0 pesquisador. Se estivesse a cargo de responder essa situacdo, nao estaria fazendo sociologia,
e sim, dando opinides carregadas de julgamento de valor em redes sociais digitais. Portanto, o
proposito foi o de explicitar algumas desigualdades latentes de género e contradi¢cdes que
permeiam o segmento midiatico-comercial sugar.

Nessa légica, ndo busquei condenar intercambios intimos orientados por dinheiro, e
muito menos desapoderar as mulheres desse meio, sugerindo que elas ndo possuem
consciéncia, agéncia e desejo, ou que sempre trilham caminhos exploratorios, nocivos e
ilusorios. Melhor dizendo, néo pretendi indicar que elas, ou mesmo 0s homens, ndo possam,
em alguns casos, desfrutar de relacdes satisfatorias pelo intermédio desse mercado sugar,
independentemente de o buscar exclusivamente por dinheiro e sexo, ou de experimenta-lo a

partir de uma miscelénea de sentimentos afetivos, idearios romanticos, légicas transacionais e
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trocas sexuais. Todavia, com base nos relatos das mulheres com quem conversei, objetivei
explicitar que muitas delas se depararam mais com situacdes desconfortaveis e problematicas
de género do que com relacionamentos igualitarios e homens com senso de igualdade,
conforme propagam os dois sites voltados para relacionamentos sugar.

Em ultima andlise, os entrelacamentos feitos entre economias sexuais, determinados
servicos sexuais e relac@es sugar ndo me habilita a qualificad-las como um fenémeno anélogo
a prostituicdo, nem a enquadra-las como oriundas de um segmento comercial obscuro que
sempre induz pessoas inconscientes a relacdes veladas de exploragdo. No entanto, esse
entendimento também ndo exclui o meu papel enquanto socidlogo de desnaturalizar relacGes
sociais e de demonstrar as conjunturas desiguais sobre as quais 0 produto relacionamento
sugar e seus sites podem produzir, ou seja, ndo me destitui do dever profissional de analisar
os entrelacamentos desse mercado sugar com 0 do Sex0 Ou Mesmo com ocorréncias
exploratorias e ludibriantes.

Em conexdo com as constatacdes exibidas ao longo deste capitulo e especialmente
nesta secdo, o proximo aborda os cruzamentos entre neoliberalismo, midias digitais, afetos e
emocBes. Com base em literaturas nacionais e internacionais que exploram 0s usos de
servigos digitais para a busca de parceiros afetivo-sexuais, apresento e analiso as narrativas
publicitarias dos dois sites sugar, de Renata, a influenciadora digital, e os objetivos das

mulheres com quem conversei ao buscarem uma relacéo sugar.
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4. “AS SUGAR BABIES SAO EMPRESAS E OS SUGAR DADDIES SAO
INVESTIDORES ANJOS”: DESIGUALDADES E IDEALIZACOES
NEOLIBERAIS NO ENTORNO DA BUSCA E MANUTENCAO DE
“RELACOES SUGAR”

Imagine gque vocé é uma pequena empresa com um grande potencial. Vocé enxerga
que tem um grande potencial e o sugar daddy é o investidor anjo. E ele vé em vocé
esse grande potencial, ele quer investir. Sé que vocé, a empresa, ndo sabe onde quer
chegar. Nao tem um plano de metas, negécios, objetivos claros e definidos. E ali,
vocé dispensa aquele investidor porque vocé ndo sabe bem o que vocé quer da vida.
E o investidor vai partir para o proximo investimento. E, 14 na frente, vocé fala:
“Putz! Eu devia ter feito tal coisa.”. So que, ai, vocé perdeu o investidor, perdeu a
oportunidade. Se vocé ndo sabe onde vocé quer chegar, eu ndo vou te dizer, o teu
daddy também nao vai dizer, sé que vocé provavelmente vai se arrepender.

O excerto acima se refere a um story de Leticia coletado em agosto de 2021, enquanto
eu ainda fazia incursdes exploratdrias para escrever o projeto desta pesquisa. Naquela época,
as investigacdes iniciais sobre relacGes sugar no Brasil engendraram a primeira hipotese deste
trabalho: em que medida a busca e a manutencdo dessas relacfes e seu proprio segmento
comercial se baseiam em logicas e dindmicas neoliberais.

Sendo assim, este capitulo apresenta as contribuicbes tedricas e empiricas de
bibliografias das ciéncias humanas que discutem em que medida o capitalismo em sua fase
neoliberal porta um sistema cultural que produz modelos subjetivos e comportamentais para
as esferas dos afetos, das emocdes e da intimidade, conformando singularidades sobre os
modos e 0s objetivos que atravessam 0s sujeitos quando eles procuram parceiros para trocas
afetivas e/ou sexuais.

A partir dessas literaturas, demonstra-se como esse padrdo de subjetividade
economicamente orientado se estende para as plataformas digitais e as empresas que as
sediam, produzindo efeitos singulares sobre dominios que prestam servi¢cos comerciais para a
busca de relacionamentos. Esses referenciais tedricos e empiricos habilitaram a andlise de: 1)
Anuncios do Raro Talismad e do Querido Patrimdnio; Il) Publicidades da influenciadora
digital Renata; e I11) Relatos das mulheres entrevistadas que expressam as suas finalidades e

motivacgdes ao procurarem e/ou permanecerem em um relacionamento sugar.

4.1. A ética do amor e o espirito do capitalismo: conexdes entre neoliberalismo,
afetos, desigualdades e servigos comerciais digitais para a busca de parceiros
Ao longo da segunda metade do século XX, as crises petroliferas dos anos 1970 e 0s

impasses do Estado em promover a regulacdo fiscal e monetéria geraram declinios na
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autenticidade do modelo fordista de produgédo e na proposta keynesiana de controle estatal da
economia, dando origem a um periodo que se nomeia em algumas literaturas como
“reestruturacdo produtiva” (Harvey, 1992).

Nessa epoca, as correntes neoliberais comecaram a florescer nos Estados Unidos,
atacando as perspectivas liberais, principalmente aquelas que propunham a intervencdo do
Estado na economia. Geralmente, os tedricos do neoliberalismo defendem a flexibilizagdo de
direitos sociais e a privatizacdo de empresas estatais, de servicos e de politicas publicas, como
as relacionadas a saude, trabalho, educacéo, previdéncia social, dentre outras (Harvey, 2008).

Sob a légica neoliberal, o Estado é responsavel pela divida publica e pela desigualdade
social, tendo em vista que, ao tentar controlar a economia e propor politicas para conté-las, ele
produziria um efeito reverso, isto €, as ampliaria. Logo, a regulamentacdo e o gerenciamento
das atividades econémicas e produtivas deveriam ser responsabilidade exclusiva do setor
privado, pois seria através da livre iniciativa dos individuos que se engendraria ndo apenas a
estabilidade da economia, mas também a prosperidade individual e a igualdade social
(Harvey, 2008).

No Brasil, 0 neoliberalismo se estabeleceu gradualmente ao longo dos anos 1990 com
as presidéncias de Fernando Collor de Mello e Fernando Henrique Cardoso. Segundo Paulo
Nogueira Batista (2009), o pais passou a se basear em politicas neoliberais com o Consenso
de Washington, documento escrito por economistas de instituicbes financeiras sediadas em
Washington D.C., como o Banco Mundial, o Fundo Monetario Internacional (FMI) e o
Departamento do Tesouro dos Estados Unidos. Esse consenso visou colonizar e interferir as
economias dos paises latino-americanos, orientando que elas passassem a se modelar
mediante principios e governabilidades neoliberais’®.

O neoliberalismo pode ser compreendido como um fenébmeno que extrapola préaticas
politicas e econémicas, ao passo que goza de principios de realidade que formatam padrbes
subjetivos e comportamentais consoantes a sua racionalidade e governabilidade. 1sso quer
dizer que o capitalismo neoliberal cria e fomenta um mundo a sua imagem e semelhanca para
naturalizar, por exemplo, as relagcdes de desigualdade e exploragéo que ele produz. Michel
Foucault (2008), um dos primeiros expoentes a abordar o neoliberalismo como um sistema

cultural, ressaltou que:

L0 FMI é uma organizagdo internacional criada em 1944 durante a Conferéncia de Bretton Woods, que teve
como objetivo principal promover a cooperagdo monetéaria e financeira global, garantir a estabilidade do sistema
monetario internacional e facilitar o comércio internacional. O Banco Mundial € uma institui¢do financeira
internacional fundada em 1944, juntamente com o FMI, também durante a conferéncia mencionada. Ja o
Departamento do Tesouro dos Estados Unidos é um 6rgdo do governo federal do pais criado em 1789. E
responsavel por gerenciar e supervisionar as financas e a politica econdémica do pais.
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No neoliberalismo — e ele ndo esconde, ele proclama —, também vai-se encontrar
uma teoria do homo oeconomicus, mas o homo oeconomicus, aqui, ndo é em
absoluto um parceiro da troca. O homo oeconomicus € um empresario, e um
empresario de si mesmo. Essa coisa é tdo verdadeira que, praticamente, o objeto de
todas as analises que fazem os neoliberais sera substituir, a cada instante, o homo
oeconomicus parceiro da troca por um homo oeconomicus empresario de si mesmo,
sendo ele proprio seu capital, sendo para si mesmo seu produtor, sendo para si
mesmo fonte de sua renda (p. 310-311).

Sendo incitados a ser empresarios de si em todas as esferas de suas vidas, 0s sujeitos
neoliberais deixam de confiar e/ou depender do Estado e de politicas publicas voltadas para a
seguridade social, e passam a ter eles mesmos como suas proprias fontes de capitalizacéo.
Para Foucault (2008), seja em ambitos laborais, familiares, escolares ou de saude, 0s
individuos séo estimulados a investir no que ele nomeou a partir dos neoliberais de “capital
humano”. Por esse angulo, visualiza-se que o neoliberalismo pode direcionar os sujeitos para
0 que se nomeia na bibliografia como “empreendedorismo de si”’, um modo de autogoverno

nas sociedades ocidentais contemporaneas:

O empreendedor ndo é um capitalista ou um produtor nem mesmo o inovador
schumpeteriano que muda incessantemente as condi¢fes da producéo e constitui o
motor do crescimento. E um ser dotado de espirito comercial, a procura de qualquer
oportunidade de lucro que se apresente e ele possa aproveitar, gracas as informacoes
que ele tem e os outros ndo. [...]. A pura dimensdo do empreendedorismo, a
vigilancia em busca da oportunidade comercial, é uma relagdo de si para si mesmo
que se encontra na base da critica a interferéncia. Somos todos empreendedores, ou
melhor, todos aprendemaos a ser empreendedores. Apenas pelo jogo do mercado nés
nos educamos a nos governar como empreendedores. Isso significa também que, se
0 mercado € visto como um livre espago para os empreendedores, todas as relagdes
humanas podem ser afetadas por essa dimensdo empresarial, constitutiva do humano
(Dardot & Laval, 2016, p. 145-146).

O “empreendedorismo de si” ndo se limita a0 mundo corporativo como um meio para
gerar ou assegurar renda e empregabilidade em periodos caracterizados, por exemplo, no
contexto brasileiro, pela desregulamentacdo, precarizacao e flexibilizacdo das leis trabalhistas,
juntamente com uma ampla tendéncia de plataformizagéo e uberizagdo do trabalho (Abilio,
2017; Abilio, Amorim & Grohmann, 2021; Krein, 2018). Mediante a consolidacdo de
discursos empresariais em outros ambitos sociais, a cultura empreendedora convida o0s
sujeitos a efetuarem uma empreitada holistica e um aprimoramento de si em todas as areas de
suas vidas, desde aquelas relativas ao labor e a profissdo até as de niveis mais pessoais. André

Gorz (2005) intitulou esse processo de “mobilizacdo total”:

2 No Brasil, esse contexto foi ampliado apds a Reforma Trabalhista de 2017, a qual precarizou
consideravelmente a Consolidacéo das Leis do Trabalho (CLT) (Krein, 2018).
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O que importa, no momento, é que a atividade de producdo do si é uma dimenséao
necessaria de todo trabalho imaterial, e que este tende a apelar as mesmas
capacidades e as mesmas disposicdes pessoais que possuem as atividades livres, fora
do trabalho. [...]. Para subtrair uma parte de sua vida a aplicacdo integral no trabalho
os “trabalhadores do imaterial” ddo as atividades lUdicas, esportivas, culturais e
associativas, nas quais a producgdo de si é a propria finalidade, uma importancia que
enfim ultrapassa o trabalho. [...]. A pessoa deve, para si mesma, tornar-se uma
empresa; ele deve se tornar, como forca de trabalho, um capital fixo que exige ser
continuamente  reproduzido, modernizado, alargado, valorizado. Nenhum
constrangimento lhe deve ser imposto do exterior, ela deve ser sua propria
produtora, sua propria empregadora e sua prépria vendedora, obrigando-se a impor a
si mesma constrangimentos necessarios para assegurar a Vviabilidade e a
competitividade da empresa que ela é. [..]. A vida se torna “o capital mais
precioso”. A fronteira entre o que se passa fora do trabalho, e o que ocorre na esfera
do trabalho, apaga-se, ndo porque as atividades do trabalho e as de fora mobilizem
as mesmas competéncias, mas porque o tempo de vida se reduz inteiramente sob a
influéncia do céalculo econémico e do valor (p. 22, 23, 25).

Essa conjuntura nos indica que a esfera das relagfes produtivas e a dos afetos e das
emocdes ndo sdo universos independentes e regidos por logicas distintas, impermutaveis, ou
mesmo mundos sobrepostos, e sim, que sdo ambiéncias que se intersectam conjuntamente e
estabelecem afinidades eletivas entre si, ainda que com certas autonomias, logicas e éticas
proprias de funcionamento (Adelman, 2011; Zelizer, 2005). Em outros termos, ndo se trata de
compreender o neoliberalismo enquanto um agente determinante ao formar subjetividades e
corpos consoantes a sua racionalidade, mas de visualizar em que medida 0os comportamentos
afetivo-sexuais podem se orientar mediante os regimes de governabilidade do mercado
capitalista contemporaneo.

Na convergéncia da esfera econdmica com as das emogdes e intimidade, Eva lllouz
(1997) argumenta que o0s relacionamentos afetivos heterossexuais passaram a ser
gradualmente moldados por logicas e vocabularios mercadolégicos ao longo do século XX.
Nesse sentido, eles se distanciaram, em algum nivel, de valores morais rigidos relacionados a
familia, ao casamento e a religido. Em “Cold intimacies: the making of emotional
capitalismo” (2007), a autora expde que alguns discursos da administragdo empresarial
comegaram, no ultimo século, a visualizar como positivo os trabalhadores que portassem
condutas mais afetivas no ambiente de trabalho. Nesse sentido, criou-se um padrdo de
comportamento que estimava que eles fossem eficazes ndo somente na execugdo de suas
funces laborais, mas igualmente em habilidades subjetivas, monitorando-se frente a impulsos
e emocOes consideradas como negativas para suas produtividades e relagdes com outros

trabalhadores.
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Ainda na mesma obra, a socidloga apresenta de que modo esse discurso empresarial se
somou a certa narrativa feminista, a discursos da psicologia e a conteldos de autoajuda,
incidindo efeitos nos relacionamentos afetivos ao longo do ultimo século e transformando
longevos idearios romanticos. Assim, contemporaneamente, testemunhamos um constante
processo de racionalizacdo e inspec¢édo sobre as acOes e emocgdes consumadas no entorno de
vinculos amorosos, subjetivismo esse similar ao que se espera e se V& como positivo em
ambitos laborais e em relacdes de trabalho (Illouz, 2007). Em outros termos: “O capitalismo
afetivo realinhou as culturas do sentimento, tornando emocional o eu econdmico e fazendo o0s
afetos se atrelarem mais estreitamente a ag¢do instrumental.” (Illouz, 2007, p. 23, traducdo
minha’3).

Nessa sequéncia, a cultura do amor em um contexto que lllouz nomeou de
“capitalismo afetivo” (2007) estabelece como ideal as relacbes que se orientam mediante
certos elementos, como: 1) Negociacdo de necessidades e exposicdo de sentimentos; 2)
Comunicacdo direta e objetiva; 3) Compatibilidade afetiva; 4) Trabalho em equipe para a
resolucdo de conflitos do casal; 4) Controle e monitoramento arduo das emocdes vistas como
negativas;, 5) Introspeccbes subjetivas para o aperfeicoamento da relacdo e para o

desenvolvimento positivo de cada um dos integrantes do relacionamento. Deste modo:

O “trabalho” tornou-se assim uma das metdforas de relacionamento mais
amplamente utilizadas. Trabalha-se numa relagdo de sucesso “langando as suas
bases” e depois “construindo-a”. Os parceiros sdo “colegas” envolvidos em
“trabalho em equipe”; a pessoa “investe” em um relacionamento para “se beneficiar”
dele, e assim por diante (lllouz, 1997, p. 193, traducdo minha™).

Nessa conjuntura, ainda que as pessoas possam ter como referéncia e horizonte
romantico os ideais de um amor a primeira vista, que ocorreria de maneira irracional e
espontanea, ha certo aparato cultural e econdmico que guia 0s sujeitos para uma
instrumentalizacdo dos seus afetos e para uma racionalizacdo e inspecdo de suas emogdes,
seja em suas ambiéncias de trabalho ou em seus elos afetivos e/ou sexuais (lllouz, 1997,
2007). Por exemplo, Illouz (1997) expds alguns de seus colaboradores de pesquisa a uma
estoria de amor a primeira vista, e eles a consideraram como irreais, irracionais e

irresponsaveis, como uma espécie de amor entre dois adolescentes imaturos.

3 QOriginal: “Emotional capitalism realigned emotional cultures, making the economic self-emotional and
emotions more closely harnessed to instrumental action.”.

" Original: ““Work” has thus become one of the most widely used metaphors for relationship. One works at a
successful relationship by “laying its foundation” and then “building” it. Partners are “coworkers” involved in
“teamwork”; one “invests” in a relationship in order to “benefit” from it, and so on.”.
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Porém, eles simultaneamente repreenderam outra estdria apresentada pela autora, em
gue os amantes buscavam construir e manter seus vinculos a partir de préaticas instrumentais e
racionais. Nesse caso, eles a qualificaram como demasiadamente fria e calculista, como se 0s
parceiros fossem duas empresas fechando um negdcio (lllouz, 1997). Essas percepcoes
demonstram que, apesar de as experiéncias afetivas absorverem comportamentos e ldgicas do
mundo corporativo, elas ainda sdo, de algum modo, e em algum nivel, embasadas e
idealizadas em outros ideais romanticos como o0s de espontaneidade, naturalidade e
irracionalidade.

Em um livro mais recente, “The end of love: a sociology of negative relations” (2019),
Illouz expde que o neoliberalismo e sua racionalidade interferem na vida intima, dissolvendo
moralidades, que anteriormente proviam maior seguridade emocional para 0 ambito dos
afetos e das emocdes. Assim, os relacionamentos afetivos estdo inseridos hodiernamente em
cenarios mais incertos e inflexiveis, além de se enquadrarem em l6gicas empreendedoras, nas
quais os individuos, especialmente munidos de servicos comerciais online para a busca de
parceiros, instrumentalizam suas procuras afetivo-sexuais para conquistarem o melhor custo-
beneficio e minimizarem possiveis riscos emocionais™ (Illouz, 2019).

Nesse contexto, os ideais libertarios sobre amor e sexo que rodearam a revolucao
sexual do ultimo século, que ora utilizados enquanto artificios politico-sociais para se
contrapor aos autoritarismos relacionados ao género e a sexualidade, sdo reinterpretados na
cultura neoliberal como forma de empoderamento e autossatisfacdo (Kaplan & lllouz, 2022;
lllouz, 2019). Desse modo, as buscas e comportamentos afetivos instrumentalizados,
egocentrados e menos regulados por normativas e moralidades sdo visualizados como

ampliadores de cenérios de independéncia e liberdade:

Em outras palavras, serd que a liberdade sexual se tornou a filosofia neoliberal da
esfera privada, um discurso e uma pratica que dissipa a normatividade das relacdes,
naturaliza a ética do consumo e a tecnologia como uma nova forma de auto-
organizagdo emocional e torna o ndcleo normativo e moral da intersubjetividade
menos inteligivel? Embora a prépria liberdade tenha sido uma poderosa
reivindicagdo normativa para se opor a instituicdo de casamentos forgados ou sem
amor, para afirmar o direito ao divorcio, para alguém conduzir sua vida sexual e
emocional de acordo com suas inclinagBes, para conceder igualdade a todas as
minorias sexuais, podemos nos perguntar se hoje, essa mesma liberdade n&o
desencaixou as relagfes sexuais da linguagem moral na qual estava inicialmente
imersa (por exemplo, descartando a linguagem da obrigacdo e da reciprocidade na

5 E importante pontuar que essas constatagdes ndo endossam uma ideia determinista de que a intimidade foi
integralmente colonizada pelo mercado, tampouco ratificam a suposicao de que, no passado, os relacionamentos
ndo eram mediados o influenciados por l6gicas mercadoldgicas. Em outras palavras, ndo se trata de uma
abordagem moral ou culpabilizante, como se os individuos fossem chapados por estruturas neoliberais, e sim, de
ressaltar como a esfera econdmica tém incidido efeitos sobre a intima.
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qual todas ou pelo menos a maioria das interaces sociais foram tradicionalmente
organizadas). Da mesma forma que o capitalismo monopolista contemporéneo
contradiz o espirito de livre troca que estava no centro das primeiras concepcoes de
mercado e comércio, uma subjetividade sexual fortemente organizada pela cultura
de consumo e tecnologia entra em conflito com a visdo de sexualidade emancipada
que estava no coracdo da revolucdo sexual, porque tal sexualidade acaba por
reproduzir, compulsivamente, os proprios esquemas de pensamento e agdo que
fazem da tecnologia e da economia os invisiveis motores e modeladores de nossos
lagos sociais (lllouz, 2019, p. 24, tradugdo minha’®).

Nesse seguimento, 0 sujeito neoliberal se integra ao mercado online dos afetos como
se fosse uma empresa procurando pelo melhor investimento, e busca as melhores técnicas
para ampliar seus desempenhos no ambito da intimidade, tentando driblar quaisquer
insegurancgas e incertezas que advierem desses vinculos. Na viséo de Illouz (2019), além de
esse cenario ser alimentado por tecnologias digitais, também é fomentado por discursos de

autoajuda:

Surgiu uma nova estrutura de sentimentos que atravessa, permeia, e faz a ponte entre
os dominios econdmico e sexual e gera uma identidade romantica e sexual que tem
um conjunto de caracteristicas definidoras: a flexibilidade (na capacidade de se
mover entre uma multiplicidade de parceiros e na capacidade de acumular
experiéncias e multi habilidades); resiliéncia ao risco, fracassos e rejeicGes; e
deslealdade incorporada (tal como os acionistas, 0s amantes podem sair para investir
num “empreendimento” mais lucrativo). A inseguranga generalizada coexiste com a
competitividade e a falta de confianca. Como resultado, os agentes sexuais
desenvolvem técnicas para defender sua autoestima, aliviar a ansiedade, aumentar
seu desempenho (emocional) e fazer investimentos em futuros incertos, tudo
proporcionado pelo mercado em expansdo de autoajuda, psicologia e espiritualidade
(p. 273, traducdo minha™®).

6 Original: “In other words, has sexual freedom become the neoliberal philosophy of the private sphere, a
discourse and practice that melts away the normativity of relations, naturalizes the consumer ethic and
technology as a new form of emotional self-organization, and makes the normative and moral core of
intersubjectivity less intelligible? While freedom itself has been a powerful normative claim to oppose the
institution of forced or loveless marriages, to assert the right for divorce, to conduct one’s sexual and emotional
life according to one’s inclinations, to grant equality to all sexual minorities, we may wonder if today that same
freedom has not unmoored sexual relations from the moral language in which it was initially steeped (for
example by disposing of the language of obligation and reciprocity in which all or at least most social
interactions had been traditionally organized). In the same way that contemporary monopolistic capitalism
contradicts the spirit of free exchange that was at the center of early conceptions of the market and commerce, a
sexual subjectivity tightly organized by consumer and technological culture conflicts with the vision of
emancipated sexuality, which was at the heart of the sexual revolution, because such sexuality ends up
reproducing, compulsively, the very schemes of thought and action that make technology and economy the
invisible movers and shapers of our social bonds.”.

7 Original: “A new structure of feeling has emerged that crosses, pervades, and bridges the economic and sexual
realms and generates a romantic and sexual selfhood that has a number of defining characteristics: flexibility
(in the capacity to move between a multiplicity of partners and in the capacity to accumulate experiences and
multitask); resilience to risk, failures, and rejections; and built-in disloyalty (like shareholders, lovers may leave
to invest in a more profitable “enterprise”). Sexual agents, like economic agents, operate with an acute
awareness of competition and develop skills of self-reliance as well as a pervasive sense of precariousness.
Pervasive insecurity coexists with competitiveness and lack of trust. As a result, sexual agents develop
techniques to defend their selfworth, alleviate anxiety, increase their (emotional) performance, and make
investments in uncertain futures, all provided by the expanding market of self-help, psychology, and
spirituality.”.



100

Em alguns casos, o uso da intimidade em cenarios conectados ou ndo aos ambientes
laborais e ligados ou ndo aqueles sexualmente comerciais € visto estrategicamente como uma
forma de aumentar e garantir a empregabilidade ou mesmo como um modo de desenvolver
uma carreira promissora. A esse respeito, Dana Kaplan e Eva Illouz (2022) apresentam que as
competéncias e condutas esperadas pelo mercado de trabalho em sua fase neoliberal sédo
aplicadas pelos sujeitos no ambito da sexualidade, pois uma vez aplicadas na esfera intima,
essas habilidades e comportamentos gerariam, na visao de alguns, efeitos positivos para a vida
profissional. Assim, aspectos como resiliéncia, flexibilidade, polivaléncia e mentalidade
empreendedora também podem ser aplicados na intimidade, dado que eles sdo encarados
como sindnimos de independéncia, empoderamento e progresso econdmico individual.

Ao colocar a esfera da intimidade e das emocdes sob 0s mesmos valores e dinamicas
imprevisiveis do mundo do trabalho precarizado e regido por politicas neoliberais, Illouz
(2012, 2019) considera que essa conjectura empreendedora prolifera insegurancas
emocionais, bem como promove desigualdades de género se levarmos em conta as hierarquias
e diferentes posicdes de poder que mulheres e homens ocupam em relagfes heterossexuais e
em outros ambitos sociais. Esse cenario sugere que as mulheres sdo especialmente afetadas
pelas incertezas da esfera intima, dado que sdo creditadas como responsaveis pela gestdo
emocional das relacOes afetivas.

Ademais, conforme Illouz (2019), o publico feminino é mais atacado que o masculino
por representacGes imagéticas sobre o corpo, sexualidade e beleza presentes em produtos
audiovisuais como os televisivos, cinematograficos e pornogréaficos. Nesse sentido, as
mulheres sdo frequentemente estimuladas a produzir seu capital simbolico e econémico
segundo perspectivas masculinas que ditam o que € ou ndo desejavel.

Sob essas circunstancias, Edgar Cabanas e Eva lllouz (2022) constatam que o
capitalismo comercializa copiosas ‘“emodities”, produtos culturais que difundem ideais
individualistas de prosperidade, saide mental, amor, bem-estar, felicidade, inteligéncia
emocional e autoestima. Essas mercadorias sdo veiculadas em um extenso mercado de
autoajuda presente em midias impressas, analdgicas e digitais, e prometem fornecer
referéncias e técnicas para as pessoas se aprimorarem na esfera do trabalho.

Tais fontes pedagogicas viabilizariam, supostamente, 0s sujeitos a encontrarem a
felicidade e a expandirem, consequentemente, suas rentabilidades e empregabilidades.
Todavia, esses produtos culturais disseminados em um amplo mercado de autoajuda se

enguadram em uma linguagem empreendedora, em abordagens pseudocientificas e em ldgicas
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meritocraticas que responsabilizam os sujeitos pelos seus sucessos ou fracassos, e 0S
desconectam de injusticas sociais que os rodeiam estruturalmente (Cabanas, 2018; Cabanas &
lllouz, 2022).

No que concerne a esfera intima, Illouz (2003, 2007, 2014) tem discutido ha décadas
como algumas dessas mercadorias fornecem técnicas e conselhos para o publico feminino
superar desigualdades de género e insegurancas afetivas. A partir de historias reais ou ficticias
de mulheres que se autossuperaram, esses produtos se camuflam em pautas feministas de
empoderamento feminino e de igualdade de género, veiculando as mesmas racionalidades
mercadoldgicas e generificadas sobre as quais eles sdo desenvolvidos como modelos ideais
para mulheres driblarem suas incertezas emocionais e problemas em relacionamentos afetivo-
sexuais (lllouz, 2003, 2007, 2014).

Em uma analise de livros de autoajuda voltados para mulheres, Catherine Rottenberg
(2013) usa o0 termo “feminismo neoliberal”’® para qualificar produtos que gozam de um senso
comum feminista e de pautas progressistas de igualdade de género ao mesmo tempo que
preservam papéis de género e logicas mercadoldgicas e meritocraticas. Embora esse
feminismo reconheca a desigualdade de género, ele a enquadra em um conflito particular que
deve ser enfrentado por cada mulher individualmente, e desconsidera que as disparidades
entre homens e mulheres nos mais diversos &mbitos se relacionam com estruturas historicas e
macrossociais (Rottenberg, 2013).

No “feminismo neoliberal”, os problemas de género sdo exclusivamente relacionados
a insegurancas pessoais e bloqueios emocionais do publico feminino. Assim, as formas de
acdo politica coletiva sdo desacreditadas frente a ideia de que cada mulher é a Unica agente
confidvel e capaz de mudar a sua vida. Nessa ldgica, as desigualdades de género sdo
identificadas para serem negadas a partir de uma ideologia empreendedora; e as questdes de
justica sdo reformuladas em termos pessoais e individualizados: compete a cada mulher
calibrar um equilibrio feliz e produtivo na sua familia, relacionamento, trabalho e profissdo.
Em sintese, a “sujeita feminista neoliberal” converte a igualdade de género em
empreendedorismo, adotando a racionalidade do neoliberalismo como um projeto
emancipatério individual que responsabiliza e culpabiliza as mulheres pelos seus sucessos ou
fracassos profissionais, e pelas suas experiéncias promissoras ou opressivas na esfera intima
(Rottenberg, 2013).

Em um contexto de plataformizagcéo e midiatizagdo da vida social (Hjavard, 2012,

2013; Poell, Nieborg & Dijck, 2020), e de uma internet cada vez mais incorporada,

8 Original: “Neoliberal feminism”.
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corporificada e cotidiana na vida dos usuarios (Hine, 2015), as logicas e dindmicas que regem
0 universo empresarial e 0 mundo do trabalho precarizado propagam formas de conduta e
modelos subjetivos em buscas por relaces afetivo-sexuais via plataformas digitais (lllouz,
2019).

No tocante a essa conjuntura no Brasil, Richard Miskolci (2014, 2017) e Larissa
Pellcio (2019, 2022) identificam a presenca de uma economia do desejo que se manifesta em
usuarios, sites e aplicativos para relacionamentos. Em um cendrio sociotécnico que estimula
valores empreendedores e buscas flexiveis a serem empregues em todas as areas da vida do
sujeito neoliberal, os mercados online para relacionamentos afetivo-sexuais induzem usuarios
a estabelecerem uma busca instrumentalizada por experiéncias sexuais acumulativas e
flexiveis, a0 mesmo tempo que procuram indeterminadamente pelo parceiro ideal (lllouz,
2019; Miskolci, 2014, 2017; Pelucio, 2019, 2022).

Assim, as procuras por pessoas para trocas afetivas e/ou sexuais e as formas de se
relacionar com elas no mercado se estruturam em racionalidades e vocabularios
empreendedores que rodeiam o universo corporativo e o mercado de trabalho precarizado.
Desse modo, os afetos em tempos tecno-neoliberais se constituem em um processo que
Pellcio (2022) intitula de “uberizagdo do amor”, o qual se baseia em logicas de consumo e

principios individualistas, gerando desigualdades de género:

Na sociologia da ambivaléncia, com a qual trabalha Illouz, as mulheres foram as que
mais conquistas obtiveram com as profundas mudancgas no regime erotico e conjugal
ocidental que teve seu ponto de inflexdo na década de 1970. Mas também foram as
mulheres aquelas que sofreram as maiores exigéncias implicadas no regime erotico-
liberal, o qual instituiu o sex-appeal como capital fundamental para o bom
desempenho no mercado dos afetos, assim como individualizou a responsabilidade
pela felicidade amorosa, erotizou o consumo e fez do tédio um vildo a ser combatido
em nome do prazer. O gozo se tornou imperativo, sem ele ndo ha romance
duradouro. Entre as ambivaléncias do regime erético liberal contemporaneo
encontramos a tensdo entre duas logicas: a da escassez e a da abundancia. A
primeira é aquela que sustenta o amor romantico com ideias de “alma gémea”, do
“para sempre”, do “destino”. A outra nos langa em um mundo de supostas escolhas
infinitas, de aventuras e adrenalina, da ndo pactuacdo de contratos. Légica que se
afina com a mecatrdnica do descarte, a qual rege as buscas nos aplicativos méveis
para relacionamentos. A sensacdo de que somos livres para escolher (inclusive
escolher ndo escolher) confunde-se com a propria ideia de liberdade e de direitos.
Como em todos os mercados, 0 mercado dos afetos também se estabelece como uma
arena de trocas desiguais, de modo que os bens simbolicos, juridicos, corporais e
mesmo a aclamada liberdade de escolha ndo séo distribuidos de forma equanime [...]
(p. 217-218).

Isso quer dizer que, em um extenso comércio online e empreendedor dos afetos, as
incursdes subjetivas e corporais do sujeito aparecem como condic¢des imprescindiveis para ele

alcancar seus objetivos afetivo-sexuais. Dessa forma, para maximizar seus prazeres, ser feliz
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ou encontrar um par romantico perfeito, o usuario de servicos comerciais digitais para a

procura de parceiros precisa ser um empreendedor de si:

Para “se dar bem” nesse universo de ofertas, é preciso acionar logicas organizativas,
racionalizando a busca e gerindo o tempo para que se faca 0 melhor investimento.
Acumular capital sexual pode capitalizar experiéncias que permitirdo que se tenha
mais sucesso e, desejavelmente, menos sofrimento em um mercado competitivo, que
exige que se demonstre diversas habilidades emocionais. Entre estas, saber lidar
com relagdes flexiveis, nas quais os termos fluidos escapam e confundem os
agentes, exigindo, por outro lado, processos reflexivos que podem fomentar a ideia
de uma individualidade auténoma, que nao so dificulta os vinculos duradouros como
pode levar a autoatribuicdo pelo fracasso. [...]. No presente, a incerteza, como
mecanismo sociolégico, marca as relagdes erotico-amorosas e implicam em
sofrimento. Porém, na economia politica dos afetos, esse mecanismo da incerteza
promove uma distribuicdo desigual do sofrimento entre homens e mulheres, assim
como entre pessoas cisgéneras e transgéneras ou entre heterossexuais e
homossexuais (Pelucio, 2022, p. 213-214).

Conforme mencionado no capitulo anterior, os grandes oligopolios de tecnologia sao
desenvolvidos nos Estados Unidos, especialmente na California e no Vale do Silicio, regifes
onde s&o concebidas e produzidas a maioria das plataformas digitais amplamente utilizadas no
mundo’®. Assim, no que tange ao mercado afetivo online, 0 modelo de negécios de sites e
aplicativos para relacionamento refletem as logicas, valores, simbolos, estéticas e gramaticas
relacionais norte-americanas, o que explica, em certa medida, os aspectos midiaticos,
empreendedores, individualistas e competitivos que constituem esses espacgos € Seus USUarios
(Miskolci, 2017).

Por exemplo, a partir de pesquisas sobre homens que buscavam outros homens para
fins sexuais e/ou afetivos em aplicativos nas cidades de Sao Paulo e Sdo Francisco, Miskolci
(2017) ressalta que esses sujeitos se apresentavam e se comportavam no mercado da paquera
online — seja no Brasil ou nos Estados Unidos — com base em repertorios midiaticos e
estéticos da cultura de massas e do mercado de entretenimento adulto estadunidense. Nesse
processo, esses homens tentavam performar referéncias midiaticas de astros da televisao,
celebridades da midia ou mesmo da pornografia, emulando o arquétipo masculino e viril do
gay que se “passa por hétero” e se purificando moralmente de referéncias patologizantes e
estigmatizadas que historicamente permeiam a “homossexualidade”.

Diante dessa conjuntura, é importante salientar que as midias digitais como
conhecemos hoje sdo resultados de desenvolvimentos tecnoldgicos em periodos de guerras no

século XX e de um processo de expansdo da internet comercial para uso civil que se

9 0 Vale do Silicio se situa no sul da regido da Baia de Sdo Francisco, no estado da Califérnia, Estados Unidos.
Esse territorio é conhecido por sediar empresas globais de tecnologia, como Meta, Google e Apple.
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estabeleceu a partir da década de 1990 (Miskolci, 2011, 2016). Apesar de continuidades
qualitativas em relacdo a outras midias, as digitais sdo distintas das analdgicas no que se
refere as possibilidades de criacdo e participacdo. Por exemplo, diferentemente da televisdo,
as plataformas digitais viabilizam cenarios de producdo e compartilhamento, nas quais,
principalmente a partir de dispositivos tecnologicos portateis de acesso & internet, 0s usuarios
possuem maiores brechas para efetuar e consumir contetidos personalizados®® (Padilha &
Facioli, 2018).

Nesse ponto, é importante salientar que a producdo de novas tecnologias traz consigo
anseios politicos, nacionais, bélicos e econdmicos de diversas instituicbes e expectativas
otimistas e libertdrias de vérias camadas sociais desde o ultimo seculo, com o
desenvolvimento dos primeiros computadores de mesa e das preliminares conexdes entre eles
através do que nomeamos hoje como internet (Miskolci, 2011, 2016). Porém, a criacdo desses
artefatos eletronicos ndo deixa de preservar e mimetizar os interesses financeiros, nacionais e
politicos e as narrativas econdmicas de grandes oligopdlios de tecnologia, como aqueles
localizados na regido do Vale do Silicio (Loveluck, 2018; Sadin, 2016).

Nesse sentido, a criacdo, comercializacdo e divulgacdo de novas plataformas e
servicos comerciais digitais veiculam ideais de autorrealizagdo, felicidade, prazer e
empreendedorismo de si, 0s quais se relacionam aos aspectos de uma racionalidade neoliberal
previamente apresentada. As midias digitais e suas infraestruturas mercadoldgicas se
fundamentam comumente em um modelo de negdcios que vende a ideia de que ha liberdade
nos usos executados pelos usuarios, como se 0s manuseios dessas tecnologias expandissem as
possibilidades de si, empoderando o0s usuarios, e os inserindo em uma posi¢ao horizontal de
aparente protagonismo, participacdo e desenvolvimento do self (Loveluck, 2018; Sadin,
2016).

Com particularidades a depender do meio em que se insere, essas narrativas libertarias
e légicas empreendedoras e mercadoldgicas podem se solidificar para trabalhos subordinados
por meio de plataformas digitais (Abilio, Amorim, Grohmann, 2021; Schradie, 2017; Scholz,
2017; Slee, 2019), em empreendedorismos morais presentes em movimentagdes e culturas
politicas nas redes sociais digitais (Miskolci, 2021), e em sites de relacionamentos, conforme
apresentado anteriormente (Illouz, 2019; Miskolci, 2014, 2017; Pelucio, 2019, 2022).

8 Embora a comercializagdo da internet para o uso civil tenha ocorrido ao longo da década de 1990, observamos
um uso mais generalizado e popularizado dela no Brasil nos Gltimos dez anos, com o barateamento de
smartphones e planos de internet, os quais, eram previamente mais restritas as classes abastadas e aos
computadores de mesa no final do século XX e inicio do XXI (Miskolci, 2011, 2016).
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Em outras palavras, seja a partir da ideia comercial de compartilhamento igualitario
entre empresas, trabalhadores e consumidores no &mago da plataformizacao do trabalho, seja
através da utopia da democracia digital na esfera publica tecno-midiatizada, ou veiculando a
fantasia do par romantico perfeito em sites para a busca de parceiros afetivo-sexuais, muitas
plataformas e servigos comerciais digitais sdo comercializados e propagandeados como
cenarios igualitarios e libertarios de empreendedorismo, nos quais, todos, em tese, poderiam
auferir possibilidades de criacdo, participacdo e desenvolvimento pessoal.

Paralelamente, essa linguagem corporativa e mercadolégica encobre a oligopolizacéo
da internet e o acirramento de um capitalismo da vigilancia, acirrando desigualdades sociais e
a legitimacdo de novas taticas de controle e exploragdo social ao salientar apenas as
promessas de liberdade, rentabilidade, satisfacdo e realizacdo pessoal e profissional por meio
de aplicativos e redes sociais digitais (Loveluck, 2018; Sadin, 2016; Schradie, 2017; Silveira,
2017; Zuboff, 2019).

De qualquer forma, assim como qualquer outro artefato tecnolégico socialmente
modelado, a internet e seus servicos ndo sao deletérios por si mesmos. Nessa linha de
raciocinio, cabe ao pesquisador explorar seus usos sociais e analisar em que medida eles se
assentam em efeitos simultaneamente positivos e negativos (Miller & Horst, 2012). Portanto,
com as consideracdes desta secdo em mente, ndo se trata de reconhecer o mercado online de
relagbes sugar como determinantemente nocivo, ou mesmo como apenas portador de
impactos contraproducentes e desiguais, e sim, de reconhecé-lo como um fendmeno
socialmente modelado (Baym, 2010; Mackenzie & Wajcman, 1999; Williams, 2016). Essa
abordagem permite 0 acesso a outras dimensdes empiricas, como as da agéncia e as dos
desejos, especialmente quando se pondera acerca dos sentidos e motivacbes empregues

pelas(os) usuarias(os) do segmento comercial sugar.

4.2. “O sugar daddy € um atalho para a sugar baby alcancar o seu sucesso pessoal e
profissional”: promessas publicitarias de estabilidade afetiva e financeira em sites

para “relacOes sugar”

Pergunta: Eu posso ficar rica sendo sugar baby?

Resposta: Pode! Claro que pode! Mas, calma ai! Nao é s6 achar um daddy e ficar
pedindo dinheiro para ele, ok? Lembre-se de que o sugar daddy ndo é caixa
eletrbnico. Mesmo assim, ele vai te auxiliar na sua educacéo, carreira ou mesmo na
abertura do seu negécio. Imagina? Vocé sendo empresaria? E essas coisas sdo
muito mais duradouras que viagens, mimos ou outras coisas que sdo até fateis. E
6timo porque, mesmo que o relacionamento ndo dure, né, gente? Porque nada é
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eterno, isso vai ser seu para sempre. Ninguém pode tirar de vocé o que vocé
aprendeu, a sua carreira, o investimento na sua empresa.

A pergunta e resposta acima se referem a um video curto publicado pelo Raro Talisma
em seu perfil do Instagram que pretendia supostamente simular que o site estava
solucionando a duvida de uma seguidora através da ferramenta caixinha de perguntas. Ele foi
narrado por Sacha, uma influenciadora digital que eventualmente impulsiona o site e trabalha
como modelo, vendendo fotos e videos eréticos em plataformas de entretenimento adulto®?.

Sacha é uma mulher branca, magra e de aparéncia jovial. Considerando que ndo a
entrevistei, ndo tive acesso a dados mais pormenorizados de sua biografia pessoal. Em suas
vias de trabalho na internet, Sacha sequer menciona as relagdes sugar e seus termos, 0s quais
aparecem somente em publicidades postadas pelo Raro Talismd. As vezes, alguns usuarios
confrontavam Sacha nos comentarios dessas postagens porque identificavam como incoerente
o fato de ela se apresentar como sugar baby e, ao mesmo tempo, trabalhar com um setor mais
explicitamente ligado ao mercado do sexo. Sacha se defendia destacando uma separacéo entre
a sua vida pessoal como sugar baby e a sua vida profissional como modelo.

A partir de influenciadoras digitais, pequenos videos e textos publicitarios em seus
blogs oficiais e em seus Instagrams e TikToks, o Raro Talisma e o Querido Patriménio
apresentam que diferentemente das relacbes corriqueiras em que os individuos
frequentemente ndo teriam clareza, maturidade e honestidade sobre as finalidades de seus
envolvimentos intimos e amorosos, as relacdes sugar sdo transparentes, honestas e objetivas.
Através de seus acordos econémicos, comunicacfes sinceras, negociacdes e exposicdo e
alinhamento de interesses mutuos, elas supostamente eliminariam quaisquer instabilidades
afetivas e insegurancas emocionais.

Evidentemente direcionados para o publico feminino, a esperanca comercializada e
representada nesses materiais propagandisticos é que os relacionamentos sugar tenderiam a
evitar as frustracdes e constrangimentos presentes em relacionamentos romanticos comuns e a
sobrepujar, inclusive, problematicas de género, pois os sugar daddies seriam: Cavalheiros,
maduros, estaveis, honestos, bem-decididos e prontos para apoiar uma sugar baby

emocionalmente e financeiramente.

81 Modelo é um termo polissémico no mercado do sexo para denominar acompanhantes, camgirls e/ou pessoas
que trabalham com a venda de contedos audiovisuais erdticos. Ao longo do trabalho de campo e pesquisas
exploratérias, raramente me deparei com o site disponibilizando a caixinha de perguntas em seus stories para
que suas usudrias solucionassem suas davidas. Logo, as indagacGes respondidas por Sacha, como as do inicio
desta secdo, parecem ser, supostamente, produzidas mais pelo préprio Raro Talisma de modo estratégico e
comercial do que por consumidoras reais.
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Mediante seus aforismos midiaticos, o segmento sugar veicula a utopia roméntica do
par perfeito, mesmo que o que promovem seja intrinsecamente ligado ao dinheiro, e endossa
que os envolvimentos proporcionados pelos seus servicos sdo democraticos e livres de
controle e subordinagdo. Assim, o produto relacionamento sugar é vendido como uma
solucdo rapida e segura frente a um amplo cenario precarizado dos afetos apresentados
previamente. Sacha representou essa ideia em um story do Raro Talisma:

Pergunta: Quais sdo as vantagens psicoldgicas de se relacionar com homens mais
velhos?

Resposta: Resumidamente, a solucdo dos seus problemas! Vocé vai estar com um
homem maduro tanto emocionalmente quanto financeiramente. O sugar daddy é
sabio e sereno e sabera te dar conselhos e te mostrar o outro lado mais tranquilo da
vida. A maturidade emocional dele te trard seguranca e estabilidade. Além disso,
vocé ira se sentir apoiada e compreendida. E claro que eles te proporcionam
seguranca e conforto, porque ndo é facil, né, gente? Caminhar sozinha... E deixar
sua energia feminina fluir enquanto esse homem preparado em todos os sentidos
exerce seu papel na relacdo. Tem coisa melhor?

Apesar de recorrer a ideéarios essencialistas de género, em que o homem é
caracterizado como um provedor natural e a mulher como um ser que precisa de ajuda, a
busca por um sugar daddy é usualmente qualificada a partir de motes feministas e de
autoajuda, sendo representada e incentivada a partir de ideais como autovalorizacao,
autoestima e amor-proprio. Esses lemas sdo empregues pelos sites para cativar mulheres com
algum senso de feminismo e para desvincular a figura midiatica sugar baby ideal de cenérios
de desigualdade, submissdo ou de ambiéncias relacionadas ao mercado do sexo.

Em um dos videos do Instagram do Raro Talisma, Sacha destacou esse

enquadramento de autoajuda camuflado de feminismo:

Entdo, se 0 cara com quem vocé se relaciona esta te dando a mesma vida que vocg,
como solteira, teria condigdes de proporcionar. Eu sinto muito! Vou precisar ser
sincera com vocé. Vocé estd caminhando em dire¢do oposta. O que eu quero dizer
com isso? O homem tem que entrar na sua vida para somar, para te fornecer algo a
mais. Precisamos parar de ser hipocritas e romantizar a pobreza. Queira o melhor
para sua vida sempre! Ah, entdo quer dizer que eu sou uma mulher interesseira?
N&o, isso se chama ter amor-proprio, autoestima e se valorizar. Basicamente, ter
orgulho de vocé ai, da sua histéria!

Algumas palavras-chave utilizadas pelo mercado de relacionamentos sugar espelham
os gatilhos de compra presentes em qualquer mercadoria, pois remetem a aspectos como
beneficio imediato, exclusividade e autenticidade. Por exemplo, o uso de influenciadoras
representando as sugar babies reais em ambientes glamourosos ou portando itens de luxo

empregam veracidade para o produto que vendem, e o exclusivismo e imediatismo da
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configuracdo que promovem é simbolizado pela énfase de que ela é significativamente
diferente do que as mulheres poderiam encontrar em outros servi¢os online para a busca de
parceiros afetivo-sexuais, tanto em termos econémicos quanto em quesitos emocionais.

Essas estratégias de marketing sdo ilustradas por Tina, uma mulher branca, magra e
jovem. Assim como Sacha, ela trabalha ocasionalmente para o Raro Talisma e vende fotos e
videos erdticos em plataformas digitais®2. Em uma publicidade, ela destaca:

Ei, vocé ai! Quantas vezes vocé ja se perguntou: “Nossa! Por que eu ndo encontro
um relacionamento bom? Por que sé me deparo com homens que ndo somam na
minha vida e ndo contribuem em nada com meus objetivos?” Isso acontece porque
vocé esta procurando relagbes em lugares errados. Além disso, ao se relacionar
com homens imaturos e jovens, vocé corre 0 risco até de ser traida no banheiro de
um boteco. Eu me cadastrei no Raro Talismd e conheci homens generosos e
maduros, buscando aquilo que eu também procurava: um relacionamento sincero e
transparente. Viajamos para varios lugares, inclusive para a Europa. Fui
presenteada com joias, roupas, celular novo. De fato, procurar um homem bem-
sucedido mudou muito a minha vida. E incrivel se relacionar com um homem que
sabe realmente o que quer. Entdo, se vocé quer uma relagdo sem joguinhos
emocionais e que te ajude a crescer profissionalmente e pessoalmente, se inscreva
no Raro Talisma agora. Se ndo, amanhd, vocé vai se arrepender e ficar pensando:
“Poxa! So encontro relagées rapidas e rasas...” .

Em outros materiais publicitarios do Raro Talismd, Tina conta historias inusitadas que

supostamente vivenciou a partir de sugar daddies que conheceu no site:

Publicidade 1: Eu estava aqui me preparando para sair e lembrei dessa bolsa da
Chanel que tem uma histéria muito legal. Eu a ganhei de um daddy que conheci
pelo Raro Talisma. No nosso terceiro encontro, fomos para a ltalia e ele pagou
tudo. No ultimo dia, eu vi a loja da Chanel. Eu sempre quis ter uma bolsa deles.
Dai, contei para ele e ele me levou na loja e disse: “Escolhe o que vocé quiser”.
Publicidade 2: Eu conversei esses dias com um sugar daddy no Raro Talisma e a
gente se combinou bastante, mas nem tinhamos nos encontrado pessoalmente. Bem,
eu falei que estava com fome e que estava com vontade de comer pizza. Ele pediu
meu Pix e, do nada, me mandou R$ 500,00, falando para eu pedir a melhor pizza da
cidade. Mas ndo acaba por ai ndo, ta? No dia seguinte, estavamos conversando
sobre nosso primeiro encontro e, de repente, recebi outro Pix. Mas, desta vez, o
valor era de R$ 10.000,00. Isso tudo sem ao menos encontra-lo presencialmente.
Muito incrivel, né? Eu ainda nem tinha visto ele e ja estava com R$ 10.500,00 na
conta. Eu sei que vocé ai também quer ter um daddy assim. Entdo, se inscreva no
Raro Talisma!

Ainda que ndo tenha conversado com Tina, tentei encontrar algumas informagoes
sobre ela em mecanismos de busca, como o da empresa Google, e encontrei um canal no
YouTube. Nele, me deparei com um video de 2022 em que ela falava sobre suas experiéncias

em relagGes sugar. As narrativas deste video contrariam as da suposta historia que ela conta

82 N&o entrevistei Tina. Por isso, ndo a apresento pormenorizadamente nesta secéo.
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nos anos seguintes em publicidades do Raro Talismé, pois, nesse antigo video, ela revelou
que conheceu seu primeiro sugar daddy residindo fora do Brasil, e ndo fez mengéo alguma ao
site. Sob essas circunstancias, demonstra-se aparentemente que ha um furo entre o roteiro da
propaganda e aquilo que ela supostamente vivenciou.

Nessas publicidades, tanto o Raro Talisma quanto o Querido Patriménio também
publicam frases de efeito motivacionais, encorajando que as mulheres continuem buscando
seus sonhos, investindo em si e sendo otimistas mesmo diante das adversidades. As
mensagens textuais a seguir foram veiculadas pelo Querido Patrimonio e ilustram a atmosfera

de autoajuda desse segmento comercial:

Néo importa o que o futuro traga, sorria, pois seu comportamento determina a
qualidade da sua jornada. [...]. Vocé é mais corajosa do que pensa, mais resistente
do que parece e esta mais preparada do que imagina. [...]. O otimismo é o ima da
felicidade. Se vocé mantém positivo, coisas boas e pessoas boas serdo atraidas para
vocé. [...] O otimismo é a chave que abre todas as portas. Cada novo dia é uma
nova oportunidade para brilhar.

De modo geral, um dos elementos mais destacados nos materiais publicitarios digitais
do Raro Talisma e do Querido Patriménio € a ideia de que a ajuda financeira proporcionada
por um sugar daddy poderia ser direcionada para o crescimento profissional e a autonomia
financeira de uma sugar baby. Nessa ldgica, veicula-se a no¢do de que as mulheres poderiam
usar esse dinheiro para arcar com mensalidades de cursos profissionalizantes e universitarios,
e investir na abertura de empresas proprias ou no crescimento de negdcios ja existentes (Leite
Junior & Barbosa, 2023).

Dessa forma, os sites buscam — mais uma vez — desassociar a figura midiatica da
sugar baby ideal da imagem de uma mulher passiva e economicamente dependente, ou da
representacdo estereotipada de uma prostituta, a qual, conforme o senso comum, se prostitui
para subsistir ou sustentar filhos. Assim, nesse negdcio, a personagem sugar baby investe na
comodificacdo de sua intimidade ndo por necessidades béasicas, mas por aspiracGes
empreendedoras, amplamente valorizadas e naturalizadas no neoliberalismo.

A esse respeito, Tina respondeu a uma pergunta supostamente enviada por uma

usudria, enquanto ao fundo eram exibidos videos de mulheres em cenarios empresariais:

Pergunta: Toda sugar baby é dependente economicamente do seu sugar daddy?

Resposta: Jamais! Varias sugar babies tém sua prépria carreira enquanto 0s
daddies participam de sua vida em um relacionamento amoroso! No qual ela vai ser
mimada como uma princesa! Esses homens te auxiliam com recursos financeiros,
pagando boletos ou a sua faculdade, ou mesmo ajudando vocé no seu proprio
negocio. Sabe de uma coisa? As mulheres ndo precisam lutar sozinhas. Elas podem
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encontrar nos sugar daddies uma rede de apoio e certamente elas irdo muito mais
longe.

Em sintonia com esses ideais de profissionalizacdo e prosperidade econémica, esse
segmento comercial destaca que os sugar daddies ofereceriam conselhos para as sugar
babies, atuando como mentores profissionais e auxiliando-as a se tornarem mulheres bem-
sucedidas. Considerando que a maioria desses homens seria supostamente formada por
empresarios de sucesso com experiéncias exitosas no universo corporativo, eles poderiam
aprimorar as competéncias laborais e a mentalidade empreendedora de suas parceiras,
orientando-as, por exemplo, sobre como investir dinheiro, como opera o mercado financeiro e
empresarial, e indicando-as para cargos de trabalho (Leite Junior & Barbosa, 2023). Acerca

dessa representacdo comercial da figura de um sugar daddy, Tina explicitou:

Como um sugar daddy pode te ajudar no desenvolvimento profissional e pessoal?
Prazer e negdcios em uma relacdo amorosa? Temos sim! Networking é tudo, se
vocé quer se relacionar com ele impulsionar sua carreira, étimo! Eles podem te por
em contato com as melhores oportunidades do mercado de trabalho. Que
maravilhoso, né? Um relacionamento amoroso repleto de mimos onde seu sugar
daddy vai te auxiliar a conquistar todas as suas metas e sonhos profissionais!®

Em outra publicidade para o Raro Talisma, Tina expressou termos-chave relacionados
a um senso comum feminista, como empoderamento, liberdade e independéncia. Esses
conceitos sdo manuseados para desassociar a figura comercial da sugar baby de cenérios de

subalternidade e, mais uma vez, de estigmas associados ao universo da prostituicdo:

Cinco objetivos das sugar babies. E o quinto vai te surpreender. O primeiro é claro:
Mimos, né? O segundo: Conexao Unica em uma relacdo amorosa com um homem
realmente maduro. O terceiro: Transparéncia e respeito, basicos para qualquer
namoro. O quarto: Comunicacdo clara e interesses alinhados. E o quinto: Talvez
VOCE pense que ndo, mas as sugar babies sdo independentes e empoderadas! E com
a ajuda de um sugar daddy que investe nos seus estudos ou na sua carreira, vocé
pode conquistar seus sonhos e a tdo sonhada independéncia financeira. O
relacionamento sugar permite que mulheres incriveis e destemidas tenham
liberdade para alcancgar suas metas sem muito esforgo... E vocé? O que vocé quer?

O Raro Talism& e o Querido Patrimdnio afirmam que Seus servigos comerciais seriam
acessiveis e funcionais para quaisquer publicos femininos, independentemente de diferencas e
desigualdades como as de classe, género, raca, idade, corpo e regido (Brah, 2006; Piscitelli,

2008). Os sites enfatizam que bastam investimentos das usuarias nelas mesmas para se

8 Networking é um termo amplamente utilizado em meios corporativos para se referir a redes de conexao
profissional nas quais individuos compartilnam informagdes, oportunidades e recursos relacionados ao mercado
de trabalho.
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tornarem uma sugar baby ideal e conquistarem, por consequéncia, o sugar daddy dos sonhos.
No tocante a esses empreendimentos, recomenda-se regularmente nas publicidades que elas se
aperfeicoem esteticamente, mantendo unhas e cabelos adornados e portando vestimentas
elegantes, sem decotes e ndo vulgares. Ademais, apesar de qualificar as sugar babies como
mulheres ativas, bem-decididas e empoderadas, 0s sites sugerem que suas usuarias busquem
um autodisciplinamento comportamental pautado em performances estereotipadas e
essencialistas de género (Butler, 2019), e saibam se portar e ser discretas.

Nesse sentido, varias publicidades do Raro Talisma e do Querido Patriménio indicam
que elas devem se familiarizar com regras de etiqueta, e cultivar caracteristicas como
amabilidade, sofisticacdo e compreensédo em relacdo aos sugar daddies, sempre procurando
demonstrar deferéncia, tranquilidade e delicadeza para eles, e evitando discutir problemas
pessoais ou se expressar de forma demasiadamente efusiva.

No que se refere as caracteristicas de saber se portar e ser discreta, o Raro Talisma e
0 Querido Patriménio assinalam que, dado que os sugar daddies sdo grandes empresarios,
talvez eles ndo possuam tempo habil para dar atencdo para as sugar babies que estdo
conhecendo. Assim, eles encorajam que elas ndo sejam invasivas, hdo mandem mensagens
insistentes e ndo requeiram dinheiro, atencédo e zelo desses homens a todo tempo.

Essas recomendacOes de discricdo se relacionam com um fato relatado pelas
entrevistadas: os sites sdo repletos de homens casados. Em outros termos, para que o sugar
daddy mantenha o vinculo marital com a esposa, as sugar babies precisam ser sigilosas e
levar em conta as cautelas de discricdo e saber se portar ndo porgque necessariamente esses
homens estariam demasiadamente ocupados com seus empreendimentos, mas sim, porque séo
casados e envolvidos em relagBes extraconjugais®*.

Além disso, assumo que se o publico masculino € a principal fonte de renda dessas
plataformas dado que € o consumidor-alvo que paga assinaturas onerosas para as usufruirem,
as publicidades desencorajam suas usuarias de solicitar dinheiro imediato para os homens nao
sO porque isso seria identificado como prostituicdo, mas também em razdo de que eles
precisam reconhecer essas plataformas como minimamente favoraveis para eles, tanto
economicamente quanto sexualmente.

Os sites destacam que as sugar babies ideais devem ampliar seus capitais simbdlicos,

tornando-se mulheres interessantes e de valor para atrair homens de sucesso. Para isso, eles

8 Reiteradamente, destaco para o leitor que as nocdes de porte, discricdo e refinamento somados a ideia de

autenticidade e exclusividade também s3o elementos valorizados no campo da prostituicdo “de luxo” (Lopes,
2021).
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sugerem que elas invistam em suas competéncias educacionais, atualizando-se tanto em
relacdo aos estudos formais em faculdades e cursos profissionalizantes quanto a obtencdo de
conhecimento por outras vias como jornais e paginas de noticias, atendo-se a temas
contemporaneos relacionados a cultura, histdria, politica e economia. De modo evidentemente
desigual, quaisquer requerimentos expressos em engajamentos subjetivos e refinamentos
comportamentais generificados ndo sdo requeridos na mesma medida para os sugar daddies.
Em concordancia com as consideracdes e dados discutidos ao longo deste tdpico, o
proximo expbe os relatos de entrevista e os conteddos publicados por Renata durante o
periodo em que trabalhou como influenciadora digital do Raro Talismad. Esses materiais
permitem visualizar mais detidamente em que medida o segmento midiatico-comercial sugar

manuseia no¢des comodificadas de feminismo em suas estratégias de comercializagéo.

4.3. “Nada te impede de ser uma sugar baby de sucesso, a ndo ser a sua falta de vontade
de mudar de vida!”: a comodificacio de pautas feministas em “relacionamentos

sugar”

Eu vou falar diretamente para vocés sobre sugar daddies e sugar babies e falar
também sobre o potencial de cada mulher. Cada mulher que estd aqui ouvindo
minha live. Todo mundo que deseja ser uma sugar baby. Nada te impede de ser uma
sugar baby de sucesso, a ndo ser a sua falta de vontade de mudar de vida! O meu
papel aqui é desmistificar esse assunto para vocés. Eu vim como uma mulher real
contar minha histéria de como eu conheci Raro Talisma, como eu cheguei no Raro
Talismd. Eu vou compartilhar tudo com vocés aqui. [...] Os sugar daddies sdo
homens bem-sucedidos, sdo grandes empresarios, sdo homens que tém o instinto
provedor e eles gostam de cuidar das mulheres que escolhem viver do lado. [...] é
um estilo de vida, onde a mulher ¢ muito respeitada. Onde a mulher é muito
empoderada!

As narrativas acima se referem aos trechos de uma live realizada por Renata em seu
perfil do Instagram em outubro de 2023, época em que atuava como influenciadora digital do
Raro Talisma. Nessa transmissdo, ela se apresentou como uma sugar baby real, como a prova
viva de que o mundo sugar pode dar certo. Sorrindo frequentemente para a camera, com uma
entonacdo vocal acolhedora e acompanhada de uma musica ambiente tranquila, ela iniciou a
live contando sua historia de superacdo: uma atendente de posto de combustiveis que saiu do
sublrbio para uma empresaria bem-sucedida que vive um relacionamento sugar de sucesso,
no qual ela é respeitada, amada, valorizada e impulsionada profissionalmente.

Antes de conhecer o Raro Talismd, Renata compartilhou que passava por um periodo
dramatico, pois havia saido de um casamento conturbado e abusivo, e enfrentava dificuldades

financeiras ap6s perder seu emprego. Para sustentar seus dois filhos, decidiu vender pées de
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mel na rua. Sentindo-se constantemente frustrada com seu relacionamento anterior e
desejando encontrar um mais saudavel, Renata relatou na transmissdo que comegou a
pesquisar por sites de relacionamento e acabou descobrindo o Raro Talisma.

Conforme ela, todas as experiéncias com sugar daddies foram maravilhosas desde o
seu cadastro no site. O primeiro patrocinador a ajudou a investir na sua empresa de paes de
mel e, posteriormente, na sua formagdo em cursos focados em terapias alternativas. Durante a
live, Renata mencionou que essas especializacdes a auxiliaram a se tornar uma empresaria
bem-sucedida e a oferecer cursos e mentorias voltadas para o aperfeicoamento de
relacionamentos afetivos e de trocas sexuais. Inclusive, em alguns stories, ela revelou ter
recebido aproximadamente R$ 2.500.000,00 ao longo de sua trajetdria de oito anos como
sugar baby, sugerindo que essa conquista: € o que uma mulher consegue fazer quando tem um
homem bem-sucedido ao seu lado que investe ndo apenas nela, mas em seus negdcios.

Na entrevista, ela relatou que foi convidada pelo Raro Talismd para se tornar a
influenciadora digital oficial do site devido a sua longa trajetéria como sugar baby e por ser
uma das primeiras mulheres a se cadastrar no site quando ele chegou no Brasil. Alias, ela
contou que, nesse momento inicial, tinha o contato do WhatsApp de uma pessoa supostamente
envolvida com a criagéo do site. Desse modo, Renata passou a promover o Raro Talismé no
Instagram ao longo do segundo semestre de 2023. Regularmente, suas lives e stories a
retratavam como uma pessoa feliz e prdéspera, uma mulher cuidada e valorizada que
aproveitava o melhor da vida com presentes e viagens proporcionados pelo seu suposto sugar
daddy, o qual nunca foi exibido em seus contetdos digitais.

Em novembro de 2023, a influenciadora iniciou a divulgacdo de uma mentoria focada
em ensinar mulheres a se tornarem sugar babies de sucesso. O curso tinha o custo de R$
297,00, um valor que, segundo ela, seria reembolsado pelo sugar daddy logo no inicio do
relacionamento. Inclusive, a esse respeito, ela compartilhou um story ressaltando: Eu conheco
alguns sugar daddies esperando minhas mentoradas ap6s a mentoria. Entdo, estou fazendo
um negaécio que nao existe em lugar nenhum. Além disso, em uma de suas propagandas sobre
a mentoria, ela compartilnou que o material se basearia em estudos reais da psicologia da
atracdo e em um método que hipnotiza homens bem-sucedidos, independentemente da mulher

se encaixar ou ndo em um padr&o de beleza®.

8 Embora ndo se anunciasse como coach, treinadora em inglés, as narrativas publicitarias de Renata se
assemelhavam bastante com as desse mercado. Coaches sdo pessoas que orientam individuos ou grupos para
supostamente alcangarem metas pessoais ou profissionais e a desenvolverem o maximo de suas competéncias
subjetivas e corporais. Geralmente, alguns desses individuos atuam a partir da venda de cursos, mentorias de
autoajuda e palestras, sobretudo via midias digitais, mesmo que alguns deles ndo tenham formacao académica
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Nesse sentido, a promessa do curso era ensinar as mulheres a se livrariam de
relacionamentos e encontros disfuncionais com homens comuns que ndo sdo honestos e
cavalheiros com suas parceiras, nao as apoiam emocionalmente e financeiramente, dividem a
conta de uma simples pizza e as enganam para conseguir sexo. Assim, ao fornecer
ferramentas de conversacdo e linguagem corporal, no¢bes de aparéncia e etiqueta, e
orientacdo sobre planejamento financeiro e crescimento profissional, o curso ensinaria as
mulheres a: mudarem de vida, se tornarem valorizadas, empoderadas e independentes
financeiramente®,

As publicidades de Renata se igualavam consideravelmente com as do Raro Talism4,
ou mesmo com as do Querido Patriménio. Ela também divulgava as supostas potencialidades
dos servigos comerciais digitais do mercado sugar, qualificando as sugar babies como
mulheres decididas, fortes, interessantes e ambiciosas que estdo cansadas de se frustrarem
com relacionamentos tradicionais. Conforme Renata, as mulheres procuram esses vinculos,
pois, diferentemente de uma relacdo amorosa comum, eles as proporcionariam liberdade,
reconhecimento e valorizacdo. Ja os sugar daddies eram definidos por ela como empresarios
de sucesso, homens respeitosos, maduros e honestos que buscam relagdes tranquilas e livres
de problemas presentes em namoros convencionais, como brigas, ciimes e cobrancas.

As qualidades que os sites atribuem aos sugar daddies e as sugar babies estdo
alinhadas com aquelas que Renata mobilizava para designar os relacionamentos sugar:
envolvimentos afetivos estaveis, solidos, objetivos e igualitarios. O produto relacéo sugar era
apresentado por ela como uma alternativa eloquente ao namoro comum, o qual era
representado como repleto de incertezas e de homens irresponsaveis, desonestos e imaturos
em suas intengbes e expectativas afetivo-sexuais. Logo, os relacionamentos sugar
proporcionariam mais conforto emocional e menos insegurancas para as mulheres diante de
uma ambiéncia precarizada na esfera intima.

Renata endossou essas estratégias marketing em varias partes da entrevista, quando

solicitei que ela definisse as relacdes sugar, os sugar daddies e suas experiéncias com eles:

em areas como a psicologia (Cabanas & lllouz, 2022). Nessa logica, certos métodos e determinadas técnicas
empregues por essas pessoas carecem de evidéncia cientifica, e suas praticas podem, hipoteticamente, abrir
margem para cenarios de controle emocional e manipulagdo financeira dos clientes. Algumas noticias
exemplificam tais problematicas, como ““Coaching de relacionamento” extorquiu 26 mulheres no DF”,
publicado pela Revista Metrdpoles, e “Esquema de emagrecimento com medicamentos falsos liderado por coach
tem 21 indiciados em SC”, do gl. Disponiveis em:  https://gl.globo.com/sc/santa-
catarina/noticia/2023/09/16/esquema-de-emagrecimento-com-medicamentos-falsos-liderado-por-coach-tem-21-
indiciados-em-sc.ghtml e https://www.metropoles.com/distrito-federal/coaching-de-relacionamento-extorquiu-
26-mulheres-no-df. Acessos em: 25 set. 2024.

8 O Raro Talismi e a Renata deixaram de mencionar o curso apés o desligamento do perfil da influenciadora
pelo Instagram.
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Todos os homens que eu conheci no site foram principes assim! Foram
relacionamentos quase perfeitos! [...] Entdo, a grande diferenca [de um
relacionamento convencional para um sugar] é vocé poder ser sincero desde 0
inicio. [...]. O sugar pula algumas etapas que eu falo que sdo 0s jogos emocionais
que os relacionamentos tradicionais tém. Aquela coisa muito chata de vocé néo
saber 0 que é a pessoa, ndo saber o que ela espera, ndo saber o que ela gosta. A
relacdo sugar é muito transparente [...]. Até assusta no comego vocé poder falar
porque a gente ta tdo acostumada com a relacdo tradicional que vocé as vezes vai
com uma personagem para o primeiro encontro tentando agradar a pessoa. E na
relacdo sugar, é tudo muito normal, tudo muito gostoso. Falar sobre o que vocé é e
0 que vocé espera. E ninguém te julga por aquilo porque todo mundo ta procurando
algum tipo de beneficio. [...]. Eu acho que eles sdo muito cavalheiros, né? O sugar
daddy, ele tem essa coisa de: “Como eu posso te ajudar? O que vocé tem de projeto
de vida?”. Eu nunca precisei pedir. [...]. Eu falo que todo sugar daddy ¢, no
minimo, muito inteligente. SAo homens muito bem-sucedidos. Entdo, eles tém esse
feeling, essa sensibilidade de perguntar mais sobre a sua vida.

Conforme discutido anteriormente, a0 mesmo tempo que vendem seus Servigos
digitais como inusitados e quase que afastados de quaisquer insegurancas e desconfortos
emocionais, o Raro Talisméa e o Querido Patriménio comercializam os relacionamentos sugar
como uma oportunidade para as mulheres se desenvolverem profissionalmente e atingirem
suas autonomias financeiras mediante a ajuda econdmica proporcionada pelo sugar daddy.
Além disso, esses sites advogam que eles e a proposta que vendem sdo acessiveis para
quaisquer publicos femininos. Assim, todas as mulheres atingiriam sucesso nesse meio, desde
gue investissem em si, melhorando habilidades subjetivas, simbdlicas, educacionais e
comportamentais.

Pensando nessas nog¢des, indaguei Renata na entrevista se todos os requisitos e
investimentos para se tornar uma sugar baby ideal ndo seriam mais dificeis para aquelas que
ndo possuem dinheiro e corpos conforme os padrfes sociais hegemonicos de beleza. Em

resposta, ela destacou sua propria historia de superagdo:

Eu vim de um lugar muito pobre. N&o tive acesso a nada. Mas a minha curiosidade,
a minha vontade e ambicéo levaram. Eu procurava no Google de forma gratuita
onde as pessoas bem-sucedidas estavam, como eu poderia me vestir melhor com
pouquissimo dinheiro. [...]. Entdo pesquise, sabe?! Tudo hoje vocé encontra na
internet de forma gratuita. Entéo, eu acho que muita mulher coloca como empecilho
o dinheiro: “Ah, eu ndo tenho dinheiro para investir em mim.” Ndo precisa! No
inicio, ndo precisa, t4? [...]. E eu acho que as mulheres tém a crenca limitante de
que: “Ah, eu ndo vou conseguir. Eu ndo sou boa o bastante.” Mas, eu acho que isso
é uma coisa que é s6 a mulher que pode fazer por ela mesma. Por isso que eu
resolvi virar mentora! Para levar as mulheres na mdo. Falar: “Vem aqui que eu
vou te mostrar que da pra fazer porque a minha historia é real!” Eu nd0 sou uma
mulher de classe média. Eu vim de um lugar que eu ia no mercado, tava tendo um
assalto! [...]. Era um lugar horroroso que tinha funk a noite inteira. Eu saia de
manh@, era preservativo na rua, era pancadéo, batidao! Entdo, eu acho que nada!
Por pior que seja a situagdo da mulher, quem coloca barreira € ela! N&o € o resto
de tudo que pode acontecer.
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Seguindo sua linha de raciocinio, perguntei se ela acreditava que 0 acesso a uma
relacdo sugar seria factivel para qualquer publico feminino, independentemente de
desigualdades relacionadas a classe, género, raca, idade, corpo e regido. Em réplica, Renata
enfatizou assertivamente seu ponto de vista, salientando novamente que todas seriam capazes

de atingir o sucesso profissional e pessoal assim como ela alcangou:

Independente! Independente [de desigualdades]. Eu acho que a mulher tem que
entender que ela ndo vai encontrar o principe encantado, que vai salvar a vida dela,
logo de cara. S6 que ela tem que entender que é um processo. Se ela entender isso,
ela vai chegar onde ela quiser. [...]. E mais dificil sim! Mas eu acho que dificil nao
é o impossivel, né? Se uma conseguiu, por que as outras ndo conseguem? Eu acho
que quando a mulher esta nesse tipo de classe social um pouco menos favorecida,
ela ja aceita que ela esta la e que ndo vai mudar a vida dela. Entdo, € uma questéo
de mudanca de pensamento sim! Porque vai ser mais devagar. Vai! Vai ser mais
devagar. Mas vai chegar, sabe? Eu acho que a gente tem grandes mulheres hoje na
historia que sdo negras, que ndo seguem um padrdo que a sociedade da industria
da beleza exige e sdo mulheres bem-sucedidas porque é o foco que vai te levar onde
vocé quiser. Eu acho que é vocé ter ali um objetivo e vocé falar: “Cara! Nada vai
me parar!”.

Nesse momento, expus a Renata que algumas mulheres que entrevistei mencionaram
que é bastante desafiador encontrar um sugar daddy real, pois a maioria dos homens nos sites
esta interessada apenas em sexo casual e/ou comercial, ndo é verdadeiramente abastada e
procura apenas mulheres que correspondam aos padrées convencionais de beleza. Diante

disso, ela tentou me convencer o contrario, defendendo a seguinte perspectiva culpabilizante:

Eu acho que, se vocé perguntar para elas, 100% delas ndo véo ter um projeto de
vida. E elas ndo sabem como se posicionar dentro de uma plataforma sugar. Eu
acho que o cara sO vai te tratar desse jeito se vocé nao se posicionar [...].
Normalmente, a bio dela, sobre 0 que ela procura, remetem a alguma coisa assim
sexual. As fotos dela remete a alguma coisa sexual. Entdo, eu acho que é a
construcdo da imagem das mulheres. Por exemplo, esses dias, trés meninas me
procuraram: “Ai, Ré, eu quero um sugar daddy!”, dentro do Instagram. Na hora
que eu abri o perfil, eu quase cai para tras! Bunda! Peito! E s6 isso que elas
postam! O cara vai querer o qué com uma mulher com perfil assim no Instagram?
N&o tem o que fazer. Elas tdo implorando! As mulheres acham que, mostrando o
corpo, elas vao atrair sugar daddy. Elas v&o afastar sugar daddies e atrair homens
que s6 querem sexo. [...]. Entdo, eu acho que é a postura da mulher que faz com que
ela receba propostas assim, porque eu nao recebo! [...]. O cara entra la no perfil da
menina do Instagram, s6 tem bebida, balada, cachaga. Cara?! Na boa! N&o precisa
ser tdo inteligente para entender o tipo de homem que vocé vai atrair sendo assim,
sabe?! Entdo, eu acho que é a postura da mulher que vai levar ao sucesso ou ao
fracasso! Enquanto as mulheres ndo entenderem isso e usarem o livre arbitrio ou o
feminismo: “Ai, eu sou o que eu quiser, eu faco o que eu quiser, eu ponho a roupa
que eu quiser!”, mas se quiser um relacionamento sugar, ela vai ter um fracasso!
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Consoante ao previamente apresentado, é interessante notar que os sites reconhecem
levemente a existéncia de uma parcela do publico masculino que busca trocas sexuais
comerciais em suas plataformas, e orientam as usudrias a reportarem esses perfis. Durante a
live mencionada anteriormente e alguns stories, Renata admitia a existéncia de golpes e/ou
homens em busca de sexo por dinheiro no Raro Talismd, mas mencionava que isso € uma
questdo presente em todos 0s cendrios sociais, € que o site apenas refletia os problemas da
sociedade como um todo. Assim, ela sugeria para suas seguidoras que: ndo deixem de
acreditar em um tipo de relacédo que é téo incrivel por conta do erro de outras pessoas.

Essa justificativa se complementava com a ideia de que os homens a procura de sexo
ou encontro pago no site sugar fazem seus convites as mulheres por “culpa” delas mesmas, ou
porque eles ndo se informaram corretamente e ndo entenderam a proposta e formato de um
relacionamento sugar. Inclusive, Renata sugeriu na entrevista que eles poderiam ser educados
e orientados pelas sugar babies que recebem suas investidas de sexo em troca de dinheiro e

bens materiais:

Eu acho que é falta de informacéo [dos sugar daddies]. Por exemplo, eu j& cheguei
a conversar com uma pessoa do site que ja chegou me oferecendo dinheiro: “Eu
quero sair com vocé. Vou te dar dois mil reais.”. E ai, eu perguntei para ele:
“Posso te fazer uma pergunta? Por que vocé ta me oferecendo dinheiro dentro de
um site de relacionamentos? Porque isso remete a outra coisa.”. Ele: “Ah! Por
qué? Nao é assim?”. Eu: “Ndo, isso ndo é relacionamento sugar.”. Ele: “Sério? Eu
achei que era.”. E virou uma conversa muito legal.

Como exposto nesta dissertacdo, 0 segmento comercial sugar realiza tentativas de
diferenciar seus sites e 0s servicos que eles oferecem do que entendem como prostituicéo.
Resumindo essas distingdes em uma live e acionando idearios que distanciariam as relac6es
sugar do trabalho sexual, como sua maternidade e familia, Renata destacou em alguns

trechos:

Tem uma pergunta muito importante que as pessoas me fazem: ‘“Renata, vocé é
made. Como vocé contou para os seus filhos, para sua familia?”. Gente! Isso é um
ponto de vista de cada um. Eu, como mulher, nunca vi o fato de ser uma sugar baby
como algo negativo. Entdo, eu passei para o meu filho como estou passando aqui
para vocés. Falei: “Gente, tem um estilo de vida chamado sugar daddy. A mamde se
identificou. SAo homens bem-sucedidos, sdo grandes empresarios, sdo homens que
tém o instinto provedor e eles gostam de cuidar das mulheres que eles escolhem
viver do lado. Eles gostam ali de estar com essas pessoas.”. Entdo, eu contei para
eles da forma mais natural possivel. Eu expliquei para eles que ali € um estilo de
vida, onde a mulher é muito respeitada, onde a mulher é muito empoderada! [...]
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Repercutindo as mesmas percepc¢des na entrevista, e recorrendo a celebridades da

midia para normalizar o produto relacionamento sugar, Renata enfatizou:

Quando eu falo que eu sou sugar baby, as pessoas quase caem para tras porque,
como eu falei, sou uma mée, tenho dois filhos, minha familia conheceu todos os
meus sugar daddies. Eu acho que para mim a prostituicao é o que eu te falei. Vocé
sabe que vocé vai trocar ali o seu corpo por dinheiro. Mas agora, relacionamento
sugar, vamos supor: O Justus e a Ana Paula, ela é uma prostituta? Obviamente que
ndo. Entdo, por que as mulheres babies que se intitulam, que carregam o nome, sdo
prostitutas? Isso acontece o tempo todo, no mundo todo! Homens bem-sucedidos
que se apaixonam por mulheres e mudam a vida delas. E por que quando carrega o
nome baby é prostituicdo e quando ndo carrega ndo é?! [...]. Eu acho que é a
desvalorizagdo da mulher também porque num relacionamento sugar a mulher é
muito valorizada pelo seu sugar daddy.

De modo geral, Renata funcionou para o Raro Talisma como uma sugar baby real,
como uma estratégia comum nesse segmento miditico: tentar trazer o cardter de
autenticidade para os servicos e idearios comercializados. Essa investida de marketing é feita
através de perspectivas que culpabilizam as mulheres pelas suas préoprias desigualdades, como
se elas fossem as Unicas responsaveis pelas condi¢bes sociais e barreiras de género que
enfrentam, seja no site ou fora dele.

Dessa maneira, esse arsenal mercadoldgico e midiatico incorpora pautas feministas,
comodificando-as a partir de tendéncias neoliberais de autorresponsabilizacdo e
empreendedorismo de si, e desconsiderando desigualdades macrossociais de género, classe e
outras ao converté-las em problemas individuais que podem e devem ser ultrapassados pelas
mulheres individualmente.

No proximo topico, apresento as finalidades das entrevistadas ao buscarem e
manterem relacionamentos sugar. Veremos que, ainda que elas reproduzam os ideérios
publicitéarios dos sites, elas simultaneamente apresentam relatos que demonstram a operacdo

de desigualdades no campo.

4.4. “Mulheres empresas e homens investidores”: tensdes entre experiéncias praticas e
objetivos idealizados pelas entrevistadas em “relacionamentos sugar”

As principais finalidades das colaboradoras de pesquisa ao buscarem um
relacionamento sugar se resumem em construir ou aprimorar uma carreira profissional e se
tornar financeiramente independentes. A esse respeito, pedi para Leticia falar sobre suas
experiéncias em relagcfes sugar e quais eram 0s seus objetivos quando se cadastrou no Raro

Talisma. Em resposta, ela pontuou:
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[...], era para alavancar a carreira mesmo, porque em 2017 eu ja& mantinha um
relacionamento com meu primeiro sugar daddy, [...]. E eu j& estava em uma
condi¢do mais estavel. Entdo, quando eu senti assim que estava estagnando minha
carreira, falei: “Preciso fazer alguma coisa”, [...].

Leticia conheceu esse ex-parceiro fora dos sites sugar e o considerou como sugar
daddy porque ele a provia apoio econdmico A denominacdo de homens que ajudam por meio
de terminologias do segmento sugar € comum no campo mesmo que alguns parceiros ndo
tenham nogdo sobre o meio e mesmo que o vinculo ndo tenha estabelecido mediante as
plataformas sugar, como o caso de alguns companheiros de Marcela e os atuais de Roberta.

Nessas circunstancias, ainda que esses homens ndo se entendam como sugar daddies,
algumas entrevistadas aplicam os conceitos mercadol6gicos sugar aos seus companheiros e
aos envolvimentos afetivo-sexuais que estabeleciam com eles, ao passo que conhecem as
propostas comerciais veiculadas pelos sites. Em certa medida, isso quer dizer que elas
renomeiam o que apresentei como “relagdes de ajuda”, integrando-as em sentidos singulares
ao absorverem, em algum nivel, as idealizacbes midiaticas vendidas pelo mercado de
relacionamentos sugar, sobretudo, as de desenvolvimento profissional e independéncia
financeira.

Assim, as mulheres que j& possuiam trajetorias em lagos afetivos nos quais eram
ajudadas financeiramente pelos seus parceiros se identificam com o segmento comercial
sugar porque ele apresenta um tipo de envolvimento que elas ja vivenciaram anteriormente, e
as captura, em tese, porque esse mercado o embala midiaticamente em um produto inusitado,
descomplicado, seguro, objetivo e incrivelmente benéfico. Diferentemente de um parceiro que
auxilia economicamente sua namorada ocasionalmente e indefinidamente, o sugar daddy faria
isso recorrentemente, e com valores altos e fixos.

Ao relatar sobre quem seriam as sugar babies e o que elas procurariam nos sites e nas
relacBes sugar, Leticia repetiu varios aspectos que o Raro Talismad e o Querido Patrimonio

frequentemente publicizam:

No meu ponto de vista sdo mulheres ambiciosas que buscam patrocinadores para
alcar a carreira principalmente, né? Quando eu decidi me tornar sugar baby era
justamente por causa disso. Eu sabia que eu tinha muito potencial, eu sentia que eu
tinha muito potencial, mas eu ndo conhecia ninguém. N&o tinha dinheiro. E como eu
ndo conhecia ninguém que pudesse me dar esse auxilio inicial, muito menos a
condicgdo financeira para que desse o0... aquele imput na carreira, né? Fazer uma
pos-graduacao, fazer um curso de atualizagdo... Eu acabei buscando auxilio de um
patrocinador justamente para isso, para... alavancar a carreira mesmo.
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Em outros momentos, ela reconheceu que esses objetivos de profissionalizagéo séo
parte de um relacionamento sugar ideal, pois a maioria das sugar babies procura dinheiro

facil, e a maior parte dos sugar daddies esta em busca de sexo facil:

Existem poucas sugar babies reais, assim como existem poucos sugar daddies reais
também, né? Dos dois lados, tem gente tentando tirar proveito, tanto dos caras
querendo sexo facil, quanto das meninas procurando s6 dinheiro facil também. [...].
[...], essas que eu falei para vocé, que sdo pouquissimas, as sugar babies reais, sao
aquelas que estdo justamente buscando uma formagdo profissional, buscando
incrementar a empresa que ja tem ou aumentar conhecimento. Aumentar
networking também, que é muito importante para qualquer area de trabalho, né?
[...]. S&o poucas, bem poucas. Eu posso te falar assim que da para contar nos dedos
das médos quantas sugar babies apareceram até hoje procurando instrugéo.

Considerando esses relatos, as diferenciacfes entre 0s amantes que sdo reais e 0s que
sdo ilegitimos aparecem novamente no campo. Isto €, uma sugar baby real é a mulher que
estabelece um relacionamento amoroso com Seu parceiro enquanto visa se aprimorar
profissionalmente a partir do auxilio econdémico fornecido; e o sugar daddy real € o homem
gue vive experiéncias e sentimentos romanceados com a sua companheira, além de ser
generoso e possuir o instinto provedor de ajudar.

Barbara se cadastrou inicialmente nos sites sugar visando apenas dinheiro para lidar
com problematicas relacionadas a sua subsisténcia, pois tinha rompido com o seu ex-

companheiro que a auxiliava economicamente:

T4 ai uma coisa que ndo é muito legal de se falar... Eu tava numa fase muito ruim
da minha vida. Lembra que eu te falei que pessoas desesperadas fazem coisas
desesperadas? Tinha um filho para criar... desempregada... faculdade trancada...
com divida para tudo que é lado. A situacdo tava muito ruim. Muito ruim! E tinha
acabado de terminar esse relacionamento que me ajudava com tudo! Entdo, assim,
eu falei: “Meu deus, eu ndo tenho mais nada a perder na minha vida! . E eu entrei
no meio sugar com a visdo do que era anterior, mas também com aquela viséo de:
“Putz, eu posso estar trocando sexo por dinheiro. ”, sabe?... E descobri que eram
coisas completamente diferentes. Mas eu falei: “Nao! Eu vou ser uma sugar baby!”,
porque eu tava atolada em problemas e eu precisava sair dos meus problemas.

Ao desqualificar a entrada em um relacionamento sugar unicamente por motivos de

subsisténcia, desespero ou consumismo, Barbara mencionou:

A forma que eu entrei para mim ndo é uma relagdo sugar legitima... [...]. Ah, do
tipo: “Td desesperada, preciso de alguém para pagar minhas contas, vou atras. ”,
sabe? [...]. O legitimo é literalmente a troca. E vocé doar seu tempo, sua disposi¢io
por alguém que vai te propiciar crescimento. [...]. O principal intuito de um
patrocinador é que vocé consiga ter o seu primeiro milhdo, é que vocé consiga ter a
forma de caminhar para que vocé evolua. O prazer dele esta em te ver crescer. Nao
é te dar bolsa. Entdo, se vocé t4 com alguém que simplesmente ndo te ensina como
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gerenciar o seu dinheiro, ndo te ensina como organizar as suas financas, organizar,
fazer um planejamento, ter um projeto de crescimento em mente, essa pessoa, ele ta
sO querendo te manter ali por baixo dos panos — com o perdao da palavra — para
te comer! E isso.

Sendo assim, Barbara ressaltou sua atual finalidade na manutencdo de um
relacionamento sugar com um parceiro que conheceu via Raro Talism& e advertiu quais

seriam os objetivos legitimos de uma relacéo sugar:

Agora, o objetivo é me estabelecer, terminar minha faculdade, minhas pés, porque
assim, a pessoa é louca, ela vai emendando um curso no outro. E... montar meu
consultorio. Inclusive, j& estou conversando com ele para me mudar para [capital
anonimizada], onde eu pretendo me estabelecer para comec¢ar caminhar com
minhas pernas assim... Porque eu sei que ndo é uma coisa para sempre. Eu sei que
ele ndo vai largar a esposa dele para ficar o resto da vida comigo! Entdo, eu
preciso ter a minha seguranca. E eu tendo ali o meu consultério, tendo o meu
apartamento, meu carro, eu ja tenho um pé de meia bem-feito. E outra coisa muito
importante! Que a baby tem que saber fazer, um pé de meia! [...]. Invista! Saiba
investir. Faca seu cabelo, faca sua maquiagem, mas invista! Porque vocé precisa
ter uma seguranca, vocé precisa ter uma estabilidade. Vocé precisa saber andar
sozinha! [...] Porque o meio sugar, como eu te falei no primeiro momento, ele
ludibria!

Em sentido similar, Roberta contou que usa a ajuda financeira de seus sugar daddies
para impulsionar sua empresa, e assim como Barbara, destacou que o auxilio econdmico deve

ser investido racionalmente pelas sugar babies:

[...] o daddy vai querer que ela tenha discernimento para utilizar o dinheiro. Tipo
assim, o dinheiro é meu, eu posso usar no que eu quiser, mas eu tenho que ter nogéo
com 0 que eu vou gastar. Por exemplo, eu ndo posso pegar e sair gastando como se
ndo houvesse amanha. Eu tenho que saber cuidar do meu dinheiro para o meu
daddy saber cuidar de mim. [...], eles [os sugar daddies] ndo gostam de... de
meninas que sd&o muito deslumbradas... ndo gostam! E o cara pode até continuar te
bancando, mas ele ndo vai querer te manter por muito tempo... A pessoa, quando se
deslumbra com dinheiro, é muito dificil manter um daddy. [...]. Ela pode ficar
guardando dinheiro na conta dela, na poupanca dela. Mas assim, se eles percebem
que a menina ndo sabe cuidar do dinheiro, que ela ndo sabe gastar o dinheiro com
responsabilidade, eles ndo vao querer manter essa garota porque o daddy, ele ndo
faz isso com o dinheiro dele, por que ele aceitaria outra pessoa fazer?

Outra interlocutora de pesquisa, Tessalia, também visava conquistar niveis de
desenvolvimento profissional a partir do segmento sugar. Ela é uma mulher branca e
heterossexual. Quando a entrevistei, Tessalia tinha 21 anos, atuava como estagiaria, residia na
Regido Sudeste do Brasil, fazia um curso superior e declarou ter renda mensal propria no
entorno de R$ 2.000,00. Tessalia conheceu os relacionamentos sugar quando comegou a

desconfiar de uma antiga amiga que, apesar de ndo ser rica, comegou a compartilhar fotos de
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viagens e locais luxuosos. Ao investigar mais a fundo essa desconfianca e dialogar com essa
colega, ela descobriu esse tipo de relagéo e se deparou com o0s sites, nos quais ela decidiu se
inscrever e foi aceita rapidamente pelas listas de espera®’.

Através de um contato da amiga mencionada, Tessalia conheceu e se relacionou
durante 6 meses com um parceiro que ela denominou como sugar daddy na entrevista, mesmo
que ambos ndo utilizassem os termos midiaticos do segmento sugar na relacdo e ela
ocorresse, nos termos dela, de modo mais organico. Quando a entrevistei, ela morava em uma
cidade satélite e estudava e estagiava na capital do seu Estado®. Nesse sentido, ela relatou que
buscava um sugar daddy porque desejava se qualificar profissionalmente e alugar um imovel

proximo a universidade e ao estagio:

Como eu acabei tendo essa experiéncia, a principio, foi para realmente me
qualificar profissionalmente e até hoje é para me qualificar profissionalmente. Mas
agora, eu busco realmente alguém que queira um relacionamento fixo e me ajude
com aluguel, porque eu pretendo mudar daqui um tempo. Eu moro muito longe da
faculdade e do estagio. Entdo, € isso que eu td buscando. [...]. Assim, durante seis
meses, eu utilizei o dinheiro assim, que eu recebia, essa ajuda, esse auxilio
financeiro, para fazer coisas por mim, como sa(de, o curso de inglés, enfim,
alimentacéo da faculdade, passagem, tudo... [...].

Segundo Tessélia, os objetivos das mulheres ao procurarem um relacionamento sugar
podem variar. Em seu ponto de vista, algumas se engajam nessa busca apenas visando

vivenciar experiéncias luxuosas, auferir itens de consumo ou viajar:

Entdo, por exemplo, essa pessoa com quem eu fiquei 6 meses ndo era muito do tipo
de dar coisas de grife, digamos assim, apesar de ser uma pessoa com bastante
poder aquisitivo. Outros, ja ddo presentes caros, sabe? Outros querem meninas que
possam acompanhar em viagens. Entdo... eu até conheci uma pessoa que tem um
tipo de relacionamento sugar bem-organizado assim... Ele, a partir de meninas que
ele se relaciona, ele conhece outras pessoas. Dai, convida varias pessoas para
viajar para poder acompanhar mesmo. E tem um pagamento, digamos assim, um
valor fixo que ele d& em troca dessa companhia®.

De qualquer forma, e semelhantemente as perspectivas de Barbara e Roberta, ela
ressaltou que esse seria um modo ilegitimo de buscar, entrar e manter relagdes sugar, pois ao

focar apenas na opuléncia, e se abster de estabelecer trocas e compatibilidades afetivas, a

87 Recordo ao leitor que tanto Roberta quanto Tessalia foram aceitas prontamente pelas supostas filas de espera
das plataformas sugar. Nao por acaso, elas esteticamente se enquadram em padr8es hegeménicos de beleza, pois
sdo brancas, magras, jovens e possuem cabelos e olhos claros.

8 Cidade satélite € um conceito utilizado para designar municipios situados préximos a uma cidade maior ou a
capital de um Estado. Geralmente, ainda que possa ser de médio porte, uma cidade satélite depende socialmente,
economicamente, educacionalmente e culturalmente de capitais ou de urbes maiores.

8 Esse relato delineia novamente as linhas ténues entre as ditas relaces sugar e 0 mercado do sexo.
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mulher pode se sujeitar a relacionamentos disfuncionais e abusivos. Sob essas circunstancias,
ela relatou em varias partes da entrevista que o0 objetivo principal das sugar babies reais nesse
tipo de relacionamento € — ou ao menos deveria ser — o desenvolvimento profissional,
coadunado com trocas afetivas e sexuais satisfatorias. Em caso contrario, elas poderiam se

inserir em situacdes problematicas:

Inclusive, eu conheci um outro amigo dessa minha amiga, que ela conhece bastante
gente, e ele é um empresario também ex-politico daqui de [capital anonimizada],
que ele é super inconveniente, sabe? Tipo de pessoa que fala alto, que acha que
porque tem dinheiro pode fazer o que quer. Entdo, eu achei ele bem inconveniente.
Teve um episddio que aconteceu numa festa que ele tava com uma menina, né?
Nessa configuragéo, ele comecou a humilhar a menina porque ela tinha pedido
para ele falar baixo ou algo do tipo. Eles brigaram e ele comecou a xingar a
menina no meio da festa assim. Entdo, tem umas situagdes que sdo chatas e vocé
precisa tomar cuidado, né?

Marcela, por sua vez, contou que comegou a procurar uma relagcdo sugar com vistas a
garantir sua subsisténcia e se aprimorar profissionalmente. Ainda que tenha descrito que os
objetivos das mulheres nessas relacdes podem variar conforme seus desejos individuais, ela
destacou que sua finalidade é abrir uma empresa, qualificando o produto relacionamento
sugar como uma ferramenta para conquistar a independéncia econdémica e 0 crescimento

profissional.

Eu acho que o objetivo maior! E melhorar de vida. Pelo menos um pouco aquela
situacdo que vocé ta ali. Vocé ndo ta muito satisfeito, né? E quer algo melhor e
maior e ai busca. Eu acho que no geralzdo é isso, porque cada uma tem seus
objetivos, né? Algumas querem abrir seu préprio negécio, outras querem fazer uma
faculdade, outras as vezes s6 querem também, ja tem um emprego, uma profissao,
mas querem alguns luxos, algum tipo de conforto, uma casa propria. Cada uma tem
seu objetivo, né? Mas no geral, eu acho que é isso, mudar de vida! [...]. Meu
objetivo é abrir meu préprio negdcio e comegar a aprender sobre o mercado de
investimento de acles, sabe? Esse € meu objetivo porque, no mercado de trabalho
atual, eu ndo consigo me encaixar muito bem, sabe? Eu tenho um perfil muito
impulsivo e dindmico e isso ndo agrada muito as pessoas, sabe?

De modo reiterado, seguindo o que Béarbara, Roberta e Tessalia advertiram, Marcela
salientou algumas vezes que as mulheres ndo devem buscar e manter esse tipo de
relacionamento apenas pelo dinheiro. Ao focarem exclusivamente nesse aspecto, elas estariam
se prostituindo e ndo teriam experiéncias positivas. A histéria de Marcela evidencia que o
mercado de relacionamentos sugar também atrai mulheres que ja consideraram a prostituicao,
convencendo-as moralmente de que esses arranjos ndo se enquadram no universo

prostitucional.
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Entédo, eu entrei nesse universo, de inicio era... pelo dinheiro. Para falar bem assim,
né? Dinheiro. Queria dinheiro. Depois que eu fui conhecendo melhor o universo,
seguindo perfis que falavam mais sobre isso, sobre o relacionamento sugar, eu fui
entendendo que a minha motivacio estava errada. Realmente ndo. N&o conseguiria
nada se eu focasse s6 em dinheiro. Se quisesse dinheiro, virava garota de programa.
Era mais facil, né? E depois, conforme minha motivacdo foi mudando, eu fui
entendendo que eu poderia ser ajudada e que eu poderia mudar de vida, porque
assim, eu sai do meu Estado natal para vir para cd para mudar minhas
circunstancias, né? Para melhorar. Agora que eu consegui vir para uma cidade
melhor, ter uma qualidade de vida melhor, t4 na hora de avancar mais um degrau.
E ai, eu fui me moldando de acordo com o que o perfil sugar, estudando ja na
minha mente para poder me tornar uma pessoa melhor e conseguir assim um
potencial patrocinador. [...]. Porque eu acredito que vai muito pela tua energia,
sabe? Se a sua energia ta sé no dinheiro, eu acho que vocé vai atrair pessoas que s6
tem dinheiro a oferecer. E ai, se a pessoa s6 tem o dinheiro mesmo, ela néo vai te
proporcionar uma boa experiéncia, pois, afinal, ela esta pagando, né? E vocé vira
ali um objeto de troca. Ent&o, creio que ndo. N&o funcionaria para mim isso, sabe?
A minha energia ndo... E uma coisa que eu tava interessada, porém, era algo que
ndo daria certo para mim, sabe? Porque tem gente que ta super de boa, né? Em
comercializar seu proprio corpo, ndo tem problema nenhum com isso, ndo se sente
mal com isso, afinal, é um trabalho. Mas comigo néo ia funcionar, sabe?

Alessandra, outra interlocutora de pesquisa, igualmente mencionou que as sugar
babies objetivam um relacionamento sugar para se estabilizar financeiramente e
profissionalmente. Ela é uma mulher bissexual e autodeclarada na entrevista como morena
clara. Quando conversamos, ela tinha 35 anos, possuia 0 ensino médio completo, trabalhava
como cuidadora de idosos, residia na Regido Sudeste do Brasil e informou ter renda mensal
prépria no entorno de R$ 5.000,00.

Ela conheceu o meio sugar por meio de um homem casado com quem se relacionava
ha algum tempo, o qual a introduziu aos conceitos desse segmento ao propor um
relacionamento sugar. Nesse contexto, Alessandra planejava utilizar o auxilio financeiro

futuramente proporcionado por ele para se profissionalizar como fotdgrafa:

Eu pretendo ser fotdgrafa, né? Eu expliquei para ele que eu tenho objetivo de ser
uma fotografa profissional, e eu queria fazer cursos e tal. E ele falou: “Eu te ajudo,
vocé aceitando ser minha baby. Eu te ajudo em que vocé precisar.”. Ai, eu
perguntei se ndo s6 a ajuda financeira de fazer curso, né? Mas de ferramentas de
trabalho, ter meu estldio, os maquinarios para trabalhar, cAmera e essas coisas.

Laura também mencionou que procurava as ditas relacGes sugar para alavancar a
carreira. Essa colaboradora de pesquisa é uma mulher bissexual que se autodeclarou como
parda. Quando a entrevistei, ela tinha 21 anos, residia na Regido Centro-Oeste do Brasil, fazia
um estagio ndo remunerado, cursava O ensino superior e ndo possuia renda propria,

dependendo financeiramente da sua familia. Ao qualificar os relacionamentos sugar como um
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elo de beneficios mutuos, Laura destacou os horizontes que uma mulher pode alcancar a partir

de um sugar daddy:

Acredito que contatos... contatos. A pessoa pode ter contatos, te apresentar.
Pagamento de uma faculdade, pagamento de uma carteira de habilitacdo. Um
presente, tipo um carro. Eu vejo como isso. Um curso para se especializar, entende?
[...]. S&o meninas ou mulheres que buscam assim crescer na vida com a ajuda de
alguém. [...]. Entdo, no caso, sdo mulheres que querem ser ajudadas, alavancar
carreira, nesse sentido. [...]. Eu vejo como um alavancamento para a carreira. Tipo,
nao usando a pessoa para subir, mas, tipo, meio que usando, de certa forma, né? Eu
vejo como isso, mais para a profissionalizacao.

Débora também relatou finalidades de profissionalizacdo a partir de relacionamentos
sugar. Seu objetivo € montar uma clinica de massoterapia a partir da ajuda financeira

proporcionada por Jairo, seu atual sugar daddy:

Entdo, esse é 0 meu principal foco para ndo precisar ficar dependendo dele,
entendeu? Mas é claro, né? Talvez eu vou continuar, ndo sei (risos). Mas meu
objetivo é independéncia. [...]. Entdo, assim, hoje em dia, eu ndo me vejo, de jeito
nenhum, eu posso ficar velha e solteira, mas eu ndo me vejo como uma pessoa que
ganha um salario-minimo. N&o me vejo, sabe? De passar dificuldade, de estar com
a pessoa, casar, ter um filho e ficar esquentando a barriga na beira do fogéo, e o
marido la fora traindo porque a mulher ta cuidando da casa e do filho e t4 gastada.
Coitada. Entdo, eu ndo me vejo mais assim, sabe? [...]. A eu de hoje € totalmente
diferente da minha eu do passado porque eu aprendi que o dinheiro é tudo,
entendeu? Porque os sentimentos eles vém e vdo o tempo inteiro. Nada é seguro,
nada é firme, nada é concreto, mas, tipo, se vocé lutar, correr atras e juntar um
dinheiro, se profissionalizar, ninguém vai te tirar aquilo. Agora, se vocé ta com
alguém porque gosta, porque ama, tipo assim, ele pode simplesmente um dia falar:
“Nao quero mais”, e ai? Entdo, tem que ter essa inteligéncia, esse foco, esse
objetivo de melhorar a situacao financeira, de correr atras de uma... prof... eu até
errei a palavra agora, de um trabalho, né? De profissionalizar, realmente algo para
poder ter essa independéncia, mas, mesmo assim, ainda ter alguém que vai ta ali te
ajudando, que vai agregar coisas boas na sua vida, sabe?

Sob as consideracGes de Débora, visualiza-se que a proposta sugar € cativante
justamente porque aparece como uma alternativa aos relacionamentos tradicionais e é
comercializada midiaticamente como apartada de problematicas interrelacionais, isenta de
cenarios precarios de subordinacdo e desigualdade, prometendo, ao mesmo tempo, ser segura,
estavel e igualitaria. Com um sugar daddy, Débora acredita que ndo esquentara a barriga na
beira do fogdo, mas sim, que vivera um vinculo que, embora ndo seja estritamente roméantico
e monogamico, é flexivel e supostamente certeiro e viabilizador de independéncia, liberdade e
desenvolvimento profissional.

De certo modo, as mulheres com quem conversei replicam essas idealizagdes ao

qualificarem as configuracfes afetivas que desejam alcancar. Mesmo que de modo mais
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periférico — porque os principais objetivos estdo relacionados a independéncia financeira e
profissionalizacdo — elas também apresentaram certo anseio por encontrar um parceiro ideal
e interacbes mutuamente prazerosas, equitativas e sinceras. Todavia, as narrativas das
entrevistadas mostram que elas se integram a cendarios mais repletos de insegurancas afetivas
e incertezas sobre o futuro do que a contextos que veiculam clareza e confianca.

Ainda que elas tenham recorrentemente repetido as idealizacbes midiaticas do produto
relacdo sugar na maior parte de nossos dialogos, elas também reconheciam ligeiramente a
ambiéncia imprecisa em que se enquadravam em outros momentos das entrevistas. Seja nos
cadastros nos sites, nas esperas infinitas na lista de espera, nos aperfeicoamentos subjetivos e
corporeos para se tornarem uma sugar baby ideal, nas comunica¢gdes com os homens das
plataformas, ou seja em encontros presenciais com eles, as mulheres demonstraram mais
hesitacdes sobre os relacionamentos que possuem ou esperam encontrar, do que convicgao
acerca de um amanha certeiro e promissor. Esses relatos elucidam novamente a conjuntura
desigual sobre as quais elas se inserem.

Em seus stories no Instagram, Leticia advertia frequentemente suas seguidoras a terem
cautelas ao adentrarem nas plataformas e objetivarem a conquista de um relacionamento
sugar. Diversos contetdos publicados por ela visavam informar e educar as mulheres acerca
de golpes afetivos e financeiros no &mago desse segmento comercial. Inclusive, a tematica de
fraudes foi a que mais apareceu nos stories coletados.

Nesse sentido, ao responder as ddvidas enviadas pelas suas seguidoras, Leticia
frequentemente as aconselhavam a: I) Tomar cuidado com links enviados por usuarios e
solicitacfes de pagamento de uma taxa para depois receberem um montante em dobro; I1) Ter
cautela ao compartilhar fotos pessoais e videos para os homens desse meio; Il1l) Extrair o
méaximo de informacdes pessoais deles antes de encontra-los presencialmente; I\V) Evitar
aqueles que sdo “apressados” e que, com poucas conversas, ja querem se encontrar; V)
Suspeitar dos que oferecem dinheiro por encontro ou mesmo valores altos antes mesmo de se
conhecer presencialmente; e VI) Identificar perfis falsos e de usuarios que apenas buscam
sexo comercial ou eventual.

Essas recomendagdes demonstram que, além de as usuarias serem aconselhadas pelos
sites a se adaptarem a diversos aprimoramentos subjetivos, corporais e simbdlicos, elas se
enquadram em ambientes incertos e precisam identificar a veracidade dos perfis que
encontram. Em outras palavras, as mulheres precisam: 1) Investir na constru¢do de um perfil
aceitavel pela lista de espera e atrativo pelo possivel sugar daddy; Il) Pensar em como se

comunicar efetivamente com os usuarios; I11) Suspeitar de possiveis fraudes e perfis falsos; e
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IV) Aprender a gerir e manter a relacdo, dentre varios outros aspectos. Por outro lado, o
publico masculino ndo enfrenta as mesmas insegurangas nem demandas por transformacéo
estética, comportamental ou psicologica. Pelo menos, esse ndo foi esse cenario que 0s
entrevistados demonstraram experienciar®.

Diante desse cenario, ha uma busca empreendedora continua pelo melhor
investimento, isto €, por um parceiro que sé existe em tramas romanticas, um “cavalheiro”
que ofereca a valiosa ajuda financeira, mesmo sem desempenhar o papel exato de um
“namorado”. Nesse processo, as mulheres buscam se alinhar aos padrdes mididticos da sugar
baby ideal veiculados nesse mercado, 0s quais, mesmo que considerados como utdpicos por
algumas entrevistadas, parecem integrar o repertério subjetivo e corporal que elas acreditam
ser ou desejam alcancar.

Nessas circunstancias, as desigualdades de género se somam as de classe, tanto em
quesitos econdmicos quanto em elementos simbdlicos. Se ndo ha meios que confirmem a
autenticidade dos usuérios e dos seus dados eventualmente fornecidos, se cabe as mulheres
lidarem com os riscos emocionais e identificarem perfis falsos e fraudes, aquelas que séo
menos favorecidas economicamente podem estar mais sujeitas as situacdes de subordinacéao
por necessidade financeira, e a linha ténue tragada por Recio (2022a) entre consensualidade e
ndo consensualidade aparece novamente nas relagdes sugar. No tocante a essa conjuntura, as
entrevistadas reconheceram que, em certa medida, algumas mulheres podem se sujeitar a
ocorréncias que ndo desejam pelo dinheiro, sobretudo as mais vulneraveis economicamente
ou mesmo as mais desfavorecidas educacionalmente e simbolicamente®?.

As incertezas sobre o futuro e as insegurangcas no campo também surgem quando
levamos em conta que muitas das entrevistadas mantinham seus perfis ativos nos sites sugar
mesmo apds se fixarem com alguém por um periodo consideravel. Considerando que a
maioria é amante, assumo que elas nao se convencem integralmente de que a ajuda financeira
durara por muito tempo, e por isso, nos seus temos, necessitam fazer um pé-de-meia, como
Barbara; precisam investir o dinheiro, como Roberta e Marcela; e continuar nesses vinculos

de ajuda mesmo sem se sentirem satisfeitas sexualmente com eles, como Débora.

% Isso ndo quer dizer que os homens também ndo possam idealizar as propostas midiatica-comerciais dos sites
sugar, inserindo-se em situacdes e sensa¢des de incerteza e inseguranca. Entretanto, é inegavel que eles ocupam
uma posicao mais privilegiada nesses envolvimentos devido as diferencas e desigualdades de género, e dados o0s
seus supostos poderios econdémicos.

%1 Essas consideracBes ndo visam indicar que as mulheres sdo determinantemente passivas, consoante as suas
condicBes econdmicas e simbolicas desfavoraveis, como se ndo houvesse espacos para agéncia e negociagao.
Contudo, isso ndo quer dizer que, independentemente do enquadramento socioeconémico, o publico feminino
ndo esteja em uma conjectura hierdrquica nesse campo, dado, especialmente, as desigualdades de classe, género,
dentre outras, que vém se repetindo ao longo dos capitulos.
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No tocante a essa percepcdo de efemeridade dos relacionamentos sugar, algumas
mencionaram que eles possuem um prazo ou uma data de validade e que raramente resultarao
em relacOes sérias. Tessalia dissertou sore esta tematica quando a indaguei por que ela achava

que essas relacdes tém uma data de validade:

Olha... pela diferenca de idade, eu acho que seja isso. N&o, eu ndo acredito que seja
pela diferenca social, mas pela diferenca de idade, porque no meu caso, essa pessoa
que eu conheci era bem mais velha do que eu, entdo... [...]. Assim, eu sempre o
acompanhava no clube, almoco, a gente fazia coisas juntos, cinema, shopping. Mas,
as vezes, eu queria sair. As vezes eu queria sair com algumas amigas, e enfim,
balada mesmo, barzinho, e era algo que ele ndo acompanhava assim, ou entdo eu
queria ir para algum lugar, ou fazer algum tipo de coisa que ele ja tinha ido e nédo
queria fazer. Alguns programas eram diferentes assim.

Em outras partes da entrevista, ao voltar a tematica do prazo de validade, perguntei se
ela identificava fatores de diferenca sociocultural como atuantes na efemeridade do lago, além
das questdes geracionais. Tessdlia desconsiderou esses elementos, mencionando o

preconceito:

[...], apesar de a gente vir, como eu te disse, de origens muito diferentes, eu sempre
consegui conversar sobre tudo. O que eu ndo sabia, ele me explicava. [...], apesar
de a gente vir de origens muito discrepantes, né? Muito diferentes, ndo era
empecilho assim. Eu acho que, a questdo social que eu vejo como um pouco de
obstaculo é em relagdo aos amigos, sabe? Por exemplo, eu nunca o apresentei para
nenhuma amiga minha... que ndo conhecia, que ndo tinha tido nenhuma experiéncia
relacionada a esse mundo assim. Entdo, eu acho que pelos olhos da sociedade
assim ¢, tipo: “Ah, aquela menina so ta com ele pela grana”, ou entdo: “Ele ta
pagando ela”, sabe? Entdo, eu acho que rola muitos preconceitos. Eu acho que essa
questdo social é mais esse preconceito.

Tendo como base sua experiéncia singular, Tessalia ndo reconheceu que 0s
relacionamentos promovidos pelos sites tenham uma data de validade porque essas
plataformas induzem os usuérios a buscas incessantes pelo melhor investimento, pelas sugar
babies serem comumente amantes, ou em razdo de muitos homens casados as buscarem
apenas para sexo comercial ou eventual. Sua perspectiva demonstra uma incorporagéo acritica
do cenario mercadoldgico e midiatico que a circunda.

Nesse ponto, ndo estou desconsiderando que relacionamentos extraconjugais possam
se tornar vinculos amorosos de longo prazo, ou, a0 menos, de médio prazo, como o de Carlos
e Leticia, e sim demonstrando que fatores como homens em busca de servigcos sexuais
comerciais e/ou de amantes séo reconhecidos em alguns momentos, mas, em outros, ndo séo
identificados como causas para a efemeridade de uma relagéo sugar. Marcela, por exemplo,

propds uma razdo mais instrumental, mas ainda orientada midiaticamente. Segundo ela, a
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relacdo sugar teria um prazo de validade porque, ao passo que as sugar babies evoluem
economicamente e profissionalmente, elas necessitam de um apoio financeiro mais elevado.

De modo geral, verifica-se que os relatos das mulheres com quem conversei séo
ambiguos quando o0s cruzamos. Elas apresentam uma leitura fetichizada, mas
simultaneamente e levemente consciente da realidade subordinada em que se encontram nesse
mercado de relagdes sugar. Nesse sentido, elas reiteram e se apegam nos idearios midiaticos e
comerciais das plataformas sugar, enquanto, em outros momentos pontuais, reconhecem,
mesmo que sutilmente, as desigualdades, as fantasias e a atmosfera de trocas sexuais
comerciais que circundam o meio em que se estabelecem.

4.5. Consideracdes gerais: o “sugar daddy” é um atalho para a “sugar baby” alcangar

0 Sseu sucesso pessoal e profissional?

Este capitulo apresentou as finalidades das entrevistadas ao utilizarem o Raro Talisma
e 0 Querido Patrimdnio para se engajarem nos ditos relacionamentos sugar, sendo a busca
pelo desenvolvimento profissional o principal objetivo delas. As mulheres com quem
conversei advertiram que é adequado procurar esses relacionamentos visando construir uma
espécie de namoro comum, mesmo que, no final das contas, eles ndo pressuponham vinculos
tradicionais, duradouros e matrimoniais, e as suas integrantes ndo precisem necessariamente
amar os parceiros, sendo suficiente apenas gostar deles.

Embora as interlocutoras de pesquisa com quem conversei reproduzam e idealizem os
imaginarios midiaticos e comerciais impulsionados pelas plataformas sugar, elas também os
tensionam, seja indiretamente e sutilmente em certos momentos ou mais efusivamente em
outros, formando, por conseguinte, uma miscelanea de relatos que, quando comparados, se
contradizem. Nesse sentido, elas absorvem a proposta mididtica promovida pelos sites e
acreditam que podem encontrar um par perfeito que as ajudara profissionalmente.

Paralelamente, elas demonstram situacdes embaragosas possivelmente vivenciadas
nesse meio, como: 1) Homens que as ludibriam prometendo apoio econémico para conseguir
sexo; Il) Sujeitos que propdem servigos sexuais por dinheiro ou que ndo séo verdadeiramente
ricos; Ill) Perfis falsos; IV) Golpes financeiros; V) Individuos que fornecem recursos
econémicos insuficientes; V) Envolvimentos afetivo-sexuais que perduram sem sensacdes de
prazer sexual.

Portanto, algumas delas reconhecem as problematicas proliferadas pelo meio em que
se inserem e consideram as propagandas das plataformas sugar como utdpicas, mas dosam

essa perspectiva com expectativas incitadas pelos discursos mididticos do segmento,
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idealizando, consequentemente, cenarios de independéncia, liberdade, empoderamento
feminino, e principalmente, de crescimento profissional e financeiro a partir de um
relacionamento sugar®.

A nocao de “real” nesse campo ¢ definida com base no que ¢ representado
midiaticamente pelo mercado de relacionamentos sugar, o qual, conforme previamente
discutido, atribui simbolos da cultura de massas e do imaginario erético norte-americano as
personagens sugar babies e sugar daddies. No entanto, essa mesma representacdo do que €
“real” ndo se comprova empiricamente, observacdo que as proprias participantes desta
pesquisa reconhecem ao mesmo tempo em que se alimentam da proposta midiatica-comercial
desse segmento. Em outras palavras, o que ¢ considerado “real” nesse espago ¢ uma
construcdo publicitaria e mercadoldgica. Apesar de as mulheres com quem conversei
visualizarem o apelo marqueteiro do mercado em que se inserem, elas ainda se sentem
atraidas por ele e reiteram seus ideais, estabelecendo uma miscelanea de significados que
indica uma tenséo entre a realidade vivida e a fantasia comercial.

Diante desse cenario, um dos aspectos mais relevantes dos servicos comerciais de
redes sociais & o incentivo a construir, compreender-se ¢ agir mediante uma “identidade”.
Nesse processo, naturalizam-se concepgdes midiaticas de sucesso e “protagonismo”, tendo em
vista 0s enquadramentos nacionais dessas conveniéncias digitais e as referéncias midiatico-
culturais sobre as quais elas se proliferam (Miskolci, 2021). Nesse sentido, as plataformas
geram o desejo de encarnar o que antes sO atrizes e modelos famosas encarnavam, o que
explica, em certa medida, 0s desejos das usuarias entrevistadas por sucesso profissional,
empoderamento e reconhecimento.

No caso especifico de homens que procuram parceiros do mesmo sexo via aplicativos,
estabelece-se um convite para uma construcdo estética, corporal e comportamental continua
com base em astros da televisdo e em celebridades da midia e da pornografia, procedimento
que, supostamente, o0s desassociaria de representacOes estigmatizadas acerca da
homossexualidade (Miskolci, 2017).

Em um caminho de purificagdo moral semelhante, — mas no qual os “inimigos” a
serem combatidos sdo o mercado do sexo e a figura da “prostituta” —, as sugar babies e 0s

sites que promovem o produto relacdo sugar se engajam em tentativas de integragéo,

%2 Aqui, esta pesquisa apresenta uma limitagdo. Talvez, o acompanhamento dessas mulheres por um periodo
mais prolongado permitiria ver se, depois de um tempo, elas se tornariam mais criticas em relacdo ao carater
midiatico do mercado de relacionamentos sugar ou até desistissem de procurar pelo sugar daddy ideal. Apenas
mantive um contato mais proximo com Leticia e Barbara no Instagram. No entanto, apesar de acompanha-las,
n&o as entrevistei novamente.
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normatizagdo e higienizacdo, recorrendo a relacionamentos tradicionais e a arquétipos
popularmente aceitaveis e assimilaveis da cultura de massas e do imaginario erético norte-
americano®,

Sendo assim, se os aplicativos voltados para homens que buscam se relacionar
sexualmente e/ou afetivamente com outros homens operam como uma tecnologia subjetivo-
corporal de género, ensinando seus usuarios a serem ou a parecerem heterossexuais (Miskolci,
2017), os sites para relacionamentos sugar também sdo tecnologias de género: eles ensinam
as mulheres a serem e a tentarem parecer sugar babies ou, mais importante, a acreditarem que
sdo ou que podem ser sugar babies.

Parafraseando Miskolci (2017) sobre os “desejos digitais”, os agucarados igualmente
se estabelecem em uma economia do desejo, abrangendo regulacBes de género que misturam
fantasias culturais difundidas midiaticamente e o anseio de corporifica-las e performatiza-las
em um exercicio empreendedor continuo que envolve se aprimorar corporalmente e
subjetivamente. As préprias ideias de saber se portar, ser discreta e elegante do campo traduz
essas constatacoes.

Neste capitulo, observamos que o prazo de validade das relagdes sugar identificado
pelo campo € visto de forma positiva por algumas entrevistadas, sendo significado em termos
de flexibilidade e liberdade. Débora, por exemplo, qualificou seu envolvimento com seu ex-
parceiro, Pedro, como maravilhoso, pois sabia que ndo resultaria em relacionamento sério ou
em casamento. Isso sugere que a relacdo sugar representa uma alternativa favoravel ao
namoro comum para algumas mulheres, uma vez que ndo implica em maiores obrigacdes
morais ou em expectativas de matrimébnio, além de serem supostamente transparentes,
objetivas e com interesses mutuos alinhados, conforme o segmento comercializa.

Paradoxalmente, essa mesma visdo positiva de vinculos mais flexiveis se contradiz
empiricamente, sobretudo quando a contrastamos com as dificuldades que algumas
entrevistadas mencionaram de: 1) Administrar um relacionamento extraconjugal e gerir
possiveis brigas e ciimes, uma vez que dividem o parceiro com a esposa; Il) Discernir as
intengdes dos parceiros com quem conversam e se relacionam; 111) Separar os sugar daddies
reais daqueles que s6 querem transar e procrastinar a ajuda financeira; e 1V) Estar segura em
relacdo a longevidade do dinheiro fornecido por eles.

Esses desconfortos também podem se conectar com a imprecisdo classificativa do

campo acerca de quem seriam, de fato, os sugar daddies. Se, na maior parte dos casos, eles

% Em quesitos morais, essas consideracdes ndo indicam que as sugar babies sdo totalmente “aceitaveis” mas sim
gue se estabelecem em enquadramentos menos preteriveis que 0 universo da prostituicao e suas/seus integrantes.
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ndo séo considerados como namorados, ficantes e muito menos como clientes, esses homens
sdo, em certa medida, destituidos de representacdes, comportamentos e papéis sociais mais
concretos e idealizados para outros sujeitos e seus envolvimentos afetivo-sexuais. Em outras
palavras, mesmo que existam publicidades e referéncias midiaticas que buscam edificar o que
seria um sugar daddy, seus imaginarios sdo, de algum modo, imprecisos®.

Sendo assim, a esperanca de vivenciar a suposta tranquilidade, transparéncia,
objetividade, flexibilidade e liberdade de um relacionamento sugar e a expectativa de auferir
independéncia e desenvolvimento profissional a partir de um sugar daddy parecem espelhar
mais uma propaganda ancorada por estratégias de marketing do segmento sugar do que algo
realmente experienciado pelas mulheres com quem conversei. E, mesmo que os sugar daddies
ideais existam, eles presumivelmente terdo maior margem de agéncia ao se adequar ou ndo as
demandas comportamentais, ao passo que possuem o poder econémico e a estimada aura de
ajuda financeira.

De modo geral, as insegurancas relativamente reconhecidas pelo publico feminino séo
identificadas em menor intensidade pelo masculino, especialmente quando observamos 0s
relatos de Augusto. Apesar de ele ter se deparado com fraudes e mulheres que apenas
buscavam dinheiro por sexo nos sites sugar, Augusto também disse que colecionou histérias
incriveis a partir dessas plataformas, vivéncias esplendidas essas que sdo quase parcas ou
consideravelmente menores nas trajetdrias das entrevistadas®.

Portanto, o que se delineia aqui € um mercado online de busca por parceiros afetivo-
sexuais feito para homens, pois se funda em desigualdades que vém se esbocando ao longo
desta dissertacdo e promove configuragcdes mais benéficas ao publico masculino em razéo de
ele possuir maior poder de escolha nessas plataformas. Efetivamente, s&o os consumidores
desses sites que selecionam as mulheres, eles que podem troca-las e descarta-las. Ja elas ndo
tém condicBes de ficar mudando de parceiro. Ainda que tentem, elas possuem menos margem
de agéncia, dada a proposta comercial desses sites, 0 formato midiatico de relacdo que
vendem, e as diferengas econdmicas e de género entre as personagens sugar daddies e sugar
babies.

As desigualdades de género igualmente aparecem quando comparamos as exigéncias

consideraveis para as mulheres desse segmento com as dos homens, e quando percebemos

% Isso ndo quer dizer que outras trocas afetivas e sexuais sejam vivenciadas confortavelmente, pois, como
vimos, a esfera intima se integra contemporaneamente em uma ambiéncia neoliberal que gera incertezas.

% Nesse caso, aparece outra limitagdo desta pesquisa. Talvez, mais entrevistas com homens desse mercado
poderiam mostrar se suas experiéncias se assemelham mais com as de Augusto ou se se relacionam mais com as
vivéncias das mulheres que entrevistei.
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que a maioria das publicidades é direcionada para elas. As sugar babies precisam investir em
capitais simbdlicos, incorporar performances binarias de género, embelezar-se, construir
perfis nos sites que sejam admitidos pelas listas de espera e cativantes aos olhares
masculinos, além de averiguar as melhores maneiras de abordar os sugar daddies e preservar
uma comunicacdo e relacdo com eles. Em outros termos, elas precisam se tornar uma
mercadoria altamente sugestiva para os homens, uma “empresa de si” fortemente engajada em
um trabalho emocional com vistas a moldar como uma sugar baby ideal, enquanto os homens
gozam de maior liberdade comportamental desde o préprio cadastro nas plataformas até o
manuseio delas.

A partir dessas consideracoes, verifica-se que esses sites se inserem em um modelo de
negocios baseado na desigualdade de género e em tendéncias neoliberais. Eles exigem
empreendimentos corporeos e subjetivos das mulheres para que se tornem uma sugar baby
ideal e veiculam a ideia de que qualquer consumidora pode triunfar nesse segmento,
independentemente de injusticas sociais. Ademais, eles difundem que uma relacéo sugar
pode ser usada para a conquista de beneficios econdmicos e de uma carreira profissional,
assim como qualquer outra esfera da vida da “sujeita feminista neoliberal” (Rottenberg,
2013).

Caso elas ndo consigam sucesso pessoal e profissional na busca por uma relagdo
sugar, os sites as responsabilizam e as culpabilizam pelas suas frustracdes com o meio, afinal,
conforme Renata: Nada te impede de ser uma sugar baby de sucesso, a ndo ser a sua falta de
vontade de mudar de vida!; e Quando a mulher estd nesse tipo de classe social um pouco
menos favorecida, ela ja aceita que ela esta la e que ndo vai mudar a vida dela. Entéo, é uma
questdo de mudanga de pensamento sim!.

Em outras palavras, ignorando as desigualdades de classe, género, raca, idade, corpo e
regido relacionadas a dimensdo macrossocial do capitalismo em sua fase tecno-neoliberal,
comercializam-se que todas as mulheres séo capazes de obter sucesso nesse meio, bastando
que: 1) Vencam barreiras internas e bloqueios psicologicos; 1) Adequem-se a performances
sexistas de género, ndo postando fotos de peito, bunda e cachacga, conforme ressaltou Renata;
I11) Pesquisem sobre como podem se aprimorar perante capitais simbdlicos mesmo sem
recursos financeiros, consoante a historia de superagdo da influenciadora; 1VV) Eduquem os
homens que as contatam para sexo casual e/ou comercial; e V) Racionalizem a construcao de
um perfil que sera virtuoso e aceito pelas filas de espera.

Apesar de fundado em desigualdades que tém se esbogado ao longo dos capitulos

desta dissertacdo, as plataformas sugar e suas influenciadoras as vendem como ferramentas
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inusitadas para as mulheres driblarem suas insegurancas afetivas, e se distanciarem de
relacionamentos desfuncionais frente a um cenario cada vez mais precario e incerto na esfera
intima (lllouz, 2012, 2019). As publicidades promovidas por esse mercado fornecem as
usudrias a expectativa de que elas concretizardo os idearios midiaticos contemporaneos de
amor, mesmo que ndo estejam buscando um relacionamento amoroso a estrito termo, e as dao
a esperanca de que terdo um envolvimento igualitario com comunicagdes afetivas e efetivas,
negociacdes de necessidades e expressdes de sentimentos.

Nessa lIdgica, esse segmento comercial dispde de palavras-chave e frases de efeito que
misturam empreendedorismo, meritocracia e individualismo com pautas feministas, seguindo
a mesma linha de outros produtos de autoajuda (Cabanas, 2018; Cabanas & Illouz, 2022;
lllouz, 2014). Mesmo que, nesse caso, consideremos que agendas de feminismos sejam
convertidas em abordagens mercadoldgicas, midiaticas, sexistas e neoliberais, elas
conformam uma estratégia de marketing desses sites para angariar consumidoras com minimo
conhecimento de questBes relacionadas a igualdade de género justamente porque as sugar
babies ndo seriam, em tese, mulheres submissas e dependentes, e sim, personagens que se
amam, se autoestimam, se valorizam e que querem crescer pessoalmente e profissionalmente.

Inseridos em um segmento global e plataformizado de exploracdo comercial na linha
de sites e aplicativos de relacionamentos, nos quais usuarios e provedores se caracterizam por
l6gicas mididticas, buscas e dindmicas que ressoam mercado financeiro e o trabalho
precarizado (Kaplan & Illouz, 2022; Illouz, 2019; Miskolci, 2014, 2017; Pelucio, 2019,
2022), o Raro Talisma e o Querido Patrimbnio parecem conseguir vender para as mulheres
entrevistadas ndo somente a utopia do par perfeito vinculada a certos idearios romanticos
contemporaneos, mas também comercializar um antidoto do neoliberalismo para problemas
de classe e género: o empreendedorismo de si, que para esse campo, Viabilizaria a
independéncia econémica, o desenvolvimento profissional e o empoderamento feminino.

Portanto, se, segundo um story de Leticia: Aqui no relacionamento sugar a gente usa o
patriarcado em nosso favor para quebrar o sistema, as mulheres poderiam ressignificar as
desigualdades de género nesses envolvimentos, colocando-as em seu favor. E se: As sugar
babies sdo empresas e os sugar daddies sdo investidores anjos, a relacdo sugar poderia
representar uma solucdo oportuna na esfera intima para as usuarias superarem as
desigualdades materiais brasileiras que historicamente formam o pais e se expandem, desde a
ultima década, com as precariza¢cdes do mundo do trabalho pautadas em politicas neoliberais

de desmonte de sistemas de seguridade social, e com os processos de flexibilizag&o,
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plataformizacdo e uberizacdo (Abilio, 2017; Abilio, Amorim & Grohmann, 2021; Krein,
2018).

Sob essas circunstancias, o fenémeno sugar pode ser considerado como resultado das
desigualdades materiais e de género imersas em um contexto capitalista de plataformizacdo da
vida social, nomeado aqui de tecno-neoliberal. Simultaneamente enquadrado como um
produto de tais problemas, os ditos relacionamentos sugar comercializados pelos sites e
idealizados pelas mulheres com quem conversei aparecem como uma solucdo que goza das
mesmas contradi¢cdes das quais eles resultam para superar adversidades materiais e de género.
Em outras palavras, seja enquanto mercadoria ou expectativa das consumidoras, as relagfes
sugar se pautam em uma cultural neoliberal e em performances binéarias e sexistas para
supostamente superar as proprias desigualdades de classe e género das quais elas surgem.

Por fim, é apropriado concluir este capitulo ressaltando que os objetivos de suas
andlises ndo incluem julgar moralmente as sugar babies, nem as classificar como vitimas
inconscientes de uma estrutura precéria, midiatica, sexista e tecno-neoliberal. Isso implica em
ndo considerar as mulheres entrevistadas apenas como produtos passivos dos cenarios em que
se inserem, mas sim como agentes estdo, em certa medida, tentando negociar com as relacdes
de poder e com os dilemas materiais e de género que as permeiam, seja nos sites, em
relacionamentos sugar ou fora deles.

Considerando esses fatores, ndo explorei os dados partindo da longeva dicotomia
sociologica entre individuo e sociedade, e sim, mediante uma postura analitica que vislumbra
a operacionalidade do poder simultaneamente com a agéncia dos sujeitos. Por esse angulo,
tentei levar em conta que a alocacdo e a proliferacdo do poder se configuram de modo
multilateral e ndo repressivo, de modo que se torna impreciso situarmos sujeitos, grupos,
instituicGes e estruturas como 0s unicos detentores dele e dubio afirmar a primazia de suas
taticas e efeitos sobre os processos de assujeitamento e subjetivacdo (Foucault, 2017, 2018).
Essa abordagem me possibilitou descaracterizar as mulheres com quem interagi como meras
partes inativas dos contextos que se integram, e entender suas trajetorias como estratégias de
subsisténcia e ascendéncia pessoal e profissional frente a uma extensa conjuntura precaria do
trabalho e da esfera intima.

De qualquer modo, o que pude visualizar, a0 menos pela amostra desta pesquisa, é que
uma minoria aufere vantagens profusas e duradouras no doce mundo midiatico-comercial dos
sugar daddies e das sugar babies. Dentre todas as mulheres entrevistadas, apenas uma,

Leticia, efetivou uma relacdo sugar de longo prazo com recompensas simultaneamente
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afetivas e financeiras, considerando-se que esti casada ha quase dois anos com Carlos e
possui um empreendimento préprio impulsionado por ele®.

Apesar de Renata ter tentado me convencer acerca da vida incrivel que compartilhava
com seu sugar daddy durante a entrevista, sua historia pareceu ser mais questionavel, dado
algumas inconsisténcias publicitarias que fui detectando ao longo do trabalho de campo.
Inclusive, logo apds o desligamento de seu perfil no Instagram, ela retornou com outro em
que, além de ela ndo ter mencionado as relacfes sugar, também se apresentou como solteira.
E por isso que suponho que apenas Leticia conseguiu ganhos a longo prazo a partir do que se
comercializa como relacionamento sugar.

Por outro lado, as demais mulheres ndo encontravam plenitude afetiva e financeira
nesse meio, considerando que: I) Buscavam sugar daddies ha anos sem sucesso consideravel,
como relataram Manuela e Laura; Il) Inseriam-se em vinculos financeiramente favoraveis,
mas sexualmente e afetivamente insatisfatorios, como mencionaram Débora e Roberta; I11)
Possuiam envolvimentos em que a ajuda financeira era imprecisa e ndo rotulada, como
revelaram Marcela e Alessandra; e 1V) Estabeleciam-se em interacdes mais efémeras, como
Barbara, que depois de algumas semanas da entrevista me contou que tinha se separado do
seu sugar daddy e dado um tempo a procura por uma relagéo sugar.

Dessa forma, converto em interrogacdo uma frase assertiva e reiteradamente proferida
pelo campo: o “sugar daddy” ¢ um atalho para a “sugar baby” alcangar o seu sucesso pessoal
e profissional? O que este capitulo demonstrou é a presenca constante de um Talisma
realmente Raro de se encontrar e de um Querido Patriménio ndo tdo facil de alcancar, ao
passo que ao contrario de adocicada, a relacdo comercialmente e midiaticamente feita de
acucar se dissolve em desigualdades, insegurancas afetivas e falacias, facilitando e induzindo
experiéncias agridoces e distantes da cristalizacio de um xarope doce que satura
relacionamentos afetivo-sexuais equitativos em que o dinheiro oportuniza para o publico
feminino extensos cenérios de liberdade, independéncia econémica, empoderamento feminino

e desenvolvimento profissional.

% A guestdo aqui ndo é endossar o que é um vinculo moralmente e idealmente correto, seja ele financeiramente
mediado ou ndo. O ponto é demonstrar as incongruéncias entre 0 mercado para relagBes sugar e a vivéncia
pratica de suas usuarias.
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5. “TEM TODOS 0S TIPOS POSSIVEIS E IMAGINAVEIS”:
“RELACIONAMENTOS SUGAR” E DESIGUALDADES DE CLASSE,
GENERO, RACA, IDADE, CORPO E REGIAO

Ah, tem de tudo que é tipo (risos). [...]. Olha, eu posso dizer que tém todos os tipos
possiveis e imaginaveis, né? Tem pessoas que normalmente estdo buscando auxilio
financeiro, principalmente buscando auxilio financeiro! Acho que esse é o primeiro
ponto. Tem pessoas com ensino superbaixo, ensino médio e pessoas com faculdade,
formadas ja. Entdo, assim, posso te dizer que ndo existe um padrdo, t&? Mas,
normalmente, quem esta procurando um sugar daddy, é alguém que esta buscando
principalmente auxilio financeiro. Eu acho que esse é o ponto mais chave desse tipo
de relacao.

O trecho acima é um relato de Carlos e se refere a resposta de uma pergunta em que
busquei investigar quem e como eram, em sua percepcao, as mulheres que ele visualizava e se
comunicava no Raro Talismé& antes de conhecer e se casar com Leticia. Sua narrativa denota o
mesmo argumento comercial do segmento sugar, ou seja, que as plataformas possuem uma
variabilidade de usuarias cadastradas no que diz respeito as diferencas corporais, raciais,
etarias e aos aspectos simbolicos expressos, por exemplo, em formacdo educacional. Para
Carlos, a Unica tendéncia geral que poderia ser identificada nesses sites é que as mulheres o0s
buscam para crescer, ou seja, para receber apoio financeiro e destind-lo para seus
desenvolvimentos pessoais e profissionais.

Augusto também exprimiu que o perfil das mulheres cadastradas nos sites € bem

variado, embora tenha apontado certa predominancia de mulheres brancas e jovens:

Tem de todo tipo. Tem de todo tipo... tem todos os tipos. Ai, eu vou te falar das
minhas experiéncias. Eu conheci tantas sugar babies que tinham dinheiro, vieram
de familias ricas e queriam um homem mais rico que a familia dela e sdo muito
lindas, assim, modelos e vividas, de luxo mesmo. Conheci esse tipo. Mas, a grande
maioria sdo mulheres de classe média baixa que tém, assim, filhos ou que estédo
desempregadas, ou estdo procurando realizar um sonho de princesa, né? Entdo,
essa é a grande maioria que estd na plataforma. E o que tem ai, as que estdo
desiludidas ai, com o modelo tradicional de relacionamento, de relacionamentos
tradicionais e principalmente com os homens da idade delas. A maioria séo
frustradas com os homens. Se o garoto tem 25 anos, ela ndo consegue sair com o
cara de 25 anos. Ela prefere sair com cara mais velho, mais maduro. 1sso é muito
comum. Ent&o, esse é o tipo de meninas que tem nos sites, sabe? Classe média baixa
e quer viver esse sonho que elas ndo conseguem adquirir por conta propria. [...]. Af,
é muito variado. A idade, eu diria que fica entorno de 20 a 30 anos, assim, 70%.
Mas, eu mesmo sai com mulheres de 40 anos, mas € minoria, [...]. Cor... quando eu
entrei, era predominantemente branca. Hoje, ja esta bem diferente. Ja tem de todos
os tipos de corpo também. Quando eu entrei, tinha um ideal muito dos sites so
aprovavam, na verdade, de mulheres que passavam nos filtros deles. Hoje ndo.
Hoje, se a mulher pagar, ela pode entrar. Entéo, o filtro diminuiu muito. Entdo, hoje
esta mais diverso, digamos assim.
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Este capitulo apresenta e explora os dados de 50 perfis de sugar babies coletados no
Raro Talismd e do mesmo montante de usuarias no Querido Patrimdnio, visando atender o
objetivo de mapear os perfis das sugar babies em uma perspectiva interseccional e refletir
sobre suas experiéncias em termos de desigualdades entrelacadas em classe, género, raca,
idade, corpo e regido (Brah, 2006; Piscitelli, 2008).

A coleta dos dados desses perfis no Raro Talismé& ocorreu entre junho e julho de 2022,
e no Querido Patriménio, ao longo de outubro de 2022. Para efetuar esses registros, usei
perfis vazios de sugar daddy, conforme mencionado no capitulo 2 desta dissertacdo. Naquela
época, também utilizei a conta emprestada de Beatriz para coletar as informacGes de 50 perfis
de usuarios homens. Mesmo que esta pesquisa ndao foque tanto no publico masculino, a coleta
de suas informacdes fornece elementos relevantes para compreendermos, em algum nivel, as
caracteristicas dos consumidores desse mercado.

Ao somar os dados dos perfis femininos com os relatos das mulheres que entrevistei,
edifico uma andlise sobre como as diferencas e as desigualdades supracitadas operam nas
vivéncias delas ao utilizarem esses sites e se engajarem nas relacbes propostas por eles.
Ademais, considerando suas narrativas, exponho os sentidos que elas empregam sobre o
modelo midiatico de sugar baby ideal veiculado pelas plataformas, as quais, como ja
sublinhado previamente, vendem seus servicos comerciais digitais e a possibilidade de
conquistar um sugar daddy legitimo como algo acessivel e viavel para quaisquer publicos
femininos, independentemente de fatores socioculturais, econdmicos, regionais, corporais e

geracionais.

5.1. Dados dos perfis de “sugar babies” no Raro Talisma

No que diz respeito as diferencas étnico-raciais, as quais o Raro Talisma denomina de
Tom de pele, 35 usuarias de suas se autodeclararam como Branco/Caucasiano, 10 como
Pardo/Mulato, 3 como Negro/Afrodescendente, e 2 optaram pela op¢do Outros®”. Acerca das
faixas etarias, 43 das mulheres cadastradas possuiam entre 18 e 29 anos e apenas 7 tinham
outras idades entre 30 e 41 anos. Em quesitos educacionais, 42 selecionaram opgdes que
denotam algum envolvimento com o ensino superior ou técnico, seja ele concluido,
incompleto ou em formacgdo, como: Superior cursando, Superior completo, Técnico, Pds-
graduado e Superior incompleto. Em contraste, somente 8 usuarias do site selecionaram a

alternativa 2° grau.

" Recordo o leitor que as palavras em italico se referem as denominages do site, e ndo as palavras escolhidas
pelo pesquisador.
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No que concerne aos aspectos de sexualidade, 46 usuarias do Raro Talismad optaram
por Procuram homens, o que me possibilita interpreta-las enquanto heterossexuais, e somente
4 optaram pela alternativa Procuram homens e mulheres, o que me faz entendé-las como
bissexuais. Sobre caracteristicas corpéreas, 49 inscritas se declararam a partir de op¢oes
como: Em forma, Magro, Médio ou Musculoso, configuracdo que me viabiliza concebé-las
como pessoas magras. De outra maneira, apenas 1 usuaria se anunciou a partir da alternativa
Acima do peso. Acerca de filhos, 41 delas ndo tinham nenhum e 9 possuiam ao menos um, e
em relacdo ao estado civil, apenas uma pessoa se declarou divorciada, enquanto as outras 49
informaram ser solteiras®.

Dentre as 50 contas femininas coletadas do Raro Talismé, todas portavam ao menos
uma foto de perfil. Ja suas localizacBes se apresentaram de modo diverso, principalmente
devido ao meu percurso etnografico no interior das janelas Destaques, Novos e Proximos.
Apesar disso, e em linhas gerais, ressalto que a maioria dos perfis visualizados de modo
exploratorio e a maioria daqueles que foram coletados sdo de usuérias que no ato de cadastro
— 0 que ndo indica necessariamente que residem em tais localizagdes — optaram por capitais
brasileiras, metropoles, ou cidades satélites, sobretudo as das Regides Sudeste e Sul do Brasil.
Poucas mulheres eram de cidades brasileiras de médio ou pequeno porte’ com menos, por

exemplo, de quinhentos mil habitantes®.

5.2. Dados dos perfis de “sugar babies” no Querido Patriménio

No Querido Patriménio, as diferencas étnico-raciais se configuraram da seguinte
maneira: 31 usuarias se autodeclararam a partir da opcdo Branca, 8 mediante a alternativa
Parda, 6 escolheram Morena, termo socialmente usado para se referir a pessoas néo brancas;
2 optaram por Negra; e 3 selecionaram, cada uma, as op¢Oes Latina, Mestica ou Mulata,
vocabulos émicos que também aludem a individuos que ndo sdo brancos. Sobre as idades, 43
delas se enquadravam em uma faixa etaria de 18 a 29 anos e somente 7 se alocaram em outras
idades entre 30 e 41 anos. A respeito de formacdo universitaria, técnica concluida, ou em
andamento, 43 das mulheres selecionaram as op¢des Superior Cursando, Superior Completo,
Pos-graduado, Doutorado, e Formacgao Técnica. Por outro lado, em uma menor quantidade,

apenas 7 optaram pelas alternativas Ensino Médio, Escola da vida! e Outros.

% As profissdes desses perfis variaram consideravelmente. Por isso, ndo discorro sobre elas nesta segdo. As
outras informagdes dessas contas também ndo sdo descritas porque ndo sdo qualitativamente Uteis para este
trabalho.

9 Conforme explicado previamente no capitulo 2, o site ndo é georreferenciado. Logo, embora se observe uma
maioria de mulheres da Regido Sudeste e Sul do Brasil, ndo quer dizer que elas, de fato, residam em tais
localizagGes.
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As sexualidades das usuérias do Querido Patriménio n&o sdo ilustradas nos seus perfis.
No ato de cadastro, as consumidoras devem informar se buscam Mulheres, Homens ou
Ambos, ndo dispondo, portanto, de categorias identitarias. Uma vez admitidas no site, 0s
perfis que aparecerdo para elas se baseardo na orientacdo sexual declarada na inscricdo. Por
exemplo, como utilizei um perfil vazio de sugar daddy que procurava mulheres, talvez o site
tenha me apresentado somente perfis de mulheres heterossexuais e bissexuais. Desse modo,
ndo é possivel presumir suas sexualidades.

Em quesitos corpdreos, 49 usuarias do Querido Patrimonio se autodeclararam a partir
de opcbes que denotam pessoas magras, como Em boa forma, Magro, Médio, Atlético e
Musculoso, e apenas 1 selecionou a alternativa Um pouco acima do peso. Acerca de filhos, 46
delas informaram ndo possuir, enquanto 4 anunciaram ter pelo menos um. Por Gltimo, 49 se
declararam como solteiras e somente 1 como separada'®.

Dentre os 50 perfis coletados no site, todos apresentaram pelo menos uma foto.
Ademais, apesar de também ter transitado entre as abas Destaques, Novos e Proximos do
Querido Patrimonio, gerando uma variabilidade nas localizacBes das contas encontradas,
sublinho que a maioria delas eram referentes das Regides Sudeste e Sul do Brasil, 0 que nédo
implica necessariamente que suas proprietéarias residam em tais localizagfes. Em geral, os
perfis ndo eram de localizacGes interioranas, cidades pequenas ou médias, e sim de zonas

metropolitanas, capitais brasileiras e suas cidades satélites.

5.3. Dados dos perfis de “sugar daddies” no Raro Talisméa

No tocante as diferencas étnico-raciais, 39 usuarios do Raro Talisma se
autodeclararam como Branco/Caucasiano, e 0s demais optaram por termos que s&o
culturalmente manuseados para denominar pessoas nao brancas, como 5 Latino/Hispanico, 5
Pardo/Mulato e 1 Asiatico japonés. Acerca das faixas etarias, 19 perfis informaram possuir
entre 30 e 41 anos, e 18 anunciaram ter entre 42 e 53 anos. Em menor escala, apenas 8 deles
apresentaram idades entre 18 e 29 anos, e somente 5 tinham entre 54 e 71 anos. J& em
aspectos de nivel educacional, a maioria optou por alternativas que indicam algum
envolvimento com o ensino superior, sendo 44 individuos dispostos em Superior Completo,
Pos-graduado, Ph.D./Pos-graduado e Superior Incompleto, e uma minoria de 6 usuarios em
2° grau ou Escola da vida!.

100 Nao menciono suas profissdes porque ndo conformaram um padrdo minimamente funcional para uma analise
qualitativa. Pelo mesmo motivo, ndo apresento os demais dados de caracterizagdo fisica desses perfis.
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As profissdes desses 50 homens do Raro Talisma variaram consideravelmente, mas foi
possivel verificar que a maioria deles selecionou alternativas que representam atuacdes em
cenarios corporativos, como Administrador de empresas, Empresario e Diretor de empresas.
No que se refere a terem ou nédo fotos de perfil, 38 portavam ao menos uma, enquanto 12 ndo
possuiam nenhuma, e em estado civil, 22 deles escolheram a opcdo Solteiro, 16 a Casado(a),
mas procurando, 7 a Divorciado, 4 a Separado e 1 a Viuvo.

A auséncia de mencdo as localizacbes dos perfis dos sugar daddies se justifica pelos
mesmos motivos apresentados para as das sugar babies. Do mesmo modo, dispenso a
apresentacdo de suas sexualidades, pois exceto um que optou pela alternativa homens e
mulheres, todos os outros procuravam apenas mulheres. Me abstenho de exibir suas
caracteristicas corpdreas e a quantidade de filhos que possuem porque sdo dados que ndo
fazem sentido qualitativo para as analises as quais esta pesquisa se propde. E, por fim, ndo
apresento as informacdes dos perfis de sugar daddies do Querido Patriménio, tendo em vista
que ndo consegui acessa-los enquanto um(a) sugar baby.

5.4. Reflexdes sobre os dados de “sugar babies” e “sugar daddies”

Os perfis coletados ndo constituem uma amostra em termos quantitativos, pois se trata
de uma porcédo infima de usuarios em dois sites que dispem de incontaveis cadastros. Tal
panorama ndo implica que os resultados encontrados sejam insignificantes, uma vez que as
caracteristicas desses perfis podem, em certa medida, representar dedutivamente o publico
geral das plataformas sugar, especialmente quando os cruzamos com os relatos de entrevista
que serdo apresentados na proxima se¢do®L,

Talvez, a coleta de mais perfis poderia levar este estudo a dois cenarios: um de
saturacdo qualitativa, em que a conformidade dos dados se repetiria em algum nivel; e outro,
em que as disparidades étnico-raciais, educacionais, corporais e etarias se atenuariam,
apresentando-se de maneira mais equilibrada. De qualquer forma, julgo essa segunda
conjuntura como mais improvavel, tendo em vista que, mesmo que de modo exploratorio,
visualizei uma predominancia de mulheres brancas, jovens e magras cadastradas durante o
trabalho de campo no Raro Talisma e no Querido Patrimbnio. Basicamente, a maioria delas

aparentava ser uma modelo midiatica da industria hegemonica de moda.

101 Ambos os sites ja publicaram os dados gerais de seus consumidores. Porém, ndo é sociologicamente prudente
toma-los como confidveis, afinal, sdo produzidos por empresas que possuem pretensdes econdmicas e ndo
interesses cientificos.
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Outra ponderacdo relevante a ser aplicada aos dados é que muitas das opcles
selecionadas pelas usuarias podem se conectar & forma como elas se autodeclaram e se
relacionam com suas autoimagens. 1sso implica considerar que algumas das que optaram pelo
espectro branco e magro ndo sdo necessariamente e socialmente lidas como pessoas brancas e
magras. Nesse sentido, ambos os sites podem influenciar suas consumidoras a escolherem
aspectos corporeos e étnico-raciais especificos, ja que ndo é possivel digitar tais informacdes,
apenas as selecionar a partir de alternativas fornecidas.

Essa conjuntura também pode nos levar a hipdtese de que as usuérias do Raro Talisma
e do Querido Patrimbnio podem, estrategicamente, escolher alternativas que elas visualizam
como mais atrativas nesse segmento, expondo, por exemplo, idades ou estéticas corporais que
ndo possuem. Em outras palavras, esses sites podem induzir as mulheres a se descreverem e
se apresentarem com base nos critérios valorizados e propagados por esse mercado e suas
publicidades.

Além disso, se os dados das mulheres e homens cadastrados nesses sites ndo passam
por analises de autenticacdo, as pessoas também podem escolher alternativas que nao
condizem obrigatoriamente com suas realidades, possibilidades que as proprias plataformas
identificam em seus termos e condicbes de uso. E em razdo disso, por exemplo, que nio
descrevi os dados de Renda Mensal e Patrimonio pessoal declarados pelos homens.

Sob essas condicgdes, reconheco que entrevistar algumas das usuarias dos sites poderia
fornecer uma visdo mais ampla sobre suas biografias. Contudo, ndo as contatei devido a
forma como acessei as plataformas e aos parametros éticos de pesquisa. Portanto, € por esses
motivos que as informagdes das contas coletadas sé@o cruzadas com os relatos de entrevista
apresentados no proximo tépico. Isso ndo significa necessariamente que esses dados nao
sejam relevantes, pois, uma vez relacionados com as trajetérias das entrevistadas, eles
propiciam alguns apontamentos sobre as listas de espera e acerca de quais perfis femininos
séo aprovados ou reprovados em ambos os sites sugar.

De modo geral, entre as 100 inscritas nas plataformas sugar, 66 séo brancas, ou seja, a
maioria se refere a um enquadramento racial especifico. Nesse contexto, é importante destacar
qgue o ultimo censo populacional feito pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) em 2022 indica que o desemprego e o trabalho informal sdo mais comuns entre
pessoas pretas e pardas, as quais também enfrentam uma maior exposicdo a violéncia e as
vulnerabilidades socioecondmicas. Conforme a linha de pobreza estabelecida pelo Banco
Mundial, 18,6% dos individuos brancos no Brasil sdo pobres, percentual que quase dobra

entre a populacéo preta e parda (Trindade, Montibeler & Fabiani, 2024).
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Portanto, se a populacdo de pretos e pardos é a que mais convive com desigualdades
materiais dado o longo passado de colonizacdo e escraviddo desacompanhados de politicas de
integracdo e igualdade (Trindade, Montibeler & Fabiani, 2024), o traco racial do Raro
Talisma e do Querido Patrimonio reflete o evidente recorte de classe que se instaura com a
taxa de R$ 249,00 para ultrapassar a suposta fila de espera. Em outras palavras, esses sites
filtram o acesso de mulheres tanto no sentido de classe quanto no de raga com as etapas de
avaliacdo, barrando, consequentemente, a entrada de pessoas que se enquadram em trajetorias
especificas e entrelacadas em desigualdades materiais e raciais.

Apesar de o Raro Talismé e o Querido Patrimonio se advogarem como oportunos para
todas as mulheres, independentemente de suas idades, dado o proprio exemplo de Renata que
informou ter 35 anos, 0s sites apresentaram uma expressiva marca geracional, com 86
mulheres de 18 a 29 anos compondo a maioria das cadastradas neles. Esse panorama etario
elucida o publico feminino alvo desse segmento comercial, e igualmente pode apontar para
mais um critério desigual de sele¢do: a idade. Nessa logica, se, segundo Augusto todo homem
guer uma virgem que seja boa de cama, esse aspecto geracional demonstra novamente como
0 mercado para relacdes sugar prioriza o usuario masculino, sobretudo, aquele em busca de
mulheres jovens.

Os perfis inscritos nessas plataformas ilustram desigualdades relacionadas ao acesso
ao ensino superior, as quais também se intersectam com classe e raga. 85 mulheres declararam
niveis escolares altos em comparacdo com a média nacional. A maioria delas apresentou
possuir algum envolvimento com a educacdo de nivel universitario ou técnico, ao passo que
uma minoria concluiu apenas o ensino médio.

No tocante a quantidade de pessoas envolvidas com estudos em universidades, a
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD) feita em 2022 pelo IBGE
constatou que a porcentagem da populacdo com ensino superior completo aumentou de 17,5%
em 2019 para 19,2% em 2022. Entretanto, observaram-se realidades contrastantes em quesitos
de classe e raca. Enquanto 29,2% de jovens brancos de 18 a 24 anos estavam matriculados em
universidades em 2022, somente 15,3% de pretos e pardos da mesma faixa etaria estavam

cursando o ensino superior'®? (Agéncia Brasil, 2023).

192 Nos Gltimos anos, algumas politicas de igualdade racial e social voltadas para o acesso ao ensino superior
foram criadas ao longo de governancas petistas. Exemplos delas sdo as a¢Ges afirmativas, mais conhecidas como
cotas, o Sistema de Selecdo Unificada (SISU), o Programa Universidade para Todos (PROUNI) e o Fundo de
Financiamento ao Estudante do Ensino Superior (FIES). Assim, popula¢Bes socioeconomicamente vulneraveis
tém ingressado nas universidades nos ultimos anos. No entanto, elas ainda representam um contingente menor
guando comparadas com pessoas brancas provenientes de classes sociais minimamente mais abastadas.
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Sob essas circunstancias, o percentual de mulheres inscritas no Raro Talism& e no
Querido Patriménio que possuem algum tipo de envolvimento com o ensino superior € muito
alto em comparacdo com a média brasileira, sobretudo quando ponderamos acerca de
disparidades materiais e raciais. Nesse sentido, os elevados niveis de escolaridade encontrados
nos perfis femininos dos sites espelham as desigualdades de classe e raga mencionadas
previamente!®,

Embora o Raro Talisma e o Querido Patrimdnio ndo fornecam opcdes identitarias de
cadastro como heterossexual, gay, Iésbica, bissexual, dentre outros, presumi que a maioria das
usuarias é heterossexual. Nessas condi¢des, nao foi possivel identificar a presenca de pessoas
trans nesses sites porque eles ndo fornecem terminologias especificas para o espectro da
transgeneridade, resumindo género em Masculino e Feminino.

Logo, apesar de essas plataformas ocasionalmente frisarem que sdo e podem ser
usufruidas por qualquer grupo social, a supressdo de denominagdes trans e ndo heterossexuais
evidenciam qual consumidor alvo elas realmente priorizam e se destinam. Isso quer dizer que,
dado que os homens heterossexuais compdem a principal fonte de renda desses sites, a
abstencdo terminoldgica de categorias identitarias pode representar uma tentativa deles de ndo
se associarem a grupos minoritarios que, de algum modo, acionam péanicos morais no Brasil
(Balieiro, 2018; Miskolci, 2007, 2018, 2021; Miskolci & Campana, 2017).

Os dados revelaram que 98 mulheres dessas plataformas optaram por se anunciar
usando adjetivos que se referem a pessoas socialmente lidas como magras. Esse traco
preponderante evidencia uma predilecdo desse segmento por corpos femininos que se
enquadrem em padrBes midiaticos e estéticos de beleza, leia-se torneados e esbeltos. Dessa
forma, além de essa aparéncia fisica singular servir de agrado para o publico-alvo masculino
dos sites, a centralidade de informacbes corporais nas descricdes desses perfis evoca o
mercado do sexo, remontando as mesmas ldgicas e requisitos de uma plataforma para
acompanhantes. As abas Gosta de viajar? e Disponibilidade para viajar também sdo um
exemplo disso, embora os sites as empreguem tentando qualifica-las como parte da proposta
midiatica-comercial de envolvimento afetivo-sexual que vendem.

Ao efetuar os recortes de classe, raga e educacao, os sites sugar também dificultam o
acesso de certas garotas de programa que eles tentam se desassociar simbolicamente, isto e,

profissionais pobres, ndo brancas e com baixo nivel educacional. Mais uma vez, essa

103 As localizagdes geograficas das usudrias sdo predominantemente marcadas por zonas metropolitanas
das Regides Sudeste e Sul do Brasil. Essa configuragdo tipica também se cruza com desigualdades de classe e
raga.
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estratégia de selecdo demonstra o atendimento prioritario aos consumidores homens desse
mercado, afinal, sdo eles 0s que mais sustentam essas plataformas economicamente ao pagar
assinaturas onerosas.

O favorecimento de homens nesse segmento também aparece quando observamos que
a maioria dos perfis coletados é de mulheres solteiras e sem filhos, o que implica em uma
maior disponibilidade e flexibilidade para os consumidores que as contatam, por exemplo,
para encontros e companhia. Além disso, a obrigatoriedade imposta para o publico feminino
inserir fotos e descricdes de perfil igualmente constitui uma objetificacdo feminina. Enquanto
as mulheres precisam se adequar as diversas exigéncias de cadastro, os homens podem
transitar nas plataformas sem ao menos portar imagens pessoais.

Os dados dos sugar daddies coletados no Raro Talisma fornecem uma visdo geral do
publico masculino que utiliza o site. A maioria dos usuarios € composta por individuos
brancos com ensino superior. Por conseguinte, assim como as mulheres, eles se referem a uma
pequena camada social brasileira que se destoa da média nacional. Nesse contexto, ao
requerer a contratacdo de uma assinatura para usufruir dos servigcos do site, 0 Raro Talisma
filtra o seu pablico consumidor masculino tanto em aspectos materiais e simbélicos quanto
em elementos raciais. Isso quer dizer que a maioria branca e altamente escolarizada na
plataforma é um reflexo das assinaturas pagas para acessa-la e usa-la.

Ainda no Raro Talismd, grande parte dos homens informou que trabalha no universo
corporativo, seja como administradores, proprietarios ou diretores. Além disso, a maioria
possui idades de 30 a 53 anos. Esses recortes geracionais e profissionais podem coloca-los
ndo apenas na posi¢do de provedores, mas também de controladores, considerando suas
idades e supostos poderes econémicos e simbdlicos superiores em comparagdo aos das
mulheres.

Em relacdo ao status de relacionamento, uma parte significativa dos usuarios
selecionou opcgdes que indicam solteirice, enquanto apenas 16 se anunciaram como casados.
Esse cenério diverge dos relatos das entrevistas que sublinharam que o site conta com um
namero considerdvel de homens casados em busca de relagcBes extraconjugais e/ou
comerciais. Hipoteticamente, a escolha de se anunciar com categorias que denotam a
condicdo de solteiro pode ser uma estratégia dos usuarios desse mercado para evitar
especulacbes mais detalhadas sobre sua vida conjugal. A esse respeito, lembro-me de uma
fala de Roberta. Ela mencionou que, se nio tivesse perguntado a Erico, ndo saberia que ele

tem uma esposa.
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Em sintese, conclui-se que as mulheres cadastradas no Raro Talism&d e no Querido
Patrimbnio sdo majoritariamente brancas, magras, heterossexuais, jovens, solteiras e sem
filhos. Elas estdo cursando ou ja terminaram o ensino superior, ou o0 técnico, e aparentemente
residem em regiGes metropolitanas. Esse cenario de tipicidades biograficas levanta um
questionamento retorico crivel. Se a admissdo de uma mulher nesses sites depende, segundo
eles mesmos, de uma fila de espera, e a maioria dos perfis coletados se refere a uma audiéncia
explicitamente marcada por aspectos especificos de classe, raca, género, sexualidade, corpo,
idade, regido e nivel educacional, quais séo, de fato, os critérios que eles aplicam para aprovar
Ou reprovar as usuarias cadastradas?

Considerando os tragos tipicos dos dados apresentados, é possivel tensionar a
justificativa comercial de que as mulheres sdo aceitas no Raro Talismd e no Querido
Patriménio conforme seus municipios e regides de cadastro ou consoante a adequacao de seus
perfis as regras imprecisas dessas plataformas. Em outras palavras, se visualizamos que a
maioria das cadastradas pertence a um seleto grupo social brasileiro, esses sites reproduzem e
se fundamentam em desigualdades sociais para aceitarem ou negarem as inscri¢cdes femininas
em seus dominios.

Sob essas condigdes, as disparidades e diferengas materiais, raciais, sexuais, corporais,
etarias e simbolicas, dentre diversas outras, estdo a servi¢co da mina de ouro desse mercado: 0s
homens. Assim, as mulheres que se referem ao padréo esperado pelos sites talvez sejam
aceitas prontamente, enquanto aquelas que nao se enquadram no molde almejado precisam
pagar para acessa-los. O topico a seguir explicita ainda mais essa conjuntura desigual a partir

de relatos de entrevistas.

5.5. “As meninas que tém uma beleza exuberante e fora do comum séo colocadas na
plataforma sem custo algum”: desigualdades de classe, género, raca, idade, corpo

e regido em “relacdes sugar”

Como tem se esbogado ao longo desta dissertacdo, o Raro Talisma e o Querido
Patriménio veiculam o modelo midiatico-comercial de sugar baby ideal ressaltando que seus
servicos comerciais digitais serviriam para quaisquer publicos femininos independentemente
das diferencas e desigualdades entre eles, bastando que as usuérias invistam sobre si para
alcancar o sugar daddy real. Durante as entrevistas, as interlocutoras de pesquisa
ocasionalmente criticaram o padrdo de sugar baby ideal, as listas de espera, 0s panoramas de

igualdade e universalidade de acesso e as nogOes de beneficios imediatos e inusitados
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comercializados nas propagandas dos sites. Entretanto, na maior parte do tempo, elas também
reiteraram os discursos publicitarios das plataformas sugar.

Leticia me disse que a fila de espera visa deixar a mulher ansiosa pela aprovacao e,
consequentemente, pagar R$ 249,00 para ser admitida prontamente. Em seus termos, a etapa
de avaliacdo serve para a pessoa ficar mais ansiosa e sair da fila de espera. Pagar a taxa e
sair. Eles tm um critério de avaliacdo sim!. Por esse angulo, e com base nos relatos de suas

seguidoras, ela revelou na entrevista que:

As meninas que tém uma beleza exuberante e fora do comum s&o colocadas na
plataforma sem custo algum... t4? Mas as meninas que tém uma beleza comum ou
que ndo estdo dentro do padrao, eles deixam na fila por mais tempo. E aquelas que
ndo estdo dentro do padrdo e que ndo sdo tdo bonitas assim, eles deixam
indefinidamente na fila de espera. Entao, falo sempre para as meninas: “Se passou
de 30 dias, é porque vocé ndo foi aprovada! ”. [Se trata de] uma elitizagdo. Se for
universitaria, um bénus. Se ela for loira ou ruiva, a chance é maior de aprovacao. E
s8o coisas que eu ndo coloco ali no perfil se ndo fica muito claro a discriminagéo, e
eu ja sofri ameacas de processo judicial em razéo disso [...] das plataformas. Entéo,
eu ndo exponho essa parte da forma como eu estou expondo para vocé justamente
porque ja sofri o risco de processo judicial.

A influenciadora contou na entrevista que foi convidada por alguns sites sugar para

fazer publicidade e impulsiona-los, mas negou pelos seguintes motivos:

Eu s6 indico aquilo que eu realmente acredito, que eu sinto que tem credibilidade. A
partir do momento que eu sinto que ndo tem mais credibilidade, eu n&o falo mais
sobre aquela plataforma, que foi 0 que aconteceu com o Raro Talisma. Eu ndo falo
mais, eu ndo recomendo mais, ndo indico mais para ninguém. E porque o Raro
Talisma agora [...], muita gente entrou usando auxilio emergencial. Ent&o, eles ndo
tém filtro para quem participa da plataforma e a plataforma ficou extremamente
comercial num sentido dos relacionamentos mesmo. Ficou... t& uma intermediagéo
de... prostituicdo. [...]. Entdo, como eu vi que tinha esse déficit, que eles ndo davam
nenhum apoio para as meninas, que era a parte mais fragil da relagdo, e que eles
priorizavam a parte financeira, eu falei: “Eu ndo me envolvo com esse tipo de coisa
porque eu ndo concordo que seja feito dessa forma. ”. Entdo, por isso que eu nao
faco nem a publicidade para eles, nem aceitei nenhum tipo de pagamento e nenhum
retorno financeiro em razdo disso. [...]. Entdo, ndo é algo que esteja dentro dos
meus minimos parémetros, né? De ética e moral e muito menos alinhados aos meus
objetivos e aquilo que eu acredito.

Os relatos de Leticia sobre a fila de espera e acerca da fragilidade das plataformas
sugar demonstram o0s critérios baseados nas mais diversas desigualdades sociais que esse
segmento emprega para aprovar os perfis femininos. Além disso, suas narrativas explicitam as
insegurancas que as mulheres enfrentam ao acessa-lo, dado que, para Leticia, esse mercado

valoriza apenas o lucro proveniente de seus consumidores e ignora as demandas de suas



148

usuarias. Nessa sequéncia, ela ainda me advertiu que 0 modelo midiatico-comercial de sugar

baby ideal e as publicidades veiculadas por ambos os sites sugar seriam fantasiosos:

Eu acho que eles sdo muito utépicos. Em muitos sentidos! Porque eles colocam uma
versdo idealizada daquilo que ocorre no dia a dia. Muito idealizada alias! E por
isso que eu criei o perfil, tanto para trazer a realidade, quanto para abrir o olho
dessas meninas, né? Porque assim, existe toda uma fantasia que foi criada e €
vendida pelos sites e eles ndo estdo errados porque eles vendem a ideia porque eles
precisam ter lucro! Entdo, t4 ok. Mas dizer que eu concordo com eles e que eles
estdo certos, eu acho que beira um pouco da inverdade. [...]. Porque eles vendem
um conto de fadas e a gente sabe que um conto de fadas ndo tende a nada real!
Nada de realidade. E... eles falam que vocé vai entrar num relacionamento, que vai
ser tudo lindo, que vai ser tudo maravilhoso, que o cara vai te tratar bem, vai te
encher de presentes. Mas, no meio disso tudo, existem sentimentos, sdo pessoas, é...
existe o dia a dia, pessoas sdo falhas! Entdo, esse é o lado que eles ndo mostram.
Eles estdo ali no comercial, vendendo a fantasia. S6 que vender isso sé como estilo
de vida, eu acho que é muito raso, muito raso! [...]. As plataformas ndo preparam
as meninas. As plataformas também ndo preparam os daddies! N&o preparam
nenhum dos lados. Falam mais ou menos o que &, joga todo mundo 14 dentro e eles
que se virem para administrar isso. Eu acho que falta é... colocar um peso de
realidade ali, para os dois lados. As meninas muito desesperadas, 0s caras prontos
para tirar o proveito necessario, né? E junto a isso, muita menina falando que é
sugar baby. Talvez sejam de fato, mas passando uma ideia errada para poder
vender curso'®,

Manuela também refletiu a respeito da lista de espera e sobre quais pardmetros os sites

de relacOes sugar possuiriam para admitir as mulheres que se cadastram neles:

Eu acho que essa avaliagdo de perfil é s6 uma enrolacdo para vocé pagar para
entrar. Eu acho isso. Eles tdo te iludindo assim: “Espera que vocé vai entrar.”. Mas
se vocé quer entrar rapidamente, vocé paga. [...]. Eu acho que eles tém... eu acho
que eles aprovam sim, mas sdo exce¢des também. Eu acho que eles aprovam os
perfis daquelas meninas que também ja tém uma vida, sabe? Uma vida na alta
sociedade, uma mulher que tem dinheiro, com fotos legais assim. [...]. Meio modelo
padrao para chamar mais atengédo dos daddies também.

Tessalia, por sua vez, criticou as publicidades do Raro Talismd e do Querido
Patriménio, mas contraditoriamente reiterou a atmosfera comercial de igualdade e
universalidade promovida por essas plataformas, acreditando que elas democratizam o acesso

de mulheres a homens ricos:

Eu acho que as plataformas colocam de uma maneira muito... talvez utépica, sim,
porque... é bem diferente na pratica, sabe? Porque sédo pessoas. Vocé é uma pessoa
diferente e estar em um relacionamento com uma pessoa mais velha é bem mais
desafiador também para uma pessoa mais nova, sao muitas diferencas, [...]. Entéo,
eu acho que as plataformas vendem como se fosse algo muito superficial, muito sé

104 Nessa dltima frase, Leticia se refere a influenciadoras que comercializam cursos sobre relagdes sugar. Ela
nunca chegou a vender mentorias sobre como se tornar uma sugar baby ou como se aprimorar nesse meio, e
auxiliava suas seguidoras somente via stories ou mensagens privadas, sem rentabilizar tais atividades.
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luxo, e ndo é assim, sabe? [...] Entdo, eu acho que eles fazem parecer que é muito
facil, que é muito acessivel, que todo mundo pode ter um relacionamento nessa
configuracdo porque na minha opinido nao é. [...] Porque... assim, eu falo por mim
mesmo, eu moro numa cidade distante das zonas mais badaladas de [capital
anonimizada)]. Entéo, se ndo fosse por essa minha amiga, ou sei 14, por... por eu
mesma frequentar mais lugares, digamos assim, eu ndo conseguiria conhecer, sabe?
Entdo, por isso eu acho que ndo é para todo mundo, porque demanda tempo,
demanda dinheiro também, porque vocé precisa frequentar os melhores lugares
para ter acesso aquelas pessoas com mais poder aquisitivo. Entao, eu acho que seja
mesmo por isso. [...]. Nas plataformas tudo se torna mais, é mais acessivel, né? Por
isso que as plataformas existem.

Sob 0 mesmo raciocinio, Barbara comentou:

N&o tem muito a ver com o que a gente vive real... Eles colocam uma vida...
luxuosa! Uma vida maravilhosa... como se a baby n8o fosse ter nenhuma
responsabilidade... Vocé pode ver, geralmente, a baby passa o dia inteiro tomando
champagne, sentada na beira da piscina... nos videos assim. E as coisas ndo sdo
dessa forma, sabe? Eu acho que cria uma imagem de uma coisa irreal... de uma
coisa inatingivel e que eles sabem que é assim, mas essa visdo, ela vende muito
mais. Porque vende mais! Uma menina bonita sentada na beirada da piscina com
uma taca de champagne, dando risada com as amigas do que uma menina que tem
que continuar trabalhando, a menina que tem que continuar batalhando pelos
objetivos com ou sem o0 patrocinador.

Barbara se definiu como uma sugar baby plus-size na entrevista, indicando que estaria
fora de um padrdo corporal idealizado para as sugar babies por ser gorda: Que é uma coisa
gue as pessoas também acham que ndo existe, né? Sugar baby gorda... Gente?! Tém gostos
para tudo!. De qualquer forma, ao dissertar sobre quem seriam essas mulheres, Barbara
comentou que conhecia uma sugar baby que é trans, mas admitiu que a maioria das mulheres
que conhece sdo brancas e de classe média.

O fato de ser gorda promoveu algumas insegurancas para Barbara ao se encontrar com
0s homens dos sites. Além disso, outro desafio apontado foi a questdo de ela possuir um filho,
0 que, segundo ela, também a distanciaria de representacdes idealizadas sobre sugar babies
ideais:

Eu tive uma certa dificuldade quando eu entrei no meio. Existe o preconceito. E
hipocrisia falar que nédo existe. Os homens... Eu aprendi uma coisa com a Leticia,
que é assim. Toda vez que 0 cara comecar a procurar uma mulher muito perfeita,
uma Barbie, é porque alguma coisa falta nele! Entdo, esse cara, ele pode ficar com
vocé um tempo, mas logo, logo ele vai estar com outra... vai t4 com outra... vai ta
com outra... porque mulher perfeita nenhuma vai suprir o que falta nele! Mas eu
tive muita dificuldade em me aceitar. Eu conhecia daddies, eu desenvolvia um
didlogo com esses daddies, as coisas fluiam, mas na hora de ir para o encontro
presencial, eu ndo tinha essa coragem. Era uma coisa que eu precisava resolver
comigo mesma porque eu tinha muita inseguranca com meu corpo, com o que eles
iam pensar... Eu ndo fazia nada padrdo das fotos que existiam nas plataformas. Eu
ndo fazia o padrdo das meninas que eu conhego. Eu ndo tenho silicone, tenho
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barriga! Putz! Tenho um filho. Corpo de mamée! Entdo, eu acho que o preconceito
vinha muito mais de mim do que deles. Mas tém os caras babacas. Ja tive alguns
que passaram na vida, que conversava, ia para o primeiro encontro e, de repente,
falava: “Ah, vocé ndo parece nada com as suas fotos, porque vocé é isso, vocé é
aquilo.”.

Os relatos de Barbara demonstram criticas as propostas midiatico-comerciais de sugar
baby ideal e de relacionamentos sugar, assim como reprovagdes aos comportamentos de
alguns homens desse segmento. Contudo, ao mesmo tempo, suas narrativas representam uma
autorresponsabilizacdo por situagdes embaracosas vivenciadas pelo meio sugar. Um exemplo
dessa ambiguidade é a ideia de que os problemas enfrentados nos encontros com o0s sugar
daddies vinham de insegurangas dela com o seu corpo, e que, portanto, cabia a ela mudar de
pensamento, independentemente de ser ou ndo julgada pelos usuarios dos sites. Assim,
embora Barbara tenha reconhecido as publicidades das plataformas como utdpicas, também se
culpabilizou por circunstancias desagradaveis propiciadas e mediadas por elas.

Marcela experimentou alguns impasses ao tentar se cadastrar no Raro Talisma e no
Querido Patriménio, considerando que n&o foi aceita pelas listas de espera. Ao longo da
entrevista, ela explicou o porqué de ndo ter sido admitida e os motivos que a fizeram nao

pagar para entrar:

Porque, primeiro: ndo tenho pele branca, ndo tenho cabelo liso, ndo tenho olhos
claros, ndo sou alta, ndo tenho corpo padrdo, ndo sou magra; também nado sou
gorda, mas também ndo sou magra. Entdo, ndo tem nada a ver com padrao, 0
cabelo cacheado [...]. O primeiro cadastro que eu fiz, eu acho que eu ndo coloquei
umas fotos muito condizentes com a plataforma. Na segunda, hum... porque eu néo
sou padrao?! Porque o que a plataforma procura sdo mulheres padréo, né?.. Eu ja
vi que algumas meninas entram, elas pegam fotos de mulheres padrdes. Ai, elas
colocam la na plataforma e depois que séo aceitas, elas retiram as fotos e colocam
as delas [...]. A maioria dos homens se atrai pelas meninas padrdes. Entdo, ele vai
buscar o padr&o. Se vocé ndo é padrao, é sé pagar [...], eu acho que a plataforma
vOCé tem que pagar por um servi¢o que ndo é muito la essas coisas. Eu ndo acho
muita vantagem pagar. Se fosse para entrar de graca, beleza, entendeu? Seria legal.
A plataforma é uma boa ferramenta também. Mas, o problema é que uma pessoa
como eu, ela vai ter que pagar! E ai, ndo vejo vantagem nisso, sabe?! Nao falando:
“Ndo vale a pena”, vale sim. Mas, enfim, pagar por algo que ta cheio de... de rico
fake? N&o vejo muita vantagem.

Em outros momentos, ela destacou que as publicidades do Raro Talismé e do Querido
Patriménio representam algo irreal e ilustram apenas mulheres referentes a um padrdo

corporal:

Por exemplo, nas plataformas eles colocam assim sempre imagens de mulheres
bonitas. J& reparei que ndo necessariamente padrao, tdo padrdo assim, né? Mas
elas tém sempre, assim, o corpo magro e tal, [...]. Por exemplo, eles dizem como
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vocé criar seu perfil, que fotos vocé tem que colocar. IndicacBes de etiqueta, de
como se comportar. Isso é legal! Mas ai, também, tem o outro lado deles ali que ndo
é muito real ndo. Por exemplo, ai coloca o daddy ndo sei 0 qué, ai coloca a foto de
um cinquentdo, malhadéo, topzao. N&o é isso que a gente encontra néo (risos).

Apesar dessas consideracGes criticas, Marcela se culpou em outros momentos da
entrevista por néo ter sido admitida nos sites, reiterando as mesmas justificativas comerciais
desse mercado. Por exemplo, ao refletir sobre os possiveis critérios que essas plataformas
possuem para aprovar os perfis femininos, ela reconheceu que elas buscam mulheres padréo,
mas também mencionou que, talvez, ndo tivesse sido aprovada por conta das fotos que
submeteu durante o cadastro.

Sendo assim, as narrativas de Marcela se assemelham as de Barbara. Ambas
identificaram, de forma sutil, as problematicas dos enquadramentos em que se inserem,
enquanto, simultaneamente, absorveram os ideais mercadologicos dos sites, replicando as
explicacBes comerciais dessas plataformas para justificar seus proprios desafios ao se
cadastrarem, ao se comunicarem com 0s USUArios e ao encontra-los presencialmente.

No final das contas, as experiéncias de Barbara e Marcela se cruzam com 0s tracos
gerais dos perfis dessas plataformas, os quais, em sua maioria, apresentaram ser magros e
brancos. Nessas circunstancias, o Raro Talisméd o Querido Patrimdnio conseguem vender as
esperancas que propdem para o publico feminino, dado que, mesmo que algumas mulheres
tenham identificado levemente as desigualdades que esse segmento comercial se fundamenta
e reproduz, elas simultaneamente relutaram em abandonar as expectativas de que
encontrariam um parceiro ideal e um futuro melhor. Assim, esses sites também triunfam em
culpabilizar suas usudrias pelos desconfortos fomentados pelos seus dominios, propagandas e
idealizacdes, desresponsabilizando-se de quaisquer situacfes embaracosas e vexatorias.

Débora ndo conseguiu entrar no Raro Talisma, o que a levou a adotar uma estratégia
comum nesse campo: utilizar fotografias de uma mulher padréo para ser admitida e, uma vez
aceita, substitui-las por suas proprias fotos. Apesar de esses sites ressaltarem que ndo ha uma
idade padrdo para ser uma sugar baby, utilizando o exemplo de Renata, que tem 35 anos,
Débora foi uma das interlocutoras da pesquisa que destacou que mulheres de sua faixa etaria

enfrentam mais dificuldades em alcangar sucesso no meio sugar:

Mas assim, nos, de pelo menos, de 29 para cima, eu fiz 31 recentemente, temos mais
dificuldades de encontrar porque esses daddies assim, o normal, eles querem
mulheres modelos, bem novas, entendeu? Ja teve até um que, tipo assim, tinha o
dobro da minha idade e falou que eu tava passada, que eu tava velha. E eu fiquei,
tipo assim, querido?! Acho que é o senhor que precisa de um viagra, viu? De um
oculos, porque... [...]. Mas como eu te falei, esses daddies assim, eles querem
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meninas novas de 20 anos, 18, 19, entendeu? Eu ja td6 com 31. Entdo, assim, eles
devem me considerar uma velha ja, né? [...]. E possivel sim [encontrar uma relagio
sugar]. Mas creio que seja raro. [...]. Eu estou totalmente fora desse padréo. [...].
E muita questdo da idade, do tipo fisico, entendeu? Falo assim: “4h, mas existem
mulheres para todos os tipos de gosto, né? Assim como existem homens também.”.
Mas esses homens, eles vdo olhar para as meninas mais jovens e lindas com cara de
modelo, entendeu? Até mesmo tendo muitas tatuagens, ja sofri preconceito por
causa das minhas tatuagens, entendeu? Entdo, é uma série de fatores, e ai eu me
pergunto.: “Caramba! Eu ndo sou burra! Eu sou inteligente, eu gosto de conversar,
eu sou extrovertida, eu sou batalhadora, eu sou honesta. Eu ndo sou feia, sou
bonita, eu me visto muito bem, sabe? Eu sei me portar e, o que td de errado ai?” Eu
fico me questionando as vezes, sabe?

A trajetéria de Débora confirma o recorte geracional promovido pelos sites sugar para
priorizar seus usuarios homens, sobretudo quando a cruzamos com os dados dos perfis
femininos coletados nessas plataformas, os quais, como se demonstrou, apresentam uma
maioria de usuarias entre 18 e 29 anos. Em sintese, mulheres de sua idade se deparam com
maiores inconveniéncias justamente porque pertencem a uma geragdo que ndo atende o
consumidor prioritario desse mercado para relacionamentos sugar.

Acerca de impasses relacionados a localizacdo geogréafica, Laura, por exemplo, que
residia em uma cidade de aproximadamente 20.000 habitantes, entrou no Querido Patriménio
e no Raro Talisma via pagamento de taxas para pular as filas de espera. Quando a entrevistei,
ela estava nos sites ha cerca de dois anos, mas nunca tinha encontrado algum usuario
presencialmente.

Laura se autorresponsabilizou por essa conjuntura, mencionando que precisava se
empenhar mais ao procurar um sugar daddy. De qualquer modo, algumas problematicas
relacionadas ao seu local de moradia apareceram quando pedi para ela falar sobre o fato de
residir em um municipio pequeno no interior de seu Estado e procurar uma relacdo sugar

nessa ambiéncia rural.

Eu nunca vi um sugar da minha cidade. Mas da minha regido, tipo [capital
anonimizada]. [Centro urbano anonimizado], eu ja vi. Ja até conversei com um de
[capital anonimizada], outro de [centro urbano anonimizado], mas ndo deu muito
certo ndo. Pensamentos diferentes, momentos de vida muito diferentes. Porque, o de
[capital anonimizada], eu estava conversando até esses dias com um suposto sugar
daddy e meio que ele estava acelerado, enquanto eu queria construir uma coisa
assim legal, uma confianga, porque tipo, ndo é da noite para o dia que vocé confia
em uma pessoa, €, tipo, eu ndo senti firmeza. Minha intuicdo me dizia meio que ele
estava mentindo para mim. E se eu sinto isso, o relacionamento ndo vai para frente
porgue eu ndo continuo. [...]. Apesar de aqui ser uma cidade até avancada, ainda é
de certa forma pequena. N&o tem cafeteria... as pessoas sdo, COmo que eu posso
dizer, tudo conhecido. Ai rola muito aquela questao de fofoca e eu realmente zelo
pela minha integridade, sabe? Pela minha imagem como estudante de [curso
anonimizado] e futura concurseira, tenho que zelar pela imagem. Numa cidade
pequena, € um pouco complicado, entdo o fato de ser muito pequena tem sim, de
certa forma, dificultado.
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O maior centro urbano proximo a Laura se localiza a aproximadamente 200 km e trés
horas via carro. Os demais municipios limitrofes possuem o mesmo porte que 0 seu, isto €,
entre 15.000 e 20.000 mil habitantes. Segundo ela, circular em ambientes publicos da sua
cidade com um homem mais velho poderia ser desconfortdvel em razdo de “preconceito” e
julgamentos dos moradores. Além disso, considerando que vivia com a sua familia, Laura
disse que ndo conseguiria receber um homem em casa, tendo que hospeda-lo em um hotel.
Logo, todas essas questdes complicariam ainda mais a consumacao de um encontro.

Em outros momentos da entrevista, Laura reiterou algumas das justificativas
comerciais das plataformas sugar para explicar o porqué de ndo ter sido admitida nelas.
Seguindo 0 mesmo raciocinio de outras interlocutoras de pesquisa, ela se culpabilizou por tais
ocorréncias: Ah, eu penso que talvez as fotos ndo tenham sido muito profissionais. Acredito
eu que pode ser pelas fotos e pela minha cidade muito pequena.

Considerando essa nocdo, perguntei se ela achava que os sites se baseavam em
diferencas corporais e raciais para aprovarem os perfis inscritos. Laura até concordou: Olha,
eu ja ouvi muito assim, pelo que eu tenho visto, pode ser que sim. Todavia, ela ressoou que a
denegacdo de seu perfil poderia estar relacionada a sua regido de cadastro, justificativa que as
préprias plataformas dariam em casos como o dela.

Débora, por sua vez, residia em uma cidade de aproximadamente 200.000 habitantes,
localizada ha cerca de uma hora de uma capital brasileira. Em uma experiéncia de uso dos
sites sugar gque também se conecta com recortes urbanos, ela estrategicamente procurava
perfis de usuarios que residiam na capital limitrofe ao invés de buscar por aqueles que se
localizavam em seu municipio. A entrevistada compartilhou uma perspectiva similar a de
Laura, pois acreditava que os impasses para encontrar um parceiro ideal se relacionavam com

o fato de morar em uma cidade interiorana.

Aqui, meio que todo mundo se conhece entre aspas, né? Entdo, assim, a cidade é
grande, mas os locais de sair, de passear, tipo barzinho, restaurante, é tudo muito
perto. Entdo, assim, todo mundo se conhece, né? Entao, assim, sei 14, eu também
acho que esse povo daqui é mais pobre, né? Eles ndo dariam muito de bancar as
coisas que eu preciso. Entao, por isso que eu nem entrei em contato.

Os percursos de Laura e Débora parecem ser conflituosos consoante aos
enguadramentos regionais em que se inserem. De fato, encontrar parceiros afetivo-sexuais em
regiées mais rurais ou interioranas pode ser um impasse para pessoas que procuram

configuragdes menos legitimadas socialmente, como as relagdes sugar. Em pesquisa anterior,
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pude visualizar que as midias digitais eram ferramentas centrais para uma entrevistada que
residia e transitava por localidades interioranas, principalmente porque ela buscava parceiros
para praticas de Dominacédo Feminina (Barbosa, 2021a, 2021b).

Em sentido proximo, Felipe Padilha (2019) também identificou homens que
procuravam outros homens para praticas sexuais e/ou afetivas no interior do Estado de S&o
Paulo, e discutiu em que medida eles usavam estrategicamente aplicativos de relacionamento
para contatar outros individuos, tendo em vista as possibilidades de sigilo e anonimato que
essas midias proporcionavam para suas procuras em zonas rurais. Ao usar os aplicativos,
esses usuarios preservavam uma identidade heterossexual no seio familiar e laboral.

De qualquer maneira, as visdes dessas entrevistadas sobre suas localidades obliteram
as desigualdades de género e diversas outras sobre as quais 0 mercado em que se integram
produz e se reproduz. Com efeito, a regido geografica pode apresentar limitagdes para suas
procuras, mas existem outras questdes restritivas operando em suas experiéncias como as
corporais, geracionais e raciais, as quais se explicitam quando ponderamos sobre o caso de
Débora, que se enquadra em uma faixa etaria destoante da que 0os homens e 0s sites procuram,
e quando refletimos sobre o de Laura, que ndo atende as demandas esperadas pelo segmento
por ser parda em um meio predominantemente composto por pessoas brancas.

Embora reconhecam vagamente as disparidades que se inserem, as entrevistadas
resumem seus desconfortos e frustracbes em justificativas comerciais que as proprias
plataformas de relacionamentos sugar usam para explicar o porqué de algumas mulheres
permanecerem indefinidamente em filas de espera ou o porqué de algumas delas néo
conquistarem um parceiro ideal. Em outras palavras, elas sdo levadas a se culpar por nédo
conseguirem ingressar nos sites e por ndo encontrarem o sugar daddy ideal, como se esse
homem existisse de fato e nfo passasse de uma figura midiatica-comercial'®,

Dessa forma, Débora e Laura ndo separaram suas realidades concretas das fantasias
publicitarias promovidas pelo mercado de relacionamentos sugar. Isto é, elas acreditam que
ndo conseguem encontrar um sugar daddy ideal por questdes individuais, € ndo em virtude
desse personagem ser uma propaganda de marketing e em funcédo de algo que elas mesmas e
outras entrevistadas reconheceram sutilmente ou mais explicitamente em alguns momentos:

que a maioria dos homens cadastrados nesses dominios estdo a procura de mulheres jovens,

105 Ndo se trata de questionar a existéncia de homens que auxiliam mulheres economicamente em relagGes
afetivo-sexuais satisfatorias para ambos os parceiros. Por outro lado, consiste em elucidar os aspectos fantasiosos
e midiaticos em torno das figuras de um sugar daddy ou mesmo de uma sugar baby.
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brancas e magras ndo necessariamente para relacionamentos afetivos, mas para sexo casual
e/ou comercial.

Outras mulheres com quem conversei mencionaram que o éxito em uma relacéo sugar
também dependeria, em algum nivel, da fruicdo de certo capital econdmico e simbolico, uma
vez que elas precisariam de dinheiro para aplicarem os embelezamentos corpdreos esperados
pelo meio e considerando que necessitariam de colocar em préatica alguns saberes
generificados sobre como se comportar como uma sugar baby. Por conseguinte, é possivel
assumir que aquelas que ndo possuem tempo e recursos financeiros suficientes para se
adequarem as performances estéticas de género requeridas pelo segmento ndo se destacam
tanto quanto as que dispdem de fontes de renda que as permitem investir em suas imagens. A

esse respeito, Roberta ressaltou a seguinte concepcao:

[...], as babies, elas geralmente tém um... um perfil em que néo necessariamente que
é verdade, mas elas parecem ter uma condicao social e financeira muito elevada. E
é isso que atrai os daddies... Nem sempre de fato tem! Mas isso atrai. E, eu acho
que em hipdtese alguma, raramente, um daddy vai olhar para uma baby se ela ndo
tiver muito bem-vestida, muito bem arrumada, com roupas caras, com um cabelo
muito bem-feito, uma unha muito bem-feita. E isso a gente sabe que é caro, manter
esse padrdo. N&do é nem, é... pelo estudo as vezes, mas a forma de se portar, de
conversar, demanda um estudo e um pouco de classe para realmente conseguir um
daddy.

Esse relato reflete uma representacéo geral das entrevistadas e dos sites acerca do que
é uma sugar baby ideal: uma mulher que sabe se portar, € interessante e possui objetivos e
metas de vida bem-definidos. Ao comentar sobre o porte desse tipo de capital simbdlico
generificado e empreendedor para uma mulher triunfar em relagbes sugar, Roberta

considerou:

[...]. 0 que eu observo é que os daddies, eles ndo querem simplesmente bancar a
garota. Eles querem elevar o nivel da vida delas, entendeu? Entdo, eles néo se
preocupam em pagar faculdade, em ajudar a conseguir um emprego, em sustentar
em algumas coisas... Mas eles ndo querem que a pessoa fique estagnada, eles
querem que a pessoa cres¢a! Entdo, a ajuda para eles ndo é nada. S6 que eles
querem um esforgo seu para que vocé venca na vida também! [...]. O daddy pode te
ajudar a conseguir isso. Mas, o que ela precisa ser, na verdade, para conseguir, é...
saber se portar... saber se portar! E o que mais pesa assim, eu acredito. A questao...
da area profissional ou de que curso esta seguindo, acho que ndo, mas o0 mais
importante é saber se portar.

Pelo mesmo angulo, Béarbara assinalou essa no¢do em algumas partes da entrevista,

simbolizando os capitais simbolicos necessarios para ser uma sugar baby ideal:
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N&o seria nem renda, mas vamos colocar assim em questéo de instrucéo! [...], séo
meninas que ja ttm um ensino médio, uma faculdade, que estdo cursando alguma
coisa... [...]. Existem muitas meninas que vém ludibriadas para o mundo sugar,
achando que aqui elas vao encontrar a saida da pobreza! A saida da miséria, que
aqui elas vao realizar os sonhos delas, e as coisas ndo sdo dessa forma. N&o é um
universo facil, ndo é um relacionamento facil, como nenhum relacionamento é. [...].
Uma coisa muito importante é: mantenha um trabalho fixo para vocé ter uma renda
caso alguma coisa der errado! Porque, assim como todos os relacionamentos, o
nosso relacionamento também ta propenso a acabar e a gente pode contar com a
benevoléncia de alguém que vai nos dar trés meses para nos organizar, como
podemos contar com alguém que vai dar dois pés na bunda e nunca mais vai
mandar um centavo. Entdo, elas enxergam e... € uma coisa muito complicada. [...]
Eu ja& tentei ajudar meninas a serem aprovadas em plataformas como o Raro
Talisma e o Querido Patrimdnio, [...] e elas ndo conseguem se expressar! Elas ndo
conseguem colocar num texto o que elas buscam, elas ndo conseguem colocar num
texto o que elas sdo. Elas ndo conseguem tirar fotos que ndo sejam explicitas e eu
vejo que isso vem muito assim, é... talvez, do meio em que essa pessoa foi criada.
[...]- Mas... € real, quando elas sdo de classe mais baixa é muito complicado. [...].
Se eu fosse uma menina que necessita de atencdo o dia inteiro, o estilo
namoradinha... ela ndo vai aguentar ser uma sugar baby... entende? Da mesma
forma que tém pessoas que tém perfil para um relacionamento BDSM, tém pessoas
que tém perfil para um relacionamento sugar e tém pessoas que tém perfil para um
relacionamento baunilha!

Apesar de enfatizar essas questdes expressas em performances de género, Béarbara
mencionou em outros momentos que esses impasses sao transponiveis. Ao se referir a sua
trajetdria individual e as mulheres que ela tentou ajudar a ultrapassar a fila de espera dos sites,
ela contou que: Vem muitas meninas assim: “Ai, eu sou gorda!!! Nao sei se eu dou conta”,
e... vocé da!... Sabe? Quando eu falo que as meninas tém que ter um perfil, ndo é um perfil
fisico, € um perfil psicoldgico...

Os comentarios de Béarbara e Roberta demonstram fatores que vém se repetindo ao
longo desta dissertagédo: I) A culpabilizacdo das mulheres que ndo conseguem obter sucesso
nesse mercado de relacionamentos sugar; Il) A fragilidade dos envolvimentos promovidos
pelo mesmo; e I11) As incertezas sobre o futuro, sobretudo em relacéo a longevidade da ajuda
financeira fornecida por um sugar daddy. Sob essas condicGes, as entrevistadas reconhecem
algumas problematicas e insegurancas, mas incorporam as narrativas publicitarias das
plataformas sugar, suprimindo as desigualdades que as rondam e sugerindo que as mulheres
se adequem aos padrBes de género esperados pelo segmento para serem sugar babies ideais.

Assim, enquanto as mulheres precisam se adequar a diversas exigéncias corporais,
subjetivas e comportamentais esperadas pelos sites e seus consumidores, identificar perfis
falsos, investir o dinheiro, fazer pés-de-meia, os homens gozam de maior liberdade para
agirem e serem o que quiserem, e possuem maior capacidade de agéncia para dispensar suas

parceiras sem que sofram perdas econdmicas consideraveis. Novamente, essa discrepancia de
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experiéncias ressalta as desigualdades de género presentes no que se comercializa como
relacionamentos sugar'®.

Seguindo o mesmo raciocinio, Marcela sinalizou que o saber se portar, combinado a
uma espécie de mentalidade empreendedora, seriam elementos favoraveis para o éxito em

uma relagéo sugar:

Primeiro de tudo! Que tem que ter o objetivo claro na tua vida. Esse é o essencial.
Vocé tem que ter algo em mente e estabelecer metas para alcancar ali aquele
objetivo final. Se vocé ndo tem um objetivo, vocé néo serve para o meio sugar. [...].
Mas assim, vocé tem que ser discreto, ndo pode chamar muita atencdo para si
mesmo. Isso € uma coisa essencial. Ndo importa se vocé é alguém extrovertido,
introvertido, timido, se vocé é alguém que, enfim... Enfim, ndo tem nem o que falar,
independente da sua personalidade, vocé tem que ser discreta, mesmo que vocé nao
seja uma pessoa discreta. Mas ali no meio sugar, vocé tem que ser discreto,
independente se o cara for casado, isso é independente, tem que ser discreto.

Desse modo, além de saber se portar ou ser discreta, 0 campo entende que uma sugar
baby precisa saber onde quer chegar profissionalmente. Nessa ldgica, perguntei para Marcela
em qual area da vida a mulher deveria aplicar a ajuda financeira proporcionada pelo sugar

daddy. Em resposta, ela apontou:

Educacdo... principalmente educacgdo. Eu acho que eles ndo querem que elas fiquem
gastando s6 com bolsa e sapato ndo. Apesar de que ¢ legal para eles também, né?
Vocé cuidar da aparéncia. Creio que ndo deva ser essa prioridade. [...]. Todos 0s
casos, sempre perguntavam se eu queria estudar, se eu tinha alguma coisa em
mente, algum curso, alguma faculdade, algo assim. [...]. Nao é rasgando dinheiro
por ai, ele realmente quer ajudar alguém. Se for para gastar dinheiro, ele mesmo
rasga, né?

Unindo padrées de género com a cultura do empreendedorismo de si, Tessalia também

comentou:

Eu acho que tem que ter muito claro o que quer, sabe? Tem que ser decidida, tem
que ter ambicdo, tem que ter atitude. [...]. Ndo pode ser muito vulgar. Tem que
procurar ser antenada nas noticias, bem-informada, t4 por dentro dos assuntos
porque pela experiéncia que eu tive com uma pessoa mais velha e de uma classe
social totalmente diferente da minha, sdo pessoas que sd&o muito bem-informadas,
sdo viajadas, sdo inteligentes. Entéo, vocé precisa ir além, né?

106 Isso nao indica que o pablico masculino ndo possa enfrentar perdas emocionais e financeiras ao se relacionar
com as mulheres dos sites, basta lembrar o caso de Augusto que foi extorquido em R$ 1.000,00. Todavia, em
comparacao com as mulheres, 0os homens gozam de maiores privilégios nesse campo.
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Os homens entrevistados igualmente apresentaram perspectivas que transitam entre
identificar as limitagdes do meio sugar e reforcar os ideérios comerciais e culpabilizantes dos

sites. Por exemplo, Augusto pontuou:

Eu acho que tém algumas mulheres que elas tém, elas ndo querem ser dependentes
de um homem. Entdo, nem todas as mulheres tém esse perfil, sabe? Tém mulheres
que [...] elas detestam depender de um homem. Entdo, elas jamais se submeteriam a
esse tipo de relacdo. Mas, eu acho que ndo tem limite ndo. Quem quiser entrar pode
ser. Mas, ndo é para todos... Eu acho que esta disponivel para todos, mas nem todos
estdo disponiveis para esse tipo de relacdo (risos), entendeu? Mais ou menos assim.
[...]- Tem um mito para o lado delas ali, né? Entdo, muitas acreditam néo ter
potencial para isso. Entdo, elas ja fizeram, elas ja criaram isso na cabeca delas,
entendeu? Entdo, elas deixam de, elas falam: “4h, eu n&o tenho perfil para isso”,
mas, elas que definiram isso, entendeu? Mas isso é um mito. O mais importante é a
mulher ser sensual. Nao precisa ser bonita num padrao. Se ela for sensual, ja é o
suficiente.

Na entrevista, falei para Augusto que observava frequentemente mulheres reclamando
nos comentarios dos Instagrams dos sites sugar acerca de suas dificuldades em encontrarem
um sugar daddy real e sobre o fato de muitos homens nessas plataformas pedirem o envio de
fotos e videos eroticos ou sé buscarem trocas sexuais comerciais e/ou eventuais. Em resposta,

o interlocutor de pesquisa salientou que nédo existem sugar daddies, pois:

S6 tem golpista (risos). E real [os comentarios das mulheres]. Porque n&o existe
mesmo. Como eu te disse, é raridade. A cada 100 homens na plataforma, 80 s&o
casados e querem apenas uma amante, relacionamentos esporadicos, 10 sdo
curiosos e ndo tém nada, e os outros 10 que sobraram, 5 sei 14, sdo sugar daddies
de verdade. Entao, eu t6 falando ai de 5% da quantidade de homens. Eu t6 falando
nimeros da minha cabeca aqui, t4? [...]. Ent8o, nesse caso, se considerar que sO
tem 5 em 100, entdo, vocé tem 5.000 mil garotas para 5 caras, mais ou menos
assim. Talvez minha conta esteja errada aqui (risos). Entdo, realmente ndo tem.

Nessa sequéncia, perguntei para Augusto se ele considerava que 0s sites sugar

comercializavam fantasias, e ele assertivamente respondeu:

Sim, com certeza. Com certeza! J& fui s6cio de uma startup que tentou criar um
modelo de validacdo de sugar daddies, por exemplo, para se o cara entrasse na
plataforma, ele teria que comprovar renda, etc., mas ndo funciona, ndo funcionou.
Entdo, entra qualquer tipo de pessoa. E t4 cada dia mais mercado assim, ainda
mais, entendeu?

Com essa resposta em mente, disse a Augusto que eu visualizava uma ambiguidade
nos termos de uso de um dos sites sugar, pois comercialmente ele alega avaliar 0s
antecedentes criminais dos usuarios premium, mas, a0 mesmo tempo, ressalta em clausulas

contratuais que ndo averigua as informacGes prestadas pelos seus usuérios, tampouco tem a
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obrigagdo de fazer isso ou responsabilidade sobre dados cadastrados. Sem hesitagdes,
Augusto enfatizou o prop6sito econémico das filas de espera em alguns relatos:

Isso ndo acontece ndo. Isso é so para vender. [...]. [...], eu vou te falar porque eu
conhe¢o o0s bastidores desses sites assim. As mulheres que eles consideram
inadequadas, feias, vamos dizer assim, na linguagem popular, entdo, eles tém uma
fonte de renda muito alta dessas mulheres que querem, tém um sonho de se tornar
sugar baby e ndo sé@o aprovadas no site. E ndo sdo aprovadas intencionalmente
para que elas possam pagar uma taxa. E a maior fonte de renda deles é dos sugar
daddies, claro. Sao os homens que bancam essas plataformas. Mas os dados nao
sdo nada precisos, nem de um lado, nem de outro assim. Inclusive, é recomendado
que vocé nem use seu nome pessoal e coisas do tipo. [...]. Entdo, é esse tipo de
bastidor assim, sabe? ... Entender como esse mundo funciona por tras. [...]. E... e 0
desinteresse deles de promover algo que realmente seja positivo. Ali, é um interesse
simplesmente econémico. [...] E eu vi isso deles mesmo... No tem interesse em
proporcionar uma melhor forma de vida para as mulheres, ndo tem nada a ver com
empoderamento feminino, é s6 um interesse puramente econémico.

5.6. Consideracdes gerais: tém todos os tipos possiveis e imaginaveis?

Como retratado neste capitulo, algumas mulheres com quem conversei reconheceram
o carater comercial das etapas de avaliacdo do Raro Talisma e do Querido Patriménio, ou ao
menos desconfiaram de suas supostas imparcialidades. Nessa ldgica, elas também
qualificaram as publicidades dessas plataformas como utdpicas e tracaram cenarios de
desigualdade.

No entanto, diferentemente de Augusto que foi mais explicito em suas colocacdes,
todas as entrevistadas conceberam, de alguma maneira e em algum nivel, que as disparidades
que as rondam sao superaveis, desde que elas encarnem uma mentalidade empreendedora,
lutem enfaticamente para mudar suas realidades e mentalidades, se atualizem perante capitais
simbdlicos, se embelezem esteticamente e se adequem a performances de género traduzidas
em saber se portar ou ser discreta. Com essas consideracdes em mente, elas reiteraram as
propagandas e as justificativas comerciais do segmento comercial para relacionamentos
sugar. Inclusive, algumas delas se culpabilizaram por ndo encontrar um sugar daddy ideal,
explicando que ndo: 1) Se empenharam suficientemente para tal objetivo; I1) Superaram
bloqueios psicoldgicos; I11) Criaram um perfil convincente nas plataformas; e IV) Inseriram
fotos inadequadas nas mesmas.

A partir do trabalho de campo no Raro Talismé e no Querido Patrimobnio e por meio da
analise dos dados dos perfis coletados em seus dominios, visualizou-se que a maioria das
inscritas neles se refere a um grupo seleto de pessoas brancas, magras, heterossexuais, jovens,
solteiras e sem filhos, as quais possuem algum grau de envolvimento com o ensino superior e

residem em regides metropolitanas. Ao entrelacar esses dados com os relatos das entrevistas,



160

constatou-se a operacao explicita de diferencas e desigualdades de classe, género, raca, idade,
corpo e regido em ambos 0s sites para relacionamentos sugar.

Independentemente de receberem ou ndo propostas de sexo ou de envio de fotos e
videos erdticos por dinheiro, aquelas que ndo se enquadram em aspectos materiais,
simbdlicos, corporeos, raciais, etarios e regionais tipicos ndo usufruem de experiéncias
agradaveis, muitas sequer desfrutam de qualquer tipo de encontro ou envolvimento afetivo-
sexual combinado com ajuda financeira. Ao ndo pertencerem ao formato priorizado pelo
segmento comercial sugar e seus clientes, algumas mulheres enfrentam empecilhos para
serem aceitas nos sites, outras nem mesmo conseguem ter encontros com os usuarios. Talvez,
nem as que se referem ao padrdo corporal esperado pelos consumidores desse segmento
gozem de vivéncias simultaneamente rentaveis, prazerosas e igualitarias, dado, por exemplo,
os envolvimentos puramente transacionais e ndo tdo ideais de Roberta e Ricardo, retratados
no capitulo 3.

Conforme venho destacando em todos os finais de capitulos desta dissertacdo, esses
apontamentos ndo denotam um imobilismo para as mulheres, como se elas fossem incapazes
de agir e negociar com as estruturas desiguais que as circundam, ou seja, como se elas nédo
pudessem obter algum nivel de vantagem desses enquadramentos que buscam e/ou se
inserem. Entretanto, os dados desta pesquisa mostram que uma minoria alcanca éxito a partir
do produto relacéo sugar e seus sites.

Nesse ponto, ndo se trata de apontar moralmente que as mulheres estdo erradas em
corporificar os idearios empreendedores e performaticos de género desse mercado porque eles
realmente fazem parte daquilo que se espera e no que se vende como relacionamentos sugar,
e talvez porque essas nogdes sejam, para muitas pessoas, uma forma de manter as esperangas
sobre um futuro melhor e continuar vivendo mais confortavelmente. Porém, esse cenario ndo
isenta 0 papel da sociologia de destacar que a incorporacdo dessas légicas ndo € a solucgéo e o
caminho para a superacdo das desigualdades, sejam elas quais forem. Portanto, 0 objetivo
aqui é problematizar as ideias de que os insucessos das mulheres nesse meio se devem a
razdes individuais e a aspectos que elas precisam transformar em si, e de elucidar uma
ambiéncia sociotécnica baseada em um modelo de negécios neoliberal e global que lucra com
as disparidades que se sustenta e promove.

Nesse sentido, se as plataformas sugar tém uma etapa de avaliagdo para aprovar 0s
perfis das usuarias registradas, e a maioria das inscritas neles sdo referentes a um grupo social

brasileiro demasiadamente seleto, elas demonstram que possuem critérios discriminatérios
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pautados em desigualdades sociais para a admisséo de perfis femininos, visando atender os
desejos dos consumidores homens que sdo a sua principal fonte de lucro.

Sendo assim, se nem as mulheres que se encaixam no padrdo esperado pelos sites
colecionam trajetdrias deslumbrantes através deles, é ainda mais improvavel que as que estdo
fora daquilo que elas priorizam acumulem experiéncias fascinantes. Em outros termos,
independentemente de gozar ou ndo de “privilégios” sociais baseados em classe, género, raca,
idade, corpo e regido, as usuarias desse mercado para relagfes sugar parecem estar longe de
auferir desenvolvimento profissional, liberdade, independéncia financeira e empoderamento
feminino. Pelo contrario, aparentam se aproximar mais de relacBes transacionais e desiguais
de subordinacdo e dependéncia que reatualizam a dominagdo masculina ao serem traduzidas
midiaticamente, comercialmente e astuciosamente em palavras-chave como ambicéo,

crescimento, amor-préprio, autoestima e autovalorizacéo.



162

6. CONSIDERACOES FINAIS: PLATAFORMIZACAO E MIDIATIZACAO DE

ECONOMIAS SEXUAIS BRASILEIRAS VIA “RELACIONAMENTOS SUGAR”

EM TEMPOS TECNO-NEOLIBERAIS

Esta pesquisa demonstrou que o produto relacionamento sugar reflete as logicas de
antigas economias sexuais brasileiras, apresentando novidades significativas: a
plataformizacdo, midiatizacdo e transformagéo delas em mercadorias de base norte-americana
que se sustentam a partir de desigualdades sociais e ideologias neoliberais. Nesse processo, 0
mercado para relagdes sugar oblitera as possiveis disparidades intrinsecas de cenarios em que
se negocia poder, dinheiro, amor e sexo, e convence suas usuarias de empreendedorismo,
empoderamento feminino, liberdade e independéncia financeira mediante estratégias de
marketing.

Ao vender os ditos relacionamentos sugar veiculando ideais romanticos
contemporaneos como conexdo emocional, quimica, compatibilidade afetiva, liberdade de
escolha, o segmento suaviza sua hipotética conotagdo de trabalho sexual, encorajando suas
consumidoras com a certeza de que elas vivenciardo uma espécie de namoro democratico,
igualitario e financeiramente vantajoso. Esses idearios auxiliam os sites sugar a se afastarem
do amplo universo de trocas sexuais comerciais e de atividades ilegais, pois ao qualificarem
seus servicos como uma plataforma de “relacionamentos”, eles contornam agentes e
instituicdes que poderiam interpreta-los enquanto incitadores da prostituicdo e como
fomentadores de ambientes de lenocinio e/ou exploracao sexual.

Assim, o produto relacdo sugar se comercializa como um “investimento” que nao se
caracterizaria por um cendrio laboral e muito menos por uma modalidade de trabalho sexual,
mas sim, pelo direito inquestionavel de cada mulher ser feliz, bem-sucedida
profissionalmente, valorizada, amada e empoderada. Esses termos-chave ressoam pautas
feministas distorcidas sobre o crivo da racionalidade neoliberal, sendo apenas retoricas
comerciais para expandir o alcance da mercadoria as jovens de classe média ou média baixa
com algum conhecimento ou afinidade com o feminismo. Nesse ponto, as proprias
representacdes midiaticas da personagem sugar baby como uma mulher que é independente e
sexualmente ativa — ou mesmo como uma empreendedora ou uma estudante em busca de
aprimoramentos profissionais — ajudam a distanciar a proposta mercadologica dessas
plataformas e a figura de suas usuarias de imaginarios sociais deletérios e estigmatizados
acerca da prostituicdo.

Ao emplacar todos esses idearios e promessas mercadoldgicas que sdo reiteradas e

internalizadas quase que acriticamente por muitas das entrevistadas, o fenbmeno sugar se
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revelou como um produto baseado nas mais diversas desigualdades sociais, como as de classe
e género, uma vez que favorece o acesso de homens com suposto poder econémico a
mulheres mais jovens a partir de fantasias neoliberais e noc¢des gerais de igualdade de género,
prometendo cenarios inusitados de estabilidade afetiva e de desenvolvimento profissional.

Como se constatou a partir da maior parte dos casos, as propostas midiaticas e
comerciais dos sites aparecem apenas em idealiza¢Oes das interlocutoras de pesquisa, ou seja,
elas ndo existem de fato. A maioria das mulheres com quem interagi se inseria em
envolvimentos frageis, inseguros e sexualmente/afetivamente insatisfatorios. Em certa
medida, elas apresentaram a consciéncia de que poderiam ser descartadas e trocadas de modo
repentino sem verdadeiramente atingirem seus objetivos materiais e profissionais, enquanto 0s
homens entrevistados conseguiram acumular experiéncias sexuais a partir dos servicos
promovidos por esse segmento.

Nesse contexto, 0 mercado de relacionamentos sugar e suas artimanhas publicitarias
ndo apenas responsabilizam as mulheres por ndo encontrarem o sugar daddy ideal, mas
também as culpabilizam por receberem propostas golpistas ou convites de sexo, fotos ou
videos erdticos por dinheiro. A esse respeito, 0s sites alegam que as problemaéticas que
surgem nos seus entornos sdo causadas por falta de: foco, posicionamento feminino,
adequacdo as performatividades de género, autoconfianca, amor-préprio, planejamento e/ou
mentalidade empreendedora. Inclusive, as experiéncias desiguais daquelas que ndo se
encaixam no padrdo de beleza esperado por esse mercado e seus usuarios, leia-se branco,
magro e jovem, sdo ignoradas e encaradas em termos de auséncia de forca de vontade para
superar mitos que criam bloqueios psicolégicos.

De qualquer modo, esta pesquisa vislumbrou explicagdes socioldgicas para essas
situacOes dispares. As mulheres recebem propostas de trocas intimas por dinheiro justamente
porque os sites para relac6es sugar sdo concebidos para atender a busca masculina por trocas
sexuais comerciais barateadas. A partir de seus servigos, esse mercado se torna um dispositivo
de sexo casual/comercial de baixo custo para aqueles que procuram um servico de
autenticidade relacional, mas ndo tém condic¢Ges financeiras suficientes para arcar com
garotas de prostitutas “de luxo” com certa frequéncia. Por outro lado, no caso das mulheres,
esse segmento é mais precario do que o que envolve as prostitutas “convencionais” ¢ mais
desventurado do que o das esposas financeiramente dependentes de seus maridos, ao passo
que as primeiras sabem quanto vao receber pelo servigo prestado, e as segundas — apesar de
potencialmente subordinadas em seus casamentos — podem ter, pelo menos, a leve seguranga

de que conseguirdo subsistir.
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Em outras palavras, as mulheres ndo usufruem de experiéncias de uso satisfatorias
nesse mercado em razdo de o modelo de negdcios dele se basear em desigualdades de classe,
género, raca, idade, corpo e regido, visando atender somente as buscas e os desejos do publico
masculino. Assim, o produto relacionamento sugar oferece um servi¢co de simulacdo de
autenticidade relacional para homens que ndo a encontram ou ndo tém atributos estéticos
demandados socialmente para alcancar sem pagar. Por isso, a procura por uma sugar baby: a
figura midiatica-comercial performatizada conforme modelos de entretenimento erético norte-
americano.

Considerando a literatura apresentada para analisar os dados deste trabalho, ndo é
desafiador constatar que as relagbes sugar se fundamentam em uma estrutura binéria e
desigual de género historicamente documentada pelas ciéncias humanas. Do mesmo modo,
ndo é dificil visualizar que seu formato se conecta com as “relacfes de ajuda” e a venda da
“autenticidade limitada”, ou mesmo com a prostitui¢do “de luxo”. Por outro lado, a
complexidade do objeto empirico deste estudo reside no fato de ele plataformizar e midiatizar
toda essa conjuntura e seus elementos em servigos comerciais digitais supostamente
destinados para a busca de parceiros afetivo-sexuais, incorporando uma roupagem feminista
aliada a cultura neoliberal em suas estratégias de comercializagao.

Em vista disso, o produto relacdo sugar se apresenta como um reflexo das
desigualdades materiais e de género imersas no Brasil em um contexto capitalista e neoliberal
de precarizacdes sobre as esferas intima e laboral. Ao mesmo tempo que pode ser enquadrado
como parte dessas problematicas, sua aura midiatica-comercial aparece como uma solucéo
facil que, paradoxalmente, se apoia nas mesmas contradi¢cfes das quais emerge para supera-
las. Em outros termos, o relacionamento sugar se baseia em uma cultura neoliberal e em um
feminismo comodificado para supostamente ultrapassar as adversidades materiais e de género,
dentre outras, sobre as quais ele mesmo se fundamenta e reproduz, perpetuando assim o ciclo
de desigualdades.

Seguindo essa linha de argumentacdo e andlise, ndo indico que as entrevistadas
estavam totalmente ludibriadas pelas propostas comerciais do mercado para relagfes sugar,
isto é, reitero que as consideracdes efetuadas ao longo desta dissertagdo ndo implicam em
descaracterizar as mulheres de agéncia ou mesmo de consciéncia de que elas se enquadram
em cenarios repletos de desigualdades sociais que espelham tendéncias do mercado do sexo,
imaginarios eroticos e fantasias neoliberais.

A esse respeito, recordo o trecho de um story de Leticia, no qual ela enfatizou: No

relacionamento sugar, a gente usa o0 patriarcado em nosso favor para quebrar o sistema.
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Logo, apesar de a maioria das entrevistadas ndo triunfar tanto nesse universo agridoce,
algumas podem, de certo modo e por algum tempo, se beneficiar dessas relagdes, negociando
com seus caracteres desiguais de classe e género, dentre outros, para garantir algum grau
significativo de vantagem material e simbdlica em suas vidas, como Leticia, a Unica
participante desta pesquisa que, de fato, encontrou um relacionamento sugar ao se casar com
Carlos e abrir uma empresa.

Nesse sentido, a problematica social tracada nesta pesquisa ndo é sobre a relacéo
sugar ser ou ndo ser uma forma de prostituicdo velada, ou um novo fendémeno alusivo ao
mercado do sexo, tendo em vista que quem pode resolver essa aporia moral € o campo da
pesquisa, e ndo o pesquisador. O problema social aqui é o de refletir sobre em que medida
esse produto e seu segmento midiatico-comercial apagam as diversas desigualdades sobre as
quais eles se fundamentam e potencialmente proliferam a partir de logicas e discursos
cativantes, individualizantes e culpabilizantes que se enfeitam comercialmente de
empreendedorismo e feminismo. A pesquisa demonstrou que essas narrativas parecem
convencer significativamente as mulheres de que cada uma delas, independentemente das
diferencas e desigualdades que atravessam suas experiéncias e subjetividades, sdo agentes
plenamente capazes e unicamente responsaveis pelas conquistas da igualdade de género e de
seus sucessos profissionais a partir de um sugar daddy: o quase principe encantado dos contos

infantis.
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